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Nota introdutoria

A lusofonia como navegacao intérmina

Moisés de Lemos Martins™

Rosa Cabecinhas**

Subordinado ao tema ‘Memodria social e dinAmicas identitarias’, este volume do Anud-
rio Internacional de Comunicacdo Luséfona analisa criticamente a relacdo entre os
processos comunicativos e as (re)configuracoes identitarias nos paises que consti-
tuem a chamada ‘comunidade lusé6fona’. Esta comunidade, altamente heterogénea e
atravessada por multiplas tensoes e assimetrias sociais (econémicas, politicas, étni-
cas, linguisticas, etc.), ndo tem sido suficientemente estudada pela academia.

A obra aqui dada a estampa reune textos de investigadores empenhados em apro-
fundar, por um lado, o conhecimento dos processos comunicativos e da memoéria
social nos diversos paises que compodem esta comunidade, e por outro, as politicas da
lingua e as (re)configuracoes identitarias nestes mesmos paises.

Organizado conjuntamente pela Federacao Luséfona de Ciéncias da Comunicacio
(LUSOCOM) e pela Associagao Portuguesa de Ciéncias da Comunicac¢ao (SOPCOM),
este volume do Anudrio Internacional de Comunicacdo Luséfona pretende ser mais
um contributo para o entendimento dos processos comunicativos e das dinamicas
identitarias em geral, e de um modo particular nos paises de expressao luséfona.

Os trabalhos aqui apresentados debrucam-se sobre variadas (re)configuracoes
identitarias, mas néo se filiam numa unica corrente de pensamento, remetendo
antes para multiplas perspectivas tedricas e metodoldgicas. Varios deles centram-
se na tematica da recepc¢éo, usando como metodologia de recolha de dados entrevis-
tas, questionarios e grupos focais.

Os estudos sobre os media luséfonos constituem o niticleo central deste volume.
Alguns artigos abordam as questdes identitarias a partir de analises dos meios de
comunicac¢do tradicionais (imprensa, televisdo, cinema), mas também a partir dos
‘novos meios’, nomeadamente a internet e as redes sociais. Os meios de comunica-
cao alternativos (por exemplo, as fanzines) sdo também objecto de anédlise, assim
como o papel da musica e da indumentaria como formas de expresséo identitaria e
de preservacdo da memoria social.

* Centro de Estudos de Comunicagéo e Sociedade (CECS) moiseslmartins@gmail.com
** Centro de Estudos de Comunicagéo e Sociedade (CECS) cabecinhas@ics.uminho.pt
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No que respeita aos meios de comunicagio de massa sdo abordados programas
informativos, e igualmente a fic¢éo e a publicidade. Enfim, 0 Anudrio apresenta estu-
dos de caso sobre problematicas especificas referentes a um dado pais, mas da conta,
por outro lado, de estudos comparativos, que se estendem por dois ou mais paises do
‘espaco luséfono’.



PARTE I: MEMORIA E IDENTIDADES






Memodria social e identidade nacional no contexto europeu

Social memory and national identity in the European context

Ana Horta*

Resumo

Numa investigacao sobre a participa¢io da imprensa na construcio da memoria social
dos portugueses sobre a Europa constatou-se que algumas ocasiodes de celebracao do
sentimento de pertenca ou identificacdo com a Europa tiveram como resultado quer
a reafirmacéo da identidade nacional, quer o refor¢o de uma percepcéo da integracio
europeia que tende a permanecer encerrada numa dimenséo econémica. Embora a
integracao de Portugal na Unido Europeia seja tendencialmente conceptualizada pela
imprensa de modo favoravel, existem dissonincias quanto a uma correspondéncia
entre essa idealizacdo e a construcéo social de uma memoéria que integre os portu-
gueses na Europa.

Neste artigo analisam-se algumas destas ocasides que indicam que o discurso pro-
duzido em torno da Europa tende, na pratica, a ser esvaziado de europeismo: a adop-
cdo da moeda unica europeia, as campanhas eleitorais para o Parlamento Europeu
e a realizacdo em Portugal do Campeonato Europeu de Futebol de 2004.

Abstract

On a research about the participation of the press in the construction of the Portu-
guese social memory of Europe it was noted that some occasions for the celebration
of the feeling of «belonging» to Europe have resulted in either a reaffirmation of the
national identity, and the strengthening of a perception of the European integra-
tion that tends to remain closed in an economic dimension. Although the integration
of Portugal in the European Union is increasingly conceptualized by the press in a
favourable mode, there are incongruities between this idealization and the social
construction of a memory that integrates the Portuguese in Europe.

This article examines some of these occasions that indicate that the speech produ-
ced about Europe tends, in practice, to be emptied of Europeanism: the adoption of
the single European currency, the electoral campaigns for the European Parliament
and the European Football Championship of 2004.

Palavras-chave: identidade nacional; integracéo europeia; discurso sobre a Europa.

Keywords: national identity; European integration; discourse on Europe.

“Instituto de Ciéncias Sociais da Universidade de Lisboa | ana.horta@ics.ul.pt
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Introducao

Com a opcéo politica pela adeséo a Unido Europeia, Portugal redefiniu a sua linha de
orientacdo estratégica nacional. Se durante cinco séculos o pais esteve voltado para o
Atlantico, de costas para a Europa, com esta op¢éo, Portugal comprometeu-se a seguir
uma estratégia radicalmente diferente. Esta viragem nfo tera sido inécua do ponto de
vista do processo de permanente reconstrucéo da identidade nacional.

Se para as elites intelectuais portuguesas a Europa tem constituido um objecto
de fascinio, representando civilizacao, desenvolvimento, cultura, por outro lado, a
epopeia maritima, com a glorificacdo de vitérias e heréis e o contacto com outras
realidades além-mar, foi por muito tempo um dos fundamentos do sentimento de
nacionalidade, como demonstram alguns autores que tém analisado a relacéo entre
o imaginario da Europa, a «atrac¢do do mar» e a identidade nacional (cf. Lourenco,
1978, 1984; Albuquerque, 1983; Real, 1998; Silva, 2005).

O projecto de integracdo europeia, embora centrado na dimenséo econémica, néo
deixa de ter implicacoes a nivel cultural, sobretudo desde que o Tratado da Uniéo
Europeia (Maastricht, 1992) visou aprofundar a integracéo politica. Embora salva-
guardando sempre as especificidades das identidades nacionais e regionais, bem
como a riqueza dessa diversidade, os organismos da Unido Europeia (UE) e o Estado
portugués tém procurado promover o sentimento de pertenca a «comunidade euro-
peia» e um certo nivel de identificacdo mutua entre as nacoes. Disso é exemplo a rele-
vancia atribuida pela UE a producéo audiovisual europeia, traduzida em programas
de financiamento e directivas reguladoras.

No entanto, alguns dados, como a baixa afluéncia as urnas nas eleigdes para o
Parlamento Europeu ou algumas respostas em inquéritos a populacéo, indicam que
a identificacao dos portugueses com a UE pode permanecer fraca (Parlamento Euro-
peu, 2009; Horta, 2005).

De seguida propode-se uma analise do que a memodria social dos portugueses sobre
a Europa revela sobre a permanente reconstrucao da identidade nacional. A inves-
tigacao realizada centrou-se na participacdo da imprensa no processo de construcio
social da memoria a respeito da Europa, tendo-se tornado evidente ao longo da ana-
lise uma efectiva reafirmacéo da ideia de portugalidade, ou seja, uma defesa da
nacionalidade.

Media, memdria e identidade nacional

O conceito de memoria social supoe a existéncia de formas de mediagao das repre-
sentacoes do passado, pelo que a relevancia dos media no processo de construcgio e
reconstrucédo da memoria social prende-se com o facto de estes constituirem a prin-
cipal via através da qual a maior parte das pessoas adquire conhecimento sobre o
passado. E também através dos media que, como diz Iwona Irwin-Zarecka (1994), a
memoria é instantaneamente produzida e imediatamente tornada colectiva.
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A acgéio dos media traduz-se em processos de construgio social da realidade. Como
defendido por Peter Berger e Thomas Luckmann (1998), a experiéncia subjectiva da
realidade por parte de cada individuo adquire significado na medida em que pode
ser objectivada pela linguagem, isto é, pode ser associada a um sistema de sinais
(objectivacoes) que contém vastas acumulacoes de significados transmissiveis atra-
vés do tempo e do espaco. Os significados acumulados na linguagem conduzem a uma
classificacao dos diversos elementos da realidade em esquemas com significado para
todos os membros da comunidade. Deste modo, a producéo de discurso sobre a reali-
dade, seja a nivel individual ou mediatico, corresponde a um processo de construcao
activa do real através de esquemas e categorias de pensamento que se expressam e
objectivam através da linguagem.

Nesta perspectiva, os contetidos mediaticos ndo sé transmitem publicamente objec-
tivagoes e tipificacoes da realidade, como tém de estar codificados de acordo com as
gramaticas de leitura e producéo de sentido das audiéncias a que se destinam. E neces-
sario que a realidade produzida e divulgada pelos media possa adequar-se ao conheci-
mento partilhado pela sociedade para que seja reconhecida e compreendida pelas
audiéncias. De facto, na producao e difusédo generalizada de relatos sobre a actuali-
dade, os media enquadram os seus discursos no conjunto de valores, imagens, repre-
sentacoes e conhecimentos que formam a cultura dominante. Neste sentido, como diz
José Paquete de Oliveira (1988: 94) «o discurso social dos media funda-se no discurso
comum e colectivo da realidade», existindo uma correspondéncia entre os discursos
mediaticos e as estruturas sociocultural, simbdlica, politica e econémica do pais.

Segundo Doris Graber (1984), os individuos recorrem a esquemas cognitivos para
reduzir, processar e armazenar na memoria o que para eles é mais relevante da
grande quantidade de informacdo mediatica que recebem. Os esquemas permitem
aos individuos extrair das noticias novos elementos informativos que séo incorpora-
dos em contextos significativos e armazenados. Como diz Barry Schwartz (2000), a
memoria colectiva opera-se submetendo as experiéncias individuais a esquemas cul-
turais que as tornam compreensiveis e, logo, significativas. Através deste processo, a
nova informacao é integrada no conhecimento anteriormente existente, seja num
unico esquema, seja segmentada e incorporada em diversos esquemas (Graber, 1984).
A producéo de informacio mediatica pode consequentemente entender-se como uma
forma de mediacéo cultural organizada de modo a «localizar» a actualidade noticiada
nos «mapas» de interpretacio da realidade partilhados no interior da sociedade.

Porém, enquanto os media dao atenco a determinados assuntos, esquecem outros.
Estes siléncios, sobretudo quando tendem a ocorrer de forma sistematica, nao influen-
ciam somente a agenda publica. Ao procederem selectivamente, enfatizando, miti-
gando ou esquecendo determinados acontecimentos ou aspectos da realidade, por um
lado, e ao fornecerem publicamente determinadas definicoes e atributos dos aconte-
cimentos, pessoas e coisas, por outro, os media avivam determinados conceitos ou
tipificacoes do real. A amplificacdo da memoria realizada pelos media torna-se simul-
taneamente um processo de filtragem. Os media funcionam, ent&o, como um meca-
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nismo de memdria social. Podendo os conteidos difundidos pelos media ser designa-
dos como «meméria instantanea» (Irwin-Zarecka, 1994: 165), néo s6 porque os media
oferecem grandes quantidades de materiais a usar na construcdo da realidade do
passado, mas sobretudo porque indicam defini¢des sociais do que pode ser conside-
rado digno de ser recordado.

Tem sido defendido que séo as elites politicas e a burguesia que, articulando dis-
cursos sobre o passado, procedem a construcéo das identidades e culturas nacionais
como fonte de legitimidade para a respectiva dominacéo politica (Fentress e Wick-
ham, 1994). Nesta perspectiva, o recurso aos media constitui uma importante forma
de generalizacéo desses discursos junto da populagdo. Como diz José Manuel Sobral
(2003), na construcio e difusao da identidade nacional, a ac¢ao do Estado passa pela
unificacfo, uniformizacédo e regulacéo de diversas esferas da vida social, moldando
estruturas mentais e impondo visdes e formas de pensamento. A reproducio quoti-
diana de praticas como a utilizacdo de mapas do territorio nacional nos media ou a
distincao «nés»/«outros» contribui para a construcéo da identidade nacional (Sobral,
2003). Também Deirdre Kevin (2003) defende que tradicionalmente os media noti-
ciosos nacionais tém contribuido para a definicdo da nacéo, nao s6 pelo modo como
se dirigem a um publico definido como nacional, mas também pela apresentacéo de
uma agenda informativa que é relevante para o Estado-nacéo. <A informacao é sem-
pre nacional», diz Dominique Wolton (1994: 167), argumentando que até a exposicao
de informacéo internacional depende de critérios como a proximidade, o interesse e
o conhecimento prévio, implicando, consequentemente, que seja interpretada, selec-
cionada e produzida de acordo com cédigos nacionais.

Metodologia

Nesta investigacdo procurou-se cruzar dois planos de andlise: a informacao publi-
cada pela imprensa e a memodria evocada por portugueses em entrevistas. A anédlise
de conteudo da imprensa incidiu sobre todos os textos relacionados com a «Europa»
publicados em quatro jornais generalistas nacionais — trés diarios (Jornal de Noti-
cias, Correio da Manhd e Publico) e um semanario (Expresso) — cujos perfis se com-
plementavam entre si.

Com base na elaborag¢io de um inventdrio de acontecimentos particularmente
relevantes na relagdo entre Portugal e a Europa, determinou-se um conjunto de
periodos correspondentes a cronologias «quentes» (Lévi-Strauss, 1962), ou seja,
sequéncias de acontecimentos especialmente marcantes do ponto de vista da cons-
trucédo social da memoria dos portugueses relativamente a Europa. No total defini-
ram-se doze periodos de andlise, de extenséo varidvel, entre 1985 e 2004. Os periodos
analisados abrangeram a cobertura mediatica de eventos como a fase final de nego-
ciacoes e assinatura do tratado de adesado de Portugal as Comunidades Europeias
(1985), a entrada do pais nas Comunidades Europeias (1985/86), as campanhas elei-
torais para o Parlamento Europeu (1987, 1989, 1994, 1999, 2004), o debate em torno
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do Tratado de Maastricht e a primeira presidéncia portuguesa da comunidade
(1991/92), o debate do Tratado de Amesterdéo e da Unido Econémica e Monetaria
(1996/97), a segunda presidéncia portuguesa (1999/2000), a entrada em circulagio
do euro (2001/02), o debate do Tratado Constitucional Europeu (2003) e o alarga-
mento da UE a dez paises e o0 Campeonato Europeu de Futebol (2004).

Foram também realizadas 31 entrevistas semi-directivas a dois conjuntos de
individuos com niveis de competéncias socioprofissionais e de escolaridade muito
distintos: docentes universitarios e profissionais pouco qualificados e com graus de
escolaridade mais baixos. As entrevistas decorreram em 2005 na area da Grande
Lisboa e os entrevistados, equitativamente distribuidos por género, apresentavam
idades entre os 24 e os 74 anos.

A memoria da Europa como ocasiao de privilegiar a nacionalidade

Entendendo a meméria social como um importante contexto de producéo de sentido
da comunicacéo no espaco publico, questiona-se o que revela acerca da identidade
nacional o modo como é recordada a Europa. Nessa perspectiva analisa-se uma das
dimensodes da memoria social da Europa: a forma como é celebrada a participacdo do
pais na UE.

A dimensé&o de comemoracéo permite observar o processamento da memoéria no
que esta tem de mais explicitamente social. Trata-se de analisar a evocacéo publica,
encenacio e reafirmacao de representacoes do passado, seja através de acgoes rituais
oficialmente instituidas, seja através da existéncia de simbolos que proporcionem a
transmissdo de formas de identificacao colectivas. Como defende Paul Connerton
(1993), as comemoracoes, enquanto performances mais ou menos ritualizadas, cons-
tituem actos de transferéncia social que permitem recordar colectivamente. E deste
modo que mais fortemente se revela a relacdo entre memoria e identidade. Efectiva-
mente, a instituicdo de praticas de natureza ritual ou simbélica visam reforgar a
identidade colectiva (Hobsbawm, 1984). Os media, ao reporem em comum memorias
colectivas («comum-memorar»), desempenham um importante papel, produzindo e
reproduzindo interpretacoes do significado das comemoracées, favorecendo o senti-
mento de incluséo e participagéo e a identificacdo do publico com a comunidade.

Nas entrevistas realizadas foi pedido aos entrevistados que indicassem acg¢oes
rituais colectivas que os proprios associassem a Europa. Porém, nenhum dos entre-
vistados indicou qualquer accédo que considerasse marcante. Nao se encontra nas
entrevistas realizadas a percepc¢éo de estar socialmente instituida qualquer ac¢do
ritual encenada com regularidade que transmita publicamente o significado da
Europa. Um dos entrevistados respondeu de forma esclarecedora:

«(...) no dominio interno, ndo temos nenhuma celebracio... associada a ideia de
Europa... (...) nés ndo comemoramos efectivamente do ponto de vista nacional (...). Nés
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nao comemoramos a adesdo... de Portugal & Comunidade Europeia, comemoramos o 25
de Abril... comemoramos muito o nacional, mas comemoramos muito pouco do inter-
nacional... (...) é revelador que... do ponto de vista da... digamos, da simbologia nacio-
nal... h4 uma falta de... crenca na... nessa simbologia mais internacional, no caso
especifico da Unido Europeia, isso é verdade...» [Homem, 42 anos, doutoramento]

Existe efectivamente um dia, 9 de Maio, instituido como o Dia da Europa, no
entanto, apesar de anualmente ser celebrado nos paises membros da UE, as come-
moracoes tém um aAmbito restrito, sdo escassamente mediatizadas e dificilmente
apreendidas pela opinido publica. Outras formas de celebragdo anual, como a insti-
tuicao das Capitais Europeias da Cultura ou o Dia Europeu Sem Carros, nédo pare-
cem obter suficiente visibilidade e reconhecimento publico para alcancar alguma
eficacia na perspectiva da reproducdo da memodria social e, consequentemente, da
criacdo de uma identidade comum europeia.

Foi também solicitado aos entrevistados que evocassem o que para eles consti-
tuem «simbolos» da Europa. O conjunto dos diversos simbolos referidos é igualmente
revelador do modo como decorre a producéo social da memoria da Europa. Em pri-
meiro lugar, destacou-se a frequéncia com que os entrevistados declararam néo se
recordar de qualquer simbolo, ou responderam evasivamente, sobretudo os menos
escolarizados. Em segundo lugar, é evidente a influéncia dos media nos simbolos indi-
cados. De facto, entre as referéncias feitas — acontecimentos histéricos (queda do
Muro de Berlim, IT Guerra Mundial, Revolucédo Francesa); lideres politicos (Jacques
Delors, Jean Monnet, Duréo Barroso); instituicdes comunitarias (Parlamento Euro-
peu, Comissdo Europeia, «Tribunal Europeu»); cidades (Bruxelas, Estrasburgo);
espectaculos mediaticos (Festival Eurovisdo da Canc¢édo, Campeonato Europeu de
Futebol); bandeira da UE! — identificam-se facilmente objectos e designacoes veicu-
lados com frequéncia pelos media. Nalguns casos, os proprios entrevistados consta-
taram que os simbolos mais evidentes sdo os mais mediatizados ou ainda declararam
néo saber contextualizar aquelas referéncias, como numa «cultura mosaico» (Moles,
1973) em que os conhecimentos individuais se apresentam de uma forma fragmen-
tada, superficial, atomizada e sem relacdo com outros conhecimentos, fundamen-
tando-se essencialmente na frequéncia estatistica com que sio repetidos pelos media.

Estes resultados indicam a percepcao social pelos entrevistados de uma consi-
deravel auséncia simbélica da Europa da vida colectiva nacional. A este respeito, a
evocacdo ou esquecimento pelos entrevistados de trés elementos merecem especial
atencdo: a moeda unica europeia, as eleicoes para o Parlamento Europeu e o Cam-
peonato Europeu de Futebol, que no ano anterior as entrevistas tinha decorrido em
Portugal — o «Euro 2004».

O euro constitui um simbolo muito especial. A adopcdo de uma moeda comum
aos paises membros da Unido Europeia constitui de um ponto de vista institucional

1 Curiosamente, a bandeira apenas foi indicada por trés dos entrevistados mais jovens.
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um simbolo particularmente forte. Aparentemente, representa um elemento unifi-
cador da Europa na experiéncia quotidiana da populacédo, uma identidade parti-
lhada. Porém, os resultados da analise de contetiddo da imprensa sugerem que o euro
representa predominantemente um instrumento econémico.

Na totalidade da amostra de pecas jornalisticas analisadas, foram identificados
362 casos em que nos titulos dos textos surgiam as expressoes «moeda tnica» ou
«euro» (enquanto designacdo da moeda). Em 95,3% dos casos as pecgas conceptuali-
zavam a Europa como comunidade econémica, enquanto apenas 2,2% continham a
ideia de comunidade sociocultural e 1,9% a ideia de comunidade politica. Mesmo
tendo em conta apenas os textos sobre o euro no periodo da sua introducéo fisica no
mercado (22 de Dezembro de 2001 a 20 de Janeiro de 2002), verifica-se que, néo obs-
tante a abordagem jornalistica poder classificar-se como sociocultural em 23,8% dos
casos, a abordagem mais frequente (56%) continuou a ser econémica e, em 95,8%
das pecas, prevalecia a concepcdo de Europa enquanto comunidade econémica, ndo
ultrapassando 3,6% dos casos a ideia de comunidade sociocultural.

Deste modo, a andlise da moeda dnica europeia como simbolo indicou a publici-
tacdo pela imprensa de uma concepcédo dominantemente instrumental e econémica
da Europa. Enquanto simbolo, o euro parece assim evocar simplesmente a dimen-
séo de mercado comum.

Segundo Joao Medina, com o euro «a moeda dessacraliza-se», vendo-se despojada
da carga solene que advinha da representacio da soberania estatal nacional (2001:
11-12). Os dados obtidos nas entrevistas indicam igualmente esta perda de parte
consideravel desse caracter representativo da moeda. Com efeito, os entrevistados
evocam 0 euro meramente como um instrumento, um meio, como dinheiro propria-
mente dito, e ndo como um simbolo da Europa.

«(...) de maneira que euro, para mim, tem apenas um sentido mesmo de funciona-
lidade... (...) ndo me inspira nada mais do que... portanto, ndo morro de amores
pelo euro [riso], obviamente... ah... e também n&o estou contra — ja estava a favor
antes — por razoes meramente prosaicas... praticas, directas, chés... funcionais, ime-
diatas, ah... ndo hd aqui qualquer... paixao, qualquer enlevo pelo euro... estou-me
marimbando [riso] para aspectos... assim... mais identitarios, mais, com mais forca
cultural, com mais significado... mais profundo que esse, mais metafisico...»
[Homem, 43 anos, doutoramento]

A evocacgio do euro remete o locutor sobretudo para o seu espaco quotidiano, para
a adaptacéo pessoal, ou social, & nova moeda, no contexto de crise econémica em que
se sente que o pais se encontra. Possivelmente por isso, de um modo geral, a forma
como o euro é abordado nfo evoca a «Kuropa», nem parece reforcar a identidade euro-
peia. Alguns dos entrevistados mais escolarizados evocam o euro numa perspectiva
meramente tecnocratica, representando-o como uma «medida claramente politica»,
um «instrumento da funcionalidade econémica», «<uma ferramenta», «<uma férmula»
necessdaria aos «pilares de padronizagéo» do «edificio da Unido Europeia».
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Além disso, as entrevistas denotam a transformacio das expectativas previamente
criadas no espaco publico a respeito da introducéo do euro («ia ser bom», «isto ia tudo
melhorar», «<pensei que era uma coisa muito boa») num certo nivel de decepcéo poste-
rior («ndo nos trouxe assim grandes beneficios», «as coisas ficaram mais caras», «o
nosso poder de compra diminuiu», «<veio piorar a situacdo econémica em Portugal»).

«O euro... foi a maior asneira que fizeram, foi o euro... néo presta, o euro néo presta.
Porque a gente... é ver o dinheiro a desaparecer... o nosso dinheiro antigo, a gente des-
trocava... 1000 escudos, traziamos 500 escudos... agora, a gente destroca cinco
euros... (...) O euro desaparece e a gente nao traz nada para casa...» [Mulher, 44 anos,
4? ano de escolaridade]

Estas representacoes e a percepg¢io objectiva da perda de poder de compra, que
se prende com a situacio real de crise econémica, colidem com a imagem idealizada
do que significaria pertencer a Unido Europeia. O desejo de prosperidade e a expec-
tativa do salto qualitativo que resultaria de se partilhar a mesma moeda dos paises
ricos véem-se gorados na debilidade percebida do euro («¢ uma moeda fraca, que
corre muito rapido»).

Assim, paradoxalmente, o euro dificilmente constitui um simbolo da Europa. Da
Europa que se deseja. De facto, nas entrevistas surge inclusivamente a sugestao de
que o euro representa um simbolo, ndo da unidade europeia, mas das desigualdades
entre europeus, ideia que tem subjacente um modelo de subordinacio de Portugal
aos paises dominantes da Unido Europeia, o que reforca a imagem colectiva do pais.

«Com o0 euro nés néo viemos ganhar... aquilo que gostariamos de ter ganho... ah... ten-
tamos uniformizar uma moeda... (...) no entanto, o euro no vale a mesma coisa aqui...
como vale... em Franca... ou vale em Espanha... (...) porque ndo foram criadas condi-
¢oes [riso] para que a moeda fosse realmente unical» [Homem, 49 anos, mestrado]

Importa acrescentar que nas entrevistas surgem por vezes expressoes que indi-
cam que alguns individuos continuam a identifica-se com o escudo - «0 nosso escudo»,
«0 nosso dinheiro antigo», «<a nossa moeda», «as nossas notas [que] eram mais boni-
tas». O facto de a referéncia mental no calculo do valor dos bens continuar para mui-
tos a ser o escudo, obrigando a uma frequente converséo de valores, um calculo, uma
traducao, parece dificultar o processo de identificacdo automatica com a nova moeda.

Um outro indicador a considerar consiste nas acgdes rituais oficialmente insti-
tuidas, colectivamente encenadas e mediatizadas no espaco publico a respeito da
Europa. A este nivel, a ac¢do ritual com maior visibilidade e impacto na vida quoti-
diana dos portugueses consiste na realizacao periddica de campanhas eleitorais para
o Parlamento Europeu (PE).

Tendo sido recolhidos todos os textos que tinham como tema principal as elei-
coes para o PE publicados naqueles quatro jornais nos quinze dias de campanha
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que antecederam as elei¢oes de 1987, 1989, 1994, 1999 e 2004, obteve-se um total de
738 casos. Uma categorizacdo tematica das pecas da amostra revela que 70% dos
textos centram-se em questoes de politica interna nacional, 12,6% dizem respeito a
realizagdo de campanhas noutros paises europeus, 8,8% abordam aspectos de Ambito
especificamente europeu, 6,2% relatam questoes relativas a opinido e participacao
publicas, como sondagens, e 1,9% dizem respeito a integracéo europeia de Portugal.

Verifica-se que os assuntos relacionados com a Europa sdo quase totalmente arre-
dados do discurso publicado, em beneficio da luta intra-partidaria nacional, da per-
sonalizacao das principais figuras politicas e de pequenas «estérias» ou fait-divers,
tendendo a assistir-se a uma instrumentalizacdo destas elei¢coes como forma de ava-
liacdo da actuacéo dos governos.

Alguns dos titulos das principais noticias publicadas num dia da amostra esco-
Ihido ao acaso (9 de Junho de 1994), no jornal Publico, sdo bastante ilustrativos do
enquadramento dominante na cobertura jornalistica destas campanhas eleitorais:

«Campanha fica mais azeda» (na 1° pagina)

«Lider socialista aconselha serenidade ao PSD e comenta tom das acusacgoes. Guter-
res [lider do PS] “chocado”

«Nogueira [PSD] langa dramatizacao politica para criticar com dureza PS e CDS.
Contra “os excessos da direita radical”»

«Cavaco [primeiro-ministro, PSD] fala hoje no comicio que encerra a campanha lis-
boeta. Eurico [de Melo, PSD] promete aquecer Algés»

«Duarte Silva [ministro da Agricultura] estreia-se com criticas & oposicao»
«Carvalhas [PCP] lanca repto a Cavaco Silva em Almada. “Daqui desafio!”»

Denota-se assim um esvaziamento da funcéo ritual das elei¢oes para o Parla-
mento Europeu. Sendo os dois principais partidos consensualmente favoraveis a
Uniao Europeia, a necessaria demarcacao das suas posigoes na luta eleitoral trans-
fere-se para o dominio em que efectivamente rivalizam, o governo do pais. Na
medida em que os actores politicos instrumentalizam os assuntos europeus a favor
das lutas partidarias nacionais, esvaziam o discurso jornalistico, muito dependente
da agenda, tematizacgéo e fontes politicas, de conteidos efectivamente associados a
Europa. Daqui resulta uma disfuncionalidade da acc¢éo ritual que se poderia espe-
rar da mediatizacdo destas campanhas eleitorais, com a projeccdo de uma repre-
sentacdo publica da Europa como tendencialmente positiva mas longinqua,
desinteressante e pouco mobilizadora. Deste modo, estas ocasides de rememoracgio
colectiva do significado da Europa néo parecem contribuir para a construcéao social
do sentimento de pertenca a UE.

«Olhe, isso ndo percebo mesmo nada. Mas mesmo nada! (...) ... nem sei como é que
sao feitas as votacoes nem a... as eleic¢oes... ndo sei. Esta a perceber? (...) ...eu isso
ai ndo faco a minima ideia.» [Mulher, 56 anos, 6° ano de escolaridade]
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Um outro tipo de evento que permite analisar o sentimento de pertenca a Europa
é a realizacdo em Portugal da fase final do Campeonato Europeu de Futebol em
2004. Além de ter constituido um importante fenémeno mediatico pela intensa tema-
tizacao de que foi objecto, o «Euro 2004» revestiu um caracter excepcional pela
grande mobilizacdo popular que alcangou; pelo impacto que teve a concentracéo e
movimentacio de turistas e publico dos jogos, realizados em dez cidades espalhadas
pelo territério de Portugal continental; pelo vasto investimento, concreto e simbélico,
do Estado que representou, com a construcéo de raiz de dez estadios de futebol, bem
como uma campanha de marketing excepcionalmente intensa; pela raridade com
que uma competicdo internacional deste tipo? é concretizada no pais; e, de um modo
inédito, pela proliferacio de bandeiras nacionais afixadas pela populacao.

«Quem neste momento viaja pelo pais verifica que nao ha lugar, por mais isolado e
in6spito que seja, que néo ostente uma bandeira portuguesa, quer no alto da cha-
miné, na grade do portdo ou no 4ngulo mais inesperado de uma janela. Em Lisboa,
ruas inteiras cobriram-se de simbolos nacionais. Os taxis percorrem as avenidas de
bandeiras ao vento, apresentadores de televisdo aparecem com camisolas da selec-
cao nacional.» [Eduardo Prado Coelho, Publico, 16 de Junho de 2004]

O «Euro 2004» teve ainda a particularidade de se ter realizado num periodo
«quente» da mediatizacdo da Unido Europeia: o inicio do campeonato coincidiu com
a realizacao de eleicoes para o Parlamento Europeu, semanas antes concretizou-se
o alargamento da UE a dez novos paises e, no decurso do Campeonato, o entéo pri-
meiro-ministro, José Manuel Durao Barroso, comecou a ser referido nos media como
forte candidato ao cargo de Presidente da Comissdo Europeia, tendo anunciado a
sua demissdao do governo seis dias antes do ultimo jogo.

No que diz respeito a andlise de contetido das primeiras paginas dos jornais da
amostra, sobressai o elogio da euforia, do orgulho nacional pela concretizacéo (com
sucesso) deste evento e do proprio patriotismo. Com efeito, o destaque dado pelos
jornais analisados ao «Kuro 2004» foi notavel. No periodo de 24 de Abril a 5 de Julho
de 2004 surgiram com frequéncia nos jornais manchetes relacionadas com o «Euro
2004» entre os trés principais titulos das primeiras paginas. Frequentemente, nes-
sas manchetes era sugerida uma identificacdo entre Portugal, ou os portugueses, e
a seleccdo nacional de futebol. Apesar dos seus estilos diferenciados, estes jornais uti-
lizaram o sentimento nacional como meio de promover a adesio dos leitores a infor-
macdo publicada. Enquanto o Correio da Manha, de acordo com um estilo mais
popular e sensacionalista que representa, expressou por vezes grande emotividade
(«Pais euférico de 1és a 1és», <PORTUGAL EXPLODE DE ALEGRIA»), evocou a sim-
bologia nacional («<PAIS A VERDE E VERMELHO») e suscitou a mobilizacéo ptblica
(«Tudo pela bandeira», «<’Vao ao estadio de verde ou vermelho”»), o Piublico, num

20 «Euro 2004» foi considerado «o maior acontecimento de sempre em Portugal», por atrair meio milhéo de turistas
e ser visto pela televisdo por dez mil milhdes de telespectadores. Piblico, 12 de Junho de 2004.
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estilo contido de jornal de referéncia, apresentou na primeira pagina titulos mais
informativos, embora generalizando o que dizia respeito a equipa portuguesa para
todo o pais («Portugal joga hoje a roleta russa», «Portugal vai ter paciéncia frente a
Grécia»). Também o Jornal de Noticias recorreu a simbologia nacional («Triste fado»)
e procedeu a uma transferéncia e generalizacéo da selec¢do para o pais («<PORTU-
GAL DE CHUTEIRAS», sMERECEMOS — A TACA PARA PORTUGAL»).

No caso do Expresso, embora nao tenham surgido titulos como estes entre os trés
mais destacados das primeiras paginas, houve também uma evidente promocéo e
colagem do «Euro 2004» a nacionalidade. A edi¢io anterior ao inicio do campeonato
foi antecipada para o feriado de 10 de Junho e acompanhada da oferta de uma ban-
deira nacional em tecido, para assinalar «um fim-de-semana em que o pais vibrara
com a comemoracdo do Dia de Portugal (na quinta), o primeiro jogo da seleccédo
nacional no Euro-2004 (no sdbado) e as eleicbes europeias (no domingo).»* Além
disso, em quatro edicdes, este semanadrio apresentou na primeira pagina uma ima-
gem da bandeira portuguesa, ndo por qualquer razio jornalistica, mas como auto-
promocgao comercial, integrada na campanha publicitaria de oferta da bandeira aos
leitores a 10 de Junho. Nas trés edi¢oes seguintes o jornal continuou a utilizar na pri-
meira pagina as cores verde e vermelha. Foram ainda oferecidos aos leitores auto-
colantes «de apoio a seleccdo» com a imagem da bandeira e as inscrigoes
«PORTUGAL INTEIRO QUER SER O PRIMEIRO!» ou «100% PORTUGAL!».

Também o Correio da Manhd ofereceu uma bandeira nacional (em poster) e ven-
deu aos leitores uma bandeira nacional em pano e t-shirts encarnadas ou verdes
com a inscricao «Portugal — sempre campetes». O Jornal de Noticias ofereceu aos lei-
tores um pin banhado a ouro representando a bandeira nacional.

Sem contar com as fotografias que mostravam o equipamento dos jogadores da
selecgdo (camisola vermelha e cal¢ao verde), nem outras utilizacoes destas cores
simbdlicas, o Correio da Manhd exibiu imagens da bandeira nacional 10 vezes nas
25 primeiras paginas publicadas entre 11 de Junho e 5 de Julho. Nas primeiras pagi-
nas do Jornal de Noticias a apresentacéo das cores da bandeira surgiu através dos
equipamentos dos jogadores. Ja o Publico, que nao ofereceu qualquer representacéo
da bandeira aos leitores, ndo deixou de dedicar metade do espaco da primeira pagina
de 4 de Julho a um garrafal titulo «<FE» (com o «F» a verde e o «E» a vermelho), acom-
panhado da imagem de uma esquina de um prédio tradicional com uma bandeira
portuguesa hasteada na varanda.

Mas nas primeiras paginas analisadas surgiu ainda uma outra forma de, subtil-
mente, associar o «Euro 2004» a nacionalidade: no dia 12 de Junho, em que se rea-
lizou o primeiro dos jogos, as capas do Publico e do Jornal de Noticias eram quase
idénticas, estando quase todo o espacgo ocupado pela fotografia do relvado de um
campo de futebol em que um homem reavivava a pintura dos tracos brancos que
delimitam as areas de jogo. O posicionamento da fotografia, com uma diviséria

3 Noticia na primeira péagina, Expresso, 5 de Junho de 2004.
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branca vertical e um semi-circulo a meio sugeria o desenho da bandeira nacional,
projectando a ideia do pais transformado em campo de futebol — que fora, alids, a
ideia central utilizada na campanha oficial de promocéo do «Euro 2004» — reforcada,
no caso do Jornal de Noticias, pelo titulo <PORTUGAL DE CHUTEIRAS».

Deste modo, na amostra analisada ocorreu manifestamente uma efectiva pro-
mocédo e encenacdo do sentimento nacional, em contraste com a auséncia de repre-
sentacdo de uma comum identidade europeia. Como diz Jodo Nuno Coelho (2001),
de um modo geral a cobertura jornalistica do futebol tende a reproduzir a identi-
dade nacional. E efectivamente, apesar de se tratar de uma celebracao de caracter
europeu, os dados obtidos indicam um esquecimento simbélico da Europa no espago
publico nacional que néo s6 dificulta o processo de identificacdo com a Europa, par-
ticularmente sob a forma de instituicdo de uma unidade politica, como reforca a per-
cepcdo social da portugalidade.

«Este é um momento fantéstico de exaltacio de Portugal, das suas capacidades e vir-
tudes.» [Nelo Vingada, Expresso, 10 de Junho de 2004]

«A “euroforia” vivida, sem limites, (...) mostra bem que a afirmacéo do orgulho nacio-
nal nunca serda uma causa perdida. Europeu de futebol foi o pretexto do desfraldar
das bandeiras (...). (...) Portugal esta na moda (...) é caso para dizer: Viva a Patria,
Viva o Povo Portugués.» [Reginaldo de Almeida, Correio da Manha, 19 de Junho de
2004]

Alias, a relacao de Portugal com a Europa surge a propésito do «Euro 2004» num
plano diferente do habitual. O ideal era agora representado por Portugal, devido quer
a exibicdo da capacidade organizativa deste evento internacional, quer ao sucesso
desportivo, e essa rara inversao de posicoes foi usada para desvalorizar a Europa. Os
seguintes excertos de artigos de opini&o publicados por dois membros da direc¢éo do
Correio da Manha serao significativos da atitude dominante naquele jornal:

«E fantéstico como a Europa se aperta em dez novos estddios construidos em Por-
tugal.» [Jodo Vaz, director-adjunto, Correio da Manha, 8 de Junho de 2004]

«Portugal e Grécia foram sempre vistos como a cauda da Europa. Sera sé6 no fute-
bol, mas hoje vingam-se, pelo menos. O melhor que nos chamaram foi ‘Club Med’ da
Uniao Europeia, sitio de férias e néo de trabalho. Pelo menos hoje, no Estadio da
Luz, quem trabalha somos nds, portugueses e gregos, a procura da gléria que nunca
tivemos.» [Manuel Queiroz, subdirector, Correio da Manha, 4 de Julho de 2004]

Estas manifestacdes exacerbadas no espago publico sugeririam inclusivamente
uma colectiva «afirmacéo ndo europeia de Portugal», aventando-se a hipétese de que
«a Europa vive fora do imagindrio portugués».*

4 Paulo Rangel, em artigo de opinido, Publico, 16 de Junho de 2004.
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Estes resultados néo sdo surpreendentes tendo em conta que diversas andlises
do discurso jornalistico relativamente a seleccoes nacionais de futebol mostram que
tende a ser produzido um discurso nacionalista de promocédo de certa identidade
colectiva. Como diz Jodo Nuno Coelho, neste tipo de competicédo desportiva, que pro-
porciona a oposi¢do entre representantes de nacgoes, a atitude da imprensa (sobre-
tudo a desportiva) consiste numa «tomada de partido declarada e 6bvia a favor dessa
representaciio», na medida em que «a representacdo nacional é tida como o mais
alto valor e interesse», por se assumir que na pratica desportiva internacional esta
em causa o prestigio do pais (Coelho, 2004: 29-30). Liz Crolley e David Hand (2002:
157) concluiram relativamente ao discurso da imprensa de referéncia em Inglaterra,
Franca e Espanha sobre futebol, que néo obstante este desporto constituir um ele-
mento comum e unificador entre os paises do continente, os media tendem a subli-
nhar as diferencas e as distin¢des identitarias, em detrimento de alguma unidade
europeia. E de facto, embora a realizacdo do Campeonato Europeu de Futebol em
Portugal tivesse constituido uma ocasido para a mediatizacdo da identificacédo
publica com a Europa, tornou-se efectivamente uma forma de veiculag¢do de um dis-
curso mobilizador e fortemente valorativo da nacionalidade por oposi¢iao a Europa.
Na analise realizada, a ideia de Europa foi praticamente remetida para o esqueci-
mento, a ndo ser como representacio de alteridade, como os «outros» a quem inte-
ressava vencer e mostrar capacidade de realizacio e competitividade, como forma de
promover o prestigio internacional do pais.

Conclusao

Tomados em conjunto, estes dados sugerem que embora predomine uma idealizacéo
do significado atribuido a Europa, existem néo s6 alguns focos de dissonancia rela-
tivamente a uma correspondéncia entre essa idealizagfo e a percepcao social da rea-
lidade associada a Unido Europeia, como uma auséncia de processos que veiculem
a construcdo social de uma memoria que integre os portugueses na Europa. A pro-
pria utilizacéo corrente de expressoes utilizadas pelos entrevistados como «enquanto
ainda néo se estava na Europa», «<ndo havia a Europa» ou «estamos na cauda da
Europa», revela uma percepcao geograficamente variavel que traduz uma marcada
dissonéncia identitéria. Neste contexto, embora a conceptualiza¢ido da Europa seja
valorizada pela imprensa, ndo surge no espaco publico de um modo coerente, sendo
preterida a favor da comemoracio de uma identidade nacional que nao parece con-
ter de modo vincado uma dimensao europeia. Efectivamente, ndo sé parecem ausen-
tes do espaco publico formas de ritualizacio da pertenga a Europa que favorecam
uma identificacio global com a realidade europeia, como ha indicios de que o dis-
curso veiculado pela imprensa tende a privilegiar a nacionalidade.

Estas observacoes serdo reforcadas pelo facto de os inquéritos realizados no
ambito do Eurobarémetro indicarem relativamente a populacdo portuguesa a pre-
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valéncia ao longo do tempo de uma atitude tendencialmente favoravel a integracéo
europeia, mas que parece dever-se mais a critérios de ordem instrumental ou mate-
rialista do que afectiva. Mais concretamente, esta atitude parece prender-se com a
avaliacao pelos individuos do préprio quadro de vida e da situagio econémica do
pais, pelo que a relagido com a Europa tendera a colocar-se, sobretudo, num plano eco-
némico, ndo parecendo ter, de modo generalizado, correspondéncia numa identifica-
cao socio-espacial com a KEuropa.
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Comunicacion e Liberacion - A representacion mediatica da loita pola
autodeterminacion timorense

Comunication and Liberation - The media representation of the Timorese combat for the self-determination

Alberto Pena*

Resumo

Este artigo é unha aproximacion cientifica 6 conecemento dalgunhas das claves mais
importantes na forxa da identidade do pobo de Timor Leste a partir da campana
internacional pola autodeterminacion. A sociedade desta ex colonia portuguesa, que
estivo baixo o iugo da dictadura indonesia durante maéis de vinte anos tra-lo derru-
bamento do Estado Novo, sufriu por parte do goberno de Suharto unha politica de
degradacion da sua propia identidade e das sdas tradicions e valores culturais para
propiciar asi unha rapida integracion en Indonesia como a 27* provincia deste
inmenso pais insular. Con esta breve aportacion, o que se pretende é facer unha refle-
xi6n, fundamentada en fontes bibliograficas, hemerograficas e documentais, sobre
¢6mo o pobo timorense construiu e reconstruiu a sua identidade durante o proceso de
liberacion ata convertirse nun pais independente politicamente, ainda que depen-
dente noutros moitos aspectos.

Abstract

This article is a scientific approximation to the knowledge about the East Timor
conflict and its identity mediatic representation during the process to independence.
The East Timor society was controlled by the Indonesian Suharto dictatorship after
the military invasion of the territory in 1975, which developed a politic cultural inte-
gration into Indonesia to transform East Timor like the 27th province of Indonesia.
The main objective of this research is to know how East Timor people got his free-
dom and how built his identity in this period. So we propose a little study about the
media representation of this recent country and its emotional relationship with Por-
tugal in several analysis dimensions.
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1. Breve introduccion

Facer unha incursion cientifica sobre un fenémeno tan transversal e poliédrico como
0 que se propon no titulo deste texto, sempre é un risco; porque esta abordaxe require
facer un esforzo de comprensién de varias dimensions de andlise que deben conver-
xer nun discurso académico coherente sen caer na simplificacién. Resulta evidente
que escribir sobre a representacién dunha identidade e os seus aspectos culturais,
sobre a historia dunha nacién que acaba de nacer e sobre o impacto informativo do
proceso de construccién deste novo pais chamado Timor Leste, esixe, de partida,
unha forte inxeccién de humildade para establecer, antes de nada, que a pretension
deste breve estudio é soamente unha tentativa de aproximacion. Xa que logo, é nece-
sario entender este traballo dende a dificultade que comporta adentrarse nun escea-
rio cientifico insuficientemente estudado, no que reflexionar sobre o concepto de
“identidade” (ver Cabecinhas, 2006) ou de “liberacién” precisaria dunha profunda
disquisicion intelectual que, neste artigo, non podemos abordar; porque o obxectivo
fundamental deste sucinto estudo é prestar atencién 6s acontecementos que mar-
caron a recente Historia (e o futuro) dunha nacién que acaba de cumprir un decenio
de existencia.!

Na actualidade, cando facemos memoria sobre o conflicto de Timor Leste, inevi-
tablemente, estamos lembrando os traxicos sucesos acontecidos os dias precedentes
e posteriores 6 referéndum celebrado naquel territorio o 19 de agosto de 1999, no que
os timorenses decidiron se a antigua colonia portuguesa debia rexir o seu destino
fora de Indonesia, tal e como era preceptivo tra-lo inicio do proceso de descoloniza-
cién en 1974, ou preferian continuar como unha provincia dentro do réximen mili-
tarista de Iakarta, que tifia desencadeado unha forte represién dende a invasién do
territorio o 7 de decemdro de 1975 co consentimento de Estados Unidos (ver: Val-Flo-
res, 2006; Pires, 1994; Taylor, 1991; Magalhées, 1992 e 1999; Jollife, 1978; Gunn,
1994; Gusmao, 1994). O resultado da consulta popular é conedido: o pobo timorense
(cuxa etnia maioritaria e con mdis proxeccion identitaria é a maubere) escolleron a
independencia.

Dende a cruel invasion indonesia ata a década dos noventa, o pobo timorense,
maioritariamente catélico e que tina como idioma oficial o portugués (agora tamén
o tetun?), dentro dun pais de crenza fundamentalmente musulmana e con decenas
de linguas, o drama timorense era un asunto descofiecido para a opinién publica

! Este traballo, ainda que incorpora datos orixinais, estd inspirado en outros estudos anteriores sobre o conflicto
timorense presentados en congresos ou publicados polo autor, que tivo a honra de participar na campara interna-
cional de apoio e posterior Misién de Paz em Timor, entre 1991 e 1992.

2 Queremos salientar, dentro das iniciativas para a recuperacién da identidade maubere, a recente publicacién de
libros na lingua tetun. Sobre os aspectos da politica lingiiistica timorense pode verse: Corte-Real, B. & Brito, R.
(2006). Neste contexto, destaca o proxecto Bolboreta, desenvolvido pola Asociacién Luso-Galega de Antropoloxia
Aplicada (ALGA), que, en colaboracién co Ministerio de Educacién de Timor Leste, acaba de editar en tetun a obra
de Manuel Rivas A lingua das bolboretas, que forma parte da biliografia escolar e das leituras recomendadas nas
campanas de alfabetizacion de adultos.
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internacional. Moi poucos eran os que, mais ald da sociedade portuguesa, dalgunhas
organziaciéns humanitarias e cidadans ben informados, tifian ouvido falar de Timor
Leste. Os “gritos do silencio” (por empregar a metaforica expresion da filme dirixido
por Roland Joffé en 1984 sobre a guerra civil de Camboia) acadaron a retina ou o
corazon da comunidade internacional cando as cdmaras dos medios de comunicacion
mundiais orientarion os seus obxectivos cara aquel esquecido lugar a principios da
década dos noventa. O xenocidio da antiga colonia portuguesa, que tifia sido aban-
donada a sta sorte pola ONU e polas potencias internacionais, que preferiron man-
ter os status quo politico, en contra dos dereitos (avalados por varias resolucions da
ONU, que Indonesia nuna recofieceu e que nnguén obrigou a cumprir, como aconte-
ceu en outras zonas onde se cometeron crimes contra a humanidade, como por exem-
plo Kosovo), saiu a superficie informativa grazas a accién propagnadistica da
Resistencia Timorense no exterior e 4 axuda prestada pola Igrexa Catdlica, o Estado
portugués e diversas organizaciéns non gubernamentais que se implicaron nunha
campana de propaganda internacional a favor da liberacion do pobo timorense (ver
Martin, 2001; Carrascaléo, 2002).

2. 0 pobo timorense e as vicisitudes do realismo politico

Timor Oriental foi sempre un asunto moi sensible para a sociedade portuguesa, que
sempre ollou o conflicto con Indonesia como un asunto nacional de maximo interese.
Os medios de comunicaciéon portuguses prestaron sempre unha extraordinaria rele-
vancia a tédalas noticias que procedian da illa; que, dende meados do século XVI, foi
base de aprovisionamento para os navegantes lusos en Oceania. Neste senso, a con-
ciencia nacional portuguesa sempre sentiu un especial remordimento por todo o que
ali acontece. O Estado luso é consciente de que perto de oitocentos mil cidadans
timorenses, que posuian a nacionalidade portuguesa ata o 7 de decembro de 1975,
data da invasién indonesia, foron abandonados 6 seu traxico destino diante da impo-
sibilidade de que o goberno portugués, mergullado no proceso revolucionario do 25
de abril, puidese facer nada para impedir a ocupacién militar da sia colonia. Unha
traxedia perpetuada dende entén, que, segundo cifras de organizaciéns humanita-
rias, chegou a acadar entre o setenta e o douscentos mil mortos. O sistematico xeno-
cidio tifia intereses tan oscuros como a cor do petréleo, que, actualmente, estan
explotando médis dunha decena de empresas petroliferas occidentais no denominado
“Timor Gap”, unha zona en augas territoriais da illa no Indico que, segundo algtns
especialistas, é un dos maiores xacementos de oro negro naquel continente (ver Mar-
ques, 2006; Pizarroso Quintero, 1990; Iglesias Rodriguez, 1997).

A axencia de intelixencia norteamericana (CIA) tivo muito que ver ca ocupacién
do territorio timorense por parte de Indonesia, pois apoiou abertamente a operacién
diante do temor 6 expansionismo chinés (dentro da dindmica politica da Guerra
Fria), que podria chegar a aliarse co Frente Timorense de Liberacion Nacional (FRE-
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TILIN), de militancia filo-comunista, posteriormente transformado nuha guerrilla
que sobreviviu ata a independencia de Timor Leste mais como simbolo dunha resis-
tencia que como esperanza dunha voctoria militar (Mattoso, 2005). Agora, porén,
China ten unha relacién privilexiada cos Estados Unidos; de feito, tratase dunha
das nacions mais favorecidas polo comercio norteamericano para propiciar a entrada
nese mercado 6s productos da sda industria. Precisamente, foi a tentacion do mer-
cado indonesio, que atinxe os douscentos milléns de persoas (o cuarto pais mais
poboado do mundo) e o petréleo nas augas timorenses o que motivou en grande
medida que Estados Unidos continuase protexendo a integridade territorial do
arquipélago indonesio ata 1999 (seguindo a mesma argumentacién do goberno ocu-
pante) antes que os dereitos humanos en Timor Oriental, malia os reiterados cha-
mamamentos da ONU a favor da retirada indonesia.

Pero os timorenses tiveron a suficiente intuicion para decatarse de que a defensa
dos dereitos humanos e da identidade maubere, cunha cultura que tifia evolucionado
6 longo dos séculos por vieiros diferentes 6s valores e tradiciéns das diversas etnias
e culturas do arquipélago indonesio, podia carecer de influencia no contexto diplo-
matico ou politico, pero era un magnifico argumento na “batalla” da propaganda. Por-
que ésa era a unica forma de vencer o silencio imposto polas axencias de informacién
internacionais sobre este xenocidio, no fondo e na forma comparable (salvando as
distancias, claro) 6 cometido polo nazismo sobre o pobo xudeu ou o Pol Pot sobre os
camboianos. A politica de esquecemento do drama foi artellada pola dictadura de
Suharto (que impediu a entrada de xornalistas en Timor) para evitar que a opinién
publica occidental poidese ser alertada polas sistematicas medidas represoras contra
o pobo timorense e exercer a presion mediatica correspodente diante dos sus gober-
nos nacionais (Pena Rodriguez, 1997). Foi finalmente a diplomacia do Vaticano (que
tenta protexer os catélicos timorenses frente a dominante cultura musulmana en
Indonesia), ca axuda do Estado luso e un grupo de representantes timorenses lide-
rados por José Ramos Horta os que decidiron emprender unha orquestada campana
de propaganda internacional para promover a independencia de Timor Leste como
solucion 6 conflicto. O punto de inflexion da “batalla” propagandistica contra o silen-
cio estivo marcado pola matanza acontecida no cemiterio de Santa Cruz, en Dili, o 12
de novembro de 1991. Ali faleceron entre un e dous centos estudantes timorenses
que se tinan concentrado, en sinal de homenaxe, diante da tumba dun companeiro
que tina sido asasinado dias atras polo exército indonesio.

Aquela nova traxedia avivou o clamor dos medios de comunicacién portugueses,
secudandos por declaraciéns de repulsa do propio goberno de Anibal Cavaco Silva,
que axitaron a sociedade portuguesa. Na nosa opinion, os sucesivos gobernos por-
tugueses apoiaron sen condicidns a causa timorense porque sempre viron na cues-
tién de Timor Oriental unha excelente oportunidade para proxectar a imaxe de
solidariedade e unidade nacional fronte a un inimigo comtn nunha causa cuxa solu-
cion o Estado luso, histéricamente, s6 promoveu acciéns simbélicas sen demasiada
influencia internacional. Os partidos politicos lusos saben dos beneficios propagan-
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disticos cada vez que se solidarizan co drama timorense porque os media e a opinién
publica portuguesa estan enormemente sensibilizados con esta cuestion. O goberno
portugués, pois, sempre soubo que calquera tipo de iniciativa a favor da liberacién
dos timorenses contaria co apoio incondicional da sociedade portuguesa; ademais o
risco de enfrentamentos externos con outros paises resultou minimo porque o asis-
tia a razon e asi o respaldaban as resoluciéns da ONU.

Pola sua parte, a Igrexa Catoélica adoptou unha posicién sempre firme, pero pru-
dente, en defensa dos intereses timorenses, emitindo diversos comunicados e orga-
nizando foros internacionais para difundir o drama timorense.? Ainda que o Vaticano
endexamais presionou directamente o réximen indonesio nin tivo unha posicion
diplomatica publica demasiado comprometida, o episcopado portugués si abande-
rou un movimento favorable 4 causa timorense que conseguiu que o Papa Juan Pablo
II viaxara a Dili en misién pastoral en outubro de 1989 (Magalhies, 1992: 44).* Tanto
o goberno como a Igrexa portuguesa, en calquera caso, traballaron no mesmo senso
non s6 para loitar polos dereitos humanos dos timorenses. No caso do goberno luso,
pretendia, en primeiro lugar, restituir a honra e a soberania da nacién internacio-
nalmente; e, en segundo lugar, “promocionar” un conflicto que, francamente, mello-
raba a sua imaxe publica. A Igrexa, en cambio, procuraba, esencialemente, protexer
6s seus fieis catélicos e non perder unha posicién estratéxica nun continente maio-
ritariamente musulman, como xa se apuntou mais atras. Os dous, Igrexa e Estado,
colaboraron en acciéns propagandisticas conxuntas, como, por exemplo, a organiza-
cion periddica, na Universidade do Porto, dun curso sobre Timor Oriental. Este foro
de debate, 6 que foron convidados profesores e estudantes de diferentes paises, foi
subvencionado con fondos do Ministerio de Educacion, do Movemento Cristao para
a Paz e a Unviersidade Catélica Portuguesa.

Pola sia banda, Indonesia tentou en varias ocasidns iniciar negocioacions con
Portugal, pero sempre mantivo unha actitude propagandistica defensiva. En 1991,
Suharto propuso 6 goberno portugués a normalizacién de relaciéons diplomaéticas
entre os dous paises cas seguintes condiciéns iniciais a cambio da integracion de
Timor Oriental en Indonesia: apertura dun consulado e un Instituto da Cultura Por-
tuguesa en Dili, liberacion de tédolos presos politicos timorenses e participacion de
Portugal, como accionista, na explotacién do petréleo do “Timor Gap” (Abreu, 1997:
265). Condicions que non foron aceptadas por Mario Soares. Diplomaticamente, Por-
tugal nunca estivo disposto a ceder 4 integracién do seu territorio colonial en Indo-
nesia, malia que alguns timorenses eran partidarios desa saida 6 conflicto (Abreu,

3 Por exemplo, a organizacién catélica alemana Evangelische Akademie Iserlohn organizou, entre o 30 de setembro
e 0 2 de outubro de 1994, en colaboracién ca Universidade de Porto e outras instituciéns alemanas e holandesas,
un congreso internacional en Berlin, dirixido polo Dr. Riidiger Sareika, o Dr. A. Barbedo Magalhées, Pedro Pinto
Leite e Peter Franke. O titulo do congreso era sintomaético: The European Responsability for East Timor.

4 Sobre a posicién da Igrexa Catélica en relacion 6 conflicto timorense xusto antes de desencadenar la ofensiva pro-
pagandistica internacional, véxanse os seguintes niumeros do boletin Timor-Leste, 6rgano da Comissdo Para os
Direitos do Povo Maubere: ano VII, n° 62, marzo de 1991, pp. 1 e 2; ano VII, n° 64, maio de 1991, pp. 2 e 3.
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1997: 261-269). De feito, o 14 de agosto de 1993, trinta e cinco xefes de tribus tradi-
cionais timorenses (os denominados “Liurais”) fixeron unha declaracién politica que
dicia o seguinte:

“Desde ha 17 anos, precisamente a partir do dia 17 de Julho de 1976, formalmente
noés somos indonésios e agora, em nome dos nossos Povos, nés os “Liurais” de todo o
Timor Oriental e suas dependéncias, acordamos por unanimidade expressar os nos-
sos lidimos sentimentos como Chefes Tradicionais de Timor Oriental para determi-
nar a nossa postura politica:

1. Rexeitamos a posicdo de Portugal como Poténcia Administrante de Timor Oriental
em Agosto de 1975, deixando o povo de Timor Oriental mergulhado numa guerra
civil.

2. Nos classificamos a alegada inteng¢ao de Portugal desejar proceder a “continuacéo
de descolonizacdo de Timor Oriental” como uma tomada de posicao errada, de
total extemporaneidade e de irrealismo, porque o processo de descolonizacio que
foi iniciado por Portugal e continuado forgcosamente pelos Partidos politicos, é ja
um facto consumado (...)” (citado en Abreu, 1997: 103).

Dende o punto de vista informativo, Indonesia reaccionou &s presiéns pechando
o territorio ocupado as visitas da prensa estranxeira que non tivesen autorizacién
expresa do goberno. O mesmo tempo, os seus propagandistas promocionaban as van-
taxes que supoiiia para a etnia maubere que Timor Leste se integrase dentro da sta
nacién como a 272 provincia. O Departamento de Informacién do réximen de Suharto
editou diversos folletos e libros en inglés sobre o progreso acadado pola poboacién
maubere baixo a stia administracién.’ Esta propaganda foi difundida internacio-
nalmente a través das suas legacions diplomaéticas sen moita afouteza para non irri-
tar algunhas sensibilidades. Nembargantes, o discurso propagandistico indonesio
era demoledor co papel xogado por Portugal durante a sta etapa colonial, como se
apuntaba nun dos libelos a favor da integracién:

“(...) As the direct result of 450 years of Portuguese colonial rule, almost all the
population of East Timor found themselves in a state of extreme bacwardness in
many aspects of life. Indicative of this backwardness, for instance, the prelavence
of 80% illiteracy, the very primitive system of agriculture, the very low mobility of
the inhabitants and the concentration of their adobe in isolated regions (...)”®

5 Cf.: East Timor after integration, Yakarta, Information Department, s.d., 149 paxs.
6 Idem, ibidem, p. 83.
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3. 0s simbolos da representacion mediatica do conflicto timorense

Cando aconteceu a masacre de Santa Cruz xa estaba creada unha extensa rede de
colaboradores timorenses por todo o mundo que se encargaban de dar a cofiecer (a
través de multiples acciéns propagandisticas) a traxedia de Timor Leste. Esta rede
organizouse por medio de varias plataformas de apoio internacional relacionadas
cos lobbies timorenses espallados en diferentes paises, ainda que concentrados e con
mais actividade, fundamentalmente en Australia, onde residia a maior colonia de
exiliados, Portugal e Estados Unidos. Entre as organizaciéns asociadas 4 defensa
dos intereses timorenses no mundo podemos citar: a Tapol no Reino Unido, a East
Timor Alert Network en Canad4, a Osttimor Kommiten en Suecia, a Asia Watch en
Estados Unidos, a Pacific Concern Resource Center en Nova Zelanda, a Australian
Council for Overseas Aid en Australia, a Association Solidarité Timor Oriental en
Francia, a Coordinadora Italiana di Solidaritd con il Popolo di Timor-Este, o Free
East Timor Coalition en Xapoén, etc.”

Dende todos estes frentes levaronse a cabo iniciativas diversas para darlle 6 con-
flicto unha dimensién informativa mundial. Creouse unha especie de gabinete de
propaganda liderado por José Ramos Horta, que actuou como voceiro do pobo timo-
rense no exterior (apoiado polo Estado portugués) (Abreu, 1997: 261), cuxo obxectivo
prioritario era “desenterrar” 6s mortos timorenses para amosalos 4 opinién publica
internacional. Tratabase, xa que logo, de despertar dunha vez 6s medios de comu-
nicacién occidentais do seu letargo con respecto 6 xenocidio timorense. Co pulo deste
aparato de propaganda, foise extendendo unha rede de informacién cada vez mais
influinte da que xurdiron diversas publicacions con noticias exclusivas sobre o con-
flicto; organizaronse mitines, realizaronse xiras por unviersidades e outras institu-
cions educativas, concertaronse decenas de entrevistas radiofénicas e televisivas,
enviaronse cartas de denuncia e comunicados constantes s redacciéns de xornais
locais e internacionais, asi como a politicos e diplomaticos... Con todo isto, forxa-
ronse os mitos da traxedia e procurouse incrementar o interese do publico pola cul-
tura maubere reivindicando as suas especificidades a través dos seus principais
simbolos para diferenciarse das tradicions e das manifestacions culturais indone-
sias; editaronse incontables libros de propaganda que narraban as peripecias de
supervivintes da invasién ou que contaban experiencias da represion indonesia,
imprimironse postais, pegatinas, carteis, pins e toda clase de material propagan-
distico para suscitar cada vez mais adhesions (Ramos-Horta, 1998).

Os estudantes asasinados en Santa Cruz en novembro de 1991 non eran os tni-
cos mortos da represion dignos de ser utilizados como martires da represién indo-
nesia na campana internacional que o aparello de propaganda timorense planificou.
Pero naquela matanza de inocentes estudantes habia un elemento poderoso e demo-
ledor dende o punto de vista publicitario: a imaxe da morte. Ou sexa: o azar e a

" Revista Timor Oriental. Santa Cruz, Lisboa, diciembre de 1991, p. 1.
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imprudencia do exército indonesio propiciou que houbera imaxes daquela execucién
colectiva de x6venes desarmados. Os periodistas norteamericanos Alan Nairn, do
The New Yorker, Amy Goodman, da Radio WBAI, os britanicos Steve Cox, de The
Independent, e Max Sthal, da Yorkshire Television, xunto cos australianos Russel
Anderson e Bob Muntz, estaban no esceario do crime cando aquél aconteceu, auto-
rizados polo goberno de Suharto (que naquela época comezaba ceder as presions
exteriores para abrir o territorio 6s medios de comunicacién internacional) para que
fixeran reportaxes sobre os progresos sociais e econémicos de Timor Leste (Maga-
lhaes, 1992: 61-62). Ainda que os xornalistas foron expulsados ipso facto e as suas
camaras requisadas, conseguiron sacar unha cinta ca filmacién da execucién en
directo; ademadis, eles convertironse en testemufas excepcionais dun asunto que sus-
citou o maximo interese informativo.

Esta relevante e desgraciada noticia deulle un pulo trascedental 4 campana a
favor da independencia de Timor Leste. O rostro da morte tifia sido filmado en
directo; o poder propagandistico das imaxes deste drama serviu para “fabricar” un
dos simbolos madis eficaces da comunicacién politica timorense. Nada mais conmo-
vedor, mdis espeluznante, mais impactante, para a opinién publica internacional,
que pasar por television a escea dun asesinato en masa, a sangre fria, nos informa-
tivos de prime time. No mercado da comunicacién global, a cuestién de Timor Orien-
tal transformouse, automéaticamente, nun valor de especial trasncedencia para a
axenda informativa dos medios de comunicacién. De repente, as canles comezaron
a apuntar as suas camaras hacia aquel punto da xeografia do sureste asiatico. Por
fin, os timorenses conseguiron que os seus “gritos” atravesaran o silencio informa-
tivo. Asi se forxou o mito da resistencia dun pobo indefenso que loita polos seus
dereitos contra un impio genocidio (Pena Rodriguez, 1998: 365-372).

O poder publicitario da televisién® pufiase por primeira vez 6 servicio dos propa-
gandistas timorenses a gran escala. Esta especie de “bengala de socorro” audiovisual,
que ocupou durante semanas a atencién dos medios de comunicacién mundiais, era
un aceno do destino que conseguiu suscitar os intereses da opinion publica global
polo conflicto. Era necesrio, xa que logo, avivar os argumentos da propaganda para
trasladar o problema a un ambito interncional e acadar unha permanencia na
agenda-seting dos medios. As imaxes dos estudantes fuxindo do horror, co traqueteo
das metralletas dos soldados detras deles, foron convertidas nun simbolo do marti-
rio dunha loita que comezaba a escalar posiciéns no ranking dos conflictos mais noti-
ciados polas axencias internacionais. As esceas captadas pola Yorkshire TV
sensibilizaron moitas conciencias; eran apenas un minuto de desenfocadas e trepi-
dantes imaxes tomadas por un profesional atemorizado, pero que deixaban patente
a pegada da traxedia. Os rostros dos estudantes aterrorizados que escapaban emba-

8 Sobre o poder publicitario da television, poden consultarse como referencias bibliograficas contextualizadotas os
seguintes libros: Saborit, J. (1994), La imagen publicitaria en televisién, Madrid, Catedra; Gonzalez Requena, J. y
Ortiz Zarate, A. (1995), El espot publicitario. La metamorfosis del deseo, Madrid, Catedra; Pena Rodriguez, A. (coord.)
(1999), La Publicidad en Television, Pontevedra, Diputacién Provincial, entre otras referencias.
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rullados en medio dunha polvareda, mentres se escoitaban os gritos dalguns deles
que suplicaban piedade mentras recibian a resposta metalica das armas dos solda-
dos indonesios, foi unha proba definitiva para demostrar o modus operandi que
seguia a politica de integracion dos timorenses por parte do goberno de Yakarta.®

Aquelas imaxes, que ponian en evidencia a indefension dos timorenses diante da
crueldade do exército indonesio, deron lugar a un feixe de iniciativas solidarias co
pobo de Timor Leste. Durante os meses seguintes 4 matanza de Santa Cruz sucedé-
ronse incontables accidns politicas e sociais en apoio da causa timorense, alentadas
polas organizacions catélicas portuguesas e o propio goberno, 6 tempo que os medios
de comunicacién enchianse de informaciéns e comentarios relativos 6 conflicto.

O problema de Timor Oriental pasou a ser a noticia mais rentable para la prensa
portuguesa. Os leitores e as audiencias dos medios audiovisuais querian saber mais
sobre a evolucién dos acontecementos. O diario Publico, 6 igual que outras cabeceiras
de relevancia, optou por rotular as paxinas dedicadas 6s sucesos de Dili co reclamo
“Timor-Dili: depois da massacre”. Este mesmo xornal recollia, 0 3 de decembro de 1991,
unha axenda de acciéns publicas solidarias: nela sinalabanse varias convocatorias de
manifestacions de colectivos como o Nucleo de Intervencéo pela Solidariedade entre
os Povos, 0o Movimento Portugués de Estudanes Universitarios ou a Unido dos Sindi-
catos de Aveiro, entre outros.!’ Xunto a estas concentraciéns comprometidas ca causa
maubere, aqueles dias celebrouse tamén unha misa a favor dos martires timorenses
na igrexa Santa Maria de Belém. Mentres tanto, o Sindicato de Professores organizaba
un debate sobre Timor no Hotel Roma ca participacién de xornalistas que tifian infor-
mado sobre o asunto, como Adelino Gomes, Rui Aratjo, Mario Robalo e a australiana
dJill Jollife. E para dispor de financimento para continuar ca campana tamén de fixe-
ron numerosas cuestacions destinadas 4 resistencia timorense.!!

Unha das iniciativas que tivo mais repercusion foi a dos artistas e galeristas de
Lisboa. Uns e outros unironse para realizar, entre o 7 e o 15 de decembro, no Pala-
cio de Galveias, unha exposicion solidaria con Timor Leste. “(...) Desde o 25 de Abril
de 1974 que o nosso pais nio vivia o entusiasmo e unidade de uma causa justa e
comum, ainda para mais na extrema nobreza de ndo correponder a outros interes-
ses que nao seja o desejo de lutar pelo direito de um povo amigo a uma vivéncia livre
e auténoma (...)”, dicia o manifesto asinado polo comité organizador, do que forma-
ban parte Alda Cortez, Graca Fonseca, Anténio Bacalhau, Leonel Moura, Pedro Por-
tugal e Pires Vieira. Os beneficios da venda dos cadros expostos revertiron tamén a
favor da independencia timorense. Pola sua parte, os afamados grupos musicais
Xutos & Pontapés, Radio Macau, Delfins e Censurados ofreceron un concerto no
campo José Alvalade o 8 de decembro baixo o lema “Xanana Gusmaé&o é o guia dos
timorenses”, cuxos beneficios (doados 4 causa timorense) acadaron os 2 milléns tres-
centos mil escudos.

9 Unha das imaxes mais impactantes daquel video pode verse no semanario Expresso, 30/11/1991, p. 8.
10 Cf. Publico, 02/12/1991, p. 11.
11 Tdem, ibidem.
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Na orixe de todas estas accions solidarias estaban aquelas imaxes que os pro-
pios 6rganos propagandisticos da resistencia timorense no exterior multuplicaron a
sua difusion. A asociacion A Paz e Possivel em Timor Leste publicou varias revistas
en edicion bilingiie (francés-inglés) adicadas exclusivamente a dar a conecer os datos
da represion indonesia. Na portada das publicaciéns aparecia unha das imaxes cap-
tadas en Santa Cruz pola Yorkshire TV mais impactantes, na que se ve a un mozo
acribillado polas balas que apreta cas sias mans ensanguentadas o estémago, men-
tres se desangra no chan auxiliado por varios compaieiros.

O poder das imaxes, pois, foi determinante para impulsar a campana de propa-
ganda institucional a favor da indepedencia da ex colonia portuguesa, que foi prota-
gonista de foros politicos e culturais internacionais dende que aconteceu a traxedia de
Santa Cruz. Despois, desencadendronse de maneira imparable diversas acciéns de
apoio, entre as cales destaca a campana internacional da Missdo de Paz em Timor,
que se iniciou ca captacién de fondos antes do veran de 1991, acompafiada de nume-
rosos actos reivindicativos en todo o mundo, que incluiron concentraciéns diante das
embaixadas de Indonesia, roldas de prensa de denuncia, etc. Na Misién de Paz, que
se desenvolveu entre febreiro e marzo de 1992 participaron un centenar de persoas
procedentes de diferentes paises. Entre elas, atopabase o ex presidente da Republica
portuguesa, Anténio Ramalho Eanes, varios deputados australianos, representantes
de asociaciéns de estudantes dunha vintena de paises, dirixentes de organizaciéns
humanitarias como Amnistia Internacional e xornalistas dos principais medios lusos
e axencias internacionais. A Mision de Paz foi unha excelente plataforma de proxec-
cion internacional que tivo o efecto agardado: os medios de comunicacién de referen-
cia mundial informaron de forma extensa sobre a cuestion timorense e os politicos de
diversos paises comezaron adherirse espontdneamente a causa (Cabrera, 1995).

A campana da Misién incrementou notablemente a notoriedade de lideres timo-
renses como José Ramos Horta ou o bispo de Dili, Ximenes Belo, que cada vez eran
mais solicitados para comparecer diante dos medios. Xustamente, foron estes dous
protagonistas da campana internacional a favor dos dereitos humanos en Timor os
distinguidos co Premio Nobel da Paz en 1996. Esta circunstancia incrementou ainda
mais a presion sobre o goberno indonesio e os actores politicos internacionais para
buscar unha solucién 6 conflicto. Os novos Premios Nobel realizaron unha xira inter-
nacional para involucrar a gobernos democraticos a favor da liberacion de Timor
Leste ata que, finalmente, todalas xestions realizadas dende diferentes frentes diplo-
maticos desembocou, como xa se cofiece, nun referéndum que proclamou democra-
ticamente a independencia do territorio en agosto de 1999; resultado que foi
recofiecido pola ONU, que estivo presente con efectivos militares durante todo o pro-
ceso de transicién, que culminou en 2002, cando se creou o primeiro goberno presi-
dido polo ex guerrilleiro Xanana Gusmao. O escudo do pais foi aprobado o 18 de
xaneiro de 2007.

Porén, como xa é sobradamente cofiecido, desde entén a situacién de Timor Leste
atravesou por situaciéns moi complicadas; perdeu interese informativo, o que lle
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restou a proxecciéon publica necesaria para seguir contando ca solidariedade inter-
nacional; Indonesia segue mantendo unha importante influencia sobre a nova
nacién, en moitos momentos desentabilizadora; o pais non logrou ainda a suficiente
cohesion politica, social e “nacional” e, ademais, a situacién econémica é extrema-
damente precaria. O presidente de Timor Leste, Ramos Horta, foi tiroteado na sua
propia casa en 2008 e seguen os enfrentamentos entre os afins 4 antigua potencia
invasora e os partidarios da progresiva nacionalizacién do territorio. Pero estes xa
son sucesos da crénica xornalistica que mereceran unha reflexién académica con
outra perspectiva de andlise.

4, Conclusions

Timor Leste é un claro exemplo da importancia estratéxica que hoxe ten a articu-
lacion de accions de caracter comunicativo para conseguir que determinados con-
flictos, esquecidos polas estructuas do poder informativo internacional, poidan
ocupar un espacio na axenda dos medios de comunicacion occidentais, que exercen
unha relevante influencia sobre a opinién publica mundial e, en consecuencia, poden
lograr o necesario apoio medidtico, social e politico para solucionar crises enquista-
das. O colonialismo territorial europeo e norteamericano, unido 6 neocolonialismo
econémico e mediatico, deixou a moitas rexiéns do planeta (especialmente 6s pobos
minoritarios como o maubere) no limbo do esquecemento publico, a non ser que, por
razons moitas veces comerciais, as grandes axencias de informacién decidan cen-
trar a sua atencion nelas temporalmente. No caso de Timor Leste, a resistencia a
represiva ocupacion indonesia, con grande acerto, deciciu volcar a sta enerxia en
desenvolver campafias de comunicacién internacionais para acadar o obxectivo fun-
damental: a liberaciéon do pobo timorense. Na desconcertante sociedade dixital,
cunha opinién publica cada vez mais saturada de informacién, probablemente a pla-
nificacion estratéxica dunha boa campana de comunicacién sexa na actualidade o
método madis eficaz para despertar a conciencia da nova cidadania global.
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Representacoes da historia de Mogambique por parte de estudantes uni-
versitarios de Maputo'

Representations of the history of Mozambique by university students in Maputo
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Resumo

Num contexto de democratizacdo do ensino e de proliferacdo de instituigoes univer-
sitarias, muitos jovens mog¢ambicanos desenvolvem uma cultura mais participativa
e informada relativamente as questoes sécio-histéricas do pais. A partir da anédlise
de um inquérito por questionario aplicado a estudantes do ensino superior em
Maputo, este texto tem como objectivo analisar as representacdes da historia de
Mocambique por parte desses actores sociais. Trés décadas e meia apés a indepen-
déncia de Mogambique pretende-se analisar como é que os estudantes universitarios
que ndo viveram a época colonial percepcionam esse periodo histérico. Para além de
se analisar a memodria social desse periodo, pretende-se conhecer o interesse
demonstrado pelos estudantes em relacio a histéria, bem como a forma como repre-
sentam o préprio processo de construcdo da historiografia de Mocambique.

Palavras-chave: representacoes sociais; identidades sociais; Histéria de Mocambique.

Abstract

In a context of democratization of education and proliferation of university institu-
tions for all the country, many young students develop a more informed and parti-
cipative culture towards Mozambican social and historic issues. From the analysis
of a survey applied to university students in Maputo, this paper aims to analyze the
representations of the Mozambican history on the part of these social actors. Three
and half decades after Mozambique’ independence, the authors intend to analyze
how do university students, who had not lived the colonial past, percept this histo-
rical period. Beyond the social memory analysis of the colonial period, the authors
intend to understand students’ interest towards history, as well as the way they
represent Mozambique’ historiography construction process.

Keywords: social representations; social identity; History of Mozambique.
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Introducao

Ao longo do Estado Novo, a ideologia politica e a historiografia nacional, imersas em
pressupostos fortemente nacionalistas, enalteceram o papel colonial portugués, difu-
sor da fé Crista e dos «bons costumes», civilizador de povos anteriormente selvagens
e organizador dos territérios ultramarinos (Catroga, 1996; Torgal, 1996). A producéo
de discursos esteve fortemente condicionada pela justificacdo de uma natural vocacéo
colonial do pais. A auséncia de racismo nas provincias ultramarinas portuguesas e a
existéncia de sociedades multirraciais, perfeitamente integradas num todo nacional,
constituiram principios divulgados pela propaganda do regime. Apés a independéncia
de Mocambique produziram-se, neste pais, novas interpretacoes da histéria que vie-
ram subverter um paradigma eurocéntrico? e colonial. As novas anadlises passaram a
destacar os conflitos sociais entre colonizadores e colonizados, bem como os aspectos
politicos e econémicos da accdo colonial, nomeadamente as estratégias adoptadas pelo
Estado Novo na rentabilizacido econémica de Mogambique, em proveito dos interesses
da metroépole. O pressuposto destas andlises era que a exploracéo dos recursos das
colénias constituiu o resultado de relacoes sociais assimétricas, que importava denun-
ciar. A precariedade social e as méas condi¢des de vida da populagdo mogambicana,
bem como as diversas formas de resisténcia a presenca colonial passaram a constituir
assuntos discursivos. As novas abordagens assumiram um cardcter nacionalista, de
cariz anti-colonial, classicista e militante®. Cerca de trés décadas apés a independén-
cia de Mocambique o cenario politico sofreu mudancas significativas. Desmantelados
os regimes de apartheid nos paises vizinhos, Mocambique concretiza um processo de
abertura democratica e de transicédo para o multipartidarismo. A liberalizacio da eco-
nomia, o aumento do investimento estrangeiro, a persisténcia ou o agravamento de
fenémenos como a corrupcéo, as assimetrias ou a exclusio social tendem a subverter
o projecto politico e social, idealizado aquando da independéncia. O pais realiza, actual-
mente, um esforco ao nivel da democratizacédo do ensino, que se tem traduzido, por
exemplo, numa proliferacio de universidades privadas e de alunos matriculados no
ensino superior. Trata-se de uma populacdo maioritariamente jovem, que ndo conhe-
ceu o periodo colonial, mas que, nos bancos da escola ou em familia, conheceu memé-
rias sobre a presenca portuguesa em Mocambique, sobre o sistema sécio-econémico
vigente, sobre a resisténcia mocambicana a presenca estrangeira ou sobre o relacio-
namento entre portugueses e mogambicanos. E neste contexto que se pretende anali-
sar a forma com esta populacéo reflecte sobre o periodo colonial, 35 anos apds a
independéncia de Mocambique, num contexto politico de democratizagio e de convi-
véncia de divergentes atitudes politicas.

2 Como se referia no Programa Estratégico da Comissdo Nacional para as Comemoragdes dos Descobrimentos (refe-
rido por Catroga, 1996: 618), a prépria expressio “descobrimento” comporta um evidente enviesamento etnocéntrico:
“sendo descobridores, os portugueses (os europeus) foram também descobertos. O seu olhar sobre os outros nao deve
obliterar a forma como os outros nos olharam ou como eles se olhavam a si mesmos”.

3 Como foi expresso na introducdo de Carlos Serra na primeira edi¢do do volume Histéria de Mocambique, editado
pela Universidade Eduardo Mondlane (cf Moreira, 1995: 14): “Escrever, vincula. Vinculemo-nos”.
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Metodologia de investigacao e caracterizacao da amostra

Este trabalho foi realizado no 4&mbito de um projecto de investigacdo mais amplo,
que visa analisar criticamente a ‘lusofonia’ enquanto area cultural e enquanto cons-
trucdo simbdlica, envolvendo os paises de lingua oficial portuguesa (e.g. Martins,
Sousa e Cabecinhas, 2006; Cabecinhas e Nhaga, 2008). Um dos objectivos deste pro-
jecto internacional consiste em realizar uma andlise, de caracter comparativo, das
representacoes da histéria por parte de estudantes universitarios da Comunidade
de Paises de Lingua Portuguesa (CPLP). Nos diversos paises foi aplicado um inqué-
rito por questionario, com adaptacoes de contetido e de linguagem em funcéo do pais
especifico.

No caso de Mocambique, o inquérito foi constituido por cinco grupos de questoes,
relacionadas com as representacoes da histéria mundial, da histéria de Mocambique
e do passado colonial, bem como com as identidades sociais*. A recolha de dados ocor-
reu em Maio de 2009 e foram aplicados 180 inquéritos por questionario a estudan-
tes universitarios da cidade de Maputo com idades inferiores a 35 anos®. A amostra
é constituida por 81 homens (45%) e de 99 mulheres (55%). Trata-se de uma amos-
tra com uma forte influéncia da cultura europeia. Para 56 estudantes (31,1%) o por-
tugués constitui inclusive a lingua materna, 74 alunos (41,1%) declararam dominar
a lingua inglesa e 26 estudantes (14,4%) a lingua francesa. Por outro lado, 21 alu-
nos (11,7%) ja viveram noutro pais, maioritariamente na Africa do Sul (6,1%). Dos
estudantes que responderam a questido, 143 (92,2%) professam a religido crista
(entre Catolicos, Anglicanos, Presbiterianos, Nazarenos, Adventistas, Metodistas,
Testemunhas de Jeova e Evangélicos) e 12 a religido islamica (7,7%). Os alunos
inquiridos cursavam licenciaturas nas areas de ciéncias sociais, nomeadamente em
Histéria, de Ciéncias da Comunicagido, de Geografia e Planeamento do Territorio,
de Politicas de Administragéo e Gestao Escolar e de Sociologia, tanto em universi-
dades publicas (Universidade Pedagégica) como privadas (Universidade Politécnica,
Instituto Superior de Ciéncias e Tecnologia de Mocambique, e Escola Superior de
Economia e Gest4o).

Apos a aplicacdo dos questionarios e andlise dos resultados, com vista a reunido de
dados qualitativos que permitissem ajudar na interpretacéo dos dados procedeu-se a
realizagdo de um grupo de discussédo. Com a duracéo aproximada de 70 minutos, 12
estudantes do primeiro ano do curso de Ciéncias da Comunicacdo da Universidade
Politécnica foram confrontados com os resultados dos questionarios e foram convida-
dos a debater os mesmos, reagindo a um conjunto de questoes lancadas pelo dinami-

4 As questdes sobre histéria universal e sobre a histéria da Mogambique foram efectuadas de forma completamente
aberta, seguindo uma adaptacdo da metodologia de Liu e colaboradores (2009). As questdes sobre a colonizagéo
consistiram numa série de frases face as quais os inquiridos deveriam posicionar-se com a ajuda de uma escala de
resposta fechada, seguindo uma adaptacio da escala de Atitudes de Representagoes da Colonizacdo de Licata e
Klein (2007), aos quais agradecemos a disponibilizac¢do, antes da respectiva publica¢éo.

5 Da anélise dos questiondrios constatou-se a existéncia de 16 inquiridos com mais de 35 anos.
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zador/investigador. Durante uma aula de Introducio as Ciéncias Sociais, as mesas
foram dispostas num quadrado de forma a facilitar a interaccio entre os participan-
tes, tendo o investigador permanecido mais afastado, intervindo esporadicamente na
colocacdo de questdes. De acordo com o responsavel da disciplina, tratou-se de uma
amostra composta por um “grupo elitista”, com maior capital escolar e financeiro e
predominantemente das provincias do Sul de Mocambique. De acordo com o docente,
varios alunos que participaram no grupo de discusséo ja estudavam em escolas pri-
vadas antes de ingressarem na Universidade Politécnica, entre as quais a escola por-
tuguesa de Maputo. O debate foi bastante animado desde o seu inicio e prolongou-se,
inclusive, durante o intervalo. A discusséo foi gravada em 4dudio e transcrita para um
programa de texto logo apds o exercicio, tendo-se registado elementos relacionados
com a caracterizagio socio-demografica de cada participante.

As representacoes do passado colonial

Uma das questoes do inquérito por questionario consistiu em convidar os estudantes
a associarem o periodo colonial a um conjunto de 10 fenémenos sécio-econémicos, indi-
cando o seu nivel de concordincia. Para cada questio, os inquiridos depararam-se com
uma escala de sete pontos — que ia do “Discordo Totalmente” ao “Concordo Total-
mente”. Na apresentacdo das dez questdes procurou-se que metade representasse
uma conotacgio negativa do periodo colonial, tal como foi destacada na historiografia
do pés-independéncia: “Luta dos colonizados para obten¢do da independéncia”; “Explo-
racao da mdo-de-obra nas colénias pelos paises colonizadores”; “Exploracdo dos recur-
sos dos paises colonizados para beneficio dos paises colonizadores”; “A atitude racista
dos colonizadores europeus” e “A destruicdo das culturas e modos de vida dos paises
colonizados”. Na construcio das outras cinco questoes teve-se como referéncia a his-
toriografia colonial e procurou-se salientar aspectos mais abonatérios desse periodo:
“Construgdo de vias de comunicagdo e de infra-estruturas”; “Evangelizacdo dos paises
colonizados”; “Criacdo de sistemas de educacdo e satide nas colénias”; “Pacificacdo dos
paises colonizados” e “Missdo civilizacional dos Europeus”.

Da analise dos resultados importa realizar, genericamente, trés observacoes. Em
primeiro lugar constata-se que o periodo colonial foi sobretudo associado a luta dos
colonizados para obtencdo da independéncia, tendo esta questao registado a menor
disperséo ao nivel dos resultados (desvio-padrao 1,89). Em segundo lugar foi evi-
dente a predominéncia de uma perspectiva claramente negativa do periodo colonial,
expressa numa elevada associacdo do mesmo a resisténcia africana a presenca
estrangeira ou a accdo maléfica dos segundos, ao nivel da exploracdo da mao-de-
obra africana e dos recursos econémicos do Pais, para beneficio dos interesses dos
colonizadores. Refira-se, em terceiro lugar, que se registou uma clara diversidade de
representacdes sobre os assuntos em questdo, expressa num desvio-padrio fre-
quentemente elevado.
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Quadro 1: Quando pensa na colonizacido em que medida a associa aos seguintes aspectos?

Questao Média Moda Desvlo
padrio

A luta dos colonizados para obtencéo da independéncia 6,07 7 1,89
Explqragao da mao-de-obra nas colonias pelos paises 479 7 2,64
colonizadores
Exploracéao dos recursos dos paises colonizados para beneficio

p . 4,77 7 2,73
dos paises colonizadores
Cons/tn}gao de vias ’de:\ comunicacio e de infra-estruturas 4,64 7 2.15
econdémicas nas colénias
A evangelizacéo dos paises colonizados 4,54 7 2,18
Criagéo de sistemas de educacéo e satide nas colénias 4,45 7 2,27
A atitude racista dos colonizadores europeus 4,32 7 2,74
A des.trul(;ao das culturas e modos de vida dos paises 4,06 7 2,64
colonizados
A pacificacao dos paises colonizados 3,74 1 2,53
A misséo civilizacional dos Europeus 3,66 1 2,31

Escala de opinido: 1=discordo totalmente; 7=concordo totalmente

Os conteddos programaticos do ensino da histéria em Mocambique, que enalte-
cem o papel de inimeros mogambicanos na resisténcia multi-secular a um invasor
estrangeiro, poderao explicar a forte associacdo do periodo colonial a “luta dos colo-
nizados para obtencdo da independéncia” (M=6,07). A partir da anédlise dos manuais
oficiais do ensino da Histéria de Mogcambique para o 4°, 5°, 6° e 7° ano de escolaridade,
Adilia Ribeiro (1997) fornece uma analise acerca dos fundamentos ideolégicos sub-
jacentes a versao oficial da histéria do Pais, que tera influenciado as populagoes
mais novas nas suas construgdes mentais do periodo colonial e da independéncia de
Mocambique. Reis e imperadores africanos, dinamizadores de movimentos (proto)
nacionalistas urbanos ou da Frente de Libertacdao de Mocambique constituem herdis
mocambicanos, frequentemente exaltados nédo s6 nos manuais de histéria, mas tam-
bém nos discursos politicos, na comunicacgio social ou na toponimia da cidade de
Maputo. Ainda que tenha assumido um caracter menos significativo e menos con-
sensual, predominou uma representacdo negativa do periodo colonial, fortemente

N

associado a “exploracdo da mao-de-obra nas colénias pelos paises colonizadores’

>

(M=4,79), a “exploracdo dos recursos dos paises colonizados para beneficio dos pai-
ses colonizadores” (M=4,77) ou a “atitude racista dos colonizadores europeus’
(M=4,32). A colonizacéo traz a memodria este conjunto de elementos negativos a mui-

tos estudantes que nunca viveram o periodo colonial. No grupo de discussao reali-

9

3|



42

ANUARIO LUSOFONO | 2009

zado esta atitude foi particularmente mais evidente entre os mocambicanos de des-
cendéncia africana, que salientaram os aspectos mais opressivos do periodo colo-
nial, associados a escravatura, ao trafico de escravos ou as duras condigoes de vida
dos africanos:

- “[se nao tivesse havido a independéncia] Tendo em conta que eles estavam a explo-
rar o nosso pais, estariamos jd acabado. Sim... Tendo em conta que eles estavam a
explorar, os portugueses tiravam o ouro, tiravam o marfim... inclusive os escravos,
éramos explorados, éramos exportados, para o pais dos outros. Jd tinhamos acabado
hd muito tempo. Para mim esse ponto, é pd, nés jd ndo existiriamos, eu ndo tinha nas-
cido. O meu [pai] teria sido levado e eu ndo tinha nascido” (feminino, 21 anos).

- “Eu me recordo, quando eu fiz a 12° classe, na histéria de Mocambique, eles dizem
que a maneira de viver, a maneira como os mogambicanos viviam até pode ter sido
bem pior que hoje. Eles ndo tinha essa possibilidade. Depois o saldrio que tinham.
O saldrio que tinham dava para comer, vestir e pagar impostos. Mas ndo comer exac-
tamente. Comer para estar em pé e poder trabalhar” (feminino, 20 anos).

A introdu¢io em Mocambique do estatuto do indigenato e de um regime de tra-
balho obrigatério ndo deixa de fazer parte da memodria social dos estudantes uni-
versitdrios em andlise. Nestas representacdes do passado, a questdo do
colaboracionismo africano foi praticamente omitida e os discursos foram sistemati-
zadas numa légica dualista assentes num tnico pélo de contradicdo: colonos portu-
gueses e colonizados mocambicanos. De facto, no periodo pés-guerra verificou-se
uma extensio e intensificacido daquele sistema de recrutamento, sobretudo nas plan-
tacoes de algoddo no norte do pais. Na implementacéo deste sistema de trabalho
for¢ado, a administracio portuguesa contou com a posicéo e a colaboracio das auto-
ridades tradicionais, na figura dos régulos, nédo sé6 ao nivel da organizagio da pro-
ducéo, como na identificagdo administrativa da populacéo local® (Hedges, 1999: 139).
Este sistema de recrutamento de trabalhadores perdurou até 1961 quando, em fun-
cdo de uma série de pressoes internacionais, Portugal se viu obrigado a abolir o Esta-
tuto do Indigenato, revogando todo um corpo de legislacéo laboral especifico, para
pessoas anteriormente designadas de indigenas. Todos os habitantes nativos de
Moc¢ambique, Angola e Guiné adquiriram o estatuto formal de cidaddos portugueses
de pleno direito’.

Diversos investigadores tém-se dedicado a anélise da desigualdade de oportuni-
dades de acesso aos melhores empregos, como também das assimetrias salariais, exis-
tentes na sociedade colonial, diferencas que se terédo acentuando a partir da década de

6 David Hedges (1999: 139) refere ainda que alguns régulos retiravam dessa colaboragio proveitos consideraveis, que
iam da utilizacéo do trabalho chibalo nas suas proprias machambas (exploracdes agricolas), a obtencao de provei-
tos monetarios, resultantes da cobranca de multas aos infractores das leis coloniais e tradicionais.

" Para Eduardo Mondlane (1996: 43), Martins (1974) ou Thomaz (2001: 44), esta alteracdo legal ndo invalidou a
sobrevivéncia de diversas praticas sociais, relacionadas com aquele estatuto.
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1930 (Hedges, 1999: 175). Na sua investigacdo sobre os trabalhadores de Lourenco
Marques, Jeanne Penvenne (1993: 87-88) analisa os obstaculos criados pelo Governo
colonial, ao longo do século XX, no sentido de restringir o acesso dos africanos ou mes-
ticos a cargos na administracio publica e em empresas comerciais. Eduardo Mondlane
(1996: 45), Elisio Martins (1974: 72), Jeanne Penvenne (1993: 171) ou David Hedges
(1999: 175) fazem referéncia as desigualdades salariais existentes na sociedade
moc¢ambicana. De acordo com os mesmos, no inicio da década de 1960, o salario anual
médio de um trabalhador negro na industria era, pelo menos, dez vezes inferior ao de
um congénere branco, sendo que, por vezes, a diferenca salarial ndo traduzia as res-
pectivas competéncias (Penvenne, 1993: 186). A situacdo agravava-se pelo facto de os
negros estarem impedidos de se constituir em sindicatos e de reclamar direitos pro-
fissionais (Hedges, 1999: 172-174). Com o salario que auferiam tornava-se problema-
tico néo s6 proporcionar melhores condicoes de educacio para os préprios ou para os
descendentes, como investir na melhoria das condi¢des de habitacdo, em termos de
acessibilidade ou de qualidade da construcdo (Martins, 1974: 72). Como escreve Car-
los Serra (1999: 440), durante o periodo colonial distinguiam-se em Lourengo Mar-
ques duas cidades: “uma, a ‘branca’, com o seu tra¢ado geométrico, indica a preocupacdo
de ordem e controlo do colonizador; a outra, a ‘sub-urbana’, é desordenada e miserd-
vel. Nesta vive o africano, mao-de-obra necessdria para os trabalhos de construcdo
civil, para os carregamentos no porto, para os trabalhos domésticos”. De acordo com
David Hedges (1999: 168), 75% dos investimentos destinavam-se a criacéo de infra-
estruturas de apoio, que favorecessem a instalacéo dos colonos portugueses. Os cami-
nhos-de-ferro, as estradas, os melhoramentos hidroeléctricos, e o apetrechamento de
portos, constituiam obras que confluiam para a criacdo de centros de colonizacao, ou
de melhoramento dos ja existentes.

A luz desta situacéio social, torna-se compreensivel que os descendentes dessas
populagdes africanas transportem memdrias que salientem as desigualdades sécio-
econémica e os processos de exploracdo da mao-de-obra africana. Em entrevistas
semi-estruturadas a cidaddos mogambicanos, equitativamente distribuidos pelas pro-
vincias de Maputo, Tete e Nampula, e por contextos urbanos e rurais, Mitha Ribeiro
(1999: 56) também constatou a denincia de desigualdades de tratamento (assentes
em critérios raciais) em diversas situacoes do quotidiano colonial. Contudo, os entre-
vistados negaram a existéncia, em Mocambique, de um racismo nos moldes do apart-
heid. O investigador utiliza a este propésito os conceitos de “racismo paternalista”
ou de “racismo de baixa intensidade”, mas que tera servido de substrato para o desen-
volvimento de sentimentos de injustica em relagfio ao sistema colonial.

A existéncia de dois estatutos juridicos distintos, que traduziam direitos de cida-
dania desiguais, bem como o facto de néo terem sido disponibilizados aos africanos
— condic¢des para que pudessem obter o estatuto de assimilado (rede escolar insufi-
ciente, dificuldades econémicas no acesso a educacio, etc.) — € ilustrativo das desi-
gualdades sociais existentes durante o periodo em andlise. Se se declarava que o
projecto de assimilagdo dos indigenas constituia uma expanséo civilizacional, ao
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mesmo tempo, criavam-se instrumentos legais e institui¢cdes que afirmavam conti-
nuamente a diferenca e a desigualdade, entre os nativos por um lado, e os europeus,
euro-descendentes e assimilados por outro®. A dualidade de critérios era justificada
“em nome de uma acgdo civilizadora ainda nao terminada” (Polanah, 1986: 8).

Ainda que o investimento publico na educacéo privilegiasse as regides onde resi-
diam as populacgdes de descendéncia europeia, no final do periodo colonial registou-
se uma maior preocupacio ao nivel da escolarizacdo das populagtes africanas. O
alastrar da resisténcia armada pelas provincias do norte do pais e a crescente indus-
trializacdo impulsionou a adopcédo de medidas politicas com vista ao aumento da
qualificacdo de muitos mocambicanos. Relativamente a estas oportunidades de
ensino que comegaram a despoletar, nas opinides dos estudantes ndo deixou de
transparecer uma clara desconfianca:

- “Eu acho que ndo ensinava até mais além, e o que ensinava ensinava muito bem. Nao
ensinava que era para ndo despertarmos do que estavam fazendo aqui no nosso pais. De
certeza que estava a explorar de um lado. Eles mordiam a soprar” (feminino, 23 anos).

No campo da educacao desenvolveu-se uma rede de estabelecimentos de ensino
secundaério, por intermédio do Estado e da Igreja, nos principais centros urbanos, e
em especial no sul do pais?, as criticas feitas ao sistema de ensino em Mogcambique
durante o periodo colonial sdo conhecidas. Por um lado, o Estado Novo né&o tinha
como politica prioritaria a aposta na formacéo avancada dos recursos humanos do
pais. Sobretudo nas décadas de 1930 e 1940, o sistema educativo tinha como princi-
pal objectivo ensinar as criancas a “ler; escrever e contar”, bem como veicular todo um
conjunto de valores como a fé, o nacionalismo ou a familia, expressos no famoso slo-
gan “Deus, Pdtria e Familia”. Por este motivo, o desenvolvimento do sistema de
ensino em Mocambique foi lento e quase sempre suportado pelas accoes da Igreja
Catolica, e no &mbito do ensino primario. Nos inicios da década de 1930 existia ape-
nas uma escola secundaria em Mogambique (na cidade de Lourengo Marques), com
208 alunos matriculados, a maioria dos quais de origem europeia. Por outro lado, as
medidas educativas concentravam-se sobretudo nos grandes aglomerados urbanos
(Newitt 1995: 383), precisamente nas areas onde a populacdo de origem europeia
estava mais concentrada, e de forma a enquadrar os filhos da crescente populacéo
branca (Hedges, 1999: 176). Critica-se frequentemente o etnocentrismo (os alunos
eram obrigados a conhecer em pormenor a geografia de Portugal continental negli-
genciando-se o estudo de Mocambique), a énfase conferida ao ensino da Fé catdlica
ou do nacionalismo portugués (Thomaz: 2001: 45), a insuficiéncia e a ma preparacéo

8 Face aos obstédculos existentes a liberdade e & participa¢do no poder, a assimila¢do néo tera constituido mais do que
um mito. Com o processo de assimilac¢éo, ndo se pretendia conferir ao negro, de uma forma gradual, o estatuto de maio-
ridade politica, mas antes incutir-lhe todo um conjunto de atitudes e de valores submissos e servis (e.g, Cunha, 2001).

9 Em 1961 existiam trés liceus na capital do pais, um na Beira, um em Nampula e outro em Inhambane. O nimero
de alunos que frequentava o ensino secundario subira de 208 em 1930, para 12.044 em 1961. Estes valores néo ces-
saram de aumentar até a independéncia de Mocambique (Newitt, 1995: 415).
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dos professores (Hedges, 1999: 121), bem como a sub-representacéo de estudantes
africanos — em 1960, onde o ensino era controlado pelo Estado, os alunos negros
representavam apenas 13% do total de matriculas, percentagem muito menor que
em 1930, onde constituiam mais de 50% dos alunos inscritos (Hedges, 1999: 181).
Um pais como Portugal, com reduzidos indices de desenvolvimento, comparativa-
mente com outros paises europeus, ndo poderia proporcionar nas colénias, as infra-
estruturas que néo conseguia assegurar a populacido metropolitana'®.

Nascidos na fase final da Guerra dos 16 anos!!, e portanto beneficiarios de um
periodo de crescimento s6cio-econémico, os participantes na discusséo consideraram
que a independéncia permitiu o alargamento de um conjunto de direitos sociais de
cidadania a muitos mocambicanos, relacionados particularmente com o direito ao
ensino. A partir da década de 1990 e sobretudo no novo milénio multiplicaram-se na
cidade de Maputo diversos estabelecimentos do ensino privado, tanto ao nivel do
ensino secunddario como superior, que alargaram a muitos jovens as oportunidades de
acesso a educacdo e aumento das expectativas sociais. Trata-se de uma geracéo que
assistiu, ao longo da sua vida, ao crescimento de uma burguesia africana com poder
de compra e facilidades de acesso ao consumo. Como referia um estudante de 23 anos:

- “Eu acho que a independéncia foi boa. Trouxe igualdade de possibilidades para
todo o0 Mundo. Nem todos. Aqueles nossos amigos que ndo tinham possibilidade de
estudar. Pronto, de concretizar um sonho. Eu acho que a independéncia abriu as por-
tas nesse sentido. Hoje jd tém essa possibilidade de fazer”.

- “[se nao fosse a independéncial Eu penso que teriamos poucos cidaddos nacionais
com boa sobrevivéncia financeira. Isso é verdade, a independéncia trouxe essa opor-
tunidade”.

Tanto nos dados estatisticos do questionario, como nos discursos anteriormente
referidos verificam-se algumas inconsisténcias nas opinides dos estudantes relati-
vamente ao desenvolvimento sécio econémico de Mogambique no periodo colonial. De
facto, ainda que marcada por uma elevada disperséo dos resultados, a associagéo do
colonialismo a “Construcao de vias de comunicacdo e de infra-estruturas econémicas
nas colénias” (M=4,64) ou a “Criacdo de sistemas de educagdo e satide nas colonias”
(M=4,45) foi, no geral, préxima do ponto neutro da escala.

De facto, ao longo da discussédo, muitos dos intervenientes apresentaram con-
tradicoes entre os discursos apreendidos nos bancos da escola e os testemunhos de

1 De acordo com os Censos de 1970, a taxa de analfabetismo em Portugal era de 20,5%, enquanto em Mogcambique
rondava os 90% (Isaacman, 1978: 12).

11 A designacdo do conflito armado que envolveu as tropas governamentais e os guerrilheiros da Renamo entre o
periodo pés-independéncia de Mogambique e a assinatura dos Acordos de Paz de 1992 esta envolta em polémica.
Enquanto a Renamo prefere o termo “guerra civil” (motivada pelo despotismo governamental), a Frelimo insiste
no conceito de “guerra de destabiliza¢do” (protagonizada pelo governo de Ian Smith e pelas forcas do apartheid).
A designacéo “guerra dos 16 anos” constitui uma designac¢do mais neutral, que sera utilizada nesta investigacéo.
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familiares. Na reproducéo das conversas mantidas no grupo doméstico de origem,
alguns estudantes transmitiram uma imagem mais positiva das condicoes de vida
durante o periodo colonial:

- “A minha mae diz que recebia na altura, acho que era dois escudos. Mas ela dizia
que se conseguia alimentar e ir para a escola. E sobrava” (feminino, 22 anos).

- “Um pai com saldrio, naquela altura jd conseguia sustentar a familia, e dava
pronto, o bdsico, para a familia viver. Hoje em dia, com o saldrio minimo nédo conse-
gue fazer nada. Ndo consegue poér metade das necessidades. Se for um solteiro com
o saldrio minimo ndao consegue viver” (masculino, 23 anos)

A reproducio destes discursos positivos relativamente ao passado colonial foi,
normalmente, realizada por comparacéo aos problemas sentidos no presente no sec-
tor da educacgdo. Ainda que se tenha questionado a capacidade do ensino colonial ao
nivel do desenvolvimento do sentido critico dos alunos, as condigoes gerais de ensino
foram representadas de uma forma positiva:

- “A minha made por exemplo diz que quando ela estava na segunda classe ela lia
perfeitamente, o que é muito dificil acontecer hoje. As criancas chegam na quarta e
na quinta e ndo sabem ler” (sexo feminino, 20 anos)

- “Nalguns aspectos a independéncia foi boa. Em outros eu penso que ndo. Por exem-
plo, na educacgdo, nos estamos atrasados em relacdo aos outros paises, porque conhego
muitos alunos, da 10 classe, que ndo sabem fazer uma carta, e erros ortogrdficos e
tudo o mais, coisa que na 2 classe ou na 3° classe da altura jd fazia perfeitamente,
coisa que nesse aspecto a independéncia ndo foi boa” (sexo masculino, 23 anos)

As vantagens do passado ndo deixam de ser realgadas por oposicdo a um presente
bastante mais competitivo e exigente ao nivel de qualificagoes sdcio-profissionais. De
acordo com uma participante na discusséo, confrontada com um discurso optimista
em relacdo ao presente a sua avé demonstrou uma atitude bem mais saudosista:

- “[a minha avd] disse ndo minha filha. Porque eu estou a ver agora o tempo mudou
e mudou para pior. Nés no nosso tempo viviamos muito bem, porque naquele tempo
nés iamos @ ma-schamba, cultivivamos, havia aquela parte de pagar os impostos, e
daquilo que trabalhdvamos tirdvamos uma parte para pagar aos chefes, e isto e
aquilo. E agora jd ndo, hd muita fome. Hda muito tempo bastava ter a quarta classe,
para eles era tudo, jd vivia bem, aquele lado dela, aquele tempo, vivia-se muito bem
em relacdo agora” (feminino, 22 anos).

O caracter contraditério dos discursos foi também evidente ao nivel da reprodu-
¢ao dos discursos dos préprios familiares. A mesma estudante que narrou a conversa
com a sua avé sobre o periodo colonial veio a referir, mais tarde, que “Os meus pais
recordam tudo de bom. Minha avé recorda que na época do Samora estava tudo bem.
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Ele fazia coisas mds, mas era para educar”. Questionada sobre a coeréncia do pen-
samento da ancid, a resposta da estudante provocou uma gargalhada no grupo: “A
minha avo sempre fala bem do passado dela”. O elevado indice de desemprego, os
baixos ordenados, a instabilidade e a inflacdo dos precos, acrescendo os periodos de
crise de abastecimento de bens essenciais, sobretudo durante a guerra dos 16 anos,
possibilita o esquecimento das dificuldades vividas no passado, quer no periodo colo-
nial quer no pés-independéncia. Por contraste a um tempo presente (negativo), valo-
rizam-se os aspectos materiais do passado. Esta representacéo positiva do sistema
colonial nao deixa de derivar de um descontentamento em relacéo ao Estado mogcam-
bicano, incapaz de dar resposta as dificuldades das populagées. A procura no passado
de uma imagem inversa da que existe no presente foi também evidente ao nivel dos
discursos sobre a capacidade produtiva do pais:

- “Eu acho que Mo¢cambique antes da independéncia era um pais que produzia muito.
Produzia sisal. A nivel mundial estava no topo. Quando se deu a independéncia,
Mogambique parou de produzir. Entdo, ndo sei, se calhar é sé uma teoria, mas eu
acho que se os portugueses continuassem Mocambique poderia ndo sé produzir agri-
cultura, como sei ld, produzir outras coisas. Eu acho que agora jd ndo hd muita
garra, como se dizia, todo o mundo quer ficar sentado, quer fazer trabalho de advo-
gado. Todo o mundo é patrdo” (masculino, 22 anos);

- “Entdo sendo assim, temos que ver que na altura pelo menos os portugueses senta-
vam e mandavam e construiam os hospitais, escolas. Hoje, ninguém manda e ndo se
constréi nada também. Hd uma tendéncia para o desenvolvimento mas...” (mascu-
lino, 22 anos);

- “Tem tanta coisa para explorar em Mocambique. Tanta coisa mas. Pensamos em
recursos mas ninguém faz nada. Até que vem um sul-africano ou alguém de fora,
porque ninguém faz nada” (masculino, 23 anos)

Ainda que o territério mocambicano fosse marcado por fortes assimetrias regio-
nais'?, com graves caréncias ao nivel de infra-estruturas de educacéo e saide, que

12 Apesar de se terem realizado esforcos consideraveis na construgéo de estradas, num pais com uma extenséo de
cerca de 3000 km (do rio Rovuma a Norte, & Ponta do Ouro a Sul) existiam, em 1964, apenas 11.786 km de rede
viaria (Newitt, 1995: 403). De acordo com o autor, em 1960 era mais fécil ir do norte de Mocambique ao Sul por
mar ou atravessando a Niassalandia (actual Malawi) e a Rodésia (hoje Zimbabué) do que pelo anterior territério
portugués. A maior parte do norte néo tinha estradas, caminhos-de-ferro, aerédromos, telecomunicagdes nem ener-
gia eléctrica. Este factor proporcionou o isolamento de vastas regides do territério, acentuando a sua relacio com
os paises vizinhos e néo contribuindo para a sua integracdo do pais como um todo. O norte de Mogambique man-
teve-se, predominantemente, uma terra de camponeses e comunidades agricolas, governadas a maneira «tradi-
cional». Apesar do dinamismo do porto de Nacala e de Nampula surgir como uma importante juncéo ferroviaria e
centro administrativo, a economia moderna mantinha-se muito limitada & zona em redor dos dois principais cen-
tros urbanos: Lourenco Marques e Beira. Para Malyn Newitt (1995: 407), vastas zonas do pais pouco ou nada
tinham deste desenvolvimento moderno, permanecendo Mocambique basicamente um pais de cidades de empre-
sas — como Vila Pery ou Dondo — e pequenos centros administrativos, muitas vezes situados em antigas cidades
comerciais, como Quelimane, Angoche ou Ibo, nas provincias do norte do pais. Por outro lado, ndo obstante os inves-
timentos realizados no sector agricola, nomeadamente na criacéo de colonatos, Mocambique mantinha-se forte-
mente dependente da Africa do Sul em termos de importacio de bens alimentares (Isaacman, 1983: 145).
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beneficiavam sobretudo a populacio portuguesa e urbana, na literatura cientifica é
possivel encontrar diversas referéncias ao desenvolvimento registado em Mocam-
bique no periodo colonial. As andlises reportam as infra-estruturas agricolas e indus-
triais, de transporte e de comunicacdo. De facto, nas décadas de 1940 e 1950,
construiram-se diversos esquemas de irriga¢ido dos vales dos rios Limpopo e Umbe-
luzi e, mais tarde, noutras regies do pais, permitindo a instalacio de colonatos e de
grandes investimentos agricolas. Nas décadas de 1950 e 1960 realizaram-se gran-
des investimentos hidroeléctricos, como as barragens de Chicamba Real ou dos rios
Revubwe e Movene. A barragem de Cahora Bassa, sobre o rio Zambeze, constituia
na época, em tamanho, uma das maiores do Mundo. A partir da década de 1960, o
aumento do investimento externo no territério e o crescimento da emigracao portu-
guesa (totalizavam-se, entao, cerca de cem mil colonos no territério), proporcionou
uma expanséo do mercado de consumo em Mocambique e em particular nos gran-
des centros urbanos. Desenvolveram-se novas e variadas industrias transformado-
ras, da construcéo civil, dos transportes e do turismo, particularmente em Lourenco
Marques e na Beira (Newitt 1995: 407). Nos tltimos anos do periodo colonial, os
relatos do jornalista Martin Meredith, autor de The first dance of freedom, Black
Africa in the post-war era (cf Martins, 1998: 34), eram decorosos para as adminis-
tracoes coloniais: “The cities of Portuguese Africa — Luanda, Lourenco Marques,
Beira, Lobito, Benguela — were among the most modern on the continent, well served
by their own newspapers, broadcasting stations, sport clubs and museums. By 1960,
Luanda, the capital of Angola, had become the third largest city in the Portuguese
domain after Lisbon and Oporto”. Em 1975 o pais estava equipado com trés gran-
des portos (em Lourengo Marques, Beira e Nacala), trés aeroportos internacionais
(Lourengo Marques, Beira e Nampula) e inameros aeroportos e aerédromos por
todas as provincias do territério (Martins, 1974: 166). Os portos de Lourenco Mar-
ques e da Beira registavam enormes volumes de tonelagem transportada. Jeanne
Penvenne (1993: 156) refere, inclusive, que a tonelagem manuseada através do porto
de Lourenco Marques aumentou de 1,7 milhdes em 1940, para 13,6 milhdes em 1970.

A valorizacgao de aspectos relacionados com o desenvolvimento econémico e social
do Mocambique colonial pode ser compreendida como uma critica ao presente. Trata-
se de discursos emitidos por uma jovem elite africana, consciente do facto de grande
parte das infra-estruturas existentes em Maputo terem sido herdadas do periodo
colonial, olhando com reservas a capacidade produtiva do pais apés a independén-
cia. Como referia um jovem estudante, num tom de voz claramente comedido:

- [A independéncial Foi um mal que veio para o bem. Porque houve coisas negativas,
por exemplo, numa situag¢do nés ndo nos desenvolvemos. Ficamos atrds do desen-
volvimento. Porque penso que os portugueses vieram trazer a civiliza¢do para
Mocgambique. Por isso, nés sofremos. Houve muitas mortes” (masculino, 22 anos).

Por outro lado, como nos demonstram os resultados do questionario, foi mani-
festa pouca concordancia relativamente a um conjunto de ideias eurocéntricas,
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muito em voga tanto na historiografia como nos discursos politicos do Estado Novo,
relacionados com a “missdo civilizacional dos Europeus” (M=3,66), com a “pacifica-
cdo dos paises colonizados” (M=3,74). Para diversos alunos, sobretudo aqueles de
descendéncia africana, as populacoes deste continente experimentavam um processo
de desenvolvimento civilizacional, interrompido pela chegada dos colonos europeus,
que vieram impor um novo modelo sécio-cultural:

- “Se ndo tivessem vindo para aqui o nosso pais estaria desenvolvido do mesmo jeito,
no sentido de civilizagdo, como eles trouxeram o portugués, como eles trouxeram a
maneira de vestir, mas como nés tinhamos a nossa civilizagdo, como fizeram outros
paises no caso da Suazildndia, teriamos a nossa maneira de vestir, teriamos a nossa
lingua, talvez teriamos a nossa lingua oficial, teriam depois encontrado um con-
senso, as provincias, teriamos uma lingua, teriamos a nossa cultura. Sé ndo con-
cordo quando dizem que Portugal trouxe a civilizacdo para Mocambique. N6s jd
éramos civilizados do nosso jeito” (feminino, 22 anos)

Conclusoes

Da analise dos questiondrios e dos discursos veiculados ao longo do grupo de discus-
sdo constatou-se a existéncia de uma representacdo predominantemente negativa
do passado colonial, associada sobretudo a resisténcia dos africanos a presenca
estrangeira ou a explorac¢do da méo-de-obra africana e dos recursos econémicos de
Mocambique. Os aspectos positivos associados ao periodo colonial relacionaram-se
sobretudo com questdes socio-econémicas — como a construcido de infra-estruturas
sécio-econémicas ou de sistemas de saide e de educagéo — e foram normalmente refe-
ridos nédo tanto (ou ndo s6) como um elogio do passado, mas como uma critica ao pre-
sente. De qualquer das formas, qualquer conclusio sobre estes dados devera ter em
consideracédo um conjunto de trés aspectos: o manifesto desinteresse dos alunos pela
histéria de Mocambique, a atitude critica evidenciada em relacédo a historiografia,
neste caso a mocambicana e, por fim, as caracteristicas da amostra em anélise.

Ainda que uma aluna tenha destacado que muitos mogambicanos “gostam de his-
toria, estudam historia e até formam-se em histéria” e que inclusivamente “tem uni-
versidades que formam agora professores em histéria”, a verdade é que a maioria
dos estudantes que participaram no grupo de discussio revelaram existir um forte
desconhecimento por parte dos mais jovens em relacdo a histéria de Mocambique.
Esse desconhecimento é explicado pelas caréncias que se evidenciam em Mogambi-
que ao nivel do ensino da histéria, sobretudo nas escolas publicas, e pelo desinteresse
dos mais jovens relativamente a assuntos do passado:

“Para nés, aquilo é uma época que jd tinha acontecido. A histéria mudou. Fica para
os mais velhos. Eu sei, tinha que saber as datas e essas coisas, porque era uma coisa
que estudava na escola. Mas depois, eu estava nem ai. A histéria jd passou. Jd acon-
teceu [risos]. Vamos ver o que estd a acontecer agora” (feminino, 21 anos);
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“Porque a gente estuda exactamente isso. Isso eu diria porqué? Talvez seria falta de
atengdo. Porque mesmo agora ela disse, ali é mais para a gente estudarmos. O que
nos preocupa é que ndo tem nada a ver. Aquilo é uma histéria que aconteceu. Ndo
temos mesmo nada a ver. Quando que...” (feminino, 22 anos);

-“Eu acho que é falta de interesse... dos jovens. A histéria... quando nés aprendemos
a histéria, ndo é? Comecdmos a aprender no ensino secunddrio. Posso apostar que o
que a gente aprendeu, da histéria, hd uns que aprenderam mais que outros. Por
exemplo, as escolas privadas tém mais atencdo do que as escolas do Estado. Eu estu-
dei numa escola do Estado... e havia muito professores ld que tinham falta de aten-
¢do. Eles... pouco falam, acerca da histéria. Ndo tém muito interesse... em dar as
aulas como deviam dar, se for a ver, a maneira como dd na escola do Estado e a
maneira como dd na escola privada é diferente” (feminino, 22 anos).

Estes testemunhos, de aparente vazio informativo, contém um significado socio-
légico que importa analisar. Os problemas que assolam os jovens sdo hoje diferen-
tes. Nas décadas de 1970 e 1980, as preocupacoes centrais do projecto do partido
Frelimo, que tera de inicio envolvido as populacodes, relacionavam-se com o des-
mantelamento das estruturas de poder colonial, com a luta contra o apartheid e com
a criacao de melhores condicoes de vida para todos os mocambicanos. Se a indepen-
déncia politica estda garantida, o pais enfrenta hoje novos problemas, relacionados
essencialmente com os fenémenos de pobreza e de agravamento das desigualdades
sociais. Confrontados com uma sociedade mais orientada para o materialismo e para
o lazer, muitos jovens enfrentam hoje novos problemas, relacionados com o emprego,
com a habitagéo, com o transporte ou com o consumo em geral. A proximidade fisica
em relacdo a focos de riqueza e de consumo e a expectativa de acesso estimula, nas
novas geracoes, outros valores e necessidades. Trinta e cinco anos apds a indepen-
déncia de Mogambique estes entrevistados enfrentam novos desafios, como a inser-
cdo e o aumento da competicdo no mercado de trabalho e de exigéncias escolares e
profissionais. Por outro lado, estes jovens nasceram varios anos apds a independén-
cia de Mogambique, pelo que néo foram contemporaneos do regime colonial. Quando
esta geracéo atingiu a adolescéncia, o regime monopartidario, envolvido em ideais
marxistas-leninistas, tinha dado lugar a um outro, mais democratico e tolerante,
relativamente aos costumes e aos comportamentos (politicos) dos cidadéos. Estes
jovens estdo, por isso, emocionalmente menos envolvidos com a histéria de Mogam-
bique . A falta de conhecimentos de histéria e a sua desvalorizacdo néo significa
necessariamente futilidade ou alienacdo!?, mas antes uma escolha pragmatica e

13 A representacéo dos jovens mocambicanos enquanto cidaddos alienados, que néo conferem valor as datas histéricas
do pais foi frequentemente observada em anteriores andlises dos discursos veiculados na imprensa mocambicana nas
celebracgoes das datas histéricas (Feij6, 2009). Um aspecto interessante nesta problemética é que se considerou o
jovem moc¢ambicano como um ser alienado, que ignora as suas raizes culturais, sem se questionar o processo de cons-
trucdo dos critérios de quem é alienado. Por outro lado, os emissores de opiniéo colocaram a alienagéo no Outro, no
jovem, e néo nos préprios emissores, que assumiram um conjunto de valores (assentes numa militdncia marxista ou
anti-colonial) que, um quarto de século apés a independéncia, j4 néo fazia o mesmo sentido.
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racional, estabelecida por novos actores sociais, num novo contexto. Para esta gera-
céo a independéncia constitui um dado adquirido. O mais importante prende-se com
os problemas do presente e com as oportunidades que este lhes reserva.

Em segundo lugar, se como foi demonstrado a historiografia de Mogambique con-
diciona as atitudes dos mais jovens relativamente a histéria do seu pais, um facto é
que da parte de alguns estudantes foi evidente uma atitude bastante critica em rela-
cao a historiografia mocambicana. Para os mesmos alunos, a histéria constitui uma
ciéncia politica que transmite uma versao oficiosa e que serve os interesses de um
grupo dominante. Como referia um estudante de 22 anos de idade:

- “Agora temos que ter em conta que nessa altura, nés viviamos num sistema de
mono-partidarismo. Em que os professores tinham obrigatoriamente de falar sobre
a historia de Mocambique e tudo mais”.

- “Temos que ter em conta, que os livros foram feitos consoante os interesses do par-
tido. Nés temos que ver que ensino fol feito no tempo do monopartidarismo. Entdo, a
independéncia era mostrada, os feitos que a independéncia trouxe. Falaram um
pouco mal do regime para tentar real¢car a independéncia”.

- “Eu acho, que houve um trabalho muito bom, de comunica¢do de massas. Quer
dizer, houve educac¢do. Como uma manipulagdo. Em que as pessoas sé vém coisa boa
e no entanto ndo conseguiram investigar e tentar ver as coisas mais... Um exemplo
concreto: Fala-se de Urias Simango. Urias Simango era o vice-presidente da Fre-
limo. No entanto todo o mundo tem ideia de que ele foi um traidor. Como é possivel
um traidor chegar até a vice-presidéncia sem que antes vissem que... quer dizer, hd
uma certa manipulagdo em que as pessoas. Ou tém preguica de ler, ou entdo ndo que-
rem investigar”.

E também neste contexto de critica & historiografia mocambicana que se podem
compreender representacoes da histéria menos alinhadas com a versao oficial
apreendida nos manuais da disciplina. Trata-se de estudantes que demonstram pro-
curar conhecer a histéria de uma forma menos ideolégica. Alguns alunos problema-
tizaram os pressupostos politicos subjacentes a construcao da histéria e, desta forma,
se explica néo s6 a disperséo dos resultados da amostra, como as representacgoes
contraditérias do passado colonial. Esta anédlise reproduz todo um conjunto de pon-
tos de vista provenientes de uma camada social urbanizada e letrada, centrada na
capital do pais e ndo representativa da realidade mocambicana. Trata-se de uma
populacdo oriunda de grupos economicamente favorecidos (pelo menos por compa-
ragdo com a sociedade mocambicana), com maiores expectativas de mobilidade social
e com uma cultura politica mais participativa. Qualquer tentativa de extrapolar
estas observacoes para toda a sociedade mocambicana seria, por isso, abusiva.
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Memodria, nostalgia, midiatizacao: o Brasil e os brasileiros no imaginario
portugués contemporaneo
Memory, nostalgia, media coverage: Brazil and the Brazilians in the Portuguese contemporary imagery

Wellington Teixeira Lisboa*

Resumo

As relacoes histérico-culturais entre o Brasil e Portugal constituem uma das prin-
cipais perspectivas a partir da qual a identidade brasileira foi sendo construida no
pensamento social portugués. Entre outros movimentos transatlanticos relevantes
nesse processo de (re)configuracdo identitaria, a midiatizacéo de produtos culturais
brasileiros caracteriza-se como uma dindmica que influi no universo de represen-
tacoes coloniais ainda partilhadas no senso comum portugués. Este artigo tem como
objetivo central analisar as inter-relagées entre Histéria, Cultura e Midia na
(re)constucao identitaria do Brasil em Portugal. Neste sentido, fundamentando-se
nas perspectivas tedricas e metodolégicas dos estudos da recep¢io dos produtos/tex-
tos midiaticos, nomeadamente nas vertentes britinica e latino-americana dos Estu-
dos Culturais, este trabalho divulga os resultados de uma pesquisa empirica, de
carater qualitativo, desenvolvida junto a jovens e adultos portugueses residentes
nas cidades de Coimbra e Lisboa. Conclui-se que a midia portuguesa e as industrias
culturais brasileiras vém contribuindo para com a ampliacdo do universo de refe-
réncias e percepcoes portuguesas sobre o Brasil e os brasileiros, muito embora esse
processo de reatualizacdo ndo desconfigure as estruturas basilares de um imagina-
rio histérico-colonial, segundo o qual o Brasil e seus nacionais conformam uma iden-
tidade substancialmente exética.

Abstract

The historical and cultural relations between Brazil and Portugal are one of the
main variants from which the Brazilian identity was being built in Portugal. Among
other crucial transatlantic movements in this process, the circulation of Brazilian
cultural products is a important dynamic that affects the colonial representations
in Portugal. In this article we analyze the relations between History, Culture and
Media in the identity construction of Brazil in Portugal. Basing on the theoretical
and methodological perspectives of studies of the reception of the products/media
texts, particularly in Britain an Latin American Cultural Studies, this paper dis-
closes the results or fan empirical research conducted at the Portuguese youth and
adults that live in Lisbon and Coimbra. We conclude that the Portuguese media and
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Nivel da Unido Europeia para América Latina (ALBAN). Membro do Centro de Investigacdo Media e Jornalismo
(CIMJ/Portugal) e da Rede de Pesquisadores ALBAN-ALUMNI/Brasil) | wtlisboa@yahoo.com.br
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Brazilian cultural industries have contributed to the expansion of the universe of
references and Portuguese perceptions about Brazil and the Brazilians, although
this process does not refresh unconfigure the basic structures of an imaginary his-
torical colonial according to which Brazil and its national identity conform subs-
tantially exotic.

Palavras-chave: Brasil, Portugal, Histéria, cultura, midia.

Keywords: Brazil; Portugal; History; culture; media.

Imaginarios historicos na globalizacao

A globalizacéo econémica, tecnoldgica e cultural vem dinamizando os processos de
construcéo e partilha de conhecimentos entre os sujeitos sociais. O conjunto de ima-
gens, pessoas, capitais, bens de consumo, sobretudo bens simbdlicos, que se desloca
veloz e continuamente no cendrio global contemporaneo parece, com efeito, incidir no
reordenamento das légicas primordiais que estruturam as representacoes sociais de
temas diversificados e que atuam na conformacao de identidades pessoais e coletivas.

Na acepcédo de Appadurai (2004), uma das consequéncias sobressalientes dos flu-
xos culturais emergentes na historicidade moderna refere-se as alteragdes da pro-
ducéo psicossocial de saberes transitaveis nos cotidianos. Explica este autor que as
recentes inovacoes tecnoldgicas e os atuais movimentos migratérios transnacionais
vieram introduzir outros recursos e novas disciplinas as configuracoes imaginarias
e estruturas de sentimentos que subsidiam a viabilidade de conhecimentos sociais.
A midia eletronica, por exemplo, pelas suas potencialidades comunicativas em espa-
cos e tempos aleatorios e incertos, redimensiona as praticas de reflexao, debate e
apropriacdo dos discursos que transitam nas esferas publicas, assim como conferem
distintas matizes a representacoes imaginadas do Nés e do Outro. Paralelamente
aos meios de comunicacao tradicionais, mormente a midia televisiva, as formas digi-
tais e instanténeas de midiatizacéo e mediacéo tecnoldgica também vém se sobre-
pondo no d&mbito do doméstico e familiar, influindo na (re)construcdo de sentidos
coletivos e imagindrios identitarios.

Assim, e como demonstra Appadurai, os textos, imagens, modelos e narrativas
que, nas ultimas décadas, vém sendo propagados pelas industrias culturais globais
e pelas tradicionais e novas midias constituem elementos substanciais na redefini-
cao simbdlica de saberes difusos nos cotidianos, sobretudo nos cotidianos urbanos.
Por sua vez, a massificacdo dos atuais movimentos migratérios, inscrita nas dinéa-
micas de compressao espaco-temporal do mundo contemporaneo, vem provocando,
ainda segundo este autor, a crescente instabilidade das subjetividades e identidades
modernas, bem como a emergéncia de contatos interculturais voluntarios ou nao.
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O que se procede a partir dos fluxos migratérios, deste modo, simetriza-se ao que
se desencadeia com a midiatizacdo, isto é, sdo os eus e mundos imaginados que sdo
interpelados e reconfigurados, ainda que tais processos mais néo sirvam do que para
legitimar os significados de tudo quanto se imagina. Os cotidianos que se estrutu-
ram no contexto da modernidade global tendem, neste sentido, a envolver-se numa
incontornavel articulacéo entre, por um lado, as representacoes historicamente edi-
ficadas e enaltecidas e, por outro, os enredos de cenarios e vidas possiveis, de pai-
sagens imaginadas que se redesenham a partir do transito de narrativas midiaticas
e de sujeitos desterritorializados na nova cartografia do mundo (Appadurai, 2004).

Nesta perspectiva, os discursos da midia portuguesa sobre as supostas referén-
cias do Brasil, a circulacdo macica de produtos das industrias culturais brasileiras
no cotidiano coletivo portugués e o fluxo ininterrupto de imigrantes brasileiros em
Portugal parecem, com efeito, intervir na atual percepcao portuguesa sobre o Bra-
sil e seus nacionais. O desenvolvimento dos meios de comunicacio e das industrias
culturais, de fato, veio dinamizar a producéo de conhecimentos sobre o Brasil em
Portugal, desde meados do século XX. Como contextualiza Cunha (2003a), na década
de cinquenta deste dltimo século iniciaram-se as permutas culturais de massa entre
os dois paises, recaindo sobre a esfera das novas expressoes musicais, da revista a
portuguesa, do teatro e do humor. Nos anos sessenta, ndo obstante essas formas cul-
turais, Portugal importou da Editora Abril Cultural e de outras editoras brasileiras
revistas sobre temas variados, além de banda desenhada e traducoes de obras clas-
sicas. A Musica Popular Brasileira (MPB) teve, a partir daquele momento, um noto-
rio impacto em Portugal, inclusive porque esse género musical passou a ocupar
grande parte da programacéo radiofonica daquele pais, obrigada, aquela época, a
emitir em lingua portuguesa.

Como ainda demonstra Cunha (2003a), nos finais dos anos sessenta e inicio dos
setenta, a tnica estacio televisiva, de natureza publica, apresentava, periodicamente,
shows musicais e programas humoristicos brasileiros. Na década de 70, mesmo com o
deflagrar da Revolucao portuguesa de 1974, centenas de brasileiros procuraram o “pais-
irméo” para se exilar do regime militar vigente no Brasil e integraram os quadros de
jornais, de editoras, os grupos de teatro e produtoras de musica em Portugal. Trés anos
apos o fim do regime ditatorial portugués, Gabriela, assinalando o prenincio da mas-
sificacdo das audiéncias televisivas em Portugal, inaugurou a continua exibicio das
telenovelas brasileiras na televisio generalista portuguesa’, sendo que esse género fic-
cional parece ter se instalado como fonte de mediacdo de referéncias luséfonas.

1 Segundo Cunha (2003a), um conjunto de produtos culturais acompanhou o langamento do primeiro capitulo da
telenovela Gabriela, em 16 de Maio de 1977, na tnica estacéo televisiva a época, a RTP (Radio e Televisédo de Por-
tugal). As radios e a televisdo mantinham programas regulares de divulgacdo da MPB, e os romances de Jorge
Amado eram os mais vendidos na feira do livro em Lisboa e nas livrarias daquele pais, conseguindo, inclusive, que
uma obra de fic¢do, pela primeira vez ap6s o 25 de Abril, superasse as vendagens de livros politicos em Portugal,
mesmo num momento de fervor do panorama politico nacional. Interessante também registrarmos que, até 2008,
cerca de 230 telenovelas brasileiras foram transmitidas em Portugal, sendo a maioria exibida no horario nobre e
re-exibida em diferentes canais e horarios, obtendo elevados indices de audiéncia (Costa, 2003; Cunha, 2005).
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Novos contornos, ainda, sdo acrescidos ao panorama mididtico portugués quando,
no dealbar dos anos 90, os operadores particulares de televisdo iniciaram suas ativi-
dades, consagrando as telenovelas brasileiras como instrumento principal das guer-
ras de audiéncia entre os canais publicos e privados (Cunha, 2003b). Desde entéo,
variadas musicas, personalidades e artistas brasileiros, bem como publicidades prota-
gonizadas por referéncias do Brasil e todo um conjunto de produtos culturais alusivos
a este pais, vém se intensificando seja nos meios de comunicagio massiva em Portugal,
seja no cotidiano coletivo portugués, numa dindmica que, efetivamente, tende a incitar
o reposicionamento do Brasil no imaginario portugués contemporaneo.

Atentando-nos a esse quadro contextual, e nomeadamente as interdependéncias
que se manifestam em suas dimensoées global e local, confrontamo-nos com alguns
questionamentos preponderantes para o desenvolvimento do estudo que ora apre-
sentamos. Indagamo-nos, a partida, sobre as diversas representacoes (Moscovici,
2003) do Brasil que transitam no imagindrio portugués contemporaneo, conside-
rando, relativamente a este propdsito, que a producdo e a transmissdo midiatica
portuguesa, e seus fluxos de imagens, enredos e ideias ficcionadas ou néo, tém con-
ferido um protagonismo tematico relevante ao Brasil e aos brasileiros, desde déca-
das passadas (Cunha, 2003a, 2003b, 2005; Machado, 2003; Cunha & Santos, 2004,
2006). Nao se afigura improcedente que, atrelada a esta reflexdo primeira, se sobre-
ponha o questionamento alusivo as possiveis intersecgdes, no atual imaginério por-
tugués, entre as representacdoes do Brasil que comportam narrativas midiaticas e
certos conhecimentos, inclusive os estereotipados, oriundos de tempos longinquos,
centendrios, difusos num imagindrio histérico-colonial.

Assim, em dmbito geral, que representacoes do Brasil circulam no imaginario
portugués contemporaneo? A midia portuguesa — bem como as industrias culturais
brasileiras que atuam em Portugal — intervem nos processos de constituicéo e vali-
dacéo cotidiana desses conhecimentos imagindrios? Como perspectivarmos as
influéncias da midia na construcdo das atuais representacées do Brasil em Portu-
gal considerando, para esse efeito, que a Histéria e a identidade cultural portuguesa,
e seus enredos de significacoes que matizam memorias e imagindrios coletivos, ten-
dem a ordenar essa dindmica psicossocial?

Percursos metodologicos: memdria, imaginario, audiéncias

Com o objetivo de perspectivarmos as configuracoes de uma suposta identidade bra-
sileira em Portugal e a atuagéio da midia portuguesa e das industrias culturais brasi-
leiras nessa dindmica representativa, desenvolvemos, no Ambito da investigacdo de
mestrado, uma pesquisa empirica, de carater quantitativo e qualitativo, que se baseou
na aplicacdo de um inquérito por questiondrio, com perguntas fechadas e abertas,
junto a portugueses residentes nas cidades de Coimbra e Lisboa. A fim de identifi-
carmos os diferentes modos como os jovens portugueses matriculados no ensino supe-
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rior, com idades entre 18 e 25 anos, e os adultos portugueses que frequentaram até ao
ensino primario, com idades entre 40 e 55 anos, léem os referenciais midiaticos e nego-
ciam sentidos no processo de construcéo das representacoes do Brasil e dos brasilei-
ros, circunscrevemos esses dois grupos como o universo pesquisado nesta investigacao.

A delimitacdo desses grupos, localizados em duas cidades com caracteristicas
notavelmente diferenciadas, fundamenta-se na premissa que as especificidades con-
textuais alusivas a escolaridade e as varidveis geracional e geografica, além das con-
cernentes as relagdes de género, podem influir nos modos como o Brasil é
simbolicamente representado no imaginario portugués contemporaneo. Assim,
Coimbra e Lisboa foram delimitadas como as cidades onde desenvolvemos esta pes-
quisa empirica porque, como mencionado anteriormente, possuem caracteristicas
bastante diferenciadas entre si, inclusive no que toca ao tipo de contato cotidiano que
propiciam entre portugueses e brasileiros em Portugal, visto que os brasileiros em
Coimbra tendem a ser estudantes temporarios, enquanto que, em Lisboa, sdo imi-
grantes a procura de trabalho.

Ainda relativamente aos critérios para a delimitacdo do corpus desta pesquisa,
cabe-nos pontuar que os adultos inseridos na faixa etdria acima discriminada viven-
ciaram, em sua adolescéncia, juventude ou fase adulta, o processo de emancipacio
das colbnias africanas que ainda se encontravam sob o dominio do Império Colonial
Portugués, evento histérico-politico que desencadeou o deflagrar da Revolugéo de Abril
de 1974 e legitimou a derrocada desse ultimo poderio colonial no Ocidente. Nao obs-
tante, os portugueses dessa geracdo também acompanharam o advento e a difuséao
das industrias culturais brasileiras em Portugal, iniciadas na década de 60 do século
XX, bem como participaram dos processos de democratizacio deste pais e de seu ace-
lerado impulso para a modernizacdo nacional, alavancada apds a adesao de Portugal
a0 bloco econdmico da Unido Europeia, em 1986 (Cunha, 2003a, 2003b, 2005).

Em contrapartida, os jovens com idades compreendidas entre 18 e 25 anos nasce-
ram e cresceram num Portugal cujas configuracées politicas, econémicas, demograficas
e sociais se apresentavam largamente diferenciadas ante as décadas anteriores. A
populacio portuguesa, ja socializada no meio urbano, passou a desfrutar, nas décadas
de 80 e 90 do ultimo século, de muitos dos seus direitos basicos de cidadania, adqui-
rindo, inclusive, novos valores sociais e distintos habitos de consumo e estilos de vida,
que tém vindo a ser fortemente influenciados pelos modelos europeus de sociabilidade
e pelos dispositivos midiaticos locais e transnacionais (Santos, 1997, 2001). Além disso,
os atuais jovens portugueses vém acompanhando um momento histérico caracterizado
pelo complexo de relagdes entre as ex-colonias e a ex-metrépole imperial. Insere-se
nessa dindmica pés-colonial a onipresente énfase na “comunidade de sentimentos e
cultura” entre Portugal e as suas antigas possessoes coloniais, clarificada no atual dis-
curso da lusofonia e na retérica da “irmandade” luso-brasileira, por exemplo.

Deste modo, aferindo, quantitativa e qualitativamente, os conhecimentos apreen-
didos na memoria das audiéncias e no imaginario coletivo dos jovens e adultos por-
tugueses, podemos perspectivar, salvaguardando os contextos e vivéncias que
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envolvem e caracterizam cada grupo, se as representacoes do Brasil em Portugal
sofrem, ao longo dos tempos, um processo de atualizacio ou legitimacao. Importa-
nos também salientar que, de fato, o grupo de 140 pessoas inquiridas neste estudo nao
corresponde ao universo da sociedade portuguesa como um todo, na sua diversidade
de valores, concepcoes e interesses, mas veicula, predominantemente, crengas e per-
cepcoes do senso comum, saberes transitaveis nos cotidianos, ja que esses jovens e
adultos parecem caracterizar o perfil das respectivas faixas etarias da populagéo por-
tuguesa. Nas ruas, nas pragas, nos bares e cafés, nos parques e universidades, todos
os entrevistados foram instigados a discorrer, aleatoriamente, sobre seus conheci-
mentos e opinides acerca do Brasil e dos brasileiros, propiciando-nos discursos
(Orlandi, 1999) sinalizadores de memorias e imagindrios coletivos, ou melhor, de atra-
coes e recusas identitarias, familiaridades e estranhamentos, das inter-relacées entre
Histéria, Cultura e Midia. No presente artigo, os resultados da pesquisa quantitativa
néo serao contemplados em nossas analises, sendo de nosso interesse a divulgacio e
interpretacdo, numa perspectiva qualitativa, dos discursos coletados.

Exotismos e tropicalizacao: a identidade brasileira em Portugal

A partida, as reflexdes de Cunha (2002) sobre as possiveis articulacdes entre as for-
mulacdes descritivas da Terra de Vera Cruz, expressas por Péro Vaz de Caminha na
carta do “achamento” daquela ‘terra nova’, e as representacoes do Brasil e dos bra-
sileiros no imagindrio portugués contemporaneo afiguram-se valiosas para pon-
tuarmos as estruturas de um imaginario colonial ainda resplandecente entre os
portugueses. Na acepcéo desta autora, essas inter-relacoes discursivas partem de
um modo de compreender as significacoes imaginarias como textos que extravasam
os limites do funcional na determinacao do simbdélico. Ou seja, a leitura das diver-
sas representacgoes do Brasil atualmente partilhadas em Portugal, e vivificadas em
circunstancias historico-ideoldgicas especificas, requer perspectivar o imaginario
social ndo como um indeterminado, mas como um determinante, um motor na pro-
ducdo de sentidos, valores e significacoes, um conjunto de tracos — incisées ou ins-
crigcoes indeléveis em uma superficie — que tém longa durag¢do (Cunha, 2002: s/p.).

Neste sentido, muitas das percepcoes que compunham o “olhar” quinhentista e
colonial portugués, significativamente exteriorizado e documentado por Caminha
(Cortesao, 2000), ainda parecem subsistir no universo simbdlico que estrutura as
representacoes do Brasil em Portugal, ndo raramente consubstanciadas na relacio
dicotémica Nés (civilizados) / Outros (exéticos, selvagens). A énfase nas dimensoes
territoriais, isto é, na surpreendente “grandeza da terra”, e nas caracteristicas (ex6-
ticas) vegetais e animais do Brasil, outrora designado Terra de Vera Cruz, desvela,
por exemplo, a componente mitica que atualmente modela as representacoes do Bra-
sil no imagindrio portugués, tanto entre os adultos quanto entre os jovens daquela
ex-metrépole imperial.
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O Brasil é um pais muito grande, com terras a perder de vista. Tem imensas flores-
tas, onde hd frutas diferentes, como goiaba, cacau, e animais que sé hd por aqueles
lados, como papagaio, onga e cobras de todas as espécies. No Brasil, hd os rios pro-
fundos também, como o Amazonas, onde hd até peixe que come carne humana. As
piranhas, pois ndo? Pronto, o Brasil tem muitas paisagens bonitas e é um bom sitio
para férias (Adulto, Homem, Coimbra).

Imagino o Brasil como um pais muito grande, imenso, ndo sei quantas vezes maior
que Portugal. Mas é mesmo muito grande! Deve haver muito verde, muitas praias. Hd
cachoeiras, coqueiros e paisagens giras! Gostava de ld ir (Jovem, Mulher, Lisboa).

Deste modo, verificamos que, em suas narrativas mnemonicas, os respondentes
selecionam, particularmente, os enredos que caracterizam o Brasil como um pais ter-
ritorialmente grande, tropical e ex6tico, com ‘terras a perder de vista’ e singularidades
de existéncia rara®. Essa essencializacdo das composicdes paisagisticas brasileiras, tal
aquelas retratadas quando da chegada dos “descobridores” naquele ‘grande monte,
mui alto e redondo’ e naquela terra cha com grandes arvoredos’, vincula-se a uma for-
macao discursiva (Pécheux, 1995; Foucault, 1997) que vai ao encontro das perspecti-
vas histéricas assentes num arraigado imaginario quinhentista, colonial.

No entanto, e muito embora sua conotacgéo evidencie-se sobretudo neste sentido, a
“grandeza” imaginada transcende uma dimenséo exclusivamente territorial, geogra-
fica, e passa a simbolizar a “grandeza” de riquezas, de séculos de fartura, sonhos e for-
tuna, e a grandeza do destino, fundada na grandeza pretérita do império, grandeza
essa que nostdlgica e imaginariamente retine Portugal e Brasil (Cunha, 2002: s/p.).

O Brasil é um grande pais que Portugal criou, que ajudou a nascer. Foi a colonia que
mais nos deu alegria. Assim como nés descobrimos o Brasil e levamos para ld as leis
divinas, a lingua, o Brasil deu-nos riquezas, e muitos portugueses foram para ld
viver. O Brasil é Portugal também (...) é nosso filho? (Adulto, Mulher, Coimbra).

A colonizagao portuguesa foi justa no Brasil. Levamos os costumes europeus, de civi-
lizacdo, ajudamos o Brasil a crescer e a se desenvolver. Em troca, muitos portugue-
ses emigraram para ld, e ld enriqueceram. Vocés também nos deram riquezas, que hd
muitas por ld, como o ouro, riquezas que ajudaram Portugal a manter-se como Impé-
rio (Jovem, Homem, Lisboa).

2 Caminha, no século XVI, definia a Terra de Vera Cruz como sendo boa, de bons ares, de infindas dguas, com fron-
dosos e exuberantes arvoredos e animais de beleza rara (Corteséo, 2000).

3 Grifo nosso no intuito de questionarmos a retérica da irmandade luso-brasileira, tao disseminada nos discursos oficiais
e midiaticos, nas manifestacoes culturais cotidianas e pelos entusiastas da atual lusofonia. Como ¥ilho’ de Portugal, e
néo irmdo’, deparamo-nos com uma ancestralidade de Portugal em relacéo ao Brasil, desvelando uma gama simbélica
de valores e crencas comprometedores aos relacionamentos bilaterais. O sentimento de superioridade do ex-coloniza-
dor ante o ex-colonizado, deveras partilhado entre a atual sociedade portuguesa, exemplifica essas implicacdes.
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2.

E, pois, a contumaz identidade imperial portuguesa que, ao Brasil, delega uma
posicdo de destaque na sobrevalorizacdo das narrativas das “grandes conquistas”,
dos “feitos heroicos” portugueses, em especial se também considerarmos que a
“grande terra descoberta”, posteriormente, tornar-se-ia o auspicioso “paraiso dou-
rado”, que tanto instigou centenas de milhares de portugueses para o éxodo tran-
satlantico, até o século XX. De fato, subjacentes a retérica da “grandeza” de riquezas
e destinos fundem-se enredos de tempos longinquos, centendrios, que reverberam
antigas historias, desejos e trajetérias de viajantes e colonizadores, de brasileiros e
abrasileirados, de engajados e engajadores, de portugueses e portuguesas, enfim,
que adotaram o Brasil como o locus ideal onde se materializariam seus sonhos de
Eldorado®. Foi, inclusive, a partir do enaltecimento das inimeras “grandezas” do
Brasil que, em meados do século XX, o governo salazarista justificou a tardia pre-
senca colonialista de Portugal em Africa®.

Correlacionadas a essas representacoes histéricas do Brasil, a énfase na sen-
sualidade, na alegria e na cordialidade tipicas dos brasileiros também parece pre-
ponderar na constituicdo da identidade brasileira em Portugal. Essas estereotipias
identitarias — reproduzidas, alids, pelo préprio Estado-nacgao brasileiro nos seus dis-
cursos, nacionais e internacionais, de legitimacédo de uma suposta brasilidade e de
posicionamento turistico deste pais no mundo — também compodem o substrato prin-
cipal do universo de referéncias atribuidas ao Brasil em Portugal, tanto entre os
adultos quanto entre os jovens universitarios portugueses.

A alegria e o gosto pelo sexo sdo as caracteristicas que representam os brasileiros.
Estdo sempre a fazer festa, a dangar aquelas misicas que mexem todo o corpo. E as
brasileiras, entdo, sdo as mais quentes do mundo! Deixam qualquer homem portu-
gués (...) qualquer homem perturbado (Adulto, Homem, Lisboa).

O Brasil é um pais alegre. Os brasileiros estdo sempre a rir, a dancar, a falar alto.
Nao vé as musicas brasileiras, que péem todos a dancar? A Ivete Sangalo e a Daniela
Mercury sdo exemplo do que é ser brasileiro. Sao alegres, simpdticas, bonitas. Os por-
tugueses sdo mais fechados, mais europeus, embora sejam um povo hospitaleiro. Se
calhar, somos mais sérios, mais racionals, e os brasileiros, mais festivos, mais emo-
tivos, por assim dizer (Jovem, Mulher, Coimbra).

4 Reportamo-nos, em especial, aos brasileiros de torna-viagem, figuras de destaque na composi¢éo histérica de uma
identidade brasileira em Portugal. Os brasileiros de torna-viagem, ou simplesmente brasileiros, eram emigrantes
portugueses que, com maior expressao nos fins do século XIX e comeco do XX, rumaram ao Brasil, atraidos pelo
desejo de enriquecerem na nova nagéo independente. Muitos desses emigrantes, ao retornarem a Portugal, passa-
ram a ser ridicularizados pela populagéo e pelo governo desse pais, que os acusava de adotarem habitos e tracos
impréprios, “tropicalizados”, adquiridos no Brasil (Alves, 2000; Machado, 2003).

5 Ap6s a Segunda Guerra Mundial, com as pressoes internacionais para a descolonizagéo, o Brasil ressurge no dis-
curso oficial portugués como modelo ideal da bem-aventurada colonizacéo portuguesa, dadas as potencialidades geo-
graficas, culturais, econdomicas deste pais latino-americano. O Brasil simbolizaria, deste modo, o éxito da tardia
empreitada colonialista portuguesa, ainda resistente em territérios africanos.
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Similarmente as predicacoes dos nativos da antiga Terra de Vera Cruz, descritas
entusiasticamente pelo “olhar” europeu e quinhentista de Caminha, a alegria, a sen-
sualidade e o ‘gosto pelo sexo’ sdo, portanto, atributos que emergem no imaginario
portugués contemporaneo, quando o Brasil e os brasileiros constituem o tema repre-
sentado. Nomeadamente as mulheres brasileiras — que deixam ‘qualquer homem
portugués (...) qualquer homem perturbado’ — figuram como a mais evidente perso-
nificacdo dessa essencializacdo erotizada da identidade brasileira em Portugal,
encontrando nos ritmos, cantores e dancas do axé, por exemplo, elementos simbdli-
cos para a cristalizacéo dessa identidade enviesada.

Nesta perspectiva, tais formacoes discursivas (Pécheux, 1995; Foucault, 1997) ten-
dem a enclausurar as mulheres brasileiras em imagens, ha séculos, bastante conhe-
cidas no senso comum portugués, e difundidas quer na literatura de viagens, quer na
literatura oitocentista daquele pais: imagens da nativa sensual e décil ou da mulata
depravada que corrompe a vida do homem portugués®. Essas ‘destruidoras de lares’,
como foram designadas pelas portuguesas envolvidas no manifesto Mdes de Bra-
ganca’, desvelam, pois, o teor sexualizado e femininizado que molda o ntucleo central
das representacoes do Brasil no imagindrio portugués contemporaneo.

Evidentemente, subjacentes a esses discursos provenientes de uma meméria his-
torica que se evidencia prenhe de fantasmas e fantasias imperiais (Ribeiro, 2003),
defrontamo-nos com o velho bindémio que delimita as zonas fronteiricas de contato
entre os supostos centros e periferias, entre antigas metrépoles imperiais e suas
possessoes coloniais, entre Ocidente e Oriente (Santos, 2006), Préospero e Caliban
(Santos, 2001, 2006): cultura/natureza, racionalidade/instinto, civilizacdo/barbarie.
Assim, e como demonstra Cunha (2002), enquanto a Europa mantém-se no campo
semadntico relativo ao cartesiano, ao cerebral, ao intelectualizado e civilizado, ao Bra-
sil, inversamente, sdo imputadas nocdes concernentes ao universo simbélico da sel-
vageria e da “perdicdo humana”. Deste modo, no pensar coletivo portugués, os
brasileiros caracterizam-se como sujeitos naturalmente pulsionais e desviantes, ou
melhor, instintivos, emotivos, musicais, libertinos.

Neste sentido, tanto entre os adultos quanto entre os jovens portugueses, as
representacoes do Brasil e de seus nacionais consubstanciam multiplas estereotipias
identitarias, ligadas a uma componente predominantemente exdética. Logo, atribui-
se ao Brasil a exclusiva identidade de pais tropical, subdesenvolvido e selvagem,

6 Como demonstra Lisboa (2009), a literatura portuguesa do século XIX simboliza a representatividade do Brasil no
imaginario da época. As obras de Camilo Castelo Branco e Eca de Queiréz, por exemplo, abundam de imagens este-
reotipadas sobre o Brasil e os brasileiros, em especial sobre a mulata brasileira. Em geral, a figura das brasileiras
era representada pela mulher sensual e libertina, dotada de “malandragens” e “selvageria” tipicamente brasileiras.

70 movimento Mdes de Bragang¢a surgiu em Maio de 2003, na cidade de Braganca, situada na regido Norte de Por-
tugal, quando quatro portuguesas, alegando que os respectivos maridos trocaram-nas por ‘meninas brasileiras’,
fizeram circular um abaixo-assinado na referida cidade, objetivando acabar com a invasdo’ de brasileiras, supos-
tamente dedicadas a prostituicdo. Como demonstra Vitério, as criadoras do auto-denominado movimento “Mades de
Braganga” despertaram a aten¢do no pais sobre a prostituicdo de imigrantes, alimentando as pautas da midia e
incentivando a ag¢do policial e do SEF (Vitorio, 2005: 68).
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situando-o, portanto, numa paisagem imaginada distinta e distante da pretensa
Europa civilizada. Nesta zona de contato inscrita em contextos de configuracgoes pés-
coloniais, minadas, porém, por desejos, medos e fobias coloniais, Portugal, como bem
observou Cunha (2002), imagina-se num espaco entre, num entre-lugar, posicio-
nando-se como um pais europeu, moderno e racional’, como referido no depoimento
supracitado, mas hospitaleiro e afavel, similar aos paises dos Trépicos.

Importa-nos também aludir que, nomeadamente na concepc¢éo dos adultos por-
tugueses, sdo exatamente essas representacgoes atreladas a barbarie, & permissivi-
dade e a uma suposta auséncia de regras nas dindmicas de sociabilidade que sustém
‘uma das mais marcantes caracteristicas do Brasil®: a criminalidade.

O Brasil é bonito, mas perigoso. Vocés ld matam as pessoas como matam animais.
Todos os dias hd noticias de que morreram nao sei quantos. Desculpe ld, mas parece
que vocés tém, no sangue, a tradi¢do de vinganca, a tradi¢do de matar. Em qualquer
coisa, até no futebol, aproveitam para se vingar com crimes. Por isso que evito muito
contato com esses brasileiros daqui de Lisboa. Nao, ndo! Nao dd para confiar
(Adulto, Homem, Lisboa).

Até gosto do Brasil. Gosto das praias, do Carnaval, da alegria, das telenovelas. Mas
a violéncia é demais, assusta-nos. Aquilo ld ja néo tem limites. E muito crime! Ima-
gino que as pessoas ndo podem andar sossegadas na rua, pois os ladroes, os bandi-
dos (...) esses tipos atacam a toda hora. Os brasileiros sG@o mesmo muito violentos,
se bem que até hd racas piores, como o0s ciganos, os pretos e esses do Leste (Adulto,
Mulher, Coimbra).

Em contrapartida, os jovens universitarios portugueses, conquanto também vin-
culem o Brasil a uma no¢ao de criminalidade desmedida e cotidiana, nao relacio-
nam essa problematica a uma possivel tradicdo de vinganca’, imposta no sangue
dos brasileiros, ou as caracteristicas peculiares de uma raca brasileira’, como expla-
nado pelos adultos respondentes. Fundamentando-se especialmente em informa-
coes divulgadas pelos dispositivos midiaticos locais, os jovens, na sua maioria,
contextualizam a violéncia e a criminalidade como desdobramento de problemas
estruturais que assolam o Brasil, como a pobreza e as desigualdades de distribui¢do
de renda, por exemplo®.

8 Expressao declarada por um dos respondentes desta pesquisa.

9 Vale ressaltar que, quando solicitados a descrever uma noticia sobre o Brasil que correspondesse a4 maneira como
imaginam este pais, a noticia mais referida pelos adultos e pelos jovens foi sobre a morte de seis homens portu-
gueses na capital do Estado do Cear4, Fortaleza, em 2001. Sequencialmente, este caso também foi o mais mencio-
nado quando pedimos aos respondentes para que citassem uma noticia a respeito do Brasil que julgassem
importante para eles
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Gostava de ir ao Brasil, mas tenho medo. Parece que o pais vive numa guerra civil!
Sempre vejo noticias sobre confronto entre policias e traficantes, sobre tiros perdidos
e sobre roubos a turistas e aos préprios brasileiros, principalmente no Rio de Janeiro.
Dizem até que, na porta dos hotéis, hd criancas a pedir dinheiro. E uma pena que
haja tanta pobreza no Brasil, e as pessoas tenham de recorrer a esse tipo de vida
(Jovem, Mulher, Lisboa).

A criminalidade no Brasil é comparada a situacao do Iraque. Todos os dias sdo
enterrados milhares de iraquianos e brasileiros. Ndo estd certo, o Brasil podia ser
menos desigual, ter menos diferenca entre ricos e pobres, para que a criminalidade
diminuisse (Jovem, Homem, Coimbra).

Essa acentuada percepcao portuguesa acerca da violéncia e da criminalidade no
Brasil, imaginado, deste modo, como um fecundo celeiro de criminosos (Machado,
2003), tende a coadunar-se aos discursos mididticos portugueses que, ndo raramente,
procedem a uma hiper-exposicdo de noticias e comentarios, de cunho negativo, sobre
as questoes sociais deste pais (Vitorio, 2007). Evidentemente, essa propagacéo
macica de determinados tipos de informacéo sobre o Brasil em Portugal parece
acompanhar o excesso de expectativas e representacoes (Lourenco, 1999) que, ha
séculos, vém sendo partilhadas pela sociedade portuguesa a respeito de seu “grande”
ex-libris colonial. E é justamente neste pondo nodal que podemos inferir que, tanto
entre os adultos portugueses quanto entre os jovens universitarios daquele pais, as
representacoes do Brasil encontram-se eivadas de narrativas de origem histérico-
colonial e de suas multiplas reconfiguracées coletivas, impulsionadas, particular-
mente, pela midia televisiva local e pelas industrias culturais brasileiras atuantes
em Portugal.

Os portugueses sabem mais do Brasil do que os brasileiros sabem de Portugal. Mui-
tos dos nossos portugueses foram viver no Brasil, e voltaram com histérias de ld.
Noés também vemos muitas telenovelas brasileiras e noticias sobre o Brasil. Pronto,
o que sei do Brasil é aquilo que me dizem e o que vejo na televisdo (Adulto, Mulher,
Lisboa).

Penso que os Media mostram tanto o lado bom quanto o mau do Brasil. As telenove-
las, por exemplo, mostram o Brasil bonito, alegre, com paisagens e Carnaval; jd os noti-
cidrios mostram a violéncia, os crimes, as guerras nos bairros de lata. Assim, temos as
duas ideias do Brasil, o que tem de bom e de mau (Jovem, Homem, Coimbra).

Nesta perspectiva, a exibicdo de produtos midiaticos transnacionalizados, como
as telenovelas brasileiras, e de noticias sobre o Brasil nos meios de comunicacéo por-
tugueses parecem, com efeito, alterar o universo de referéncias e percepcoes portu-
guesas sobre o Brasil e seus nacionais. No entanto, esse processo de reatualizacéo
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das representacoes do Brasil em Portugal ndo denota que o substrato imaginario
portugués venha auferindo uma configuracéo essencialmente outra, diversa. Os dis-
positivos midiaticos locais, ainda que venham ampliando o universo de referéncias
sobre o Brasil e seus cidadéos, legitimam antigas representacoes estereotipadas,
visto que a midia néo constitui uma instituicao alheia aos contextos sécio-histéricos
e culturais. Como atestam os Estudos Culturais britanicos e latino-americanos (Hall,
2003; Martin-Barbero e Rey, 2001; Orozco, 2001; Lopes et al., 2002), a intervencao
social das praticas midiaticas deve ser dimensionada num prisma que evidencie as
intrinsecas confluéncias entre, por um lado, os processos comunicativos e, por outro,
as complexidades dos dinamismos culturais, relativizando os primeiros a partir das
ultimas. Neste sentido, ao descentralizarmos as andlises isoladas sobre os veiculos
de comunicacio e seus conteudos, isto €, os meios, cartografamos as matrizes cultu-
rais e as diferentes mediacoes, a exemplo dos cotidianos simbélicos e das memoérias
historicamente alinhavadas, que constituem as culturas massivas e os meios-tecno-
logias (Martin-Barbero, 1997, 2002).

O protagonismo da midia portuguesa no processo de legitimacio de uma identi-
dade brasileira em Portugal justifica-se, pois, se a considerarmos como um conjunto
de textos s6cio-historicos a partir dos quais as audiéncias portuguesas revisitam um
antigo imagindrio colonial e acedem, localmente, a distintas referéncias brasileiras,
posicionando comunidades simbdlicas de sentido e partilha. Sendo assim, os icones
midiaticamente reatualizados tendem a intervir de modo muito circunspecto no sen-
tido de reconfigurar as estruturas basilares de um imaginario historicamente edifi-
cado. Dai que nédo seja improcedente que os portugueses entrevistados nesta
pesquisa afirmem que a atual identidade brasileira possa ser representada pelos
seguintes vocabulos: grandeza, praia, sol, natureza, alegria, Carnaval, futebol,
pobreza, violéncia, crime.

Consideracoes finais

Neste estudo, demonstramos que a reflexio sobre as atuais representacoes do Bra-
sil em Portugal constitui uma tarefa, minuciosa e interdisciplinar, que se revele apta
a compreender as producoes de conhecimentos multiplas e distintas, embora tais
processos psicossociais nem sempre se afigurem nitidamente apreensiveis e susce-
tiveis a mapeamento, ja que as representacoes trespassam os intrincados dominios
do simbdlico, das formacoes ideolégico-discursivas e das miticas narrativas da His-
toria. Neste sentido, o trajeto reflexivo que exploramos nesta investigacio permi-
tiu-nos apreender, junto ao cotidiano portugués, as coexisténcias possiveis entre
Historia, Cultura e Midia nas dindmicas de formacéo, partilha e legitimacao de
conhecimentos sobre o Brasil e os brasileiros.

Os resultados da pesquisa empirica demonstraram, com efeito, que certas repre-
sentacgdes perduram no decurso dos tempos, reconstituindo-se, ainda que com aspec-
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tos dissimulados, no exercicio coletivo da pratica narrativa. Com base em metodo-
logias desenvolvidas pelos estudos britdnicos e latino-americanos da recep¢do midia-
tica, constatamos que, em Portugal, tanto os adultos com baixa escolaridade quanto
os atuais jovens universitarios partilham de representacoes enviesadas do Brasil e
dos brasileiros, revigorando estereotipias identitarias oriundas de um imagindrio
histoérico-colonial. Assim, concluimos que o substrato imaginario das representacoes
do Brasil no Portugal contemporianeo vem reverberando mitos e narrativas de
outrora, centendarias, sendo que a geracdo dos atuais universitarios portugueses,
conquanto apresentem posturas e conhecimentos parcialmente reatualizados acerca
do Brasil e dos brasileiros, também reproduzem essencialismos de uma suposta iden-
tidade brasileira em Portugal.

Importa-nos, pois, salientar que a macica presenca das induastrias culturais bra-
sileiras na vida cotidiana dos portugueses correlaciona-se a esse universo de signi-
ficacoes e saudades, expectativas e recordacoes, que estrutura a hiperidentidade
cultural/imperial portuguesa (Lourenco, 1999), recostada que estd num longo viajar
de séculos que a entroniza e enforma. Nomeadamente as telenovelas e demais pro-
dutos culturais do Brasil, ha mais de trinta anos transnacionalizados a Portugal,
engendram uma dindmica perceptiva de reconhecimento, ou mesmo um encontro
retrospectivo, entre os portugueses e inumeras narrativas historicamente edificadas,
suscitando o reavivar de hibridismos culturais e processos de diferenciacio e rea-
firmacgéo identitdrias, ndo raramente consubstanciados no confronto dicotémico
entre o Nés e o Outro.
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PARTE II: CINEMA






Identidade, intercambio e fluxo na obra filmica de Pedro Costa

Identity, exchange and flow in the filmography of Pedro Costa

Fernando Redondo Neira*

Resumo

A traxectoria do cineasta portugués Pedro Costa ten destacado por un estrito com-
promiso moral e estético coas realidades sociais do seu tempo: un cine espido de arti-
ficios no que busca manterse preto dos personaxes, dos espazos e das situaciéns que
explora coa cdmara. Ausencia de artificio que se estende a unha concepcién do
cinema desprovisto de dispositivos e equipamentos innecesarios.

Con esta bagaxe técnica e estética, unha parte destacada da filmografia de Costa
mdévese na procura de indagar nas identidades, nos intercambios e nos fluxos de cul-
turas que seguen a establecerse, sobre todo, entre Portugal e Cabo Verde. Merecen
unha especial analise os filmes No quarto de Vanda (2000) e Juventude em marcha
(2006), mais tamén A casa de Lava (1994), Ossos (1997) ou Onde jaz o teu sorriso?
(2001). Se consideramos a imaxe como ferramenta de conecemento, esta andlise pro-
pén un achegamento ao cine de Pedro Costa como instrumento eficaz de explora-
cion do real. Segundo Jean-Louis Comolli, o cine desgastase facendo crer que mira
o mundo, cando en realidade é un rincéon do mundo que (nos) mira.

Abstract

The career of the Portuguese filmmaker Pedro Costa stands out for a moral and aes-
thetic compromise with the social reality of the time in question; a cinema without
artifices in which he tries to stand very close to characters, spaces and situations and
which he explores with the camera. This absence of artifices spreads to a cinema
concept without unnecessary services and equipment.

With this technical and aesthetic background, an outstanding part of Costa's fil-
mography tries to investigate identities, exchanges and flow of cultures that are
still taking place, above all, between Portugal and Cabo Verde. Films such as No
quarto de Vanda (2000) and Juventude em marcha (2006), or A casa de Lava (1994),
Ossos (1997) and Onde jaz o teu sorriso? (2001) deserve a special analysis. If we con-
sider image as a knowledge-based tool, this analysis proposes an approach to the
Pedro Costa's cinema as an efficient tool for exploring the real thing. According to
Jean-Louis Comolli, cinema wears off simulating it looks to the world, but the truth
is that it's a corner of the world that is looking at us.

Palabras chave: Pedro Costa; identidades; intercaAmbios; fluxos de culturas; Portu-
gal; Cabo Verde.

Keywords: Pedro Costa; identities; exchanges, flows of culture; Portugal, Cape Verde.
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No horizonte do real

Instalada a oferta audiovisual nun remuifio de simulacros no que semella que inte-
resa manter na confusién ao espectador atrapado na espiral da hipertrofia das ima-
xes, hai ainda un cinema que, alonxado do modelo industrial dominante, resiste
nunha relacién honesta co real, ou, canto menos, que permite que sexa pensado en
relacion a esa honestidade. Os traballos do portugués Pedro Costa verien presentan-
dose nestoutra lifia dun cinema & procura dun espectador activo, consciente, reflexivo,
capaz de establecer a distancia necesaria para a compresion e o cofiecemento. Esta-
riamos, daquela, nas antipodas do espectador do audiovisual actual, caracterizado
por Gilles Lipovetsky e Jean Serroy: “(...) el hiperconsumidor del nuevo mundo quiere
sentir, ser sorprendido, «flipar», experimentar sacudidas en cascada” (Lipovetsky e
Serroy, 2009: 67). Mais o de Costa entraria dentro do chamado cinema non reconci-
liado, un modelo alternativo que non se somete & comercialidade nin 4 xeralizada
banalizacién das imaxes. Pertence, pola contra, a esa estirpe de cineastas provistos
dunha mirada limpa sobre o mundo, que se interesa polos espazos préximos, polas
personaxes que habitan ditos espazos e polas situacions que experimentan ditas per-
sonaxes, se ben haberia que matizar que, respecto destas, tratase de vivir e de expe-
rimentar e non tanto de interpretar. O seu cinema interroga os espazos, as situacions,
as personaxes. Dende a crenza de que €, precisamente, nas preguntas onde se atopa
o cofiecemento e non tanto nas certidumes inamovibeis, imos botar man das refle-
xi6ns de Jean-Louis Comolli, quen tanto adoita facerse preguntas sobre os temas que
aborda, como guia de lectura dos mais sobranceiros filmes de Pedro Costa, analiza-
dos aqui a xeito de ensaio e atendendo 4 stia condicién de escritura, de posiciona-
mento e de proposta. E mesmo de convite a conecer un mundo, pois, a dicir do
pensador e cineasta francés: “Como arte que participa de la descripcion, el cine se
desgasta haciendo creer que mira el mundo, cuando en realidad es un rincén del
mundo que (nos) mira” (Jean-Louis Comolli, 2002: 60).

Fuxindo do dominio do espectaculo, da satisfacciéon emocional inmediata, da exten-
si6on dos mundo-pantalla que tefien constatado Lipovetsky e Serroy, nos filmes de
Costa ainda é posibel aplicar as palabras de Comolli: “El filme, el cine, la represen-
tacién, no estan frente al mundo mirandolo desde el exterior; son trozos del mundo,
son lo que del mundo se hace mirada” (Comolli, 2007: 167). Tratase de responder ao
desafio, apuntado polo pensador francés, de que, fronte aos miles de milléns de tele-
visores prendidos dia e noite, ;como é posibel ver e escoitar o que nos sucede? O real
segue a reclamar unha representacién que lle faga xustiza, “enloque atun las reali-
dades que intentan reducirlo”, como indica no artigo “La inocencia perdida” do volume
citado. E o espectador, se como tal debemos ser considerados, estd comprometido
cunha prdctica do cine e non s6 como un suxeito do espectaculo. O espectador parti-
cipa asi dunha determinada organizacién do caos do real; unha organizacion que,
lonxe de suscitar a mencionada confusién, toma forma nunha configuraciéon discur-
siva coa que procurar a comprension ultima do representado. Nada distinto a propia
mision da arte, como nos recorda Eugenio Trias: “Toda la realidad que construye el
arte no es mas que el esfuerzo por designar lo infinito desde lo visible” (Eugenio Trias,
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2006: 167). Asi tamén a mirada de Pedro Costa se pousa sobre un mundo que nos
convida a explorar, descubrir e comprender da sda man.

A escritura filmica de Pedro Costa foi construindose ao longo dun corpus de peli-
culas nos que se observa a teima por acadar un lugar dende onde observar a reali-
dade, un lugar tanto fisico como mental: A casa de Lava (1994), Ossos (1997), No
quarto da Vanda (2000), Onde jaz o teu sorriso? (2001), Juventude en marcha (2006),
entre os titulos mais destacados. Estamos diante dunha traxectoria que ten destacado
por un estrito compromiso moral e estético coas realidades sociais do seu tempo: un
cinema espido de artificios no que busca, antes que nada, manterse preto daquilo que
explora coa camara. E este un compromiso que ben poderia definirse, como xa adian-
tamos, de relacién honesta co real. Neste sentido, como ben afirma Carlos F. Heredero,
“Su lugar no es la industria ni la profesion cinematografica (tomadas éstas en su
acepcion institucional), sino el mismo espacio vital y social en el que viven las per-
sonas a las que retrata, con las que comparte casi su propia existencia para filmar el
pulso y el desgarro cotidiano de su existencia” (Carlos F. Heredero, 2009: 5).

A escaseza de medios, consonte cun minimalismo formal, axéitase ben ao cum-
primento desta intencion. E asi a ausencia de artificio é predicable tamén dunha
concepcién do cinema desprovisto de dispositivos e equipamentos tidos por innece-
sarios, empregando as novas ferramentas dixitais que nos achegan a este ideal de
transparencia; un termo, o de transparencia, problematico, pois este cine non sera
en absoluto transparente se asignamos este atributo 4 narracién clasica de ficcion,
que, efectivamente, constrie un mundo autoxenerado, con apariencia de realidade
de seu e que implica a identificacién espectatorial. Enton, o universo filmico de Costa
non é nada transparente se, por pofier s6 un exemplo, as miradas a cdmara nos
designan como espectadores dunha realidade que, en certa maneira, tamén nos
incorpora. Mais, de volta a esa ausencia de artificio, serd o caracter pobre e artesa-
nal, a dicir de Comolli, o que favorece a reflexiéon distanciada pois ven a afirmar que
xa nos Lumiére, alleos a toda sofisticacion, estd canto se precisa para pensar o cine:
“El papel de escondrijo del cuadro, el campo y el fuera de campo, la escena y el fuera
de escena, el juego com los bordes del cuadro, la articulacion de las velocidades, la
medida del tiempo y su registro, la inscripcion y el borrado” (Jean-Louis Comolli,
2007: 53). E indo ao cerne do aqui tratado, tamén Comolli pén o acento neste ache-
gamento a unha certa forma de aprehensién do real que non se acada a través do
espectaculo. A este destino non se chega polo camifio da perfeccién tecnoléxica: “No
es en la perfeccion de lo logrado donde recae el deseo del espectador sino en su posi-
bel aproximacion a él (...) Obstinarse en querer regular la cuestion de plus realidad
mediante plus espectacularidad tecnolégica, sélo consigue llegar a una inflacién
enfatizante de la cobertura visual y sonora de las cosas. Un espesor de artificio, una
capa de falsedad cuyo efecto es negativo” (Jean-Louis Comolli, 2007: 190).

Fontaihnas: exploracion, descubremento

Con esta bagaxe técnica e estética, unha parte destacada da filmografia de Costa
movese na procura de indagar nas identidades, nos intercambios, nos fluxos e no
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contacto de culturas que seguen a establecerse, nomeadamente, entre Portugal e
Cabo Verde, mais tamén incide na presenza de angolenos ou mozanbicanos instala-
dos en Lisboa, a través da diseccién filmica do barrio de Fontainhas. A mirada de
Costa constitiiese asi en instrumento eficaz de exploracién do real, 4 espera de que
este se exprese por si mesmo, sobre todo a partir da xa mencionada aposta estilis-
tica baseada na sobriedade. A partir de aqui, este cinema do esencial no que compre
incluir a Costa condicenos cara as fontes primeiras da imaxe animada, cara a invo-
cacion mais que habitual de Comolli ao sistema Lumiére e cara a recomendacién de
Pascal Bonitzer de que é preciso reflexionar sobre o acto que conleva o rexistro apa-
rentemente pasivo de acontecementos (Pascal Bonitzer, 2007: 85).

O cuarto de Vanda ao que fai referencia o titulo da pelicula de 2000 ben pode
considerarse o centro do mundo que constrien os filmes de Costa, o mundo que mira
ou que nos mira seguindo a Comolli. A serie que compoén cada un dos seus filmes
parece orbitar arredor deste titulo, arredor desta personaxe, movéndose no entorno
no que se sitia o citado cuarto. Dende esta precisa localizacion asistimos a vida que
se desenvolve no barrio de Fontainhas. O propio descorrer filmico vaise adaptando
ao ritmo vital deste emprazamento e das suas personaxes, dando conta da realidade
social dos inmigrantes caboverdianos instalados nesta barriada marxinal de Lis-
boa. Acompanar o fluxo da vida no respecto escrupuloso polo fluir do tempo propio,
un tempo demorado e mesmo un tempo detido; sen case intervir sobre o que ali acon-
tece, 4 espera de que o real acade unha expresion de seu; evitar unha mediacién
excesiva no tecnol6xico na procura dunha achega o mais directa posibel a un lugar,
unha realidade, unha experiencia que se quere viva. Todo isto atopamos na proposta
estética de No quarto da Vanda.

Imos, por tanto, a desenvolver esta idea de que No quarto da Vanda constitie o
epicentro do universo explorado pola mirada que Costa verte sobre o barrio de Fon-
tainhas, que acolle, maioritariamente, a inmigrantes caboverdianos na capital por-
tuguesa. No tanto que lugar de acollida, este barrio remite a outro espazo, o
arquipélago de Cabo Verde, mentres, por outro lado, evidencia a dificil integracion
na metrépole, como un espazo intermedio que, unha vez abandonado o anterior, non
acaba de suponer a plena instalacion nun lugar novo. Por isto este filme constitie
tamén unha sorte de epicentro no corpus filmico de Costa, pois conecta cun titulo
anterior, A casa de Lava, que nos trasladaba ds paisaxes desérticas, volcanicas, espi-
das de toda vexetacion nas illas de Cabo Verde. Nos rostros inexpresivos dos habi-
tantes de Fontainhas parece estar inscrita a desnudez daquela paisaxe, igual que na
sua actitude desesperanzada ou na morosidade con que se conducen entre as ruinas
dun barrio que esmorece. Neste mesmo sentido compre entender os planos xerais de
longa duracién de personaxes estaticas, contemplativas, como fotos fixas que dirixen
a stia mirada ao outro lado do dispositivo filmico, facendo asi explicito “ese mundo
que nos mira”, do que falara Comolli na mencién xa citada aqui Unha actitude de
pose que abre un espazo de distanciamento, que fai un chamado 4 reflexién e, en
definitiva, que nos interroga como espectadores. Os grandes espazos abertos no
entorno do volcan contrastan co labirinto de ruas apretadas de Fontainhas. Cons-
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tatamos aqui aquela capacidade do cinema de Costa para acadar unha achega
honesta ao real obxecto da sta pescuda: estamos diante da formulacién filmica do
transito dun espazo a outro na experiencia de todo transterrado, indo aqui do amplo
e aberto ao estreito e pechado. Na comunicaciéon que se establece entre estes dous
mundos pénense en xogo as identidades colectivas e individuais, personificadas éstas
na figura de Vanda, que, obviamente, tamén se sitdan nun punto fronteirizo. Fon-
tainhas como posibilidade de reafirmacién ou, pola contra, de crise da identidade,
como lugar de paso dende a realidade orixinal, Cabo Verde, cara a realidade anhe-
lada, a metrépole portuguesa. Lugar por tanto a medio camifio entre dous espazos
e que ademais, el mesmo é un espazo en transformacion, que desaparece paulati-
namente, como expresa o propio descorrer do filme, para dar lugar a algo novo, que
serd o que se nos mostre en Juventude em marcha. A idea do fluxo da vida, no plano
individual e tamén no colectivo, toma aqui corpo nun discurso filmico que se esforza
por achegarse a unha realidade sen pervertila; un discurso que, a sua vez, tamén
semella establecer unha continuidade dunha pelicula a outra. Asi o explicou Gonzalo
de Lucas: “No quarto da Vanda e Juventude em marcha muestran una historia que
no habiamos visto en el cine: el largo tiempo que lleva acoplarse al ritmo de una
mujer, a otra vida y a otro lugar” (Gonzalo de Lucas, 2009: 19).

Fontainhas preséntase, daquela, como espazo en transformacion, que esta a ser
botado abaixo, espazo en destrucion, case coma o reverso filmico desoutra cinta, o En
construccion (2001), de José Luis Guerin. No tanto que non xorde algo novo, vai per-
manecer como lugar intermedio, lugar de paso cara algo, senén mellor, canto menos
diferente. Movéndose entre cascallos, ainda é posibel dignificar estes lugares con
elementos decorativos, improvisar andeis, mesas ou outros mobles, recorrendo a
obxectos de refugallo. Reférzase asi a vontade de permanecer no lugar a espera do
momento do cambio. E ainda é posibel aludir aqui a outro reverso filmico, mais pré-
ximo neste caso. No quarto da Vanda documenta unha demolicién, somos testemu-
nas dun mundo que desaparece. Pola contra, Onde jaz o teu sorriso? ocupase do
procemento contrario: asistimos a posta en pé dun universo filmico na pantalla da
mobiola, nun xeito de estrutura en abismo onde hai unha primeira pelicula que
incorpora unha segunda e cuxo proceso de elaboracion se nos d4 a ver.

Espazos de transito, espazos en transformacion

Dun filme a outro vaise reproducindo este itinerario do transterrado, de A casa
de Lava a No quarto da Vanda e, desta, a Juvetude em marcha. E aquel primeiro
titulo pode tamén situarse ao final do traxecto, pechando asi o circulo dunha emi-
gracion de ida e volta dado que desenvolve o relato do retorno dun emigrante cabo-
verdiano. En todos os casos, mantense, no nivel formal, un minimalismo nos recursos
que se corresponde con esa realidade desprovista de todo o superfluo do universo
humano que retrata. En definitiva, o cinema do esencial posto ao servizo dunha rea-
lidade espida que chega ao espectador sen aditamentos innecesarios. Poiamos por
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caso as limitaciéns asumidas no uso da luz natural na secuencia da praia de A casa
de Lava, que logo vai ser habitual na forma de rexistrar os interiores do outro filme,
ese cuarto de Vanda onde escintilan os cigarros, os chisqueiros, os ollos que brilan
na escuridade. Sendo un barrio en proceso de derrumbe, aquela escuridade vai ser
rachada por linas de luz que se abren paso entre as fendas das paredes ou as fies-
tras que pechan mal.

Partindo destas consideraciéns, o de Pedro Costa é un cinema que procura des-
cribir e analizar os espazos a diferentes niveis, que vai primeiramente da amplitude
de Cabo Verde a estreitura de Fontainhas e do cuarto de Vanda, seguindo asi o per-
corrido desta comunidade humana no seu periplo migratorio, que tamén se pode
definir como unha viaxe dende a luz do Atlantico ata a escuridade dun barrio mar-
xinal de Lisboa. Nos interiores deste barrio as figuras quedan reducidas a siluetas,
a lifias que perfilan ou delimitan un corpo. Asistimos asi ao fluir dunha vida en som-
bras, recorrendo a un célebre titulo do cine espafiol: Vida em sombras, de Lorenzo
LLovet Gracia, de 1948. De aqui é posibel deducir a falta de esperanza deste grupo
transterrado, focalizado na persoa de Vanda, a moza protagonista. Un cinema da
esencialidade ven sendo, en efecto, o que retrata sombras, pois sombras son as que
mostran toda pantalla. Nesta precariedade en penumbra destaca, nalgiins momen-
tos, outra luz escintilante: a television e a sta promesa dun mundo mellor e dife-
rente. A presenza doutros dispositivos de imaxes no interior do discurso sempre
empuxa cara unha andlise metaférica. E dificil substraerse a estoutra representa-
cion, a esta expresion dun desexo de algo mellor, se ben a indiferencia que mostran
os espectadores destas emisions televisivas, no caso que nos ocupa, son indicio claro
de que nos instalamos nunha desesperanzada resignaciéon. Semellante cometido
parece desenvolver, tamén, a pintura mural que adorna un bar da barriada: esta
imaxe dunha cidade limpa e ordenada figura tamén como un anhelo posibel de mel-
lora nas condiciéns de vida, conectando asi cun filme posterior. Porque, efectiva-
mente, dito anhelo chega a realizarse. Sera en Junventude em marcha. Ali
comprobamos anos despois qué foi daquel barrio e dos seus habitantes, reinstalados
en vivendas de estrea; pero onde se sentirdn ainda maéis perdidos, con esa sensacién
de estar fora de lugar que non se experimentaba no outro filme.

No quarto da Vanda, como pelicula en si mesma e como o espazo ali designado,
pode certamente considerarse o nicleo de onde parten as conexiéns co resto da fil-
mografia de Costa. Por exemplo con Osos, un titulo que xa alude ao esquelete formal
desprovisto de calquera engadido ou artificio. Aqui, de novo, compre salientar a pre-
senza constante do primeiro plano de longa duracién, de tal xeito que o rostro asume
todo o protagonismo, tal que se tratara dun mapa que se nos convida a contemplar
na descoberta de sentimentos, emociéns, anhelos. A stia vez, a atencién tamén se
dirixe cara o primeirisimo primeiro plano que se mantén no tempo e que recibe un
tratamento de privilexio ao figurar reencadrado sobre o marco dunha fiestra ou
sobre a fileira de pratos da cocifia onde traballa a protagonista.

Tanto no cuarto de Vanda como nese outro cuarto onde traballan Jean-Marie
Straub e Daniele Huillet en Onde jaz o teu sorriso? (2001) atopamos idénticos pla-
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nos fixos, outra vez e coma sempre, de longa duracién, captados dende un tnico
punto de vista, sen a penas variar o emprazamento, a angulacion e a distancia. Idén-
tico é tamén o tratamento da luz: escuridade dominante e pequenas zonas visibles
nas que destaca a figura de Vanda, que se prepara unha dose co chisqueiro e o papel
de prata, ou a de Daniele Huillet, recortada a contraluz sobre a pantalla da mobiola.
O movemento prodicese sempre no interior do plano. A él acceden e dende €l se reti-
ran dende e cara o féra de campo. En Onde jaz o teu sorriso?, Jean-Marie Straub
entra e sae, nervioso, comentando o labor de montaxe que esta a realizar Daniéle,
ou quédase parado na porta, no rectangulo que forma a outra fonte de luz presente
neste emprazamento. Este coidado na composicion, ao reencadrar sobre unha porta,
sobrepondo un marco a outro, é un recurso tamén habitual en No quarto da Vanda.
Aqui, as personaxes paranse a contemplar un interior do que, sen ddbida, intien
que pronto vai quedar reducido a cascallos polo traballo das escavadoras que estan
a facer desaparecer aquel mundo.

Nun rexistro parecido, ainda que con diferencias, mévese a secuencia de Osos na
que o protagonista pide esmola na ria co neno no colo. A permanencia dos planos que
se extenden no tempo, e que reiteran asi o penoso dunha situacion extrema, que pro-
voca desacougo no espectador, como, por outra parte, ocorre con todo plano que se
resiste a desaparecer ou a deixar paso ao contraplano, obriga tamén a un move-
mento interno que achegue un algo de dinamismo. Como elemento constante, que
incide na crueza da realidade exposta, pai e fillo piden esmola no centro de Lisboa
fronte ao ir e vir da xente que, indiferente, entra e sae de campo.

En atencion a este postulado dos vasos comunicantes que ponen en conexion
entre si as distintas peliculas de Pedro Cota, compre salientar o feito de que o mundo
de Vanda, ese universo que se derrumba en No quarto da Vanda, estaba xa anun-
ciado en Osos. Os interiores onde sobreviven as personaxes, en vivendas a medio
construir, coas cores esvaidas e a humidade das paredes, as instalacions 4 vista, a
decrepitude e 0 abandono. Como unha metafora das vidas extremas polas que tran-
sitan, os espazos retratan a sua existencia. Tratase, a maiores, dunha existencia na
que s6 parece ser posibel manterse a espera. O que acontece, acontece féra, nun féra
de campo a onde volven as figuras que pasan xunto ao pai que pide esmola. Ou
tamén acontece nese espazo excluido de onde vén a pouca luz que ilumina os inte-
riores en penumbra e onde, sobre todo, se escoitan esas voces en off que denotan que
a vida verdadeira non esta en campo, que o encadrado sé rexistra existencias pre-
carias, en transito, en transformacién, ou mesmo en destrucién, como quedou dito do
barrio de Fontainhas, que vai desaparecendo parede a parede, como deixa ben claro
o son das escavadoras que se escoita ali fora.

Este proceder filmico propio dunha posta en escena tenebrista busca dar expre-
si6n a unha espera resignada, da que participa a propia duracién dos planos. Cando
a montaxe parece desbotarse, na lina da montaxe prohibida de Bazin, desbétase
tamén a férmula basica estandar do relato cinematografico, ese plano/contraplano
ao que esta habituado o espectador medio, de maneira que aqui ou ben se mantenen
ocultos os interlocutores de Vanda ou ben se sitian todos en plano. Comprobamos
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entén que a proposta formal de Pedro Costa responde, certamente, a ese desexo de
manterse leal 4 realidade, pois a realidade sofre sempre algin grao de alteracién do
seu paso polos cédigos convencionais do cinema. De igual xeito, rexeitar a formula
do plano/contraplano supén redundar na citada lealdade, pois o punto de observa-
cion sitiiase nun tnico emprazamento, sen mostrar o reverso da escena encadrada
e, por conseguinte, sen proceder a un desdobramento imposibel da mirada que ocu-
para, sucesivamente, o lugar de observacion e o lugar do obxecto obxervado. De ai
que convena sinalar aqui o singular interese do citado filme Onde jaz o teu sorriso?,
que nos introduce noutro cuarto, na sala de montaxe de Straub e Huillet, onde asis-
timos 4 elaboracion dunha das peliculas desta parella de cineastas e onde escoita-
mos unha conversa entre ambos os dous que sintetiza ben a sua particular poética
filmica: “Isto parece un raccord, que é o peor que hai no cinema”. E sobre esa teima
por manterse no respecto pola riqueza e a amplitude da realidade, tamén destaca a
afirmacion de que a imaxinacién é mais limitada que a realidade.

Esencialidade que chega ata os Lumiére, sobriedade no tecnoléxico, respecto e
honestidade co real: son s6 algins trazos do universo filmico de Pedro Costa, a quen
Comolli sittia entre aqueles autores que practican un cine pobre. E recordarnos o
seguinte: “Habria entonces un cine pobre -m4s bien bueno- y un cine rico -a menudo
mediocre, muy a menudo execrable- ;Por qué? Es necesario amar el cine para filmar
con pocos medios” (Comolli, 2009: 605). Son trazos que estan incorporados a figura
de Vanda, situada no centro da filmografia de Costa e arredor de quen parece
moverse todo o demais, ela que permanece sempre no limite da inmobilidade: “Vanda
esta en el centro de su habitacion, esta alli largo tiempo, como esta en el centro del
filme, y por largo tiempo” (Comolli, 2009: 575).
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Portugal olhado pelo cinema como centro imaginario de um Império:
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Resumo

Visamos contribuir para a andalise do memorial filmico do colonialismo portugués
através da critica das “visdes do cinema” sobre Portugal como centro imagindrio de
um império.

Com este propdsito, dispomos, em campo, o olhar das actualidades cinematograficas
de propaganda do Estado Novo e, em contracampo, o olhar disruptivo e censurado
que atravessa Catembe, de Faria de Almeida. No &mbito da caracterizacdo do memo-
rial filmico do colonialismo, expomos as evidéncias empiricas resultantes da ana-
lise das séries de actualidades Jornal Portugués e de Imagens de Portugal e
analisamos o processo que resultou na censura a Catembe. Questionamos os limites
da historia feita do cinema portugués enquanto néo for analisado o olhar censurado
dos filmes por projectar, depositado no interior das “latas dos filmes”.

Abstract

Our goal is to contribute to the memorial film analysis of Portuguese colonialism
through the criticism of "visions of the cinema" on Portugal as center of an imagi-
nary empire. These “visions” are reflected in propaganda newsreel of Estado Novo,
and, in “reverse shot”, in the disruptive and censured gaze of Catembe, by Faria de
Almeida. After characterizing this filmic memorial made by propaganda, one shows
the empirical evidence from the analysis of the Jornal Portugués and Imagens de
Portugal and gives the "reverse shot "approach to censorship by Catembe and its
context in the emergence of Novo Cinema. What are the limitations of Portuguese
cinema history, as long as the censored gaze of unprojected films, deposited in their
can, is not analyzed?
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l. Conhecer o “homem imaginado”

Desde o aparecimento do Jornal Portugués, criado em 1938 por Anténio Ferro como
instrumento de propaganda, até ao fim da edicdo de Imagens de Portugal, produzi-
das entre 1953 e 1970, como é que as actualidades filmadas de propaganda olha-
ram a proclamada especificidade do “modo portugués de estar no mundo”? E como
é que esse olhar cinematografico se (con)formou em funcio da ideologia do regime?
Por outro lado, quando emerge a geracdo do Novo Cinema, quais as evidéncias da
(im)possibilidade de um olhar disruptivo, quanto ao memorial filmico constituido, em
obras de autor como Catembe que, ao pretender revelar Lourengo Marques e o seu
quotidiano, aos portugueses da metrépole, foi alvo de 103 cortes pela Censura e,
ainda assim, proibido!?

Na licao de agregacao intitulada “O estudo do cinema como problematica das
ciéncias da comunicagio” Jodo Mario Grilo fala da criacdo de uma nova humani-
dade surgida com a invencao do cinema. Os espectadores sao parte das imagens que
viram na medida em que o cinema funda a existéncia na relacédo trialéctica entre
realizador, espectador e projeccdo da obra. Constitui-se assim uma outra histéria do
século que nédo é s6 “memoria socioldgica ou estatistica” mas afectiva, sensorial e
sobretudo corporal. Em cada projeccéo, os espectadores, que ja estao dentro dos fil-
mes, sdo acordados.

E em nome desse espectador, da sua identidade documental e histérica, que o
conhecimento do cinema é fundamental para fazer a biografia espiritual do século
XX e compreendé-lo. Como diz Grilo (2002:40) o que é significativo para as ciéncias
da comunicacgio “é o dispositivo de olhar que o cinema funda e que cada filme declina
de uma forma precisa, instalando, nesse processo, uma certa ideia de humanidade,
com a qual é suposto associar-se uma comunidade de espectadores”. Na “Histoire(s)
du Cinéma”, que realizou ao longo de varios anos para exibicio televisiva, Jean-Luc
Godard diz que “A histéria do cinema € inseparavel de uma actualidade da histéria”
e Grilo propoe, neste Ambito, a constituicdo de uma ontologia do cinema em que este
possa pensar-se, ndo em funcio do que as imagens do cinema podem ser, mas do que
foram sendo ao longo de uma série de presentes. Grilo (2002:41) sustenta:

“Cada humanidade tera, pois, o cinema (e a histéria) que merece; e por isso se torna
fundamental o papel da andlise: para repor como as pessoas viam, o que viram, com
o olhar consciéncia no tempo em que o viram. Porque, afinal, é esse olhar que se

’ %

encontra depositado no interior das ‘latas dos filmes’.

Se a humanidade confiou ao cinema desejos, ideias, emocoes, mas também per-
versidades, medos e contradigdes, as ciéncias da comunicacdo devem assumir o
conhecimento do homem do cinema, o “homem imaginado”, reinventado, a partir da

! Guinness Book de 1987. Para mais informacao consultar filmografia.
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cisdio entre o corpo e o olhar. E que o homem foi-se convertendo, através da percep-
¢ao e das suas sedimentacoes historicas, na sua mais auténtica e fiel personagem.

A proposta de analisar as visdes que o cinema — o da propaganda e o do Cinema
Novo — disp6s sobre a realidade colonial portuguesa, precisando o modelo politico colo-
nial que lhes esteve subjacente, enquadra-se no A&mbito de um contributo para o conhe-
cimento do “homem imaginado”. Para tal dispoe-se em campo a representacéo colonial
que o regime impds através dos filmes de actualidades de propaganda e coloca-se, em
contracampo, a representacao proposta — e censurada — por um dos autores do Cinema
Novo, Manuel Faria de Almeida. Este propésito superou trés dificuldades.

Em primeiro lugar, houve que superar as dificuldades, 6bvias, decorrentes do
facto desse memorial filmico colonial ser constituido por obras de arquivo filmico,
néo acessiveis no circuito comercial de venda ou distribuicdo de imagens em movi-
mento, e de acesso condicionado mesmo aos investigadores na medida que se colo-
cam questoes de preservacio das mesmas, ainda em resolucéo pelo Arquivo Nacional
de Imagens em Movimento?.

Ultrapassada a dificuldade de acesso aos filmes antigos — sejam os do regime
sejam os censurados —, coloca-se a questao da prevaléncia da histéria de ficcdo sobre
a dos filmes documentais. Ambas obstam ao conhecimento desse "homem imaginado”
pelos investigadores mas também pelos espectadores comuns. O cinema s6 se cum-
pre, ja foi dito, quando é projectado. O “homem imaginado” s6 ganha dimenséo e se
transfigura quando é actualizado através da sucessdo de presentes que o animam e
o devolvem ao espectador, projec¢éo de si, sedimento histérico, personagem fiel mas
mutante e aberta, dispondo emocoes e ideias libertas pela ciséo entre corpo e olhar.
A maior acessibilidade dos filmes de fic¢do no circuito de distribui¢do comercial e res-
pectiva exibicdo em cinematecas tem facilitado o seu estudo. Esta circunstancia, que
nao foi excepgdo no caso portugués, tem iludido uma outra questao central para esse
conhecimento do “homem imaginado”: estdo quase por fazer a histéria e andlise do
cinema documental. Esse facto é tanto mais significativo quanto esse género tem
grande preponderincia na produc¢io das origens do cinema em Portugal até ao final
do Estado Novo?. Por isso o que propémos é também um contributo para a valoriza-
cao do cinema documental no conhecimento do “homem imaginado” pelo cinema.
Finalmente, propusémo-nos, nesse Ambito, olhar para as actualidades cinematogra-
ficas do Estado Novo, sem nunca deixar de considerar a sua natureza propagandista
que impde um ponto de vista critico no seu uso como fontes e ou objectos de analise.

2 Essas dificuldades tém sido resolvidas ao longo de dois anos de visionamentos no ANIM — no &mbito do doutora-
mento em curso sobre as representacoes do colonialismo portugués no cinema -com o apoio directo da Sara Moreira
e do Luis Gameiro, mas também da restante equipa envolvida nos processos de restauro ou acessibilizacdo das
copias solicitadas ao ritmo das disponibilidades técnicas e materiais.

30 cinema em Portugal comecou cedo — menos de um ano depois dos Lumiére fazerem a primeira apresentacio
comercial de filmes — mas a ficcdo chegou tardia e dificilmente. Os Crimes de Diogo Alves, de 1911, é a primeira
longa-metragem de fic¢do estreada e preservada pela Cinemateca Portuguesa. Ha que esperar até ao fim dos anos
20 para a verdadeira iniciagdo estética do cinema feito em Portugal, que é marcada por uma forte inspiragéo docu-
mental e pelos contributos de Manoel de Oliveira e de Leitao de Barros.
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Marc Ferro tem relevado o olhar do cinema sobre a Histéria, constatando que o
cinema reproduz frequentemente as correntes de pensamento dominantes ou aque-
las que as poem em causa. Aceite o cinema como objecto de estudo pelas ciéncias
sociais, as actualidades - como forma narrativa emblematica da fragmentacéo da
memoria colectiva, a estrutura fragmentaria, as truncagens, a veiculacédo de con-
teudos controlados e de textos oficiosos - ndo se impuseram facilmente a analise.
Até ao inicio da década de 90 do século XX, a investigacdo sobre elas permaneceu
incipiente. Admite Ferro (2003:9):

“De maneira que a histéria-narracao construida com estas actualidades permanece,
a muitos olhos, suspeita, ainda que ela seja a tnica a poder ensaiar a criagéo de
uma narrativa coerente sobre um problema de conjunto, sobre uma fase da histéria
deste século (...).”

As actualidades cinematograficas nasceram com o cinema — fixadas pelos ope-
radores enviados mundo fora pelos Lumiére ou recriadas em estidio por Mélies.
Curtas-metragens, mostravam acontecimentos politicos, econémicos, desportivos,
culturais, etc., filmados separadamente e depois agrupados sob um genérico que lhes
dava uma unidade aparente. As actualidades integravam os programas cinemato-
graficos sendo mostradas antes das longas-metragens de fic¢do. Na concepcéo e fina-
lidade, eram comparaveis a imprensa escrita, tendo a imprensa cinematografica
sido alvo de estudo pela Unesco em 1951, mas o aproveitamento propagandista das
actualidades, sustentado por modelos mais ou menos informativos, foi uma pratica
generalizada. O declinio iniciou-se com o advento da televisdo e os Gaumont e Pathé,
derradeiros sobreviventes, terminaram a actividade em 1980.

No que respeita as actualidades de propaganda do Estado Novo, o Jornal Portu-
gués foi a primeira edicdo de actualidades produzida continuamente em Portugal,
embora com uma irregularidade devida aos custos do cinema, demasiado caro no
entender de Salazar. Apesar de se anunciar como uma revista mensal, teve apenas
95 edicoes até 1951 — perfazendo uma média anual de cerca de sete numeros. Nao
obstante, com o financiamento do SPN/SNI, foi filmada pelos mais conceituados ope-
radores da sua época e dirigida por Anténio Lopes Ribeiro, mas a exibicdo, ao con-
trario do que sucedeu com o congénere espanhol NO-DO, foi facultativa e coexistiu
com a de actualidades internacionais mais populares.

Com o afastamento de Anténio Ferro do Secretariado Nacional da Informacao
(SNI) é também interrompida a producao do Jornal Portugués, tendo o género
regressado, com apoio estatal por via do mesmo organismo e com 0s mesmos propo-
sitos, em 1953, com Imagens de Portugal.

A primeira série de Imagens de Portugal, com direccdo de Anténio Lopes Ribeiro
para o SNI, compreende a producao, continua e quinzenal, de 135 nameros da
revista cde actualidades filmadas. A mudanca de direccio, que nesta segunda série
passa a ser assegurada até ao numero 223 por Perdigdo Queiroga, coincide com a
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substitui¢ido de Eduardo Braz&o como director do SNI por César Moreira Baptista.
Finalmente, sera a Tobis que produzira a terceira série da revista, até a edicao 449,
estreada em Janeiro de 1971.

Para a critica das “visoes” das actualidades sobre Portugal como centro imaginario
de um império recorremos a visao disruptiva de Catembe. Realizado em 1965 com o
apoio do Fundo do Cinema Nacional, documenta os setes dias da semana no quotidiano
de Lourengo Marques. Originalmente, além do recurso ao cinema directo — usado em
entrevistas realizadas em Lisboa em que o realizador pergunta a transeuntes na Baixa
0 que sabem sobre Lourenco Marques -, integrou sequéncias de ficcdo, sobre o amor
entre uma jovem mulata e um pescador de Catembe. Apéds a censura da obra original
—com o corte e destruicdo da parte censurada sobretudo - a segunda versao foi proibida.
Depois do 25 de Abril de 1974, Catembe tera sido projectado trés vezes pela Cinema-
teca, uma das quais no 4&mbito de um ciclo dedicado ao “Cinema Novo™.

Face ao paradoxo da brutalidade da censura tendo como objecto um filme apoiado
financeiramente pelo préprio Estado Novo refira-se que o apoio do regime tal se deveu
ao interesse em promover a realizacao de filmes que tivessem o Ultramar como cena-
rio. Mas néo s6, como comprova o magro processo de candidatura do projecto ao apoio
do SNI, de que o realizador guardou cépia no seu arquivo pessoal. Segundo nos expli-
cou Faria de Almeida’®, para a obtencido do mesmo:

“(...) é importante o Cunha Telles (o produtor), que tinha ocupado um lugar de che-
fia na Mocidade Portuguesa — néo sei como lhe chamavam. Portanto, era uma pes-
soa que inspirava uma certa confianga ao regime. Entéo se era ele a propor um filme
sobre Lourenco Marques, por um realizador de Lourengo Marques e que tinha sido
bolseiro do Fundo, parecia tudo muito bem”.

Tera sido nas diferencas de perspectiva sobre o “homem imaginado” propostas
pelas actualidades e documentarios oficiais de propaganda e que se foram sedi-
mentando num memorial filmico do colonialismo portugués e revistas pela viséo de
um autor nascido em Lourenco Marques e formando em Inglaterra — conhecedor,
portanto, nas novas tendéncia do cinema — que se fundou o exercicio da censura?

Il. Campo: “0 modo portugués de estar no mundo” em actualidades

A assercdo “Do Minho a Timor somos todos portugueses” assinala uma mudanga no
modelo politico colonial. Até a década de 40, inclusivé, este teve subjacente uma
visdo antropobiolégica - que definiu um padréo de raca portuguesa e opos-se a mis-

4 Nao conseguimos precisar se este nimero esta correcto e as datas da projec¢éo. Para o afirmar baseamo-nos no cata-
logo do ciclo referido, publicado pela Cinemateca Portuguesa, e em informagéo que Faria de Almeida nos deu numa
entrevista em Fevereiro de 2009 e publicada em http://www.doc.ubi.pt/.

5 Entrevista de Faria de Almeida a Maria do Carmo Pi¢arra em Fevereiro de 2009. http:/www.doc.ubi.pt/.
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cigenacao - disseminada pelas figuras referenciais das escolas antropoldgicas de
Coimbra e do Porto, Eusébio Tamagnini e Mendes Correia respectivamente. O
regime reconhecia alguns direitos e garantias aos povos “primitivos” e promovia a
sua “nacionalizac¢éo”, assumindo-os portugueses mas o “darwinismo social” manti-
nha-se dominante e estava patente na concepg¢io racica do negro como um “reser-
vatoério de energia”. Legislacdo avulsa distinguia “civilizado” de “indigena” mas a
inserc¢ao desta distin¢do no Acto Colonial de 1930 dera-lhe caracter permanente.

Com a revisdo constitucional de 1951, devido as emergéncias do anti-colonia-
lismo pés II Guerra Mundial e do Terceiro Mundo, abandonam-se os conceitos de
império e de coldonia. Tal é consagrado na Lei Organica do Ultramar de 1953, que
reflecte um principio integracionista e reforca a unidade do territério metropolitano
e ultramarino. Ao conceito de império sucede o de nacdo pluricontinental em que
todos os territérios sdo Portugal e constituem a Nacao. As viagens que Craveiro
Lopes faz por Africa entre 1954, e 1956 proclamam-no.

Sarmento Rodrigues, ministro das Colénias desde 1950, acciona a reforma admi-
nistrativa ndo descurando a reforma ideolégica do modelo politico colonial. Este assi-
mila entéo - adaptando-o e despojando-o da componente sexual® - o luso-tropicalismo,
teoria do socidlogo brasileiro Gilberto Freyre, sobre um multiculturalismo assente
num denominador comum: a especificidade da adaptagio do portugués e sua cultura
a ambientes tropicais’.

Quando Freyre publicou, em 1940, O mundo que o portugués criou lanca os fun-
damentos da concepcdo de um espaco identitario que perduram na lusofonia. “Por-
tugal, o Brasil, a Africa e a India Portuguesa, a Madeira, os Acores e Cabo Verde
constituem hoje uma unidade de sentido e de cultura” (Freyre, s.d.: 41) dentro de
uma tendéncia que é a da mesticagem, escreve. Propoe que tal unidade foi susten-
tada pelo cristianismo dos portugueses, ideia posteriormente integrada pelo Estado
Novo, tornando-se argumento na resposta a questionacio internacional sobre o sis-
tema colonial portugués.

Na década de 40, porém, as posicoes de Freyre eram incompativeis com a influén-
cia da antropobiologia no modelo colonial. E que se o cristianismo portugués e a
“aptidao de transplantador”, para os tropicos, dos valores europeus, sdo enquadra-
veis na ideologia do Estado Novo, a importancia dada a mesticagem e a componente
sexual da teoria foram recalcadas. Isso ocorre quando Freyre diz que a gléria do por-
tugués como colonizador néo foi tanto a de guerreiro mas de procriador, que “domi-
nou nativos misturando-se e amando as mulheres de cor”. Sucede também quando
propoe (o que é transgressor e visionario) “a democratizacao da sociedades humanas
através da mistura de racas, do cruzamento, da miscigenacao” (Freyre, s.d.: 41), que
considera uma atitude portuguesa.

6 O relacionamento sexual do portugués com nativas dever-se-ia & mesticagem deste e a influéncia cultural drabe,
além da escassez de gente, e teria um propdésito evangelizador.

7 Adriano Moreira fez a promocao, cientifica e politica, do luso-tropicalismo a partir do Centro de Estudos Politicos
e Sociais, que fundou em 1956 e dirigiu.
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Freyre usou pela primeira vez a expressido luso-tropicalismo, em Novembro de
1951, numa conferéncia em Goa, durante a viagem que Sarmento Rodrigues o convi-
dou a fazer pelo Ultramar. O conceito foi desenvolvido nos livros que escreveu a pro-
posito - Aventura e rotina e Um brasileiro em terras portuguesas -, publicados em 1953.

Em suma, Freyre propoe que o portugués foi animado por um sentido mais cris-
tocéntrico que etnocéntrico de ser, social e culturalmente, povo ou nacéo, e por isso
néo hesitou em miscigenar-se ou recorrer a assimilacdo mas que se tropicalizou,
embora conservando o modo de ser portugués.

A mutacéo ideolégica no modelo colonial traduz-se, nas actualidades de propa-
ganda, na escolha das noticias relativas a Portugal e ao Ultramar, no teor dos tex-
tos da narracdo e na seleccdo dos locais filmados.

Ao longo do Jornal Portugués, Portugal de Além-Mar teve escasso valor-noticia e
nunca foi filmado. Em termos de politica interna refiram-se cinco tipos de aconteci-
mentos abordados pela revista cinematografica: partidas e regressos do Chefe de
Estado das colénias, tomadas de posse de funcionarios administrativos coloniais, come-
moracoes de feitos histéricos e homenagens e funerais de figuras coloniais de relevo. No
que concerne a politica externa estritamente colonial, destacam-se contactos diploma-
ticos privilegiados com a Unido Africana e a defesa militar de territérios durante a II
Guerra Mundial. O desporto, com enfoque colonial, é alvo de uma noticia — aborda a
“renovacéo do pugilismo em Portugal” por mo¢ambicanos e é uma das unicas duas
reportagens em que “assimilados” ou indigenas figuram ao longo desta revista.

Com o inicio da edigao de Imagens de Portugal, em 1953, 0 que muda na aborda-
gem das questdes coloniais feita pelas actualidades filmadas?

A escassez das noticias relativas a desporto ou cultura, por contraposicio a
importancia dada as homenagens e efemérides relativas a figuras que se destacaram
pela accdio nas campanhas militares de Africa do século precedente ou pela accéo
evangelizadora, continua nesta primeira série. No entanto, também estas homena-
gens e efemérides — dominantes no Jornal Portugués no que refere a tematica colo-
nial — se tornam residuais.

Pela primeira vez na histéria das actualidades de propaganda do Estado Novo,
h4 uma situacéo de conflito em que Portugal é visado e por isso mesmo a questao de
Goa é, quanto a tematica colonial, a mais noticiada. Refira-se que manifestacoes de
protesto — sdo designadas assim pela narrac¢io mas decorrem ordenadamente, super-
visionadas pela policia — sdo uma estreia nas actualidades estatais. O Jornal Por-
tugués s6 incluira manifestacoes de apreco ou de aclamacéao pelo que é a “rebelido
indiana” a abrir o precedente. E também esta matéria a dominante em termos de
diplomacia portuguesa. As idas dos representantes do Estado portugués a Organi-
zacao do Tratado do Atlantico Norte ou ao Tribunal Internacional de Haia séo alvo
de noticia bem como visitas de representantes de paises alinhados com Portugal em
termos de “politica ultramarina”.

Refira-se que a actualidade “ultramarina” continua a néo ser noticia por si, ou
seja, ndo se noticiam acontecimentos que tenham as colénias como cendrio; apenas
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os assuntos coloniais administrados ou evocados na metrépole. S6 as viagens presi-
denciais — e nesse periodo Craveiro Lopes visita todos os territérios portugueses em
Africa excepto Cabo Verde — sdo filmadas no local. Supera-se, portanto, o modelo de
noticia do Jornal Portugués em que apenas a partida e chegada do Presidente da
Republica a Lisboa era mostrada. E no Ambito destas viagens presidenciais que os
indigenas figuram nas actualidades cinematograficas, excepc¢ao feita aos aniversarios
de Salazar no poder, em que séo trazidos a Lisboa régulos de varios locais para com-
provar a unidade do territério. Se a substituicdo de José Manuel da Costa por
Eduardo Brazao na direc¢do do SNI néo se traduziu em nenhuma alteracéo editorial
notéria nas Imagens de Portugal, a chegada de César Moreira Baptista imprime
mudancas mais profundas as actualidades estatais® sobretudo no que respeita a reva-
lorizacao da “Politica do Espirito” e no enfoque maior dado a actualidade nas col6nias.

O conflito com a Unido Indiana continua a ser tema forte da politica nacional
mas no final da série é ofuscado pela escalada de conflitos e partida de contingen-
tes de tropas para Angola. E entfio que as manifestacdes de repudio voltam a ser
noticia, desta vez tendo como alvo a ONU, na sequéncia da questionacao deste orga-
nismo a manutencéo de colénias por Portugal. Por outro lado, jornalistas, portu-
gueses e estrangeiros, visitam Angola e Mogambique para divulgarem o progresso
do “Ultramar” portugués. O regime que, numa fase de estupefaccio, mostra imagens
de colonos acossados pelos ataques — com mulheres e criancas recuando para sitios
menos inseguros e homens organizando-se em milicias para defesa do territorio —
tem como propodsito aparente indignar a metrépole contra os ataques de “terroristas
comunistas estrangeiros®”. Progressivamente, porém, a gestao das imagens do Ultra-
mar faz ecoar palavras mais antigas de Salazar, proferidas num dos seus jubileus no
poder. Apés receber uma mensagem das colénias disse!’:

“Quanto enternece receber em datas festivas, de homens por vezes isolados no vasto
mundo, entre racas diferentes, mergulhados em meios estranhos, o grito de alma
que lhes sai das profundezas dos mais intimos sentimentos. ‘Trabalho aqui. Sou
portugués. Estou em Portugal’.”

O regime sabe que a sua continuidade estd ligada a manutencao das coldnias.
Quando Paulo Cunha é nomeado presidente do Conselho Superior de Politica Ultra-
marina afirma: “O Ultramar é hoje condicdo de vida nacional e todos os portugue-
ses tém, por conseguinte, o dever de, 4 sua defesa e progresso, tudo sacrificar”''.

Onde a influéncia de César Moreira Baptista se nota é no aumento de noticias na
area cultural, na novidade da inclusao de outras relativas a educagao e — o que é ver-

8 Alterac@o de impacto é a substituicdo de realizador, saindo Anténio Lopes Ribeiro para entrar Perdigdo Queiroga
que, na década de 40, ganhou experiéncia no sector de montagem da Paramount, num dos jornais de actualidades
com maior difusdo mundial.

9 Era uma expressdo usada correntemente pela narracio de Imagens de Portugal.

10 Imagens de Portugal n°® 137.

1 Imagens de Portugal n° 212.
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dadeiramente significativo — que as colénias e os seus habitantes tornam-se alvo de
interesse. Uma exposicdo de fotos e objectos dos Maconde, por Jorge Dias, “Cores e
Costumes da nossa provincia de Angola”, uma exposi¢do de obras de pintores mogam-
bicanos — todas no SNI — sdo reportadas. Entre outros acontecimentos protagoniza-
dos por artistas coloniais, destacam-se a apresentacéo do conjunto “Fogo Negro” e a
noticia do primeiro espectdaculo do “Duo Ouro Negro” em Portugal. A reportagem
filma-os enquanto cantam: “olha o preto nio tem vergonha, com cinco escudos quer
beber vinho e jantar”. Quanto a educacéo, refiram-se a abertura do ano lectivo no
Instituto do Ultramar, os doutoramentos honoris causa de personalidades das colé-
nias e Brasil e o Congresso Internacional de Historia dos Descobrimentos além da
visita de Marcelo Caetano a Angola e Mocambique, em missdo universitaria.

A terceira série de Imagens de Portugal abrange um longo periodo do Estado
Novo, que vai desde o inicio da guerra colonial até ao segundo ano de governacéo de
Marcelo Caetano. As colénias sdo noticia em quase todos os nimeros das actualida-
des mas nesta série destacam-se dois periodos: aquele em que Adriano Moreira é
ministro do Ultramar e tutela iniciativas em praticamente todos os sectores da vida
portuguesa; e o da governacéo de Marcelo Caetano, em que a propaganda através da
cultura ganha novo félego, como um arremedo da “Politica do Espirito” de Ferro — o
seu criador definiu-a como a que se contrapde a “politica da matéria” — sujeitando-
a, porém, aos propésitos materiais'2.

As narracoes de Imagens de Portugal testemunham como o Estado Novo visa
consciencializar o pais das colonias e assume a sua posse como factor de identidade,
mas quer o aproveitamento e conformacao do lusotropicalismo de Gilberto Freyre a
“Politica Ultramarina” estatal por Sarmento Rodrigues e Adriano Moreira quer a
revalorizagao da producéo cultural como instrumento de propaganda para a projec-
cao do portuguesismo'®. Quando se assinala o primeiro ano de Adriano Moreira como
ministro do Ultramar, a narracio de Imagens de Portugal diz'*:“(Adriano Moreira)
afirmou que o pais tinha tomado consciéncia da presenca do Ultramar e por isso
mesmo tinha sido capaz de sustentar os seus ideais” .

Ainda segundo a narracdo'®, nas conclusées do relatério do I Congresso das
Comunidades Portuguesas, realizado em Lisboa 1é-se:

“O portuguesismo é um elemento fundamental do patriménio cultural da humani-
dade na medida em que, doutrinado pelo cristianismo, contribui de maneira incom-
paravel para a efectivacéo do principio da unidade do género humano.”

12 A cultura é entdo usada pela propaganda como projeccdo da alma nacional mas? para fins de promocao turistica
e do progresso econémico de Portugal e Ultramar enquanto que Ferro fez o inverso: a producio material e activi-
dade econémica — e muito especificamente o turismo — eram emanagoes da alma nacional sendo que a“politica do
espirito” visava a projeccéo do portuguesismo.

13 Um luso-tropicalismo despujado da vertente sexual.

14 Imagens de Portugal n°® 247.

5 Imagens de Portugal n° 317.
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Finalmente, a propésito da exposicao “As artes ao servico da Nacao”, que docu-
menta a “Politica do Espirito”, cita-se o discurso de Moreira Baptista'é, o qual refe-
riu influéncias importantes:

“(...) a paisagem humanista, a dimensao das terras sem fim, a contrastar com a
dos horizontes das provincias portuguesas, as gentes e costumes, religioes, ritos e
crencas e floracgoes culturais respeitadas e quantas vezes absorvidas, tudo isso
hé-de irreversivelmente influir nos préprios caminhos da literatura e nas expres-
soes plasticas.”

Quanto aos temas abordados pelas reportagens, o “Ultramar” torna-se central
na politica nacional e ndo ha acontecimento em que ndo se aluda ao mesmo. O
segundo tema mais noticiado nas Imagens é a Guerra. Esta presente em todas as
comemoracoes e efemérides mas sobretudo nos movimentos, exercicios de tropas e
modernizacéo do exército e condecoragoes a militares, mas também a civis, por actos
de combate ao “terrorismo”. Refira-se ainda o assistencialismo ligado a guerra por
via da accdo do Movimento Nacional Feminino.

A abordagem da Guerra é seguida de perto por outra, a da Economia e Progresso
das colénias. Procura-se ilustrar o investimento financeiro e diplomaético para o
desenvolvimento dos sectores agricola, industrial e turistico sobretudo, “como triunfo
do esforgo civilizacional de Portugal no Ultramar” e prova do modo como Portugal
assume a “responsabilidade de Nacao civilizadora” além da aposta na unificagdo
econémica dos territérios considerados portugueses.

Finalmente, acontecimentos nas areas da cultura — no territério continental e
destacando sobretudo exposi¢oes no SNI -, do desporto — estes sim, nas colonias — e
educacgao — sobretudo no periodo em que Moreira acciona os Estudos Gerais Uni-
versitarios de Angola e Mocambique, mas também a propédsito da visita de estu-
dantes das colénias a Portugal — repartem, com alguma proporcionalidade,
divulgacao escassa neste longo periodo da série de actualidades estatal.

Em suma, se os portugueses das colonias néo figuram nas primeiras actualida-
des estatais de propaganda, a situacdo vai sendo corrigida progressivamente. Tal
ocorréncia esta directamente ligada a eclosao da Guerra e a necessidade de, inter-
namente, promover a imagem de um pais plurirracial, pluricultural e pluriconti-
nental, designacgoes frequentes a partir da segunda série de Imagens de Portugal e
que, sobretudo, na terceira série, sdo reiterada e deliberadamente usadas, num
esforgo claro de conformacao do lusotropicalismo ao ideario do Estado Novo e de
superacao da visao antropobiolégica dominante — 6bvia no 1° Congresso Nacional
de Antropologia Colonial, em 1934, entdo comum com outros fascismos e ditaduras
europeias. Em simultaneo, também os territérios coloniais séo desvendados nas suas
belezas naturais, mas, sobretudo, quanto ao desenvolvimento civilizacional trazido

16 Imagens de Portugal n° 377.
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pelos portugueses através das reportagens sobre escolas, barragens, portos, fazen-
das agricolas, etc. Quanto a figuracao de colonos e indigenas, bem como dos territo-
rios coloniais, sdo, porém, as viagens presidenciais que conformam o memorial
filmico colonial.

lll. Contracampo: Catembe: a “outra banda” do olhar

Faria de Almeida, cineasta nascido em Mocambique, que estudou na London School
of Film Technique com uma bolsa do Fundo do Cinema, estava ciente de como as
viagens presidenciais tinham conformado o memorial filmico colonial quando con-
cebeu Catembe, filme de inspiracdo documental que integrou o cinema directo:

“Na verdade eu sabia que a ideia que em Portugal se fazia de Mocambique era a dos
pretos com bandeiras na mao, em alas, deixando passar o Presidente da Republica
vestido de branco, brindado por papelinhos multicolores atirados das varandas. Nin-
guém sabia como as pessoas ali viviam, que pessoas, como pensavam elas, como se
divertiam e quais os seus problemas. Era isto que eu queria mostrar, e pensava que
as entidades oficiais tinham percebido a inteng¢éo.”

Por isso Catembe, a “outra banda” de Lourenco Marques, também é nome de
olhar disruptivo. Um olhar cujo maior mérito ndo é, como se tem frequentemente
presumido, o de ser uma critica dura ao colonialismo portugués!’. O trangressor da
obra é ser a primeira interpretacio critica da realidade colonial, embora, logo na
escrita do guido, tenha atendido ao patrocinio do Fundo do Cinema e que, sobretudo
quando foi alvo de censura, se desembaracou de quase todo o elemento ficcional,
sobre a paixdo de um pescador de Catembe por uma mulata. Em Setembro de 1964,
a Informacéo n° 279 foi enviada do Ministério do Interior para o SNI pedindo escla-
recimentos:

“H4 conhecimento de que uma equipa de filmagens da metrépole tenciona deslo-
car-se a Lourenco Marques a fim de produzir um filme sobre o tema ‘a paixdo de um
pescador negro de Catembe, de vida miseravel, por uma prostituta, parece que de
raca branca’ tendo para o efeito conseguido ja das autoridades um subsidio de 600
contos. (...) No entanto, o CITMO, depois de tomar conhecimento do argumento, que
conteria cenas da mais baixa miséria moral e material, resolveu nao aconselhar a
concessdo do subsidio desejado, uma vez que o filme, nas bases em que seria reali-
zado, prestar-se-ia a ser usado como instrumento de propaganda contraria a pre-
senca de Portugal em Africa.”

7 Devido a dificuldade de acesso ao filme e a falta de projec¢des publicas do mesmo.
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A questéo esclareceu-se e o filme foi feito. Depois, o SNI ordenou a reviséo do texto,
recomendando, como habitualmente, a presenca e parecer de um representante do
Ministério do Ultramar no visionamento do filme pelo conselho do cinema. O parecer
é pouco abonatorio e considera inconveniente que o filme surja como financiado pelo
SNI. O secretario nacional recusa-se a “autorizar” o pagamento do subsidio sem que
0 Ministério do Ultramar dé a dltima palavra. Esta coube a Agéncia Geral do Ultra-
mar por Leonel Pedro Banha da Silva. Excertos do oficio resultante do novo visiona-
mento esclarecem a estranheza que este provoca, devido ao seu olhar disruptivo:

“(...) II. A convivéncia racial é um tema francamente mal explorado. Nao se podera
dizer que haja, a este respeito, imagens ‘muito convenientes’ mas também se desa-
proveita a oportunidade de mostrar imagens ‘convenientes’, alids, relativamente
faceis de recolher (as escolas, liceus e actividades desportivas permitem, sempre,
6ptimas imagens quanto a este aspecto).

Referem-se, porém, por parecerem de alguma inconveniéncia os aspectos seguintes:

a) estd dado, com demasiada nitidez, o contraste entre o ‘domingo’ (o filme é
repartido pelos sete dias da semana) — em que se demonstram o descanso e
prazeres de ‘brancos’ e a ‘segunda-feira’ que comeca por mostrar o trabalho
quase s6 de ‘pretos’. A demasiada nitidez deste contraste pode ser ‘amaciada’
com uma simples alteracdo de montagem, que o produtor se declara plena-
mente disposto a fazer.

b) Cenas finais, passadas, em ‘cabarets’ embora mostrando ‘brancos’ e ‘pretos’
parecem igualmente inconvenientes pois nao se afigura que reflictam o melhor
tipo de relacgdes que podem estabelecer-se.

¢) O contraste entre a ‘opuléncia’ da cidade e a ‘pobreza’ de Catembe também

Z 9

deveria ser atenuada pelo texto — e néo é.

Os 47 minutos de filme que sobreviveram — a pelicula cortada foi destruida — sao
sobretudo os de natureza documental mas ainda assim foram proibidos porque, mais
do que a agudeza da viséo critica do autor, as imagens néo se conformam ao memo-
rial filmico ja constituido e em que se baseia a representacédo das colénias, sedi-
mentado através dos documentarios e actualidades de propaganda. Faltam imagens
das escolas e actividades desportivas, banalizadas pelas actualidades e redutoras
da vida colonial. Em contrapartida, mantém-se o contraste entre o quotidiano de
brancos e negros. Por falta de recursos para filmar, explicou-nos Almeida, o almoco
e sesta dominical dos brancos é uma montagem de fotografias com sons de um
homem a sorver a comida e depois a ressonar. Ja o domingo dos negros é de festa de
pobres, vibrante e participada. Formatar Catembe & medida da censura era tarefa
impossivel porque a questao fulcral foi a da diferenca de olhares sobre a realidade,
vista de modo directo e questionador por um jovem criador, e fixada de modo con-
servador e enquistado pelas instituicoes do regime.
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Escreveu-se pouco e geralmente com base em presungdes sobre Catembe — que
figurou no Guinness Book como o filme alvo de mais cortes por um organismo de
Censura na histéria do cinema. Porqué? Porque o filme foi mutilado, depois foi cen-
surado e, além da ante-estreia para um grupo de amigos, foi mostrado duas vezes
pela Cinemateca Portuguesa apés o 25 de Abril®®. Se a projec¢do é condi¢ao funda-
mental para que o cinema se realize, que existéncia teve/tem Catembe como filme?
Neste sentido, o efeito perverso da Censura nao perdura ainda sobre Catembe? Sem
que seja visto e analisado — tal como obras como Esplendor Selvagem, Deixem-me ao
Menos Subir as Palmeiras e India, censuradas ou subtraidas deliberadamente a
Censura —, que histéria do cinema portugués é possivel®?

“Quem quiser acompanhar a histéria de Portugal dos dltimos 50 anos através do
cinema ou tem a versio oficiosa (quanto as elei¢des presidenciais, quanto ao pro-
blema colonial e das guerras de Africa) ou ndo tem versdo nenhuma.

Como retrato de um povo, de uma histéria, de um viver quotidiano, as imagens do
cinema portugués reflectem muito pouco do somos realmente (Pina, 1978: 65).”

No panorama que esbocou do cinema portugués, em 1978, o historiador de cinema
Luis de Pina caracterizou deste modo a relacéo entre a histéria do Estado Novo e o
cinema realizado durante esse periodo. Esta viséo, critica, sobre o cinema portugués
e a sua histéria, como fruto e no A&mbito da histéria do Estado Novo, é enquadravel
no tempo, imediatamente pés-revolucionario. Como entender a afirmacgéo de Pina,
sobretudo considerando o cinema de autores surgido nos anos 607 A histéria do “viver
quotidiano” foi encetada pelo Novo Cinema, sempre vigiada e censurada, no entanto,
além de formatada ideologicamente pela Constituicdo do Estado Novo.

Note-se que o Novo Cinema nasce num cenario de revalorizagido do espirito, ins-
trumentalizado para a promocéo do progresso econémico e social, mas distante, no
entanto, de uma abertura do regime — a “Primavera Marcelista” chega mais tarde.
Esse cinema de autores surge das cinzas do falhanco da primeira lei de proteccédo do
cinema nacional — a Lei n° 2027, de 18 de Fevereiro de 19482, Por iniciativa de
Moreira Baptista, o Fundo do Cinema implementa uma politica de formacao, que
incluiu a atribuicédo de bolsas e d4 os frutos que os apoios cinematograficos néo
tinham logrado.

A criacao e afirmacdo de um cinema portugués entra em marcha com um rejuve-
nescimento ao nivel da realizacio por via dos cineastas-autores que se formam longe
do regime envelhecido. Quando regressam ao pais — o regresso é condicio de apoio do

8 Almeida entregou cépia e negativo do filme & Cinemateca e é nos cofres do Arquivo Nacional em Movimento que
esta depositado, com acesso muito condicionado em telecinema. A informacéo sobre as projecgdes do filme foi-nos
dada pelo préprio realizador sem, no entanto, precisar as datas, de que se esqueceu entretanto.

19 Para mais informacéo consultar filmografia final.

20 O periodo entre os éxitos dos anos 30 e 40 e o inicio da década de 60 é decepcionante. 1955 volta a ser um ano
nulo de produgéo portuguesa de filmes — o outro foi 1925, quando foi instituida a Censura.
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Fundo — a realidade do “orgulhosamente s6s” mantém-se. A mudanca deu-se, porém,
no seu modo de ver dos autores, nas concepgoes de cinema que lhes enformam o olhar.
E o principio de um processo de mudanca em curso no cinema até a queda do regime.

Epilogo

Para a andlise deste memorial filmico colonial, visionamos no ANIM a série do Jor-
nal Portugués e as trés séries de Imagens de Portugal, cuja preservacédo foi termi-
nada em 2006, além da cépia, em telecinema, de Catembe. Refira-se a dificuldade de
acesso aos filmes censurados pelo Estado Novo, e que reforgca a questéo: que histo-
ria do cinema portugués tem sido possivel? Estes filmes censurados foram projec-
tados raramente — wultrapassados pela actualidade, porque como obras
cinematograficas néo satisfizeram as expectativas criadas pela condicéo de filmes
miticos antes do 25 de Abril — e por isso mantiveram-se invisiveis para criticos e
cinéfilos em geral, e para os investigadores em particular.

Dada a escassez de documentos sobre a producéio das actualidades e sobre Catermbe?!
recorremos também a entrevistas e a consulta dos arquivos privados de Faria de
Almeida e Abel Escoto.

Escoto foi operador da primeira série de Imagens de Portugal e, como director de
fotografia de Saltimbancos, de Manuel Guimaraes, obra préxima do neorealismo, par-
ticipou na alvorada do Novo Cinema. A diferenca geracional entre ele, nascido em
1919, e Faria de Almeida, nascido em 1934, esta patente nas palavras de ambos. Sobre
a sujeicdo vivida como operador, subordinado a Anténio Lopes Ribeiro, Escoto diz:

“Nunca tive muita pressao para fazer fosse aquilo que fosse. Tinha a consciéncia do
que estava a fazer. Nunca fui a favor deles: a prova é que veio o 25 de Abril e nunca
ninguém me incomodou. Porque nunca fui a favor nem contra. Era a minha profis-
sdo, tinha de o fazer. Tinha de comer todos os dias. Tinha a consciéncia do que estava
a fazer e dentro da minha consciéncia fazia o melhor que poderia fazer para os satis-
fazer. Nao podia “agora deixa-me ca tramar estes gajos” — desculpe o termo — e por
uma objectiva larga para mostrar s6 vazios.”

Questionado sobre a manipulacdo dos jornais, especifica o modo como tinha de fil-
mar as multidoes:

“Filmei varias manifestacoes e tinhamos de mostrar que havia 14 muita gente
mesmo. Tinha de se filmar com uma objectiva que fechasse o campo e que mostrasse

21 A escassez de documentos é maior ainda quanto aos outros filmes censurados que néo séo objecto deste estudo.
Acresce a esta dificuldade outra que ensombra a nossa investigacdo: ndo conseguir visionar os filmes por nao
estarem conservados nem serem prioritdrios para a Cinemateca, dadas a falta de meios financeiros e a com-
preensivel prioridade aos filmes em nitrato.
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muita gente, sem vazios a volta. Isso fiz muitas vezes além de apanhar o maximo
possivel as manifestacoes que interessavam a situagao.”

Faria de Almeida, a quem se vislumbrou uma carreira promissora como cineasta,
a pergunta sobre como é que um autor lida com a brutalidade da censura, responde:

Uma pessoa fica desmoralizada, azeda. Se o filme tivesse saido naturalmente depois
teria agarrado outro filme e mais e tinha continuado. Como n#o foi assim, acabou-
se em termos de cinema de fundo. Com o tempo fiz documentarios. Fui vivendo disso.

Se fez modo de vida do cinema documental, ndo deixou de colocar-se num extremo
da “margem no centro”, como designa Paulo Filipe Monteiro a imposi¢do da nova
vaga de cineastas no seio do regime. Diz Almeida:

“Eu fui completamente contra o regime... O Lopes Ribeiro a dada altura queria
fazer uma série de filmes sobre julgo que os quarenta anos da Unido Nacional. Que-
ria fazer nfo sei quantos documentarios... Talvez uns dez. E na altura pagava muito
bem. Pagava 50 contos ao bolso. Eu néo fiz. Ndo me lembro ja o que me tinha pro-
posto mas eu néo fiz. Houve colegas meus que fizeram. Eram 50 contos.”

Nesta “margem no centro” também houve uma margem que foi “margem de certa
maneira”, contrapomos. Antes de 1974, o Novo Cinema tinha ganho o poder de pro-
duzir e ensinar e até ensaiou a critica ao regime. Mas a censura mantinha-se opres-
sora, desgastando os autores que o regime ajudara a formar, atenta a questio
colonial — como demonstra a apreensao do negativo de O Mal-Amado, de Fernando
Matos Silva e a opcéo de Anténio Faria em néo mostrar India a censura. Faria deAl-
meida trabalhava, é certo, mas radicalizara a sua posicao porque Catembe tinha
antecedentes - dois filmes de curta-metragem:

“Os Caminhos para a Angtstia nunca mostrei a censura porque sendo era banido.
Era sobre um preto sul-africano e sobre as matancas em Sharpeville??, durante o
apartheid. Foi o tal que a escola mandou para Amesterddo, onde ganhou. Depois, no
segundo ano, fiz Viviana. O filme veio para ca e foi o fim. Tinha de corta-lo antes...
Estupidamente pedi para me enviarem o negativo e a banda magnética som e remon-
tei aquilo para ver se lhe tirava uma coisa com um padre, uma coisa do Angola é
nossa, enfim, umas coisas assim... Refiz aquilo e perdeu a alma, completamente. Ape-
sar disso ainda tentei que ele passasse, foi & censura e a censura proibiu-0.22”

22 0 Massacre de Sharpeville aconteceu em 1960, quando a policia sul-africana disparou contra uma multiddo em
protesto contra a obrigatoriedade do uso de passes de identificacdo pelos negros.

2 No original, Streets of Early Sorrow, uma curta-metragem de 10 minutos, a preto e branco, e realizada com produc¢éo
da London School of Film Technique, em 1963. Nao conhecemos qualquer ficha técnica da obra, inédita em Portugal.
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Estes dois filmes de Faria de Almeida nunca foram projectados em Portugal. Por
magoa, nunca entregou Viviana sequer a Cinemateca Portuguesa. Esta arrumado na
lata, num canto da vida do seu criador, desconhecido da tal histéria do cinema.
Que histéria do cinema é esta, subtraida destes e de outros filmes malditos, mal-
vistos e silenciados pela amargura da criacéo brutalizada? Importa fazer a histéria
do olhar das “almas jovens censuradas”.
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Filmografia
Abreviaturas: R (realizagio); P (producéo); I (interpretacdo); A (argumento); F (fotografia)

Jornal Portugués (1938-1951)
R: Anténio Lopes Ribeiro
P: SPAC - SPN/SNI

Imagens de Poertugal (1953-1970)
I Série- N°1a 135

R: Anténio Lopes Ribeiro

P: SPAC - SNI

II Série — N° 136 a 223
R: Perdigdo Queiroga
P: Doperfilme — SNI

IIT Série — N° 224 a 449
R: vérios
P: Tobis — SNI/Secretaria de Estado da Informacao e Turismo

Catembe (1964)

R: Faria de Almeida

P: Faria de Almeida, Anténio da Cunha Telles

I: Filomena Lanca, Amilcar Botica, Belarmino Fragoso, Manuel Faria de Almeida
A: Faria de Almeida

F: Augusto Cabrita
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Sinopse: Na versao original, Catembe — 7 dias em Lourengo Marques incluia reportagem sobre o domingo em
ourenco Marques, inquérito de rua em Lisboa sobre o que as pessoas sabiam da capital mocambicana, ima-

L M tod Lisb b: b: d tal b:

gens documentais de Xipamanine, um bairro pobre de pescadores e a histéria da mulata Catembe, empre-

gada do bar “Luso” — pretexto para evocar o quotidiano da comunidade...

Deixem-me ao menos subir as palmeiras (1972)

R/F: Lopes Barbosa

P: Courinha Ramos

I: Gabriel Chiau, Malangatana Valente, Helena Ubisse.

A: Lopes Barbosa (adaptagao de Dina/Nés matamos o cdo tinhoso, de Luis Bernardo)

Sinopse: Numa grande fazenda, um capataz negro, agente do colonizador, submete os cativos a penosas e
infinddveis horas de trabalhos for¢ados, no cultivo das machambas, que muitas vezes s6 terminam com o des-
falecimento dos mais fracos. Um dia o capataz viola Maria, a filha de Madala, um velho trabalhador, que
enfrenta a flria dos companheiros que o incitam a revolta. Madala, no entanto, é incapaz de revoltar-se,
aceitando uma garrafa de vinho do ofensor e acabando por sucumbir de desgosto...

Esplendor selvagem (1972)

R/P: Anténio de Sousa

A: Navarro de Andrade

F: Anto6nio de Sousa

Sinopse: Africa, continente estranho e belo, com paisagens multiformes e uma eterna autenticidade. As comu-
nidades, animais, rochas, as paisagens selvagens, a sinfonia de cores, a natureza em contraste com a vida e
os costumes. Terra exética de mitos e rituais — circuncisdo, iniciacéo a puberdade, casamento, o ciclo da vida,
as estacoes...

India (1972-75)

R/P/A: Anténio Faria

I: Maria Elisa Domingues, Luis Ferreira, Anténio Pacar

F: Acécio de Almeida

Sinopse: O mito da opuléncia e nobreza, magnificéncia e poderio das descobertas portuguesas. Apés deam-
bular por Lisboa, meméria do império, o realizador, protagonista, parte para a India numa embarcacéo fra-
gil. “Pertenco a um género de portugueses que, depois da descoberta da India, ficaram sem trabalho”.

Fontes orais
Faria de Almeida, entrevista em Fevereiro de 2009.
Abel Escoto, entrevista em 1999.
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0 Telejornal e a Guerra Colonial (1961-1974)’

The Television News and the Colonial War (1961-1974)

Francisco Rui Cadima*

Resumo

Neste ensaio pretendemos apresentar o modo como as estratégias discursivas do
Telejornal da RTP geriram, ao longo dos anos 1961-1974, a questao colonial. De uma
auséncia da ideia de Império, a informacéo televisiva passa a ser um meio impres-
cindivel para legitimar uma estratégia de ofensiva na frente militar, e, natural-
mente, também o canal préprio para a concretizacdo dos efeitos de manipulacéo
medidtica e para a manutencio do statu quo, contribuindo assim também para o
continuo adiamento da liberalizacdo do regime.

Abstract

In this essay we intend to present how the discursive strategies of the evening news
on RTP managed, over the years 1961-1974, the colonial question. After an absence
of the idea of empire, the television information becomes an indispensable means to
legitimize the offensive strategy on the military front, and, of course, the channel
itself to achieving the purpose of media manipulation and to maintain the status
quo, thereby also contributing to the postponement of the regime liberalization.

Palavras-chave: censura; ditadura; guerra colonial; propaganda; televisao.

Keywords: censorship; colonial war; dictatorship; propaganda; television.

1 Texto baseado na investiga¢do produzida no Ambito da dissertacdo de doutoramento do autor, publicada sob o
titulo Salazar, Caetano e a Televisdo Portuguesa, Lisboa: Presenca, 1996.

* Departamento de Ciéncias da Comunicacédo da Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas, Universidade Nova de
Lisboa | frcadima@fesh.unl.pt
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«Em Angola havia um soldado chamado Televisdo»

Joao Coito

Da auséncia da ideia de Império, a meio para legitimar estratégia militar

As emissoes regulares da RTP comecaram a 7 de Marco de 1957 sob o signo de uma
instrumentalizagdo ainda incipiente, marcada pelo tom oficioso da matéria noti-
ciosa, muito pouco ou mesmo nada panfletaria, ancorada desde inicio numa expe-
riéncia que pouco ultrapassava a ideia de uma radio com imagens.

E certo que, na informacéio, predominava a agenda politica e protocolar do
Estado, mas esses anos, até ao final da década de 50, ficam fundamentalmente mar-
cados por uma reduzida operacionalidade do conceito de propaganda e uma pouco
activa instrumentalizacio do meio televisivo emergente.

Podem encontrar-se diferentes explicacoes para esse facto, o caracter pioneiro
dessa experiéncia, meios e tecnologias mais complexos, recursos humanos pouco pro-
fissionalizados, espartilhos na agenda informativa, mas certamente que a este fené-
meno nio era indiferente o pensamento e a ac¢éo de Salazar relativamente ao campo
dos média.

Salazar era um politico refractario & comunicacao social, era o lider anti-caris-
matico por exceléncia. A sua estratégia comunicacional passava mais pela reserva
e o recato do que pela exposicdo ostensiva. Marcello dizia dele, com toda a proprie-
dade, que Salazar «entrara na politica como poderia ter ingressado numa ordem
religiosa austera» (1974:580).

A televiséo foi uma fiel reprodutora deste modelo respeitando esta distancia ascé-
tica de Salazar face aos media, preservando claramente a sua imagem, reduzindo o
desempenho medidatico e a agenda do ditador exclusivamente ao &mbito do protocolo
de Estado, ou, numa ou noutra vez, ao mundo “reservado” de Salazar.

Nesses primeiros anos, sobretudo no periodo 1957-1960, predomina uma infor-
macao de tipo oficioso, mas ainda «radiofénica», com pouco uso da imagem, da repor-
tagem, etc. Trata-se de um periodo caracterizado pela delegagdo da intervencéo
marcadamente politica nas revistas de imprensa (a estratégia editorialista vem mais
tarde) e por uma estratégia de hierarquizagio da informacao protocolar de acordo
com as proéprias hierarquias do aparelho politico.

Desse periodo inicial destacam-se, fundamentalmente, algumas séries discursi-
vas mais significativas, a saber, a estratégia de omissao da candidatura de Hum-
berto Delgado a Presidéncia da Republica (1958), a paradoxal difusdo de um discurso
de De Gaulle? sobre as autonomias africanas (1959) e mesmo vérias noticias sobre
as independéncias de Estados africanos (1960). Mas, mais perturbador ainda, estes
anos ficam marcados pela auséncia da ideia de Império, pela omisséo das colénias,

2 Discurso aos franceses», Telejornais de 16/10/1959 e 19/10/1959.
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pelo também paradoxal esquecimento desse «todo pluricontinental e plurirracial»,
razao primeira do regime e da sua politica.

Estranhamente, se néo havia, de facto, uma estratégia para a legitimacéo tele-
visiva do Império, no ano de 1959, ainda a cobertura televisiva do pais néo tinha
atingido 50 por cento do territério (estando registados apenas 32 mil televisores)
eram lancados estudos para «encontrar uma férmula vidvel para a instalacdo da
televisdo em Angola e Mocambique (...). Mais do que nunca a ideia de estender a
nossa actividade as Provincias Ultramarinas parece impor-se como uma necessidade
da maior importdncia e, pela nossa parte, temos o problema estudado. As comparti-
cipagbes necessdrias encontram-se, na sua maioria, asseguradas e a formula encon-
trada é muito pouco dispendiosa em relacdo as vantagens que proporciona».> Mas até
ao 25 de Abril ndo passariam disso, de estudos. Curiosamente, nas vésperas do 25
de Abril vamos encontrar a administracdo da RTP envolvida num debate algo
absurdo, sobre este mesmo assunto, recomando a mesma ideia de 1959...

A questao colonial tem um primeiro desenvolvimento ainda antes dos aconteci-
mentos de 1961. Em «mensagem a populacdo de Angola» transmitida pelo Telejor-
nal (20/10/1959), dizia Salazar: «(...) Da confusdo que se estd a promover por muitas
fontes ndo deve resultar nem paz, nem ordem, nem liberdade vdlida. Mas da ordem
que se mantém, sdo de extrair, em todos os dominios, possibilidades de que mal pode-
mos suspeitar. S6 um perigo seria grave - quebrar-se a nossa coesdo, diluir-se o sen-
timento que fez de nés o que ainda somos»...

Logo depois da mensagem de Salazar as populagoes de Angola, Franco Nogueira
intervinha na ONU. Relata o TJ de 15/11/59: «O Dr. Franco Nogueira teve nova opor-
tunidade de desmascarar as afirmacoes formuladas pelo delegado da Repuiblica da
Guiné. Quando se discute na ONU o problema dos Camarées aquele delegado achou
conveniente citar outros territérios africanos ndo auténomos para sobre eles fazer
infelizes e deslocadas referéncias. No uso da palavra o delegado portugués ripostou
vivamente a tais afirmacées utilizando o direito regulamentar de resposta obtendo
do Presidente da Quarta Comissao a satisfacdo devida». Por sua vez, em Goa, Vas-
salo e Silva mantinha a ideia de integracéo (TJ 25/11/59): «Compete-nos vincar a
transcendente importdncia da fusdo feita para sempre entre dois povos - um do Oci-
dente e outro do Oriente num complexo que havia de dar ao mundo o exemplo mais
notdvel e evidente de uma nagdo estruturada no tempo e no espaco através dos maio-
res sacrificios». E ainda antes do final do ano, o ministro do Ultramar, reunia com
correspondentes estrangeiros em Lisboa: «O nosso conceito de unidade nacional estd
perfeitamente definido, ndo apenas como nog¢do teérica mas também por traducdo
prdtica que temos mantido desde sempre: “Todas as terras portuguesas se encontram
indistintamente integradas na Nagdo, sem que a situagdo geogrdfica altere em qual-
quer delas o estatuto politico geral que as abrange a todas, nem que circunstincias
de nascimento ou racas limitem regalias ou direitos’ (TJ 8/12/59).

3Ver Relatorio e Contas da RTP de 1959, pp. 5-6.
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O facto é que no final dos anos 50, na RTP, a questéo colonial no se havia colo-
cado como viria a ocorrer logo em 1960. Os telejornais de Janeiro de 60, por exem-
plo, fizeram diversas referéncias a independéncia dos Camardées (TJ 6/1/60), a futura
independéncia na Somalia (TdJ 24/1/60), e a também futura independéncia do Congo
Belga (TJ 27/1/60), da federacao Mali (TJ 18 e 19/6/60) e de outros paises africanos
(TJ 28/6/60)...

Dava-se entéo, no principio do ano, grande destaque ao problema de Goa, com a
visita do Ministro da Presidéncia (Pedro Teoténio Pereira), tendo a RTP enviado
uma equipa de reportagem para o territério e comecado a emitir os seus trabalhos,
nove dias apés a partida, em narrativa descritiva e protocolar, sem discurso directo
do ministro. Este dird no Telejornal de 18/1/1960: «(...) Vim encontrar em Mapugd nédo
os restos de um passado glorioso, mas um entusiasmo prometedor dum futuro ndo
menos glorioso» —, conjunto de trabalhos que nalguns casos atingiam os 15 minutos
de duracao, como aconteceu, por exemplo, no TJ de 17/1/60 (2% edicao).

A solucéo juridica do diferendo que opunha Portugal ao Estado da India, desde
1955, veio a ser conhecida em 12 de Abril de 1960 e o facto em si constituiu pretexto
para uma operacéo de propaganda do regime e da sua politica colonial. A primeira
e segunda edicao dos telejornais de 12 e 13/4/60, com edicio especial neste ultimo
dia, e as edigoes dos dias seguintes, assim o demonstraram, cobrindo detalhada-
mente desde o discurso do MNE, Franco Nogueira (TJ 12/4/60), a “extraordinéria
manifestacdo de regozijo” de dia 13, em Lisboa. No TJ de 14/4/60, na rubrica
Imprensa de Hoje, era dito que «as paginas dos jornais sido “manchas de vibracéo
nacional” e citava-se a manchete do Didrio de Noticias desse dia — «Foi Salazar! (...)
O grande génio da resisténcia, o homem que traduziu as razées e os sentimentos de
uma Pdtria na sua vida de séculos, que confundiu os inimigos com a sua légica
implacdvel (...) Foi Salazar!».

Nesse inicio da década de 60, ao ser tentada a recriagdo da proximidade e da coe-
sao do «todo nacional» através da televisao, o salazarismo ensaia, no fundo, o prin-
cipio do fim de uma morte anunciada. Logo na segunda metade do ano 1960,
assiste-se a emergéncia de uma imagem televisiva do Império, feita, por vezes, de
forma extremamente grotesca.

Diversos motivos, dos mais banais aos mais significativos, passam entfo a ser
também acontecimento, isto é, se o facto do Governador Vassalo e Silva visitar Diu
(TJ 22/9/60) podia nédo oferecer duvidas sobre o seu eventual interesse jornalistico,
0 mesmo néo aconteceria a propoésito da «altaneira cidade do Lobito» (TdJ 4/4/60), ou,
a 17/9/60, do «Passeio a Inhaca — um dos locais de maior interesse turistico de
Mocambique» ou mesmo a posse da Comissdo da Unido Nacional na Guiné (TdJ
5/5/60) ou as manifestacoes de Nova Lisboa pela resolucédo do Tribunal de Haia (TdJ
6/5/60) ou ainda, de uma forma mais nitida, com as pecas a propésito do «Circo em
Mocambique» (Td 8/9/60) ou do «Batuque em Marracuene» (TJ 12/9/60). Outros
exemplos se poderiam citar: uma exposicao filatélica em Goa (TJ 13/12/60), cacadas
(TJ 30/10/10), procissoes (TJ 18/10/60), missas (TJ 2/11/60) ou inauguracoes (TdJ



ANUARIO LUSOFONO | 2009

29/10/60) que nos chegavam dos territérios da India nesse final de ano, pecas que,
alids, continuariam de forma mais incisiva em 1961.

Apo6s o inicio da Guerra Colonial, o «<nacional» é francamente pulverizado pelo
noticiario proveniente sobretudo de Angola, O vizinho Congo Belga caminhava
entretanto para a independéncia, e 0 MPLA, motivado também por esses aconteci-
mentos, apostava na actividade diplomatica com o exterior, tendo defendido, a 6 de
Dezembro de 1960, na CAmara dos Comuns, em Londres, o direito dos povos a auto-
determinacdo e a independéncia.

O dia 4 de Fevereiro de 1961 constituiria, sem duvida, um marco no conjunto das
lutas de libertacéo das ex-colénias portuguesas. Mas o certo é que, quer em Mogam-
bique, com a constituicdo dos primeiros grupos nacionalistas e o massacre de Mueda,
em 16 de Junho de 1960, quer na Guiné e em Cabo Verde (a fundacdo do PAIGC data
de Setembro de 1956), a consciéncia nacionalista e independentista estava ja arrei-
gada em muitos nucleos, nomeadamente entre os quadros urbanos locais.

Importa lembrar que no ano de 1960, também designado de «ano africano», foram
declaradas as independéncias de nada menos do que 13 paises africanos: Congo
Belga, Somalia, Nigéria, Togo, Camaraes, Republica Centro-Africana, Chade, Congo,
Daomé, Madagascar, Mauritania, Niger e Alto Volta.

Como que em resposta, Salazar, apos ter sido instado pela ONU em Novembro de
1960 — de acordo com as disposicoes da Carta das Nagoes Unidas —, a apresentar
relatérios sobre a administracio colonial portuguesa, subtraia-se as disposi¢oes da
Carta e s6 em situagdo-limite mandava responder &8 ONU — como havia de aconte-
cer em Novembro de 1967, através de Franco Nogueira —que as colonias eram tao s6
«provincias ultramarinas» por «integracao e multiracialismo», e que os portugueses,
consideravam-se também uma «nacgao africana».*

Talvez por 1960 ser, em geral, um ano de emancipacéo politica e autodeteremi-
nacdo para muitas novas nacoes africanas, uma sistemadtica, constante, defesa da
politica colonial do regime é entdo montada na informacéao televisiva que, parado-
xalmente, vai ter oportunidade de aproveitar as dificuldades especificas das novas
situacoes criadas, particularmente da questao argelina e do processo de indepen-
déncia do ex-Congo Belga, em favor da politica do governo portugués para Africa. A
anterior passividade da televisdo face as dificuldades politicas “menores” do regime
alterar-se-ia a partir de entdo, progressiva e radicalmente.

Com o agravar da crise no Congo Belga, a0 mesmo tempo que os primeiros refu-
giados comegavam a chegar a Bélgica (Td 14/6/60), a informacéo televisiva fazia coro
com o integracionismo e citava Xavier Pintado, no Didrio de Noticias, que defendia
que «(...)a Administracdo belga agiu em face das primeiras ameacas de agitacdo
avancando sucessivamente o relégio da independéncia, comprimindo e eliminando
etapas do calenddrio, sem cuidar das condicées realizadas nem tratar de obter garan-
tias para a populacdo branca(...)». Com a degradacéo da situag¢io no Congo apés a

4Desde a revisédo constitucional de 1951 que as palavras «colénia» e «colonial» tinham desaparecido por completo e
«império» tinha caido em desuso.
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independéncia, a redacc¢éo do TJ (18/7/60) destacava a tese da tranquilidade, citando
a revista Archives Diplomatiques: «<num mundo perturbado pelo édio e pela violén-
cia, a paz que reina nos territérios portugueses é realmente admirdvel».

A 7 meses do inicio da luta armada em Luanda, o Telejornal de 6/6/60 destaca a
«partida de expedicionarios» (trés companhias) para Angola. No espaco de trés dias,
em Agosto, duas grandes paradas militares, uma em Luanda e outra em Lourenco
Marques, vao passar na televisido portuguesa, respectivamente a 18 e 21/8/60, e
ainda uma outra em Goa, a 9/10/60, seguida pouco depois de “manobras militares em
Mocambique” (TJ 16/10 - 2° edicdo). Era dado também destaque, no TJ de 7/760, a
chegada de «colonos de Angola na sua farda de caqui pardo e de chapéu colonial (...)
com o peito medalhado (...)».

Se o regime continuava a insistir na tese da tranquilidade e da acalmia, os ulti-
mos meses do ano iriam introduzir na ordem politica interna uma preocupacéo acres-
cida. A 23/9/60 (Td, 22 ed.) Krutschev, discursando na Assembleia Geral da ONU,
ataca duramente a politica colonial portuguesa: «(...) Quem pode permanecer calmo
assistindo a infinddvel carnificina das populagées da Niassaldndia, Angola, Mocam-
bique...», perguntando-se depois «que frutos dera a civilizacdo como consequéncia de
cinco séculos de dominio tirdnico e colonial dos territérios africanos de Angola,
Mocambique e Guiné portuguesa?...». Krutschev diria dias depois, apds intervencao
do delegado portugués, que «Os povos coloniais tém de pegar em armas - a menos que
as Nacoes Unidas decretem o fim do colonialismo em todo o mundo que seja concedida
a independéncia a todos os povos»°, mas o telejornal nfo viria a citar esta sua passa-
gem. Logo no dia seguinte a primeira intervencéo surgia a resposta, ndo por parte do
poder politico propriamente dito, mas por parte dos media, competindo a televisao
(mais uma vez) citar, na 1* edicdo do Telejornal, o que a imprensa havia dito nesse dia.
Depois de um slide designado «Assembleia Geral» diz o locutor: «As alusées e agra-
vos dirigidos ontem a Portugal (...) pelo presidente do Ghana, N’ Krumah, e pelo pri-
meiro-ministro soviético Krutschev, a propésito da permanéncia das provincias
portuguesas no continente africano - suscitou, como é natural, uma pronta e enérgica
reaccdo da imprensa que, na sua totalidade, verbera as falsidades conscientemente
propaladas e condena com indignagdo os incitamentos odiosos a subversao (...)». Cita
entdo uma série de titulos, mas em primeiro lugar a “nota de redaccdo” do Diario de
Noticias: «Todos sabem que o grupo comunista se deslocou na sua mdxima forca, @
Assembleia Geral das Nagées Unidas com um objectivo principal: estender mais, ati-
car o fogo na Africa, onde a nossa tranquilidade, a nossa paz e a nossa histérica sobe-
rania incomodam os torvos interesses revoluciondrios da agita¢do comunista (...). Ndo
serdo, porém, as objurgatérias das faccées comunistas instaladas na ONU que nos
deterdo no caminho da nossa velha integridade nacional (...)».

A partir dai, Salazar, que permanecera em siléncio sobre o assunto ao longo de
quase dois meses, ndo mais teria descanso. Sucedem-se as manifestacoes de «desa-

5Cf. Diario de Noticias, de 12 de Outubro de 1960.



ANUARIO LUSOFONO | 2009

gravo (TJ de 27/10/60) e a 30/10/60, no 30° aniversario da Liga 28 de Maio, o Coro-
nel Santos Pedroso proferiria um «exaltado discurso» que o TdJ citava: «(...) Nunca os
portugueses avaliaram o inimigo pelo seu nimero (...) Ao lado do Chefe de Estado,
ao lado de Portugal, todos podemos continuar a Revoluc¢dao Nacional! Onde estd Sala-
zar? (toda a assisténcia se levantou, empolgada, para dizer ‘ Presente /)». A resposta
do regime — e da televisdo — prosseguia em crescendo, como que abrindo caminho a
uma aguardada intervencao de Salazar.

A 12/11/60 ha nova manifestacdo em Lisboa» e nas primeira e segunda edigdes do
Telejornal é lido o texto «A Nacdo Portuguesa e o momento internacional» que atacava,
de forma agressiva, a «forca executéria» das decisoes da Assembleia Geral da ONU
contra Portugal, entrando de seguida a reportagem da «grandiosa manifestacéo»: «(...)
Gente de todos os recantos, de Trds-os-Montes a Timor, levaram ao Governo o reptudio
undnime da Nagdo aos ataques dos imperialistas da comunidade internacional».

Salazar continuava em siléncio... S6 se resolveria a falar sobre o assunto a
30/11/60, na Assembleia Nacional, onde fez uma exposicdo sobre a campanha
anti-colonialista, transmitida a partir das 18h20 em directo pela RTP (e a partir das
22 horas em resumo telegravado). No essencial, Salazar retoma a sua posi¢do de sem-
pre reforcando a sua intransigéncia sobre qualquer hipotética negociacao da questao
colonial: «A unidade portuguesa ndo é uma ficcdo, mas uma realidade social e histo-
rica traduzida nas constituicdes e levanta obstdculos muito sérios aos que pensam
dedicar-se agora & tarefa de emancipar a Africa portuguesa. Vém tarde: jd estd. E que
essa unidade nao comporta alienacgées, cedéncias ou abandonos: as figuras juridicas
do plebiscito, do referendo, da autodeterminacdo, tGo pouco se quadram na sua estru-
tura (...). E possivel encontrar muitas deficiéncias no nosso trabalho, e somos os pri-
meiros a lamentar que a limitacdo dos recursos ndo tenha permitido ir maits além.
Especialmente nas comunicagées, na divulgacdo da instrucdo, na organizacdo sani-
tdaria (...). Mas o ambiente de seguranca de paz e de fraternal convivio entre os muito
diversos elementos da populacédo — caso tnico na Africa de hoje — é a maior obra.

Apés as sucessivas independéncias africanas do ano de 1960, nova estratégia de
producido de meta-acontecimentos emerge no telejornal: aumentam significativa-
mente os filmes enviados pelos correspondentes de RTP nas diferentes colonias, ou
realizados por enviados-especiais. A esmagadora maioria das vezes eram pecas sem
grande importincia jornalistica, que apenas pretendiam integrar a estratégia pro-
tocolar, a presenca administrativa nesses territorios.

Era nas «Revistas de imprensa» do TJ que o monologismo politico ou o anti-comu-
nismo mais primédrio emergiam em todo o seu esplendor, quase sempre através de
textos dos cronistas do regime como Dutra Faria, Barradas de Oliveira, Ramiro Vala-
dao — e, depois, Jodo Coito, que comeca significativamente a fazer a leitura da revista
de imprensa, ja como comentarista do préprio Telejornal a partir de Janeiro de 1961.
O ano de 1960 veria, portanto, as criticas oficiosas do telejornal crescerem progres-
sivamente de tom, em defesa do regime e do... Império. Mas, para todos os efeitos,
uma coisa era certa: apesar dos focos de nacionalismo em Africa e das diversas lutas
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de resisténcia no continente, para a televisdo portuguesa, para a informacéo da RTP,
reinava a tranquilidade e uma «paz admiravel» no Pais...

A medida que a situacéo se vai agravando para Portugal, nomeadamente com o
endurecimento das criticas dos paises africanos e do bloco de Leste contra a pre-
senca portuguesa em Africa, o regime faz avancar os seus media para combater
aquilo a que chama os «agravos dirigidos contra Portugal». A televisdo, designada-
mente, mas também a comunicacio social em geral, adquirem assim, agora de uma
forma mais visivel, o estatuto de «porta-vozes» do regime, aceitando colocar-se ins-
titucionalmente — algumas vezes mesmo oficialmente —, ao servico da ditadura e do
império, funcionando como um seu prolongamento, tornando-se assim inequivoca-
mente um aparelho ideol6gico do poder.

Manipulacao mediatica e manutencao do statu quo

A 12 de Novembro de 1960 véem-se os primeiros efeitos da radicalizagdo dessa estra-
tégia: o telejornal inicia o que viria a ser o longo requisitério de opinido reproduzida
depois ao longo dos anos finais do salazarismo e do caetanismo. A primeira nota
dessa longa série, é a ja citada peca «A Nacao Portuguesa e o momento internacio-
nal», que marca o principio da instrumentalizacéo do telejornal no plano editorial,
inaugurando a institucionalizac¢éo do discurso do poder nas aberturas do telejornal.
Nada disso havia acontecido até entao.

O ano decisivo para o regime seria obviamente 1961, com o inicio da Guerra Colo-
nial. Logo a partir de 1 de Janeiro o Telgjornal passaria a ter trés edicoes diarias -
a edicdo da tarde, das 18h40 as 19 horas; a edi¢io da noite, das 21h30 as 22 horas,
e as ultimas noticias, as 23h50.5 O modelo estrutural de informacéo e o agencia-
mento dos alinhamentos néo sofrem alteracdes de fundo, embora haja, por assim
dizer, uma alteracdo relativa — a entrada de Jodo Coito como comentarista na rubrica
«Letra de Imprensa». Coito passara a assinar também os «Comentérios do dia». O
tom das intervencoes de Jodo Coito era dado logo a 8/1/61: «(...) Tantas vezes a Metré-
pole gastou e gasta aquilo que tem e aquilo que ndo tem apenas porque fazemos da
soberania portuguesa no Ultramar ndo um puro instrumento de dominio, mas antes
um factor de integracdo de agregados sociais na Nacdo unal».

Para o salazarismo, nada voltaria a ser como dantes a partir do inicio de 1961.
Se o caso da operacéo de Henrique Galvdo no Santa Maria é seguido praticamente
desde o inicio pela televisdo como uma espécie de folhetim de pirataria e inclusiva-
mente com reportagens de enviados especiais da RTP, o Programa para a Demo-
cratizacdo da Republica, lancado pelo oposicdo em Lisboa é omitido pela informacéo
televisiva. Mas o maior golpe para o regime seria dado em Luanda, com os aconte-

6 Antes de Janeiro de 1961 s6 existiam dois servigos noticiosos didrios, a 1% e a 2°* edi¢des, respectivamente as 21h30
e 23 horas.
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cimentos do 4 de Fevereiro de 1961, noticiados pouco depois pelo enviado a Luanda,
Henrique Mendes.

A 7/2/61, na edicdo da noite, Henrique Mendes, referindo em titulo «Banditismo
em Angola», dava entrada a uma reportagem sobre os funerais «dos heréicos defen-
sores da ordem que tombaram para fazer frente a agitadores politicos de filiagdo
comunista». A reportagem, intitulada «Funeral em Luanda», transformava os poli-
cias mortos numa espécie de heréis de uma gesta épica: «(...) Espélios sagrados de
uma pdtria ameacada, eles resgataram com o seu sangue com o seu exemplo a afronta
com que um bando de vendidos tentou atingir a unidade nacional. O seu sacrificio,
o supremo sacrificio de um soldado, cumprimento herdéico do dever, sublima e santi-
fica o lema que encerra a decisdGo maior da hora que passa — A vida ndo importa
Portugal continuard’». O tom propagandistico era sublinhado com uma declaracao
«em exclusivo» para a RTP, de Silva Tavares, Governador de Angola, e, ainda neste
mesmo noticidrio, o destaque para uma conferéncia de José Hermano Saraiva sob o
titulo «O destino do Ultramar e a vida nacional».

Quando, porém, Américo Tom4ds recebe um grupo de oposicionistas liderados por
Manuel Azevedo Gomes, os quais na sequéncia dessa audiéncia divulgam o «Comu-
nicado aos democratas» em 8 de Fevereiro de 1961, a RTP reage condenando o comu-
nicado, chamando-lhe um «deploravel documento», e eximindo-se, explicitamente,
de divulga-lo, coisa que o préprio gabinete da presidéncia da Republica ndo havia
feito... Este episodio constitui, por assim dizer, a metafora da histéria da informacao
televisiva durante a ditadura: funcionando como gabinete protocolar e instrumen-
tal — o Telejornal actuava em relacdo a assuntos do conhecimento publico censu-
rando matérias emitidas pelos préprios organismos oficiais como foi o caso, como
que se substituindo a propria Direcgao dos Servicos da Censura.

Entretanto, se o final da crise do Santa Maria podia tranquilizar Salazar, o certo
é que, doravante, essa «maior obra» portuguesa — paz e a seguranca em Africa — dis-
tanciar-se-iam cada vez mais do horizonte do ditador. Lisboa comecara por receber os
corpos dos soldados mortos em Luanda (TJ 4/3/61) e logo de seguida confrontar-se-a
com o pedido de admissdo na Assembleia Geral das Nacoes Unidas da «questéo de
Angola» (TJd’s de 12, 14, 16, 20, 22, 23 e 25/3/61), que vira a ser aprovado com os votos
favoraveis dos EUA e da URSS, o que, sem divida, ndo deixou de perturbar o regime.

As noticias da frente ndo podiam, alids, ser piores para o regime: no dia 13/4/61,
e no mesmo telejornal em que Salazar fala ao pais, era referido que grupos de refu-
giados de Luanda chegavam a Lisboa... As crénicas e pecas filmadas sobre feridos e
refugiados de guerra, alids, ndo mais teriam fim nos meses seguintes na informacéo
televisiva, procurando o regime, aparentemente, colher, com elas, na metrépole, os
seus dividendos politicos. Puro engano, no entanto.

Mas, mais grave para Salazar, surgem «novos actos de terrorismo (abertura do TJ
17/3/61) em Angola praticados em perfeito sincronismo com as provocagoes de pro-
paganda desenroladas nas Nagées Unidas e sem duvida inspiradas e estimuladas
pelas mesmas vozes sinistras que no areépago de Nova Iorque incitam & violéncia —
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voltaram a ensanguentar a terra cinco vezes secular da portuguesissima Angola. (...)
grupos de terroristas, capitaneados ou instruidos por agentes estrangeiros especiali-
zados em tal género de accoes, assaltaram, saquearam e incendiaram casas comer-
ciais e fazendas agricolas isoladas, assassinando homens, mulheres e criancas —
numa sanha feroz e traicoeira».

Seguia-se reportagem filmada nas regides em causa: Maquela do Zombo e Car-
mona, no norte. Tratava-se, no fundo, da abertura da frente norte, no Uige, onde
pontuava Holden Roberto (o «sanguinario» Holden Roberto, como a RTP entéo lhe
chamava) e a organizacdo entdo por si liderada — a UPA. Estes acontecimentos
tomam um relevo tal na informacéo televisiva, que, longe de qualquer «black out»,
foram sim introduzidos, dias a fio, blocos especiais para tratamento deste tema em
particular, muito embora fosse retirada a conotacao politica especifica aos aconteci-
mentos, insistindo-se, tanto da parte do SNI, como da prépria RTP, em que se tra-
tavam de actos isolados de «bandoleiros».

Assim acontece logo a 18/3/61, continuando pelos dias posteriores. O TJ de 19/3/61
abre com a chegada ao aeroporto de Luanda de refugiados e feridos evacuados das
zonas atacadas «(...) pelo vandalismo canibalesco dos inimigos de Portugal». E na
sequéncia desta mesma noticia, a televisao toma a primeira linha da defesa do regime:
«(...) A RTP (...) hoje mesmo declara aberta uma campanha nacional de auxilio as viti-
mas do terrorismo em Angola para recolha de donativos que serdo enviados a Cruz Ver-
melha de Luanda (...) tarefa de solidariedade humana (...) mas demonstracdo, também,
de que, em todos os sectores e por todas as formas, nos associamos firme e decidida-
mente a quantos esfor¢os seja mister realizar para afirmarmos a nossa determinagdo
de mantermos portuguesa (sé e sempre portuguesa!), contra todas as intrigas e vilezas,
contra todas as ameacas e violéncias, contra todos os desafios e provocacgoes — a terra hd
mais de 4 séculos portuguesa de Angola!». Esta campanha de auxilio viria a ter um
éxito pecuniario assinalavel. Todos os dias, ora nas edicdes especiais, ora nas edi¢oes
principais do telejornal, eram lidas muito longas «relacoes de donativos», sendo referido
o nome da pessoa e/ou empresa e o respectivo montante oferecido.

No entanto, e apesar da rigorosa filtragem de noticias, nem toda a informacao
previamente alinhada para ir para o ar passava no crivo final. Por exemplo, a 14/5/61
é retirada uma noticia redigida nestes termos: «(...) A 30 km de Carmona um grupo
terrorista alids numeroso atacou a fazenda de S. Domingos, deparando com a deno-
dada resisténcia de trabalhadores bailundos que lhes causaram numerosissimas bai-
xas. A superioridade numérica, acabou, no entanto, por obrigar os bailundos a retirar,
o que os bandoleiros aproveitaram, para roubar gado e mantimentos e cevar a sua
ferocidade sobre os corpos dos defensores mortos». Dois outros exemplos ainda neste
periodo, alids idénticos, presume-se que foram censurados por ambos falarem de ceri-
monias de hasteamento da bandeira nacional: «(...) As ultimas noticias chegadas a
Luanda informam que a sanzala de Sassa, perto do Caxito, esteve ontem em festa,
onde numa ceriménia impressionante se procedeu ao solene hasteamento da Bandeira
Nacional» (Td 5/6); «A povoacdo do Bombo foi recuperada por uma for¢ca militar que
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realizou com éxito uma operacdo de limpeza. Apesar de atacada @ saida para Lucunga
a forca atingiu o seu objectivo sem sofrer baixas e infligindo-as ao inimigo. Foi rezada
missa campal durante a tarde do ontem na historica fortaleza do Dembe, onde foi
hasteada a Bandeira Nacional, com grande solenidade» (esta, alids, a noticia ali-
nhada para abertura do telejornal de 24/6, censurada na totalidade).

Em sintese, a partir de 15 de Marco de 1961, com o incremento das acgdes dos
guerrilheiros nacionalistas no norte de Angola, e paralelamente & aprovacao, contra
o governo portugués, pelos Estados Unidos e pela Unido Soviética, da admisséo a dis-
cussdo na ONU dos acontecimentos ocorridos em territério angolano, a informacéo
da RTP passa a apresentar reportagens realizadas nos locais em guerra, introdu-
zindo inclusivamente edi¢Oes especiais sobre os acontecimentos, e abrindo a «cam-
panha de auxilio as vitimas do terrorismo», a qual constituiria um novo e importante
elemento do dispositivo instrumental dos telejornais.

Ao longo de dois anos assiste-se assim a introducdo de novas regularidades dis-
cursivas, mas todas com um eixo comum - a inquestionabilidade do dominio colonial
portugués em Africa. Assim, & crueza e violéncias das reportagens realizadas no tea-
tro de guerra pelos correspondentes de guerra, ou pelos enviados especiais, junta-
vam-se agora as campanhas de auxilio fortemente mediatizadas pela televisao, e,
posteriormente, os comentario e editoriais, de abertura de telejornal.

Verifica-se assim uma alteracéo significativa no plano da estratégia propagan-
distica do regime: a televisao, até ai pouco necessaria e pouco utilizada na defesa da
politica do regime, passa a ser considerada como um dos meios imprescindiveis a
construcao do cendrio politico e mediatico da guerra e, também, necessariamente, a
divulgacao da resposta de «forga» e «rapidez» a que Salazar se havia langado. Era a
subita descoberta do meio eficaz para legitimar uma estratégia de ofensiva na frente
militar, e, naturalmente, o canal préprio para a concretizacio dos efeitos de mani-
pulacdo de um conflito que o mundo, alias, de uma maneira geral, queria ver resol-
vido através de negociacoes imediatas.

A RTP, por outro lado, estabelecia um contraponto estratégico relativamente a
«frente» de combate. Os seus editorialistas, com frequéncia — e a4 imagem da dou-
trina e da accéo politica — consideravam estar num dos bastides da «retaguarda». E
a televisao foi, sem duavida alguma, uma retaguarda eficaz para Salazar e depois,
também, para Marcello Caetano.

A resposta massiva que, a partir dai, iria ocorrer em termos estritamente mili-
tares, seria também acompanhada por uma politica de informacéo e propaganda
extremamente agressiva na televisdo, facto que, alids, ja se vinha a fazer notar desde
o inicio das hostilidades em Luanda, como estamos a ver.

A agressividade da informacéo e da propaganda, quer sob o ponto de vista do
conteddo, quer na sua regularidade e intencionalidade, vem, aparentemente pelo
menos, reforcar a posicio do regime perante a opinido publica.

A informacéo sobre a guerra nas colonias, de uma forma geral, primeiro com as
rubricas «Acontecimentos em Angola» e depois com o «Noticidrio de Angola», quase
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sempre a abrir a informacéo, preenchem de forma esmagadora, praticamente até
meados de Outubro de 1961, os trés blocos diarios, e nomeadamente a edicdo da
noite, que era o bloco de maior audiéncia, apesar, claro, do seu impacte limitado em
termos de audiéncia.

A eficiéncia da maquina televisiva no cumprimento desta tarefa era alids reco-
nhecida: a certa altura é o proprio Ministro do Exército, brigadeiro Mario Silva, que,
num discurso aos militares, proferido no decorrer das cerimdnias de mais uma par-
tida de tropas (TJ 12/8/61) dizia: «A imprensa, & rdadio e & televisio que tém prestado
valiosissima colaboragdo, tanto no Ultramar como na Metrépole, peco-vos que déem
todo o auxilio possivel, pois tém sido extraordindrios no cumprimento da sua ele-
vada missdo. E se estivesse na minha mdo a possibilidade de condecorar esses 6rgaos
fd-lo-ia com a melhor boa vontade».

O Governo, no entanto, ndo se esqueceria de condecorar estes seus arautos. E
fa-lo-ia, ndo em Lisboa, mas, precisamente, pouco tempo depois, em Lourenco Mar-
ques, aquando da estada de Adriano Moreira, Ministro do Ultramar, que, na ocasido
(Td 13/10/61) «(...) pés em relevo o extraordindrio papel que nas presentes circuns-
tancias da vida nacional cabe aos érgdos de informacdo acentuando a excelente e
patridtica colaboragdo que tem recebido dos érgdos de informagdo metropolitana e
das provincias ultramarinas (...)». E, a terminar, Adriano Moreira condecorava com
a medalha de prata de servigos distintos do Ultramar um operador da RTP e um
locutor da Emissora Oficial de Angola: «Distinguindo estes dois valorosos e esforca-
dos reporteres — entre muitos outros que mereceriam a mesma condecoracdo — a todos
englobo nesta ocasido», diria.

A este propésito, também Joao Coito (TJ 30/9/61) se ndo continha: «Nunca como
hoje a informagdo portuguesa viveu de tamanha intensidade. E compreende-se que
assim seja. Portugal vive neste momento a maior velada de armas de toda a sua his-
toria nacional (...). A informacdo vive intensamente esta hora. E, neste capitulo, merece
relevo especial, o papel da Televisdo, cujas c@maras tém estado sempre na primeira
linha e tém proporcionado a muitos milhares de portugueses os meios de acompanhar
com realismo e verdade a nossa defesa do mundo». Para ele, cronista assiduo do tele-
jornal, ndo havia davida de que «em Angola havia um soldado chamado Televisdo».

Informacéo preenchida com propaganda governamental

A partir da primeira remodelacédo do Governo (serdo trés em 1961, mas uma segunda
se seguiria logo no inicio de Maio), a propaganda governamental na televisao, direc-
tamente vigiada por Manuel Figueira, ainda chefe da Divisao de Noticiarios, ocupara
a maior parte do espaco da informacéo televisiva.

A 18 e 21/4/61 teriamos imagens das primeiras (de uma interminavel lista nesse
ano) partidas de tropas para Angola logo apés Salazar ter assumido a pasta da
Defesa. No telejornal desse dia 21 passavam imagens de «soldados em amena con-
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versa com amigos e familiares...», e dizia-se estar a «dar execucdo, em ritmo acelerado
ao plano de envio imediato de reforcos para a nossa provincia de Angola, quer em
contingentes, quer em material de guerra», para nas ultimas noticias ser lido o comu-
nicado n° 1 do Secretariado-geral da Defesa Nacional: «(...) Com as medidas agora
em curso, quer as recentemente determinadas por Sua Exceléncia o Presidente do
Conselho e Ministro da Defesa, ouvido o Conselho Superior Militar, quer as jd deci-
didas anteriormente, espera-se criar em curto prazo o clima de paz essencial a vida
em Angola»... Era a crenca de Salazar de retomar a «<maior obra portuguesa»... Mas
a paz ndo mais regressaria.

Em Luanda estava uma equipa de reportagem da RTP, de que fazia parte o jor-
nalista Hor4cio Caio e o operador Anténio Silva, e que enviava o material que depois
era montado nos estudios de Lisboa. Na redaccao, em Lisboa, Jodo Coito continuava
a fazer opinido (TJ 7/6/61) a proposito dos ataques da guerrilha «estrangeira»: «(...)
Ha cinco séculos que o canibalismo foi suprimido nas nossas provincias de Africa...
Que satisfacam esses instintos dentro dos seus préprios dominios. Até porque, nés
brancos, negros e mesticos somos duros de roer»...

No més de Outubro, apés a tomada de Nambuangongo e a reocupacao do macigo
da Pedra Verde, no Norte de Angola, o regime tenta fazer crer que a guerra tinha che-
gado praticamente ao seu fim, como diria o governador-geral Venancio Deslandes:
«Se a guerra se pudesse compartimentar em fases perfeitamente distintas diriamos
que teriam assim terminado as operacées propriamente militares e estaria iniciada
a fase seguinte de operacées policiais...»”

No periodo inicial da guerra colonial (1961), e ao longo de praticamente dois anos,
é em torno de quatro vectores fundamentais, quatro formacoées discursivas, que
emergem, com uma identidade e uma unidade especifica, os alinhamentos que mar-
cardo a informacao televisiva de entao. Referimo-nos, designadamente, a recorrén-
cia e regularidade no texto jornalistico, de praticas, temaéticas e séries discursivas
sobre a guerra colonial:

- No periodo do comeco da guerra é, desde logo, através das imagens do envio de
tropas para o Ultramar que se verificam novas modalidades de enunciacio e
de instrumentaliza¢do do dispositivo televisivo. Um facto em si mesmo «des-
dramatizado» pelo regime no pequeno ecrd, mas de grande efeito social, efeito
alias sempre iludido nas imagens, sendo dados a ver apenas alguns sinais de
naturalidade no acatamento de uma «missio», no momento da partida das tro-
pas e nas despedidas das respectivas familias.

- Um segundo vector constantemente presente era o relevo dado ao campo insti-
tucional, a agenda e ao protocolo oficial, aos comunicados e notas oficiosas,
enfim, as actividades ministeriais e oficiais em geral, e de comando militar,
nomeadamente sobre os «acontecimentos em Angola»; e, complementarmente,

7Cf. Diario de Noticias, de 8 de Outubro de 1961.
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as cronicas sobre este mesmo tema, agora assinadas pelos jornalistas respon-
saveis pela informacao e pela propaganda oficial, exteriores ao Td, designada-
mente Ramiro Valadao (na altura Director dos Servicos de Informacgao do SNI),
Barradas de Oliveira (director do Didrio da Manha), que continuava com o seu
programa dominical «Os factos da actualidade nacional», e também por Joao
Coito, com a sua frequente «Letra de Imprensa», que vem na linha das ja refe-
ridas revistas de imprensa. E, mais tarde, pelos préprios responséaveis da infor-
macao, designadamente Manuel Figueira, Manuel Maria Murias, Vasco Teves
e José Mensurado.

- Um terceiro aspecto ndo menos importante tinha a ver com a promocéo das cam-
panhas de donativos e de <benemeréncia», o «vinho» e as «madrinhas» para os expe-
dicionarios da Guerra (campanhas da Cruz Vermelha Portuguesa e do Movimento
Nacional Feminino) a que a RTP da largo tempo de antena nos seus noticidrios.

- Finalmente, as séries de imagens e as reportagens da guerra colonial, capta-
das e/ou editadas quer pelos correspondentes, quer pelos enviados especiais,
quer pela redaccédo de Lisboa.

Mais tarde, ja a partir de 1964, a guerra sera sobretudo de «evocacdao» na RTP. A
«efeméride» do «terrorismo» em Angola passard entdo a ser referida sempre a 15 de
Marco, altura da abertura da frente norte naquele territério (e ndo a 4 de Fevereiro,
quando se registou o assalto dos nacionalistas as prisoes de Luanda). Era uma data
solenemente aproveitada pela propaganda salazarista e pelo telejornal para consagrar
os principios inelutaveis de Salazar para o «problema ultramarino», agora claramente
«arqueologizado» em matéria de imagem e de reportagem do teatro de guerra.

Um outro aspecto extremamente relevante para a caracterizagao do dispositivo
deriva do modo de fabrico da noticia e do pseudo-acontecimento, e do seu posterior
alinhamento nos telejornais. Diz respeito a uma pratica que passa a ser frequente
nos alinhamentos e na estrutura noticiosa diaria, sobretudo apés o inicio da guerra
colonial, quando o regime e a sua informacao televisiva se véem confrontados desig-
nadamente com as resolugoes aprovadas na ONU contra Salazar e a sua estratégia
para Africa: concretamente, referimo-nos & frequéncia com que eram relegadas para
blocos noticiosos secunddrios - como a edicdo da tarde, por exemplo - ou para lugar
pouco relevante no alinhamento do TdJ principal -, informagoes, ou mesmo inclusi-
vamente notas oficiosas que evocassem tais criticas, ou tais resolucoes (veja-se Td de
12/5/62), isto, obviamente, quando eram transmitidas. Veja-se também que a noticia
da aprovacgao da mocéo do Conselho de Seguranca da ONU que pedia a Portugal a
concessdo da autodeterminacio as provincias africanas de Portugal é dada signifi-
cativamente na edicdo da tarde do TdJ de 31/7/63. O mesmo sucede, por exemplo, no
TJ de 6/12/66 com a aprovagio na Comissio das Curadorias de uma proposta de
mocao que considerava «crime contra a humanidade a permanente imigracdo de
brancos nas provincias ultramarinas portuguesas», noticia também relegada para a
edicdo da tarde desse dia.
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A partir de 13/2/63 o0 TJ da inicio a emissao de uma série de seis documentarios
sobre «a acg¢do psico-social conduzida naquela Provincia pelas For¢as Armadas e a
obra de fomento econémico ali em curso» (Td 12/2/63). Tratava-se de um conjunto de
trabalhos produzidos pela RTP em colaboragio com o Servigo de Informacéao Publica
das Forcas Armadas e do Ministério da Defesa que iam para o ar pelas 20h50, antes
do telejornal das 21h30.

Salazar volta a falar ao pais em directo, apds a edicdo da tarde do TJ de 12/8/63,
discurso que voltaria a ser reproduzido na integra, em teleregisto, as 22 horas, e no
dia seguinte, as 19h40. As repercussoes ao discurso comecariam a ser referidas nas
ultimas noticias. Era citado, por exemplo, o Washington Post, para quem Salazar
havia atacado, no seu discurso, a politica dos EUA em relacdo a Africa. E ficavam
ainda algumas das frases mais salientes do discurso: «Portugal ndo estd disposto a
‘lancar a toalha’ em Angola ou Mocambique; Defenderemos o nosso territorio até ao
limite». Se em Agosto a informacao televisiva esteve como que mobilizada para o
discurso e a manifestacéo de apoio a Salazar, em Setembro e Outubro o mesmo acon-
tecera mas agora relativamente a viagem por barco de Américo Tomas a Angola e S.
Tomé. As viagens, quase sempre realizadas por Américo Tomads, e sobretudo as que
tinham por destino as terras de Africa, transformavam-se em grandes folhetins di4-
rios, com detalhadas reportagens-tipo ilustradas por imagens protocolares de aber-
tura de telejornal, por vezes ao longo de mais de um més, como aconteceria também
em 1964, nos meses de Julho e Agosto, por ocasido da viagem a Mocambique.

Entretanto, a partir de 24/12/1963 as noticias da tarde e noite passam a ter o
«visto» de um novo censor: tratava-se de Manuel Maria Murias, que a partir de
entdo, caso a caso, inclusive em muitas das noticias redigidas pelo proprio, deixara,
indeléveis, as iniciais do seu nome. E assim continuara a suceder por todo o ano de
1964 e seguintes, agora na qualidade de chefe de Divisdo de Programas de Infor-
macédo a Actualidades.

De outra guerra se tratava agora na informacao televisiva. Quatro anos depois,
0 15 de Marco de 1961 entraria ja como «efeméride» na abertura do telejornal: «Do
Congo, jd inundado em sangue, a tempestade de 6dio transborda para Angola. Hor-
das terroristas passam a fronteira. Palavra de ordem: exterminar os europeus, e todos
os negros angolanos que ndo aludem a matanca. E a terra cobre-se de ruinas e de
caddveres mutilados. O colono portugués nao retirou. Fincou os pés na terra, jd enso-
pada no sangue dos seus irmdos. Empunhou uma arma. E combateu. Combateu pela
terra que ele desbravara (...)».

Ao discurso militante radicalizado e a convic¢do integracionista, designadamente
na opinido do telejornal, ndo iriam ser permitidas quaisquer concessoes. O «soldado
chamado televisdo» tinha agora um outro nome: Manuel Maria Murias. A 15/3/1965,
a proposito do inicio da guerrilha em Luanda, dizia Murias: «Quatro anos jd passa-
ram; todavia, nem um segundo daquelas horas terriveis nos saiu da lembranca.
Recordamos tudo momento a momento (...). Portugal em Angola viveu no dia 15 de
Margo de 1961 os seus momentos decisivos. Venceu». E prosseguindo: «Que se passou
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no mundo desde entdo? No principio éramos sés, apoiando-nos na amizade jamais
traida dos espanhdis. Os nossos aliados de sempre, a Gra-Bretanha e a América
abandonavam-nos, atacavam-nos em Nova lorque nos balcées da ONU ou forneciam
armas aos agressores que do Congo assaltavam as nossas terras e as nossas gentes
(...). Quatro anos volvidos jd ninguém tem duvidas: ganhdmos com as armas na mao
e ganhdmos junto da opinido internacional. Ganhdmos todos, mas nada teria sido
possivel sem Salazar, sem o seu comando intransigente, sem a sua autoridade indis-
cutivel. Muitos foram rendidos nos seus postos; nem por isso se perderam posicoes. S6
Salazar se tornava indispensdvel (...). Agora bem nos podemos gabar de ter ganho a
guerra porque nos mantivemos @ sua volta tdo intransigentes como ele. Aqui, na reta-
guarda; ld longe, no mais aceso da luta (...)».

Manuel Maria Murias destaca-se pela viruléncia dos seus comentarios, sobre-
tudo em relacdo a U Thant, secretario-geral da ONU, como aconteceu constante-
mente até ao final do seu primeiro mandato, em 1 Setembro de 1966. Dir-se-ia que
da mesma forma que, para Salazar, Deus, a Patria e a Autoridade néo tinham dis-
cusséo, assim para a informacéio televisiva, Salazar e a sua politica ndo tinham dis-
cussdo. Ou nao representasse Salazar para Manuel Murias (TJ 15/4/66), «como sé
duas ou trés vezes isso aconteceu a alguém na Histéria de Portugal como que a encar-
nacdo do destino que nos fez Pdtria e nos deu missdo». No final do ano de 1966 (TJ
31/12) Salazar era definido como «o génio sem o qual nada se poderia ter feito»; acres-
centava Manuel Maria Murias: «as geragdes que se sucedem sabem de cor e com as
armas na mdo a licdo que transmitiu».

Murias marcara a informacao televisiva até que Ramiro Valadéo entre na RTP, ja
em 1970, pela méo do «fundador» e «supremo inspirador» da RTP, Marcello Caetano.
Esta mudanca nao foi apenas uma mudanca de pessoas, ou de lideranca na redaccéo,
mas significou também uma importante alteracio no quadro do préprio discurso jor-
nalistico televisivo e, nessa medida, no quadro da prépria estratégia propagandistica
do regime, que encontrava agora neste novo responsavel — um «duro» do regime, um
profissional dado a militAncias e a defesa da causa salazar-caetanista.

O «todo idolatrado que é a Pdtria» e os que «maculam o nosso chdo africano» eram
expressoes da abertura do TdJ de 10/6/1971. Sem se conseguir aproximar do estilo de
Murias, Vasco Teves radicalizava agora ainda mais o seu discurso, e a 16 de Junho
dirda mesmo, & boa maneira do seu antigo chefe, na primeira pessoa do plural, que
«estamos todos, sem excepcdo envolvidos na tarefa tinica e apaixonante do engrande-
cimento da Pdtria»... E se houvessem «razées para o desmentir», acrescentava: «sabe-
remos bem destrui-las». Nao haveriam concessdes ao «inimigo, insidioso e cobarde»,
como Vasco Teves entao dizia (TJ 10/6/71). A grande questao, para o regime, era a de
sempre: ou Marcello Caetano ou «a revolucdo, a guerra e caos» (Td 22/7/71).

Muito perto ja do 25 de Abril, 0 ano de 1973 comecava com um editorial «ao encon-
tro dos bravos que no Ultramar defendem a integridade da Pdtria»... E, algo para-
doxalmente, ainda que numa tultima edicéo (5/1/73), através de um comunicado
oficial, séo lidas partes do contetdo dos panfletos acima referidos «alertando as cons-
ciéncias contra a guerra colonial»...
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Também o caso da greve da fome de cristdos que ocupavam a Capela do Rato em
Lisboa era referido no comunicado do ministério do Interior, assunto que voltaria a
primeira pagina do TdJ de dia 9/1/73 — era o antncio da demissdo por Marcello Cae-
tano dos funciondrios publicos presentes na vigilia da Capela do Rato. Os «agentes
do medo, da cobardia e da trai¢do» seriam os alvos dos telejornais (de 17 e 19/1/73),
em dois editoriais a mais uma conversa em familia de Marcello Caetano. Era ainda,
e uma vez mais, a recusa de renunciar ao Império colonial e a inevitavel acusacio
dos dissidentes, conversa que viria a originar multiplas reac¢oes de apoio nas colo-
nias, com os filmes das respectivas manifestagoes inseridos na abertura dos ali-
nhamentos de finais de Janeiro.

Por essa altura surge uma primeira «palestra» do secretario de Estado da Infor-
macio e Turismo, César Moreira Baptista, emitida na abertura do TJ de 25/1/73,
comentario que se tornaria habitual ao longo dos meses seguintes, com uma perio-
dicidade ora quinzenal, ora mensal. O facto de um secretario de Estado ter acesso,
de forma periddica, e com comentario pessoal, as aberturas do telejornal, era com
efeito pratica inédita na RTP, ao longo dos periodos do salazarismo e do marcelismo,
enfim, ao longo de toda a histéria da RTP.

Em Julho de 1973 Marcello ira a Londres e em comunicado lido na abertura do
TJ de 11/7/73, a Secretaria de Estado da Informacéo e Turismo alertava para uma
«campanha», na capital britanica, de «grupos de apoio aos movimentos terroristas»,
acusando a imprensa londrina de dar destaque a «pretensas atrocidades» cometi-
das pelo exército portugués em Mocambique (tratava-se do conhecido caso de
Wiryamu). No mesmo TdJ, José Mensurado corroborava a acusacéo, e falava de
«orquestracio» que envolvia o Times, a Camara dos Comuns e alguns portugueses,
para a «entrega pura e simples do nosso Ultramar». «Portugueses desnacionalizados
e sem pudor», diria no dia seguinte, citando Moreira Baptista (a0 mesmo tempo que
era mostrado um slide — TJ de 12/7/73 — e comentava: «<Aqui estd um desses portu-
gueses, o advogado Mdrio Soares»). Apesar de se tratar de uma visita oficial, o TJ
acaba por dar grande destaque as posi¢des de Mério Soares, acusando-o por mais de
uma vez de estar ao lado dos inimigos de Portugal. A curta viagem de Caetano pau-
tava-se afinal, como era esperado, por nova campanha de intoxicacdo da opinido
publica: de um lado, os portugueses que deram o «<mandato indeclinavel» a Marcello
Caetano, agora em grandes manifestacoes em Lourenco Marques e Lisboa, do outro
os «cabeludos», a «internacional comunista» e os «inimigos da Patria».

Poder-se-ia dizer, seguindo uma ideia de Fernando Rosas, que da mesma forma
que o «<império colonial» desempenhou um papel historicamente decisivo na perpe-
tuacdo da estrutura econémica e social metropolitana e no retardamento das suas
mudancas ate a descolonizacio (Rosas, 1987:17), assim a estrutura da informacéo
televisiva viria a contribuir claramente, ndo s6 para a manutencao do statu quo,
mas também para o adiamento, quer da liberalizacdo do regime, quer da possivel
introducédo de solucoes flexiveis sob o ponto de vista da politica administrativa das
colénias ou mesmo de um outro tipo de relacionamento com os seus movimentos
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politicos de emancipacéo e libertacdo. Um papel ainda decisivo porque, por esse fazer
opinido passava, na «retaguarda» do regime, o controlo do campo simbélico e media-
tico, e nomeadamente a contencéo das pulsodes sociais mais exacerbadas.

A televisao portuguesa assume assim ao longo da guerra colonial, mas muito em
particular na sua fase inicial, uma exposicao obscena de imagens da guerra, imagi-
nando que essa seria a melhor forma de aproximar a opinido publica do regime.

Os efeitos negativos dessa estratégia eram claramente atenuados pela reduzida
penetracido do meio televisivo na altura. Corrigida essa estratégia, nomeadamente
a partir da direccdo de Manuel Maria Murias, a RTP voltaria a procurar cumprir o
estatuto de maquina dissuasora da esfera publica e a desempenhar o papel de
agente de legitimacado de uma politica em declinio, que, alids, nenhum aparelho ideo-
logico ou mediatico seria ja capaz de inverter.
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Resumo

A partir da discusséo das relacoes entre a televisio e a memoria coletiva na socie-
dade contemporanea, este trabalho descreve e analisa o programa Retrospectiva de
Fim de Ano, veiculado pela Rede Globo de Televisdo, no Brasil. O artigo procura
caracterizar o programa como uma peculiar mnemotécnica que, através de recursos
expressivos proprios do meio eletronico, reescreve os acontecimentos midiaticos, des-
tacando o seu lugar na experiéncia social e tornando-os memoraveis.

Abstract

Starting from the discussion of the relations between television and collective mem-
ory in the contemporary society, this work describes and analyses the show Retro-
spectiva de Fim de Ano, broadcasted by the Globo Television Network, in Brazil. The
paper seeks to define the show as a peculiar mnemotechnic which, through expres-
sive resources typical of the electronic media, rewrites the mediatic events, under-
lining their place in the social experience and making them memorable.

Palavras-chave: memoria; televisao; sociedade.

Keywords: memory; television; society.

! Este artigo é resultado do trabalho de analise desenvolvido na dissertagdo do Mestrado em Comunicacédo Social:
Eclipses do Inesquecivel: o acontecimento na mnemotécnica da Retrospectiva de Fim de Ano. 2007 — Universidade
Federal de Minas Gerais, Belo Horizonte - Brasil.

* Doutorando em Comunicagéo Social na Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG), mestre em Comunicagéo
Social pela UFMG, estudante em estdgio de doutoramento sandwich na Universidade do Minho | ren-
neof@gmail.com



116

ANUARIO LUSOFONO | 2009

Um inesquecivel eclipse

“Entao, olhamos outra vez para o azul; e rapidamente, muito muito depressa, desva-
neceram-se todas as cores; tornou-se mais e mais escuro, como no principio de uma tem-
pestade violenta; a luz desaparecia e desaparecia, isto é a sombra, repetiamos nés; e
pensamos agora acabou — isto é a sombra; quando de repente se apagou a luz. Tinha-
mos caido. Tudo estava extinto. Nao havia cor. A terra estava morta. Esse foi o momento
espantoso; e o préximo quando, como que uma bola que tivesse ressaltado, a nuvem
ganhou de novo cor, apenas uma pincelada de uma cor etérea, e assim voltou a luz”.
Virginia Woolf

Em 1915, a escritora inglesa Virginia Woolf (1882—1941) iniciou a escrita de um dia-
rio que cobre com regularidade os acontecimentos principais dos ultimos 27 anos da
sua vida. Uma das passagens relata o eclipse total do sol do dia 29 de Junho de 1927.
Virginia Woolf, o marido Leonard, o sobrinho e outros amigos empreenderam uma
expedicdo a faixa de visao total do eclipse, a norte de Londres.

O relato se inicia quando a carruagem da escritora deixa King Cross em direcdo
ao local de observacao do eclipse. Woolf narra essa experiéncia em detalhes, atenta
nfo apenas aos seus sentimentos como também para os daqueles a sua volta. A nar-
rativa busca ordenar a memoria, atenta para imagens observadas por outros, mas
que oferece sensacoes experimentadas individualmente.

Seu diario apresenta ndo apenas um retrospecto desse acontecimento, mas tam-
bém das emocoes. A reconstrucéo da experiéncia de assistir ao eclipse traz um acon-
tecimento captado por uma subjetividade, revivido por meio das sensacoes que a
escritora teve naquela noite. Levados pela memoéria de Virginia Woolf através das
paginas de seu didrio, somos transportados a uma época em que espaco e tempo
ainda estavam entrelacados na experiéncia vivida. Carruagens, como a da escritora,
ainda convivem com os primeiros automédveis de “palidas luzes amarelas” que se
encontravam em fila para também acompanhar o eclipse.

O tempo da experiéncia narrada por Woolf transcorre lentamente. Enrolados em
cobertores, a escritora, o marido e os amigos esperam ansiosos pelo eclipse, e quando
este vem, d4 a impresséo de ser mais rapido do que todo o resto. As cores desaparecem
e, por 24 segundos, 0o mundo é tomado pelas trevas. Surgindo de repente, o eclipse nar-
rado por Woolf paralisa o tempo a sua volta. Sua sombra cobre a tudo e a todos, mas
quando a luz volta, tudo parece ainda mais belo e cintilante aos olhos da escritora.

Regressaram sobre o vale e as colinas com espantosa luminosidade e rapidez e
beleza — primeiro, miraculosamente cintilantes e etéreas, depois, quase como nor-
mal, mas com uma grande sensacdo de alivio. Era como uma recuperacéo. Tinhamos
estado muito pior do que o que pensavamos. Tinhamos visto o mundo morto. Era um
dos poderes da natureza (Woolf, 1953: 112)2.

2 Traducéo do autor a partir do original.
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Em menos de meio minuto, Virginia Woolf experimentou uma aceleracido no
tempo. De repente, o dia se tornou noite, para se tornar dia de novo. O mundo mor-
reu e renasceu. Ou melhor, foi tomado, quase que substituido por outro, apenas para
ser melhor observado quando a natureza o devolveu a escritora. Os 24 segundos do
eclipse, ao projetar sua sombra sobre o mundo, permitiram & escritora vé-lo ainda
melhor. O inesquecivel eclipse de Virginia Woolf trouxe a ela um mundo mais claro,
mais cintilante, mais visivel.

O mundo cotidiano de Virginia Woolf ndo era mais o0 mesmo depois do mundo
eclipsado, observado por ela. Assim como o acontecimento daquela noite, que “eclip-
sado” pela narrativa da escritora, surge para nés nio como de fato aconteceu, mas
como Woolf se recorda dele. A memoria é um eclipse, que lanca luz e sombra em dife-
rentes acontecimentos experimentados por todos nés. Da penumbra, acontecimen-
tos emergem com grande for¢a, enquanto outros acabam desaparecendo nas trevas.

O eclipse reconstruido por Woolf a partir de sua memoria individual confunde-
se com um passado compartilhado por um grupo. O momento que seu grupo de ami-
gos viveu foi reconstruido por ela, que assim criou um passado comum, coletivo. Ao
compartilhar suas memodrias sobre o eclipse através de seu didrio, a escritora socia-
lizou um acontecimento passado, pertencente a um determinado grupo. Sua memé6-
ria individual, ao ser lida por aquele grupo ao qual pertencia, tornou-se um ponto de
vista sobre essa memoria conjunta acerca do eclipse de 1927. Para aqueles que acom-
panharam o eclipse, a leitura da narrativa de Virginia Woolf ultrapassa o dominio
individual e passa a ser compartilhada pelo grupo.

A implicacdo entre memoria e a vida em sociedade surge nos estudos de Maurice
Halbwachs (1950/1990%), que vé os quadros sociais como pontos de localizacéo e refe-
réncia na reconstrucdo da memoria. Para ele, ndo se pode lembrar a ndo ser em
sociedade, pela assisténcia do outro. Como exemplo, Halbwachs cita o reencontro de
dois amigos: 0 rememoramento em conjunto d4 a idéia de que a lembranca é revi-
vida com mais intensidade. Isso ocorre porque quando uma impressio pode se apoiar
néo apenas em sua propria lembranca, mas também sobre a dos outros, nossa con-
fianca na exatiddo do que estd sendo evocado é maior, como se uma mesma expe-
riéncia fosse recomecada ndo apenas por uma pessoa, mas por varias. A memoria
coletiva se constrodi, entdo, como uma massa formada por lembrancas comuns. As
lembrancas, mesmo as mais pessoais, sdo transformadas pelas nossas relacées com
os outros, através dos diversos meios de socializacdo. E por isso que os aconteci-
mentos e acdes que temos mais facilidade em lembrar sdo aqueles de dominio
comum, dos quais podemos nos lembrar em conjunto.

Conceder-nos-ao, talvez, que um grande numero de lembrancas reaparecem porque
nos sdo recordadas por outros homens; conceder-nos-d4o0 mesmo que, quando esses

homens néo estdo materialmente presentes, se possa falar de memoria coletiva

3 A primeira data refere-se ao ano da publicacéo original e a segunda a edi¢éo consultada.
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quando evocamos um acontecimento que teve lugar na vida de nosso grupo e que
consideravamos; e que consideramos ainda agora, no momento em que nos lembra-
mos, do ponto de vista desse grupo (Halbwachs, 1950/1990: 36).

Isso explica, para Halbwachs, o motivo de néo termos lembrancas da nossa pri-
meira infincia: ndo éramos seres sociais, nossas impressoes nao podiam ser com-
partilhadas. A memoria coletiva constréi-se, entéo, dentro do grupo. Dessa maneira,
memoria ndo se confunde com Histéria, uma vez que memoria relaciona-se a um
determinado grupo visto por dentro, diz das impressdes compartilhadas pelos mem-
bros do grupo, enquanto que a Historia seria o grupo visto de fora por outros néo per-
tencentes a ele. Se a Histéria conserva algo que faz parte da memdria coletiva de
hoje, é apenas porque ela esta retendo aquilo que interessa as nossas sociedades.

A memoria coletiva nao ultrapassa os limites do grupo. O rememoramento do
eclipse feito por Virginia Woolf s6 ganha forca como memédria coletiva dentro do
grupo que participou daquele acontecimento. Para nés, fora do tempo e do lugar da
ocorréncia do eclipse, sua narrativa é apenas uma descricdo individual de um fato
marcado no tempo. Por esse motivo, ndo podemos falar de apenas uma, mas de varias
memorias coletivas, ligadas diretamente ao grupo do qual faz parte.

Essa caracterizacdo da memoria coletiva pressupoe formacoes de memorias con-
sensuais e de grupos relativamente estaveis, como havia na época da proépria Virgi-
nia Woolf, em contraste com os grupos sociais fragmentados da atualidade, em que
existe uma nova dindmica de temporalidade que dificulta a existéncia de formas de
memorias consensuais coletivas. Nao que atualmente nao existam memorias coleti-
vas, mas essas tornam-se mais dificeis de se formar de maneira estavel. Apesar dos
diversos tipos de estudos existentes sobre a memdria, o olhar aqui recaird na maneira
como essa memodria coletiva se comporta nessa nova temporalidade pés-moderna.
Como uma memoria entrelacada com a existéncia social se enquadra em uma socie-
dade que parece apresentar lacos mais efémeros do que aqueles de épocas anteriores.

Para Zygmunt Bauman (2000), a contemporaneidade comega quando o espago e o
tempo sdo separados da pratica da vida, deixando de ser um conjunto de aspectos entre-
lacados da experiéncia vivida. Bauman entende a atualidade como uma modernidade
liquida, leve, fluida. Prefere, por isso, o termo “modernidade liquida”, a palavra pds-
modernidade, que traz consigo a idéia restrita de uma ruptura com a modernidade. O
que ira diferenciar a nova modernidade da modernidade “classica”, para ele, é a ausén-
cia de um telos para a mudanca, a inexisténcia de um projeto, de uma finalidade dltima.
Nao ha sentido, nessa nova modernidade, em perseguir uma utopia que, sabe-se muito
bem, néo pode ser atingida. E nessa desiluséo com o projeto moderno que se tém um
esboco desse novo momento que recebe tantos nomes diferentes. A contemporaneidade
nasce ndo do anuncio de alguma coisa nova, mas na rejeicao do velho.

A construcao de veiculos capazes de se deslocar mais rdapido que as pernas dos
seres humanos ou dos animais fez com que o tempo necessario para percorrer o
espaco deixasse de ser relacionado exclusivamente com a distancia. Surgindo como
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essa variagdo na relacdo entre tempo e espaco possibilitada pela inventividade
humana, a aceleracéo foi incorporada a légica capitalista, capacitando a realizacéo
mais rapida das tarefas e, por conseqiiéncia, causou o aumento da produtividade.
Essa flexibilidade e expansividade recentemente adquiridas transformaram o tempo
em arma importante na conquista do espaco.

E um tempo instantaneo e sem substéncia, que se torna sem conseqiiéncias exata-
mente pela efemeridade dos atos, que acabam perdendo seu valor com a aceleracéo
temporal®. Segundo Bauman, instantaneidade significa realiza¢ido imediata, no ato,
mas também exaustido e desaparecimento do interesse. Com a diminuicdo do tempo
que separa a distancia entre o comeco e o fim, surgiram apenas “momentos”, pontos sem
dimensoes. Coisas passaram a ser descartadas tdo rapidamente quanto tinham sido
colhidas e logo esquecidas. A indiferenca em relacio a duracao transformou as idéias,
tidas como imortais, em experiéncia, fazendo dela um objeto de consumo imediato. As
idéias abandonaram seu carater de eternas, passando a serem apenas consumidas,
rapidamente experienciadas e aproveitadas para, logo em seguida, serem descartadas.

O ‘longo prazo’, ainda que continue a ser mencionado, por hdbito, é uma concha
vazia sem significado; se o infinito, como o tempo, é instantaneo, para ser usado no
ato e descartado imediatamente, entdo ‘mais tempo’ adiciona pouco ao que o
momento ja ofereceu. Nao se ganha muito com consideragoes de ‘longo prazo’. Se a
modernidade sélida punha a duracédo eterna como principal motivo da acéo, a
modernidade ‘fluida’ ndo tem funcao para a duracéo eterna. O ‘curto prazo’ substi-
tuiu o ‘longo prazo’ e fez da instantaneidade seu ideal dltimo. Ao mesmo tempo em
que promove o tempo ao posto de contéiner de capacidade infinita, a modernidade
fluida dissolve — obscurece e desvaloriza — sua duracao (Bauman, 2000: 145).

A nova instantaneidade do tempo mudou a modalidade do convivio humano.
Entretanto, em uma sociedade que parece querer esquecer o passado e ndo acredita
no futuro, “a meméria do passado e a confianca no futuro continuam a ser os dois
pilares em que se ap6iam as pontes culturais e morais entre a transitoriedade e a
durabilidade, a mortalidade humana e a imortalidade das realizacées humanas, e
também entre assumir a responsabilidade e viver o momento” (Bauman, 2000: 149).

Essa prépria separacgdo entre tempo e espaco serd tratada por Andreas Huys-
sen® (2000) como um risco para o entendimento pleno da contemporaneidade, pois
leva para as questoes de temporalidades diferentes a tentativa de compreensao
dessa nova época. Assim, a problemética do tempo e da memoria torna-se funda-
mental no entendimento da cultura contemporanea.

40 que estaria acontecendo, de acordo com Bauman, seria uma redistribui¢éo e realocac¢do dos “poderes de derre-
timento” da modernidade. Primeiro, eles afetaram as instituicdes existentes, as molduras que circunscreviam o
dominio das a¢des. Tudo teria sido posto a derreter para ser depois novamente moldado e refeito.

5Huyssen estd mais especificamente interessado na emergéncia da memoéria como preocupacio cultural e politica
da sociedade. Sua preocupagio estd em compreender como a questdo da memoria se relaciona com a questéo da con-
temporaneidade.
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Segundo Huyssen, os discursos da meméria de um novo tipo emergiram no Oci-
dente pela primeira vez na década de 1960, na busca dos novos movimentos sociais
por histérias alternativas e revisionistas. Esses discursos se aceleraram nos anos
1980, na Europa e nos Estados Unidos, em torno da amplificacdo do debate sobre o
Holocausto. Datas comemorativas como os quarenta anos do fim da Segunda Guerra
Mundial em 1985, ou a queda do muro de Berlim em 1989 provocaram uma onda de
revisionismos e debates histéricos. A guerra de Kosovo, ja no final da década de 1990,
confirmou o crescente poder da cultura da memodria: a legitimacgao da intervencao
humanitaria da OTAN no pais foi largamente dependente da memoria do Holocausto,
confirmando seu uso como lugar-comum universal para os traumas histoéricos.

Teve inicio uma globaliza¢do da memoria que assistiu a outros fenémenos. A par-
tir da década de 1970 pode-se observar, na Europa e nos Estados Unidos, a restau-
racdo de velhos centros urbanos, museus, modas retro, comercializacdo em massa da
nostalgia, a automusealizacdo através da cAmera de video, crescimento de roman-
ces histéricos, aumento de documentarios na televisao (incluindo a criacdo do His-
tory Channel nos Estados Unidos), crescente nimero de pedido de desculpas pelo
passado feito por lideres religiosos e politicos.

Trata-se de uma cultura da memodria que se disseminou a partir da década de
1970. Surgiu uma comercializagdo - explicita e crescentemente bem sucedida - da
memoria pela industria cultural do ocidente. Entretanto, é importante reconhecer
que embora os discursos da memoria sejam um fenémeno global, em seu nucleo eles
permanecem ligados as histérias de nacoes e estados especificos.

O privilégio intensivo dos temas da memoria e do passado traz consigo um para-
doxo: a prépria cultura da memdria vem sendo acusada de amnésia. Criticos e estudio-
sos lamentam a perda de consciéncia historica. Essas criticas sdo feitas principalmente
a midia, pois a imprensa, a internet, a televisdo e o cinema sio responsaveis por tornar
a memoria cada vez mais disponivel (& maneira do jargdo dos informatas, que falam
em “disponibilizacio” de informacoes nas paginas da internet). O aumento explosivo da
memdria seria acompanhado por um aumento explosivo de esquecimento.

Afinal, e para comecar, muitas das memoérias comercializadas em massa que con-
sumimos sdo ‘memorias imaginadas’ e, portanto, muito mais facilmente esqueciveis
do que as memodrias vividas. Mas Freud ja nos ensinou que a memoria e o esqueci-
mento estao indissoliveis e mutuamente ligados; que a memoéria é apenas uma
outra forma de esquecimento e que o esquecimento é uma forma de memoria escon-
dida (Huyssen, 2000: 18).

A descricéao feita por Freud (1918/1969) vale também para as sociedades de con-
sumo contemporaneas, em que uma obsessao pela memdria nos debates publicos se
choca com um panico frente ao esquecimento. Quanto mais nos pedem para lem-
brar, maior parece ser a necessidade e o risco do esquecimento. Esse enfoque sobre
a memoria é energizado pelo nosso desejo de buscar ancoras em um mundo carac-
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terizado por uma crescente instabilidade do tempo e pelo fraturamento do espaco.
Porém, ao mesmo tempo, essas mesmas estratégias de rememoracdo podem ser tran-
sitérias e incompletas.

Para Huyssen, a discussao sobre memoria pessoal, geracional ou publica deveria
abordar a influéncia das novas tecnologias de midia como veiculo para todas as for-
mas de memoria. Segundo ele, as questdes cruciais da cultura contemporanea estéo
localizadas atualmente no limiar entre a memoria e a midia, que modela a memé6-
ria publica a sua prépria estrutura e forma.

A palpavel transformacao da temporalidade provocada pela mudanca tecnolé-
gica pode ter produzido esse desejo de privilegiar o passado, fazendo-nos responder
tao favoravelmente ao mercado da memoria. “A cultura da memoria preenche uma
funcéo importante nas transformacoes atuais da experiéncia temporal, no rastro do
impacto da nova midia® na percepcéo e sensibilidade humanas” (Huyssen, 2000: 26).

A hipétese de Huyssen é que precisamos da memoéria e da musealizacéo juntas
para construir uma protecéo contra a obsoléncia e simultaneamente o desapareci-
mento, no combate & nossa ansiedade com a velocidade de mudancga e o continuo
encolhimento de tempo e espaco. O museu compensa esta perda de estabilidade, ofe-
recendo formas tradicionais de identidade cultural a um homem desestabilizado.
Entretanto, a prépria musealizacao é sugada neste redemoinho de imagens e espe-
taculos, arriscando perder sua capacidade de garantir estabilidade cultural. A busca
parece ser pela garantia de alguma continuidade temporal para propiciar uma
extensao do espaco vivido dentro do qual possamos nos mover.

Nossos sentidos parecem néo saber como lidar com a sobrecarga informacional
que flui, combinada com uma aceleracdo cultural continua: quanto mais rapido
somos empurrados, mais forte é o nosso desejo de ir mais devagar, e buscamos na
memoria um pouco de conforto. “A rememoracio da forma aos nossos elos de ligacao
com o passado, e os modos de rememorar nos definem no presente. Como individuos
e sociedades, precisamos do passado para construir e ancorar nossas identidades e
alimentar uma visédo do futuro” (Huyssen, 2000: 67).

A memoria coletiva de uma sociedade néo é menos instavel; sua forma néo é per-
manente. Ela é negociada no corpo social de crencas e valores, rituais e instituicoes.
Nossa vontade presente tem grande impacto sobre o que e como rememoramos. O
passado rememorado esta sempre inscrito no nosso presente. Toda a estrutura de
memoria é fortemente contingente frente a formacao social que a produz.

Para Huyssen, a abolicio da alteridade entre passado e presente causada pela
mudanca de temporalidade fez com que o presente sucumbisse frente a simulacéo e
projecao de imagens que, efémeras e de consumo imediato, irrigam a vida social, tor-
nando-se pec¢as chaves na construcdo da contemporaneidade. Mas esse fascinio pelo
passado é mais do que um efeito colateral compensatério dessa nova temporalidade.

6 Andreas Huyssen vé a questdo da memoria diretamente ligada a influéncia das novas tecnologias, como seu con-
sumo através de sua espetacularizac¢do em filmes, museus, docudramas, sites na internet, livros de fotografia, his-
térias em quadrinhos, livros de ficgdo e musicas populares.
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Nossa memoria social e coletiva é construida através de uma variedade de discursos
e diversas camadas de representacoes. Mas nossa cultura também precisa oferecer
espacos memoriais que nos ajudem a construir e alimentar a memoria coletiva.

A midia contribui para nossa capacidade de compreender o mundo, de produzir
e partilhar seus significados. Para Roger Silverstone (2002), ela depende do senso
comum, mostrando atitudes, valores, reflexées e constituicoes da experiéncia que
sdo terrenos para a definicdo de identidades, para nossa capacidade de nos situar no
mundo moderno.

E no mundo mundano que a midia opera de maneira mas significativa. Ela filtra e
molda realidades cotidianas por meio de suas representacoes singulares e multi-
plas, fornecendo critérios, referéncias para a conducio da vida didria, para a pro-
ducdo e a manutencgio do senso comum. (Silverstone, 2002: 20).

O senso comum propicia uma afirmac¢do muatua de identidades, e ainda de acordo
com Silverstone, é na memoria que atualmente lutamos “por identidade e pela posse
de um passado” (Silverstone, 2002: 231). Ao apresentar e representar o que ja passou,
a midia cria um compartilhamento do passado, atuando como instrumento para arti-
culacdo da memoria, que é o que temos para nos fixar no espaco e no tempo.

Estudar a relacdo da midia com a memoria néo é negar a autoridade do evento que
é o foco da recordacgdo, mas insistir na capacidade da midia de construir um passado
publico, assim como um passado para o publico. A textura da memoria se entrelaca
com a textura da experiéncia (Silverstone, 2002: 237).

Olhando para a midia como um desses espag¢os memoriais que a cultura nos ofe-
rece, Silverstone a vé como onipresente em nossa vida diaria, moldando a realidade,
sendo impossivel escapar a sua presenca. Passamos a depender da midia para fins
de entretenimento e informacao, de conforto e seguranca, para ver algum sentido nas
continuidades da experiéncia e também para as intensidades da experiéncia. Ela
nos oferece suas versoes do passado, que nada mais sao do que versées de nosso pro-
prio passado tornado visivel.

Em 1927, quando Virginia Woolf observava seu eclipse, o radio ja comecgava a se
intensificar como principal midia, atingindo seu auge entre os anos 1930 e 1941.
Nesse mesmo periodo, mais precisamente no ano de 1936, foi criado um novo meio
de comunicacio: a televisdo. A Era do Radio ja possuia uma instantaneidade que
passou a alterar nossa relacio com o tempo e o espaco. Mas é a televisao, que comeca
a se expandir rapidamente junto com a prépria contemporaneidade, que vai se impor
como midia de uma nova temporalidade que surge. Apés décadas no espaco domés-
tico, ela agora invadiu todos os espacos: ruas, estagoes, rodovidrias e cafés, levando
uma sensacao de lar para quem esta longe de casa. A proliferacéo dos aparelhos de
televisdo e de seus canais aconteceu juntamente com a evolugio tecnolégica que veio
modificar nossa relacdo com o tempo e o espaco. A busca por informacées a serem
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consumidas o mais rapidamente possivel alimenta o gosto pelo efémero, numa ten-
tativa desesperada de acompanhar a passagem cada vez mais acelerada do tempo.

Nossa relacédo com os meios de comunicagio estd diretamente ligada a incidéncia
desses meios no cendario da nova temporalidade. Como figura importante em nossa
cultura, a televiséo se tornou um dos principais, seno o principal, local da memoéria
coletiva. Em um mundo movido pela instantaneidade, de experiéncias passageiras e
excesso de informacao, o aparelho de tv na sala de estar das pessoas acabou se tor-
nando também, e ironicamente, um dos locais de ancoragem no tempo. Apesar de ofe-
recer o instantdneo e o efémero para consumo, a televisdo adquiriu, como banco de
dados natural de imagens e informacoes, o carater de local de memoria e arquivo.

No contexto da contemporaneidade, em meio as mudancas de temporalidades
influenciadas pelas novas tecnologias, a televisdo tenta nos fazer lembrar daquilo
mesmo que ela contribuiu para nos fazer esquecer. Em uma era que a memédria cole-
tiva se apresenta tdo instdavel quanto a sociedade que a produz, sendo todo o tempo
negociada e influenciada, procuro aqui pensar uma peculiar mnemotécnica inven-
tada pela televisdo, e que, de algum modo, pode tentar recuperar aquilo que néo
péara de passar.

Como lugar de publicizacido néo s6 de memorias de uma sociedade, mas também
do préprio meio, a Retrospectiva de Fim de Ano da Rede Globo de Televisdo, no Bra-
sil, se oferece como lugar de rememoramento em nossa cultura de continua acelera-
cao e esquecimento. Exibido anualmente no principal canal de televisdo do pais, o
programa é tanto reflexo quanto parte constituinte desse fendmeno de industriali-
zacdo da meméria que vem ganhando forca na sociedade moderna. Ao funcionar como
uma mediacdo entre os acontecimentos passados e o presente, a Retrospectiva atua
na construcio de uma meméoria coletiva ao escolher os fatos que merecem ou nao ser
reapresentados.

Olhar para o programa é como olhar para um mundo eclipsado: sabemos que o
mundo esta ali, mas diferente, modificado, mediado. Observar como esse eclipse se
da é a chave para perceber como a televisdo cria sua mnemotécnica em uma tenta-
tiva de situar o sujeito em uma sociedade marcada pela efemeridade em varios de
seus aspectos. Na Retrospectiva, os acontecimentos aparecem fora de seu contexto,
na interposi¢ido do programa entre eles e o telespectador. Uma sombra os cobre,
fazendo emergir algo novo, diferente. Séo eclipses do inesquecivel.

0 programa

“A memoria é uma ilha de edi¢ao”
Wally Saloméo

A Retrospectiva de Fim de Ano da Rede Globo de Televisao vai ao ar toda dltima
sexta-feira de dezembro. Exibida como um produto jornalistico da emissora, apre-
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senta um resumo dos fatos marcantes do ano através da reedi¢do de imagens que
foram mostradas pelos telejornais da emissora. No ar desde 1971, a Retrospectiva
possui caracteristicas que a diferencia de outros programas jornalisticos. Apesar de
apresentado por jornalistas, o programa néo é exatamente informativo ou noticioso,
uma vez que apresenta acontecimentos ja exibidos anteriormente.

O programa divide-se em cinco blocos, cada um composto por quadros formados
por diferentes imagens editadas que se relacionam. Essas imagens sdo comentadas
por uma narracéo e uma trilha sonora. Foram observados dez programas (referentes
aos anos 1996 até 2005), e foi percebido que seus quadros possuem acontecimentos
comuns que se repetem ao longo dos anos. A partir da observacéo sistematica, as
apresentacoes dos acontecimentos foram aqui categorizadas tematicamente em:

Acidentes: espetaculares ou tragicos acidentes de carro, avido, moto.
Amor/relacionamento: fofocas sobre os famosos ou curiosidade de relacionamento
entre os andénimos.

Animats: imagens curiosas de diferentes bichos.

Ciéncia/tecnologia: os avancos tecnolégicos e as descobertas da ciéncia.
Infancia: as criancas como protagonistas dos fatos.

Curiosidades/atenc¢do: cenas inusitadas. Muitas delas apresentam pessoas nuas,
ou para protestar ou para aparecer.

Drogas/trdfico: dependentes quimicos ou tentativas de trafico descobertas pela
policia.

Economia: fatos econdmicos que marcaram todo o mundo.

Esperanca: o encerramento do programa, fazendo uma ponte para o ano seguinte.
Esportes: fatos marcantes do esporte, com maior destaque para os brasileiros.
Fé: esta presente apenas no ano de 1998. Diferentes fatos envolvendo a fé, como
os padres carismaticos, representados pelo padre Marcelo Rossi, canonizacoes e
atos do papa, como seu encontro com Fidel Castro.

Flagrantes de camera: flagras de cAmeras de reportagem ou amadoras.
Guerra/intolerdncia: guerra, racismo e preconceito ao redor do planeta. Desta-
que para o Oriente Médio.

Guerra dos sexos/ mulher: a mulher a ocupar mais espaco na sociedade.
Natureza/clima: a forca da natureza em raios, tufoes, erupcoes vulcanicas, frio
e calor.

Obitudrio: personalidades que morreram no decorrer do ano.
Personagens/fama: as personalidades do ano.

Politica: nacional e internacional. Elei¢oes, corrupgio, acordos.

Quebrando limites: superacgio de desafios.

Vidas por um fio: pessoas que sobreviveram por pouco a algum acidente ou se
arriscaram. Violéncia: cenas de pancadaria, assassinatos ou sequiestros.

Os tnicos quadros que se repetiram em todos os anos coletados foram: Cién-
cia/tecnologia, Economia, Guerra/édio, Natureza, Obituario e Violéncia. De todos eles,
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o de maior duracdo em média é Economia, variando de quatro a seis minutos nos
anos coletados.

Entretanto, os quadros de maior duracéo geral sdo aqueles pertencentes aos
acontecimentos particulares do ano. Aparecendo apenas em um ano em particular,
eles muitas vezes dao o tom de todo o programa. Alguns sdo acontecimentos espe-
rados, como Copa do Mundo de Futebol, Olimpiadas, comemoracgoes ou elei¢cdes, mas
a maioria trata do inesperado, da irrup¢ao do imprevisivel. Sdo acontecimentos que
nao se diluem nos outros quadros, ganhando grande destaque no programa. Todo
acontecimento que ganha uma fala direcionada dos apresentadores, nao tendo que
dividir a atenc¢éo com outros, foi considerado aqui como particularidade. Um acon-
tecimento que, sozinho, ocupa o lugar de um quadro geral.

Os programas revelaram-se, a partir da observacao das falas de seus apresentado-
res, temaéticos. A Retrospectiva parece ser “contagiada” por determinado tema que abre
o programa e se revela gradativamente ao longo de sua exibi¢éo, como indicado a seguir:

1996 — Encontros e Desencontros: a novela da vida real

Contagiado pela Olimpiada, o programa de 1996 se inicia com a febre da musica e
danca Macarena (que, segundo o programa, fez sucesso em todo o planeta) para falar
do encontro entre os povos. Abre de maneira festiva, através de imagens inusitadas
ao som de uma narracgio que fala das voltas que o mundo deu em um ano que se
revelou um “noveldo em capitulos”; com muito drama e emocéo. A Retrospectiva toma
0 ano como uma novela de televisio, apresentando personalidades como persona-
gens e acontecimentos como enredo. No segundo bloco, os famosos sdo mostrados
como herdis ou vildes; e relacionamentos amorosos (e crimes passionais) narrados
como grandes paixoes. Assumindo-se como novela da vida real, o programa vai mos-
trar o quadro Vida por um Fio como “Dramas inesperados”, e Ciéncia/tecnologia
ganha ares de aventura. Os quadros Economia e Politica sdo vistos como cenarios de
uma novela de 366 dias — ou 70 minutos — com grandes personagens, dramas, revi-
ravoltas e, claro, um final feliz: “a aventura olimpica brasileira” fecha o programa,
retomando a idéia inicial de encontro entre os povos.

1997 - 0 Ano das Surpresas

A Retrospectiva comeca com o grande susto do ano: a morte da lady Diana, da Ingla-
terra, em um acidente de carro. A idéia do inesperado que abre o programa vai tema-
tizar todo o seu restante. Um pequeno quadro, de duracdo de pouco mais de um
minuto, chamado “Num Piscar de Olhos”, mostra as Vidas por um Fio. O titulo do
quadro é significativo: foi um ano em que as coisas aconteceram de repente, rapida
e inesperadamente.

Frases como “um céu de surpresas” para falar de Ciéncia/tecnologia ou “quedas
surpreendentes” narrando Acidentes, sugerem que o inesperado se manifestou
durante todo o ano. Os acontecimentos aparecem como incontrolaveis, além das pre-
visoes e prevencoes. O inusitado ganha forga, como o filho do cantor Michael Jack-
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son, a gravidez da apresentadora Xuxa ou até mesmo a briga de um padre com uma
mulher durante um batismo. Sdo personagens que ilustram um ano de imprevistos,
que conclui com o mais inesperado dos acontecimentos: a morte de Diana — fechando
o quadro que abriu o programa.

1998 — Um Ano Eletrizante
Os apresentadores avisam logo no inicio: “Foi um ano que mexeu com 0S NOSSOS ner-
vos. Alegria e dor. Desespero e alivio”. O primeiro bloco tem inicio com a imagem da
atriz Sharon Stone chorando, ja a prenunciar o resumo de um ano em que “a emo-
cao falou mais alto”. Em “um tempo em que vivemos com os nervos a flor da pele”,
os personagens do ano foram marcados pela emocéo. Os acontecimentos sdo sempre
provocados pela emocao ou despertadores dela.

“A busca interminével por mais uma emoc¢éo gerou em 98 cenas eletrizantes” diz
o apresentador acerca dos Acidentes que marcaram o ano. “Lances emocionantes”
dominaram a Economia, e as paixdes foram arrebatadoras, assim como a dor e a ale-
gria. As ultimas imagens do programa sido de uma idosa de trajes arabes limpando
a lagrima nos seus olhos, e uma menina chorando; ambas em Bagd4. O choro néo
apenas traz o tema da emocao, como remete a imagem de Sharon Stone que abriu o
programa.

1999 - Apocalipse Now

“O dltimo dos novecentos”, assim é apresentado 1999 na abertura da Retrospectiva.
O ano em que “o mundo tremeu, mas ndo acabou” é apresentado em imagens de um
eclipse solar entrecortadas por imagens de destruicdo ao som do refrao da musica
“O Que Vocé Faria”, na voz do cantor Paulinho Moska: “Meu amor o que vocé faria
se so te restasse um dia, Se o mundo fosse acabar, me diz o que vocé faria”.

“Desafiamos as trevas para encontrar a luz”, narra o programa tematizado pela
profecia de Michel Nostradamus sobre o fim do mundo. O ano ganha um tom apo-
caliptico, algo do qual ndo vamos sentir saudades. Dessa maneira, ganha forca um
desejo de renascimento, de alguma coisa que possa surgir apds o apocalipse.

Com o fim préximo, valoriza-se o novo: “Quantas estrelas nasceram no ano que
escapamos do eclipse?”, diz a narracao ao mostrar novos idolos, como a modelo Gisele
Bunchen e o boxeador Popé. A sugestdo de uma nova vida, o sonho de um mundo pés-
apocaliptico parece construida em cima de imagens e narracdes que mostram o ano
como assustador, misterioso, estranho.

“Um clima estranho envolvendo a Terra... a natureza foi ainda mais imprevisivel”,
é o comentario que abre o quadro Natureza/clima, e “tempo de grandes transforma-
coes” trata, na verdade, do quadro Guerra dos Sexos. 1999 é assim visto como um ano
de passagem, com as pessoas “torcendo pro ano acabar logo e comecar vida nova”.

A luz buscada através das trevas no inicio do programa acaba encerrando-o com
palavras de Albert Einstein sobre a beleza da experiéncia com o desconhecido e mis-
terioso. “Que a busca do novo continue movendo o homem”, finaliza o programa.



ANUARIO LUSOFONO | 2009

2000 - Uma Odisséia na Terra
Apos o apocalipse, o novo: a Retrospectiva do ano 2000 é futuristica. “ O ano que sim-
bolizou o futuro ja é passado”, diz a narracdo em um referéncia clara a 2001- Uma
Odisséia no Espaco, mostrando cenas e trilha sonora do filme de Stanley Kubrick.
“Uma odisséia do cendrio mais primitivo a um admiravel mundo novo” traz para o
programa a referéncia da odisséia, que vai do homem primitivo até a esséncia da vida.
2000 € o ano em que ja estamos no futuro, quando se pergunta “quantas barrei-
ras podemos superar em busca da perfeicido?” (ao apresentar as Olimpiadas), ou abre
a comemoracao dos 500 anos do Brasil ao falar que “por uma aventura aqui estamos
depois de 500 anos”. “Mas onde fica o paraiso?”, é a pergunta que surge ao apresen-
tar pessoas nuas no quadro Curiosidades/atencéo, e o Amor/relacionamentos é visto
como “a maior de todas as odisséias” no programa que valoriza o novo, aquilo que
deixa o passado para tras, a superacdo do préprio homem, seja através da tecnolo-
gia ou da proépria evolucdo biolégica, na tentativa de atingir a perfeicdo e o paraiso.
Nessa busca pelo perfeito, imperfei¢des parecem nio conseguir o destaque neces-
sério, como dramaético seqiiestro do Onibus 174, no Rio de Janeiro, que ocupa ape-
nas 38 segundos no programa, diluido no quadro Violéncia, enquanto um tema como
Economia, possui 5 minutos e 27 segundos de duracgéo. “Chegamos ao terceiro milé-
nio. Nunca o homem esteve tao perto do futuro imaginado pelos profetas”, encerra
a narracgdo: “A maior de todas as odisséias é viajar pela imaginacio”.

2001 - Amargas Lembrancas

Dois acontecimentos sdo os principais da Retrospectiva 2001: os Atentados Terro-
ristas de 11 de setembro e 0 Apagéo, nome popular dado pela midia a crise de ener-
gia elétrica pela qual passou o Brasil. O susto, a dor, a tragédia e a realidade
superando a ficcéo, tdo associada aos Atentados, aparece no programa ao lado da
busca pela luz para iluminar os caminhos escurecidos pelo Apagéo.

“Torcer é sofrer?”, pergunta o apresentador no momento no quadro Esportes,
enquanto a fala “nossa fragil seguranca exposta ao mundo” comenta os Acidentes
ocorridos no Brasil: ambas as frases estéo associadas ao atentado.

Ja “clarao no Congresso” ou “um feixe de luz iluminou manobras escusas” faz
referéncia direta ao Apagéo. Os dois temas associados sugerem um pais (ou sera
mundo?) as escuras, perdido, em busca de luz.

A iluminacdo como revelacdo daquilo que estd escondido encontra-se com mais
forca com os Atentados no encerramento do programa: “O que descobrimos depois do
11 de setembro?”. E em seguida, retoma o tema do ano anterior: “Que esse ano de tao
amargas lembrancas seja o inicio de uma odisséia de compreensao entre os homens”.

2002 - E Vai Rolar a Festa

Em total contraste com o ano anterior, 2002 é um ano de festas, alegrias e vitérias.
Inspirado pelos dois acontecimentos que mais ocuparam espaco nessa Retrospectiva
(Vitoria de Lula na Eleicdo Presidencial e o futebol brasileiro campeédo da Copa do
Mundo), o ano é mostrado como uma época de vitérias e muita alegria.
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O programa é otimista, e até as grandes tragédias sdo focadas nédo nas perdas, mas
nos sobreviventes, em “festa para celebrar a vida”. E nesse espirito, as baleias fazem
“festa no mar”, e palavras como “troféu”, “conquista” e “alegria” permeiam toda a nar-
ragdo. Até mesmo a morte do jornalista Tim Lopes perde tragicidade no quadro Vio-
léncia, que o apresenta como heréi. Finalmente, o encerramento fala do “ano movido

a esperanca”.

2003 - 0 Ano da Guerra

O ano em que teve inicio a Guerra do Iraque fala de “lutas e batalhas” na vida, com
especial atencédo a um patriotismo brasileiro. O primeiro ano do governo Lula mos-
tra um Brasil que chamou a atencéo, um pais em “guerra contra a fome” e em “paz
no Congresso”.

Assim, os Personagens do ano aparecem também como parte de uma batalha,
com a “guerreira” brasileira Daiane dos Santos e a “consagracéo coletiva” dos bra-
sileiros no Esporte. “Capturar o incompreensivel” da um carater bélico a Ciéncia, e
o0 “exército de atletas” define os esportistas brasileiros nos Jogos Pan-Americanos:
brasileiros que sdo “guerreiros” e “ndo desistem nunca”.

E a valorizacéo dos brasileiros em uma guerra que, na verdade, séo os aconteci-
mentos de um ano que se encerra com esperanca de paz. No final do tltimo bloco, a
narrac¢do diz que “no ano da guerra, vamos esperar um ano de paz”.

2004 - 0 Ano Olimpico

A Olimpiada de Atenas traz para a Retrospectiva a histéria do inicio dos tempos na
Grécia e a cultura daquele povo, além dos ideais olimpicos de paz e superacdo. Frases
como “Conhecemos os novos deuses da era moderna” ou “Sé os deuses sdo capazes de
reconhecer os bem aventurados de espirito?” ja dao a tematica de um ano mitolégico,
com “recordes no mundo das fofocas”, onde “as celebridades se superaram”. As crian-
cas sdo a “imagem da paz” e as eleicoes nos Estados Unidos uma “maratona”.

A Olimpiada grega, com seus deuses, recordes e superacio de desafios esta pre-
sente em toda a narracao. O jogo de futebol da selecao brasileira no Haiti toma
emprestado da olimpiada o titulo de “jogo da paz”, e o programa encerra como 2004
sendo o0 ano em que “resistimos e apostamos na esperanca”.

2005 - Todos no Mesmo Planeta

Um ano internacional, voltado para o mundo: assim foi o0 2005 da Retrospectiva. Par-
tindo da comog¢ao mundial com a morte do papa Joao Paulo II, quando “o mundo teve
certeza de como pode ser um s6”, o programa, mesmo ao tratar do Brasil, faz refe-
réncias ao exterior.

Ano do Brasil na Franca, Lula no Forum Econémico Mundial, Ronaldinho Gau-
cho o melhor jogador de futebol do mundo, “os brasileiros no topo do mundo”. No
Amor, o casamento de Atina Onassis, “a mulher mais rica do mundo” e o “o mundo
acompanha em agonia” o caso Schiavo de eutanasia. O casamento gay é mostrado no
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Canad4, na Espanha, na Africa do Sul e na Inglaterra, assim como as Mulheres séo
mostradas assumindo governos na Alemanha, Chile e Libéria.

“O mundo inteiro viu” Vidas por um Fio, e em um ano internacional, o encerra-
mento fala de imigrantes como o brasileiro Jean Charles, assassinado em Londres:
“Para os imigrantes o caminho da vinganc¢a? Ou da esperanca?”’. A imagem final é a
do novo papa, Bento XVI, no mesmo cenario que abriu o programa, agora vestido de
Papai Noel.

Conclusao

“Disse a mim mesmo: Yambo, vocé tem uma memoria de papel. Nao de neuronio, de

péaginas. Talvez um dia inventem uma danagéo eletronica que permita ao compu-

tador viajar através de todas as paginas escritas do inicio do mundo até hoje, e pas-

sar de uma para outra sem que ninguém possa entender mais onde se encontra e
A7

quem é, e entéo todos serdo como vocé”.
Umberto Eco

Yambo, personagem principal e narrador do romance A Misteriosa Chama da Rainha
Loana, depois de passar por um derrame, acorda sem memdria. Nao se lembra de sua
esposa, nao sabe em que ano esta. Nao se lembra nem mesmo de seu préprio nome.
Tendo perdido a meméria, Yambo apresenta uma peculiaridade intrigante: sua memo-
ria pessoal se apagou, enquanto alguns vestigios da memoria coletiva nele permane-
cem intactos. Lembra de livros, datas histoéricas, filmes, tudo com uma impressionante
riqueza de detalhes. Yambo simboliza bem uma certa situacdo do homem contempo-
raneo, aquele que, atordoado pelo excesso de informacao, torna-se desmemoriado.
Como uma verdadeira enciclopédia viva, o personagem de Umberto Eco detém um
extenso conhecimento sobre as artes e a histéria, mas néo sabe dizer quem é.

Memoéria de papel, memodria eletronica. O excesso de informagao aliado a rapidez
com que as coisas se ddo atualmente obriga-nos a buscar algum tipo de estabilidade.
Sentimos necessidade de lembrar, seja através dos livros, da musica, da internet ou
da televisdo. Queremos apenas a seguranca de um lugar onde as coisas ndo apenas
passem tao rapidamente, que permanecam e durem.

A televisao é, ao mesmo tempo, esse local de passagem e também de permanén-
cia. Figuras publicas efémeras convivem com aquelas que perduram. Noticias banais
sao dadas ao lado de acontecimentos que se tornam histéricos. O mundo nos é expli-
cado pela televisdo que, em sua incessante busca por informacoes, entrega-nos ima-
gens instantineas, rapidamente substituidas por outras. Novos idolos sdo criados e
substituidos por outros a cada semana, um escdndalo da lugar ao outro, acidentes
se sucedem com tamanha rapidez que nao nos chocam mais. Cinema, radio, inter-
net, jornais e revistas: o excesso de informacao da contemporaneidade atinge a todos,
nao é exclusivo da televisdo. Ndo se trata somente de uma busca pelo efémero, mas
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de uma tentativa de dar conta de mostrar tudo o que acontece, no momento mesmo
em que surge. Em meio a um emaranhado de noticias, torna-se cada vez mais difi-
cil distinguir o que realmente importa, o que tem real importancia.

Um programa como a Retrospectiva de Fim de Ano, veiculado pela Rede Globo,
construido por meio da montagem de seus arquivos de imagens e noticias, oferece um
tipo de suporte para a memoria dos espectadores e para ela mesma, a televisdo. Em
meio a tantas noticias, a tv precisa fazer esse movimento de sele¢éo, quando pode
olhar com calma para tras e reconhecer o que foi importante ou nio durante seu tra-
balho de todo um ano. O telespectador, por sua vez, bombardeado durante todo o ano
pelas mais variadas informacées, recebe, no final do ano, um guia ou um estranho
calendario do ano passado, que elege os eventos que merecem ser lembrados e guar-
dados. Assim fazendo, a Retrospectiva cumpre a funcao social de ligar os diferentes
assuntos e oferecé-los de maneira que facam sentido para a prépria televisao e tam-
bém para quem a assiste. A contemporaneidade necessita dessa memoria eletronica:
o programa é, ao mesmo tempo, vitima e beneficiador da programacéo televisiva atual.

Vitima porque ele mesmo é caético e prolixo, ao colocar, assim como faz a televiséo,
noticias e personalidades banais lado a lado com aquilo que hd de mais marcante e
importante na nossa historia coletiva. Beneficiador porque busca apresentar nova-
mente a “explicacdo de mundo” ja dada pela tv durante o ano. A Retrospectiva, ao rees-
crever os acontecimentos, oferece uma decifracio do caos. Os programas tematicos
conseguem, ao mesmo tempo, dar relevancia e simplificar os acontecimentos. O tema
eleito a cada programa permite que o ano seja explicado de maneira simples, mas
também eleva os acontecimentos a categoria de inesqueciveis. Trata-se de um lugar
significativo no contexto da programacéo televisiva brasileira, pois retrata os impas-
ses da nossa memoria coletiva, cada vez mais necessitada dos recursos midiéticos.

Yambo busca sua memoria pessoal no papel. Em um domingo, resolve andar com
a esposa até uma feira de colecionadores em Mildo. Entre bancas de selos, velhos car-
toes postais, figurinhas, livros e jornais, depara com um album do Mickey. Era O
Tesouro de Clarabela. Apenas olhando para a capa, fala sem pensar: “Erraram de
arvore!”. A esposa néo entende. Folheiam a revista enquanto Yambo conta que o
tesouro estava escondido em outra arvore, e ndo naquela que Mickey e Horacio pro-
curavam desde o inicio. Erraram de arvore.“Mas como vocé pode saber tudo isso?”,
pergunta a esposa. “Todo mundo sabe, ndo0?”. A esposa trata de responder que nio.
“Claro que todo mundo néao sabe. Essa ndo é a memoria semantica. Essa é a memoé-
ria autobiografica. Vocé lembrou de uma coisa que o impressionou quando era
crianca. E o que evocou tudo foi a capa” (Eco, 2005: 74).

Memoria de papel. Yambo passa a buscar nos objetos de sua infincia uma
maneira de restabelecer sua memoria. Sua técnica é simples: buscar alguma coisa,
seja um livro, revista ou filme, que o remeta a um acontecimento passado. Sua espe-
ranca é que uma musica, por exemplo, faca-o lembrar de uma festa. E que a festa,
por contigiiidade, lembre-o de mais uma coisa, e assim por diante. Yambo busca lem-
brar através de associac¢oes. Assim como faz a Retrospectiva.
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Memoria eletronica. Partindo de um acontecimento inicial que contextualiza todo
o resto, o programa passa a ordenar suas diferentes imagens através de uma conti-
giidade tematica. Segundo Jacques Le Goff (1998), o processo da meméria humana
faz intervir ndo apenas a ordenacio de vestigios, mas também a sua releitura. A
memoria é, fundamentalmente, a reescritura dos acontecimentos, na tentativa de
ordena-los de algum modo. A Retrospectiva, em sua técnica de memoria, fala dire-
tamente a nossa experiéncia e organiza os diferentes “ramos” de nossa memoria por
meio de associagdes contiguas. Como faz Yambo ou qualquer um de noés.

Desmemoriado, o personagem de Eco fala de uma bruma que existe em sua
cabeca, que lhe permite perceber que existe algo ali atras, mas que é impossivel de
alcancar. Sua técnica de memoria é toda voltada para atravessar essa bruma e reen-
contrar os acontecimentos que fazem parte de sua vida. O que Yambo nédo parece
perceber é que a bruma é formada do mesmo material daquilo que o ajuda atra-
vesséa-la: o excesso de informacoes. Sao diferentes acontecimentos literarios e histé-
ricos que encobrem sua memoria, mas sdo esses mesmos acontecimentos que
remetem as suas lembrancas mais profundas. Ao mesmo tempo em que escondem,
dao a ver. Como eclipses do inesquecivel.

Nossa memoria é solicitada constantemente a atravessar a bruma que, por vezes,
teima em encobri-la. Um grande acontecimento nos remete rapidamente a um outro,
que a memoria trata de buscar. Mas esse mesmo acontecimento, exatamente pelo seu
poder de contextualizacéo, acaba nos fazendo esquecer de outros que nao tem ligacao
com ele.

Todo final de ano, a Retrospectiva se serve dessa estrutura prépria da memoria para
nos oferecer lembrancas para o ano seguinte. O acontecimento midiatico, ao ser rees-
crito pelos recursos narrativos e imagéticos do programa, provoca um eclipse, ilumi-
nando aquilo que se encaixa em seu contexto enquanto esconde o restante na bruma.

Obviamente que os anos nao foram assim como mostrados no programa, mas nao
lembramos das coisas como elas sdo exatamente. Nossa memoria é constantemente
atualizada com novas informacdes, construida em conjunto com a sociedade. Esta-
mos o tempo inteiro sendo convocados a puxar uma ou outra lembranca da bruma
de nossa mente.

Cada vez que fazemos esse movimento, essa memdria vem reescrita, atualizada
exatamente por aquilo que a despertou. O eclipse do inesquecivel nada mais é do que
essa bruma que por vezes nos impede de lembrar e que, por vezes, permite 8 memo-
ria vir a tona. Eclipses do inesquecivel néo sdo exclusivos da Retrospectiva de final
de ano da Rede Globo. Estéo presentes em todos nés.

Basta lembrarmos do diario de Virginia Woolf e sua descricdo do eclipse do sol.
Sim, lembramos como se tivéssemos estado 14. A bruma se desfez. Foi em que ano
mesmo? Em que regido da Inglaterra? Ela escreveu sobre a hora exata do aconteci-
mento? Essa é a magia do eclipse. [luminar ao mesmo tempo em que escurece. A poe-
sia esta toda ai: ndo importa se ndo nos lembramos de todos os detalhes. Basta saber
que ha algo 14, por trdas da sombra. Algo que pode ser o choque de um avido em uma

131



132

ANUARIO LUSOFONO | 2009

torre, ou um gol em uma final de campeonato. Talvez apenas um sorriso ou até mesmo
s6 uma sensacéo. Mas estd 14. E isso ja é o suficiente. Isso ja é o inesquecivel.
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Identidades lusdfonas em rede: importancia da internet na relacao dos
emigrantes portugueses nos EUA com a cultura de origem

The network of lusophone identity: importance of the Internet in respect of Portuguese immigrants in the U.S. with their
culture of origin

Catia Ferreira*

Resumo

Os fenémenos migratoérios sdo uma das caracteristicas do mundo global. Apesar da
emigracéo existir ha alguns séculos nunca foi tdo intensa e complexa como actual-
mente. As melhorias dos meios de transporte e de comunicacéo sdo os principais fac-
tores para esta complexidade, hoje em dia os emigrantes tém a possibilidade de
manter um contacto mais préximo com a cultura de origem. Neste trabalho procura-
mos perceber de que forma recorrem os emigrantes portugueses nos Estados Unidos
a internet para manter o contacto com a cultura portuguesa, e que consequéncias é que
essa alteracdo no modo de comunicar pode ter para a remediagdo da sua identidade
cultural e para o aparecimento de identidades em rede. Para podermos chegar a uma
conclusao relativamente a relacdo que se estabelece entre emigracio e internet, ana-
lisamos dados estatisticos recolhidos através da aplicacdo de um inquérito por ques-
tiondrio a uma amostra da populacio portuguesa emigrada nos EUA utilizadora de
novas tecnologias.

Abstract

The global world is characterized by migratory phenomena. Emigration exists since
some centuries ago, but it has never been so intense and complex like now. This com-
plexity is due to the better means of transportation and communication that are avai-
lable nowadays and that give the emigrants the possibility of having a closer contact
with their homeland. In this research we have tried to understand how the Portu-
guese emigrants in the United States use the internet in order to maintain contact
with the Portuguese culture and which consequences this new way of communicate
might have to the remediation of their cultural identity and to the development of
network identities. Within the aim of achieving a conclusion on the relation between
emigration and internet we have analyzed the data collected through an inquiry
applied to Portuguese emigrants in USA users of new technologies.

Palavras-chave: emigrantes portugueses; Estados Unidos; Internet; contacto com a
cultura portuguesa.

Keywords: Portuguese emigrants; United States of America; Internet; contact with
Portuguese culture
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Introducao

A emigracido nao é um fenémeno novo, nem apenas caracteristico da actualidade,
no entanto, ndo deixa de ter um caracter contemporaneo e de ser bastante complexo.
A melhoria dos meios de transporte e de comunicacgio é o factor principal para esta
complexidade, uma vez que hoje em dia os emigrantes tém a possibilidade de man-
ter um contacto mais préximo com a cultura de origem.

A emigracdo é desde ha muito tempo um fenémeno tipico do povo portugués.
Desde a época dos Descobrimentos que os portugueses se foram espalhando pelo
mundo. Os dois fluxos principais que tém caracterizado a emigracao portuguesa sio
o0 europeu e o transoceanico. O movimento transoceanico teve, durante muito tempo,
como destinos principais o Brasil e a América do Norte, especialmente os Estados
Unidos da América. Os destinos mais procurados pela corrente migratéria intra-
europeia tém sido a Franca e a Alemanha.

Tendo em conta a melhoria dos meios de comunicacédo, torna-se necessario per-
ceber de que modo é que as novas tecnologias podem ser importantes para os emi-
grantes manterem contacto com o pais de origem e dessa forma passarem por um
processo de remediacdo da sua identidade cultural, o que poderd fomentar o desen-
volvimento de identidades em rede.

A area geografica escolhida para a analise da relacdo entre emigracéo e novas
tecnologias foram os Estados Unidos da América. A escolha deste territério foi
baseada no facto de este ser um pais muito marcado por fenémenos migratérios e
também um dos destinos mais escolhidos pelos emigrantes portugueses. Outro
motivo para esta escolha foi o facto de este ter sido o berco da internet e de ser um
pais com um elevado namero de utilizadores desta tecnologia, mais de 210 milhdes
de utilizadores (Computer Industry Almanac, 2002).

Os dados que analisaremos foram recolhidos para um estudo de caso sobre a
populacgio portuguesa nos Estados Unidos da América e a utilizacdo das novas tec-
nologias! através da aplicacdo de um inquérito por questiondrio a portugueses emi-
grados nos EUA utilizadores de internet. A aplicacdo do questionario foi feita através
de correio electrénico e teve como objectivo contribuir para um melhor entendimento
sobre como e com que propésito recorre esta populacdo a internet para manter o
contacto com a cultura portuguesa.

A analise que apresentaremos tera como objectivo perceber como se auto-repre-
sentam os emigrantes portugueses nos EUA, de que maneira integram os valores e
os modelos culturais da comunidade de acolhimento, e como se relacionam com a
cultura de origem através da relacdo mediada por computador.

! Este estudo de caso foi desenvolvido para integrar a dissertacdo de mestrado intitulada «Formas de remediacédo da
identidade cultural: a internet e os emigrantes portugueses nos EUA» (Catia Ferreira, Universidade Catélica Por-
tuguesa, 2007).
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Identidade cultural e emigracao

A identidade é uma das questoes mais importantes da contemporaneidade. Os feno-
menos relacionados com a globalizagdo tém feito com que estudiosos de diversas
areas se interessem por esta tematica.

Stuart Hall, no seu ensaio «Identidade cultural e didspora» (Hall, 2006: 21-35),
afirma existirem pelo menos dois posicionamentos distintos para se pensar a iden-
tidade cultural. O primeiro defende que a identidade cultural é algo que se adquire
e se partilha, mas que tem um caracter imutavel; o segundo, pelo contrario, encara
a identidade cultural como algo em permanente mutacado devido a sua permeabili-
dade?. Stuart Hall afirma estar mais de acordo com este segundo ponto de vista, que
é aquele que subentende este trabalho de investigacao.

A identidade cultural pode ser definida como as formas de pertenca a uma colec-
tividade, a um grupo de amigos, ou a um grupo nacional. Apesar de a identidade
cultural nfdo ser normativa, trata-se de algo intrinseco aos elementos de cada cul-
tura, que partilham elementos culturais identitarios, como: raizes, lingua e valores.
A partilha destes elementos permite a cada individuo sentir que faz parte de um
grupo, ou seja, estes elementos geram o sentimento de pertenca a uma cultura.

A identidade cultural pode, entao, estabelecer a existéncia de um conjunto central
de caracteristicas que tém tendéncia a ser partilhadas por um determinado grupo de
individuos. Apesar deste conjunto central, a identidade cultural de cada membro
encontra-se num processo de construcio constante, consoante as experiéncias por si
vividas. A identidade cultural é um factor a ter em conta quando se analisam fené-
menos migratérios, pois segundo Stuart Hall (cf. 2005: 47) um dos elementos-base
na formacédo da nossa identidade cultural é a cultura nacional em que nascemos e nos
desenvolvemos enquanto pessoas. Este elemento irda marcar a nossa identidade de
forma perene, pois apesar de a identidade cultural ser fluida, ha sempre alguns ele-
mentos identitarios da cultura de origem que marcam o nosso desenvolvimento.

Assim, a identidade cultural néo é fixa, mas sim porosa, sendo possivel absorver
aspectos de varias culturas no seio das quais se vive. Tal é o caso dos emigrantes, que
ao sairem do seu pais tiveram necessidade de aprender habitos e valores de outras
culturas. O melhor exemplo para ilustrar este facto é a necessidade de terem que
adoptar, ou pelo menos tentar fazé-lo, uma nova lingua, para poder comunicar com
as pessoas do pais de acolhimento.

2 De acordo com Stuart Hall, a primeira posi¢do relativa ao conceito de identidade cultural encara-a como «uma
espécie de “verdadeiro modo de ser” colectivo, oculto, no seio de muitos outros “modos de ser” mais superficiais [...]
que as pessoas com uma histéria e ancestralidade em comum partilhariam» (Hall, 2006: 22). Esta concepgéo defende
que a identidade cultural é constituida com base na histéria e experiéncias culturais comuns de um povo, e que as
suas principais caracteristicas sdo a estabilidade, imutabilidade e continuidade (cf. Hall, 2006: 22). O segundo posi-
cionamento face a este conceito que Hall nos apresenta vé a identidade cultural como um processo em constante
mutacdo, «a identidade cultural é um “tornar-se” e ndo apenas um “ser”. Pertence tanto ao futuro como ao pas-
sado.» (Hall, 2006: 24).
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De acordo com Stuart Hall (cf. 2003: 27), numa situacio de didspora é normal
que as identidades se tornem multiplas, pois, por um lado, a identidade cultural de
origem nao se esvanece por completo e, por outro, surge uma nova identidade resul-
tante do processo de aculturagéo vivido pelos emigrantes. A esta mutacio na iden-
tidade cultural de quem experimenta uma mudanc¢a como a oriunda da opc¢édo pela
emigracao, Hall designa de «hibridismo cultural, que é a combinacao de elementos
culturais heterogéneos em uma nova sintese» (Hall, 2003: 93). Isto €, a pessoa que
reorganiza tracos culturais pertencentes a sua cultura de origem com aspectos da
cultura de acolhimento passa a possuir uma identidade cultural hibrida baseada
numa cultura intermedidria.

O espaco é outro dos elementos centrais na questdo da identidade cultural. A
localizacdo como factor essencial para a construcdo da identidade é algo que con-
trasta com a nocao de que o fluxo e a mobilidade séo os novos espacos de construcéo
da identidade (cf. Appadurai, 2004). Destes novos espacos de construcio da identi-
dade, marcados pela emigracdo em grande escala, surgem identidades resultantes
da mesticagem das pessoas, culturas e realidades. Ou seja, surgem culturas e iden-
tidades hibridas no sentido defendido por Néstor Canclini (1990), uma vez que o
emigrante irda adoptar aspectos caracteristicos da sociedade de acolhimento, mes-
clando-os com os que trazia da cultura de origem.

De seguida, analisaremos o fenémeno das comunidades migrantes, particular-
mente a portuguesa nos Estados Unidos, de modo a compreendermos melhor este
processo de hibridacéo resultante da emigracao e integracio no pais de acolhimento
enquanto se mantém o contacto com a cultura de origem.

Comunidades portuguesas aculturadas

Uma das nacionalidades que faz parte do tecido imigrante dos Estados Unidos é a
portuguesa. Os seus membros, tal como os de muitas outras origens, tém tendéncia
para se reunir em comunidades que facilitam a preservacéo das origens, enquanto
vao sendo integrados pela sociedade de acolhimento.

O conceito comunidade tem como definicédo, segundo um ponto de vista sociolé-
gico, um conjunto de pessoas que vivem num mesmo lugar ou que partilham algo
que consideram importante, como uma religido, raca ou ocupacéo. Este é um conceito
que tem sido estudado por varios tedricos, entre os quais destacamos Ferdinand Ton-
nies, Benedict Anderson e Zygmunt Bauman, cujas nocoes de comunidade iremos
analisar de forma sucinta.

Ferdinand T6nnies centrou o seu estudo na distin¢édo entre duas formas de os
seres humanos se agruparem socialmente, a comunidade (Gemeinschaft) e a socie-
dade (Gesellschaft). Segundo este autor (cf. Tonnies, 2001), os pressupostos basicos
de uma comunidade séo: a proximidade no espaco, a existéncia de lagos de sangue,
ou seja, a partilha ndo s6 de uma origem comum, uma nacionalidade, mas também



ANUARIO LUSOFONO | 2009

de lacos de consanguinidade, além da partilha de um modo de vida. Quanto a defi-
nicao de sociedade, Ténnies aponta como factores principais a existéncia de um con-
junto de objectivos a atingir, uma vez que a sociedade existe para desempenhar um
papel de utilidade. Desta forma, a comunidade surge como algo mais instintivo, ser-
vindo de base a identidade cultural que é partilhada pelos seus membros, enquanto
a sociedade se apresenta como uma forma de agrupamento mais racional e, simul-
taneamente, mais funcional, logo que pode ser vista como a base da civilizagédo. De
acordo com Ferdinand Tonnies (cf. Ténnies, 2001), na comunidade ha a partilha de
um entendimento, entendimento esse que faz com que as pessoas se mantenham
unidas, ultrapassando tudo o que naturalmente as separaria.

Por sua vez, Benedict Anderson divulgou o conceito de «comunidade imaginada».
Estas comunidades surgiram da convergéncia do capitalismo e da tecnologia de
impressdo, o que ocorreu, inicialmente, entre os séculos XVIII e XIX, mas que ainda
tem efeitos hoje em dia, pois estas primeiras «comunidades imaginadas» alastra-
ram-se, originando, praticamente, todas as sociedades contemporaneas (cf. Ander-
son, 1999: 157). Através do conceito de «comunidade imaginada» o autor defende a
ideia de que nao existe nada de orginico nas comunidades, estas sdo criadas de
forma a aproximar as pessoas, com base em rituais aglutinadores, como festas, cele-
bracgtes e processos mneménicos. Assim, a comunidade surge como algo dotado com
um valor simbdlico muito grande, sendo estruturada com base neste mesmo valor.

Zygmunt Bauman estudou a comunidade na perspectiva desta ser um reftgio,
um lugar onde, nos dias de hoje, nos podemos sentir a salvo: «[...] a comunidade é
um lugar “calido”, um lugar confortdvel e aconchegante.» (Bauman, 2003: 7). Apesar
de Bauman descrever a comunidade como algo bom, positivo, ele sublinha o facto de
ja néo existirem comunidades como antigamente, na sociedade actual as pessoas
sdo cada vez mais individualistas. No entanto, ainda existem comunidades, mas néo
sdo naturais, sdo construidas pelo homem com um propésito especifico — as comu-
nidades sdo construidas como um lugar onde se pode estar seguro, num mundo cada
vez mais global, a comunidade é o que nos transmite a sensacéo do local. Mas estas
comunidades construidas nem sempre conseguem cumprir os seus objectivos: «[...]
nenhum agregado de seres humanos é sentido como “comunidade” a menos que seja
“bem tecido” de biografias compartilhadas [...] e uma expectativa ainda mais longa
de interacdo frequente e intensa» (Bauman, 2003: 48). Ou seja, para que se possa
falar de comunidade é preciso que os seus membros partilhem aspectos das suas
vidas entre si e que interajam com frequéncia.

Um dos fenémenos que gera muitas vezes a constru¢do de comunidades é o da imi-
gracdo. As pessoas que vivem uma situacio de imigracio tém tendéncia a aproximar-
se e constituir uma comunidade quer com propésitos de culturais, como a manutencio
da cultura de origem, quer de entreajuda, como facilitar a integragdo a imigrantes
recém-chegados ou ajudar membros da comunidade mais desfavorecidos, entre outros.

A maioria dos portugueses imigrados nos Estados Unidos encontra-se concen-
trada em comunidades que procuram manter algumas caracteristicas da identidade
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cultural portuguesa. Essas comunidades tém diversos propdsitos, mas um objectivo
comum — perpetuar valores, tradicoes, aspectos peculiares da cultura portuguesa. No
entanto, a maioria dos elementos dessas comunidades procuram integrar-se simul-
taneamente na sociedade de acolhimento.

A partilha de experiéncias que estas comunidades permitem é muito importante
para quem vive uma situacado de imigracéo. Isto faz com que ao longo do tempo se
va gerando uma identidade cultural comunitaria, pois estéo todos afastados do pais
de origem, a viver uma situacdo de emigracdo num mesmo pais e a procurar uma
integracdo na sociedade que os acolheu, sem abandonar aspectos culturais que trou-
xeram do seu pais natal. Assim, os emigrantes assumem que a sua identidade cul-
tural j4 ndo é portuguesa, mas sim portuguesa com vivéncias norte-americanas.

Os imigrantes possuem o que Homi Bhabha designa por culture in-between
(Bhabha, 1997: 53-60), ou seja, uma cultura intermedidria, entre a origem e o novo
pais. Isto é, culturalmente os imigrantes distanciaram-se da sua patria, pois deci-
diram ir viver para um outro pais que tem, a partida, uma cultura prépria, mas
devido a sua condi¢do de emigrantes dificilmente conseguem absorver toda esta nova
cultura, esquecendo a do pais de origem. Contudo, isso s6 € dificil para quem criou
lagos com as origens, uma crianca que tenha emigrado com os pais quando ainda
era pequena nio possui essa vinculagio tao estreita a cultura de origem, sendo mais
facil assimilar a cultura do pais de acolhimento. Esta cultura intermédia entre a de
origem e a de acolhimento € o resultado da imigracao, juntamente com o processo de
aculturacdo vivido por estes imigrantes.

Além de terem uma cultura que se encontra entre o pais de origem e o de acolhi-
mento, os emigrantes vivem também num néo-lugar, no sentido conferido por Marc
Augé (cf. Augé, 2005: 73). Por se encontrarem num néo-lugar os emigrantes procuram
o conforto da comunidade. Esta serve de refigio para aqueles que se encontram afas-
tados das suas origens, dando-lhes, como referiu Bauman, a percepcao do espaco local.

Nao podemos afirmar que todos os emigrantes portugueses a viver nos Estados
Unidos tenham sido sujeitos ao mesmo processo de insercéo sécio-cultural, mas a
maioria deles acabou por integrar aspectos dessa cultura para onde decidiu ir viver,
sendo os mais comuns a lingua e certos padroes de comportamentos. Um outro
aspecto bastante interessante e que é revelador de uma integracio na sociedade de
acolhimento é o facto de muitos emigrantes portugueses terem mudado os seus
nomes, para que estes se assemelhassem aos dos nativos. Este fenomeno néo é de
agora, mas a sua ocorréncia data do inicio dos grandes fluxos migratérios com este
destino. Alguns dos nomes que tém sofrido alteracoes séo: José — Joseph; Luis —
Lewis; Maria — Marie; Luisa — Loise. Quanto a apelidos: Pavao — Peacock; Pereira —
Perry; Ferreira — Ferry; Oliveira — Oliver; Rodrigues — Rogers. Estes sdo apenas
alguns exemplos deste tipo de alteracoes (cf. Almeida, 1997: 119-122).

Muitas destas comunidades de emigrantes portugueses nos Estados Unidos
encontram-se bem organizadas e ja recorrem as novas tecnologias para dar parte da
sua existéncia. Uma pesquisa na internet permite-nos ter consciéncia deste facto. Ao
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analisarmos alguns dos sites de comunidades de emigrantes portugueses nos EUA,
reparamos que de facto ha uma tentativa de perpetuar costumes e tradicoes portu-
guesas, mas é notorio que houve um processo de adaptacdo, o que torna este aspecto
tdo evidente a primeira vista é o facto da maioria das paginas de internet destas
associacoes estarem escritas em inglés.

A emigracao, caracteristica da actualidade, tem originado novos emigrantes que
sfo «espectadores desterritorializados» (Appadurai, 2004), uma vez que estes cada
vez mais recorrem aos meios de comunicagdo de massa para manterem o contacto
com o pais e a cultura de origem. Ou seja, estes emigrantes acabam por viver em
«mediapaisagens» (Appadurai, 2004), a sua patria passa a ser imaginada e mediada
através destes meios de comunicacio, o que despoleta o aparecimento de identidades
em rede. Apesar de estas serem caracteristicas gerais dos fenémenos migratorios
actuais, elas séo particularmente aplicaveis a populacio de estudo deste trabalho de
investigacdo, os emigrantes portugueses nos EUA.

De forma a compreendermos melhor a relevincia que os novos media digitais
podem ter para os emigrantes e para a remediacio da sua identidade cultural, de
seguida procuraremos estabelecer a ligacéo entre a internet e a comunicacgéo inter-
cultural.

Internet e comunicacao intercultural: ponte entre emigrantes e Portugal

A histéria da evolucdo do ser humano esta intrinsecamente relacionada com o desen-
volvimento dos modos e meios de comunicacédo. Os novos meios de comunicacéo de
massa conferem-nos uma capacidade quase ilimitada para comunicar, até as distan-
cias geograficas e culturais ja podem ser atenuadas perante tecnologias como a inter-
net: «As novas tecnologias de informacéo e comunicacio impulsionaram a existéncia
de uma sociedade sem espaco e sem lugar definidos (...)» (Oliveira et al, 2004b: 75).
A internet é uma rede electrénica de computadores a nivel mundial, com a capa-
cidade de ligar milhares de computadores entre si. Esta capacidade fez com que este
seja um dos meios de comunicagio social que teve um crescimento, no que diz res-
peito ao nimero de utilizadores, mais acentuado num menor espacgo de tempo:

Na histéria dos media, [a internet] é aquele médium que até hoje teve um
crescimento mais rapido. Em cinco anos atingiu uma populacdo média de 50
milhoes de utentes, quando, para atingir esses valores, a radio levara 38 anos,
a televisdo, 13 anos e o computador pessoal, 16. (Oliveira et al, 2004b: 83)

O crescimento muito rapido de um meio de comunicacdo provoca grandes mudan-
cas na forma como comunicamos. A histéria do desenvolvimento da internet mostra-
nos que o seu crescimento foi muito rapido. O estudioso Howard Rheingold até o
compara com uma colénia de bactérias, no sentido em que tudo nesta tecnologia
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ocorreu em ritmo acelerado: a capacidade técnica para a transmissao de informacéo,
as diferentes utilizacoes que as pessoas fazem dela, bem como o seu crescente
numero de utilizadores (Rheingold, 2000: XXIII).

A internet veio alterar a forma como comunicamos e «fazer do mundo um sé
local» (Oliveira et al, 2004a: 20). Este novo meio de comunicacdo veio concretizar a
utopia da aldeia global profetizada por Marshall McLuhan nos anos 60. Hoje em dia
é possivel comunicar com pessoas que se encontrem geograficamente distantes, bem
como com pessoas culturalmente diferentes, sem restricoes, a internet e todas as
plataformas de interaccdo em tempo real, criadas para funcionar nesta rede global,
permitem que esta auséncia quase total de fronteiras na comunicacao seja possivel.

A generalizacdo do uso da internet revela que as pessoas sentem a necessidade
de interagir umas com as outras. Esta interac¢io vai para além das relacoes pessoais
de cada um e dos contactos que se estabelecem no dia-a-dia. As pessoas procuram
uma interac¢éo a nivel global, sem distin¢éo de culturas, de etnias. Além de novas
formas de comunicacéo, a internet levou ao aparecimento de novos padroes de inte-
raccdo social (cf. Castells, 2004: 145). Cada vez mais a internet é um meio potencia-
dor do desenvolvimento de um campo especifico da comunicagdo humana, a
comunicacio intercultural.

De forma a percebermos a importancia da comunicagao intercultural, é impor-
tante entendé-la a luz da teoria da interaccéo social do sociélogo Erving Goffman.
Goffman desenvolveu uma abordagem sociolégica no A&mbito da interaccdo simbdlica
— os rituais de interacgdo social. O objectivo desta abordagem era estudar a inte-
rac¢do humana no cendrio social. O ponto de partida deste estudo foi o conceito de
interaction order que esta relacionado com as interaccoes sociais que preenchem a
nossa vida quotidiana:

Every person lives in a world of social encounters, involving him either in face-
to face or mediated contact with other participants. In each of these contacts, he
tends to act out what is sometimes called a line — that is, a pattern of verbal and
nonverbal acts by which he expresses his view of the situation and through this
his evaluation of the participants, especially himself. (Goffman, 1967: 5)

A interaccéo social é entendida por Goffman como o que se pode retirar de uma
situacéo social, ou seja, de um ambiente onde duas ou mais pessoas estdo em pre-
senca fisica umas das outras: «By definition, we can participate in social situations
only if we bring our bodies and their accoutrements along with us [...]» (Goffman,
1983: 4). Assim, o contacto face-a-face é essencial para que haja uma ordem de inte-
raccgao (cf. Goffman, 1983: 2). A definicéo de interaccio face-a-face deixa implicita a
necessidade de haver uma proximidade circunscrita no espaco e no tempo entre os
elementos dessa interaccao.

De acordo com Goffman, a melhor maneira de se estudar a ordem de interacgao
é seguindo a abordagem dramaturgica. Isto é, analisar a interaccgao social a luz da
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metafora do teatro. Cada elemento do episédio de interacgéo social representa um
papel como sendo uma face: «The term face may be defined as the positive social
value a person effectively claims for himself by the line others assume he has taken
during a particular contact. Face is an image of self delineated in terms of approved
social attributes [...]» (Goffman, 1967: 5).

Os rituais de interaccéo social estdo associados ao processo de ritualizacdo social.
Os seres humanos tiveram a necessidade de padronizar os seus comportamentos
corporais e verbais através da socializacdo. Todos os participantes numa interacgao
levam consigo uma série de crencas e comportamentos que seréo partilhados com os
outros intervenientes. Como este facto é inevitavel, podemos afirmar que se trata de
uma condigdo necessaria a interaccao (Goffman, 1983: 4). Consoante os interlocuto-
res dessa interaccdo ha uma série de ajustes que se vao fazendo para que a inte-
raccéo seja bem sucedida, por exemplo: adaptamos o nosso vocabulério e expressoes
corporais consoante as pessoas com as quais estejamos a interagir, bem como con-
soante o contexto dessa interaccéao.

Uma situacdo de comunicacio intercultural é uma interaccéo social, e tal como
Goffman defendeu, também para esta interaccdo sdo desenvolvidos rituais. No
entanto, estes rituais ndo tém que ser necessariamente face-a-face, podem ser
mediados por computador, o que faz com que a presenca fisica ndo seja um factor
necessario para a interaccdo intercultural.

A comunicacao intercultural comecou por ser uma area que se dedicava ao estudo
da comunicacdo interpessoal. No entanto, os avancos tecnolégicos e informaticos
fizeram com que actualmente seja crucial reflectirmos sobre as formas como a cul-
tura influencia o sucesso da transmissao de mensagens através de diferentes canais,
que ja nao sao apenas os tradicionais. A internet surge como o canal mais inovador
e complexo para este campo de estudo. A comunicacdo mediada por computador é a
partida diferente da interpessoal, o contacto entre os varios interlocutores é de natu-
reza diferente, logo ha um conjunto de capacidades comunicativas que tem que ser
adaptado, tal como acontece noutros tipos de comunica¢éo mediada, como a via tele-
fone. Numa conversa telefonica temos que substituir a nossa linguagem corporal
por interjeicoes ou tons de voz que transmitam essa parte da mensagem, ou entéo
corremos o risco dessa ser perdida. A comunicacéo mediada por computador através
de diferentes plataformas disponiveis com o aparecimento da internet esta também
a provocar alteracoes na forma como comunicamos. O uso recorrente destas novas
tecnologias de interaccdo estd a despoletar a adaptacéo da linguagem a este novo
meio. Ajustes de linguagem e desenvolvimento de uma linguagem de base pictérica
estdo a tornar-se cada vez mais evidentes. A linguagem usada no ciberespaco tende
a ser concisa através do recurso a abreviaturas e a supressdo de algumas letras
desde que isso ndo afecte a pronuncia das palavras, aspecto que as torna reconheci-
veis. Para além desta concisdo alfabética, actualmente siao usadas de forma global
algumas siglas de origem angléfona, como por exemplo «lol» (laughing out loud), uti-
lizado como interjeicao de riso e bom humor, e «asap» (as soon as possible), signifi-
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cando «logo que possivel». Esta nova linguagem é complementada com recurso a ico-
nes pictoricos, cujo significado é partilhado pelos utilizadores desta tecnologia e tam-
bém por utilizadores do servico de mensagens escritas dos telemoéveis. Estes
simbolos sdo comummente designados por smiles e sdo usados com o objectivo de
conferir entoacdo ao que escrevemos.

Uma outra questdo que surge na reflexdo sobre a comunicacéo intercultural
mediada é o facto de os meios de comunicacio ndo serem aculturais. Isto é, existem
aspectos culturais, c6digos e valores que determinam o tipo de informacao que cir-
cula num determinado meio, néo s6 os contetidos mas a forma como esses contetidos
séo transmitidos. Por exemplo, entre a pessoa que navega na internet e o site que ela
visita estabelece-se um acto de comunicacdo intercultural, pois a informacédo que
lhe é transmitida e a forma como isso acontece esta repleta de elementos culturais
do criador dessa pagina. Este aspecto torna-se mais notério quando a origem cultu-
ral de quem navega e de quem construiu o site sdo muito diferentes. A partir deste
exemplo podemos afirmar que alguns sites da internet funcionam como meios de
comunicacdo étnico-culturais®. Este aspecto é de grande importancia para um grupo
especifico de pessoas, os emigrantes, pois através de alguns sites conseguem estrei-
tar os lacos com a patria, tendo acesso a informacéo, valores e simbolos caracteris-
ticos do seu pais de origem. O facto de estes sites permitirem aos emigrantes um
contacto mais préximo com as suas origens nao dificultard a sua boa integracio na
sociedade de acolhimento, mas permitir-lhes-4 integrar-se sem perder as raizes da
sua identidade cultural original.

Novas tecnologias e remediacao da identidade cultural

Actualmente, podemos afirmar que os meios de comunicacao electrénicos e as tec-
nologias de informacéo transformaram as relagdes econémicas e sociais de tal forma
que as barreiras culturais e econémicas foram minimizadas. Uma outra mudanca
oriunda deste avanco tecnolégico ao nivel das comunicacées é o facto de antiga-
mente as ideias, e mesmo as tecnologias, demorarem anos, décadas e até séculos a
serem difundidas por todo o mundo, enquanto hoje em dia, com a internet esse
espaco de tempo foi reduzido para minutos, e até segundos. Através dos novos meios
de comunicacdo uma noticia consegue chegar a todo o mundo num instante. Por
exemplo, um acontecimento que tenha lugar num determinado pais consegue afec-
tar os mercados financeiros do outro lado do mundo. Este exemplo alerta-nos para

3 A maioria dos sites constituintes da world wide web podem ser vistos como meios de comunicacéo étnico-culturais,
mais até do que os meios de comunicacéo tradicionais, pois como a sua construgao e disponibilizac¢do on-line é mais
esponténea, néo séo alvo de tanta regulamentacéo e controlo, ao contrario dos outros meios de comunicagédo que
sdo sujeitos a um conjunto de normas de funcionamento mais estritas. Assim, estes sites transmitem com maior
liberdade aspectos distintivos da identidade cultural e étnica de quem os cria, como por exemplo: lingua, simbolos,
tradigdes e valores.
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a importancia do papel desempenhado pela internet na distribuicédo da informacao
de uma forma rapida e imediata por todos aqueles que tém acesso a esta tecnolo-
gia. Mas por outro lado, esta rapidez na propagacao de informacéo tem uma faceta
também perigosa, ndo s6 porque uma informacao falsa pode ser transmitida como
se fosse verdadeira, mas também porque permite que movimentos com fins pouco
claros, como os relacionados com o terrorismo internacional, fiqguem mais podero-
S0s, uma vez que conseguem transmitir os seus ideais, recrutar simpatizantes e
parceiros para as suas accoes e planear os seus actos de uma maneira muito mais
rapida e eficaz.

A internet é crucial no &mbito da comunicacgio intercultural, mas apesar disto
esta relacéo ainda néo foi muito investigada, havendo ainda muitas incertezas sobre
a dimensé&o da sua relevancia, bem como relacionadas com o funcionamento desta
parceria. Uma das questoes que se levanta é se o contacto que se estabelece através
deste meio é realmente intercultural ou se sera intracultural. Apesar de defender-
mos que estes contactos sdo maioritariamente interculturais, é preciso admitir a
possibilidade de serem dos dois tipos. A diferenciagdo destes tipos esta relacionada
com os interlocutores da cadeia comunicativa, pois a comunica¢io mediada por com-
putador pode ter diversas caracteristicas, como ser interpessoal ou entre uma pes-
soa e uma pagina de internet.

Os sites presentes na world wide web apesar de serem construidos por pessoas,
quando séo visitados nao dao origem a comunicacdo interpessoal, pois quem navega
comunica com a pagina e os seus conteidos e nao directamente com o autor desses
conteudos. Ou seja, quem navega interpreta a informacéao a qual tem acesso de uma
maneira pessoal, ndo ha troca de ideias com o autor dessa informacéo, podemos dizer
que a informacéo é transmitida num s6 sentido*. Portanto, de forma a transmitirem
bem o seu propésito e de comunicarem bem com quem os visita, os sites disponiveis
na internet devem ser alvo, aquando da sua construcéo, de um cuidado na escolha das
imagens, cores e palavras, bem como na sua organizacgfo interna. Se essa escolha e
disposicao dos elementos for aleatéria, grande parte da informacdo que sera mal
transmitida ao seu visitante, o que pode gerar confusées e mal-entendidos.

Perante isto, a internet e os sites que povoam a world wide web constituem um
importante meio de comunicacio intercultural e nesse sentido podemos relacionar
a internet com dois conceitos-chave dos estudos pds-coloniais — a internet pode ser
vista como uma zona de contacto, no sentido de Mary Louise Pratt, e também como
um terceiro espaco no sentido de Homi Bhabha.

Mary Louise Pratt definiu o conceito zona de contacto na sua obra Imperial Eyes:
Studies in Travel Writing and Transculturation (1992). De acordo com esta autora
contact zone é:

4 Ha sites que permitem aos seus visitantes deixarem sugestdes ou comentdrios, nesses casos a comunicacio néo é
directa, mas sim deferida, mas no entanto nesses casos a cadeia comunicativa pode ter dois sentidos, pois o visi-
tante deixa a sua opinido, o gestor/criador do site 1é esse comentdrio e pode responder, entrando assim em didlogo
indirecto com o visitante do site.
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[A] space of colonial encounters, the space in which peoples geographi-
cally and historically separated come into contact with each other and
establish ongoing relations, usually involving conditions of coercion, rad-
ical inequality, and intractable conflict. (Pratt, 1992: 6-7).

A internet pode ser entendida como uma zona de contacto uma vez que é um meio
facilitador do contacto entre culturas diferentes e geograficamente distantes, e que
de outra forma dificilmente seriam culturas em contacto. Neste contacto estabelecido
através da internet podem também existir situagoes de desigualdade, conflito e anta-
gonismo, uma vez que a relacéo é estabelecida com base em elementos dialdgicos.

Por sua vez Homi Bhabha definiu o third space na sua obra The Location of Cul-
ture (2004) e entende-o como sendo essencial na ac¢do comunicativa:

The production of meaning requires that these two places be mobilized in the
passage through a Third Space, which represents both the general conditions of
language and the specific implication of the utterance [...] (Bhabha, 2004: 53).

A internet além de ser uma preeminente zona de contacto pode também ser vista
como um terceiro espaco, espaco esse que se estabelece na comunicacéo entre duas
pessoas que comunicam através deste meio, ou entdo entre a pessoa que navega
numa determinada pagina e essa mesma pagina. Este terceiro espaco é caracteri-
zado também pelo didlogo e por vezes por situacoes de conflito adjacentes a essa
condicdo dialégica. Devido a estas caracteristicas podemos considerar que o terceiro
espaco é propicio a criacao de novos elementos identitarios.

Jay David Bolter e Richard Grusin apresentam uma teoria alternativa a ideia de
que a internet pode ser um terceiro espaco e uma zona de contacto intercultural.
Para estes dois autores a internet, e o ciberespacgo, mais concretamente, constituem
um nao-lugar, no sentido conferido por Marc Augé a esta expressao (Augé, 2005: 73),
ou seja, para Bolter e Grusin a internet é um espaco que possui aspectos culturais
que nao sao fixos:

Cyberspace is not, as some assert, a parallel universe. It is not a place of
escape from contemporary society, or indeed from the physical world. It is
rather a nonplace, with many of the same characteristics as other highly
mediated nonplaces (Bolter e Grusin, 2000: 179).

Ao definirem a internet como um n&o-lugar estdo a considera-la um espaco cujo
sentido cultural é criado por todos aqueles que a atravessam deixando a sua marca
neste nao-lugar.

Bolter e Grusin definiram também alguns conceitos que consideramos chave para
o entendimento da estreita relacdo entre a internet e a comunicacao intercultural —
remediation e hypermediacy. De acordo com estes dois autores, a remediagéo consiste
na representacio de um meio através de outro meio, e esta é uma das caracteristi-
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cas principais dos novos meios de comunicacao digitais. Bolter e Grusin foram bus-
car este conceito a Paul Levenson, mas adaptaram-no:

Remediation - Defined by Paul Levenson as the “anthropologic” process by
which new media technologies improve upon or remedy prior technologies.
We define the term differently, using it to mean the formal logic by which new
media refashion prior media forms. Along with immediacy and hypermedi-
acy, remediation is one of the three traits of our genealogy of new media
(Bolter e Grusin, 2000: 273).

A remediacéo recorre a duas estratégias para ser bem sucedida, a imediacao e a
hipermediacdo. A imediagdo é um estilo de representacao visual que tem como objec-
tivo fazer com que o espectador se esqueca da presenca do meio, ou seja, idealmente
o espectador entra em contacto directo com a informacéo que lhe é transmitida esque-
cendo-se que essa transmissao ocorre através de um suporte (cf. Bolter e Grusin,
2000: 272). Por sua vez a hipermediagéo é um estilo de representacéo visual que pro-
cura lembrar o espectador da existéncia de um meio a canalizar a mensagem que ele
esta a receber. Ou seja, os novos meios de comunicacdo digitais para serem eficazes
na remediacdo tanto tém como meta fazer com que o espectador se lembre, tal como
se esqueca da existéncia de um meio entre ele e a informacéo que esta a ser trans-
mitida (cf. Bolter e Grusin, 2000: 272). Estes dois aspectos parecem a primeira vista
contraditérios, mas no entanto ambos sdo igualmente importantes para o sucesso da
remediacéo, e os dois estdo dependentes da relacio que se estabelece entre a infor-
macio que esta a ser transmitida e o meio através do qual isso esta a acontecer.

Uma das facetas da remediagao é a remediacéo da identidade, uma vez que «we see
ourselves today in and through our available media» (Bolter e Grusin, 2000: 231). Con-
tudo, isto ndo quer dizer que a nossa identidade seja totalmente determinada pelos
media, o ser humano utiliza os meios de comunica¢io de massa como um veiculo que
o ajuda a definir tanto a sua identidade pessoal, como a cultural. O facto de nos rever-
mos nos media faz com que tomemos consciéncia de aspectos da nossa identidade, da
nossa cultura, e isso pode despoletar mudancas nas nossas ideias e valores:

We can define ourselves through the converging communication technologies
of the telephone and the Internet. Whenever our identity is mediated in this
way, it is also remediated, because we always understand a particular medium
in relation to other past and present media (Bolter e Grusin, 2000: 231).

Neste sentido podemos ver a internet como um veiculo importante para a reme-
diagdo da identidade. Esta remediacdo torna-se mais notéria quando nos encontra-
mos num contexto de comunicacgéo intercultural, uma vez que esta situacéo s6 por
si tem tendéncia a ter um maior sucesso se estivermos atentos a determinados ele-
mentos caracteristicos da nossa proépria cultura.
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Emigrantes portugueses nos EUA e internet

A utilizacéo de novas tecnologias faz cada vez mais parte do nosso quotidiano. De
forma a percebermos a importancia que a internet pode ter para todos aqueles que
se encontram numa situacio de emigracio analisaremos os resultados obtidos atra-
vés da aplicacdo de um inquérito por questionario.

Os dados que iremos analisar sdo provenientes de um estudo realizado com
recurso ao inquérito por questiondrio que procurou caracterizar a utilizacdo que é
feita da internet por parte dos emigrantes portugueses nos Estados Unidos. O estudo
de cariz exploratério teve um universo composto por portugueses emigrados nos
Estados Unidos da América com acesso a internet. A amostra extraida deste uni-
verso é constituida por 151 individuos, tratando-se de uma amostra nio represen-
tativa, pois ndo sabemos se a amostra reflecte todas as caracteristicas da populacéo
em causa. Neste estudo dificilmente conseguiriamos ter uma amostra representa-
tiva, uma vez que o método usado para a seleccido dos membros da amostra foi pouco
convencional. Como néo foi possivel ter acesso a uma base de sondagem que forne-
cesse uma lista de todos os emigrantes portugueses nos EUA com acesso a internet,
o método usado para conseguir entrar em contacto com os elementos da amostra foi
procurar os seus enderecos de correio electrénico em sites de universidades, escolas
e jornais de comunidades portuguesas neste pais. Depois de um primeiro contacto
foi possivel determinar se as pessoas contactadas se encaixavam nos critérios de
inclusdo da amostra e s6 ap6s se ter verificado isto, bem como a sua vontade em
colaborar, é que foi enviado o questiondrio por correio electrénico. Os critérios de
inclusdo usados na constituicdo desta amostra foram: pessoas com idades a partir
dos 15 anos, de origem portuguesa e emigrados nos Estados Unidos ha pelo menos
4 anos, e que tenham acesso a internet ou pelo menos uma conta de e-mail.

O local de aplica¢ao dos inquéritos foi o ciberespaco e os dados foram recolhidos
entre Fevereiro e Junho de 2007. Como se tratou de um inquérito digital aplicado a
pessoas que se encontram geograficamente distantes, esta aplicacido ocorreu de
forma n&o acompanhada.

O inquérito aplicado era composto por 46 itens, organizados em duas partes. A
primeira parte, constituida por 21 perguntas, pretendia recolher informacéo que
caracterizasse os inquiridos. O primeiro grupo de perguntas desta parte tinha o
objectivo de delinear a caracterizagio sécio-demografica dos inquiridos através de
questdes como: sexo, idade, nivel de escolaridade e zona de residéncia. O propdsito
do segundo grupo de questdes foi caracterizar os inquiridos ao nivel da sua identi-
dade cultural e da sua condicdo de emigrante. Neste grupo, constavam perguntas
relacionadas com: tipo de identificacdo com a cultura de origem; processo de habi-
tuacgfio ao novo pais; ligacdo a alguma comunidade de emigrantes portugueses nos
Estados Unidos; e tipo de contacto que tém com o pais de origem. No final deste
grupo surgia uma questio que procurava estabelecer a ligacdo com a segunda parte
do questiondrio e que dizia respeito ao habito de utilizar a internet. A segunda parte
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do inquérito era formada por 24 questdes que procuraram analisar, num primeiro
grupo de perguntas, que tipo de utilizacdo os inquiridos fazem da internet. No
segundo grupo, o objectivo foi perceber de que forma é que os inquiridos utilizam o
site da sua comunidade, caso pertencam a alguma e essa tenha site. O inquérito foi
disponibilizado em duas linguas — inglés e portugués.

A nossa amostra foi constituida por 55% de elementos do sexo masculino e 45%
do feminino, organizados etariamente da seguinte forma: 15 a 24 anos: 5%, 25 a 39
anos: 31%, 40 a 54 anos: 41% e mais de 55 anos: 23%. Quanto ao nivel de escolaridade,
72% afirmou ter formacao de nivel superior, 20% de nivel secundéario e 8% de nivel
basico. Relativamente a zona de residéncia, os inquiridos referiram 14 estados, dos
quais se destacaram: Massachusetts (41%), California (25%) e New Jersey (13%).

A maioria dos inquiridos demonstrou procurar manter contacto com a cultura
portuguesa (85%), mesmo apesar de o inglés ser a lingua que mais dizem usar. A
predileccéo por esta lingua foi vista em aspectos como a escolha da versao do inqué-
rito a responder — 66% optou por responder a versao inglesa, bem como através de
perguntas directas sobre a lingua que mais usam para realizar determinadas acti-
vidades na internet. A excepcdo deu-se quando perguntamos qual a lingua que usam
habitualmente para pesquisar informacao sobre Portugal, ai verificou-se uma per-
centagem mais elevada de inquiridos que disse fazé-lo em portugués (31%).

Além do uso da lingua do pais de acolhimento, a maioria dos inquiridos (67%)
revelou estar préximo da cultura americana, mesmo apesar de néo revelar um
grande distanciamento face a portuguesa. Estes dados conduzem-nos a concluséo
que a maioria dos inquiridos passou por um processo de integracio na sociedade de
acolhimento ndo tendo perdido o contacto com a cultura de origem.

Através da interpretacdo dos dados recolhidos neste inquérito, percebemos que
os emigrantes portugueses reflectem a tendéncia das comunidades migrantes para
se juntarem. A maioria dos portugueses inquiridos (85%) admitiu j4 conhecer outros
emigrantes neste pais antes de emigrarem, o que facilita o processo de adaptacéo ao
novo pais. Outro reflexo da necessidade que os emigrantes tém de se unir é o facto
de a maioria dos inquiridos pertencer a uma associacio cultural destinada a emi-
grantes portugueses nos EUA (53%).

A internet é um dos meios de comunicacdo apontados como mais usados e mais
importantes para o contacto com Portugal e com a cultura portuguesa. Contudo, ape-
sar da sua rapida evolucao, este meio ainda néo conseguiu superar o telefone e a
televisao, talvez devido ao facto de ser mais recente. Dos varios tipos de utilizacéo
possivel da internet, os inquiridos disseram recorrer a esta essencialmente para pro-
cederem ao envio de e-mails (78%) e para pesquisarem informacoes relacionadas
com o pais de origem (65%).

A maioria dos inquiridos afirmou considerar a internet uma mais-valia para os
emigrantes (76%), sendo esta vista como uma tecnologia que atenua as barreiras cul-
turais, que facilita o conhecimento de novas culturas e de contactos interculturais.

Depois de colocadas questoes que pretendiam tracar o perfil dos inquiridos
enquanto «internautas», procurou-se caracterizar os sites das suas associacoes de
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emigrantes e a utilizacdo que fazem destes. A maioria dos inquiridos pertencentes
a comunidades de emigrantes afirmou que a sua associa¢éo tem site e que costuma
visita-lo (40%). Os conteudos apontados como os mais procurados sdo as noticias
sobre as actividades da comunidade. Contudo, quando questionados acerca da impor-
tancia da existéncia de sites das comunidades emigrantes, a maioria optou por dizer
que néo sabia/ndo respondia (38%). A resposta a esta questdo pode ser justificada
pela falta de actualizacdo que verificimos em alguns dos sites de comunidades emi-
grantes portuguesas nos EUA quando fizemos uma pesquisa para tentar perceber
o porqué da maioria dos inquiridos deste estudo ter dado esta resposta.

Os resultados obtidos neste estudo exploratério permitem-nos caracterizar a rela-
cao dos emigrantes com a internet e perceber a importincia que este novo media
pode ter para quem se encontra afastado da sua patria. A internet é vista pela maio-
ria dos inquiridos como uma ferramenta que permite um contacto mais facil com a
cultura de origem, podendo, assim, propiciar uma remedia¢éo da sua identidade cul-
tural. Esta tecnologia surge como um meio facilitador e atenuador de distancias geo-
graficas, permitindo um contacto mais préximo com a patria. Esta aproximacao ao
desenvolver-se em paralelo com a integracio no pais de acolhimento conduz ao apa-
recimento de identidades hibridas. Hibridacao essa que é resultante do facto de a
internet enquanto zona de contacto fomentar o desenvolvimento de culturas inter-
medidrias e de identidades com novas caracteristicas.

Conclusao

As novas tecnologias de informacao e comunicacdo, como a internet, facilitam a
remediacdo da identidade cultural dos emigrantes ao promoverem um contacto mais
préoximo com a cultura de origem e permitirem que os emigrantes se auto-identifi-
quem como membros de uma «comunidade imaginada» que os liga tanto a cultura
de acolhimento como a de origem.

Os Estados Unidos da América foram um dos principais vectores da emigracio
portuguesa do século xX. O ntimero de emigrantes portugueses neste pais é muito
elevado, e como se trata de um pais onde o recurso as novas tecnologias, como a
internet, se encontra bastante difundido, considerdamos que a populacéo portuguesa
emigrada nos Estados Unidos constituia um objecto de estudo propicio tendo em
conta que o nosso objectivo era perceber a importancia da internet para a constru-
cao da identidade cultural dos emigrantes portugueses no pais de acolhimento e
constatar o aparecimento de identidades em rede — rede essa que se estabelece entre
o pais de origem e o de acolhimento com recurso a novas tecnologias digitais.

A forma como os emigrantes portugueses comunicam estd a mudar, o recurso a
internet parece estar cada vez mais generalizado. Este novo meio de comunicacéo é
apontado por muitos emigrantes como um dos meios mais utilizados no contacto
com a cultura de origem, promovendo assim situacoes de didlogo intercultural que
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fomentam o desenvolvimento de identidades em rede. Estas identidades séo carac-
terizadas pelo facto de se estabelecerem através do contacto mais préximo que con-
seguimos ter com a patria através da internet, tratando-se de identidades hibridas
e intermedidrias desenvolvidas entre o pais de acolhimento e o de origem. E atra-
vés do processo de remediacdo que ocorre quando recorremos a internet para man-
ter contacto com a cultura de origem que estas novas identidades se vao construindo.

A internet surge assim como uma ferramenta que devera ser explorada enquanto
meio de apoio para todos os que se encontram numa situacio de emigracio. Esta
tecnologia permite, por um lado, um melhor conhecimento prévio do pais de destino,
e por outro, um contacto mais préximo e directo com a cultura de origem. Ao anali-
sarmos uma amostra néo representativa da populacdo portuguesa emigrada nos
EUA percebemos que esta tem ja uma relagio préxima com este novo media e que
o vé como uma ferramenta de comunicacdo importante para conseguir manter um
contacto directo e diversificado com a cultura de origem. Através deste recurso estio,
assim, a estabelecer-se novas identidades, identidades luséfonas em rede desenvol-
vidas no Ambito do processo de globalizacao.
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As modalidades de interactividade e participacion nos medios dixitais
en Galicia

Interactive forms of participation in Galicia's digital media
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Resumo

Unha rede na que a relacion entre os membros constrie unha comunidade, desenvolve
un continuo didlogo e responde as inquedanzas de participacién aparece como ese
tétem da comunicacion a través de Internet. A fidelizacion é a meta perseguida polos
emisores para acumular cifras importantes de consumidores dos seus produtos. O
discurso informativo en lifia combina todo tipo de recursos visuais e de animacién
para atraer a uns usuarios que tefien xa identificada unha ampla variedade de fontes.
O potente desenvolvemento de instrumentos que incrementan as capacidades de
acceso e de conexion € o eixo en torno 6 que xiran acciéns como crear, CONSUMir,
aprender e intercambiar a través de redes, indefectiblemente, enlazadas. Toda unha
panoplia de artiluxios tecnol6xicos que modifican o estatuto comunicacional anal6xico
e dixital. Os internautas enganchados a calquera das ferramentas que poboan ese
cambiante universo da tecnoloxia estan en disposicién de interactuar, de xerar novas
formas de expresion, outras maneiras de construir colectividades®.

Abstract

A network with relationships between their members is a community. The same
network develops a continuous conversation and replies the participation worries of
Internet users. Attracting their fidelity is the aim of transmitter. The informative on
line speech combine all kind of visual and animation resources to gain a group of
users that have had identified yet a lot of sources. The powerful development of
instruments that increases the access and connectivity capacity is the shaft about
which go around actions like creating, consuming, learning or exchanging some-
thing through linked up networks. An important quantity of technological devices
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that change analogical and digital rules. The Internet users hooked on every one of
the new digital tools are able to interact, to create new expression channels and
other ways to build communities.

Palabras clave: ciberxornalismo, interactividade, redes sociais, participacion.

Keywords: cyber journalism; interactivity; social network; participation.

Introducion

As novas formas de comunicacién a través da Web 2.0 suponen un reto para as
empresas informativas. Os avances das tecnoloxias da comunicacion incorporaron
novas ferramentas e formas de intermediacién e interactividade que estdn
reconfigurando o espazo mediatico no seu conxunto. A relaciéon do usuario cos medios
de informacion estda cambiando: medra a fragmentacion e dildese a mediacion. As
actuais realidades tecnoldxicas impulsan unha importante transformacién das rutinas
de producién e requiren outras maneiras de desenar e difundir as noticias dando paso
a un diferente modelo de xornalismo. Os instrumentos colaborativos arroupan a
iniciativa dos internautas, convertendo a cooperacion e o intercambio de datos e ideas
en valores engadidos que desenvolven espazos de creacion e retroalimentacion. Os
nativos de internet impulsan dimensions relacionais e comunicacionais coas que
establecen redes de reflexion, de participacion e de diversion.

O xornalismo participativo, en certo modo, devélvelle a informacién aos cidadans,
convérteos en gardians dos medios e erixeos en produtores de contidos. Plasmase asi
un modelo de diversificacion do control, de organizacién e de distribucién de contidos,
outorgandolle ao xornalismo en rede unha serie de propiedades a medio camifo entre
o labor social e o activismo politico (Reigosa, 2007: 249). Os cidadans transférmanse en
vixiantes dos grandes medios de comunicacién, pero establecendo un sistema
conversacional en rede desprovisto de controis xerdarquicos, c6 que se fortalece e
trastoque o rol de suxeito pasivo para erixirse en voz e parte do didlogo, e do
intercambio de datos. Esta intervencion poderia incidir na creacién dunha axenda
informativa distinta & manexada polos medios tradicionais e condicionar o seu discurso.

En Galicia, case todas as empresas de comunicacion tradicionais tefien
representacion en Internet e, pouco a pouco, van xurdindo proxectos concibidos
exclusivamente para a rede. Dende que naceu o primeiro xornal dixital galego, en
outubro de 1995, o panorama mediatico e tecnoléxico ten evolucionado
significativamente. Algunhas cabeceiras electrénicas inclden bitacoras, foros, debates
ou chats pero s6 dias —La Voz de Galicia e A Nosa Terra- contemplan redes sociais
como Facebook o Twitter. A arafieira virtual vive nunha constante modificacion e iso
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sup6n un esforzo de permanente adaptacién para as organizacions. Hai uns anos o
reto dos xornais tradicionais era ofrecer unha version dixital na rede. Superada esta
fase, o obxectivo foi engadir aos contidos servizos de valor engadido que fixeran mais
atractiva a oferta. E eses complementos abrironlle a porta a novas canles de
comunicacion a través de ferramentas que facilitan ao lector a sua participacién no
proceso informativo.

Entorno tedrico e metodoloxico

As empresas de comunicaciéon en Galicia integran a malla mundial dende hai mais
dunha década. A maneira na que a industria mediatica galega esta respondendo 6
perfil dun usuario participativo, que interacciona e que busca informacién en
diversas fontes e en multiples canles é o foco deste traballo que se conxuga coa
necesidade de conecer tendencias e recursos utilizados na difusién da actualidade
por parte das publicaciéns dixitais galegas.

Os obxectivos ian encamifiados a establecer os mecanismos de participaciéon que
ofrecian, en que contextos informativos, que caracteristicas presentaban e como se
articulaban os patréns de interaccién, asi como comprobar a implementacién e
funcionamento dos actuais mecanismos de comunicacién como as bitdcoras e as redes
sociais.

A hipétese partia do feito de que as publicaciéns en lina non estdan aproveitando
as potencialidades do soporte telematico para ofrecer un produto novidoso e atractivo.
Ademais a escaseza de elementos hipertextuais, multimedia e interactivos limita, na
préactica, as posibilidades que dende unha formulacién teérica poderian ofrecer os
medios na procura dun exercicio xornalistico mais participativo e dialogante.

A metodoloxia desenvolvida xirou en torno a unha investigacion de caracter
exploratoria e descritiva. Recorreuse 6 método cuantitativo como férmula axeitada
para a recollida de datos que permitira o contraste ou, no seu defecto, a verificacién
das hipoteses. A técnica foi a andlise de contido que facilitou a tarefa de investigar
as mensaxes e dispor dunha representacion, estrutura, componentes e funcionamento
dos mesmos. A andlise de contido permitiu a identificacion dos rasgos esenciais, da
sua utilizacion e a funcién dos mesmos nos cibermedios galegos. Ademais posibilitou
sinalar ademais certas tendencias xerais sobre o desenvolvemento dos distintos
xéneros no medio dixital, asi como o equilibrio e/ou a supeditacién da iconografia ao
texto. Tamén proporcionou os mecanismos para conecer os graos de interaccién que
ofrecen os diarios, os contidos desas interaccions e as respostas dos usuarios aos
planos de participacién.

No estudo seleccionouse unha mostra conformada por sete publicaciéns, algunhas
das mais relevantes do panorama mediatico da rede: El Correo Gallego, Faro de
Vigo, El Progreso e La Voz de Galicia, xornais con edicion impresa e dixital, e Vieiros,
Galicia Diario e A Nosa Terra, diarios con versién en lifia soamente. Optouse por un
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periodo de sete dias, que corresponden 6 24, 26, 28 e 30 de novembro, e dous, catro
e seis de decembro de 2008. Estudaronse as noticias aparecidas pola mana e pola
tarde, e os recursos incorporados as mesmas. Esta dobre consulta respondia a
necesidade de que o traballo recollese un maior grao de concrecién, xa que permite
establecer comparacions e posibilita a andlise das actualizaciéns efectuadas polos
distintos medios. A revision, centrada nas portadas como unidade de codificacion,
serviu para identificar os elementos informativos, os recursos hipermedia e as
formas de interaccién que incorporan os cibermedios. A recollida dos datos realizouse
a partir dunha ficha de rexistro na que se recolle todo o sistema de categorias que
permitiron a cuantificacion do material.

0s cibermedios, unha dificil cuantificacion

O desenvolvemento do ciberxornalismo supuxo un xiro espectacular nas rutinas de
producién das novas. A confluencia do papel do emisor e o receptor, a facilidade para
publicar contidos e a necesidade de que a informacién se reencontrase cos
verdadeiros intereses dos lectores foron os eixes principais do cambio.

Durante o primeiro lustro de vida do xornalismo en internet, case non habia
cambios na denominaciéon e no numero de seccions dos dixitais con respecto s
versions en papel (Armentia et al., 2000: 29) e os xornais electrénicos non ian mais ala
dun simple envorcado mecénico e acritico dos contidos impresos (Canga et al., 2000:
179). Co novo milenio, chegaron a maior parte das modificacions nas webs
xornalisticas e, a partir de 2005, principiaron unha estratexia de innovacién para
chegar a un maior nimero de lectores e buscar a adaptacién aos novos tempos,
incluida a competencia que suporien os diarios nacidos directamente para a rede e
que, dende o primeiro momento, presentaron outros servizos e seccions caracterizados
por unha visién madis dinamica.

0 5,41% dos preto de 1300 cibermedios existentes en Espana estan localizados
en Galicia, o que a sitia no sexto lugar do Estado, s6 por detras de Madrid (21, 89%),
Cataluna (16,16%), Andalucia (9,81%), o Pais Vasco (9,1%) e a Comunidade Valen-
ciana (6,59%).

A dobre version, en papel e en rede

Xa pasaron madis de catorce anos dende que as grandes cabeceiras da prensa escrita
galega deron o salto a rede. O primeiro xornal que contou cunha version dixital foi
El Correo Gallego. Viu a luz o 12 de outubro de 1995. Durante certo tempo, o rotativo
composteldn mantivose en solitario na rede. Tres anos despois apareceron o
semanario A Nosa Terra, escrito en galego e agora convertido en diario, e a version
internacional do xornal ourensan La Region, un sitio dirixido, ao igual que a edicién
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impresa, aos emigrantes galegos. O resto dos rotativos galegos: Faro de Vigo, Diario
de Pontevedra, La Voz de Galicia, El Ideal Gallego, Diario de Ferrol, El Progreso e La
Opinion de A Corunia pasaron a formar parte do ciberespazo entre 1999 e 2000;
Diario de Arousa, en 2001; Galicia Hoxe (reformulacién de O Correo Galego), en
2003; e Atldntico Diario pechou a lista no ano 2004. Hoxe en dia, o tinico xornal que
non conta con representacion electronica en Internet é o Diario de Bergantirios.
Ao principio, os xornais eran simplemente dixitalizaciéns das publicaciéns en papel
pero, pouco a pouco, vironse na obriga de renovarse e explotar a infinidade de
recursos que ofrece o soporte telematico na procura de novos lectores, unha
audiencia con poucos anos, dindmica e consumidora reactiva de multiples mensaxes.
Moitos recursos e aplicaciéns tecnoléxicas fan posible novas formas de comunicacion,
e Internet ofrece aos diarios a posibilidade de ampliar a stia axenda, cubrir temas e
acontecementos que, doutro xeito, non poderian abranguer e, sobre todo, de afianzar
e fortalecer un publico fiel que acode frecuentemente a un medio que os escoita e que
lles permite opinar.

O mapa de medios galego caracterizase pola sua forte implantacion nos &mbitos
de proximidade acadando unha aceptable sintonia cos usuarios, polo predominio da
informacién propia fronte a producida no exterior, por constituir un mercado
presidido por unha tendencia & estabilidade (con caidas moderadas e en sintonia
coas do resto do estado), pola escasa presenza da lingua propia nos contidos, por
unha certa debilidade empresarial (incremento da débeda e dependencia das
subvencions) e polo predominio das empresas familiares de pequeno ou mediano
tamafo.

As publicacions nativas de Internet

O ntumero de medios de comunicacién en lifia, de informacién xeral e actualizacién
diaria, aumenta progresivamente. As ultimas iniciativas foron o diario dixital Aqui
Galicia, nado en xaneiro de 2008, esta dirixido tanto aos galegos residentes no
noroeste espanol como aos do outro lado do Atlantico — especialmente a aqueles que
viven na Arxentina, Brasil, Venezuela e México, como asi o confirman os cinco
reloxos que aparecen na portada. O contido de Aqui Galicia esta redactado en
espanol, e constriese en base a recursos externos e as ligazons a distintos medios
de comunicacién como a radio, a televisién ou outras publicaciéns. Ofrece unha
ampla listaxe de teletipos procedentes da axencia Europa Press, asi como os titulares
e os editoriais da maior parte dos xornais espanois.

Galiciae apareceu en Internet en decembro de 2007 como un dos piares da nova
plataforma web do Grupo El Progreso. Sete meses antes, en maio, un grupo de recén
licenciados en Xornalismo puxera en marcha Xeracion Web, un cibermedio
encadrado no xornalismo 2.0 e no que parte dos seus contidos xurdian como
resultado das propostas dos propios lectores do medio. Ofrecia a posibilidade de
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comentar as noticias e contaba con bitacoras temdaticas sobre deportes, politica,
novas tecnoloxias e dicotomias cotids. Alcanzada a stiia madurez na rede, Xeracion
Web deu paso a Galiciae, web distinta por féra pero con idéntico espirito e 0 mesmo
equipo creativo. Unha das principais diferenzas entre Galiciae e o seu predecesor
radica no idioma, xa que Xeracion Web estaba escrito en galego, mentres que, a nova
publicacién optou polo uso do espaiiol e a sia adaptacién 6 galego queda en mans
dun tradutor automatico. Como novidades, o xornal achega o GeCubo e a Xeosfera.
O primeiro é un recadro no que se recollen as novas, as valoracions dos lectores ou
as discusions que xorden en torno a elas. Pode organizarse de xeito tematico, por
seccion, ou elixindo o tipo de datos que se quere consultar. Unha das sias vantaxes
é o poder converterse nun panel externo e asi os lectores poden seguir informandose
en tempo real ainda que abandonen a paxina. A Xeosfera é un localizador espacial
da actualidade informativa no que as noticias poden consultarse a través da zona
xeografica na que acontecen.

O semanario impreso A Nosa Terra, simbolo do nacionalismo galego, quixo
celebrar o seu primeiro centenario, decembro de 2007, con cambios de desefio na sia
version en papel e coa posta en marcha dunha edicién dixital diaria. Todo o traballo
informativo esta escrito en galego.

Xornal Galicia, cabeceira do Grupo Indice, esta dirixido, nun primeiro momento,
ao publico galego e, a partir de 2006, a todo o sector de fala hispana. O diario
publicase en esparfiol, con opcién de ser consultado en galego a través do tradutor
automatico da Universidade de Vigo.

Galicia Diario é o terceiro xornal dixital galego mais antigo dos que se publican
na rede hoxe en dia. Pertencente a Cadena Noroeste de Medios de Comunicacion —
xestora tamén de Radio Lider —, ofrece a posibilidade de acceder 4s ultimas noticias
facilitadas pola axencia AGN, asi como numerosas bitdcoras de politicos e
colaboradores.

Inaugurado o 24 de febreiro de 1996, Vieiros, o barrio galego en Internet, comezou
a sua andaina como buscador de informacién e de recursos de interese, tentando
cumprir unha dobre funcién: erixirse na porta de entrada da rede a Galicia e ser un
espazo dindmico e aberto a4 participacion, involucrando aos internautas na sda
elaboracion (Rodriguez e Romero, 2004: 220). Dez meses despois, Vieiros deu un xiro
na sua actividade e evolucionou cara o que hoxe entendemos como un medio dixital,
ofrecendo novos servizos, xerando os seus propios contidos informativos e
actualizandoos diariamente. A paxina non deixou de crecer e de reinventarse en
ningin momento e, xa en 2001, contaba con mais de trinta correspondentes en
distintas vilas galegas e do exterior. Coa chegada do novo milenio, os esforzos do
equipo de Vieiros dirixironse cara a mellora dos servizos prestados aos seus usuarios,
a presentaciéon dun novo Buscador (o mais completo de Galicia, con mdis de dez
milleiros de rexistros) e a creacién da primeira axenda electrénica galega?, pero o

2 Recurso que foi desenvuelto co apoio da Secretaria Xeral de I+D e do CESGA.
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despegue definitivo do medio non se produciria ata finais de 2002 cando, grazas a
cobertura do desastre ecoléxico do Prestige, conseguiron triplicar o seu numero de
lectores diarios.

Cambios e reestruturacions no 2009

Nos primeiros meses de 2009, La Voz de Galicia sumouse as redes sociais Facebook
e Twitter. A través destas tecnoloxias, ofrécelle aos usuarios boa parte dos contidos
que xera tanto na edicién en papel como na version dixital. A idea é promocionar as
sdas noticias atraendo a un publico novo implicado no uso das redes sociais como
ferramenta de acceso a informacion. A través de Facebook, La Voz de Galicia ofrece
informacion e, ademais, fideliza aos lectores que incorpora como “amigos”. Moitas
das informaciéns xeradas dia a dia col6canse de xeito automatico en Facebook. No
caso de Twitter, o xornal inclte ao longo da madrugada algunhas das novas que
aparecen na edicién en papel e no sitio web.

El Progreso case non modificou o deseno da web pero si aproveitou o primeiro
semestre de 2009 para incluir alguns novos servizos de valor engadido. Situou na
portada enlaces coas seccions Hemeroteca, Obituarios e Esquelas. Ademais incluiu
unha nova seccién, “Quéjese”, na que facilita a posibilidade de denunciar todo tipo
de situacions a través do envio dun correo electrénico & redaccién local do medio.

Faro de Vigo tamén aumentou as posibilidades de interaccién do usuario. Na
seccion “Opinién cidada” incluiu un apartado de foro que, na actualidade, mantén
vivas ddas lifias conversacionais: unha que xira en torno ao deporte e, en concreto,
ao Celta de Vigo, o equipo de fitbol da cidade olivica, e outra que baixo a
denominacién “Gran Vigo” incorpora comentarios sobre todo o que acontece en Vigo
e na sua area de influencia.

El Correo Gallego tampouco cambiou a sia paxina web, pero ampliou as canles
de participacién dos usuarios. Dentro da seccién “Periodismo Ciudadano”, con
entidade propia, apareceu o bloque “Asi no”, que, a través de fotografias achegadas
polos vecifios, amosa desfeitas urbanisticas. Tratase dun espazo de denuncia que
incorpora elementos graficos 4 comunicacion. A iniciativa esta sendo impulsada polo
xornal e poden atoparse con frecuencia enlaces na portada.

Entre os medios con version exclusiva en Internet, Galicia Diario foi o que
acometeu, no primeiro semestre de 2009, a remodelacién mais integral do seu sitio. O
xornal incorpora mais fotografias acompaniando aos textos na portada. Tamén inclie
mais elementos multimedia. Ofrece as seccién “O que hai que ver” e “O que hai que
oir”, nas que se poden visualizar, diariamente, videos e escoitar audios en streaming,
sempre de curta duracion. A informacién sonora non se renova cada xornada.

A paxina de A Nosa Terra case non sufriu alteracions importantes. Iso si, este
sitio incorporouse 4s redes sociais ao implicarse en Youtube, Facebook e Twitter. A
través da tecnoloxia Facebook consegue distribuir entre os seus afiliados as novas
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que xera de xeito instantdneo e automatico. De igual maneira, o sistema Twitter
facilitalle a proximidade cos usuarios habituais. Ademais, en Youtube situa os videos
xerados por ANT TV e que quere proxectar mais, socialmente. A paxina de A Nosa
Terra tamén incluiu, desde finais de 2008, a posibilidade de engadirlle comentarios
as novas xeradas polo xornal.

Vieiros tampouco sufriu grandes cambios. Perdeu a seccion “Blog da redaccion’
na que se incluian os comentarios diarios dos redactores do medio e, a cambio,
incorporou a seccion OpenVieiros, que pretende converterse nunha fiestra do medio
ao xornalismo cidadan. Este bloque é un lugar onde o usuario pode deixar a sta
propia noticia se esté rexistrado.

En decembro de 2008, Xornal.com pasou de ser un diario sé dixital a contar
cunha versién impresa. A web incorporou, co lanzamento da sda version en papel,
moitos elementos novidosos. Converteuse, de feito, nun xornal de dobre versién
convencional, xa que apenas ofrece informacién que non se publique na sta edicién
papel, ainda que actualiza ao longo da xornada as informaciéns que inclda. A sua
configuracién como medio de dobre versién permitelle, por exemplo, ofrecer no sitio
a portada do medio analdxico e todos os suplementos que ao longo da semana se van
publicando. Ademais, efectuouse unha remodelacion integral da paxina. Hai mais
informacidns, mais elementos graficos e multimedia ata agora inexistentes (enlaces
con videos), mais enquisas para favorecer a participacién dos usuarios, etc. O xornal
tamén optou pola oferta de sindicacién das novas e, engadiu un apartado de titulares
do dia, denominada Noticiasxpress, que permite acceder a contidos informativos
mais ala do referenciado como grandes novas da xornada, e na seccién Opinién
integran os comentarios e artigos que se publican na edicién impresa.

9

Modelos de interaccion e intercambio

A sociedade do século XXI, a sociedade dixital, conta cun novo escenario mediatico
en fase de reordenacion, coa apariciéon de novos medios, novos soportes e coa
converxencia como pano de fondo. O xornalismo participativo toma forma como un
fenomeno emerxente que contribte a fomentar o debate sobre o estatus dos medios
de comunicaciéon, como informan, como manexan os datos e como buscan e
seleccionan a informacion. A rede facilitou a participacién dos usuarios e fixo medrar
expectativas de interaccion ata agora desconecidas. A introducion doutras voces na
narracién dos feitos pode significar unha nova valoracién das cousas e unha certa
ruptura coas practicas e estdndares tradicionais.

Malia ao novo contexto comunicativo no que os cidadans tefien a posibilidade de
incorporar a sua inspiracién xornalistica e crear discursos, os medios de
comunicacién non sempre ofrecen aos seus lectores as ferramentas necesarias para
que leven a practica esa participacién. Pédense enumerar oito opciéns que ponen a
disposicién dos internautas as distintas publicaciéns diarias galegas, dividindo as
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variantes en distintos espazos que engloban os servizos mais comun (Calvo, Lépez
e Otero, 2008, 384):

e Espazos dial6xicos, conversacionais ou de participacion directa: foros,
debates, comunidades virtuais, sistema de comentarios, cartas ao director,
charlas (chats), xornalismo cidadan, bitdacoras, wikis, encontros dixitais,
mensaxeria instantdanea, denuncias.

Espazos documentais (busca e recuperacion de informacion): buscadores,
hemeroteca, ligazons, edicions impresas, portadas e contraportadas en PDF.
Espazos bazar (gratuitos ou de pago, ofertas e demandas): tendas,
promocioéns, fondos de pantalla, carteis, postais.

Espazos de remision ou difusion viral: envio de titulares, envio de noticias,
envio a comunidades de participacién, noticias a mdébiles e PDA, sindicacién
de contidos, recomendaci6n do sitio.

Espazos de consulta (para conecer a opiniéon do usuario): enquisas,
cuestionarios, formularios, valoracién de contidos (noticias, bandas desefiadas,
imaxes), defensor do lector.

e Espazos hipermedia: galerias ou albums de imaxes, videos, infografias ou
graficos, musica, xornalismo cidaddn en imaxes, cadmaras web, vistas
panoramicas e fotografias de 360°, titulares en lina de movemento.

Espazos de utillaxe: impresion de noticias, configuracién como paxina de
inicio, engadir a favoritos, mapa do sitio, ampliacién e diminucién do corpo do
texto.

Espazos de contacto: atencion ao lector, rexistro directorios, contacto por
correo electrénico, subscricion a través da rede, contacto con autores e membros
de distintas seccidns.

Os cadernos de bitacora ou blogs convertéronse nos principais impulsores dun
modelo que ten como ingredientes fundamentais a universalidade da informacién,
a participacion e a colaboracion cidadan a hora de seleccionar e configurar as sdas
mensaxes. A sia presenza na rede modificou os habitos de lectura e de consumo de
medios dos internautas, impulsando as relacions persoais entre eles e propiciando
a conformacion de correntes de opinién nestas redes de intercambio.

Inauguraron un mundo de camifios para os medios, os xornalistas e os lectores
proporcionandolle ds publicaciéns a opcién de converterse en grandes salas de
conversa nas que poden participar ducias, centos ou milleiros de persoas. Grazas
aos blogs, os profesionais poden seleccionar os seus propios temas e decidir a
extension e a frecuencia do que queren publicar. Para os medios, as bitacoras
supofien unha fonte inesgotable de contidos, actiian como un espello do interese
cidadan, son unha orientacion e unha imaxe do que opinan os lectores e, ademais,
favorecen o achegamento entre a empresa e a audiencia. Un publico que, a sta vez,
ten a posibilidade de interactuar, de transformarse nun suxeito activo que pode

161



162

ANUARIO LUSOFONO | 2009

incluso participar na elaboraciéon de contidos do propio xornal. Grazas ao
ciberespazo, o lector/usuario deixa de ser un convidado de pedra para pasar a ser un
dos multiples anfitriéns da cerimonia ou, en palabras de Lorenzo Vilches (2001: 213),
“os usuarios deixan de ser obxectos de manipulacién para converterse en suxeitos
que manipulan”. Agora, o que antes era un observador silencioso pode responder de
forma inmediata e efectiva a case calquera cuestion e/ou persoa, e pode expresar a
sda opinidén sobre os feitos de actualidade mais destacados de cada momento.

Tamén as “redes sociais” ou “redes de comunicacién social” estan cambiando o
xeito de comunicarse e de relacionarse, permitindo un contacto permanente entre os
usuarios dunha mesma malla. Estas tecnoloxias estdn experimentando un
crecemento exponencial, erixindose en elementos claves da navegacion web. As
caracteristicas da comunicacién dixital virtual permitenlle a unha persoa
representar a sda rede particular cun grao de estruturacién superior a través dos
metadatos e os sistemas de xestion de relacions. De ai o nacemento das redes sociais
virtuais, primeiro cunha orientacion especifica, como Linkedln (para contactos
profesionais) ou Match.com (para relaciéns sentimentais) e xa, hoxe en dia, de
proposito xeralista, como Orkut, Myspace ou Facebook.

Facebook? é a primeira rede social a nivel internacional e Tuenti? tense convertido
na rede social de referencia entre os mozos espanois nos ultimos anos. Ambas
colectividades son ferramentas tecnoloxicas que facilitan a transmision de informacién
entre persoas que xa se coflecen u que, a través da rede, chegan a relacionarse. A
arquitectura interna deste tipo de estrutura esta desenada para que as use calquera
internauta.

Estas dimensions de participacion estan practicamente incorporadas en todos os
rotativos galegos e poden identificarse con facilidade nos seus respectivos menus.
Debates, encontros dixitais, cartas ao director, enquisas e outros servizos
complementarios perseguen sen disimulo a adhesién do usuario. Unha espiral de
interactividade, con resultados desiguais, que marca un antes e un despois na
evolucién do xornalismo en lifia.

Os nimeros das novas

Nos sete dias de anadlise localizdronse 1683 novas. O xornal que incorporou mais
textos foi La Voz de Galicia, que sumou 495 noticias, o que representa un 29% de
todos os textos estudados. Os outros tres xornais que mais novas incorporaron foron
El Correo Gallego (274), Faro de Vigo (247) e El Progreso (231), os catros medios

3 Facebook, concebido en 2004 por Mark Zuckerberg, creouse como un espazo virtual de conexién para os estudantes
da Universidade de Harvard (EEUU).

4 Tuenti, que parece a remates de 2006, utiliza un sistema de interrelacién que apenas difire dos recursos que ofrecen
outras redes como a propia Facebook, Hi5 ou Myspace.
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ofrecen version impresa e dixital. As cabeceiras que se editan sé en lifia difundiron

unha menor contia de datos que oscilou entre o 11 por cento de A Nosa Terra; o oito,

de Galicia Diario e o sete por cento, de Vieiros.

PUBLICACIONS NOVAS PORCENTAXE
La Voz de Galicia 495 29 %
El Correo Gallego 274 16 %
Faro de Vigo 247 15 %
El Progreso 231 14 %
A Nosa Terra 179 11 %
Galicia Diario 139 8 %
Vieiros 118 7 %

Grafico 1. Publicaciéns e novas

Os catro xornais con dobre version (impresa e dixital) son os que maior cantidade de
textos informativos incorporaron na paxina principal 6 longo dos sete dias.

Contidos da informacion dixital

Os sete cibermedios analizados presentan unha ampla gama tematica de textos
informativos, pero son os dmbitos de sociedade e sucesos os mais referenciados. En
concreto, rexistraronse 454 novas de Sociedade de entre as 1683 estudadas. O
segundo ambito mais tratado foi Sucesos (322), seguido de Politica (293), Deportes

(223) e Economia (219).

Opinion Tecnoloxia

Comunicacion
1%

Grafico 2. Asuntos das novas de portada
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No conxunto das publicacions foi pouco frecuente a aparicién de novas vinculadas
co mundo da cultura, un 4 %; os artigos de opinién que s6 alcanzaron un 2 % ou de
Tecnoloxia e de Comunicacién que se situaron nun 1 %, respectivamente.

El Correo |Faro Galicia |A Nosa |El La Voz |Vieiro Totais

Gallego |deVigo |Diario |Terra |Progreso |de alicial|s
Comunicacién 3 2 2 3 4 3 17
Cultura 1 6 1 11 20 10 16 65
Deportes 17 22 7 24 143 10 223
Economia 38 45 38 29 27 34 8 219
Opinién 2 4 1 9 3 13 2 34
Politica 47 36 35 60 23 56 36 293
Saude 13 4 1 5 10 4 37
Sociedade 80 62 15 42 85 139 31 454
Sucesos 72 62 47 11 40 84 6 322
Tecnoloxia 1 4 1 8 1 2 2 19
Totais 274 247 139 179 231 495 118 1683

Grafico 3. Asuntos, novas e xornais

No que respecta a distribucién dos contidos, en La Voz de Galicia prestouse unha
maior atencién aos deportes e as cuestions vinculadas con sociedade e, por la contra,
tecnoloxia e comunicacién tiveron moi escasa incidencia nas portadas do xornal. En
El Correo Gallego, sociedade e sucesos foron os asuntos madis difundidos, mentres
que comunicacion, cultura, tecnoloxia e opinién, quedaron relegados a un plano nada
significativo. Tamén en Faro de Vigo, sociedade e sucesos alcanzaron unha presenza
moi superior fronte a cultura, opinién, satde, tecnoloxia e comunicacién, que se
situaron en postos case irrelevantes. En El Progreso repitese o0 mesmo patrén que
nos dous cibermedios antes descritos. As noticias de sociedade e sucesos apareceron
con mais profusion nos sete dias de estudo e apenas se difundiron asuntos de satde,
comunicacion, opinion e tecnoloxia.

Os catro xornais con dobre versién incorporan mais novas de Deportes que os de
version exclusiva electronica. Das informacién incorporadas as portadas dos xornais
de dobre versién, un 16% son de Deportes. E, en cambio, inferior o nimero de pezas
de Politica, que acada s6 o 13% do total. Tamén inclien gran ntimero de novas de
Sociedade (29%), pero cada un ten a sia propia tendencia na seleccién tematica. La
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Voz de Galicia é o que mais novas de Deportes (29%) referencia en portada; Faro de
Vigo decantase pola Economia; El Progreso, pola Cultura e El Correo Gallego, polos
Sucesos.

Xéneros das novas dixitais

Non hai moitas sorpresas no tipo de xénero que se utiliza para a narracion dos feitos
noticiosos. Son maioritarios os textos encadrados na denominacién de noticia ou
mesmo informacién. En total, clasificaronse asi 1544 dos 1683 textos estudados.

Grafico 4. Distribucién das novas por modalidade expresiva

O modelo tradicional reprodicese no ambito dixital. Os textos de opinién
representan s6 o un por cento do total e os interpretativos, o sete.

Nos medios de dobre version, os textos de caracter interpretativo son menos
frecuentes que nos xornais de edicién exclusiva en Internet. Nos xornais de dobre
version representan un sete por cento do total das novas rexistradas.

Grafico 5. Xéneros nos cibermedios con dobre version
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Nos xornais de version exclusiva na rede os textos interpretativos representan o
13% do total (case o dobre que no caso anterior). Tamén é superior a aparicién de
textos de opinién nos xornais de version exclusiva en rede, ainda que non son mais
do dous por cento.

Grafico 6. Os xéneros nos xornais dixitais

A pesar das posibilidades que presenta a rede, as modalidades expresivas que
narran o relato de actualidade insirense nas rutinas tradicionais do traballo nos
medios de comunicaciéon en Galicia. Non se perciben intentos, polo de agora, de
buscar e incorporar outros estilos ou experimentar cos recursos para presentar os
feitos noticiosos noutras envolturas.

Elementos graficos e hipermedia

Nas 1683 novas estudadas contabilizaronse 911 fotografias en total. La Voz de Galicia
é o xornal que mais fotografias incorpora (239) seguido de A Nosa Terra (169).

Illll“i

LaVozde AMNosa El Correo Farode \Vieiros Galicia
Galicia Terra Progreso Gallego Vigo Diario

Grafico 7. Fotografias por cada xornal
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As fotografias que aparecen en Galicia Diario s6 representan un sete por cento
do total de instantdneas analizadas; as de Vieiros suporien o 10% do total e, as de
Faro de Vigo representan un punto porcentual mais. En El Correo Gallego, a
proliferaciéon da imaxe grafica sitiase en torno 6 13%, en El Progreso representa un
15%; en A Nosa Terra,un 18, e xa en La Voz de Galicia acadou un 26%. A pesar das
facilidades visuais que reflexa Internet, os cibermedios galegos parecen preferir o
texto escrito 6 texto grafico. A pouca presenza da imaxe nas portadas denota que a
escritura mantense como a linguaxe de transmisiéon imbatible, polo momento.

Seguindo a mesma pauta, El Correo Gallego, Faro de Vigo, El Progreso, Vieiros e
La Voz de Galicia empregaron infografias durante o periodo de analise. A maior
parte son de tamafio mediano e todas son estaticas. A infografia hipermedia e
interactiva ainda ten un longo treito que percorrer ata conseguir incorporarse 6s
xornais dixitais de Galicia, como un relato informativo que aglutina riquezas
expresivas hibridas.

Faro de Vigo é o xornal que mais veces usou infograficos no tempo no que se
desenvolveu a investigacion. Nas tres cuartas partes das ocasions, a aparicién de
infografias estaba vinculada con contidos de ambito econémico. El Progreso e Vieiros
son os unicos diarios nos que os infograficos non aparecen asinados.

B Tecnoloxia
M Sociedade
M Sucesos

M Economia

El Correo Farode  ElProgreso  Vieiros LaVozde
Gallego Vigo Galicia

Grafico 8. Infografia, medios e asuntos

En canto aos recursos multimedia, o méais empregado son as galerias de imaxe
(77%), seguidas polos videos (13%) e, en tltimo lugar, os arquivos de son (10%). Todos
os elementos multimedia usan a tecnoloxia streaming, sen necesidade de descargar
0s arquivos.
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Video 21

Audio 9

Galeria Imaxe 61

Grafico 9. Tipoloxia dos elementos hipermedia

O feito de que a imaxe fixa sexa o elemento maéis difundido evidencia que a
utilizacién dunha linguaxe, aglutinadora das formas diversas de producién de
textos, parece algo afastado, ainda que a tecnoloxia xa facilita a creacién de
narraciéns audio-escrita-visual-animada-interactiva.

Interactividade e participacion nos xornais galegos

Nas 1683 novas analizadas apareceron 4063 elementos de interactividade e de
participacion dos usuarios. A maior parte deste tipo de elementos son recursos que
facilitan a valoracién da nova por parte do usuario ou a sda incorporaciéon a unha
rede social. Tamén é habitual a opciéon que lle permite ao lector incorporar
comentarios ao texto informativo. A participaciéon en foros, enquisas e envio de
mensaxes SMS case non se emprega. A valoracion das novas representa o 39% do
conxunto de elementos de interaccion. A inclusion das informacién en redes sociais
alcanza un 37% e a achega de comentarios, un 24.

La Voz de Galicia é o xornal que mais elementos interactivos e participativos
incorpora. Entre as publicacions con s6 version dixital, Galicia Diario e Vieiros son,
pola contra, as que menos relevancia conceden a este tipo de recursos.

La Voz de Galicia, EL Correo Gallego, Faro de Vigo, A Nosa Terra e El Progreso
inclien mais veces a opcién de valoracion de novas. En cambio, Galicia Diario case
non ofrece esa posibilidade, pero si facilita o mecanismo de engadir comentarios.

La Voz de Galicia facilita a inclusion de fotos ds informacién. Foi o dnico caso
detectado. A eventualidade de empregar un chat apareceu en A Nosa Terra e Vieiros.
A opcién de mensaxes SMS s6 formou parte de A Nosa Terra e El Progreso.

O diario pioneiro no artellamento dun apartado no que os cidadans deixan
entrever as suas dotes xornalisticas foi El Correo Gallego grazas a inauguracion, en
decembro de 2006, da seccién “Periodismo Ciudadano”. As primeiras notas da seccién
publicaronse a mediados dese mes e, ao redor da metade delas, van acompanadas de
fotografias facilitadas tamén polos lectores. Para garantir que as noticias enviadas
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sexan verdade, dende o xornal péfiense en contacto cos contribuintes e contrastan a
informacién como se se tratase doutra nova calquera da publicacion. A interpretacion
e a critica predominan sobre a informacion, é dicir, que o contido da maior parte dos
textos estd mdis préximo ao comentario e 4 argumentacién que a estrita informacion.
Tamén incorporou unha secciéon “Asi no” na que a través de fotografias os lectores
poden amosar a sua critica ante determinadas actuaciéns. Tratase dunha seccién de
denuncia que se encadra no bloque de participacién e que permite pofier o acento en
situacions rechamantes e propias do “feismo urbanistico”. Ademais inaugurou un
sistema estable e xeneralizado de comentarios as stas noticias. A dindmica botou a
andar a finais de 2005 e, nun primeiro momento, as achegas dos usuarios eran
totalmente libres, sen ningun filtro nin censura, pero a apariciéon frecuente de
mensaxes ofensivas, insultantes e pouco correctas, levou os responsables de El Correo
Gallego e de Galicia Hoxe, que tamén ofrecia o mesmo servizo, a establecer unha
férrea revision dos comentarios, impedindo a sta publicacién inmediata e facendo
necesaria a creacién dun rexistro de usuarios. Esta modalidade de expresion, que
aparece en todas as seccions informativas incluidas “Periodismo Ciudadano” e
“Opinién”, é un método para conecer o interese das novas para os lectores, pois queda
evidenciado na cantidade de usuarios que participan na conversa. Os comentarios
plasman as preferencias dos usuarios e proporcionan un entorno de actividade e
transparencia. Tamén conta cun sistema xeneralizado de comentarios El Progreso.

La Voz de Galicia dispén dun apartado colaborativo para a elaboracion de
contidos. En “Cuéntalo ti”, o xornal anima a que se envien textos, fotos e videos
sobre asuntos de interese para o cidadan. O rotativo dispén dun bloque no que se pon
en evidencia distintas actuacions en calquera punto de Galicia. Unha secciéon na que
se chama & participacion dos internautas para denunciar situacions incontroladas
e abusos. La Voz de Galicia contempla un gran apartado de contidos que, baixo o
titulo “Participacion”, facilita ao usuario unha serie de interrogantes en forma de
enquisas e preguntas relacionadas coa actualidade, tanto local, autonémica como
nacional.

Outra cabeceira con espazo reservado para as noticias dos seus seguidores é Faro
de Vigo. O decano da prensa espafola conta cun bloque de contidos denominado
“Opinién ciudadana” no que se insta aos lectores a expofier as sdas queixas, opinar
sobre a actualidade ou falar do lugar no que viven. Ademais do apartado dedicado
a cartas e textos, a seccién conta con “Fotodenuncias” no que os internautas poden
denunciar o mal comportamento dos seus vecifios, actuaciéns inxustificadas ou os
resultados dalgunha medida politica ou econémica deficiente. Incorporou tamén
unha seccion de foros, que lle permite ao usuario aportar os seus comentarios
respecto, por agora, de dous asuntos: Gran Vigo, epigrafe baixo o que se recollen
asuntos relacionados coa cidade de Vigo e a sta area de influencia; e Celta de Vigo,
0 equipo da cidade olivica.

Por espazos de remision ou redifusién enténdese un tipo de servizos nos que os
lectores tenien que actuar e/ou solicitar informacién. Incliense neste apartado
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utilidades como o envio de noticias e titulares a través do correo electrénico, a
sindicacion de contidos, a recomendacion de edicions ou a posibilidade de engadir
unha informacién en comunidades de participacién ou buscadores como Chuza,
Menéame, Del.icio.us ou MyYahoo para colocar as noticias en sitios estratéxicos e
nos que o usuario, a través dos seus votos faga circular as distintas mensaxes
seleccionadas de xeito rapido e fiable. Neste senso, os sete diarios dixitais galegos
analizados tefien buscador de novas, ben propio, ben ligado a un servizo externo.

Polo que respecta aos espazos de documentacion e de recuperacién da informacion,
nos que o internauta solicita algun tipo de documentos, todos os xornais con edicién
impresa e dixital ofrecen a posibilidade de descargar a sta portada e informacién en
PDF. O acceso 4 hemeroteca é tamén unha oferta xeneralizada, tanto nos de dobre
version como nos exclusivos da rede. Outro aspecto que contemplan sen excepcion,
son as vias de contacto con todos ou, al6 menos, con algin dos departamentos da
empresa, ben sexa a través do correo electréonico, do teléfono ou do fax.

As bitacoras e os xornais dixitais

O primeiro xornal galego en artellar un espazo de participacién directa foi La Voz
de Galicia que, 0 5 de marzo de 2003, comezaba a publicar na sta edicién electrénica
“Viaje a la frontera” de David Beriain, enviado especial do xornal na republica iraqui
con motivo da Segunda Guerra do Golfo. Era a primeira entrada dunha nova seccién
chamada “Diario de Iraq”. Malia a que non reunia moitos dos elementos que hoxe
definen 4s bitdcora —posibilidades hipertextuais, os vinculos ou o blogroll- pode
dicirse que o “Diario de Iraq” constitie todo un exemplo dun warblog® primitivo.
Esta iniciativa apareceu en marzo de 2003 e contou con trinta e oito entradas. Foi,
ademais, o despegue da primeira bitacora que tina cabida nun xornal espanol.

A prensa galega foi a primeira que espertou 4s modernas posibilidades
relacionais da rede, sen embargo esta nova forma de comunicar, aberta e interactiva,
non alcanza o grao de desenvolvemento en comparacion co resto do estado espariol.
De feito, ata mediados de 2006, s6 duas das cabeceiras galegas presentes na rede —
El Progreso e La Voz de Galicia — traballaban con bitacoras.

Na actualidade, boa parte das bitacoras as que poden ter acceso os usuarios dos
medios galegos estdn recollidas en La Voz de Galicia, que foi ampliando progresi-
vamente a sta oferta ata cubrir case todos os eidos e intereses dos cidadans
modernos. Asi, as novas tecnoloxias, a musica, o cine, a literatura, as artes graficas
e outros aspectos da axenda de ocio mesturanse coas grandes areas tradicionais da
informacién, como son a politica, a economia, os deportes ou os temas de sociedade.
Na actualidade La Voz de Galicia ofrece 40 blogs. A web de El Correo Gallego conta

5 Os warblogs son espazos moi aprezados entre a comunidade internauta debido 4 inmediatez da sta informacién e
4 posibilidade de ofrecer unha cobertura mais profunda e detallada dos conflitos bélicos.
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con cinco bit4acoras, o mesmo nimero que se recolle en Faro de Vigo. El Progreso
incorpora na actualidade catro. A Nosa Terra disp6n de 14 blogs, todos eles en galego
e actualizadas. En Vieiros difindense sete, enmarcados dentro da secciéons “Opinion”.
Galicia Diario non incorpora bitacoras actualmente.

Redes sociais e a difusion

La Voz de Galicia e A Nosa Terra son os dous cibermedios mais implicados, de todos
os editados en Galicia, na promocién de contidos a través de redes sociais e
elementos de remision e redifusion. De feito, son os tnicos xornais dixitais que estan
incorporados as redes de Facebook e Twitter. En termos xerais, agas Galicia Diario,
todas as publicaciéons analizadas tefien apostado pola utilizacién de buscadores, do
tipo Chuza, para colocar noticias en sitios estratéxicos a través dos votos dos
usuarios. Cada xornal ofrécelle aos seus usuarios instrumentos diferentes pero
constatase que Chuza e Del.icio.us son os mais empregados. Galicia Diario tampouco
ofrece o servizo de sindicacién de contidos.

La Voz de Galicia apostou dende hai tempo pola incorporacion de novas ferramentas
tecnoldxicas que lle permitisen colocar mellor as stias noticias no conxunto de Internet.
Actualmente, emprega os recursos de Chuza, Menéame, Del.icio.us, Yahoo, Technorati
e Digg. Tamén se introduciu nas redes sociais Facebook e Twitter. Actualmente ofrece
a modalidade de recibir titulares das secciéns e ediciéns locais.

El Correo Gallego presenta un avanzado servizo de sindicaciéon. Ofrece esta
opcién para recibir titulares do conxunto do cibermedio, ademais dos apartados
“Canales”, “Servicios” e dos distintos suplementos. Emprega catro recursos para
situar as suas novas: Chuza, Meneame, Del.icio.us e Yahoo.

Faro de Vigo utiliza mais ferramentas de cara a situar as sdas informaciéns. Aos
catro recursos —Chuza, Menéame, Del.icio.us e Yahoo- engade Digg, Google
Bookmark, Technorati e Barrapunto. Ofrece tamén a posibilidade de sindicacién aos
titulares de todos os seus bloques informativos.

El Progreso é un dos xornais que mais facilidades ofrece ao usuario para a
sindicacién de novas. Faino a través do servizo conxunto con Galiciae e outros medios
de comunicacién do Grupo El Progreso. De feito, permite sindicarse ao denominado
“Fluxo Xeral”, que facilita titulares de todas as novas xeradas polo Grupo na paxina
web de El Progreso, na de Diario de Pontevedra e en Galiciae. Ademais, dende a web
de El Progreso ofrécese ao usuario unha sindicacién individualizada para as secciéns
do propio medio e tamén se abre a porta a sindicarse as novas doutros xornais como
Diario de Pontevedra. El Progreso emprega cinco ferramentas para situar as sdas
novas: Chuza, Menéame, Del.icio.us, Yahoo e Technorati.

A Nosa Terra aposta polas redes sociais e esta presente en Twitter, Facebook e
Youtube. Ademais, é o medio que mais ferramentas emprega para situar as sdas
noticias: Chuza, Menéame, Del.icio.us, Yahoo, Digg, Google Bookmarks, Technorati,
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Barrapunto e Domelhor. Ofrece, ademais, a posibilidade de sindicarse 4s novas
xeradas por tédalas suas seccions.

Galicia Diario non se ten implicado nin en redes sociais, nin ofrece posibilidade
de sindicar novas, nin emprega recursos para situar as suas noticias noutras paxinas
colectivas.

A medio camifio entre A Nosa Terra e Galicia Diario sitdase Vieiros. Este diario
permitelle aos seus usuarios a posibilidade de sindicarse aos titulares xerados polo
propio xornal. Ofrécelle duas opcidns: ou sindicarse ao conxunto das novas xeradas
polo medio ou as dos apartados que mais lle interesen. En cambio, Vieiros non se ten
implicado na promocién de novas en redes sociais. Emprega, ademais, tres
ferramentas para situar as novas en Internet: Chuza, Domelhor e Del.icio.us.

Conclusions

As publicaciéns dixitais galegas de actualizacion diaria non aproveitan as
posibilidades que lles ofrece Internet como soporte e, na maior parte das ocasions,
reproducen sen mais os mesmos esquemas e modelos empregados dende hai séculos
nos xornais impresos. A linguaxe que se emprega na rede e o estilo dos textos non
estan optimizados para a nova canle. O produto e similar ao xa coniecido e poucas
veces achega algo novo. A informacién de proximidade é a primeira opcién tanto nos
diarios de dobre versién como nos exclusivos da rede e, no conxunto, dos xornais
estudados, algo mas de seis de cada dez noticias fan referencia a algin tema de
primeiro nivel de proximidade co lector. Os diarios tefien unha frecuencia de
actualizacién baixa e as mesmas noticias poden aparecer nas portadas durante un
ou dous dias (de ai, tamén, unha das razéns da mostra polietdpica). A informaciéon
preséntase normalmente pouco contextualizada, non se elaboran infografias, case
non hai mapas e non se traballa con explicacions sonoras ou videograficas. Existe
unha baixa incidencia dos elementos hipertextuais, hipermedia e interactivos o que
significa que os avances e a experimentacion non conforman de cheo o mapa de
obxectivos das organizacién mediaticas galegas, condicionando o acceso aos contidos
de publico mais novo e diminuindo o desenvolvemento dunha rede de lazos afectivos
entre os usuarios dun mesmo medio.

O posicionamento dos diarios galegos con respecto a Internet é moi dispar. As
grandes cabeceiras traballan para manterse nos primeiros postos da innovacién e a
tecnoloxia e asumen os riscos e as consecuencias que iso supén. Os mais rezagados
nesta carreira ciberespacial dos sete medios analizados é Galicia Diario e os que
encabezan a loita pola modernidade e a complicidade coa audiencia El Correo
Gallego, La Voz de Galicia e Vieiros. Malia a todo, por norma xeral, a tendencia
apunta cara a incorporaciéon paulatina de novas modalidades de expresién e de
participacién xurdidas ao abeiro da rede e cara a procura dunha interaccién cada vez
maior entre os medios de comunicacién e os seus lectores.
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Estrutura e penetracion dos medios dixitais no espazo da lusofonia
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Resumo:

Esta investigacion presenta os resultados dunha analise da estrutura e penetracién
dunha mostra de medios tradicionais e novos medios dixitais na drea da lusofonia.
No xeral, tomanse como referencia os mais destacados indicadores da sociedade da
informacion e a observacion da fenda dixital no espazo diverso e multicultural da
lusofonia. E no concreto, estiidase a penetracion e a estrutura dos principais medios
de comunicacion tradicionais xunto cos chamados medios dixitais e sociais (a tamén
denominada Web 2.0), nas stas proxeciéns de luces e sombras. Os prognésticos da
sociedade da informacion e a comunicacion requiren tamén, no ambito social, a sta
respectiva ponderacién a través dos contrastes do desenvolvemento, da fenda e a
alfabetizacion dixital, da diversidade e a multiculturalide, da intercomunicacién e
a interactividade e da mediacion e a remedicion social.

Abstract:

This research presents the results of an analysis of the structure and penetration
of a sample of traditional media and new digital media in the area of the Lusop-
hone. In general, reference is taken as the most prominent indicators of information
society in diverse and multicultural space Lusophony. Specifically, we study the
penetration and structure of the major traditional media along with the so-called
digital and traditional media in their projections of light and shadow. Forecasts for
the information society and communication also required in the social field through
the respective weighting of the hallmarks of the development of digital literacy,
diversity and multiculturalism, intercommunication and interactivity and social
mediation and remediation.
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1. Introducion

O ambiente mediatico da lusofonia, observado desde a teoria de Neil Postman (1998),
pode categorizarse da mesma forma coa que Marques de Melo (2008:11) retrata a
situacion de Brasil: “Integrando o bloco dos paises em desenvolvimento, a nacao
brasileira possui territérios pés-modernos, ocupados pelas clases opulentas, e
espacos rusticos, habitados polas camadas empobrecidas”. Este mesmo diagnéstico
serve para encadrar o espazo xeocultural dos 200 milléns de lusofalantes repartidos
polos continentes americano, europeo, africano e asiatico. Por unha parte os espazos
posmodernos europeos e brasileiros da abundancia mediatica e por outra os
africanos e asiaticos da escaseza tecnoldxica.

A finalidade desta investigacion é coniecer, a través dunha mostra de medios tra-
dicionais e novos medios dixitais, cal é a stia estrutura e penetracién nesas dreas da
lusofonia. ! Por unha banda, témanse como referencia os indicadores mais sobran-
ceiros da sociedade da informacion no espazo multicultural dos paises que confor-
man a lusofonia. Por outro lado, estiidiase a penetracién dos principais medios de
comunicacién tradicionais comparandoa coa penetracion dos chamados medios dixi-
tais e sociais que xurdiron coa Web 2.0, para rematar cunha panoramica das prin-
cipais caracteristicas da blogoesfera en Galicia.

Segundo Neil Postman —mesmo outros discipulos de McLuhan- a ecoloxia mediatica
comprende o ambiente, estrutura, contido e impacto na xente das tecnoloxias e medios
de comunicacién. Esas teorias das chamadas Escolas da Media Ecology de Toronto,
Nova Iorque e/ou San Luis sobre a conformacién do ambiente medidtico dunha
sociedade suscitannos algunhas reflexions con respecto ao contexto intercultural da
lusofonia. Por unha parte a stia relacién coa necesidade de desenvolvemento nas dreas
e paises mediaticamente mais atrasados e, por outra, as consecuencias sobre a
evolucién e mutacion dos medios tradicionais fronte 4s novas tecnoloxias.

Interésanos ese paradigma da ecoloxia mediatica porque retoma, con perspectiva
critica, a visiéon mcluhiana da tecnoloxia como posibilidade de extension dos 6rganos,
sentidos, facultades e funciéns do ser humano para axudar a darlles forma, circulacién
e proxeccién as necesidades de intercomunicacion e aos produtos da creatividade
culturalidade, ainda que sexa dentro dos intereses especificos dos mercados. O pro-
blema xorde na asimetria da sta xestion e estension civica: quenes mais as necesitan
(as tecnoloxias) son quenes menos as poden aproveitar.

Como lembra Octavio Islas (2008), foi o propio Postman quen en 1998 sublifiaba:
“1) A cultura sempre paga o prezo da tecnoloxia. 2) Sempre hai gafiadores e perde-
dores no cambio tecnolé6xico. 3) Toda tecnoloxia ten unha filosofia. 4) O cambio tec-

10 obxecto de andlise desta investigacion foron os principais paises que conforman a lusofonia: Portugal, Brasil,
Angola, Mozambique, Cabo Verde e Timor Leste. O resto dos paises luséfonos (Santo Tomé e Principe e Guinea
Bissau) non foron analizados debido 4 imposibilidade de atopar datos destes referentes a esta investigacién. Cabo
Verde e Timor Leste non aparecen en tédalas andlises pola mesma razoén.
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noléxico non é aditivo, é ecoléxico. 5) Os medios de comunicacién tenden a conver-
terse en miticos”. Sen renunciar ao intituitivismo mcluhiano, Postman tomou a ins-
piracion critica da Escola de Francfurt para denunciar que as aplicaciéons das novas
tecnoloxias nunca son distribuidas equitativamente entre a poboacién nen os seus
benefizos totalmente aproveitados para elevar a calidade de vida das persoas.

Coma noutras partes do mundo, o ambiente mediatico dual é outra das caracteris-
ticas singulares da interculturalidade lusé6fona. As novas tecnoloxias da comunicacién
(telecomunicacions, Internet, teléfono mobil, telefonia IP ou redes sociais virtuais) estan
mais lonxe de quenes mais as necesitan e precisan. Mesmo esa dualidade caracteriza
tamén, por outra parte, a competitividade e/ou convivencia entre os vellos medios tra-
dicionais e os novos medios dixitais na sociedade da abundancia medidtica.

Sen embargo as principais redes sociais virtuais tenden a alonxarse dos mode-
los informativos dos medios de comunicacion tradicionais para optar por novas for-
mas participativas, deliberativas, lddicas e de entretemento xerado entre os propios
usuarios. Desa maneira, “a lei de Riepl, que recibe o nome dun dos xornalistas ale-
mans significativos do século XX, Wolfgang Riepl, segue vixente na medida en que
os novos medios non reemprazan nin sustitien aos tradicionais, senén que toman
elementos caracteristicos deles para componer e conformar a sua propia oferta”
(Campos e L. Cepeda, 2009).

E o concepto actual de remediacién da escola da ecoloxia medidtica o que rein-
terpreta a evolucién dos novos medios a través dos efectos remediais de uns noutros.
Os novos medios toman formas e contidos dos tradicionais e estes acaban reinven-
tandose a partir de algunhas caracteristicas de aqueles. O que ocorre é que cada
medio de comunicacion non chega a reemprazar ou substituir aos medios de comu-
nicacion anteriores, senon que os transforma, incorporando ademais as capacidades
dos antigos medios.

Segundo Islas, a remediacién admite duas interpretacions. Por un lado, “Paul
Levinson empregou o termo medio remedial para describir instancias especificas nas
cales a cultura utiliza un medio para reformar ou mellorar outro. (...) Levinson sinala
que os medios non evolucionan por unha selecciéon natural senén por unha eleccién
humana. O medio que mellor evoluciona é aquel que se axusta mais ds diversas
necesidades do home. O proceso de remediacién dos medios de comunicacion sintetiza
tal adecuacion dialéctica que permite aos medios de comunicacién imitar as
facultades ou 6rganos do ser humano”. (Islas e Gutiérrez, 2009). Por outra parte, Jay
Bolter e Richard Grusin (1999) usan o concepto remediacién para as relaciéons
formais de interdependencia cultural que existen entre dous ou varios medios.

Pero nesta fase da remediaciéon medidtica son agora as redes sociais virtuais, como
hai pouco foron os blogs, as que disputan a atencién e provocan a revolucién dos
medios tradicionais. A Web 2.0 fai referencia a unha segunda xeracién en Internet,
baseada en servizos a partir dos cales os usuarios colaboran e comparten informacién
on line a través de novas formas de interaccion social. As stas tres principais
caracteristicas son: interrelacién, a través da creaciéon de redes de usuarios que
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interactian, conversan e aportan informacion; tecnoloxia flexible e maior ancho de
banda para o intercambio de informacién; e estandares web de aplicacién libre.
Mentres na Web 1.0 os usuarios son meros receptores e consumidores de servizos, na
Web 2.0 producen contidos e colaboran no desenrolo da tecnoloxia.

A impactante propagacion e difusiéon nos ultimos anos de ferramentas de
participacion e interaccion, propias da Web 2.0 e das novas plataformas de comu-
nicacién social, como as redes sociais ou os blogs, pofien de manifesto a capacidade de
innovacion das industrias da informacion e do entretemento. Internet é un sistema de
comunicacion que permite a creacién dunha constelacion de novos medios dixitais que
tefien como porta de entrada e acceso a propia Web. Poden ser novos medios de
informacion, creados e alimentados por individualidades ou organizaciéons non
profesionais desde o punto de vista xornalistico. Sen embargo, tamén son os propios
medios tradicionais os que estdn a aproveitar esa canle de comunicacién para non
perder a sua respectiva oportunidade de competencia e actuacion no ciberespacio.

As cuestions clave aqui, no enfoque que propofiemos, non son tanto os aspectos
da hibridacién ou substitucién dos medios tradicionais senén as posibilidades e nece-
sidades de procurar ambientes mediaticos e interculturais moito mais simétricos
para tédolos cidadans tanto no que se refire ao empoderamento, participacion e
interrelacion. Estamos a falar, no concreto, das infraestruturas, a acesibilidade, a
alfabetizacion e a consolidacién das estruturas de comunicacién imprescindibles
para facer reais e homoxeneos os discursos da sociedade da informacion, do conece-
mento e da ubicuidade.

2. Sociedade da Informacion e o coficemento

A primeira revolucién tecnoinformatica da década dos anos 70 do século pasado pro-
picia xa as concepcions estratéxicas e tedricas das autopistas da informacion (Esta-
dos Unidos), da sociedade da informacién (Europa), das redes e da sociedade en rede
como formas ideoléxicas que tratan de darlle cobertura 4 globalizacién ascendente.
A chegada da sociedade da informacion e as novas tecnoloxias propicia que a crea-
cién, distribucién e manipulacién da informaciéon formaran parte das actividades
culturais e econémicas.

As industrias da comunicacién son a punta de lanza da internacionalizacién eco-
nomica dos paises desenvolvidos e a sociedade da informacion convértese no logotipo
da globalizacion (Mattelart, 2008). Como o mercado pasa a ser o gran actor da glo-
balizacién, o seu discurso do managment transforma o nacional e o local en glocal,
os consumidores e productores en prosumer e a xeopolitica en converxencia.

O debate das consecuencias e efectos da globalizacién critica e cuestiona o con-
cepto da sociedade da informacién, incorporandolle a conxuncién do cofiecemento.
Duas personalidades da UNESCO, Yves Courrier e Antonio Pascuali, matizan as dife-
rencias entre informacion e cofiecemento. O segundo é contundente: “temos que seguir
denunciando a férmula sociedade da informacién por ser unha contradicciéon nos ter-
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mos, unha maneira de maquear de socializante a informacién con un sustantivo nobre
e forte, o de sociedade, que s6 cabe emparentar con comunicaciéon” (Pascuali, 2007:79)

A nocion da sociedade do cofiecemento, reformulada a finais da década dos anos
90 do século XX, ten a stia encarnacion institucional nas conclusiéns das ddas sesiéns
do Cumio Mundial da Sociedade da Informacién (CMSI), promovido pola Asamblea
da Organizacion de Nacions Unidas (ONU) e organizado pola Unién Internacional de
Telecomunicacions (UIT) en Xenebra e Tunez, en 2003 e 2005 sucesivamente. Este
Cumio puxo sobre a mesa a ecléctica visién, por unha banda, dun proxecto plural de
construccién dunha sociedade do cofiecemento para todos e a necesidade dunha socie-
dade global da informacién tan preocupada polo libre fruxo de informacién como alon-
xada da sensibilidade das relaciéns de forza entre as culturas e as economias.

Pero se dificil e difuminada resulta a andlise da concepcién estratéxica das
politicas de comunicacién a nivel dos organismos multilaterais internacionais, moito
mais complexa é a nacional. Ademais, no d&mbito da concrecién, a maior dificultade
atOpase na inexistencia de estatiscas e indicadores internacionalmente homoxéneos
entre os distintos paises referidos as industrias culturais e da comunicacién. Varias
instituciéns internacionais (Unién Europea, OCDE e UNESCO), representaciéns
estatais, organizacions privadas e entidades oficiais de estatistica levan varios anos
tentando conquerir un modelo de consenso para poder medir de forma homoxenea
a producién mundial da comunicacién, informacién e a cultura.

Os datos da sociedade da informacién son moi variados e multiples, pero para
esta investigacion escollemos varios indicadores que representan unha visién
comparativa da penetracién da sociedade da informacién en Espafia e nos paises da
Lusofonia: usuarios de telefonia maébil, internautas, nivel de penetracion de Internet,
subscriptores de banda ancha e penetracién da banda ancha. Para os indicadores da
prensa escollemos unha tdnica fonte homoxenea como é o informe da Asociacién
Mundial de Xornais.

2.1. Telefonia mobil

O uso da telefonia mobil polos cidadans é un dos indicadores principais da socie-
dade da informacién. Coa chegada da telefonia mébil mudaron certos aspectos comu-
nicativos entre os individuos, pasando a ser unha ferramenta practicamente vital e
unha expresion de identidade que afecta a moitas esferas da vida dos individuos en
todolos continentes.

No prazo de dez anos a telefonia mébil pasou de ser unha tecnoloxia dominante soa-
mente por uns poucos, a estar ao alcance de practicamente todo o mundo. “O auxe da
telefonia mobil a nivel mundial pode fixarse a mediados dos anos 90, cando a propor-
cion de mobiles en relacién a teléfonos fixos pasou dun 1:38 (1991) a 1:18 (1995). No ano
2000, habia un teléfono maébil por casi dous teléfonos fixos, e en 2003, as subscripcions
de telefonia mébil superaban por primeira vez 4 telefonia fixa” (Castells, 2007).
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Sen embargo, esta penetracion non se orixinou de forma uniforme en todo o
mundo, nin tampouco o fixo entre os paises da lusofonia, onde o nimero de subs-
criptores en 2007 varia notablemente entre uns e outros. Mentres que en Portugal,
no ano 2007, a porcentaxe de subscriptores de telefonia mobil era do 127%, é dicir,
habia mais subscripciéns que habitantes, e en Brasil era do 63%, no resto dos pai-
ses da Lusofonia (Angola, Mozambique, Cabo Verde e Timor) non chega ao 30%.
Comparativamente, en Espaiia a porcentaxe de subscripcions é inferior que en Por-
tugal (107%), pero tamén hai maior nimero de teléfonos mébiles que habitantes
(The World Bank Group, 2009).

A pesares do baixo indice de subscripciéns de telefonia mébil na maioria dos pai-
ses da lusofonia, os datos amosan que precisamente é nos menos desenrolados tec-
noloxicamente onde se estd a producir un incremento maior de subscripcidns.
(Grafico 1. Evolucion das subscripcions de mobiles en Espana e nos paises da Luso-
fonia). Se en Esparia as subscripcions a telefonia mobil creceron nun 11,7% dende o
2005 ata 2006 e en Portugal nun 6,8%, en Brasil incrementouse nun 15,9%, en Cabo
Verde nun 33,3%, en Mozambique nun 91,7% e en Angola nun 106,9%. (Internatio-
nal Communication Union, 2009). Tamén en relacién 4 penetracién da telefonia
mobil, é necesario sublifiar que en tédolos paises da lusofonia a porcentaxe de lifias
de teléfono fixo é inferior 4 porcentaxe de subscriptores de mdbiles (Taboa 1. Por-
centaxe de subscripciéns en Espana e nos paises da Lusofonia).
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Grafico 1. Evolucion das subscriptiés de moébiles en Espana e nos Paises da Lusofonia (2002-2006)
Fonte: United Nations, 2008

Polo tanto, se ben a diferencia no ntimero de subscripcions 4 telefonia mébil varia
notablemente entre os paises da Lusofonia, sendo moito mais elevada nos paises
desenrolados (como Portugal), o certo é que os paises en vias de desenrolo estan
experimentando un crecemento espectacular no uso desta nova tecnoloxia, e posi-
blemente nun medio prazo alcancen as cifras dos paises médis avanzados.
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Pais N° de habitantes Linas de teléfonos Subscriptores de
(2007) fixos % (2007) telefonia mébil % (2007)

Espaiia 44.878.945 45,9 108
Portugal 10.608.335 39,5 127
Brasil 191.601.284 20,5 63
Angola 16.948.613 — 29
Mozambique 21.372.202 0,3 15
Cabo Verde 530.269 13,5 28
Timor 1.061.129 — 7

Taboa 1. Prcentaxe de lifas de teléfono fixo e de subscriptores de mébiles

en espana e nos paises da lusofonia (2007)
Fonte: The World Bank Group (2009) e United Nations (2008)
2.2. Internet

O nacemento de Internet supuxo unha auténtica revolucién na forma de comunica-
cion. “Cando falamos de Internet referimonos a algo substancial distinto a tédalas
innovaciéns tecnoléxicas anteriores no campo da informacién e da comunicacién
debido ao seu caracter hibrido. Non se trata dunha nova tecnoloxia ou dunha nova
industria que compite coas anteriores, senén do resultado do desenrolo das novas
tecnoloxias e da stia interpenetracion e expansion global, creando un novo espazo de
accion e socializacion mundial, unha nova forma de accién, a base para a constitu-
ci6n dunha esfera publica global, tanto ou méis asimétrica e excluinte como a que
prevalecia no Estado liberal burgués predemocratico” (Bolafio, 2000: 35).

Actualmente estamos na era da Web 2.0, que de novo revoluciona as formas de
comunicacion entre os particulares, organizaciéns e medios de comunicacién. Perfi-
lase coma unha segunda xeracion na historia da Web baseada en comunidades de
usuarios e unha gama especial de servizos, como as redes sociais, os blogs, os wikis...
que fomentan a colaboracién e o intercambio 4xil de informacién entre usuarios.
Pero, cando ainda para moitos usuarios o concepto Web 2.0 segue sendo desconecido,
xa empeza a falarse de novas fases de comunicacién a través de Internet. O mais
obvio é o de Web 3.0 ou Web semadntica, se ben xa hai autores que falan dunha
inminente chegada da Web 4.0.

A Web 3.0 non é un concepto novo. Fai xa moitos anos falabase da Web semantica.
“En 2001, Berners-Lee e dous investigadores mais, James Hendler e Ora Lassila,
publicaron un artigo no nimero de maio da revista American Scientific, titulado
precisamente “The semantic Web”. Falaban neste texto dun Internet na que os
ordenadores non s6 serian capaces de presentar a informacién contida na paxinas
web, senén que ademais poderian entender dita informacién” (Nafria, Ismael: 2007).
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Iso queria dicir que os ordenadores poderan facer multitude de tarefas sen necesidade
de intervenciéon humana pero que si afectaran e simplificardan a nosa vida.

Exemplos practicos da Web semantica ou Web 3.0 xurdiran cando unha persoa
poida atopar inmediatamente un lugar de vacaciéns con todas as condicions requiridas
(ntmero de habitaciéns, prezo méximo e minimo, lugar e datas) sen necesidade de
acudir 4 axencia de viaxes e sen necesidade de pasar horas diante do ordenador.
Tamén a posibilidade de que unha persoa poida reorganizar e xestionar a sia axenda
de forma automatica a través da Web.

Alguins autores opinan que a Web 3.0 sera a dominante dende o 2010 ata o 2020,
data en que sera substituida pola Web 4.0. Na Web 4.0 Internet sera un gran sistema
operativo mundial que ofrecera todo tipo de interacciéns intelixentes. A finalidade desta
Web serd o de unir as intelixencias das persoas que se comuniquen entre si para xerar
a toma de decisions. Ademais espérase que no 2020 haxa axentes artificiais (intelixencia
artificial) na Web que conozan, aprendan e incluso razoen como as persoas.

Sen embargo e a pesares dos avances tecnol6xicos que estanse a vivir nos ultimos
anos, a penetracion de Internet ou da banda ancha non é moi elevada en paises como
Espaiia, Portugal ou Brasil, e moi deficiente no resto dos paises da lusofonia. A
diferencia do que ocorria coa telefonia mdébil, onde Portugal e Espana localizabanse
4 cabeza cun maior nimero de subscriciéns que de habitantes, ao falar de Internet
os datos diminten considerablemente.

En 2009, Espana ten 70,65% de usuarios de Internet, seguida de Portugal con
41,57% e Brasil cun 33,97%. O resto dos paises ofrecen unha porcentaxe inferior ao
25%: Cabo Verde ten un 23,94%, Angola un 4,3% e Mozambique un 1,62%.
(ExitoExportador.com, 2009).

Con respecto ao nivel de penetracion de Internet e da banda ancha, os datos
tampouco son moi esperanzadores, xa que en 2009 a porcentaxe de penetraciéon de
Internet nos paises analizados esta por debaixo do 45%, salvo en Esparia (70,6%).
(Taboa 2. Usuarios e penetracion de Internet en Esparfia e nos paises da Lusofonia.

Pais N° de habitantes Usuarios de Internet | Nivel de penetracion
(2009) (2009) de Internet % (2009

Espaia 40.525.002 28.628.959 70,6

Portugal 10.707.924 4.450.800 41,6

Brasil 198.739.269 67.510.400 34

Angola 12.799.293 550.000 4,3

Mozambique 21.669.278 350.000 1,6

Cabo Verde 429.474 102.800 23,9

Timor 975.627 — —

Taboa 2. Usuarios e penetracién de internet en espana e nos paises da lusofonia (2009)
Fonte: ExitoExportador.com, 2009
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2009), mentres que o nivel de penetracion da banda ancha en 2007 localizase por
debaixo do 15%, sendo Espana e Portugal os paises méis destacados.

3. 0s medios de comunicacion
3.1. Prensa escrita

A chegada de novos medios de comunicacion a través de Internet supuxo unha
auténtica revolucion para a industria dos xornais escritos. Nun primeiro momento
ocasionou perdas de audiencia para os tradicionais medios en soporte papel que
reaccionaron cun certo escepticismo e indiferenza ante esas novas formas
comunicativas. Sen embargo, pouco a pouco, déronse de conta de que era necesario
reaccionar para manter as audiencias e convivir cos novos medios, tal e como sinala
a teoria da remediacion.

Nos paises madis avanzados tecnoloxicamente, a lei de Riepl aplicada a chegada
de Internet e a0 mantemento dos medios de comunicacién tradicionais camprese,
Xa que conviven nun mesmo escenario xornais escritos con Internet e as ferramentas
da Web 2.0. Mostra delo son as cifras de circulacién que obtiveron no 2008 os
principais xornais, tanto de pago coma gratuitos, nos distintos paises. Desta
maneira, en Espana no 2008 o xornal de pago con maior circulacion foi El Pais
(435.000), seguido de E1 Mundo del Siglo XXI (336.000) e Marca (315.000). Entre os
xornais gratuitos destacaron 20 minutos (948.000), Que! (920.000) e ADN (868.000).

Pola sda banda, en Portugal no ano 2008 os xornais con maior circulacion foron
Correio da Manha (122.000), Jornal de Noticias (103.000) e Record (74.000). Global
Noticias (cunha circulacién de 201.000 exemplares), Metro Portugal (169.000) e
Jornal Destak (160.000) foron os periédicos gratuitos con maior circulacion.

Brasil tamén contou no 2008 con xornais cunha alta circulacién. Entre os periddicos
de pago destacaron Folha de Sao Paulo (cunha circulacion de 311.000 en 2008), Super
Noticia (303.000) e Extra (287.000). En canto aos xornais gratuitos, Destak (230.000),
Publimetro (150.000) e Metro News (120.000) foron os mais sobresaintes.

En Mozambique e Angola os datos de circulacién son moi inferiores que nos tres
casos anteriores. Asi, en Mozambique no 2008, Noticias tivo unha circulacion de
8.000 exemplares e Diario de Mozambique unha circulacién de 5.000. O Jornal de
Angola contabilizou unha circulaciéon de 42.000 exemplares no ano 2008. (T4dboa 3.
Xornais en Espana e nos paises da Lusofonia).
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p Tipo (De pago . Circulacién .
Pais Nome / Gratuito) Editor (000) (2008) Precio
Espana El Pais De pago Diario El Pais 435 1,20€
- E1 Mundo del [Unidad Editorial Infor-
Espana Siglo XXT De pago macién General 336 1,10€
Espana Marca De pago Unidaq E ditorial .Infor— 315 1,00€
macién Deportiva
Espana As De pago Diario AS 234 1,00€
Espana ABC De pago Diario ABC 228 1,20€
- . La Vanguardia
Espana La Vanguardia De pago Ediciones 213 1,10€
- El Periodico de Ediciones Primera
Espana Catalufia De pago Plana 175 1,10€
Espana La Razon De pago Audiovisual Espanola 153 1,10€
Espana El Correo De pago Diario El Correo 118 1,10€
- La Voz de ..
Espana Galicia De pago La Voz de Galicia 103 1,10€
Espana 20 Minutos Gratuito Schibsted 948 0€
Espana Que! Gratuito Vocento 920 0€
Espana ADN Gratuito Grupo Planeta 868 0€
Espana Metro Directo Gratuito Metro International 782 0€
- Negocio y Estilo| P
Espana de Vida Gratuito — 80 0€
~ Cronica del P Edita prensa del
Espana Sureste Gratuito Sureste, SL 79 0€
- C e . Valenciana de Edec. Y
Espana Mini Diario Gratuito Publicidad, SL 61 0€
- . . Services Redaccionales
Espana El Nervion Gratuito Bilbaionos, S.1. 55 0€
Espana Diario Medico Gratuito — 49 0€
Espana Universal Gratuito Iberia LAE 46 0€
Correio da Presselivre-Imprensa
Portugal Manha De pago Livre, SA 122 —
Jornal de Global Noticias —
Portugal Noticias De pago Publicacoes SA 103 -
Edisport — Sociedade
Portugal Record De pago de Publicagoes 74 —
deportivas, SA
Portugal Publico De pago Piblico, Comunicagao 43 —
Social, SA
Diario de Global Noticias —
Portugal Noticias De pago Publicacoes SA 41 -
Global Noticias —
Portugal 24 Horas De pago Publicacoes SA 38 —
LJornalinveste. Comuni-
Portugal O Jogo De pago cacao, SA 33 —
Megatfin, Sociedade
Portugal OJE De pago Editora, SA 217 —
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, Tipo (De pago / . Circulacion .
Pais Nome Gratuito) Editor (000)(2006) Precio
L . S.T.&S.F. — Sociedade de
Portugal |Diario Econémico De pago Publicacoes, S.A 15 —
Diario de Noti- Empresa do Diario de
Portugal cias da Madeira De pago Noticias de Madeira, SA 13 -
Portugal | Global Noticias Gratuito Global Noticias, Publica- 201 0€
goes, S.A.
. Transjornal — Edicao de
Portugal | Metro Portugal Gratuito Publicacoes, SA 169 0€
Portugal Jornal Destak Gratuito Metro News Publicacoes 160 0€
Portugal Méia Hora Gratuito Metro News Publicacoes 60 0€
Portugal Diario Cidade Gratuito O Liberal, En/lpresa de 22 0€
Artes Graficas
Brasil Folha de Sao De pago Empresa Folha da Mana 311 2,50 reais
Paulo
Brasil Super Noticia De Pago Sempre Editora Ltda 303 0,25 reais
Brasil Extra De pago Infoglobo Sczmwa‘;oes’ 287 1,10 reais
Brasil O Globo De pago Infoglobo ggmlcagoes, 281 2,00 reais
Brasil O Estado de S. De pago SA O Estado de Sao 246 2,50 reais
Paulo Paulo
Brasil Meia Hora De pago Editora O Dia SA 232 0,60 reais
. Zero Hora Editora Jor- .
Brasil Zero Hora De pago nalistica SA 180 2,00 reais
Brasil Diario Gaucho De pago Zero HorAa Edltora Jor- 167 0,75 reais
nalistica SA
Brasil Correio do Povo De pago Empresa Jorna.hstlca 156 1,25 reais
Caldas Junior
Brasil Lance! De pago Arete Editorial SA 114 1,00 real
Brasil Destak Gratuito Metro News 230 0€
Metro International S.A.
Brasil Publimetro Gratuito / Grupo Bandeirantes de 150 0€
Comunicagao
Brasil Metro News Gratuito Grupo Thomeu 120 0€
Brasil Metro Magazine Gratuito Phenix Comunicacao 50 0€
Brasil Folha <.ie Lon- Gratuito Empresa Floha de Lon- 10 0€
drina drina SA
Brasil Jornal do Onibus Gratuito Editora Correo Para- 10 0€
naense
1,20
Angola |Jornal de Angola De pago Goberno 42 (USD)
Mozambique Noticias De pago Sociedade do Noticias, SA 8 0,48 USD
. Diario de .. .
Mozambique Mocambique De pago Noticias de Beira 5 0,40 USD

Taboa 3. Xornais en espania e nos paises da lusofonia (2008)
Fonte: World Association of Newspapers (2009)
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3.2. As novas plataformas na rede

3.2.1. As redes sociais

As redes sociais son formas de interaccién social, definidas como un intercambio
dindamico de persoas, grupos e instituciéns en contextos de complexidade. Un sistema
aberto e en construcién permanente que involucra a conxuntos que se identifican
nas mesmas necesidades e problematicas e que se organizan para potenciar os seus
recursos.

A impactante propagacion e difusion nos tltimos anos destas novas plataformas
de comunicacién social pon de manifesto a capacidade de innovacién das industrias
da informaciéon e do entretemento. A popularidade das redes sociais avanza
constantemente no ambito global.

Mostra delo é que, dacordo cos datos de ComScore, Espainia e Portugal ocupaban
a finais do 2008 respectivamente o segundo e terceiro posto no uso de redes sociais
entre os paises da Unién Europea, por detras de Reino Unido. Este estudio sinala
que 13,2 millons de espanois utilizaron algunha vez estas plataformas, o que
representa o 73,7% dos internautas, mentres que en Portugal o fixeron o 72,9% dos
internautas.

Segundo o ranking de Alexa, a rede social mais visitada polos espanois en xufio
de 2009 foi Facebook, seguida de Tuenti, Wamba, Fotolog, Badoo, Taringa, Flickr,
Myspace, Hi5 e Twitter. Os gustos dos internautas polas redes sociais non varian
entre Espafa e os paises luséfonos, se ben atopamos certas peculiaridades como
Tuenti, rede social cun grande éxito en Espafa, xa que a gran maioria dos seus
usuarios (97,3%) son espanois.

En termos xerais e ao igual que ocorre en Espafia, nos paises da Lusofonia a
tendencia é a utilizar as redes sociais de entretemento, que tefien como obxectivo
principal facilitar e potenciar as relaciéns persoais entre os usuarios que as componen.
En Portugal lidera o ranking de redes sociais mais vistas Hi5, seguida de Facebook,
Orkut, Myspace, Badoo, Flickr e Twitter, mentres que en Brasil Orkut, Flickr, Facebook,
Fotolog, Twitter, Myspace e Sonico son as redes preferidas polos internautas.

En Angola oito redes sociais atopanse entre as cen paxinas web mais visitadas (Hi5,
Badoo, Facebook, Orkut, Sonico, Netlog, Ning e Myspace), pero no resto dos paises da
lusofonia non hai esta aficién por estas novas plataformas de comunicacién social.

Se temos en conta a posicion que ocupan no ranking de Alexa por paises as redes
sociais, soamente daas, Facebook e Myspace, estan presentes entre as cen paxinas
web mais visitadas destes catro paises. Orkut aparece nos tres paises da Lusofonia,
mentres que Badoo e Hi5 non estdan presentes no ranking de Brasil, e Flickr non se
rexistra en Angola. (Taboa 4. Posicién das redes sociais por paises entre as cen paxinas
mais visitadas).

Estes datos amosan que as redes sociais, fundamentalmente as de lecer ou de
entretemento, tefilen unha forte penetracion en Espafna e tamén nos paises da
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Rede Espana Portugal Brasil Angola
Facebook.com 5 13 49 22
Tuenti.com 6 — — —
Wamba.com 16 — — —
Fotolog.net 18 — — —
Badoo.com 20 43 — 18
Taringa.net 30 — — —
Flickr.com 35 49 13 —
Myspace.com 41 34 67 88
Hi5.com 65 2 — 2
Twiter.com 89 65 62 —
Orkut.com — 31 18 32
Sonico.com — — 71 33
Netlog.com — — — 47
Ning.com — — — 61

Taboa 4. Posicion das redes sociais por paises entre as cen paxinas mais visitadas (2009)
Fonte. www.alexa.com. Xufio de 2009

Lusofonia, se ben en Mozambique, Cabo Verde e Timor este medio de comunicacién
interpersoal ainda apenas se rexistra.

As preferencias por unha rede ou outra varian en funcion dos paises. Aspectos
culturais e derivados da educacién infliien no uso dunha rede social ou doutra, se ben
perfilase un certo achegamento entre os internautas luséfonos 4 hora de elixir unha
rede ou outra. E moi dificil predicir o futuro das redes sociais nestes paises, pero é
evidente, 4 raiz dos datos de usuarios, que supuxeron un importante cambio dos
modelos comunicativos, fundamentalmente no ambito do entretemento.

3.2.2. 0s blogs

Un blog ou bitdcora é un sitio Web periodicamente actualizado que recopila
cronoloxicamente textos ou artigos dun ou varios autores, aparecendo primeiro o
mais recente, onde o autor conserva sempre a liberdade de deixar publicado o que
crea pertinente.

Os primeiros blogs eran simplemente compofientes actualizados de sitios Web
comuns. Sen embargo, a evolucion das ferramentas que facilitaban a producion e mante-
mento de artigos Web publicados e ordenados de forma cronolé6xica fixo que o proceso de
publicacién puidera dirixirse hacia moitas mais persoas, e non necesariamente as que
soamente tifian cofiecementos técnicos.

A sta evolucion e extension constante esta a orixinar unha enorme diversidade
de soluciéns, aparencias e contidos, que fan dificil establecer un denominador comtn
que permita construir unha definicion xeral para todas estas paxinas. Estes posibles
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elementos caracterizadores van dende os comentarios, actualizaciéns, ligazéns,
canles de sindicaciéon de RSS, tematicas, etc.

O crecemento dos blogs foi imparable nos tdltimos anos. Dacordo cos directorios
de bitacoras Alianzo e Blogalaxia, no ano 2009 hai un total de 30.380 blogs en
Espaifia, 811 en Portugal, 1.839 en Brasil, un en Angola e Mozambique e ningin en
Cabo Verde e Timor. Seguramente hai moitos mais pero estaran noutros directorios
que non se puideron rexistrar nesta investigacion.

3.2.3 A dieta dos blogs galegos

En Galicia, Alianzo, Blogoteca e Blogaliza agrupan un total de 9.505 blogs a comezos
do ano 2009, cifra que estd en constante aumento. Sen embargo, no ano 2009 foron
moitas as bitdcoras que quedaron abandonadas e en desuso, atopando un total de
2.375 blogs actualizados?. Estes datos son o resultado dun proxecto de investigacién
levado a cabo durante todo o ano 2009 polos autores desta comunicacion.

Os blogs son novos medios de comunicacién persoalizados, xeralmente de opinién,
nos cales os seus autores introducen todo tipo de comentarios, tematica e
ferramentas. Trala andlise levada a acabo de cen blogs galegos, escollidos ao azar, de
Blogaliza, Blogoteca e Alianzo, pédense deducir algunhas das caracteristicas da
blogoesfera en Galicia:

Tematica.- Os asuntos tratados nestes primeiros cen blogs son moi diversos e
xa nos permite adiantar que a temética da blogoesfera galega é moi variada. O
tema dominante é a musica (aparecendo no 33% dos blogs analizados), seguido
dos temas de actualidade (32%) e da literatura (30%). Os asuntos audiovisuais,
as tecnoloxias, a politicas e os temas de sociedade son os demais asuntos nos que
se centran os blogueiros.

Lingua.- O 60% dos blogs analizados usan o galego como lingua principal, fronte
a0 40% que soamente usan o castelan. Existen tamén varios blogs que dan a
posibilidade de seleccionar unha linguaxe diferente ao galego ou ao caselan
(inglés, portugués, francés, italiano e aleman).

Xestion de dereitos.- O 51% dos blogs analisados non ofrece ningunha reserva
de dereitos. Isto poderiase deber a unha certa ignorancia a hora de xestionar os
dereitos de propiedade industrial e intelectual ou a unha apertura a unha
liberalizaciéon da creacién artistica. De feito, obsérvase que o 22% dos blogs
presentan unha licencia de creative commons fronte ao 27% de copyright.
Autoria e sinatura.- O 89% dos blogs ofrecen unha autoria individual fronte ao
11% que son escritos por dous ou mais blogueiros. Ampliase a tendencia a asinar

2 Enténdese por blogs non actualizados aqueles que non introduciron alguna entrada nova no periodo dun mes.
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con nome propio (43%) e non a ocultar a identidade, cun nick (37%) ou sen
sinatura (20%).

Actualizacions.- A periodicidade con que se renovan os blogs é moi variada, se
ben pédese observar unha tendencia a actualizar os blogs cunha periodicidade
superior a unha semana (42%). Un 25% o fan varias veces 4 semana, un 21%
unha vez 4 semana, e un 13% o fai diariamente.

Formato.- O 90% dos blogs ofrecen un formato de blog, o 7% son videoblogs, 0 3%
fotoblogs e non hai ningin audioblog.

Elementos.- A maioria dos blogs analizados ofrecen texto e fotos. Soamente o
40% presentan tamén videos e o 15% elementos de audio.

RSS.- O RSS utilizase para subministrar a subscriptores informacién
actualizada frecuentemente. O 60% dos 100 blogs analizados si ofrecen RSS,
fronte ao 40% que non o fan.

Comentarios.- A maioria dos blogs si permiten os comentarios, acentuando
desta forma, a participacién dos lectores ou incluso doutro blogueiros.

Numero de ligazons.- O 36% das bitacoras ofrecen mais de 20 enlaces, 0 25%
varias veces 4 semana, o 21% unha vez 4 semana, mentres que o 27% non ofrece
ningun enlace.

Caracteres dos posts.- Dominan os posts amplos. Deste modo, 0 48% dos blogs
tefien posts con mais de 1.000 caracteres, mentres que o 27% ofrecen entre 500
e 1.000 caracteres e soamente o 25% menos de 500 caracteres.

Publicidade.- O 60% dos blogs analizados non ofrece ninguan tipo de publicidade,
fronte a un 40% que si o fai, a maioria con animo de lucro.

Contidos.- Para facer esta andlise optouse por clasificar os contidos en propios
(0 100% dos posts son elaborados polos autores dos blogs), replicaciéns (o 100%
dos posts son importados doutras paxinas web como Youtube) e contidos mixtos
(con contidos propios e replicacions). A maioria dos blogs ofrecen contidos propios,
seguido de contidos mixtos e finalmente de replicaciéns.

Trala analise realizada podese concluir que os blogs galegos son moi variados entre
si en determinados aspectos, como a tematica, a lingua ou o nimero de ligazéns. Sen
embargo, despois de realizar esta primeira aproximaciéon pédense perfilar certas ten-
dencias.

Existe unha predisposicién ou ben a non someter os contidos 4 reserva de dereitos
ou ben a sometelos 4 licenza creative commons, moito menos restrictiva que o
copyright. Atopamos unha importante cantidade de publicidade con animo de lucro
como fonte de ingresos dos blogueiros. Isto pode ser indicativo de que os autores
tendan a fuxir dos ingresos por propiedade intelectual e industrial e recorrer a
dineiro publicitario. Ademais os autores soen asinar co seu nome propio e a facelo
de forma individual.

En termos xerais as caracteristicas dominantes das estruturas dos blogs galegos
serian as seguintes: Soen presentar formato blog, con fotografias e texto fundamen-
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talmente. Permiten comentarios na maior parte das ocasiéns e RSS. Finalmente,
dominan os contidos propios sobre as replicaciéns.

En definitiva, hai aspectos da blogoesfera galega que mudaron nos dltimos anos
como a tendencia a diminuir o nimero de blogs que contan experiencias privadas dos
seus autores, a predisposicién a incrementar a publicidade, a diminuir a reserva de
dereitos de propiedade intelectual e industrial e a crear os seus contidos propios.

4. Conclusions

A asimetria do ambiente mediatico é a principal caracteristica da estrutura
comunicacional dos paises da lusofonia, representada nunha grafica de duaas
velocidades que caracteriza a fenda dixital que separa aos paises iberoamericanos
dos africanos e asiaticos. O discurso da sociedade da informacion, do cofiecemento e
da ubicuidade global que proclaman as novas tecnoloxias da dixitalizacion, sera
artificioso e hipécrita mentras non pofia a Africa na sta mirada. E a investigacién
da comunicacién tamén, ainda que a tarefa sexa ardua e dificil.

Na sociedade da opulencia mediatica —con crise ou sen crise- a preocupacion
céntrase nos efectos da remediacion. Pola contra, nos paises da escaseza tecnoléxica
e mediatica, a atencién trécase vital no estreitamento da fenda e na alfabetizacion
dixital. Os cadros comparativos que aporta a investigacion, sen ser tan completos
como seria preciso, reflicten esa diagnose.

Os datos amosan que, en termos xerais, os paises que tefien unha menor
penetracion dos indices propios da sociedade da informacién soen ter tamén unha
escasa imprantacién dos medios tradicionais e especialmente dos novos medios
dixitais. O cal é coherente, xa que se hai un escaso numero de habitantes que
disponen de Internet, tamén serd escaso o numero de internautas, e polo tanto, de
usuarios dos novos medios a través da rede e da Web 2.0.

Os subscriptores de telefonia moébil varian notablemente entre os paises
analizados. Mentres que en Espafia e Portugal, o namero de subscripciéns supera ao
numero de habitantes e en Brasil acada o 63%, nos outros paises da Lusofonia as
cifras non superan o 30%. Sen embargo, os datos tamén amosan que o crecemento
nos ultimos anos de subscripciéns estd incrementando moi notablemente nos paises
que menos penetracién de telefonia mobil tefien, podendo afirmar que posiblemente
nun medio prazo se acaden as cifras dos paises méis avanzados.

Con respecto a Internet, as cifras non son tan esperanzadoras, xa que a pesares
de que as novas tecnoloxias avanzan a pasos axigantados, as cifras de penetraciéon
de Internet non son moi elevadas en Espaia, Portugal ou Brasil e escasas no resto
dos paises da Lusofonia. A maiores, a curva da evolucién de usuarios de rede
soamente é crecente en Espana e Cabo Verde, descendendo espectacularmente nos
demais casos ao longo dos dltimos anos.
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A prensa escrita segue a ter un importante tirén nos paises onde xa tina unha
forte presenza, reforzando as leis de Riepl e da remediacién. No ano 2008, a prensa
escrita en Espafia, Portugal e Brasil tivo unha alta circulaciéon. Os datos mais
pésimos, de novo, os atopamos no resto dos paises.

Finalmente, no relativo as novas plataformas comunicativas a través das redes
sociais, os datos son moi similares ao caso anterior. Espana, Portugal, Brasil son os
que presentan un maior nimero de usuarios de redes sociais e o resto presentan
serias deficiencias. Obsérvase tamén neste caso que a tendencia dos internautas
tanto de Espafia coma da Lusofonia, é a elixir redes sociais de entretemento, se ben
as preferencias varian en funcién da educacion, cultura e modas de cada pais.

Os blogs tamén tefien un gran tiréon en Espana, Portugal e Brasil. En Galicia
unha andlise de cen blogs galegos amosa que estes son moi variados entre si en
determinados aspectos, como a tematica, a lingua ou o numero de ligazoéns,
dependendo dos seus autores. Igualmente observaronse aspectos da blogoesfera
galega que mudaron nos dltimos anos como a tendencia a diminuir a privacidade, a
predisposicién a incrementar a publicidade, a diminuir a reserva de dereitos de
propiedade intelectual e industrial e a crear os seus contidos propios.

En definitiva, a sociedade da informaciéon é un escenario en constante
movemento. As novas ferramentas de comunicacién estan a mudar o panorama dos
medios tradicionais e as posibilidades comunicativas das sociedades. Sen embargo,
0 paso ao que avanzan estas novas plataformas de informacién e comunicacién é
moi diferente nun pais e outro, en funcién do seu grao de desenrolo.
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Diversidade no espaco luséfono virtual - Algumas pistas para reflexao.

Diversity in virtual space speaking - Some thoughts for reflection

Lurdes Macedo*

Resumo

A retoérica da lusofonia tem persistido, ndo raras vezes, numa espécie de nostalgia
do império, subvalorizando a diversidade cultural que cinco séculos de «aventuras»
associaram a lingua portuguesa.

Num tempo marcado pela globalizacéo, no qual se configura um novo paradigma
comunicacional baseado na convergéncia e na ampla utilizacao de infotecnologias —
a sociedade em rede — afigura-se pertinente perceber como se constréi o lugar da
lusofonia no ciberespaco, como se estabelecem as redes virtuais de comunicacio
entre cidaddos que pensam e falam em portugués e, sobretudo, se este novo lugar da
lingua portuguesa oferece oportunidades a reconfiguracdo de um espaco luséfono
mais englobante e mais plural.

Abstract

The lusophony rhetoric has persisted, for long time, in a kind of imperial nostalgia,
underestimating the cultural diversity brought by five centuries of «<adventures»
associated to the Portuguese language.

In a era of globalization, a new communication paradigm emerges - the web society
— it seems important to understand how lusophone position is constructed at the
cyberspace, how virtual communication networks are established among citizens
that think and speak in Portuguese and, mainly, if this new Portuguese language
place offers new opportunities to a more plural lusophone space reconfiguration.

Palavras-chave: Espaco luséfono, sociedade em rede, ciberespaco, diversidade
Keywords: lusophone space; web society; cyberspace; diversity.
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1. Dimensoes do espaco lusdéfono

Ha alguns anos atras, um reconhecido especialista em Relagoes Internacionais dizia,
em entrevista a uma estacao televisiva, que os paises do espacgo luséfono ndo tém
sabido gerir um dos seus mais valiosos recursos em matéria de politica externa: a
lingua em comum.

De facto, na Historia do Portugal democratico - que é, simultaneamente a Histo-
ria de um espaco lus6fono pds-colonial, estilhacado e reconfigurado num conjunto de
nacoes independentes e geograficamente distantes entre si — a questdo da relacéo
entre comunidades de lingua portuguesa tem sido tratada de forma episddica e cir-
cunstancial em detrimento de uma estratégia continuada de aproximacéo capaz de
formar e de consolidar a consciéncia colectiva de uma comunidade lus6fona. Exem-
plos disso foram os varios episédios de regulagio reactiva, por parte do governo por-
tugués, dos fenémenos de imigracao provenientes do Brasil e dos PALOP, os esforcos
diplomaticos e o movimento civil que conduziram a independéncia de Timor, ou a
constituicdo de uma Comunidade de Paises de Lingua Portuguesa (CPLP) pouco
interventiva e mais orientada para questoes politicas do que para os interesses das
sociedades civis representadas pelos Estados membros.

Dai que o conceito «espago luséfono» se constitua como «uma construcdo extraor-
dinariamente dificil» (Sousa, 2006: 9). Do que falamos quando nos referimos a este
espaco? Assumimos uma dimensdo geogrdfica que redne os oito paises da Comuni-
dade de Paises de Lingua Portuguesa (CPLP)? Consideramos uma dimensdo politica
(www.portugal.gov.pt/Portal/PT/Geral/Lusofonia) que alarga este conceito as comu-
nidades de lingua portuguesa no mundo? Referimo-nos a uma dimensdo histérico-
cultural relacionada com o legado portugués em varios pontos do globo durante a
expansio maritima e o império colonial? Mesmo sem investir numa reflexao apro-
fundada, é possivel encontrar em cada uma destas dimensoes «um espaco de refii-
gio imagindrio» e de «nostalgia imperial> (Martins, 2006: 80), traduzindo assim o
espaco luséfono «uma maneira cémoda» (Enders, 1997: 7) de designar os paises
resultantes da colonizacio.

E certo que nos tltimos tempos, temos assistido aos mais diversos esforcos poli-
ticos no sentido de consolidar a lusofonia e o espaco luséfono. A Cimeira da CPLP no
Verao de 2008, o reforco do financiamento ao Instituto Internacional da Lingua Por-
tuguesa (IILP) ai acordado, os Jogos da Lusofonia do Verao de 2009 e, sobretudo, o
Acordo Ortografico sdo bons exemplos da dimenséao e do alcance que estes esforgos
comegam a assumir.

Ao mesmo tempo, a lusofonia tem também ocupado toda uma vasta comunidade
de intelectuais e de académicos, cujos contributos tém trazido a luz numerosas pis-
tas sobre a complexa construcdo da identidade luséfona.

Todavia, num tempo pés-colonial, marcado pela globalizacgéo e pela utilizacédo das
infotecnologias, parece néo s6 pertinente, como também urgente, reflectir sobre uma
tematica a qual ndo tem sido prestada a necessaria atencgdo: as novas dimensoes
que o «espaco luséfono» podera acolher.
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2. Uma dimensao virtual para o Espago Luséfono?

Conforme nos recorda Webster (1999: 6-19), todos assistimos, nos dltimos anos, a
acentuada reducao dos precos do material electrénico e informatico, a0 mesmo tempo
que nos iamos rendendo as suas indiscutiveis capacidades de processamento, arma-
zenamento e transmissado de informacao. Paralelamente, a convergéncia de redes
informaticas e de telecomunicacdes permitiu o desenvolvimento de meios de gestao
da informacéo e a sua distribuicdo extensiva, bem como a possibilidade de estabe-
lecer ligacdo, em tempo real, entre espacos fisicos longinquos.

Assim, a comunicacio entre falantes de lingua portuguesa, residentes nos mais
diversos pontos do planeta, ficou facilitada néo sé6 pelo factor identitario que a lin-
gua em comum por si s6 constitui, como também pelo factor tecnolégico que deter-
mina um novo paradigma comunicacional: a «sociedade em rede».

O rapido aparecimento de milhares de sites, de weblogs e de féruns na internet em
lingua portuguesa, nos quais pessoas de varias proveniéncias se encontram ou reen-
contram, partilhando informacao, experiéncias, ideias e memdrias deverd, assim, con-
figurar uma dimensdo virtual do espago luséfono. O modo como procedemos a
integracdo desta nova realidade fomenta a consciéncia colectiva de uma comunidade
luséfona? O que é que esta dimensao virtual acrescenta a experiéncia da lusofonia?

No presente momento, ndo reunimos condi¢des para responder de forma segura e
fundamentada a este conjunto de questoes, uma vez que é ainda claramente insufi-
ciente o nimero de estudos dedicados as consequéncias produzidas pelo aparecimento
da internet e pelo modus operandi da «sociedade em rede» na reconfiguracio do espaco
luséfono.

No entendimento de Lévy (2003: 23-24), a propagacao do ciberespaco a escala pla-
netdria criou, no nosso tempo, condicoes favoraveis a liberdade criativa. Este é um
fenomeno que se deve as multiplas vantagens que a Internet apresenta enquanto
sistema de comunicacio: baixo custo, interaccdo em tempo real e, sobretudo, liberdade
de expressao. O ciberespaco é, por isso, considerado por este autor como um lugar de
emancipac¢io, uma nova agora para a deliberacao politica, um terreno propicio para
o desenvolvimento de uma inteligéncia colectiva capaz de englobar a diversidade, um
territério configurador do espaco publico necessario a intervencio de uma sociedade
civil com consciéncia global.

3. Diversidade cosmopolitica na dimenséo virtual do Espaco Luséfono

Admitindo esta visdo optimista sobre o potencial contido na «sociedade em rede»,
poderemos perspectivar uma dimensdo cosmopolitica (Beck, 2006: 341-342) para o
espaco luséfono que englobe e preserve a diversidade de praticas culturais presen-
tes nos lugares onde se fala o portugués, garantindo a tolerancia e o respeito pelas
diferencas?
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O mundo da éptica cosmopolitica é interpretado como uma realidade transpa-
rente, no qual as diferencas, as oposigoes e as fronteiras devem ser olhadas segundo
o principio de que os outros sdo, na sua esséncia, idénticos a nés. Sob esta 6ptica, as
fronteiras estabelecidas deixam de estar fechadas ou obscurecidas pela perspectiva
de uma alteridade ontoldégica. Deste modo, poder-se-a entender a 6ptica cosmopoli-
tica como uma abordagem que privilegia uma maior sensibilidade sobre as condi¢es
do mundo actual, e por isso apta a compreender as ambivaléncias que nos sio colo-
cadas pelas distincoes e contradic¢oes culturais.

Beck (2006: 21-25) reconhece que a 6ptica cosmopolitica ndo constitui uma pro-
posta inteiramente nova, uma vez que outros autores ja a haviam abordado. Alexis
de Tocqueville, na sua reflexdo sobre a América democratica, ja havia constatado a
possibilidade de pessoas com diferentes proveniéncias poderem pensar e sentir da
mesma forma ou, por outras palavras, de um homem poder perceber as sensacoes
vividas por «outro». Também autores tdo diversos como Adam Smith, John Dewey,
Kant, Goethe, Humboldt, Marx ou Simmel, sio referidos por Beck como percursores
do ideal cosmopolitico, ja que todos conceberam a Modernidade como um tempo de
transformacao dos sistemas sociais: da comunidade fechada sobre si mesma passar-
se-ia a uma légica de sociedades interdependentes, capazes de se organizar segundo
os principios do Estado. Esta abertura universal era ja vista por esses autores como
possivel e desejavel.

Todavia, a perspectiva cldssica das ciéncias sociais criou um quadro interpreta-
tivo da realidade baseado na diferenciacdo da Humanidade em categorias como a
religido, a etnia, a classe ou a nagdo. No entendimento de Beck (2006: 17-18), este
tipo de distingdo constitui-se como empiricamente falso e desadequado ao mundo
em que vivemos, uma vez que a compreensio do «outro» deixou de se submeter ao
esquema dicotémico amigo / inimigo. A titulo de exemplo, o autor refere os protes-
tos observados, a escala mundial, contra a guerra no Iraque e contra o sofrimento do
povo iraquiano. Fruto daquilo a que o autor chama a «globalizacdo da emocées», o
nosso tempo passou a pautar-se por uma «empatia cosmopolitica».

E desta forma que a 6ptica cosmopolitica, proposta por Beck, pretende consti-
tuir-se como um olhar «livre de todo e qualquer tipo de juizo de valor» (2006: 49).

De facto, as possibilidades de comunicac¢éo que hoje nos séo colocadas pela socie-
dade em rede estilhacam muitas das fronteiras que, até ha bem pouco tempo, se
colocavam no «espacgo lusé6fono». Num mundo global e digital, os cidaddos que pen-
sam, falam e comunicam em portugués podem, efectivamente, encontrar-se no
espaco virtual ultrapassando as distancias geograficas e as diferencas culturais.

Porém, o espaco luséfono virtual, bem como as oportunidades que este oferece a
construcdo de uma lusofonia mais abrangente, plural e integradora parecem mere-
cer ainda pouca atencio por parte dos decisores politicos, assim como por parte da
comunidade cientifica.

Sera, assim, importante ensaiar as possibilidades contidas em cada uma
das dimensdes presentes no conceito de «espaco lus6fono»: geografica, politica, his-
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térico-cultural, econémica, virtual e cosmopolitica, entre outras que poder-se-ao afi-
gurar no futuro. Igualmente importante sera identificar os possiveis contributos do
espaco luséfono virtual para a aproximacio entre falantes de lingua portuguesa,
para o estabelecimento de redes de sociabilidade entre as comunidades lusé6fonas
espalhadas pelo mundo, bem como para a (re)construcdo das identidades culturais
no espaco da lusofonia.

4. 0 passado, o presente e o futuro do espaco luséfono

Costa & Lacerda (2007: 35) dizem-nos que «(...) os Descobrimentos portugueses fazem
parte da génese do longo processo de mundializacdo que fez espoletar a ideia contem-
poréanea de que o Globo ndo é mais do que uma pequena aldeia (...)». E interessante
observar que, adoptando esta ideia de pioneirismo portugués no processo de globali-
zacdo, poder-se-do comparar, a sua época, os efeitos das tecnologias de navegacao por-
tuguesas dos séculos XV e XVI, aqueles que hoje observamos decorrentes da utilizacio
das comunicacgoes por satélite e da internet (Costa & Lacerda, 2007: 29).

Esta viséo histérica, profundamente marcada pelo imagindrio da epopeia mari-
tima portuguesa e do império colonial, no entendimento de Martelo (1998: 12), «atra-
vessou a alma portuguesa durante mais de cinco séculos», remetendo para questoes
de natureza ideoldgica, sobretudo se considerarmos o império colonial enquanto
mitologia do Estado Novo e enquanto nostalgia de um certo Portugal moderno.

No seu weblog SEM MUROS, Miguel Portas defende, em artigo publicado a 23
de Janeiro de 2008, que o luso-tropicalismo® sobreviveu a descolonizacéo e ao fim do
império, alimentando-se de uma suposta «relacdo privilegiada» com as ex-colénias
e transfigurando-se numa «retérica da lusofonia» (www.miguelportas.net/blog). A
complexa tarefa de construcdo de uma identidade lusé6fona na actualidade, parece
padecer da resolucéo deste «equivoco lusocéntrico» (Martins, 2006: 79) que, desde os
Descobrimentos, assume Portugal como protagonista da lusofonia, subalternizando
a diversidade cultural que este conceito possa conter.

Todavia, para identificar e entender as oportunidades que se colocam a reconfi-
guracdo do espaco luséfono na contemporaneidade ndo bastara atender ao «equi-
voco lusocéntrico» enquanto elemento intrinseco a questdo da lusofonia; sera
necessario perceber também que o modus vivendi das comunidades que pensam,
falam e comunicam em portugués se tem transformado de forma acelerada por via
da utilizacéo das ferramentas que a tecnociéncia hoje nos disponibiliza. Ninguém
parece duvidar de que a nova ordem imposta pela ampla utilizacéo das tecnologias
da informacéo e da comunicacéo (TIC) tem vindo a determinar o aparecimento de

1 Ideia ensaiada pelo brasileiro Gilberto Freyre (1900 — 1987), a qual defende que o sucesso do empreendimento por-
tugués em terras tropicais se ficou a dever ao modo integrador de relacionamento entre colonizador e colonizado.
Esta foi uma ideia utilizada pelo Estado Novo para legitimar a continuacéo da presenca portuguesa em Africa,
mesmo apoés a independéncia da grande maioria das nacoes africanas.
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novos modos de expressdo cultural, bem diferentes daqueles que conhecemos num
passado ainda recente. A este respeito, Webster (1999: 6-26) observa que em nenhum
outro tempo da Histéria circulou uma tao elevada quantidade de informacao como
no presente. Este é um fenémeno que ficou a dever-se a diversificacio dos media e
a utilizacao das novas tecnologias, que tornaram acessivel, a uma grande parte dos
cidadaos, todo o tipo de informac&o?®.

Castells propdem, para a compreensao desta nova realidade, o conceito de «Gald-
xia Internet»® que se traduz num dispositivo de «comunica¢do de muitos para mui-
tos em tempo escolhido e a uma escala global» (2004: 16). Deste modo a «sociedade
em rede» configura-se como o novo paradigma comunicacional para o século XXI, o
qual deve ser tomado em conta quando se pensa nas oportunidades de reconfigura-
cao desse espaco vago e difuso que é a lusofonia.

Interessara, assim, perceber em que medida os recursos disponibilizados por esta
rede a escala global, que é a internet, contribuem para a construcéo social de uma
identidade lusé6fona.

5. 0 caso do Riodades (riodades.no.sapo.pt)

O primeiro (e ainda muito modesto) passo, no sentido de se identificarem pistas para
responder a estas questoes, foi a realizacéo de um estudo de caso, com caracter explo-
ratorio, que permitisse perceber os processos de constituicdo de comunidades lus6-
fonas virtuais no ciberespaco. O Riodades foi seleccionado como objecto do primeiro
estudo por se demonstrar uma experiéncia preditiva a este nivel. Do ponto de vista
metodolégico, procedeu-se a uma analise ao conteido do site, a realizacdo de duas
entrevistas (ao seu webmaster e a um dos seus colaboradores) e a interpretagao de
dados estatisticos relativos as visitas a este sitio da internet.

O riodades.no.sapo.pt foi lancado em 1998 por iniciativa de um grupo de jovens
da freguesia de Riodades, concelho de S. Jodo da Pesqueira, como reaccéo a enorme
dificuldade que na altura sentiram em manter a edicéo e a publicacdo do jornal local:
o Riodades XXI. Como acontece com grande parte das aldeias portuguesas, também
Riodades possui uma vasta didspora que, na época, recorria a assinatura deste jor-
nal para se manter informada sobre o que acontecia na aldeia. A necessidade de
divulgar a crescente dindmica desportiva e cultural, que na altura se fazia sentir na
freguesia, também néo permitia que se acabasse definitivamente com o Riodades
XXI. Entao, a solugao encontrada foi transforma-lo num jornal electrénico.

A partir desta primeira experiéncia no ciberespaco, surgiu a ideia de se criar um
site oficial de Riodades — com a morada riodades.no.sapo.pt — que acabou por incor-

2 Esta observacdo inscreve-se na defini¢éo cultural, proposta pelo autor, para a compreenséo da «sociedade da infor-
macao».

3 Castells inspirou-se assumidamente no conceito de «Galaxia Gutenberg» proposto por McLuhan para definir o
efeito da difusdo da imprensa no Ocidente. A «Galdxia Internet» assemelha-se a esta, mas num tempo em que a
imprensa sucede a World Wibe Web.
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porar a func¢ido informativa do Riodades XXI. Designado o webmaster - um jovem
riodadense residente na Suica que mantém essa responsabilidade até aos dias de
hoje — e designados os seus mais directos colaboradores, que lhe enviariam conteu-
dos e fotografias por e-mail ou via MSN, o site foi concebido com o objectivo de apro-
ximar os riodadenses da sua terra natal, dos seus familiares e dos seus amigos. A
construcao deste novo sitio da internet ficou a cargo do webmaster, enquanto que os
colaboradores se encarregavam de pesquisar e recolher informacoes que pudessem
configurar contetidos para o Riodades.

Inicialmente, este site apresentava uma pagina de acolhimento com links para
a Associacdo Cultural, Recreativa e Desportiva de Riodades, para a Escola de
Mdsica, para o clube local de futebol e para o Riodades XXI.

Embora o acesso a World Wide Web fosse menos democratizado nessa época, ja
alguns naturais da aldeia a utilizavam regularmente, reconhecendo-lhe potencial
enquanto ferramenta de comunicacéo. O nivel inicial de participacdo no site foi
assim - nas palavras do seu webmaster - «muito timido», mas muito encorajante. Os
riodadenses manifestavam-se orgulhosos por ver a sua aldeia na internet e os visi-
tantes do Riodades deixavam comentarios muito simpéticos e motivadores.

A evolucao do site ao longo dos seus onze anos de existéncia apresentou-se um
pouco irregular: enquanto que ao nivel dos contetudos se tem mantido no mesmo
registo - a festa do més de Agosto, duas ou trés noticias pontuais merecedoras de des-
taque e a Historia de Riodades - a nivel grafico tem registado melhorias significati-
vas. O webmaster justifica estes diferentes ritmos de evolucdo de forma verosimil:
pelo lado dos contetddos, o facto de viver na Suica nao lhe permite acompanhar o
quotidiano da aldeia ao mesmo tempo que os colaboradores, dantes habituais, reve-
lam cada vez menos disponibilidade e menos motivacdo para se dedicarem a este
projecto; pelo lado da concepgéo grafica, o facto de se ter tornado mais experiente na
utilizacéo das TIC permite-lhe ensaiar novas solugdes mais atractivas e amigéaveis.

Embora nédo possua registos do nimero de visitas nos primeiros anos de exis-
téncia do site, 0 webmaster tem a percepcdo de que este tem vindo a aumentar ao
longo dos anos, fruto ndo s6 da democratizacio da internet, mas também do cres-
cente interesse que o Riodades foi despertando nos internautas. Uma outra razéo
podera ainda contribuir para este aumento do nimero de visitas: a segunda geracio
da didspora, nomeadamente a que se encontra dispersa no pais e na Europa, cres-
ceu de forma info-incluida e hoje acede ao Riodades regularmente, trazendo consigo
0s pais para este espaco virtual.

Os registos mais recentes obtidos através do Google Analytics, referentes ao
periodo compreendido entre 1 de Setembro de 2008 e 15 de Marco de 2009, permitem
verificar que o site recebeu, durante este semestre, 2690 visitas de 1294 visitantes.
Estas foram realizadas, por ordem decrescente de representatividade, a partir de Por-
tugal, Franca, Suica, Espanha, Brasil e Holanda, havendo ainda registo de algumas
visitas a partir dos Estados Unidos, da Alemanha, da Polénia e do Japao. O tempo
médio por visita (1° pagina) rondou 1 minuto e 44 segundos, sendo os brasileiros aque-
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les que registam visitas mais demoradas, com uma média de 2 minutos e 6 segundos.

A partir destes dados, e tendo em conta as necessarias correccoes referentes aos
menores acessos nos primeiros anos de existéncia do Riodades, o webmaster calcula
que o site tenha tido, desde o seu lancamento, cerca de 20 000 visitas.

Relativamente aos efeitos produzidos por este sitio da internet, poder-se-ao des-
crever a aproximacgio entre pessoas com origens nesta aldeia espalhadas pelo
mundo, o reencontro e refor¢o de amizades esbatidas pelo tempo e pela distancia e
o contacto entre familiares que néo se conheciam (nomeadamente entre portugue-
ses e brasileiros luso-descendentes), o que resultou no aparecimento de uma comu-
nidade virtual lus6fona que se estendeu a outros dispositivos da internet como o
Messenger, o Skype ou o Hi5. Hoje, ja ndo é necessario esperar pelo més de Agosto
para reencontrar a familia e os amigos e para por a conversa em dia sobre os acon-
tecimentos de um ano sem ir & aldeia. Hoje, ja sdo poucos os que desconhecem o que
tera acontecido ao ramo da sua familia que, um dia, emigrou para o Brasil. O Rio-
dades parece ser, desta forma, tal como se apresenta: «o site que nos faz sentir mais
perto da nossa terra e do nosso povo».

6. Conclusoes

Este estudo exploratoério permite apontar para a emergéncia da dimenséo virtual do
espaco luséfono, uma vez que nos fornece pistas sobre uma das possiveis formas de
estabelecimento de redes de comunicacéo entre cidaddos que pensam, sentem e
falam em portugués. A procura do encurtamento do binémio espaco/tempo nas rela-
coes entre os elementos da didspora de uma pequena freguesia pode ser o ponto de
partida para a aventura de constituicdo de uma comunidade virtual, que em comum
tem as origens e a lingua. Trata-se de uma comunidade que se foi democratizando
com a entrada de pessoas de todas as idades, de todos os niveis sécio-culturais e dos
mais diversos pontos do globo. E porque a Histéria se reflecte nas histérias de vida
dos cidadaos, esta comunidade virtual constitui-se como lus6fona, mais do que como
portuguesa.

O contributo deste estudo podera ser compreendido a luz de questdes ainda mais
amplas: como se constroi o lugar da lusofonia no ciberespaco? Este novo lugar da lin-
gua portuguesa oferece oportunidades a reconfiguracédo de um espaco lus6fono mais
englobante e mais plural? O modo como procedemos a integracédo desta nova reali-
dade fomenta a consciéncia colectiva de uma comunidade luséfona? O que é que esta
dimenséo virtual acrescenta a experiéncia da lusofonia? Estas sdo questoes que s6
poderio ser respondidas com o avanco da investigacdo neste dominio, que se espera
que venha a ser mobilizador e proficuo.
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Resumo

O estudo aqui apresentado compara as programacoes das tvs portuguesa e brasileira
veiculadas no prime-time, em canais de sinal aberto, com destaque para a publici-
dade. A partir da pergunta “o que aproxima e o que diferencia os horarios nobres de
Portugal e do Brasil?”, buscamos entender qual é, aparentemente, o peso de cada
género televisivo na constituicdo do horario nobre nos dois paises. Objetiva-se ainda
verificar as diferencas existentes nos percentuais de insercao de cada categoria de
produtos anunciados e suas respectivas pecas publicitarias. Levantam-se, assim,
pistas para o conhecimento dos processos e comportamentos, explicitos ou implici-
tos, dos sujeitos da pesquisa tanto na publicidade quanto nos varios A&mbitos da “rea-
lidade”, com destaque para o processo de consumo, material e simbdlico, o que
colabora para a formulacao das representacgoes sociais desses sujeitos. Utilizam-se
maultiplas estratégias metodolégicas para tratar a producao, distribuicéo e recepcéo
(consumo) dos produtos midiaticos.

Abstract

The study presented here compares Portuguese and Brazilian TV programs exhib-
ited in prime time, in open channels of television, with emphasis on publicity. From
the starting question: “what brings near and what differentiates the prime time in
Portugal and in Brazil?” we aim to understand the importance of each TV gender in
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the prime time in the two countries. We also aim to verify differences between the
percents of each announced product categories and the respective publicity. This
way we shall have clues to understand the social processes and ways of behavior,
implied or not, of the research subjects present in this publicity as well as in the
aspects of “reality”, with emphasis on consumption process, material and symbolic,
what contributes to formulate a social representation of these subjects. We use mul-
tiple methodological strategies to analyze production, distribution and reception
(consumption) of media products.?

Palavras-chave: consumo; comunicacio; televisio; prime-time; recepgao.
Keywords: consumption; communication; television; prime-time; reception

Os canais televisivos, as audiéncias e os publicos em Portugal e no Brasil

Em Portugal, o mercado televisivo é constituido por quatro canais de sinal aberto,
dois publicos e dois privados, e os canais a cabo. As emissoes de televisdo publica, na
RTP1,2 iniciaram-se em 1955. No segundo canal publico (RTP2), iniciaram-se em
1968. Os canais privados comecaram a operar no inicio da década de noventa, apés
aprovacdo da Lei de Bases de 1988/89. A SIC (Sociedade Independente de Televi-
sd0) deu inicio as suas atividades em outubro de 1992 e a TVI (inicialmente, a Tele-
visdo da Igreja, hoje Televisdo Independente), em fevereiro de 1993.

As televisoes generalistas integram os maiores grupos econémicos de comunica-
cao social portuguesa: Zon Multimédia (anteriormente denominada PT Multimé-
dia), Impresa, Media Capital, RTP, Cofina, Controlinveste, Impala, Renascenca e
Sonaecom. Destes grupos, apenas os detentores da Impresa, da Media Capital e da
RTP possuem canais abertos, respectivamente a SIC, a TVI e a RTP (RTP1 e RTP2).

A Impresa, grupo que detém a SIC, tem interesses na area de jornais, revistas e
digital, além dos canais pagos, SIC Radical, SIC Mulher, SIC Internacional (canais
por cabo e satélite), a SIC on-line e a SIC Indoor. Agregadas a esta area de ativi-
dade estéo as filiadas Som Livre, SIC Filmes e a Dialectus.*

O canal TVI da empresa Media Capital encontra-se, neste momento, em fase de
transicao de propriedade (2009), tendo sofrido uma Oferta Publica de Aquisicdo
(OPA) da empresa Ongoing no inicio de outubro de 2009. A TVI, que pertencia ao
grupo espanhol Prisa desde fevereiro de 2007, transmite a partir da rede de teledi-
fusao RETI. Os contetudos sio assegurados pela Fealmar, SA e pela NBP, que con-
trola outras empresas, nomeadamente a Multicena, SA (especializada em imagem),

2 0 grupo publico de televisdo é constituido atualmente pelos canais abertos RTP1, a RTP Madeira, RTP Acores e
pelos canais a cabo, RTP Internacional, RTP Africa, RTP Noticias e RTP Memoria.

3 A SIC tem quatro canais a cabo: SIC-Noticias, SIC-Mulher, SIC-Radical e SIC-Comédia. A TVI estd em negociagdes
para a abertura de canais a cabo e entrada na televisao digital terrestre.

4 Cfr: Entidade Reguladora para a Comunicacédo Social (ERC), Relatério de Regulagdo 2007, Lisboa: ERC: 166-167.
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a Casa de Criacao, Lda (especializada em argumentos) e a EPC, Lda (especializada
em cenarios). No setor de Entretenimento, a Media Capital desenvolve atividades na
area de gravacdo e venda de CDs e DVDs de musica, bem como a exploracao de ati-
vidades cinematograficas, videograficas e o agenciamento de artistas e a promocéo
de eventos.? A TVI detém ainda a TVI online e, a partir de fevereiro de 2009, a TVI
24, um canal exclusivamente centrado na informacéo.

O Grupo RTP, Radio e Televisdo de Portugal, S.A, é uma sociedade de capitais
publicos que tem como objetivo a prestacdo de servicos publicos de radio e de tele-
visdo. Este ultimo setor inclui RTP1 e RTP2 (canais de sinal aberto), os canais regio-
nais RTP Madeira e RTP Acores, os canais internacionais RTP Internacional e RTP
Africa, os canais teméticos, também a cabo, RTPN (dedicado exclusivamente a infor-
macao), a RTP Memodria e ainda a RTP Mobile.®

No inicio de 2008, o namero de assinantes do servigo de televisdo por cabo atin-
gia os 1,4 milhoes, correspondente a uma taxa de penetracéo de 27%. Note-se que é
na Regido Auténoma da Madeira que se encontra a mais alta taxa, 61,6%, seguindo-
se Lisboa com 52,3%, a Regido Auténoma dos Acores com 45,1% e o Norte com 24,7%.
Comparativamente, o servico de televisdo por satélite tem menor expressao, sendo
assinado por 476 mil clientes, o correspondente a uma taxa de penetracao de 8,6%.

A entrada dos operadores privados de televisdo no mercado alterou todo o pano-
rama dos media em Portugal, obrigando a reformulagdo dos principais grupos, ori-
ginando fusoes e faléncias, bem como o nascimento de novos projetos, na imprensa
e no radio.” Esta abertura aos operadores privados provocou, igualmente, uma série
de “guerras” pela audiéncia e a consequente partilha das cotas de publicidade, pri-
meiro entre a RTP1 e a SIC (1995-1999), em seguida entre a SIC e a TVI (2000-
2001). A partilha de audiéncias estabiliza nos trés canais generalistas, entre 2002 e
2005, com uma ligeira, mas constante, vantagem para a TVI. Durante o ano de 2006,
o equilibrio de audiéncias acentua-se cada vez mais, e as oscila¢oes situam-se nos
dois pontos percentuais.® Nestas “guerras” de audiéncia, a ficcdo televisiva, ou
melhor dizendo, as telenovelas e as séries exibidas no prime-time tiveram um papel
fundamental. A audiéncia portuguesa é uma das maiores da Europa, entre 25% e
30% de share, com excecdo para a RTP2, com share em torno de 5%.° Em 2008, a TVI
atingiu 30,5% de share, a SIC 24,9%, a RTP1 registrou 23,8% e o cabo e outros
canais, 15,2%. Nos canais privados a audiéncia é maior, uma média de 26,2% para
a TVI e 33% para a SIC, esta concentrada na camada de classe D (Ferin Cunha,
2008: 296).

5 Cfr: Entidade Reguladora para a Comunicacdo Social (ERC), Relatério de Regulagdao 2007, Lisboa: ERC: 170-171.

6 Cfr: Entidade Reguladora para a Comunicagéo Social (ERC), Relatério de Regulagdo 2007, Lisboa: ERC: 176.

7 Entre os novos projetos, refere-se, na imprensa, por exemplo, o semanadrio O Independente e o diario o Publico e na
radio, por exemplo, a TSF.

8 Azinheira, N. (2007) Audiéncias: TVI, SIC e RTP separadas por menos de dois pontos, Didrio de Noticias, Media,
5% feira, 1/02/2007, pp.41.

9 Informacéo disponivel em: http:/www.ics.pt/index.php?op=cont&cid=78&sid=330.
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No Brasil, a televisao entra no século XXI estabelecida como uma instituicao de
propriedade privada, concentrada, tanto o sistema aberto como o fechado, nas méos
de poucos grupos de comunicacio. No sistema aberto, temos Rede Cultura, Sistema
Brasileiro de Televisdo (SBT), Rede Globo de Televisdo, Rede Record de Televisio,
Rede Bandeirantes de Televisdo, Central Nacional de Televisédo, Rede TV!, Rede Vida
e MTV (geradoras) com transmiss&o nacional. Todas as redes aumentam o niimero
de exibidoras, com lideranca da Rede Globo (122 emissoras),'® porém destacando a
Rede Record (passa de trés emissoras em 1989 para 100 em 2009), adquirida no
final da década de 1980 pelo empresario Edir Macedo. O SBT (do empresario Silvio
Santos) também cresce, embora em um ritmo menor, ficando em terceiro lugar em
termos de cobertura de territério (96,6%). A Rede Globo cobre praticamente todo o
territorio nacional, e a Record cobre 98%.

Esta cobertura é realizada por meio de emissoras afiliadas, presentes em todos
os estados, constituindo-se um cendrio de TVs abertas regionais, que, além da pro-
gramacéao nacional, apresentam uma programacao com tematicas regionais (Lopes
& Vilches, 2008: 88). Entre as afiliadas, destacamos a Rede Brasil Sul (Rede Globo),
de Jaime Sirotsky, que atende o Rio Grande do Sul e Santa Catarina, transmitindo
também para a Argentina, Paraguai e Uruguai; a Rede Amazoénica, atendendo a
regido Norte do Pais.!!

O panorama da TV paga no Brasil é praticamente dominado pelos sistemas NET
e SKY que, juntos, respondem, em 2009, por 82,3% do mercado. Em 2006, entram no
mercado operadores de telefonia fixa, em especial a Telefénica e a Oi, que véem no
pacote triple play'? a oportunidade de expanséo de negécios, possibilitando o acesso das
camadas de menor poder aquisitivo a estas tecnologias (Lopes & Vilches, 2008: 86).

Na TV por assinatura, sdo utilizados os sistemas de transmisséo!®* MMDS (TV a
cabo), DTH (satélite), este atendendo a 5084 municipios, enquanto 479 sao atendi-
dos pela tecnologia Cabo e MMDS.'* O ntimero de assinantes, entretanto, é ainda
baixo: em doze anos, o segmento conta com cerca de 5,2 milhdes de assinantes.
(Lopes & Vilches, 2008, p.86)

10 Fonte: Anudrio de Midia — Midia dados.

11 0 numero de afiliadas varia conforme conveniéncias e exigéncias comerciais da parceria entre geradoras e afi-
liadas (audiéncia, impedimento de transmisséo de programacéo local). O SBT, por exemplo, vem perdendo afilia-
das por conta destas questdes. Disponivel em: http:/www.rdnews.com.br/noticia.php?cod=14109, acesso em
22/11/2009.

12 Tv por assinatura + Internet + banda larga.

13 Satélite (DBS e DTH): recepgéo por satélite, com recepg¢do por antena parabdélica, sendo que para o DTH a antena
tem dimensdes reduzidas; Cabo: a distribui¢éo é feita aos assinantes por meio de cabos de fibra 6ptica; MMDS: o
sinal da operadora é distribuido de maneira semelhante a das transmissées em VHF e UHF e é recebido por meio
de uma pequena antena externa.

14 Fonte: http://www.abta.org.br/Panoramadosetor/PerfildoSetor/tabid/108/language/pt-BR/Default.aspx . Acesso em
3 de marco de 2009.
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0 prime-time televisivo no Brasil e em Portugal

O prime-time, ou horario nobre, é o periodo de tempo, normalmente trés horas, em
que a programacao atinge os maiores indices de audiéncia, concentrando as verbas
publicitarias. Constituido como o ‘momento de lazer’ da familia média, este periodo
tem uma correspondéncia direta com o cotidiano das populacdes. E quando as pes-
soas finalizam suas atribuicoes e tarefas diarias (os pais, o trabalho; as criancas, a
escola) e buscam, enfim, um momento de relaxamento no dia, para o que a maioria
se serve da televisédo.

Em funcéo do cotidiano, os prime-times tém horarios e duracéo diferentes nos
paises e mesmo nas regides de um mesmo pais, e obedecem a légicas de programa-
cdo que procuram compatibilizar as expectativas das audiéncias com indicadores
socioecondmicos e politicos, previamente apurados por empresas de mercado. E
nesta relacéo que se inserem as projegdes que os programadores das redes de tele-
visdo fazem sobre as suas audiéncias e publicos, oferecendo-lhes contetudos que obe-
decem ao principio “dar ao publico aquilo que o publico quer ver”. Procurando
aumentar as receitas de publicidade, os canais de televisdo utilizam estratégias de
fidelizacdo das audiéncias, com base nas grades de programacao, encarecendo as
inser¢des com o esgotamento dos espacos destinados as exibicoes. “O Jornal Nacio-
nal, por exemplo, é o0 espaco de programa de maior prestigio no mercado publicita-
rio, em que sdo veiculados, nos intervalos, os comerciais mais caros da televisido
brasileira” (Borelli & Priolli, 2000: 19).5

Como demonstraram varios estudos, nomeadamente o de Todd Gitlin sobre os
bastidores do prime-time nos EUA nos anos 80, o prime-time alterou-se muito com as
mudancas tecnoldgicas e a possibilidade de os consumidores acederem a televisoes
codificadas ou mesmo a dispositivos como gravadores de VHS, digitais e, mais recen-
temente, com a Televisdo Digital Terrestre. Se nos anos 60/70 as audiéncias estavam
subordinadas as emissoes de grandes cadeias de televisio e, no caso dos EUA como
no Brasil, as transmissdes em cadeias regionais, nos anos oitenta, primeiro nos EUA
e depois um pouco por todo o mundo, a diversificacdo dos canais promove uma alte-
racdo das caracteristicas de programacéo e publicidade no prime-time.

Nos estudos realizados sobre o prime-time nos anos 80, os investigadores anglo-
sax6nicos como Cantor (1980), Gitlin (1°. ed. 1983; 2?2 ed., 1994) e Geraghty (1991)
analisam as constantes da programacéo e enunciam algumas tendéncias, nédo s6
para os EUA como para a Europa, recém aberta ao mercado mediatico. Muriel Can-
tor, ao analisar os contextos de industrializacio das séries, telenovelas e telefilmes,
procura demonstrar que as elites envolvidas na producio e criacdo de contetddos séo
os principais interessados em exercer o controle do prime-time. Para esta autora, a
exibicao destes contetidos neste horario — bem como o esporte e a publicidade — cor-

15 Até o final de 2008, conforme tabela de precos da Rede Globo, o pre¢o do comercial de 30 segundos variava no
prime-time entre R$339.000,00 (Jornal Nacional) e R$183.000,00 (filmes).
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responde mais aos interesses de empresas, empresarios e elites criativas que aos
desejos, ou expectativas, da maioria da populacdo. Ao mesmo tempo, esta progra-
macdo procura acentuar a dicotomia entre cultura popular e cultura de elite, origi-
nando produtos e consumidores diversificados.

Gitlin, no prefécio a 2° edi¢do da sua obra, faz um balanco das alteragdes que se
deram nos dltimos dez anos. Para este autor, o declinio de audiéncias nos canais de
sinal aberto resultou ndo s6 das mudancas das tecnologias de transmisséo e recep-
¢ao, como também do aumento das horas de emisséao, fatores que geraram uma cres-
cente homogeneizacédo e decréscimo de qualidade das grades de programacdo. Numa
programacao de fluxo (24 horas sobre 24 horas), o prime-time passou a concentrar
as atencoes dos empresarios, anunciantes e programadores e tornou-se o espaco por
exceléncia de “compra e venda de ideias e produtos”. Christine Geraghty (1991), no
seu trabalho sobre as soap operas nos EUA e Reino Unido, compara néo s6 a posi-
cao destes produtos nas grades de programacao como os objetivos diferenciados e os
orcamentos disponibilizados para as daytime soap e prime-time soap. Salienta,
ainda, a atencdo dedicada pelas mulheres a este género televisivo e a relevancia da
ficcao seriada para a fidelizagéo dos publicos femininos.

Estudos realizados na Europa, nos finais da década de 80 e inicio da de 90, pro-
curaram comparar o prime-time em diferentes paises, tendo em conta néo sé o fim
dos monopdlios estatais de televiséo e o inicio das atividades de operadores priva-
dos, mas a continuacio da hegemonia da produg¢éo norte-americana. Os dados sobre
as grades de programacio registrados para este periodo (Bens & Smaele, 2002) con-
firmam o dominio da producéo ficcional norte-americana, mais barata que a euro-
peia, num momento em que as cadeias televisivas, quer publicas quer privadas, eram
obrigadas a investir em novos equipamentos.

Como analisa Traquina (1997: 18), em Portugal, “o retrato robot” da programa-
cao, nesses anos, fundamentalmente norte-americana, sintetiza-se no seguinte: um
aumento substancial do volume de horas de ficcdo nos canais privados e publicos
(filmes, telenovelas e séries); um crescimento do espaco ocupado pelos esportes; a
diminuicdo dos programas de informacgdo; uma presenca crescente de talk shows,
concursos e reality shows. Os primeiros anos da coexisténcia entre televiséao publica
(RTP1 e RTP2) e privada (SIC e TVI), no inicio dos anos 90, ndo se afastam deste
padréo.’® Como enfatiza o mesmo autor, a diferenca estd na origem da ficcéo, pois,
para além dos formatos “enlatados” norte-americanos, surgem as telenovelas brasi-
leiras (preferencialmente da Rede Globo), mas também do México e da Venezuela,
que irdo preencher as grades portuguesas do daytime e do prime-time das televisoes
publicas e privadas.

Estudos sobre a televisao brasileira mostram que, de um modo geral, desde a sua
implantacdo na década de 1950, a programacao tem uma caracteristica marcante de

16 Por falta de espaco referimos neste artigo os autores que abordam o prime-time numa perspectiva alargada arti-
culando servicos noticiosos, ficgdo e entretenimento.
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producio nacional, ainda que sob influéncia de formatos americanos. No periodo
1963-1977, a producao importada fica em torno de 36% e 47% (Straubhaar, 1983:
66), caracterizada pela presenca de filmes, exibidos principalmente nos horarios de
menor audiéncia. De producio nacional, as telenovelas representam 2% em 1963,
chegando a 22% em 1977, seguidas pelos programas de variedades e shows (entre 4%
e 18%) e noticiarios (entre 7% e 13%). Nos anos 1980-1990, aumenta a exibicio de
producéo nacional, capitaneada pela Rede Globo, que se consolida no mercado tele-
visivo, nacional e internacional (Straubhaar, 1983; Reiméao, 2006).

Em 1997, Bens & Smaele (2002) repetiram o estudo sobre o prime-time em sete
paises europeus e voltaram a confirmar o dominio da ficcdo. No entanto, notaram
que esta estava mais presente nos canais privados que nos publicos e crescera o
volume de horas de producado nacional, ndo sé6 de ficcdo como de entretenimento.
Como menciona Sousa (1996), a liberaliza¢do do mercado da televisdo em Portugal
originou, por falta de alternativa e capacidade de investimento das empresas por-
tuguesas, a corrida aos conteddos baratos oferecidos pelos EUA e pelo Brasil. Se os
EUA sempre tiveram uma capacidade de produzir e colocar os seus produtos a pre-
cos competitivos na Europa, o Brasil surgiu aos programadores portugueses como
uma alternativa de proximidade cultural e linguistica credivel, na continuacio das
estratégias anteriormente seguidas pelo monopdlio estatal de televisao. Desta forma,
os primeiros anos de mercado televisivo caracterizam-se por grades do prime-time
preenchidas por telenovelas brasileiras (sobretudo na SIC, em funcao do acordo de
exclusividade assinado entre a Rede Globo e esta emissora), latino-americanas e
seriados norte-americanos. A partir do inicio do milénio, altera¢ées na propriedade
das televisoes e mudancas nas estratégias de investimento irao refletir-se nas gra-
des de programacéo portuguesas e consolidar a producao de ficcdo e entretenimento
nacional (Ferin Cunha, 2002).

Harwood e Anderson (2002), num artigo em que fazem a revisdo dos estudos
sobre os conteudos das grades de programacéo e da publicidade do prime-time — ao
longo de cerca de trinta anos, nas maiores cadeias de televisdo norte-americanas,
constataram que ha uma tendéncia em enfatizar determinados elementos neste
periodo. Entre estes, sublinham a predominéncia de determinados grupos etarios,
nomeadamente os que se encontram entre os 25-45 anos e pertencem a classe média
dominante; a caracterizacéo, de forma estereotipada, dos grupos étnicos, atribuindo-
lhes determinadas caracteristicas sexuais, habilidades fisicas ou culturais; a cons-
tdncia de determinados “tipos” masculinos e femininos e a prevaléncia de
determinadas fungoes e atividades sociais. Os autores concluem, por isso, que os
meios de comunicacio transmitem e perpetuam estereétipos de grupos sociais e que
estas imagens afetam as percepcoes dos grupos majoritarios e minoritarios e as rela-
¢oes entre os grupos.

O prime-time no Brasil é caracterizado pelo modelo Globo de programacao-san-
duiche, ou seja, sequéncia novela — noticiario — novela, come¢ando antes mesmo do
chamado horario nobre. Assim: novela das seis noticidrio local novela das sete
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noticidrio nacional e internacional novela das oito. Isso contribui para a fideliza-
céo da audiéncia da familia toda, desde os mais jovens aos quais se destina a novela
das seis. “Alguns acompanham a primeira telenovela [aqui, a das sete], enquanto
esperam o telejornal e outros assistem ao telejornal, enquanto aguardam a préxima
telenovela [a das oito]” (Borelli & Priolli, 2000: 19). Nas demais emissoras, a formula
é repetida com variagdes, mas sempre mantendo o conceito de mistura de géneros,
procurando captar, nesse periodo, diversos perfis.

A publicidade na televisao em Portugal e no Brasil

A televisao é o meio que tradicionalmente capta mais publicidade, principalmente
através dos canais generalistas e de sinal aberto. Em Portugal, segundo os dados
divulgados para o ano de 2007 pela empresa Marktest - Media/Monitor, a televisdo
concentra, nestes canais e nos canais a cabo, cerca de 70% do investimento publici-
tario, cerca de 2,8 milhdes de euros.!” A TVI absorveu 44% deste investimento,
seguindo-se a SIC e a RTP1.1® O investimento da publicidade nos canais est4 asso-
ciado aos shares de audiéncia, que na TVI sdo, desde 2003,'° os mais elevados dos
canais generalistas de sinal aberto, com a SIC em tendéncia decrescente desde 2002.
A RTP1 e a RTP2 tém mantido ao longo destes anos uma acentuada estabilidade. No
entanto, em 2006 e 2007 a RTP1 aumentou as suas audiéncias, nomeadamente no
periodo do prime-time, tendo por diversos periodos ficado, em 2007, a frente do canal
comercial.?°

A publicidade na televisdo generalista portuguesa corresponde a cerca de 75%
das receitas, mas convém mencionar que a legislacdo portuguesa em vigor desde
2007 estipula o maximo de 12 minutos de publicidade por hora de programacéao nos
canais privados e 6 minutos no canal publico, RTP1.%2! Note-se que cerca de 72% dos
orcamentos dos grandes investidores sdo canalizados para a televiséo.

Segundo dados da Marktest, entre os 20 maiores investidores publicitarios,
encontramos seis empresas da darea do grande consumo, quatro das telecomunica-
coes, trés da distribuicio, trés do setor automobilistico, dois laboratérios farmacéu-
ticos, um de brinquedos e um de outros setores. Os espectadores dos canais

17 Brito, P. (2007) “Publicidade cresce 8% até setembro”, DN Televisdo, 9 a 15 de Novembro, 2007, p.12.

18 Cfr. Marktest, Anuario de Media e Publicidade 2006; Marktest, Anuério de Media e Publicidade 2007.

19 Cfr. Anudrios do Observatério da Comunicagéo, 2003, 2004, 2005 e 2006; Relatério da Entidade Reguladora da
Comunicagéao, 2006.

20 Espadinha, M.J. (2007), “RTP1 a frente da SIC pelo 3° més consecutivo: canal obteve uma quota de mercado de
25,8% no més passado”, Didrio de Noticias, 2 de Novembro, p. 46; Azinheira, N. (2007), “Nunca tive duvidas que ia
conseguir fazer isto na RTP, DN Televisdo, 19 a 25 de Outubro, pp. 4-9.

21 O setor dos media em Portugal é regulado pela ERC (Entidade Reguladora Para a Comunicac¢éo Social). A legis-
lacéo portuguesa e da Unido Europeia limitam os minutos por hora que os operadores de televiséo, em Portugal,
podem transmitir. A SIC e a TVI, enquanto canais privados, podem transmitir até 12 minutos de publicidade
comercial por hora.
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generalistas sdo, majoritariamente, pertencentes as camadas C e D, o que corres-
ponde a pessoas com poucos recursos econdmicos, baixa escolaridade e habitando
principalmente no interior do pais. A esta caracterizacio acrescenta-se que as
audiéncias tém mais de 50 anos e sdo majoritariamente mulheres, tendéncia que se
acentua em Portugal.

O peso da autopromocgao, também chamada autorreferéncia, isto é, de publici-
dade que os canais fazem dos programas que exibem ou exibirio, é também grande
nos canais generalistas portugueses. De acordo com os dados do servigo Videotrack
da MediaMonitor, as autopromocoes da RTP1, RTP2, SIC e TVI correspondem a
cerca de 80 horas mensais, pouco mais de 38 minutos diarios por canal. Conside-
rando o tempo de emisséo dedicado a publicidade (aqui incluindo todos os espacos
néo considerados programas), a autopromocao representou, em dezembro de 2008,
18,3% da duracéo publicitaria total, registrando o valor maximo daquele ano.??

Na televisao brasileira, a audiéncia e a programacao diversificaram-se ao longo
dos anos. De 1990 a 1996 temos uma modernizacio dos aparelhos, as vendas de apa-
relhos em cores subindo de 2314 (1990) para 8542 (1996), enquanto caem as vendas
de P&B, porém com aumento também das vendas de videocassetes (de 581 para
2704).22 No periodo seguinte (1997 a 2002), ha uma queda consideravel na venda de
televisores, em torno de 53%, caindo também a venda de videocassetes, compensada,
porém, com o surgimento do DVD no mercado.

O telespectador da programacao de TV aberta no Brasil concentra-se na classe
C24, O perfil etario apresenta uma pequena tendéncia de mudanca de 1989 a 2007:%
de uma concentracio nas faixas mais jovens em 1989 (49%), a audiéncia de TV tem
uma distribuicdo mais equilibrada em 2007 (entre 12% e 21% nas diversas faixas),
com queda nas faixas mais jovens, possivelmente reflexo da Internet, que se torna
a opc¢ao preferida dos jovens. Resultado que nos aponta um habito de consumo ja
estabelecido, sem grandes variacoes, apesar dos prognésticos de mudancgas de habi-
tos tendo em vista as novas tecnologias.

Historicamente, a TV Globo lidera a audiéncia com percentagens acima de 55%,
porém, a partir do final dos anos 1990, as mudancas no cendrio das empresas de
televisao anteriormente apontadas, seja em termos tecnolégicos, seja em termos de
gestao, influenciam estes resultados, ficando a audiéncia da TV Globo em torno de
47%, seguida pelo SBT e pela Record, ambas com 14,6%.25 Ao discutir o assunto a
partir das telenovelas e do Jornal Nacional, carros-chefes do prime-time da emis-
sora, Borelli & Priolli (2000: 35) apontam como provaveis motivos uma mudanca do
tradicional perfil do melodrama e das regras do hibridismo de género ficcional,

22 Na sequéncia, nos resultados preliminares da pesquisa em andamento, apresentamos as porcentagens desta
distribuicdo em 2008.

23 Fonte Anuério de Midia — Midia dados.

24 Critério Brasil - utilizado pelos institutos de medi¢ao.?” Fonte Anuério de Midia — Midia dados — www.gm.org.br.

% Fonte Anuério de Midia — Midia dados — www.gm.org.br.

26 Fonte Anuério de Midia — Midia dados.
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fazendo com que os telespectadores dessem preferéncia aos dramalhdes mexicanos
do SBT, ainda que por pouco tempo. Do lado do jornalismo, uma “programacio que
fale a voz do povo, capaz de misturar informacéo, drama e diversdo”, ou ainda, um
jornalismo que néo se intitule imparcial (Borelli & Priolli, 2000: 64) sdao os novos
preferidos do telespectador. A isto, a TV Globo reage investindo em instalagoes (o
Projeto Jacarepagua - PROJAC), equipamentos, cursos e treinamento para funcio-
narios e atores.

Um recorte do percurso da programacio da televisdo brasileira de 1965 até ini-
cio do século XXI indica que, mesmo diante das novas op¢oes de contetddos propor-
cionadas pelo videocassete e pela TV por assinatura, a programacao da TV de sinal
aberto mantém um padrao integrado nos valores da audiéncia média, voltado prin-
cipalmente ao entretenimento e & emoc¢éo.2” O perfil da programacéo de televisio
aberta de 1996 a 1998 repete percentuais anteriores, continuando com predomi-
nancia no entretenimento, em torno dos 60%. O género informativo aumenta dois
pontos percentuais, atingindo os 29%, reflexo dos investimentos nos &ncoras feitos
na década anterior e de uma postura do telespectador que quer saber o que esta
acontecendo no Brasil e no mundo, em real time, se possivel. Entre 1999 e 2001, o
informativo volta ao nivel dos 21% e o entretenimento sobe para o patamar dos 70%.

Programas anteriormente facilmente identificaveis, como, por exemplo, programas
de auditoério, ou mesmo noticidrios, agora misturam o entretenimento, o show, com a
divulgacdo de noticias, no primeiro caso; ao mesmo tempo que, nos noticiarios, sao
inseridos comentarios e participacoes que fogem dos padroes de uma cobertura jor-
nalistica informativa e imparcial. O mesmo acontece nas telenovelas, nas quais as
relacoes das tramas com o cotidiano passam a funcionar também como informativos.

0 conceito de consumo

Considera-se, nesta pesquisa, que o consumo revela a caracteristica fundante da con-
temporaneidade, ou seja, a presenca da mercadoria em todos os &mbitos, em todos os
intersticios. Tal caracteristica desvela-se através do desenho do consumidor no prime-
time e das correspondentes praticas de consumo. O consumo é, portanto, mais que a
verificacdo do prego e da qualidade do produto. Ele é constitutivo da identidade dos
sujeitos. O consumidor tem as caracteristicas que hoje atribuimos ao receptor: sujeito
ativo, que nio s6 interpreta, ressignificando, as mensagens da midia, como também
inclui essa ressignificag¢do no conjunto de suas praticas culturais, modificando-as ou
nao. Esse pélo do processo comunicacional teve seu estudo desenvolvido sobretudo a
partir dos Estudos Culturais (anos 50 do século XX) (Baccega, 2009).

Trata-se de territorio fortemente desenhado pelo esteredtipo. No conceito de con-
sumo tem predominado o aspecto do consumismo, assumido como Unica mostra

27 Cfr. Reimao, S. (org.) (2006) e Tondato, M. (2004).
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desse processo. E esse modo de ver transfere-se para a publicidade, parente pro-
xima. Por isso, os estudos de consumo no campo da comunicacao ficaram compro-
metidos, retardando a construcdo de uma grande massa critica sobre esse tema, o
que permitiria criticas consistentes e assestadas adequadamente.

Embora a sociedade contemporénea tenha seus pés na interrelacdo entre comu-
nicagdo e consumo, com destaque para a publicidade, estranhamente, as reflexdes do
campo da comunicacdo ndo tém abarcado essa problematica: os estudos de comuni-
cacgdo, que remetem sempre a totalidade, deveriam preocupar-se com a caracteriza-
cao da sociedade de consumo, na qual estamos, da qual emergem os produtos
culturais e para a qual se destinam esses produtos.

As teorizacgoes, que se baseavam sempre na concepg¢ao de consumidor alienado,
submetido, sem reacdo aos interesses dominantes, totalmente cooptado pelo “con-
sumismo”, sem condicdes de decisio, egoista que s6 almeja a satisfagdo de seus dese-
jos, foram alargadas com a incorporacgio dos avancos das ciéncias sociais e humanas,
sobretudo a queda de barreiras entre elas: a transdisciplinaridade. Consideramos
que se pode dizer que a comunicacgio se relaciona com o consumo em pelo menos
trés Ambitos: (1) o consumo é, ele préprio, um cédigo capaz de comunicar-se com 0s
sujeitos. Ele tem uma linguagem que é possivel identificar e compreender; (2) no
ambito da difusao dos produtos e servicos, apresentados como necessidades e reve-
lados como indices de classificacéo social; (3) na importancia que a publicidade assu-
miu em nossa época, também chamada era da publicidade, pela transformacao das
coisas em mercadoria e sua estetizacao (Jappe, 2006).

Estes novos estudos apresentam a ideia de um consumidor socializado, que tem
condicoes de escolher, ainda que em espacos limitados. No conceito de consumo esta
presente, obrigatoriamente, como a outra face, o conceito de cidadania, entendida
como o conjunto de trés passos indispensaveis: 1. o sujeito ter consciéncia de que é
sujeito de direitos; 2. ter conhecimento de seus direitos, ou seja, serem dadas a ele con-
digdes de acesso a esse conhecimento; 3. serem adjudicadas ao sujeito as garantias
de que ele exerce ou exercera seus direitos sempre que lhe convier.

Este “novo” consumidor exige que se entenda o mercado nio apenas como simples
lugar de troca de mercadorias, mas como territério de interacoes, no qual, espacos
de escolha, de didlogo entre sujeitos, de satisfacdo de necessidades materiais e cul-
turais, de confrontos escrevem a complexidade da sociedade contemporanea. Apesar
de o consumo ser da natureza do homem assim como de todos os seres vivos (sem ele,
néo teria havido nossa sobrevivéncia), hoje ele tornou-se um dos fatores classifica-
torios e definidores do modo de vida e constitui-se num dos padroes das relagdes
entre os homens. Com essas condigdes, é um dos mais importantes fatores da cons-
tituicdo das identidades.

As marcas do consumo sdo as marcas de nossa era, tanto que ela é chamada,
entre outros epitetos, Era do Consumo: o duravel foi substituido pela permanente
novidade, a duracédo pelo transitério, e isso se verifica inclusive no mercado de tra-
balho, em que o fato de o trabalhador permanecer muitos anos numa empresa depde
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contra a capacidade dele. Esse consumo, material e simbdlico, marca registrada da
contemporaneidade, tem na imagem/imaginario a forma preferencial de persuasio,
circulacao e éxito e os meios de comunicacdo de massa como aliados indispensaveis.
Assim como os media se aliam ao consumo. Como os meios de comunicacéo, o con-
sumo também impregna a trama cultural, sobretudo através da publicidade.

Ele é um dos indicadores mais efetivos das praticas socioculturais e do imagina-
rio de uma sociedade. Manifesta, concretiza tais praticas. Revela a identidade do
sujeito, seu “lugar” na hierarquia social, o poder de que se reveste. Permite que ele
obtenha a identidade escolhida, através das escolhas do que consome. O consumo
serve, portanto, como alavanca do desfile das identidades cambidveis do sujeito. Este
é, portanto, um dos caminhos para comparacéo entre as culturas portuguesa e bra-
sileira, que pode ser observado no prime-time televisivo.

0 perfil do prime-time nas TVs portuguesas e brasileiras: a publicidade no
prime-time em dois canais portugueses e dois canais brasileiros

A partir destes pressupostos tedricos, um dos objetivos da pesquisa aqui apresentada
é verificar como as televisoes portuguesa e brasileira estdo desenhando o consumi-
dor, considerando-se consumo e producao/publicidade como duas faces da mesma
moeda. Consumo aqui é entendido, como vimos, como modelador das identidades, e
o receptor é entendido como sujeito ativo, que ressignifica as mensagens da midia,
como também inclui essa ressignificacdo no conjunto de suas praticas culturais, modi-
ficando-as ou néo. Neste contexto, o mercado é visto como territério de interacoes,
espaco de escolha, de didlogo entre sujeitos, de satisfacdo de necessidades materiais
e culturais e a publicidade como interrelacao entre comunicagéo e consumo.

Tendo como pergunta inicial “o que aproxima e o que diferencia os horarios
nobres de Portugal e do Brasil?”, buscando verificar a que representacéo de consu-
midor se dirigem, partimos do pélo da producéo, analisamos a distribui¢ao da publi-
cidade no prime-time, para, depois disso, chegarmos a recepg¢do e ao consumo. Com
este objetivo, e tendo em conta que nao ha no Brasil uma tradi¢do de canais publi-
cos de televisio, elegemos dois canais privados em Portugal (SIC e TVI) e dois no
Brasil (Globo e Record) e procedemos a gravacoes simultidneas em ambos os paises
no mesmo més (maio de 2008) e dias (SIC/Globo:1,10, 19, 28; TVI/Record: 2, 11, 20,
29). No total foram gravadas as grades de oito prime-times em cada pais, corres-
pondendo a quatro dias, entre 20h e 22h30m, em cada canal de televisdo. Assinala-
mos que um dos dias de gravacéo, o dia 1° de Maio, foi feriado nos dois paises.

O trabalho de anélise das gravacoes envolveu, primeiramente, a organizacao das
grades, tendo em conta trés categorias: (1) duracdo dos programas no prime-time
(distribuicao dos tempos por programas); (2) identificacdo da programacao (géneros
televisivos, nomeadamente Publicidade, Informacéao, Telenovelas, Programas de
Humor) e, na continuidade, deverao ser analisados os conteddos dos programas
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(tematicas abordadas nos géneros televisivos). Na andlise procedemos & comparacio
das grades entre os canais do mesmo pais, procurando identificar as caracteristicas
de cada canal e construir um “retrato robot” (Traquina, 1997: 18) das grades do
prime-time de cada estacao televisiva.

O “retrato robot” apresenta a duragio da programacéao organizada em géneros na
sequencia de gravacdo, com indicacdo dos tempos maximo e minimo de cada bloco
por categoria, durante a semana composta,? corpus do estudo. A comparacéio entre
os “retratos robots” do periodo - 20h-22h30 - nas duas estacoes portuguesas e nas
duas brasileiras, permite-nos avancar com observacoes relativas as Estratégias de
Programacéo, & Informacéo e a Publicidade, bem como verificar que retrato de con-
sumidor estd sendo construido. O “retrato robot” dos canais portugueses é explicitado
na tabela 1 e o “retrato robot” dos canais brasileiros, Globo e Record, tem a estrutura
apresentada na tabela 2.

Grade SIC Grade TVI

Duracao: 20h-22h30

Programacao

Duracao: 20h-22h30

Programacao

Entre 20” e os 50”

Intervalo Comercial

Entre 15” e 1’ 05”

Intervalo Comercial

Entre 21’ e 58

Blocol: Jornal da Noite

Entre 21'25” e 48’107

Blocol: Jornal Nacional

Entre 11’ 27" e 14’ 05”

Intervalo Comercial

Entre 9°04” e 13’55”

Intervalo Comercial

Entre 1'63” e 49°25”

Bloco2: Jornal da Noite

Entre 11'25” e 42”

Bloco2: Jornal Nacional

Entre 06” e 16°30”

Intervalo Comercial

Entre 77 24” ¢ 17’ 28”

Intervalo Comercial

Entre 21’30” e 46”

Entretenimento/ Pro-

lorama de Humor/Concurso

Entre 23’50” a 59°50”

Telenovela

Entre 50” e 17°28”

Intervalo Comercial

Entre 12’10” e 12’25”

Intervalo Comercial

22h30 ...

Telenovela

22h30...

Telenovela

Tabela 1. “Retrato robot” dos canais portugueses

Na televisao potuguesa, no periodo analisado, observamos que os telejornais dos
dois canais apresentam dois blocos de informacao, com uma duracio superior, no
geral, a 20 minutos; o primeiro bloco tem, nos dois canais, uma duragio superior ao
segundo; na SIC os blocos de informacgéo tém, no geral, maior durag¢io que na TVL.

Comparando os espacos atribuidos a publicidade, verificamos, no mesmo corpus,
que os intervalos publicitarios ultrapassam os 12 minutos por hora autorizados por

28 Semana composta é uma técnica de amostragem que permite considerar todos os dias da semana alternadamente,
de modo que se tenha um periodo maior que uma semana. Nesta pesquisa, esta técnica permitiu abranger todo o
més de maio de 2008. WIMMER, Roger D. e DOMINIK, Joseph R. Mass media research. 2. ed. Belmont, Califor-
nia: Wadsworth Publishing, 1987. Traducéo de Marcia Tondato.
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Grade Globo Grade Record
Duracao: 20h-22h30 Programacao Duracao: 20h-22h30 Programacao
Entre 2’15” e 13°20” Telenovela Entre 9°15” e 22°30” Desenho animado

Entre 25” e 4'50”

Intervalo Comercial

Entre 21'25” e 27°45”

Blocol/ Jornal da
Record”

Entre 9’ 40” e 13’ 35”

Telenovela

Entre 3’35” e 6'30”

Intervalo Comercial

Entre 15” e 1'20”

Intervalo Comercial

Entre 11257 e 427

Bloco2/Jornal da Record

Entre 907” e 13’50”

Blocol/Telejornal: Jornall
Nacional

Entre 3’50” e 4’ 14”

Intervalo Comercial

Entre 1’107 e 3’

Intervalo Comercial

Entre 3’307 e 13'45”

Bloco3/Jornal da Record

Entre 2°48” e 13’50”

Bloco2/Telejornal: Jornall
Nacional

Entre 1’58” ¢ 2’35”

Entretenimento

Entre 1’30” e 2°05”

Intervalo Comercial

Entre 1'28” e 4'25”

Intervalo Comercial

Entre 6’35” e 10°45”

Bloco3/Telejornal: Jornal
Nacional

Entre 1’10” e 8'05”

Entretenimento

Entre 1°30” e 2°05”

Intervalo Comercial

Entre 0°’30” e 5’

Intervalo Comercial

Entre 2’35” e 6'45”

Bloco4/Telejornal: Jornal
Nacional

Entre 2’40” e 3'45”

Telenovela I

Entre 1’057 1'25”

Intervalo Comercial

Entre 3’45” e 4'50”

Intervalo Comercial

Entre 11'45” e 13’30”

Telenovela (1°episédio)

Entre 3'45” e 25’30”

Telenovela I

Entre 3'40” e 5°37”

Intervalo Comercial

Entre 440”e 5

Intervalo Comercial

Entre 6’10” e 10°05”

Telenovela (2°epis6dio)

Entre 20'15” e 41'24”

Telenovela I

Entre 3'45” e 5°23”

Intervalo Comercial

Gravados até as 22h30m
entre 1'15” e 2’ 45”

Intervalo Comercial/Ini-
cio da Telenovela IT

Entre 7°30” e 16’25”

Telenovela (3%pis6dio)

Entre 3’50” e 5°35”

Intervalo Comercial

Entre 7751” e 10°35”

Telenovela (4°episédio)

Entre 4’ e 6'42”

Intervalo Comercial

Entre 7 e 13’

Telenovela (5%pis6dio)

Entre 17” e 40”

Intervalo Comercial

Gravados até as 22h30m
entre 842” e 37

Cinema/Série/Entreteni-

mento

Tabela 2. “Retrato robot” dos canais brasileiros

35 Exceto no domingo, quando o Jornal da Record foi substituido por um filme em Domingo Espectacular (01:14:45)



ANUARIO LUSOFONO | 2009

lei. As telenovelas exibidas pela TVI tém duracéo superior a 23 minutos e néo é pos-
sivel identificar nas grades a organizacéo em episdédios ou capitulos. “Este fato deve-
se as estratégias de constituicdo de grades e hordrios que optam por exibir
telenovelas e séries logo a seguir ao telejornal (em todos os canais portugueses é as
20h) de forma encadeada” (Ferin Cunha, 2008: 302). E ainda, “verificamos que, em
certos momentos e de modo a fazer frente aos canais concorrentes, é pratica comum
a compartimentacido dos titulos em capitulos de duracao curta, fazendo com que
aumente o numero total de capitulos” (Ferin Cunha, 2008: 305).

No Brasil, no periodo analisado, convém assinalar, antes de mais nada, que a
Rede Globo e a Rede Record apresentam, cada uma, uma grade de programacéao que,
se por um lado se assemelha na existéncia dos géneros Informacao e Telenovela, por
outro se diferencia pelos tempos atribuidos a cada género. Globo e Record apresen-
tam telejornais constituidos por trés a quatro blocos de informacéo, com duracio
variavel. Enquanto na Rede Globo os blocos jornalisticos tém no maximo 13 minu-
tos, na Record chega quase a 28 minutos. Percebemos, também, que na Globo é maior
o equilibrio entre a programacio e os intervalos comerciais, enquanto a Record
surge, neste hordrio, com menos tempo atribuido & publicidade (maximo quatro
minutos, enquanto na Globo chega a seis e meio) e, de uma maneira geral, com mais
tempo ininterrupto dedicado as novelas.

As telenovelas da Globo séo organizadas por episédios e tém uma duracdo padro-
nizada entre seis/sete e 13 minutos; nas grades da Record néo é reconhecivel o
padrao “episédio” e a duracio varia entre trés e 42 minutos (no horario de exibicao
da novela na Rede Globo); na Record, identificamos ainda, no prime-time, progra-
macéo direcionada ao publico infantil. Neste ponto convém lembrar que a gravacao
do prime-time da Record, no domingo, dia 11 de maio, sugere que este dia tem uma
programacio especial em relacdo aos dias da semana, pois o periodo que vai das 20h
as 22h30min é preenchido por um programa tnico, o Domingo Espetacular, que
compreende varios géneros, entre entretenimento e informacéao.?

O grafico 1 traz os totais de distribuicdo dos géneros na semana analisada,
incluindo publicidade. O panorama geral evidencia o Telejornal (46,3%) na SIC (Por-

W Entretenimento M Publicidade ®m Telejornal  ®m Telenovela

46,3%

a0,4% 2%
36,59
8% 331%
25,6% 24,8%
20,2% 20,5%
7,5%)
14, mLs 0% 193% 15, axl
0,4%

TVI (%) SIC(%) GLOBO (%) RECORD (%)

Graficol. Distribuicio de categorias — total da semana

29 Na Rede Globo, temos o Fantastico, também uma revista eletronica, que néo constou da anadlise, pois na sele¢do
da semana composta, neste dia foram gravados os programas da Record.
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tugal), e a Telenovela (40,4%), na Globo (Brasil). Em Portugal, na TVI, Telejornal e
Telenovela tém exibicdo na faixa dos 30%, enquanto, na Record, a exibicdo de um
desenho animado (Pica-pau) e do programa de variedades Tudo a Ver,* respon-
dem por 42,3% do total da programacao.

Essa pesquisa verificou que, no prime-time do periodo analisado, a distribuicao
da programacao por dia da semana nos mostra algumas caracteristicas reveladoras
dos dois paises. Por ex.: a relativa irregularidade de distribuicdo dos percentuais
dos géneros analisados nos canais portugueses. A Publicidade toma entre 11% e 23%
do tempo, com certa estabilidade em torno de 17%, tanto na SIC quanto na TVI; ja
a Telenovela ocupa em torno dos 38% na TVI e praticamente zero por cento na SIC.3!
No Brasil, o percentual de telenovela, na Globo, cai na quarta-feira, tendo em vista
a exibicéo, ao vivo, neste dia, das partidas de futebol dos campeonatos nacionais.*?

Relativamente as estratégias gerais de programacédo da SIC e da TVI (Portugal),
salientamos que o prime-time é predominantemente de producéo nacional e, apesar
de alguns programas de entretenimento da SIC serem producdes estrangeiras, sao
todas traduzidas para portugués. Nos dois canais este periodo é estruturado com base
nos telejornais, na publicidade, no entretenimento e na fic¢do. Enquanto a SIC apre-
senta, apods o telejornal, programas de entretenimento, humor e concursos, todos em
portugués, a TVI exibe, apenas, telenovelas realizadas em Portugal. Na SIC, a tele-
novela, produzida pela Rede Globo, é apresentada as 22h30m ou apoés este horario. Na
Globo e na Record, a programacéo do prime time é exclusivamente producéo nacional.

Para analise da publicidade no prime-time (20h-22h30m) sistematizamos, pri-
meiramente e em separado, por canal e em funcio de categorias previamente defi-
nidas, as insercoes publicitarias. Num segundo momento, juntamos os valores
obtidos por categoria num quadro geral por pais. As tabelas obtidas (3 e 4) mostram
as incidéncias das categorias separadamente por canal e depois para os dois canais
de cada pais.

No ambito da publicidade no prime-time, observamos que a televisdo portuguesa,
neste periodo, apresenta um maior namero de insercoes publicitarias (551 insercoes)
que o Brasil (475 insercoes). Tanto em Portugal (34% do total), como no Brasil (25%
do total), a categoria com maior incidéncia é Servicos, em que estdo agrupadas, prin-
cipalmente, as publicidades de Bancos, Seguradoras, Empresas de Crédito e de Imé-
veis, o que, de resto, caracteriza esta fase historica. Em segundo lugar, surgem em
Portugal as insercoes na categoria Alimentacéo (98 insercoes, 18%) e no Brasil na

30 Conforme site da emissora, Tudo a Ver é uma proposta inovadora na televisdo brasileira. Em formato de revista
eletronica, exibe a principal reportagem do dia, o quadro “curiosidades”, “bichos em furia” e séries especiais com
as melhores reportagens exibidas nos programas Domingo Espetacular e Repérter Record.

31 Em 2008, ano em que foram realizadas as gravagoes deste estudo, a SIC néo exibia fic¢do (telenovelas) no
horario nobre., tendo optado por néo concorrer com a TVI