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m Uberblicksartikel analysieren die Trends der Medien-

entwicklung in den Bereichen Presse, Rundfunk und
Online-Medien weltweit, beleuchten die Hintergrinde
und erleichtern so die Einordnung aktueller Geschehnisse.

Einzeldarstellungen zu den Mediensystemen in den Lindern
Europas und vielen Staaten in aller Welt liefern kompakte
und aktuelle Informationen zu den rechtlichen und
organisatorischen Grundlagen, den wichtigsten Akteuren,
den Angeboten sowie den neuesten Entwicklungstendenzen
in den Bereichen Print-, Rundfunk und Online-Medien.

Kurzhinweise ermoglichen einen ersten Zugriff auf die
wichtigsten Medieninstitutionen.
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Vorwort

Auch wenn das Internet es immer einfacher
macht, Einzelinformationen iiber die Linder der
Welt und auch iiber jhre Medien zu erhalten,
wird dadurch der Bedarf nach verldsslichen, ak-
tuellen und von Experten interpretierten An-
gaben zu den Mediensystemen nicht befriedigt.
Die Nachfrage nach dem Internationalen Hand-
buch Medien zeigt, dass dieser Bedarf in Wis-
senschaft, Jounalismus und Politik eher steigt,
vor allem im Hinblick auf vergleichbar struktu-
rierte Daten fiir unterschiedliche Staaten. Das
Internationale Handbuch Medien reagiert darauf
mit einer Kombination aus analysierenden Uber-
blicksartikeln und Linderbeitriigen, die in ih-
rer Abdeckung (79 Beitrige aus allen Kontinen-
ten} und inhaltlichen Breite {rechtliche, 8kono-
mische und organisatorische Aspekte) fiir alle
relevanten Medien (Presse, Radio und Femse-
hen, Internet) weltweit nach wie vor einzigar-
tig ist.

Wihrend bereits in den Vorauflagen Europa
vollstindig abgedeckt war, konnten neue Auto-
ren gewonnen werden, die weitere auRereuropéi-
sche Linder (Athiopien, Bangladesch, Ghana,
Kambodscha, Kenia, Laos, Libanon, Mongo-
lei, Mosambik, Nigeria, Peru) behandeln. Um
die Vergleichbarkeit der Information zu erhd-
hen, wurde mit der vorliegenden 28. Auflage eine
strukturelle Angleichung der Beitrdge versucht,
zudem wurden die Autorinren und Autoren ge-
beten, in Tabellen generelle Informationen iiber
das Mediensystem zusammenzustellen. Wie an-
dere vergleichende Studien jedoch bereits ge-
zeigt haben, unterscheiden sich die Informatio-
nen, die iiber die Mediensysteme der Lander ver-
fiigbar sind, erheblich, so dass einer Vereinheit-
lichung merklich Grenzen gesetzt sind. Selbsi in
hoch entwickelten Lindern wie etwa den USA
oder Frankreich sind bestimmte Daten nicht vor-

handen oder werden zumindest nicht publiziert.
Das Handbuch profitiert allerdings an einigen
Stellen von dem Umstand, dass die Expertinnen
und Experten, die die Beitrige verfassen, Zu-
gang zu Datenquellen haben, die nicht dffent-
lich sind.

Nicht zuletzt wegen der Einfithrung dieser
neuen Struktur, die den Nutzwert des Hand-
buchs noch erhéht, liegt eine lange Pause zwi-
schen der Verdffentlichung des letzten Hand-
buchs und der vorliegenden Ausgabe. Die He-
rausgeber danken den Autorinnen und Auto-
ren sehr herzlich fiir die von ihnen geleistete Ar-
beit, fiir das Engagement und auch fiir die Ge-
duld, die in dem gedetnten Produktionsprozess
eines so aufwendigen Werkes beansprucht wird.
Die Beitriige sind 2007/2008 verfasst und in den
meisten Fillen Anfang 2009 aktualisiert wor-
den.

Die zeitliche Kluft in der Verdffentlichungs-
reihe ist allerdings auch dem Umstand geschul-
det, dass die Diskussion dber die zukiinftige
Form der Verbffentlichung des Handbuchs sowie
{iber die Finanzierung der damit verbundenen
erheblichen Arbeit noch nicht abgeschlossen
werden konnte. Vor diesem Hintergrund freuen
sich die Herausgeber iiber Rickmeldungen der
Leserinnen und Leser zur Weiterentwicklung des
Werkes und danken an dieser Stelle ausdriick-
lich allen, die uns ermuntert haben, den Kraftakt
der Handbuchherstellung noch einmal in An-
griff zu nehmen.

Prof. Dr. Uwe Hasebrink, Dr, Wolfgang Schulz
Direktorium
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Das Mediensystem Portugals

Helena Sousa ! Luis Antdnio Santos®

das ffentliche und kommerzielle Fernsehen so-
wie die Ausweitung staatlicher und selbstregu-
lativer Mechanismen sind nur einige der Kenn-
zeichen des aktuellen portugiesischen Medien-
systems.

Der heutige Medienmarkt umfasst nicht mehr

-nur traditionelle Medien, sondern auch neue,

meist digitale und mobile Medien wie Mobil-
teleforie, das Internet, MP3-Player und IPods.
Wie in den anderen entwickelten Staaten Eu-
ropas, so hat auch in Portugal fast jeder Zu-
gang zu Radio, Fernsehen und Handys. Ins-
besondere im Hinblick auf den Internetzugang
und die Nutzung neuer Medien zeigen sich je-
doch deutliche soziale Schieflagen, auch wenn

* Helena Sousa ist Leiterin des Departments fil
Kommunikationswissenschaften und Professorin
fir Internationale Kommunikation an der Uni-
versidade do Mirho in Braga, Portugal, Luis
Antonio Santos ist Lehrbeauftragter fiir Journalis-
mus am Department fiir Kommunikationswissen-
schaften der Universidade do Minho.

1 Alle Basisdaten entstammen dem Fischer Weltal-
manach 2008, Frankfurt / M. 2008,
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0 Tabelle 1: Ausstattung der Haushalte mit ... (Angaben in %) r-Die nach Umsatz gréBten Medienunternehmen /
i r;
5 1980 1995 1995 2000 nehmensgruppen i
: ~ T ien Internationale Umnsatz 2006 Zahl der
Einwohmer in Mio, 98 20 16,0 105 Eigentiimer Art der Medie Aktivitaten inMio. €  Beschiftigten
Haushalte in Mip. (1981} 2.8 (1991} 3.1 (2001} 3,2 o ;
Radio-Gerite 80,6 81,8 : fultimedia Caixa Geral de Pay-TV (Kabel); Spanien, 666,5 1.367
CD-Player 18,8 : Depésitos; Banco. Breitband; Interet,  Mozambique . (Persomal-
Femschgerite 91,3 %4 (2003) 988 BPL, Cinveste, SGPS, Filmverleih und a“;“;"{ﬁi'}?;’;
PC (auch Notebook} ' 50 11,1 (2002} 27 gif g:'e,f‘?:“c;é " ~orfihrung A
Internetzugang (Modem, _ {2002) 15 !rrr;iospm 0 an
ISDN; DSL, etc) Cofina/BPL, Banco terrestrisches V- USA, 255.2
Ausstattung zur Melo, Banco Totta  Vollprogramm; portugiesisch
TV-Nutzung: . & Acores; B Sparten-Kabel-TV;  sprechende
Acgores; Banco pal : P!
Kabel-Anschiuss ‘ . {2002) 24,6 Espirite Santo Zeitungen; Vertrieb  Linder Afrikas
Satelliten-Antenne - 93 (2002) 5,9 {Angaben aus 2004} von Zeitschriften und
terresteisch (2002) 75 Zeitungen; Online-
Digital- TV Dienste
Videorekorder - 45,2 © Vertix SGPS SA (Teil terrestrisches TV- 2295 (Personal-
DVD-Player - der spanischen Prisa- Vollprogramm; Ra- sufwendungen
; Handy 2,7 (2002) 69 . Gruppe) dio; Zeitschriften; €51,5 Mio.)
I Breitband : (2003) 8 zudxgwsuel]e Pro-
uktionen, Inter-

Quellen: Barreto 1996, INE 2006, 20074, 2007b, 2008, OBERCOM 2067, UMIC 2006 net, AuRenwerbung,

5" : Musik

!I Staat teryestrisches TV- Internationale 2921 2.385
! trotz der wirtschaftlichen Stagnation zwischen ger, die erst dorch Investitionen in den: ‘ Vollprogramm; TV- Ferrgsglh- und i (ink[. (Persanal-
| 2000 und 2006 erhebliche Steigerungsraten er-  und 90er Jahren einen Platz auf dem Mari Spartenprogramme; - Radioilber- Fi Oﬁe]?thc::er a;f;”ge;lgurzig:r)l
P reicht wurden. So stieg der Grad der Verka- Oberten (Sonae, Emaudio, SOCI, FNAC:. hationale, tegionale  tragungen inanzierung) & 1072 Mio.

und spezialisierte (RTP/RDP

belung von 24,6 % auf 39.5 %, die Internetver- 1, a.). Dieses Szenario hat sich wihrend des Radioprogramme; Internacional)

i breitung vor 15% auf 359 und der Anteif ten Jahrzehnts deutlich verindert Sowoh} audiovisuelle
: der Breitband-Verbindungen von 8 % auf 24 % Staat als auch die Kirche haben Produktion
(Tab. 1). rung und den Verkauf grofier Besitzanteile oy Zeitungen, Zeitschrif- Spani_en 97.4 ca 1.000
Die neu entstandenen Phinomene und der lich an Medienmacht und damit auch a : fen, Internet éG;i:iitun )
allgemeine Anstieg digitaler Dienste haben bis- litischer und sozialer Macht verloren. D Bl:asﬂ,'en &
lang allerdings noch keinen nennenswerten Ein-  che hat jedoch zwei wichtige Aktivposteni (Tageszeitung
fluss auf die Hauptaktenre und die Machistruk-  ten; Radio Renascenca, den wichtigster'(3 in 530 Paulo)

turen innethalb des portugiesischen Mediensys-  weiten Radiosender, sowie mehrere hurde,
tems gehabt. Insgesamt haben sich die traditio- gionalzeitungen.
nellen Akteure den neuen Gegebenheiten an- Neben Staat und Kirche gehéren he
gepasst und in manchen Fillen selbst innova-  gende Unternehmen zu den zentralen
tionen gefordert und auf den Markt gebracht.  enakteuren in Portugal: ZON (bis var?
Die Privatisierung und die Marktliberalisierung  unter dem Namen PT Multimedia),

in den spéten 80er und frithen 90er Jahren schu-  her zum gréRien portugiesischen Untern
fen nie da gewesene Bedingungen fiir den Auf- Portugal Telecom gehérte; Impresa unt
bau crossmedjaler Gruppen und lieRen neben rung des ehemaligen Premierministers Pints
den traditionellen Medienbetreibern - die katho- seméo; Media Capital unter der Kontrolig
lische Kirche und Impresa (frither: Controljor-  spanischen Mediengruppe Prisa; Controljy
nal) - neve Aldteure auf den Plan tieten. Mitte  ste gefithrt durch die Familie Oliveira, jing
der 90er Jahre konnten die bestehenden Medien-  fina getragen von der Gallionsfigur Py

"PT Multimedia 2007, Media Capital 2007, Ridio © Toloviea Portuguesa 2007, www.cofina.pt/,
» Entidade Reguladora para a Comunicacio Social 2007, Silva 2004

‘crossmediale Strategien um ihre lan- Trotz der rapiden Entwickiung neuer- Medi-
niterrestrischen Fernsehprogramme SIC  endienste und -produkte dominieren roch im-
ltherum entwickelt (TVI gehérte zu-  mer die traditionelien Medien, v.a, im Radio
ur-katholischen Kirche, wurde jedoch  und Fernsehen. Dies ist auch der Grund, wes-
edia Capital verkauft). Der Gruppe  halb die Mediengruppen diesen Mérkeen weiter-
veste gehéren das angeschene Nach-  hin besondere Aufmerksamkeit schenken, Erwa
dio TSF sowie Zeitungen und Zeit- 60 % der Portugiesen héren regelmafis (mehr
alles Unternehmen, die den urspriing-  als drei Stunden/Tag) Radio, nahezu 100 % se-
mbereich bestehend aus Sporf TV, hen regelméRig (mebr als drei Stunden/Tag) fern

gruppen drei Haupikategorien zugeordnet wer-  npandes. ZON dominiert mit TV Cgb By : rizeitung und einer Sportrechteagen-  (Tab. 3). Das bedeutet nicht, dass Radic und
den?: Neben den traditionellen Akteuren, die seit gal den Kabelsektor und ist auch in de ienweitert- haben. 2005 kaufte Confrolin-  Fernsehen nicht auch Giber das Internet konsu-
den 1930er Jahren in der Medienlandschaft pri-  reichen Filmverleih, Intemet und Teleko: i . st der wichtigsten Qualititszeitungen  miert werden, doch gibt es bisher kanm For-
sent sind (der Staat und die katholische Kir- kation sehr stark. Impresa und Media C, ; ndes: fornal de Noticias und Didrio de

che), und den seit den 50er Jahren (Lusomundo) i
bzw. 70er Jahren (Controljornal, Presslivre, Pro-
542 jorna) etablierten Akteuren, gab es Neueinstei- o Vgl. Sousa 1904,

other Teil der Lusomundo-Gruppe).
onzentriert sich heute auf den Zeitungs- 3 Vgl Silva 2004, Entidade Reguladora para a
ZEitschyiftenmarkt (Tab. 2).3 Comunicacio Social 2007,




Tabelle 3: Taglicher Zeitaufwand fir die Mediennutzung und Reichweite

iffe4: Die auflagenstirksten Tageszeitungen (4. Quartal 2006)
{Altersgruppe 4-64) :

Erscheinungsort Typ Verlag Durchschnitdich

2000 _ ] 2005 . verkaufte Auflage

Reichweiie Min./Tag Reichweite Lissabon kostemlos ' Cofina Media 177.404

Tageszeitungen 60 Lissabon kostenlos Media Capital 160.409

Zeiischriften 54 Lissabon Tabloid Cofina 111.585

Horfunk {2002) 191 59.9

Tontriger (CD/LP/MC/MP3) 779 Porto Qualitatszeitung Controlinveste 97.122
Fernsehen : 203 99,3 ) . . .

Video/DVD ‘ 424 Lissabon - Sportzeitung - Cofina - 70.610

Internet 12 LJ:ssabon ' Qualitéitszeitqng Sonae - 41,706

Computerspiele : ' 215 L.ISSEbDIII - Qualitatszeitung Controlinveste 39987

uellen: Espanha 2005, www.marktest.com/wap/ Lissabon ‘ Tabloid . Con'trolinveste a.
30.830

A . . | Porto Sportzeitung Controlinveste 38.380
schung iiber derartige Nutzungsmuster. Es ist da- wie die meisten fortschrittlichen westliche;

von auszugehen, dass die rasch fortschreitende mokratien. Das bestehende Pressegesetz
Verbreitung des Internets einen nennenswerten 2003 novelliert) schiitzt das Recht auf:
Einfluss auf die gesamte Mediennutzung hat, fentlichung und Verbreitung von Inform
doch steht die Forschung hierzu noch am An-  nen. Der Pressemarki ist frei zugdinglich. ™
fang. ger geniefen weitgehende Freiheiten. jeder

Kostenlose und -pflichtige Tageszeitungen ~ ger hat das Recht auf Information. Um
erreichen zusammen etwa 60 % der Einwohner,  Recht zu sichern, erlaubt der Gesetzgeb
doch die Lesedauer betrigt lediglich 33 Minuten  hohe Konzentration (wenngleich klare-
pro Tag. nicht benannt werden), schreibt ein’

' rf;eistgelesene Sportzeitung A Bols iibeymitielt der Auflagenkontrolle APCT keine Zahlen und
keine Mediadaten; die Avflage wird jedoch auf diber 100.000 Exemplare geschitzt.
APCT, Obercom 2007

chaftszeitungen (Didrio Econdmico, Jornal  das Jornal de Noticias ist ilter als ein Jahr-
ggdcios, Semandrio Econdmico und Vida hundert und hat seinen Sitz in Porio. Expresso
imica). Die Zeitungen mit der groften Auf-  wurde kurz vor der Revolution 1974 gegriindet
ind allerdings die Gratiszeitungen:  und konnte seine Position innerhalb der portu-
at.eine durchschnittliche Auflage von  giesischen Medienlandschaft in den letzten Jahr-
onsstatut vor, garantiert das Recht auf'G und Mefro von 160,400 Exemplaren. zehnten festigen. Jiingster Neuankémmling ist
darstellung sowie den Zugang zu Besc] chaftliche und soziale Bedeutung der  Sol, gegriindet 2006. Trotz anfinglicher Schwie-
verfahren der Medienregulierungsbehorde’ - und Sporizeitungen steigt bestindig, rigkeiten hat Visdo nach seiner Griindung 1993
Nach der Revolution 1974 garantierte das Pres- dade Reguladora para a Comunicagd ,.ge.meine' Zeitungen mit geringen  mittels aggressiver Markistrategie und einer star-
segesetz, dass die Presse frei von jeglicher Zen-  und anerkennt den journalistischen Verhialt en und spirlichen Werbeeinnahmen ken Bindung an Abonnenten an Markianteilen
sur und Abhangigkeit sein soll. Wahrend der re-  kodex. Seit 2007 iiberwacht die Behdrd, pewonnen. Die wichtigste Zeitschrift auf dem
volutioniren Umbriiche 1974-75 wurde die noch  Ausstellung von Berufslizenzen (Comis groBen Einflusses der Gratiszei- Tabloid-Markt ist Correio da Manha, gegriin-
in privatem Besitz befindliche Presse in offent-  Carteira Profissional) die Einhaltung de auf.den Pressemarkt erfolgte deren Ein-  det 1979 mit Sitz in Lissabon.
lichen Besitz iiberfiihrt (so die Zeitungen Ca- listischen Kodex und hat auch Sanktiori Verbreitung ohne griRere Koniro- Zusitzlich zu den landesweiten Zeitungen
pital, Record, Jornal de Noticias und Didrio  lichkeiten bei Missachtung desselben. Fif r:Jahr 2006 hat die durchschnittliche und Nachrichtenmagazinen gibt es in Portugal
de Noticias). Diese nationalisierte, nicht unbe-  sche Fragen ist der Ethikrat des Jo uflage der Gratiszeitungen Metro und  hunderte Lokal- und Regionalzeitungen. Zwar
dingt freie Tagespresse spielie eine zentrale Rolle, verbandes zustindig, der jedoch mur m als die Gesamtauflage aller allge-  gibt es keine genauen Zahlen, die alle derarti-
zumal sie thre Lesexschaft nicht verlor und bis  sche Sanktionen, beispielsweise 6ffentliche eszeitungen um 8 % iiberstiegen.* Bei  gen Zeitungen erfassen, im Jahre 2006 wurden
2t wirtschafilichen Boom Mitte der 80er Jahre  del, aussprechen kann. Derzeit gibt es. O Jung war es nicht verwunderlich, jedoch 434 durch staatliche Subventionen un-
keine ernstzunehmende Konkwrenz aus dem  ménner in zwei landesweiten Tageszeit ¢ Werbeeinnahmen stiegen: Im ers-  terstiitzt. Im Jahre 2000 profitierten 717 Zeitan-
privaten Sektor filrchten musste. Anders als bei Publice und Didrio de Noticias. Dies ¢s Jahres 2007 konnten Destak und  gen von derartigen Subventionen.® Schitzungen
den elektronischen Medien stand die Presse pri-  den von den jeweiligen Verwaltungen der Werbeinvestitionen in die Ta-  zufolge gehort etwa die Hilfte der Regionalzei-
vatem Kapital zwar bereits seit der Revolution nachdem sich der unternehmenseigene Re ungen fiir sich verbuchen, was einem An-  tungen zur katholischen Kirche. Meist handeit
offen, doch erst gegen Ende der 80er Jahre ent-  onsrat {Conselho de Redacgdio) dafiir avs 2,6 % im Vergleich zum ersten Drit-  es sich bei den Regionalblittern um unprofes-
wickelte sich der Werbemarkt im Zuge des ge-  chen hatte. res 2006 entsprach.’ sionefle und nicht profitable Unternehmen, ins-
nerellen Wirtschaftswachstums und neue, kriti- Der Zeitungsmarkt (Tab. 4) umfas en sof. Qualitdtszeitungen gehdren drei  gesamt ist die lokale und regionale Presse recht
schere Zeitungen wie O Independente (1988) landesweite, allgemeine Tageszeitungen #(@a gen (Piblico, Didrio de Noticias und ~ schwach, Nur sieben Regiopalzeitungen kom-
und Pitblico (1990) entstanden. Ende der 80er /  reio da Manha, Jomal de Noticias, P Nottcias), zwei Wochenzeitungen {Ex-
Anfang 90er wurden wahrend der sozialde- Didrio de Noticias und 24 Horas), sechs Sol} sowie ein Nachrichtenmaga-
mokratischen Mehrheitsregierung unter Cavaco ~ gemeine Wochenzeftungen und Nachrichte; ‘Piblico wurde 1990 gegrindet und ———————
Silva die nationalisierten Zeitungen an private  gazine (Expresso, Sol, Visdo, Sabad hials besonders hochwertige Zeitung pro- 4 Obercom 2007c.
Geldgeber verkautt. und Tal&Qual; O Independente wurd er-Ruf des Didrio de Noticias als dltes- z gbctl, ' o '
Beziiglich des rechtlichen Rahmens ist die eingestellt), drei tiglich erscheinende Spo 00 Jahre alie) und renommierteste lan- abinete para os Meios de Comunicagao Social,

; SR www.ics.pt/index.php?op=cont&lang=pt&Pid=78
poriugiesische Presse auf dem gleichen Stand tungen (A Bola, Record, O Jogo) und: itung ist inzwischen bedroht. Auch &area=3ng_ ndex.php?op=cont&lang=p

2. Presse




P i

men auf eine Auflage von 10.000 oder mehy
Exemplaren (s. Tab. 5).7

Tabelle 5: Auflagen der
Regionalzeitungen (2006)

Titel . Auflage
O Mirante (Wochenzeitung) ] 24.058
Jomal do Fundio (Wochenzeitung) 15.624
Didrio de Noticias (Madeira, 15.383
Tageszeitung) .

Regido de Leiria (Wochenzeitung) 13.910
Reconquista (Wochenzeitung) 12,768
Jornal da Bairrada (Wochenzeitung) 10.730
Badaladas {(Wochenzertung) 10.022
Didrio de Coimbra (Tageszeitung) 9.349
Barcelos Popular {Wochenzeitung) 8.480
Soberania do Povo (Wochenzeitung) 8.301

Queile: Gabinete para os Mejos de Comunicacio Social

Bet den spezialisierten Zeitungen und Zeitschrif-
ten gibt es inshesondere in vier Bereichen einen
starken Zuwachs an Titeln: Frauenzeitschriften,
Sport (hier gibt es drei Tageszeitungen), Fern-
sehzeitschriften / Klatschmagazinen sowie Wirt-
schaft. Die meisten Zeitschriften gehbren zu
den Multimedia-Gruppen Impresa, Media Ca-
pital, Cofina, Controlinveste und Impala, da-
neben sind in den letzten Jahren nur wenige,
von den genannten Gruppen unabhéngige Titel
auf den Markt gekommen. Die groRen Unterneh-
men konnten leichter auf die zunehmende Aus-
differenzierung der Titel reagieren und Synergie-
efiekie nutzen.

Trotz der Vielfalt an Titeln, Formaten und In-
halten kann die Presse insgesamt nur beschei-
dene Auflagen vorweisen. Griinde fiir die ge-
ringen Leserzahlen sind nicht zuletzt der Preis
und die Hiiteraritit, Um einen Vergleich der
Auflagenzahlen zu ermdglichen, hat Obercom
(2007b} andere Lander mit dhnlichen oder ge-
ringeren Einwohnerzahlen {Griechenland, Bel-
gient, Tschechische Republik, Ungarn, Schwe-
den, Osterreich, Dinemark, Finnland, Irland,
Lettland und Luxemburg) analysiert. Verglichen
mit diesen Lindern weist Portugal die niedrigs-
ten Werte auf sowohl in Bezug auf die tagh-
che Gesamtauflage (570.000) als auch beziig-
lich der tiglichen Zeitungsdichte (68,8 Exem-
plare quf 1.000 Erwachsene). Betrachtet man
die Wochenauflage, sind die Zahlen noch ent-
tduschender: Die durchschnittliche wéchentli-
che Gesamtauflage liegt bei 347.000 Exempla-
ren und durchschnittlich kommen 41,3 Ansga-

SULFA I ALY C gD ViEQIEL YL ForLlugais s

ben auf 1.000 Einwohner. Aliein Griechenl;

unterbietet Portugal bei der Zeitungsdichtes

He-ﬁ:;Marktanteile der Fernsehveranstalter 1999-2006 (in %)

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
ter den analysierten Lindern. Auf die h ! - 286 25,2
Werte fir Tageszeitungen kommen Fin - 345 34,5 938 20 oy ;2'2 245 260
Schweden, Osterreich, Luxemburg und Din 25,6 240 20,0 22 243 25'1 2—,-'1 2q’0
mark, im Bereich der Wochenzeitungen si# 142 oy e o ?;'g 192 158 193
land, Lettland und Luxemburg Spitzenreitér 25,7 24 197 25 ' ' - ’
in vielen anderen Landern, so ist auch in B 100 100 100 100 100 100 100 100

-gal ein bestindiger Riickgang der Auflag
len zu verzeichnen. ’

2007 entfielen Werbeinvestitionen
von 813,891 Mio. € auf die Presse;
nem Anteil von 18,6 % der Gesamtwerbe
titionen (4.386,942 Mio. €) entsprachs
wie vor zieht das Fernsehen den GroRieik
Werbeinvestitionen auf sich (3.085,068 M;
bzw. 70,3 % des Gesamtumsatzes). Relativi;
hen hat die Presse insbesondere Werbean
das Fersehen verloren. Auf die AuRenw:
entfielen 282,553 Mio. € (6,4 %}, auf
dio nur 183,455 Mio. € (4,2 %) mit stii
kender Tendenz, auf das Kino 21,976/Mi3 _ He!

bercom 2007d: 3 :

ichen- 15 % entfielen Marktest Audime-
mifolge.auf das Kabelfernsehen und die iib-
gramme.?
rwenn das Monopol der RTP erst 1992
wurde, war es wohlhabenden Portu-
ereits wihrend der 80er Jahre méglich,
bertdie Satelliten Eutelsat und Astra eine
fremdsprachiger Programme zu emp-
Ein: Jahrzehnt lang konnie die politi-
diwirtschaftliche Elite des Landes mit-
Satellitenfernsehens das RTP-Monopol
enaind sich mit alternativen internationa-
-hrichten und Unterhaltung versorgen.
ergleich zu-anderen europdischen Lin-
begann. die Verbreitung des Kabelfernse-
Portugal recht spit. Das Fernsehgesetz
§Jahre. 1990 (Nr. 58/1990) sah eine spezi-
etzgebung fiir den Teilsekior Kabelfern-
eine Rechtsverordnung wurde im Fol-
genommen, doch erst drei Jahre spd-
b die Regierung Lizenzen zur Aufnahme
endebetriebs. Die Rechtsverordnung gestat-
' Betreibern die Weiterverbreitung von
men Dritter ,zeitgleich und in voller
somit konnte Keine nationale Werbung
ogramme eingefiigt werden und es durf-
sndischen Programme bereitgestellt
Anfang 1995 vergab die Regierung Li-
ans.drei. Untemehmen: TV Cabo Por-
gatel und Multicanal.l® 1998 wur-
teiner Novelle des Fernsehgesetzes je-

3. Rundfunk

3.1 Fernsehen

Bis ins Jahr 1992 war der Public Service-Ap
Rédiotelevisdo Portugesa (jetzt: 0
levisdo Fortugesa - RTP) der einzlgg
funkveranstalter. Nach Aufhebung, des>
Monopols gibt es heute vier landes
restrische Fernsehprogramme: die
blic Service-Programme RTP I und I
zwei komumerzielle Sender namens §
dade Independente de Comunicacio, ge
1992) und TVI (Televisio Independents,
det 1993). Auf regionaler Ebene sende ZHe
blic Service-Programme: RTP Agores
tonome Region der Azoren und RTE M
fiir die autonome Region Madeira. Zud

einige internationale Programme, wie
nacional, RTP Africa und SIC Interg
sowie etliche Spartenprogramme, die ¢
verbreftet werden, z. B, RTP-N, RTP
Sport TV, SIC Noticias, SIC Radical
Muiher. Im Februar 2008 erzielte TVI
schauermarkianteil von 294 %, SIC
26,3 %, RTP 1 auf 24,2 % und RIP 2

%und noch im gleichen Jahr nzhmen zwei
Veranstalter ihren Betrieb auf: Sport TV
L (spiter aufgekauft durch SIC und um-
SIC Naoticias).
DeriSiart digitalen Fernsehens gestaltete sich
nditechnischer und wirtschafilicher Un-
hejten problematisch. 2001 vergab die Regie-
sieine einzige Lizenz an das Konsortium Pla-
de Televisdo Digital Protugesa (PTDP),
jekt kam jedoch nicht in Gang und 2003

7 Ebd.
& Morais 2008.

wurde die Lizenz widerrufen. Ein zweiter Ver-
such wurde 2007 gestartet: Nach Ende der 6f-
fentlichen Anhérung am 15.10.2007 ist die Li-
zenz emeut ausgeschrieben worden und zwei
Unternehmen haben sich beworben, Zon Mui-
timedia and Telecinco. Anfang 2009 stand cine
Entscheidung noch aus.

Derzeit regelt das Femsehgesetz (Nr.27/
2007} sidmtliche Belange des Fernsehens. Ahn-
lich wie vorangegangene Fernschgesetze, be-
fasst sich dieser Gesetzestext sehr detailliert mit
den Zugangsmdiglichkeiten (lizenzabhingig, falls
Frequenzen pebraucht werden) und den ﬁ.;u,f-
gaben des Fernsehens. Hierzu gehiiren soziale
Funktionen: Das Fernsehen soll einen Petrag
leisten zur Information der Offentlickkeit, zu
Bildung und Unterhaltung (die klassische Trilo-
gie des Public Service), es soll das Rechi auf In-
formation und Informationsbeschaffung mit aller
Vehemenz und Unabhéngigkeit sichern, die Biir-
gerrechte, demokratische Partizipation und Flu-
ralismus fordern und zur Verbreitung und For-
derung der portugiesischen Sprache und Kul-
tur beitragen. Diese rechtlichen Vorgaben wur-
den allerdings nie recht ernst genommen - we-
der von den oifentlichen Anbietern mit ihrer his-
torischen Tradition politischer Abhingigkeit!l,
noch von den kommerziellen Veranstaltern. Lo-
pes (2007) wies erst kiirzlich darauf hin, dass
Biirger chne Zugang zu Pay-TV keine andere
Wahl hitten, als sich zur Hauptsendezei: Unter-
haltung anzusehen. ‘

Wenngleich RTP mittlerweile versucht, die
Qualitit der eigenen Programme zu verbes-
sert, hat sich der Public Service-Anbieter doch
nicht rechizeitig distanziert von dem erbitterien

9 www.marktest.com/wap/a/n/id 101 c.aspx.
10 Instituto das Comunicagdes de Portugal 1995; 34,
11 Sousa / Santos 2005.
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Kampf um Quoten und Werbung, den die ande-
ren beiden Vollprogramme, die privaten Sender
SIC und TVI, ausfechten. Deren urspriinglich in
den Lizenzantrigen formulierten Ziele und Vor-
haben sind rasch in den Hintergrund geriickt,
als die Zuschauermasimierung zum Grundprin-
zip fiir die Programmplanung erhoben wurde.
Dennoch sind die 15-Jahres-Lizenzen der priva-
ten Anbieter 2006 durch die neu geschaffene Me-
dienbehdrde Entidade Reguladora para a Co-
municdo Social (ERC), die jhre Dienste im Fe-
bruar 2006 nach Aufldsung der Alte Autori-
dade para a Comunigdo Social (AACS) auf-
nahm, fiir weitere 15 Jahre verlingert worden -
trotz der zweifelhaften Legitimitdt und ohne zu-
vor die Zeit gehabt zu haben, ein solch kom-
plexes und politisch sensibles Thema griind-
lich anzugehen. Zwar ging die Lizenzerneue-
rung einher mit der Feststellung, dass die bei-
den Veranstalter von Vollprogrammen nicht im
Einklang mit dem Gesetz agierten und den ei-
genen, in den Lizenzanirigen 1990 formulier-
ten Anspriichen nicht geniigten, dass sie we-
der die geforderte Anzahl der Nachrichtensen-
dungen erreichter, noch Genres wie Interviews,
Debatten und. Features anbieten oder zielgrup-
penspezifische Sendungen, etwa fiir Kinder oder
Jugendliche, oder im Bereich Kuitur und Bil-
dung ausstrahlen. Dass die Lizenzen der priva-
ten Anbieter dennoch verlingert wurden, ver-
deutlicht die Ohnmacht rechtlicher Durchset-
zungsmechanismen und somit den begrenzien
Aktionsrahmen von Medienregulierungsbehdr-
den. Das Fernsehgesetz aus dem Jahre 2007 the-
matisiert diese Machtlosigkeit erstmals und deu-
tet an, dass Fernsehvollprogramme kiinftig hin-
sichtlich Qualitit und Vielfalt mehr leisten miis-
sen, wenn sie ihre Lizenzen verlingert wissen
wollen. Schon jetzt hat die ERC durch das
Gesetz verbesserte Moglichkeiten zur Konirolle
der Fernsehinhalte sowie zur Legitimation ei-
ner moglichen Ablehnung der Lizenzverlinge-
rung. So legt das Gesetz v. a. Kriterien fest, an-
hand derer unter den Bewerbemn eine Rangfolge
erstellt werden soll, a) im Hinblick auf ihren Bei-
{rag zur Verbesserung des Fernsehprogramman-
gebotes im Hinblick auf den Schutz von Plura-
lismus und der Unabhiingigkeit von den politi-
schen und wirtschaftlichen Kriften; b) im Hin-
blick auf den Beitrag zur Diversifizierung des
Fernsehprogrammangebots in punkto Originali-
tit, Innovation und Kreativiiit sowie hinsicht-
lich der Zugangsméglichkeiten fiir Minderheiten
und unterreprisentierte Themen. Zudem wird

FIUMIL SISO F W LUy ey

deutlich gemacht, dass eine erfolgrelcheﬁs
sehveranstaltung davon abhdngt, inwies

e:7:-Top 10 der Fernsehsendungen (Dezember 2007)

Betreiber sich an die Bedingungen der. Verbreitung

ausgesirahlt im Programm Typ

Marktanteil in %

ten bzw. autorisierten Projekte halten.; lores {port. Telenovela) landesweit  TVI (Media Capital) privat/kostenfrei 49,1
Wiahrend kommerzielle Femnse landesweit  TVI (Media Capital) privat/kostenfrei 44,0
gramme also kiinftig mehr werden. leisten landesweit  RTP (Staat) | Sffentlich 44:6
sen, hat die derzeitige sozialistische Re| landesweit  TVI (Media Capital) privat/Lkostenfrei ‘ 447
sich auch mit den besonderen Verpflich 26} landesweit  TVI (Media Capital) privat/kostenfrei 453
des - dffentlichen Rundfunkbetreibers landesweit  TVI (Media Capital) privat/kostenfrei 430
schiftigt und 2008 einen neuen Li landesweit  SIC (Tmpresa) privat/kostenfrei 349
mit dem Public Service-Anbieter geschlgss landesweit  TVI {Media Capital) privat/kostenirei 44,1
Dieser Vertrag zwischen Staat und RTP iga’ - landesweit  TVI (Media Capital) privat/kostenfrei ‘ 3%
die Bereitsteilung einer breiten Programmyie orénto (Humor) landesweit  RTP (Staat) dffentiich 35,5
falt, insbesondere in Bezug auf Kinder;jugeh est
che und Information. KTP soll ein breit;ge
tes und abwechslungsreiches Programm 8: Radiogruppen 2007
das sich fiir die Forderung kultureller:
und fir die Interessen von Minderheite ‘Verbreitung - Eigentimer Typ Nutzing in Marktanteil in %
setzt. Das Programm sofl wahrheitsgetre Min./Tag
pluralistische Informationen und Sendun landesweit katholische Kirche  privat/kostenfrei 175 413
Kinder und ]ugendllche bieten sowie” [andesweit Media Capital privat/kostenirei 159 213
penspezifische Kultur-, Bildungs- und Inforia * landesweit Staat dHfentlich 151 i3,2
onsprogramme garantieren. Der bislang b regional Controlinveste privat/kostenfrei 125 56
lose Grad der Spezifizierung der vertrag] ' 184

Vereinbarungen (von Programmen fiirbes
Altersgruppen iiber bestimmte Themen:
differenzierte Darstellung verschledener,
Akteure in den Nachnchten) zeigt, dasi
ternehmen fiir seine Arbeit Rechenscha
gen soll. Der ERC verfiigt iiber entsprecy
Kontrollmechanismen und soll das Parlam
gelmaBIg iiber die Leistungen von RTP.
ten.
Trotz mangelnder Vielfalt im Fernsehe
bringen die Portugiesen betrichtliche Z
dem Geriit (Tab. 3). Die Fernsehnutzun
bis vier Stunden tiglich hat natiirlich
kungen auf die Werbeinvestitionen, vor
das Fernsehen, wie bereits erwdhnt, 200;
samt 3.085,068 Mio. € bzw. 70,5% auif §i
hen konnte. Im Kampf um die Zuschaves
vestieren die Fernsehveranstalter betrd
Summen in einheimische Produktione
vier landesweiten Vollprogrammen RYE
2, SIC und TVI machen nationale Prog isdifferenzierung der Radiolandschaft in
nen 55 % des Fernsehprogramms aus:'2 SIC enen zwei Jahrzehnten bieiben die
TVI setzien insbesondere auf die Prodyl

einheimischer Fiktion. Abgesehen vom |
sind die beiden Sendungen mit den

gesamten Fernsehprogramms aus, eu-
uktionen hingegen nur 7 %. Die
rasilianischer Telenovelas sinkt wei-
téllen ntur noch 5 % des Gesamtangebo-

Radiomarkt ist der Veranstalter Radio
aimach wie vor filhrend mit einem
von 41,5 %, Media Capital kommt
ﬁé- Radioprogrammen insgesamt auf

entliche Anbieter Radiodifuséo
auf 13,2% und der Nachrichten-
3,6 % (Tab. 8). Abgesehen von

quasi erste relevante Eingriff des auto-
) Regimes unter Salazar in die elektro-
(Tab. 7). US-amerikanische Filme maché sMedien bestand damals in der Griin-

oo iRegierungssenders Emissora Nacional
sheute: Radiodifusdo Portugesa (RDP).

12 Marktest in Obercom 2007a. #étand aus dem Zusammenschluss nahezu

aller existierenden privaten Sender und begann
am 1.8.1935 mit der Ubertragung auf Kurz- und
Mittelwelle aus Lissabon. Die katholische Kir-
che, die sich der Bedeutung des Radios schnell
bewusst wurde und traditionelf schon stark in
der regionalen Presse aktiv war, griindet wenig
spater thren eigenen Sender, Ridio Renascenca
(RR), der 1937 auf Sendung ging, Trotz der Revo-
lution 1974 wurde dieses sog. Radio-Duapol erst
in den 1980er Jahren durch die Griindung ille-
galer Radiostationen und die spétere Frequenz-
vergabe an lokale und regionale Sender gebro-
chen.

Die Horfunkirequenzen werden vom Staat
vergeben, und das Radiogesetz (Nr. 4/2001) ver-
bietet den Besitz von mehr als fiinf Radiosen-
demn. Derzeit veranstaltet Ridio Renascenca
zwei landesweite Radioprogramme, Rédio Re-
nascenca und REM, sowie das auf jugendli-
che zielende Lokalprogramm Mega FM. Zu Me-
dia Capital gehdren Rédio Comercial, Cidade
FM, Best Rock, Radio Club Portugués und Ra-
dio Cotonete.

Der allein durch staatliche Subventicnen
finanzierte dffentliche Anbieter Radiodifuséo
Portugesa veranstaltet die drei landesweiten
Programme Ariena I (Vollprogramm), Asntena 2
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{(Kultur und klassische Musik), Antena 3 (Ju-
gendsender), die beiden internationalen Har-
funkprogramme RDP Internacional (Radio via
Satellit fiir Portugiesen im Ausland} und RDP
Africa (Satellitenradio fir afrikanische Linder
mit Landessprache Portugiesisch) sowie die Re-
gionairadios RDP Madeira A1, RDP Madeira
A3, RDP Acores und RDP Norte/Centro/Sul13
Das private Nachrichtenradio TSF hat enormen
Einfluss auf den Radicjournalismus gehabt und
etliche neue, dynamische Formate eingefithrt,
u.a. mit life gefithcten politischen Diskussioner,
Features, Dokumentationen und regelmaRigen
Nachrichteniiberblicken. :

Wahrend es nur wenige landesweite und re-
gionale Horfunkprogramme gibt, bietet sich auf
lokaler Ebene eine groBe Vielfalt mit ca. 300
lokalen Radiosendern, die, wie die Beviilke-
rung, meist entlang der Kiiste ansissig sind,
sich {iberwiegend jedoch in einer duRerst pro-
blematischen wirtschafilichen Situation hefin-
den. Wenngleich etwa 60 % der Portugiesen re-
gelméRig Radio héren (Tab. 3), sind die Hérer-
schaften extrem fragmentiert und die Investitio-
nen in Werbung sehr niedrig. Insgesamt sind die
Hérerzahlen im vergangenen Jahrzehnt bestin-
dig geschrumpfi !4 So lagen die Gesamtinvesti-
tionen in Radiowerbung 2007 bei nur 183,455 €,
was lediglich einem Anteil von 4,2 % am Werbe-
kuchen (und einem Minus von -1,428 Mio. € Ze-
genitber 2006) entsprach.’ In Anbetracht der
geringen Werbeeinnahmen und fehlender alter-
nativer Finanzierungsméglichkeiten hat die so-
zialistische Regierung beschlossen, einen Plan
zur Subvention lokaier Radiosender zu ent-
wickeln.

Ebenso wie das Presse- und Fernsehgesetz
garantiert auch das Radiogesetz Rigentitmern,
Journalisten und Biirgern entsprechende Rechte.
Das geltends Radiogesetz (7/2006) wurde den.
noch besenders kontrovers diskutiert, insbeson-
dere wegen der Quotenregelung fiir einheimische
Musik (zwischen 25 % und 40 %). Diese Rege-
lungen wurden v. a. von den hiesigen Musikpro-
duzenten sehr begriifit, die Vereinigung der por-
tugiesischen Radioanbieter (Associagio Portu-
gesa de Radiodifusio - APR) jedoch befiirch-
tet Nachteile fiir die Radioveranstalter,

Beide landesweiten ifentlichen Rundfunk-
veranstalier, Radiodifusde Portugesa (RDP)
und Radio e Telewisdo Portugesa (RTP), ha-
ben die Position eines Ombudsmanns einge-
richtet, die nach entsprechend positiven Signa-
len des jeweiligen ,, Meinungsrates” (Consetho de

— e trquan e

e e

Opinidio) von der Verwaltung ernannt-wuid

le-9: Die wichtigsten Webdomains (Dezember 2007)

Die Einfithrung der Ombudsménner -beis I

Zahl der Besucher

Zah! der Besuche

und RTP zihlen seit kurzem zu den rech bl

Anforderungen an Public Service-Anbiet Info/Sport
Fotoplattform
Info/Sport

. Info/Qualitit
& . ; Info/Tabloid

4. Onliine-Medien und Konverg?enz Yo/ Wirtschaft

Die Verbreitung des Internets in Portug Wohnungsmarkt

hat beispiellose Bedingungen fiir neue M Chat

dienste geschatfen. Obgleich tiefer geh 'Automarkt

dien noch fehlen, Hsst sich festhalte Info/TV

8.779.252
1.156.711
6.354.441
3.361.941
2.895.308
1.761.786

498 686

962.959
| 592276
2.020.609

34.488.393
29425313
24.467.2056
18.336.154
14.984 758
13.627.836
13.451.338
12.011.545

9.501.079

8.240317

Internet in Portugal - wie in den mei
ren Ldndemn auch - zum Versenden vor
zur Recherche, zum Chatten, Spielen, F}
oder Herunterladen von Musik tnd Filmen
nutzt wird. Das Internet ist zudem zu einerig
tigen Nachrichtenquelle geworden, Vo
2005 bis Januar 2006 stieg die Anzahl Er L
von Nachrichtenseiten im Internet v
auf 794.000.16 Die Bedeutung der Nachricly
seiten im Internet wird auch in Tabelie 67
lich: Sechs der zehn wichtigsten Webdim
des Landes gehoren zu joumalistischenUg
nehmen.
Seit Mitte der 90er Jahre erobern die di
nellen Medien das Internet. Jornal de_ Npt
war die erste portugiesische Tagesze
1995 ihre Printausgabe auch im Internef,
stelite. Im selben Jahr sicherten sich
anderen traditionellen Medienunternel
Domain oder starteten bereits mit Onlines
ben, etwa die Zeitung Piblico oder di
richtenagentur Lusa. Von da an bis.z
des Jahrhunderts galt das Internet als
divm der Zukunft: Lokal-, Regiona}
nale Zeitungen sowie Radio- und
gramme wurden im Internet fiir jedern
génglich. Einige traditionelle Medien
men (wie z.B. Radio TSF) entwickel
abhingige Redaktionen fiir spezielle’ " (
Ausgaben, und eine Handvoll onlinespe
Journalismusprojekte wurden ins
fen (z.B. Setubalnarede.pt 1997,
tal 1999 und Portugal Didrio 2000).
Mit dem Beginn des neuen Jahi 1iSe
wurde die Lage jedoch immer unsiche:
wurde weiterhin keiftig in den digitalen

investiert (etwa in SIC Online von Im-
‘doch. leuchtete der Stern des Internets
ehr {iber alle Bedenken hinweg. Der Be-
erung: der ersten Jahre folgten das Platzen
seund fehlgeschlagene Investitionen. Ex-
ie wichtigste Wochenzeitung in Portu-
ie Produktion ihrer tdglichen Online-
jeein:und entlieR 17 Journalisten. Didrio
ionierte seine drei unterschiedlichen
u einer einzigen Seite und strich et-
eitspldtze. Doch es kam nicht nur zu
agiungen, sondem ganze Unternehmungen
-fehl: 2001 noch hatte bspw. das Pro-
erial.fv den portugiesischen Journalis-
lutionieren woller, doch nur wenige
aternach: der Vertragsunterzeichnung ver-
A0 Journalisten wieder ihren Arbeitsplatz
Intemetseite kam nie fiber die Expe-
itigrphase hinaus. Stellenstreichungen und
¢l tern onlingjournalistischer Projekte ha-
gt dass es noch erhebliche Diskrepan-
zwischen den Erwartungen der Unter-
nd dem tatsdchlichen Erfolg unter den
gitalen Bedingungen. .
der immer groferen Internetverbrei-
isteigender Besucherzahlen auf jour-
aschen Seiten sind die Unternehmen noch
feiin: einer prekdren Situation. Bislang
gch. kein wirklich zufriedenstellendes
chiftsmodell entwickelt, neue und die klas-
Multimedia-Gruppen schwanken zwi-
euinvestitionen und der Riicknahme
szwischen kostenfreien Angeboten (die
dort: gebiindelte Aufmerksamkeit Wer-
men einbringen sollen), mischfinan-
nd-kostenpflichtigen Angeboten (wenn
iigend Abonnenten das Geschift renta-
en).. Die jungen Unternetunen im Be-

d

13 Entidade Repuladora para a Comuni
2007. ’

14 Partela 2047,
15 Obercom 2007a.
16 5. www.marktest.com/wap.

reich Online-Journalismus erwirtschaften noch
keine Gewinne, und auch die traditionellen
Medienunternehmen erzielen noch keine Divi-
dende aus ihren Online-Investitionen.!?

Trotz dieses unternehmerischen Risikos ver-
fiigen einige Medienunternehmen iiber eine
starke Internetprisenz: Rédio Renascen¢a und
Rddiodifusdo Portugesa etwa bieten Podcast-
Dienste und Musik zum Herunterladen. Nicht
unerwihnt bleiben sollte auch der Erfolg des
Musikportals Cotonete, Mitglied der Media
Capital-Gruppe, auf dem digitalen Radiomarkt.
Pas Portal bietet sechs FM-Radios, 13 vor-
programmierte Webradioprogramme, 204 the-
menspezifische Radioprogramme, 34 von Pro-
minenten zusammengestellte VIP-Programme,
einen Universititssender, Podcasting vnd Video-
Inhalte. Zudem konnen Nutzer ihr petsomli-
ches Radioprogramm zusammenstelien — im jahe
2006 entstanden so 30.000 persdnliche Audio-
programme auf Cotonete!s. Wenngleich der Er-
folg dieses Portals nicht die Regel ist, so verdeul-
licht das Beispiel doch die vielfaltigen Méglich-
keiten zur Interaktion und Personalisierung im

Internet.

Wie in anderen Lindern auch hat der glo-
bale und unbegrenzte Charakter des Internets zu
rechtlichen Problemen gefilhrt. Auch wenn das
allgemeine Recht (z.B. die Urheberrechte) auch
im Internet Anwendung finden soll, sind die
Regulierungs- und Implementierungsmechanis-
men noch unklar. Aufgrund der rechtlichen Un-
sicherheit sind auch die Kompetenzen der neu

17 Sousa 2006.
18 Portela 2006.
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gegriindeten Regulationsbehorde ERC im Hin-
blick auf die Uberpriifung von Inhalten im Netz
noch nicht avsreichend geklirt.

5. Branchenspezifische Regelungen
angesichts konvergierender
Medien

Der Bedarf an einer auf die Konvergenz im
Kommunikationssektor reagierenden Gesetzge-
bung wurde in Portugal vielfach festgestellt, bis-
her aber nicht umgesetzt. Noch immer sind Me-
dient und Telekommunikation rechtlich kiar ge-
trennt, und die Medien selbst werden anhand
traditioneller Trennlinien unierschieden: Presse,
Rundfunk und Fernsehen. Der rasche techno-
logische Wandel und die daraus resultierenden
Probleme kollidieren nun mit den lang erprobten
und ausdifferenzierten Funktionen der einzel-
nen Medien. Der gesellschafiliche Umgang hin-
gegen verindert sich deutlich langsamer und die
Politik agiert recht vorsichtig in diesen sensi-
blen und komplexen Gefilden.

Trotz regeiméRBiger Diskussionen iiber die
Konvergenz ist bislang in Politik, Regulierung
und Recht nicht sehr viel Herausgekommen. Die
derzeitige sozialistische Regierung hat ihre An-
strengungen auf foigende Felder konzentriert:
die Einrichtung einer nenen, méchtigeren Medi-
enregulierimgsbehdrde ERC, die Neustrukturie-
rung des offentlichen Fernsehens und die Aus-
arbeitung eines neuen Vertrages mit RTP, den
Entwurf fiir ein neues Medienkonzentrationsge-
setz, die Institutionalisierung von Ombudsmién-
nemn im &ifentlichen Rundfunk sowie ein neues
Journalistengesetz.

Die Einrichtung der ERC war von heftigen
Kontroversen begleitet, doch die junge Regulie-
rungsbehbrde fiir Medien hat inzwischen an &f-
fentlichem Ansehen gewonnen. Die ERC hat den
intensiven Kontakt mit Medienunternehmen ge-
sucht und fiir eine kollegiale Zusammenarbeit
geworben. Im Hinblick auf RTP bemiihte sich
die sozialistische Regierung darum, RTP stirker
zur Verantwortung zu ziehen und hat in dieser
Hinsicht tatsichlich einige Anderungen durch-
gefiihrt oder mindestens zur Diskussion gestellt.
Nach dem Wunsch der Regierung soll RTP
vermehrt Public Service-Verpflichtungen unter-
liegen und dem Parlament gepeniiber rechen-
schaftspflichtig sein.

Zur Konzentration erarbeitet die jetzige Re-
gierung erstmalig einen entsprechenden Gesetz-
entwurf, der zwar bereits vom Parlament ver-

" dass ein Unternehmen dann die konzent
“ rechtlich relevante Grenze uberschre1te

‘budsménnem oder unabhingigeren Redaldiy

r—
[P WY Ty T Ty T e e L L [ )

abschiedet wurde, dessen Ratifizierun:
den Prisidenten aber noch aussteht. Bislan:
es keinerlei Konzentrationsgesetz und:
cherung der Meinungsvielfali wurde. led
in recht vager Form durch die jeweilige
setze zur Presse, zum Horfunk und zum
schen behandelt. Das neue Gesetz sich
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Adressen

Medieninstitutionen

Anacom, Autoridade Nacional de Comunica-
¢hes, Av. José Malhoa, 12, 1099-017 Lisboa,
WWww.anacom.pt/

ERC, Entidade Reguladora para a Comunicagio
Social, Avenida 24 de Julho, n. 58, 1200-369
Lisboa, www.erc.pt/index.php?op=noticiasé&
lang=pt&mainLevel=8 .

Gabinete para os Meios de Comunicacdo Social,

. I T E T

f

Paldcio Foz - Praga dos Restauradores, usstattung der Haushalte mit ... (Angaben in %)

187 Lisboa, www.ics.pt/

1995 2000 2007
Medienunternehmen 22 681 22 435 “21 584
Cofina, Rua General Norton de Matos, N 47,288 7,302 A7 506
R/C, 4050-424 Porto, www.cofina.pt 199 257 : 61,8
Impresa, Rua Ribeiro Sanches, 65, 12( s8o 82? 15,7
Lisboa, www.impresa.pt . ’ ' 99
Media Capital, Rua Mério Castelhano, 40 (1]’; 22'2
luz de Baixo, 2734-502 Barcarena, ’ »
mediacapital.pt
RR, Radio Renascencs, R. Ivens, 14, 124 218
Lisboa, www.rr.pt i
RTP, Ridio e Televisdo de Portugai, A sens g
Marechal Gomes da Costa, 37, 1 530 g
Lisboa, www.rtp.pt 144
SIC, Sociedade Independente de Comunicagp 18,1
Estrada da Quturela, 119, 2790-117 Cam 73
xide, http://sic.sapo.pt ' . 63,0
) 11 7,815

TSF - Rédio Jomal, Edificio Altejo - Ry
3 piso, sala 301, Matinha 1900-823 L
hitp://tsf.sapo.pt

TVI, Televisdo Indipendente, Rua Mario {
hano, 40, Queluz de Baixo, 2734-50,
carena, www.tvi.iol.pt .

ZON (ex PT Multimedia), Av. 5 de Outubro
208, 1069-203 Lisboa, www.zon.pt

niage fir die Jahre 1995 und 2000 ist recht unvollstdndig und es gibt keine detaillierten

aben, lediglich Schitzungen auf Basis von Meinungsumfragen aus diesen Jahren, die nicht mit

tatistischen Daten vergleichbar sind. Der Mangel an vertisslichen Daten gilt sowoh fiir die staatlichen
wie das Nationale Statistikinstitut INSSE) also auch fiir private Medienforschungsunternefimen, wie

GIK. Erst seit 2007 gibt es Daten dank einer Anderung der statistischen Datenerhebung infolge des

Ahiens.

fiir : INSSE, Ancheta asupra Conditiilor de Viata, 1995; * National Tnstitute of Statistics (INSSE),

a]'Data, 2007; ** INSSE, Romanian Census, 1991

SSE, Ancheta asupra Conditiilor de Viata, 2001; * INSSE, Statistical Data, 2007; ** INSSE, Romanian

002;
Studiul National de Audienta, 2007; = INSSE, Statistical Data, 2007; ** GFK, Internal Report,
TV People Metter, 2007.
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olistische Mediensystem allmdhlich

ben sich die Medien in den osteuropiis uf den freien Markt orientiertes

Lindem in den letzten 19 Jahren so p
niert, dass sie die verschiedenen geselis
chen Gruppen und die neuen Machist
miteinander verbinden. Dies gilt aucl fiir Ry
nient. Die Entwicklung der Medien war hi
stimmt durch verschiedene rechtliche un
nomische Bedingungen, wobei der Medie
einer der ersten Mirkte war, auf dem ¢
sonderen markttkonomische Regeln galte
vatisierung, Aktiengesellschafien, Streiks
strukturierung, Insolvenz, Fusionierung un
lung. Zwischen 1947 und 1990 war det

Basisdaten!

Staatsform: Republik
Einmwohoer 2006: 21,590 Mio.
Bevdlkerungsdichte: 91/km?
Bruttonationaleinkommen 2006 je Einw.: 4.830
Uss
Arbeitslosenquote 2007: 6,4 %
Amtssprache: Ruménisch
Wihrung: 1 Ruménischer Leu {RON) =
02320 €

rundlagen und historische
klung

nien wurde seit Ende der kommuni-

a-kein spezielles Pressegesetz verab-
obwohl das Pressegesetz von 1974 im
989 aufler Kraft gesetzt wurde. Ar-
1. Einleitung ner Bestimmung der Verfassung, die
ie Pressefretheit beinhaltet das Recht,
nen zit gritnden“.? Diese Bestimmung
uf der Ebene des biirgerlichen Rechts
die Presse als Public Service, obwohl
entum in diesem Bereich entweder 5f-

Der allgemeine soziopolitische Wandel, der in
Ruménien nach dem Zusammenbruch des kom-
munistischen Systems (1989) stattfand, beinhal-
tete cdlas Aufireten der Massenmedien als neuen
gesellschaftlichen Akteur. Im Allgemeinen ha-

& Dr. Valentina Marinescu lehrt an der Fak
Soziclogie der Universitit in Bukarest. ;
1 Alle Basisdaten entstammen dem Fischer W
manach 2009, Frankiurt / M. 2008.

isation der Printmedien beruhen

fentlich oder privat sein kann.* Verantwortlich
fiir die Verwaltung sdmtlicher Eigentumsverhilt-
nisse ist in Rumdinien die Exekutive, die Regie-
tung, die sich wiederum fiir ihre Handiungen
vor der obersten Legislative, dem Parlament, ver-
antworten muss. Insofern hat jeder Herausge-
ber einer Zeitung in Ruménien eine , mittelbare”
staatsbiirgerliche Verantwortung dem Parlament
gegeniiber. Unmittelbare Verantwortung bestehe
nur bei Straftaten und bezieht sich auf Einzel-
persorien in den Institutionen. Im Falle der Ver-
letzung von Grundrechten, also der Gesatzesar-
tikel, die die Journalisten verpflichten, wahr und
ausgewogen zu berichten sowie dem Pluraiis-
mus und dem Anstand Geniige zu tun, entschei-
det der staatliche Gerichtshof nach dem Stzalge-

2 Peteu 2000: 70,

3 Constitutia Romaniei 1992,
4 Eremia 2003: 91.




