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Resumo: Este trabalho pretende ampliar os conhecimentos sobre o mercado de acessorios femininos com o
objetivo de analisar a importdncia da criagdo de marcas de acessorios artesanais inspirados nos marcadores
identitdrios da cultura brasileira. O Brasil possui diversas influéncias culturais, assim como riquezas
naturais, que podem ser aplicadas em adornos femininos. Assim, pretende-se identificar os marcadores
identitdrios da cultura brasileira relevantes ao desenvolvimento de acessorios femininos e pesquisar
matérias-primas de origem brasileira para que possam ser aplicados na construgdo da referida marca de
acessorios. Além disso pretende-se observar o comportamento dos consumidores estrangeiros em relagdo
ao consumo de acessorios e investigar o seu interesse em consumir acessorios com identidade brasileira.
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1. Introducao

Nos ultimos anos a moda brasileira tem sido um tema bastante abordado pela imprensa especializada em
moda e tem obtido reconhecimento no mercado internacional. Ao observar o mercado de moda e as suas
tendéncias, percebeu-se a presenca enfraquecida de marcas de acessérios com identidade brasileira que
fossem reconhecidas internacionalmente. Este artigo trata de um levantamento inicial de pesquisa de
dissertacdo de mestrado que tem como objetivo aprofundar os estudos sobre marcadores identitarios
brasileiros que possam ser aplicados em adornos femininos destinados a mulheres europeias. Devido ao
estdgio inicial da pesquisa, alguns dados ainda nao sdao conclusivos e ainda serao aprofundados através de
um inquérito por questionario.

O Brasil é um pais atualmente em destaque no cendrio internacional, principalmente por sediar a Copa do
Mundo de 2014 e as Olimpiadas de 2016, além de possuir o maior carnaval do mundo, e conta com a visita
de milhGes de estrangeiros anualmente. De acordo com verificagcdo de informacdes cruciais para o inicio do
desenvolvimento deste trabalho, pode-se observar a existéncia de algumas marcas de acessérios femininos
com a presenca de marcadores identitdrios que representam o Brasil no cenario internacional,
principalmente através das cores e simbolos famosos como o Pdo de Acglcar, o Cristo Redentor e as frutas
tropicais. Porém pretende-se analisar marcas que desenvolvam adornos com elementos naturais, tais como
sementes, pedras, cordas, plumas, rendas e conchas, matérias-primas que sdo encontradas no Brasil, e que
atualmente sdo trabalhadas de forma artesanal.

2. A contextualizagao histdrica da ornamentagao do corpo

De acordo com Rincon (2006), os primeiros registros encontrados sobre as joias sao datados entre 90.000 e
100.00 a.C., tendo sido encontradas em Israel e na Argélia trés conchas perfuradas e caracterizadas como



colares ou pulseiras. Quando se trata de joias de maior valor estético aparece o Egito como precursor, e na
Grécia foram encontrados colares feitos com placas de ouro e estampas zoomérficas.

“Os sumérios foram os primeiros a deixar registos escritos sobre as suas pecas de joalharia,
descrevendo técnicas de produgdo e a habilidade em trabalhar o ouro, tendo estes conhecimentos
sido absorvidos por vdrias civilizagbes antigas entre o Golfo Pérsico e o Mediterrdneo, da antiga
Assiria a Babildnia, passando pela antiga Anatdlia (atual Turquia), pela legenddria Tréia, Egito,
alcancando as civilizacbes minoana (em Creta) e micénica no territdrio da atual Grécia, chegando até
aos Etruscos na Itdlia” (Cardoso, 2010).

Ao caracterizar a joalheria na Idade Média, pode-se perceber a expressdao dos ideais do cristianismo e do
amor idealizado. Para Swarbrick (1996), as gemas coloridas, especialmente esmeraldas, safiras e pérolas,
além do vidro, compunham ornamentos com ouro, prata e bronze.

O século XIX é marcado por uma fase de prosperidade resultante da Revolucdo Industrial e a sociedade
desenvolve nessa época grande aprego pelo luxo. Para Corbetta (2007, p. 29), o dinheiro mudou de maos e
com isto aparecem os noveau riche (novos ricos), que precisavam demonstrar poder econdmico, politico e
social e, portanto, queriam joias poderosas. Jd4 no século XX, o desenho industrial possibilita refinamento
estético capaz de resistir a produgdao em série. Desde aquele periodo até os dias de hoje a criacdo de uma
joia se mostra em transformacado visto que a quantidade de ouro nas pecas ja ndo é o seu valor principal,
levando-se também em consideracdo o proprio design das pecas e seus conceitos.

A joia comunica significado cultural através de simbolos de status e de posi¢do social, completando a
construgdo da imagem individual. O fato de um objeto milenar como a joia estar hoje mais complexa, o que
é evidenciado pela atual diversidade de suas possibilidades, é reflexo da fluidez da sociedade pés-industrial
(Bauman, 2001).

3. A globalizagdo e a identidade cultural aplicada na moda e nos conceitos de
brasilidade

Antes de iniciar a discussdao dos conceitos de brasilidade é fundamental fazer uma breve reflexao a respeito
da globalizagdo da cultura, aspetos estes de extrema relevancia para a aplicacdao dos elementos culturais
brasileiros nos acessdrios de moda. Com o advento da tecnologia e dos meios de informagdo surge uma
unificagdo do espaco o que faz com que os lugares se tornem globalizados possuindo caracteristicas
semelhantes independentemente do lugar onde se esta. A tendéncia é que ocorra uma desterritorializacao
transformando o global em um local abstrato. Conforme Ortiz (2007, p. 108), uma das formas de se
entender o que esta se passando é focalizarmos o movimento de deslocalizagdo da produgdo. A
competicdo internacional faz com que as grandes empresas tenham o interesse em diminuir o custo de
seus produtos e a flexibilidade das tecnologias lhes permite descentralizar a producdo e acelerar a
produtividade. Isto leva as grandes corporagbes a segmentar o seu processo de producdao em diversos
locais e apenas reunir todas as partes no processo de montagem, do que resulta a dificuldade da definicdo
da origem dos produtos.

Assim como nos produtos, a desterritorializacdo pode ser observada na base de formacgdo cultural
internacional focada no mercado consumidor, que vai além das fronteiras nacionais. Ou seja, além dos
produtos de origem indefinida, é possivel perceber também que as referéncias culturais se tornam
unificadas. Ortiz (2007, p. 119) ainda salienta que “no mundo em que o mercado torna-se uma das
principais for¢as reguladoras, a tradicdo torna-se insuficiente para orientar a conduta”.
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Entretanto, lanni (2001) afirma que a globalizacdo é problemdtica e contraditoria, compreendendo
integracdo e fragmentacdo, nacionalismo e regionalismo, racismo e fundamentalismo, geoeconomia e
geopolitica. Isto significa que em relagdo as formagdes identitarias, as culturas locais e nacionais podem
permanecer na sociedade atual, ao mesmo tempo que se adicionam a referéncias culturais globais. A
globalizagdo neste caso influencia nas configuragGes locais. lanni ainda completa:



“Dado que a globalizagdo articula, tensiona e dinamiza configuragdes sociais locais, nacionais,
regionais, internacionais e transacionais, multiplicam-se as possibilidades do espaco e do tempo.
Pluralizam-se e entrecruzam-se em moldes desconhecidos, ainda ndo codificados. Surpreendem pelas
possibilidades potenciais escondidas e pelas cria¢des inesperadas. Deslocam pontos e lugares, ritmos
e andamentos, modos de ser e devir “(lanni, 2001, p. 210).

A questdo da identidade vem sido discutida no ambito da sociologia, pois encontra-se em desconstrugao, e
novas identidades encontram-se em constru¢cdo na sociedade moderna. Desde o final do século XX
mudancas ocorrem na estrutura da sociedade moderna. Essas mudancgas tém provocado a desintegracao
de aspetos culturais como género, sexualidade, raca, etnia e nacionalidade e, consequentemente,
transformam as identidades pessoais. Assim, as identidades podem ser reconfiguradas, mantendo a sua
relacdo com as culturas nacionais, que continuam despertando um sentido de pertencga e identificagdo. Hall
(2006, p.50) afirma que “as culturas nacionais sdo compostas ndo apenas de instituicdes culturais, mas
também de simbolos e representa¢des. Uma cultura nacional é um discurso — um modo de construir
sentidos que influencia e organiza tanto nossas acdes quanto a conceg¢dao que temos de ndés mesmos”. A
cultura nacional buscar unificar seus membros através de classe, género ou raga, numa identidade cultural
a fim de representa-los como membros de uma grande familia nacional.

Ao analisar todos esses conceitos pode-se concluir que a globalizagcdo opde-se a identidade de uma cultura
nacional. Seu efeito diversificado sobre as identidades acarreta novas formas de identificacdo, e torna as
identidades mais posicionais, mais politicas, mais plurais e diversas; menos fixas, unificadas ou trans-
historicas (Hall, 2006).

O Brasil tem construido uma imagem positiva no ambito internacional devido ao seu crescimento
econdmico. Além disso, Leal (2002) afirma que “temos uma das maiores biodiversidades do planeta, temos
matérias-primas naturais belissimas e Unicas que, se bem usadas, se tornam enormes vantagens
competitivas”. Dentro deste contexto aparece o conceito de brasilidade, que nada mais é do que uma
definicdo da identidade brasileira. Para Freyre (2009) brasilidade é um modo caracteristico e especifico de
ser do povo brasileiro, resultado da sua histdria e miscigenagdo social e cultural.

Desde o Renascimento na Europa, a descoberta da América teve grande contribui¢cdo para a evolugdo da
dos adornos corporais. Com as navegacdes ao novo continente, a Europa foi abastecida de ouro, prata e
diversos tipos de pedras preciosas. Conforme Schumann (2006), topazio imperial e turmalina Paraiba sdo
gemas genuinamente brasileiras que passaram a fazer parte das joias europeias. Na América daquele
tempo, o que era considerado joia era qualquer adorno de arte plumaria com cores vivas e composi¢coes
com penas, plumas, sementes e fibras vegetais que eram utilizados em comemorag¢des ou em rituais
indigenas. Os portugueses, quando chegaram ao Brasil, encontraram as tribos indigenas que adornavam-se
com plumas encontradas na regiao.

“As culturas indigenas mostram-se identificaveis nos vdrios objetos encontrados, nas tradigdes e nos
adornos usados em rituais e cerimonias (alguns preservados até nossos dias), demonstrando grande
sensibilidade, particularmente no uso das cores” (Gola, 2008, p.78).

O Brasil é um pais com uma infinidade de riquezas naturais como frutos, sementes, flores e animais. Além
destas riquezas, ainda destaca-se pela diversidade cultural influenciada pela origem de seus povos, com
forte influéncia africana, devido ao numero de escravos, os indios que habitavam o pais no periodo do seu
descobrimento, e também com influéncia europeia, principalmente de portugueses, italianos, espanhdis,
alemades e holandeses. Ainda que a globalizacdo venha transformar a formacdo cultural internacional, e
alguns autores defendam que a globalizagao ird unificar as culturas, certos marcadores identitarios, no caso
do Brasil, sofrerdo influéncias do mundo globalizado, porém permanecerdo simultaneamente a esses
fendmenos. O proprio fato da sua localizacdo geogréfica e dos aspetos climaticos sdo marcadores que ja



ndo podem ser tratados de forma globalizada. Como exemplo, pode-se notar a forma de vestir dos
brasileiros, que ndo podera ser adaptada a maneira de se vestir de boa parte dos paises europeus. Um
exemplo disto é o movimento Bermuda Sim" que ocorreu na internet reivindicando o uso de bermudas no
ambiente de trabalho por causa das altas temperaturas no verdo brasileiro em 2014. Ademais, muitos
elementos naturais, como sementes ou frutas encontrados no Brasil, ndo podem ser encontrados em mais
nenhum outro lugar.

4. Marketing internacional voltado ao mercado da moda

O marketing é visto como um conjunto de atividades e processos que visam comunicar algo a respeito de
um produto ou servigo a um determinado publico a ser atingido. Segundo Lindon et al ( 2011,p. 24), pode-
se definir o marketing como o conjunto de meios de que dispde uma empresa para vender seus produtos
aos seus clientes, com rendibilidade.

Para obter sucesso no mercado em que pretende-se trabalhar, uma empresa deve possuir uma marca com
imagem forte, que pode despertar em seu publico sensa¢Ges positivas como qualidade, prestigio ou design.
Ao pensar em marketing internacional existe a preocupag¢do com a situacao mais global do mercado, o que
pode ser um ambiente complexo devido as diferencas entre os paises em que se deseja estabelecer
relacOes comerciais.

“As empresas que pretendem abordar os mercados internacionais tém que tomar trés tipos de
decis6es. Em primeiro lugar devem escolher os paises onde véo tentar vender os seus produtos e,
para cada pais, adotar um modo de implantagdo especifico: exportagdo, cedéncia de licencga, criagdo
de filial, etc. Em segundo lugar, devem definir as estratégias de marketing para os paises onde se
implantam, esforcando-se para conciliar dois imperativos contraditérios: o da adaptacdo aos
mercados locais e o da harmonizagdo e coeréncia a nivel global. Finalmente devem dotar-se de
estruturas e métodos de organizacdo proprios para assegurar uma coordenagdo eficaz de suas
atividades internacionais” (Lindon et al., 2011 p. 477).

Tomadas as decisOes a respeito do segmento de mercado a ser atingido, é importante definir as estratégias
que serdo utilizadas na inser¢do de uma marca no mercado internacional. E nesta fase em que sdo
definidos os objetivos, as vantagens e desvantagens competitivas, tais como diferenciacdo e segmentagao
de mercado, marketing mix, cronograma, orcamento, proje¢des futuras e controle.

No caso que estamos a tratar, sera também importante ter em consideragdo um conceito recente nos
estudos de marketing e de marcas — o 'nation branding'. Trata-se de uma ferramenta importante para
percebermos que, no mercado, o valor dos produtos é muito influenciado pelo valor simbdlico e
diferenciador associado ao pais de origem do produto. Enquanto conceito multidimensional, o 'nation
branding' reporta-se as percecdes do valor simbodlico de um pais que sdao produzidas por algumas das suas
caracteristicas mais visiveis aos olhos da opinido publica estrangeira e que contribuem para a situar o pais
numa escala de reputacdo. De acordo com tedricos que tém trabalhado esta ideia (Anholt, 2007; Dinnie,
2007), sdao cruciais na composicdo da imagem-marca de um pais elementos como as caracteristicas da

populagdo, economia e turismo, patriménio cultural e natural.

Num mundo cada vez mais globalizado, e em sociedades de hiper-consumo (Lipovetsky, 2010), torna-se
importante acrescentar valor aos produtos através de elementos diferenciadores que vao para além da sua
materialidade. Tais elementos podem estar relacionados, por exemplo, com a dimensdo estética e de
design, a marca, requisitos éticos e ambientais ou significados culturais que transportam. Ha, na area da

O movimento consistiu na ideia de um trio de publicitarios cariocas em criar uma pagina no Facebook com o

objetivo de apoiar a causa e prometer enviar e-mails para os chefes pedindo a liberagdo da pega no trabalho. Fonte:
Revista Exame, 11/02/2014.



acessorios brasileiros, um enorme potencial de valorizacdo através do recurso a tracos culturais do pais que
sdo reconhecidos por estrangeiros como especificamente brasileiros, tanto no seu aspeto material
(sementes, resinas, conchas, etc.), quanto nos aspetos culturais (miscigenac¢do, musica, danga, etc.).

5. Metodologia

A configuragdo do mercado de moda brasileira tem crescido ao longo dos anos e tem conquistado seu
espa¢o nos principais centros de moda internacional. Seus produtos sdo reconhecidos como bens de
consumo de alto valor agregado e considerados pela imprensa especializada, bem como pelos produtores
de moda, a tradugdo de um discurso baseado em “procurar raizes”, “valorizar a cultura popular” e do que
vem a ser “autenticamente brasileiro”. Tanto no Brasil como no exterior é possivel perceber que a moda
brasileira esta relacionada ao exotismo construido pelas tematicas nacionais. Este fendmeno pode ser
compreendido através da analise de consumo do exético estudada por Leitdo (2007) através da obra de
Segalen (1996), na qual afirma que o exotismo é definido enquanto estética do diverso e se propde
essencialmente como uma forma de reconhecimento da existéncia do outro. Isso quer dizer que o
exotismo consiste na atitude e no olhar em relacdo a diversidade do outro. Atualmente o estilo de vida
contemporaneo tem facilitado a aproximagdao das culturas e aumentado a circulagdo de pessoas pelo
mundo, estreitando as distancias e facilitando o acesso aos bens de consumo. Devido a isso nota-se
também a democratizacdo do consumo do exdtico. Leitdo (2007) refere ainda a miscigenacdo cultural que
acontece nos grandes centros urbanos que definem o que é ou ndo é o outro ou o que é ou nao é exatico,
distingbes que se estabelecem pelo uso de esteredtipos culturais e nacionais que, com efeitos de luz e
sombra, definem e tipificam o que é idéntico do que é diverso.

Nesse sentido, a moda brasileira difere da moda internacional por ser essencialmente exdtica, por trazer
algo novo a uma moda ja consolidada e pela sintonia entre o artesanal e o industrial. Percebe-se que o
trabalho manual aplicado nas pecas de moda é o seu principal diferencial, que, trabalhado juntamente com
a aplicacdo das raizes brasileiras, fazem a moda brasileira adquirir alto valor agregado em suas pecas. No
mercado internacional, o trabalho manual aplicado a moda qualifica o que é produzido conferindo-lhe uma
situacdo cultural de modelo diferenciado, transportando-lhe poderes simbdlicos de status, poder e sedugao
(Feghali, 2002). Em relagdo as sementes encontradas no Brasil, atualmente ja estdo presentes no cenario
internacional em adornos e sao exportadas para diversos lugares do mundo.

“De inicio relacionada & histdria natural e a etnografia, as sementes ultrapassaram os limites dos
herbdrios e do artesanato tradicional, atingindo uma beleza de cardter universal. Apesar da sua
transfiguracGo de semente exdtica em joia cosmopolita (...) ela conserva ainda o mistério de suas
origens na sua propria textura. Ndo importa o qudo longa ou sofisticada possa ter sido sua trajetoria
dos igarapés as vitrines de Paris ou Viena, ela conserva uma mistica original, uma textura exdtica,
cujo cerne é impossivel de ser destituido” (Bandeira, 2008).

Esse conceito pode ser verificado no trabalho da designer brasileira Rita Prossi, nascida na Amazonia. A
designer trabalha com o aproveitamento da biodiversidade amazo6nica em joias, através de pesquisa junto
as tribos indigenas. Rita desenvolve as pecas inspiradas no folclore e lendas da regido amazOnica com
materiais que combinam sementes amazonicas, couro de peixe, palha de arumd, madeira e fibras naturais
e metais preciosos. Sua colec¢do inspirada na Copa do Mundo (Figura 1), inclui pecas desenvolvidas com
palha de arum3, encontrada na regidao da amazonica, e prata 925.



Figura 1: Colegdo Copa do Mundo de Rita Prossi (Fonte: Rita Prossi, 2014)

O designer italiano Fabrizio Giannone, que estudou geologia e gemologia em Roma, se interessou pela
variedade e qualidade das pedras brasileiras e suas pecas sdo vendidas no Brasil e também no mercado
internacional. A Figura 2 mostra um colar desenvolvido com madeira amazOnica e pedras naturais,
inspirado na cultura indigena.

Figura 2: Criagdo de Fabrizio Giannone (Fonte: Fabrizio Gianone, 2012)

A marca brasileira Sobral Design (Figura 3) utiliza materiais alternativos para o desenvolvimento de suas
pecas, como resina e poliéster. A empresa possui pontos de venda no Brasil e em outros paises e, também
comercializa as suas pegas por venda online, na qual consegue atingir maior nimero de consumidores
estrangeiros. As pecas assinadas pelo designer Jodo Sebastido (Figura 4) também demonstram a aplicacao
dos conceitos de brasilidade, através de cores vibrantes e seu design fazendo referéncia a fauna e a flora
brasileira.



Figura 3: Pulseira da Cole¢do Natureza de Sobral Design desenvolvida com gravetos encontrados nas praias do Rio de Janeiro
(Fonte: Sobral Design, 2014)

Figura 4: Colecdo Bretagne de Jodo Sebastido (Fonte: Jodo Sebastido, 2014)

Ainda a respeito do exotismo da moda brasileira, Leitdo (2007) ressalta que o exético ndo esta associado ao
desconhecimento, mas sim a relacdo entre o conhecido e o desconhecido, pois desta forma é possivel
haver ligacdo entre as representa¢fes necessarias para produzir um reconhecimento dos signos do exdtico.
O consumo do exotismo nada mais é do que o exercicio de imaginar e conhecer o outro. Ou seja, a moda
brasileira no exterior é vista como uma forma de aproximacdo a um novo universo. Posteriormente
pretende-se desenvolver um questionario com o objetivo de descobrir quais sdo os elementos (cores,
materiais, cordas, pedras, plumas, sementes, rendas, entre outros) que simbolizam a cultura brasileira na
visdo das mulheres estrangeiras e relaciona-los de maneira que sejam relevantes na construgcdo de marca
de acessorios femininos.



6. Consideragoes Finais

O trabalho descrito integra-se numa fase inicial de um estudo que tem como objetivo caracterizar o
mercado de acessérios femininos e propor a criagdo de uma marca de acessérios com imagem inspirada na
cultura brasileira. Desta maneira, seu objetivo é desenvolver a imagem para a marca que sera destinada ao
publico feminino estrangeiro que se identifica e aprecia a cultura brasileira.

E possivel perceber no mercado de moda brasileiro a importancia dada ao que é lancado nos centros de
moda europeus. Entretanto também percebe-se que o Brasil € um pais repleto de riquezas naturais e
culturais e merece um estudo aprofundado em relagdo aos elementos encontrados no pais e que possam
ser aplicados no desenvolvimento de adornos. A miscigenagdo das culturas europeia, negra e indigena
presentes no pais pode transformar artesanatos de moda em artigos sofisticados, exclusivos e originais.

Em busca de se diferenciar dentro dos grupos sociais, os individuos utilizam da ornamentag¢do do corpo
para se destacar. A partir do século XX as opg¢Oes de materiais para o desenvolvimento da joalheria
contemporanea obteve um crescimento consideravel, visto que as pecas ja ndo sdo produzidas apenas com
materiais preciosos, mas sdo valorizadas enquanto exclusivas ou quando possuem algum atributo de
diferenciacao.

A aplicacdo dos marcadores identitarios brasileiros em acessérios pode atribuir as pecas diferenciais
competitivos no mercado, e algumas marcas brasileiras estdo cientes da importancia do design
diferenciado em suas pecas. A moda brasileira é vista no mercado internacional pelo seu exotismo, por
trazer algo novo e principalmente pelo trabalho manual apresentado nas suas cria¢gdes. Percebe-se que o
trabalho manual aplicado nas pecas de moda é o seu principal diferencial, que, trabalhado juntamente com
a aplicagdo das raizes brasileiras, fazem a moda brasileira adquirir alto valor agregado em suas pegas.

A extensdo territorial brasileira bem como as diversas influéncias culturais, quer nativas, quer recebidas
durante a sua colonizacdo, proporcionam diversos atributos de brasilidade que podem ser aplicados no
desenvolvimento da identidade de uma marca de adornos brasileira destinadas ao publico europeu.
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