C:dada{ua mediatica: 3 internet implica uma
revolugdo dos costumes?

Matia José Brites

1. Introdugdo: Cidadania meditica e Jovens portugueses

A internet ¢, sem diivida, responsdvel por um salto de gigante na criacio de
. alternativas participatérias dos cidadios € muito em especial dos mais jovens. A
possibilidade de, por conta e vontade Prdpria, os jovens poderem criar e manter
blogues, redes sociais e diferentes plataformas digitais para mostrarem as suas
expressGes artisticas, manifestarem e fomentarem opinido e mostrarem o que
sabem fazer cresceu com o surgimento da internet, em especial a 2.0. Em todo
0 caso, ¢ importante anotar que a internet por si sé nio é solugdo e resposta
a diferentes clivagens de acesso, utilizacio e apropriacdo dos media e nio as-
S€gura uma expresséo valorada de uma cidadania medidtica. Ou seja, de uma
cidadania reforcada e expressada através dos media. Neste capitulo exploramos
esta idefa partindo de um estudo de caso em Portugal, recorrendo a uma inves-
tigacdo longitudinal sobre jovens, jornalismo e participagdo. Esta resultou do
acompanhamento ao longo de dois anos de 35 jovens com diferentes formas de
participagdo e de consumo noticioso, bem como com diferentes proveniéncias
culturais, econémicas e sociais. O intuito ¢ explorar as praticas de cidadanija
medidtica ~ relacionadas com consumos noticiosos, praticas de cidadania me-
diatizada e expressdes da vida quotidiana,

2. CondicGes para uma igualdade civico-meditica?

As sociedades atuais vivem entre a ideia entusiasta de que o acesso as tecno-
logias ¢ igualitério e a descoberta de que o caminho a percorrer € longo. Segun-
do os resultados do Inquérito a Utilizacdo de Tecnologias da Informagio e da
Comunicagio (TIC) pelas Familias realizado em 2013 pelo Instituto Nacional
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de Estatistica, 66,7% dos agregados familiares residentes em Portugal tém com-
putador em casa e 62,3% tem acesso 4 internet. Acresce que neste perfodo assis-
tiu-se a uma tendéncia de aumento, mas em ritmo desacelerado, comparando
com anos anteriores (INE, 2013). Noutros paises europeus, muito em especial
no Norte da Europa, o acesso 4 internet em casa ronda os 100%. As poterciali-
dades participativas da internet esbarram desde logo na possibilidade de ﬁ‘xe ter
acesso de forma cémoda e facilitada.

E, por isso, importante problematizar, ainda que sumariamente, o conceito
de geragio digital, pelo que ndo poderemos deixar de recuar 4 génese. Taps-
cott (2009), quando designou Net Generation, Millennials ou Generation Y, re-
feria-se aos que nasceram entre 1977 e 1997 e que, segundo o autor, sentem a
tecnologia como o ar que respiram. O conceito foi amplamente transportado
e acolhido um pouco por todo o mundo, mas Tapscott referia-se especifica-
mente aos nascidos nos Estados Unidos. Serd que a designacio faz sentido, por
.exemplo, em paises como Portugal? Ha outros componentes da vida quotidiana

que baralham a possibilidade de atribuirmos estas designa¢des, condicionadas
por fatores mais vastos, como os politicos, os socioecondmicas e os culturais
(PONTE, 2011; PONTE; AROLDI, 2013). Hd estudos que apontam para outras
implicagdes, para a existéncia de uma geragdo electrénica, a dos nativos dos anos
90, neste caso sobretudo caracterizada por usar vérios ecras (CARDOSO ES-
PANHA; LAPA; ARAUJO, 2009). Além disso, é importante anotar que o acesso
aos diferentes media implica fraturas e diversidades socioculturais; quem tem
a possibilidade de aceder a mais media corre mais riscos mas, eventualmente,
também mais facilmente consegue domesticar os media (KOTILAINEN; SUO-
NINEN, 2013; BRITES, 2015).

Quando pensamos em consumo, a internet pode reafirmar capitais sociais
e familiares, revelando que nem todas as potencialidades da internet sio facil-
mente exploradas (BRITES, 2010; JORGE; BRITES; FRANCISCO, 2011), crian-
do desse modo entraves a novas conquistas. Assiste-se, ainda, a uma estabilida-
de face a situagdes culturais, sociais e educacionais pré-existentes.

O modelo de cultura participatdria, principalmente impulsionado e de-
senvolvido por Henry Jenkins, tem como elementos subjacentes a ideia de que
quem participa quer que as contribui¢es sejam vistas como importantes. Es-
tipula ainda que hé relativamente poucas barreiras a participagao artistica e ci-
vica, hd uma maior partilha das criages, uma troca informal de saber entre os
que tém conhecimento e os que ainda nio o adquiriram e, ainda, a necessidade
de ter em conta as opinides dos outros, ou seja, ha um sentimento de interco-
nexio (JENKINS; PURUSHOTMA; WEIGEL; CLINTON; ROBISON, 2006). A
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principal critica que tem sido feita a este paradigma é precisamente o facto de
ser associado a quem j4 é incluido.

Quando pensamos as priticas de cidadania mediatica, indicadas pelos olhos
dos cidaddos, situamo-nos no 4mbito dos estudos de recepgdo. A evolugdo dos
estudos de recep¢io pode relacionar-se com a histdria social, politica e medid-
tica (SCHR@DER, 2012). Numa proposta de divisdo da pesquisa de audiéncias
em diferentes periodos desde 1973, Schrader aponta para os estddios mais re-
centes e ligados ao novo milénio que se centram em formas de cidadania par-
ticipativa e cidadania ubiqua. Nestas duas propostas, Schrader aponta para as
1novagdes tecnoldgicas e o debate mais ou menos entusiasta que implicam e
também para a necessidade de compreender as dindmicas complexas da parti-
cipagdo mediatizada nas vidas quotidianas das sociedadesatuais. A sociedade é
complexa e um olhar atento aos fendmenos sociais ndo se compadece com leitu-
ras unidirecionais. Na era da internet e da democracia mediatizada, um dos de-
safios ¢ entender de forma integrada as conexdes entre os diversos quotidianos
(online e offline) (BANAJ; BUCKINGHAM, 2010; DAHLGREN, 2010; MAS-
CHERONI, 2010) que estdo relacionados de forma umbilical. Mesmo quando
a internet implica inevitavelmente uma ligacdo entre cidaddos e participagio,

essa ligacéo ndo funciona sem contextos e acumulagdo de capacidades e saberes
diferenciados.

Uma rede alargada de possibilidades de consumo e de participagio néo se
centra apenas e totalmente no reflexo de capitais acamulados a montante. Tem
de ser também construida ao longo da vida, com reforgo da vontade prépria,
acessibilidade e capacidade de o individuo superar facilidades e obstaculos
(BOURDIEU, 1983). Por isso mesmo, quando pensamos em capital pensamos
também em relagdes de sociabilidade, consumos, apropriagdes e devolugio de
conhecimento que cada individuo pode promover.

Como aponta Peter Dahlgren, é impressionante a quantidade de oportu-
nidades que os media online possibilitam, mas também é preciso ponderar as
contingéncias inerentes a obstdculos que esses mesmos rmedia implicam e que a
pesquisa empirica pode fazer emergir (DAHLGREN, 2011). O caricter patrtici-
patdrio da internet e a sua natureza horizontal sio desafiados pela sua prépria
natureza que oscila entre a interagio e a participagdo. Nico Carpentier alerta
para a inequivoca existéncia de praticas que sdo mais do foro da interagio do
que da participagio e que, como tal, nem tudo deve ser encarado com participa-
¢do. O acesso e a interagdo sdo tidos como importantes contributos para o pro-
cesso participatério, mas sdo distintos de participagio, pois tém menor énfase
“em dindmicas de poder e de decisio” (CARPENTIER, 2011: 28). Este debate
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relativamente as possibilidadese fragilidades inerentes as sociedades mediatiza-
das — que é também um debate sobre as possibilidades digitais maximizadas ou
minimizadas — mantém-se atual, inclusive em sociedades ocidentais. Dahigren
alerta que as versoes maximalistas da democracia também reforgam formas
pré-existentes de deliberagio e de poder (DAHLGREN, 2013). N

3, Metodologias tragadas

‘Considerando como ponto de partida as indicagoes de préticas de cidadania
mediética por parte de criangas e/ou jovens, usamos um corpus composto por
35 jovens (32=15-18 anos; 1=14 anos; 2=21 anos; 16 F e 19 M) com interesses €
capacidades diferenciadas em termos de consumo de noticias e participagéo na
sociedade. Possufam graus/niveis e tipos de participagio muito diversificados
(Parlamento dos Jovens, assembleia de bairro, juventudes partidérias,‘jornais
escolares, graffiti, musica), bem como backgrounds familiares, educacionais,
culturais e econdmicos muito distintos e competéncias individuais distintas.
Foram realizadas entrevistas semiestruturadas (E1: 2010 e E2: 2011) e grupos
de foco (2011).

Este capitulo concentra-se nos cinco perfis que emergiram da andlise con-
centrada nos consumaos de noticias e formas de participagéo autorreportada:
(1) Participantes ocasionais e pouco informados, (2) Participantes e consumi-
dores emergentes, (3) Participantes politicamente engajados e informados, (4)
Participantes alternativos e cidadios online e (5) Participantes e consumidores
em torno de um projeto do Eu. Entre estes perfis vamos incidir a andlise em
cinco participantes que podiam ser considerados representativos de cada per-
fil. Estes cinco jovens e 0S seus consumos, agdes € capacidades apontam para
diferentes praticas de cidadania mediética por parte de criancas ef/ou jovens.
Entre estes atores que exemplificam os perfis, podemos dizer que 0 Vasco ex-
pressa muito bem uma utilizagdo fragmentéria dos media enquanto espagos
de participagdo cidada. Dificuldades econémicas dificultam o acesso a deter-
minados media e como tala sua atilizacdo ativa e participativa. J4 a Carminho
reflete ambivaléncias de consumo mediatico ainda com grande valorizagao da
televisao, mas com um despontar da internet. No que concerne a produgio de
conteuidos, exemplifica a relagao de ambivaléncia em relagao a um dos media
mais tradicionalmente usados em contexto educativo em Portugal, os jornais
escolares. O Joaquim, por seu lado, é um utilizador intenso do Facebook para

participagdo ativa e também ¢ um dos poucos participantes a ter tido a possi-
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bilidade de participar em jornais tradicionais de circulagio nacional e regio
nal. A Jade, uma ativista, ¢ utilizadora da internet e dos féruns de discussﬁg .
apox’m.a para a necessidade de procurar satisfazer um bem comum. Finalm (i X
o Ddrio usa o MySpace como ferramenta de divulgagdo do seu tr;lbalh omo
Master of Cerimony (MC). oo
O objetivo é dar conta de praticas de cidadania mediatizada ~ relacionada
com consumos noticiosos, praticas de cidadania e expressdes da vida quotidianas

4. Perfis e praticas inerentes

No grupo Participantes ocasionais e pouco informados, identificimos jovens
com um consumo limitado de informagio noticiosa e formas de artich 4
concentradas em oportunidades de momento. No contexto familiarphé e,

' casse? de discussdo sobre noticias e nos casos em que ela existe é muito cl::t?' eds-
na orlelntaqﬁo para saber evitar o perigo que ameaga o bem-estar pessoal (d as.
tres, ac1d.entes, doengas). Ou seja, as noticias servem em certa medida para al:ta:-
para perlg?s e a0 mesmo tempo satisfazem uma intrinseca curiosidade pelo 'r
go. A‘s ~notlcias de cariz politico sio escassas e, quando existem, surgem al:travlé)se :11 ,
televisdo ou sdo evocadas por conversas familiares, sobretudo tidas pelos adult X
A_s n.oticias sdo obtidas sobretudo através dos meios tradicionais nofando s
diminuigdo destes em comparagio com a internet de 2010 para ’2011 R

As f)pc;ées do Vasco' sdo precisamente exemplificativas de uma cidadani
medlatlfa que depende muito de oportunidades criadas nos seus conte tla
de proximidade, como o centro do bairro social (assembleia de bairro) 0’;35
mora oua escola (por exemplo quando o professor pede que fagam um blo )e
Sao op?rtupidades fragmentadas e momenténeas que despertam a aten é%)ucelc;

envolvido, constituem um motivo de orgulho e até de alguma autoco ?i

mas que ndo tém continuidade efetiva. e
Ent.re 2010 e 2011, as suas formas de participagdo autorreportada identifi-

car'flm 1sso.mesm0: ao contrario de 2010, em 2011 ja nédo participava na assem

bleia d.e bairro, o blogue também estava parado e as atividades de participag :

resumiam-se a comentar em blogues e conversar com colegas. e

AOS 1 € (o e
7 anos frequ ntava o 10° ano e num curto espa 0 de telnpo tinha passado Por va
ras eSC()las, tendo SidO Obrlgado a Sair de uma esCOIa de ellte e al N

(
stat ). IVIEsmO esfo['(;an
do"se aCabou posterlorlﬂente pol‘ ter dlﬁc ntrar »
uldade em €nco rumo eSCOlaI inClusive
. .
pelas dlﬁCuldades ﬁnanceu'as e sentia V lvl'a comamaceo I) O]
qu senua, amae adr t b
) ) ) aSO(am 0S8 C! mbalxa
CSCO]HI ldade) € 0S Irmaos. IJao Sabla que proﬁssao escolher mas interessava-se pOl‘ artes.
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Ao longo do tempo, 0 Vasco procurou ultrapassar a exclusio digital no Cen-
tro Social € junto de familiares: “Com o telemével vou & internet e o meu primo
tem internet e recorro aqui ao espago jovem [Centro Social]”. Com o uso escasso,
em termos temporais, também sdo penalizadas as competéncias, nao sé na uti-
lizagdo, mas também na compreensdo dos mecanismos e dos termos associados
a esses mesmos usos. N

O Vasco aproveitava para ler os jornais que um professor levava para a esco-
1a, bem como os gratuitos quando andava de metro. As revistas cor-de-rosa, de
novelas e da série juvenil Morangos com Agtcar sdo também assinaladas como
elementos que vdo povoando as referéncias noticiosas deste grupo, inclusive
entre os rapazes.

Relativamente ao blogue, anotava:

“~ O blogue foi feito hd mais ou menos um ano, foi para a escola, para apren-

- dermos a fazer um blogue, mas eu... como este assunto me interessava, optei por

fazer sobre o impacto ambiental, procurei vdrios assuntos sobre o tema, alguns
videos e também acrescentei uns joguinhos para 14, mas tudo dentro do tema que
procurei.”

- Mantiveste o blogue?

- Ele [blogue] ativo estd..., mas depois esqueci-me da password e nao atua-

lizei.” (Vasco, E1)

Em 2011, quando se referia ao blogue, chamou a atengéo para o modo como
era feito (0 que pudemos confirmar ao visualiz-lo) e para o facto de os textos
que 14 colocava serem copiados de outros sitios na internet. Em 2011 referiu-se
ainda 2 participagdo em outros blogues (nos quais coloca a sua opinido) e a
conversa com amigos, como formas de participagéo. A utilizagdo da internet,
ainda que escassa e limitada, até pelo facto de o Vasco ndo ter computador nem
internet em casa (acede em casa de amigos, familiares ou escola), evidencia uma
sobrevalorizagio das suas capacidades para uso criativo que néo corresponde a
realidade. Isto em certa medida pode ser menos positivo, mas também revela
de facto que a internet tem a capacidade de nos fazer sentir mais empoderados.

J4 no perfil de Participantes e consumidores emergentes ha uma transversa-
lidade dos seguintes indicadores: a televisio ¢ um meio preferencial (embora
nem sempre exclusivo) para consumo de noticias e o jornalismo televisivo ¢
considerado fundamental do ponto de vista da democracia, embora de 2010
para 2011 a internet também tenha entrado nessa mesma disputa. Ou seja, hd
uma centralidade da televisio e uma emergéncia da internet, mas sem identifi-
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cagio com a mesma. Em termos de informagio politica, a televisiva é a preferi-
da. E discutida no espago familiar e também no grupo de amigos, sobretudo nas
escolas. Em termos de participagdo, estd concentrada, sobretudo no primeiro
ano (2010) em formas proporcionadas pela escola, no segundo ano de pesquisa
assistiu-se a uma manutencido de algumas formas de participagdo ou ainda a
indicagdo de novas opgdes e atividades.

Por altura da primeira entrevista, Carminho (16 anos), que ainda dirigia
um dos jornais da sua escola secunddria?, vivia com a mée e a irmi. A mie era
licenciada (desempregada) e o pai tinha o 12° ano. Nesta altura, aos 16 anos (11°
ano), Carminho disse que queria seguir jornalismo mas optou por advocacia
(tendo ingressado em Direito). Empenhada em atividades sociais, seguia as no-
ticias através da televisiio, bem como através dos colegas na escola.

Entre 2010 e 2011, Carminho manteve e até incrementou os seus modos de
participagdo® que sdo, alids, muito diversificados quanto & participagio micro e
macro nas suas formas convencional e ndo convencional. Neste perfil, as formas
de partic‘ipagéo na internet sio nao sé mais intensas do que no anterior como
também implicam uma maior capacidade para as estruturar e manter, pois h
um refor¢o da produgio prépria de contetidos medidticos, sobretudo em 2011.
No entanto, nem todas as formas dé participagdo significam participagéo civica.
Hé exemplos esporadicos (Carminho) de aplicagdo prética ao real das formas de
participagio e as agdes coletivas tém especial destaque, muito influenciadas pela
participagio em manifestagGes.

Na escola onde a Carminho estudava existiam dois jornais escolares. Um era
da algada oficial da escola e o outro, o que a Carminho dirigia, era suportado
pela Associagio de Estudantes. Tanto para ela como para os colegas de turma
havia uma diferenga entre os dois tipos de jornais escolares; no primeiro caso,

2 Numa pesquisa paralela, na qual nos detivemos sobre a apropriagdo dos jornais esco-
lares, vantagens e contextos, identificou-se que “todos os rapazes entrevistados escrevem
artigos de opinido, assumindo-se mais talhados para esta tarefa do que para a produgio
de noticias ou reportagens. As raparigas dividem-se entre vdrias fung6es, como a escrita
da opinido, da noticia e da reportagem. Os elementos que promovem a participagdo no
jornal escolar sdo diversos. Desde a vontade de enaltecer uma opinido pessoal até 3 pos-
sibilidade de contribuir para um debate entre alunos e na comunidade escolar, passando
pela oportunidade de aprender a fazer jornalismo, especialmente por parte de raparigas.”
(BRITES, 2011, p. 542). Estes resultados apontam para as pluridimensées que podem ser
encontradas, designadamente de género, quando nos referimos a préticas de cidadania
medidtica.

* Juventude partiddria (Centro-Direita), escuteiros, Parlamento dos Jovens (pela 2 vez,
neste caso como cabega de lista); Associa¢do de Estudantes, voluntariado, Facebook.
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os professores de alguma forma impunham uma linha editorial e no segundo
os alunos eram cidaddos que escolhiam os temas e os tratavam, revelando desta
forma uma cidadania mais ativa e consentinea com os seus interesses. Os jo-
vens alunos tém uma imagem bem clara das potencialidades que qualquer uma
destas duas formas de fazer jornalismo escolar proporcionam e privilegiam 0s
jornais de iniciativa dos alunos para se expressarem de forma mais livre (BRI-
TES, 2011).

O terceiro perfil que inclui os Participantes politicamente engajados e infor-
mados é composto pelo conjunto de jovens que mais mostrou apreciar a infor-
magio e, em simultineo, que manifestou uma vontade intensa de participar e
implementar agdes em prol da comunidade, a nivel local ou central e em dife-
rentes tipos de participagdo (tradicional e ndo tradicional). H4 diversidade de
consumo noticioso, através de varios canais, desde os tecnoldgicos (televisio,
jornais de referéncia, internet) até aos amigos, familiares e pessoas que nio se
incluem neste grupo restrito. Aolongo dotempo hdumamaior consolidagio do
usos dos media digitais. Verifica-se uma continuidade nas formas de participa-
¢A0* que sdo substituidas sobretudo quando as antecedentes deixam de existir.
A politica é encarada nas suas multiplas dimensGes e a discussdo da informagio
politica é alargada. O ciclo social da informagao sai, por isso, refor¢ado. Tudo
isto acontece com a prevaléncia de capitais civicos acumulados.

Neste grupo encontra-se ainda a major parte dos jovens que tiveram a opor-
tunidade de escrever para jornais mainstream. Importante assinalar que este
grupo é constituido por membros de juventudes partidarias, dirigentes de as-
sociagdes de estudantes, pessoas que tém uma forte participagdo em agGes de
voluntariado e de agdo direta com as comunidades.

Joaquim, com 18 anos, frequentava o primeiro ano da faculdade (Econo-
mia). Vivia com a mie (licenciada) e tinha dois irméos. O pai era licenciado em
Ciéncia Politica. O Joaquim afirmava que a informagéo é poder, falava de noti-
cias com os pais, 0s amigos, os colegas, os membros do partido, com as pessoas
que nio conhecia (mesmo no autocarro).

A semelhanga de outros jovens deste grupo, para Joaquim “A informagio é a
base de tudo. E poder. Ter informagdo ¢é estar & frente, ¢ ter vantagem” (E1). A in-
formagio é entendida como um estado de espirito, uma ferramenta para reforgar
formas de entendimento e de participagdo. E fundamental para se posicionarem
nas diferentes arenas em que se movimentam. Neste grupo, estar a par das no-

4 Juventudes partidarias, partidos politicos, jornais nacionais e regionais, manifestages
de rua, blogues de iniciativa prépria, voto, escuteiros, presidéncia da Associagio de Estu-
dantes e voluntariado, apenas para dar alguns exemplos.
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ticias ¢ tido como um hébito, um vicio, Na linha de APPADURAI (2003/1986)
encontramos o carburante para um consumo participativo. ,

<«
- No outro dia fiz i ici
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i i _se mais democrdticos os proprios ] , digg

o. Ha uma opgao. Tornam-se m : grios 41

f) Publico no papel mostra uma tendéncia para um desses lados, ;nas m:dt,-ca oo
} i is democ :

i iblico dd is artigos e de forma muito mat :
site do Puiblico dd acesso a mais ' : e
a imagem de um jornal tradicional passa por aquilo que é impresso
mais na net do que no papel”’ (GF3)

i { d i ituido, a in-
No grupo de Participantes alternativos e cidaddos on.lme cogstlturi(firc;mar i
ternet é tida como principal media, capaz segundo estes (i over:f : escsc; rfronar
i noticia
itimi i atual ecossistema. Gostam de
1eg1t1m1dade das noticias no o e
iai i is que lhes interessam particula
sociais, politicos e culturais q : ades o
tisticas E ONG), mas que também servem a comunidade em que s.e‘;n A
, a
h4d uma preocupagéo com o outro. De 2010 para 2011 reforcaram e}txtv1 pdes o6
.. . re
articipagio e quase todos mantiveram as atividades que m.als (:18 in el. savem
frn rimindo-lhes sempre um carater comunitdrio, no sentido de as Lgnidades
unfa atividade positiva que estavam a assegurar Junto. das suas co;nv i
mais proximas. Os interesses de participagao sao diversificados, um " Cgl ane
na, uma ativista de ONG e militante de um partido, interessados/particip
]
em atividades culturais. .
O caso da Jade® é emblemético. Em 2010 estudava para egtrar2 g.;nl Me <
-Artes, Em , acal
i uando falava nas Belas Arx
na, mas os olhos brilhavam q - = .
, inari tas de musica e usava
Veterinéria. Comprava revis L
e iénci \ “Ng internet, depende, ndo ha
ici i de ciéncia e de cultura.
saber noticias especificas ; e e
Twitter portugués para noticias, penso eu, mMas seria bfn.n, no rgomie ! mcuqmr
acontece toda a gente é informada, temos sempre as noticias no Goog t pmais o
3 OS
sites. No meio, aparecem noticias e vemos (Jade, E1). Para os lassuil.omal o
foro da atualidade, da crise, Portugal e politica, ja opt;wa pelo telej 5
também recorria ao YouTube, para procurar a atua:llda :; e e nest cao
e i
des da ob)etmdade e da subjeti
A Jade relembra as questde \ ‘ ade ¢ nests o
relativizando mais a objetivid.ade do jornalista, que, afinal, ndo p

él] 1a a, T artes.
COH) 17 anos eStudava no 11. ano (Cl C! ): mas dlZla q\le gOStaVa mesmo € a de T
Ikcabou pOI entrar em 'ete‘l"at]a (OS anumaits eram oufra das suas pa]xoes)’ o que s¢
g
encaixava be"l com a sua aUVldadC como ve etariana € COI]V]Cta defel].sola dOS animais.
( D )' . P
Vivia com oS pals 12°¢€ ].1. anos COInO aﬁrﬂlou Sou Conlpleta"!e"te EIa "ue”let

. . ine.
(E1), 0 que se verificava na sua ativa participago em féruns onlin
13
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ser humano. A Jade, referindo-se i objetividade no jornalismo, acrescenta: “Hd
muitos jornalistas a criarem o seu blogue, o seu site e exporem ld as noticias. Isso
¢ bom” (Jade, E1). Quando se refere as possibilidades dos media tradicionais,

sobretudo em ambientes familiares, destaca que a televisdo ainda é motor cen-
tral da conversa.

“~ Eu acho que as pessoas estdo em casa, ligam a televisdo e tém um pouco

de atividade de discussdo, com as pessoas que os acompanham e com os amigos.”
(Jade, E2)

Por fim, o grupo de Participantes e consumidores em torno de um projeto do
Eu apresenta uma coesdo centrada na forma positiva como cada um dos infor-
mantes se revé e revé as suas capacidades. Denotaram diferencas em termos de
.formas de participacio e de consumo noticioso, sendo estas diferencas concen-
tradas em expressdes orientadas para a satisfagdo do self. Estes jovens estio ten-
dencialmente concentrados numa construgéo autocentrada nas suas vontades
e interesses. Um dos dados que ressalta do grupo é o facto de ser constituido
apenas por rapazes e aqui poderefnos recordar a proposta de Anténio Fidalgo
(2010) sobre a construgio retdrica da personalidade. Este grupo de sete rapa-
zes tem como denominador comum a quase todos uma elevada autoestima, se-
rem interessados pelo meio que os rodeia e por informagio especifica, sem que
pensem essencialmente no bem comum, mas sobretudo em interesses pessoais
diversificados: graffiti (arte), desporto, politica (tradicional e néo tradicional).
Nio sdo apenas consumidores, mas também produtores de contetidos online,
que servem propJositos pessoais.
Com 17 anos, Dario frequentava o 10.° ano numa escola profissional e nesta
fase ainda nio tinha ideias claras sobre o que fazer depois de terminar o 12.°
ano. Oriundo de uma familia nuclear com baixa escolaridade, vivia com os pais
e 0 irmdo mais novo. As noticias chegavam-lhe através de conversas com amigos
ou da televisio. Apesar de ter como espago informativo (politico) praticamente
apenas a televisdo, o Dério procura na internet outros assuntos que considera
serem relevantes, pessoalmente e no 4mbito artistico. O interesse coletivo deve-
rd prever o particular para que se fomentem formas mais duradouras de partici-
pacdo. O MySpace era uma plataforma usada para divulgar trabalho artistico e
contribuiu para melhorar as suas capacidades digitais e participativas. Em todo
0 caso acabou para deixar de parte a conta pessoal, para ganhar mais proje¢io
colectiva numa nova conta partilhada com outros colegas.
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71 ito 4, acabei
“Sim [continua a ter conta no MySpace], mas agora ndo vou muito h;, a a:m
por redirecionar o meu trabalho com amigos e tenho um M};Spaa; co;‘fa e ;as,’f e
' isicas comt eles e eles qisserari-
divulgar o trabalho. Eu passei a cantar algumas muisicas ¢
H H
para ficar e eu figuei com eles” (E2) {

%

O MySpace destacou-se, em especial entre (.)S. entfevistados q};lée pl(‘ioed;iT
muisica e fazem graffiti, como um espago de p_artlc1pa\~gao, mas tam mEl e dinit
gagio dos seus trabalhos. Esta vontade de d1vulg"agao chega mefsmo ? assunie
uma forma de pretensio de vender o trabalho. Nio podert‘emos azer ma fte
¢io direta entre esta forma de participagio ¢ pensar 0 colenvo', m;s, cer e de,
e o Dirio é disso exemplo, tornou-se potenciadora de capacidades pesso
participagao e de utilizagao do digital.

5. Notas conclusivas

Sem perder de vista a questdo inicial deste capitul’o.: a inter.nzt‘ l{:pﬂzaaur::
revolugio dos costumes? Podemos dizer que es.ta ?mahse nos 1nb é1m 250 o
posta nio segue num sentido absolutament.e otimista, mas fa_m m ndo sEn-
fica uma estagnagdo. Identificimos vérias juventudes e prat‘lcas de aacane
mediatizada, através de diversos media. Encontlrémos .prétlcas e c fadania
mediatizada — consumos noticiosos, priticas de c‘ldadan.la e expl.:es‘soesd_feren_
quotidiana - muito diversificadas que indicam c1df1da.n1as medléh;as i e
cladas. Estes cinco perfis ddo conta das ambivaléncias encc.mtra as;glianas
ouvimos os cidaddos e pretendemos enquadrd-los nas suas vidas quoti 5
tentando compreender os porqués e as atitudes e prétlc.as. .

Por exemplo, vimos como a simples prética de criar e mantvf-r :;m ’ :Ii ¢
pode ser tio diferente consoante as capacidades e vontad.es rea;is e q o
faz. Além disso, também diferem de acordo com as temdticas e fins que

logues tém. )
mesg‘ ;Zlc)ebcg)ok assume aqui uma expressdo ativa de participagdo ¢ reﬂi):?:
além da mera interagiio e divertimento, em contc?xtos especiﬁlcos. em que a
tade de participar ¢ prevalecente em relagio ao tlpO. de.tecn.o ogia. _—

Os meios digitais adquirem uma maior relevat?aa czda.da em fzonte}ccl .o:izada
j4 existe uma predisposi¢io para as culturas civllcas e c1dajd:¢1n;a me. ;?hta en;
Mas é de facto de destacar a enorme importdncia que o dlglta pc;:m lta em
contextos onde os jovens nio tém facilidade de. acrfsso‘ as prét'lcas cu ura seme
didticas mais onerosas, que implicam maior dispéndio de dinheiro, mos
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neste caso dependéncia em relagdo a oportunidades que se criam nos contextos
de maior proximidade. O trabalho a realizar em termos de promogio da litera-
cia civico-mediatica ¢ fundamental e liga-se com a necessidade de promogio de

estruturas duradouras que permitam uma qualidade de

participacio no tempo
€ na sua intensidade,

Um aspecto essencial que podemos encontrar na leitura destes perfis é a
ligagio intrinseca que as atividades de participacio e de cidadania mediatizada
tém relativamente s vontades e expressoes quotidianas de cada um dos mem-
bros do grupo. Ou seja, conhecer,

favorecer e explorar contextos existentes, Por
isso,

este é um aspeto que terd de ser levado em conta em propostas de facilita-
¢do desta mesma cidadania mediatizada e de promogio de uma cultura civica.
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