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1 INTRODUCAO

O mercado de moda popular da regido do Nordeste brasileiro ¢ im-
portante devido a criagdo de oportunidades de trabalho, gera¢do de renda para
a populagdo pobre das cidades e de regides rurais. O desenvolvimento destes
mercados populares permite as classes populares o acesso ao consumo de
moda a baixos precos, a0 mesmo tempo que cresce a capacidade produtiva e
ampliam as redes de negociacio com diferentes regides do Brasil (BRAGA,;
ABREU; OLIVEIRA, 2015).

Em virtude da sua relevancia, o mercado popular no Brasil, espe-
cificamente 0 mercado de moda, tem demonstrado grandes movimentag¢des
econdmicas em vdrias regides do pais (APPEL, 2012).

Na regido Nordeste do Brasil, os estados que tém apresentado maior
destaque sdo Pernambuco e Cear4 em razio da amplia¢do do niimero de con-
fecgdes domésticas e informais, da extensdo dos espacos de comercializagdo e
da expansdo da produgdo. Por outro lado, estas éreas territoriais evidenciaram
uma melhoria da qualidade e da estética dos produtos, com principal destaque
na fabricag@o de pegas de jeans, sendo a calga feminina um dos produtos mais
produzidos € o mais procurado pelos consumidores nos mercados populares
(ALVES 2009).

Os mercados populares, principalmente os shoppings populares,
como o de Teresina/PI, no Brasil, tem se destacado por rendimentos econdm-
icos positivos e crescente aumento de negocios, principalmente no setor de
vestuario (BRAGA et al., 2014).

'Universidade Federal do Piaui - iarabraga(@yahoo.com.br
*Universidade do Minho - josi@det.uminho.pt
*Universidade do Minho - madalena.oliveira(@ics.uminho.pt
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elevantes tais afirmagdes, este trabalho consiste ng

i de venda de comercializac¢dio de
it v P20 e i
:il:ta investigagdo consiste em compr'eender as mcr)r\lf(ljn::l;i?szse i;):] :Si;ggo:lgs
do mercado de jeans popular de Teresina, tfando cc(): L ¢io
o centro comercializa¢ao popular 0 Shopping da C1 .

Tomando como T

2 METODOLOGIA

mento desta investigagdo aplicou-se

a constru¢do € O delinea Rl N
Para v to bibliografico e de observagio do

a combinacdo dos métodos: levantamen

campo. : & ’
P informagdes o presente artigo

A fim de uma melhor apresentacao das : |
lvimento da pesquisa e consid-

esta organizado em referencial tedrico, desenvo

eracdes finais. : b2
O referencial tedrico consiste na apresentagao da compilagdo do le-

vantamento bibliografico das publicagoes cientificas, artigos e estudos que
apresentam informagdes acerca do tema, 0 qué possibilita conhecer o rep-
ertério cientifico existente sobre o mercado de moda popular do Brasil e Nord-
este relacionados ao segmento de jeans popular, assim construindo para a base
tedrica de consolida¢do desta investigagao.

O desenvolvimento da pesquisa refere-se & descrigdo do processo de
execucdo das atividades no campo. Iniciadas com observagéo, que segundo
Gil (2008) ¢ um processo importante para uma fiel coleta de dados, a presenca
do pesquisador no campo € necesséria para uma melhor compreenséio da real-
idade do mesmo.

s 2t A observagdo tem como intuito conhecer a realidade acerca da opera-
cwnahzggﬁo dos n§gécios de moda realizados no Shopping Popular da Cidade
;1e Teresina, especificamente as movimentag¢des dos negdcios de jeans popu-
ar.

‘ Nas cgnmdc}argc;ﬁes finais, apresenta-se os resultados analisados a par-
tir do referencial tedrico e elaboragdo da pesquisa

3 REFERENCIAL TEORICO

BB i o % :

i o 4 consu delineament desa vt

i e o lografico das publicagdes cientificas em dif-

ol o : 0do a cqnhecer 0 que se tem escrito acerca do
; p €I COmo se tem vindo a olhar para o setor popular, suas



interpretag:ées e como estabeleceram conceitos

€ defini¢des sobre o tema
Para que se possa conhecer o cengri '

sileiro, passando para o contexto da regizo
cado de Teresina.

3.1 - MERCADO DE MODA POPULAR BRASILEIR A

A contemporaneidade ¢ marcada por intimeros processos de trans-
formagdo que refletiu na ampliagdo dos mercados, na melhoria da qualidade
de vida, principalmente das classes populares, ¢ no melhor atendimento das
suas necessidades basicas, como saude, educacio, alimentagdo, melhoria nas
condi¢des de trabalho, melhores salarios e consequente facilidade no acesso
as informagdes que geraram modificacdes nos comportamentos sociais, cul-
turais € de consumo, assim como mudancgas nos valores sociais (ROCHA;
SILVA, 2008).

A importancia e compreensdo das mudangas sociais e consequente-
mente da visdo dos mercados tem direcionado algumas pesquisas de investi-
gadores norte-americanos, como Prahalad e Hart, que no ano de 2002 desen-
volveram investigagdes acerca de a¢des empresarias direcionadas a clientes
pobres, em paises como a India. Os investigadores (PRAHALAD; HART,
2002) observaram que havia novas oportunidades de mercado e constataram
que a populagdo da base da pirdmide social de paises em desenvolvimento,
como Brasil, Russia, India, China e Africa do Sul, denominados de BRICS,
demonstrava grandes oportunidades de negdcios rentaveis.

No Brasil, assim como a nivel mundial, as publica¢des e investi-
gaces desenvolvidas sobre 0 universo popular possuem pouca representativi-
dade nos ambientes académicos e nos institutos de investigagdo, sendo que as
Publicagges existentes ainda sio insuficientes como difusoras de informagdes
do cendrio popular (BRAGA; ABREU; OLIVEIRA, 2015). :

De acordo com investigacoes de Sarti (2003) e Barros (2007), as 1051-
tes de rendimentos das familias pobres brasileiras, em sua grande maioria, nao
Provém de fontes de emprego ditos formais, mas, sim, de trabalhos mformais,
definidos come trabalhos sem contrato, portanto, sem seguranga ¢ prote¢ao
"0¢ial, por exemplo, os trabalhadores por conta prépria (RAMOS et al., 2013).
. ®Xpansdo territorial dos negécios informais refere-se, ’pqnc1pame:nte,
a comercializag:ﬁo dos produtos em feiras populares e comércio ambulante
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rincipais pontos de venda dos produtos fabricados pelos modos de Produgy,
como p

informal(-) « trabalhos informais se desenvolveram, inicialinente, relacionadog 3 i
5 tuario, que atendessem as necessidades das classes subaltemas Perifyy;.
dugdo de Z::acteﬂ'Sticas semelhantes as das grandes marcas, sendo mais acessiyejs
g;s ’r:;);) do menor prego € por terem as feiras populares como principais Pontos (e
comercializagdo (ARAUJO; AMORIM, 2002). . :

Desde entdo, estes negocios foram progre_dn@o (~:om eXpressivo Cresciment,
da produgdo e ampliagdo dos campos de comercializa¢do. Configurando-se ny for.
macdo de um mercado de moda popular. :

Sendo assim, a moda popular ¢ definida por Alves (2009) como os produtog
de vestudrio concebidos, fabricados ¢ consumidos por confec¢des direcionados 5
atender os consumidores de baixos rendimentos econémicos, em produgdes domi-
ciliares caseiras/domésticas e informais, que t€ém como principais pontos de venda
as feiras e/ou shoppings populares.

Essa percepcdo de um novo movimento de moda nos mercados populares ¢
definida por Dulci (2013) como um movimento de uma moda aberta, pluralista. Ta]
conceito baseia-se nos desejos e anseios no ato do consumo de moda expressos nas

entrevistas realizadas com o publico de consumidor popular, circundante das ruas do
centro de Belo Horizonte.



3.2 - MERCADO DE MODA POPULAR DA REGIAO NORDESTE

A configura¢do da moda popular do Nordeste, assim como grande
parte dos empreendimentos informais populares, deve parte de sua positiva
representatividade econémica as novas condi¢des de consumo das classes
populares.

O mercado de moda popular da regido Nordeste do Brasil tem-se tor-
nado destaque pelos indices de desenvolvimento econdmico, produtivo e de
consumo, em diferentes setores, calcados e acessorios e varios segmentos de
vestuario, chegando a gerar, em 2011, 120 mil empregos diretos. Os estados
da regido que mais se destacam pelo desenvolvimento das atividades de con-
fegdo de vestuario sdo Paraiba, Pernambuco e Ceara (SEBRAE, 2013) .

Bezerra (2011) relata que apos a crise da produ¢do do algoddo, por
volta da década de 1950, as regides do Cariri Paraibano e o Agreste Pernam-
bucano recebiam doagdes de retalhos de malhas das industrias da regido Sud-
este. Com estes, a populacdo local confecionava roupas e as comercializava
nas feiras livres em busca do sustento da familia, acabando por tornar-se uma
atividade comum na regido. As roupas produzidas por estes retalhos de malha
de qualidade inferior e de baixos custos foram batizadas como “Sulanca”, o
qual deu nome as feiras de comercializagdo destas pegas.

Com o decorrer do tempo, esta produtividade de vestudrio expandiu
territorialmente, abrangendo direta e indiretamente trabalhadores de 13 mu-
nicipios, destacando-se Santa Cruz do Capibaribe, Toritama e Caruaru, trans-
formando suas fontes econdmicas, antes voltadas para a agropecudria, como
principal atividade a confecgdo de vestuario popular (LIMA, 2011).

Devido a crise econdmica de 1980 que assolou a produgédo da cidade
de sandalias e sapatos em couro, ocasionada pela instalacdo de grandes in-
dustrias calcadistas na regido, na década de 1990, os trabalhadores da cidade
de Toritama deixaram o couro e passaram a adaptar suas habilidades e equipa-
mentos para o trabalho com jeans, oriundo de doagdes de retalhos das fabricas
de S#o Paulo, confeccionando pegas de vestudrio para serem comercializadas
nas feiras populares a baixos pregos (ALVES, 2009).

Toritama, nos ultimos anos, tem sido responsavel por 16% da fabri-
cagdo de vestuario em jeans produzido no pais, um dos maiores produtores, ¢
abriga em seu territério o Parque da feiras, centro de escoamento da produgéo
da cidade que, além do espago coberto do parque, inclui a feira livre (ALVES,
2009).

Caruaru abriga a maior feira livre a céu aberto da América Latina,
onde sio comercializadas tanto pegas em jeans quanto as de malha vindas das
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confec¢des de toda a regido, produtos baratos e de baixa qualidade (ALVES
2009). ’
’ ‘Os cqrnpradores que circulam pela feira estdo a procura de pecas de

vestudrio a baixos preg¢os, sdo em sua grande maioria revendedores “sacolej-
ros”, compram em grandes quantidades para revenderem em suas cidades
como também consumidores diretos. Todos vém de diferentes regides do pais,
como Brasilia, Goidnia, Belo Horizonte, entre outras. A cada feira, a cidadé
de Caruaru recebe 60 mil pessoas, sendo que nos meses de junho, novembro
e dezembro chega a 100 mil pessoas, com negociagdes que rendem R$ 30
milhdes (€ 9,37 milhdes) (IEMI, 2013).

O desenvolvimento do mercado de moda popular da regido tem atraido
o interesse da midia, do governo, das institui¢des privadas (SEBRAE, 2013)
e da academia que tem realizado inumeras investigagdes como as de Alves
(2009), Oliveira e Braga (2014), entre outros, que direcionam suas pesquisas
para o universo popular criado, produzido, comercializado por esta regido e
consumido ndo sé por pernambucanos mas também por todo o pais.

Por ser considerada uma “cidade-fabrica” informal (LINDOSO; AM-
ARAL, 2009) por demonstrar um ritmo acelerado no langamento de novos
produtos, Alves (2012) procura conhecer o processo de criag@o das colegoes
lancadas pelas fabricas de Toritama e conclui que a constru¢do dessa moda
popular consiste em inimeras conexdes e combinagdes de informagdes ori-
undas dos catalogos e dos Book’s de tendéncias, conciliados com os modelos
expostos pela midia e com o entrelagamento das manifestagdes populares ex-

pressas pelas ruas da cidade.

O mercado de moda informal do estado do Ceara, nos ultimos anos,
tem apresentado crescimento e expansao tanto na descentralizagdo da pro-
ducdo como nos espagos de comercializagdo, transformando o centro da ci-
dade de Fortaleza, o que Montenegro (2011) define como grande mercado dos
pobres. Segundo o autor, entre as décadas de 1970 e 1980, houve uma grande
popularizac¢do e ocupagdo do centro da cidade pela populagdo pobre e per-
iférica, ocupando as Pracas da Lagoinha e a Praga Jos¢ de Alencar com feiras
livres e comércio ambulante.

As primeiras organizagdes de vendedores de vestuario popular acon-
teceram na Praca José de Alencar. Os vendedores ambulantes da pra¢a, Cfﬂ
1989, construiram um espaco coberto, inicialmente com 1011 boxes, que apos
sua primeira reforma, em 1991, passou a ter 2030 boxes € a ser denomlfla-
do por Centro dos Comerciantes Ambulantes, mas popularmente conhecido

como “Beco da Poeira” (COSTA, [2012]).
Com o fortalecimento e crescimento do setor de moda popular, ou

espacos foram sendo ocupados, como 0s antigos casaroes, vizinhos da Ig

tros
reja



da Sé e do Mercado Central, e transformados em centro comercial de moda
popular, por exemp¢o, a rua José Avelino com suas lojas e onze galpdes com
700 boxes cada (MATOS et al. 2011).

Matos e Mota (2006) debrugam-se na investigagdo e caracteriza¢do
do Beco da Poeira, detectam a quantidade de comerciantes e comprovam a
importancia das negociagdes de moda popular para a circulagdo da economia,
pois além de empregarem pessoas da familia e possibilitarem o sustento de
inameros grupos familiares chegavam a gerar mais de 300 mil empregos dire-
tos e indiretos, promovendo rendimentos para as fabricas de tecidos e toda a
cadeia téxtil da cidade e regido metropolitana de Fortaleza.

Matos e Mota (2006) informaram, ainda, que as vendas do Beco da
Poeira eram 70% em grandes quantidades para compradores que vinham de
cidades do interior do Ceard, de outros estados, principalmente do Piaui, Ma-
ranhdo e do Para, os outros 30% eram vendas para consumidores locais.

O estado do Piaui, por sua vez, tem como principal cendrio de real-

1zagdo destas negocia¢des o Shopping da Cidade de Teresina que sera melhor
descrito na realiza¢do da pesquisa.

4 REALIZACAO DA PESQUISA

O mercado de moda popular de Teresina tem como principal centro de
caracterizac@o deste setor o Shopping da Cidade de Teresina, que devido a sua
importancia econdmica e social para as classes populares do estado do Piaui
e principalmente para a cidade de Teresina foi escolhido como cenario para
realizagdo da pesquisa de campo para coleta de informagdes, especificamente
dos negocios de jeans popular.

O Shopping da Cidade de Teresina esta dividido em trés pavimentos
interligados por escadas rolantes e um elevador, bem como possui 1.915 pon-
tos de vendas, denominados de boxes.

e, " e . o

Figura 1 - Shopping da Cidade (MAIA, 2009)
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Os negdcios realizados sdo de varios tipos de produtos e servigos, tais
como vestuario e acessorios, produtos de beleza, brinquedos, cal¢ados, iguari-
as tipicas, farmadcia, correio e saldo de beleza.

Além da ampla rede de comercializag@o, o Shopping da Cidade é um
espaco de ampla movimentag¢do de transeuntes por ser um ambiente de acesso
direto a estacdo de Metrd de Teresina, onde circula grande parte da populacio
trabalhadora do municipio e da regido metropolitana.

A agdes da pesquisa foram iniciadas com visitas de observagéo, de
modo a identificar os pontos de venda de comercializagdo de produtos de
vestuario, constatando-se, assim, que a ocupacdo dos pontos de venda do
Shopping da Cidade de Teresina ¢ 80% de produtos de vestuario popular e
que estes apresentam muitas semelhancas. As vezes, lojas vizinhas vendem
produtos iguais, diferindo somente nas cores e precos.

A partir da realiza¢do de uma observa¢do mais detalhada dos pontos
de venda, diagnosticou-se que grande numero destes possui O S€u €spago in-
terno superlotado de mercadorias, as roupas expostas umas sobre as outras,
uma confusio visual de cores, formas e texturas. Ainda foi possivel detectar
que a falta de ordenacdo do espago, organizac¢do dos expositores e a confuséo
de produtos fazem com que os clientes se direcionem para os boxes que ofer-
tam os produtos a menores pregos.

Quanto aos negocios de jeans, foco principal desta investigagéo,
através das visitas, identificou-se que as pegas mais ofertadas sio shorts fem-
ininos, ricos em brilhos e aderecos e em alguns casos apresentam modelagens
complexas com varios recortes. Ao ofertarem as pecas, grande nimero dos
vendedores de jeans, como forma de atrair os clientes, faz referéncia s roupas
utilizadas pelas atrizes das novelas, as cantoras de funk e de forrd.

Figura 2 - Pegas de jeans do Shopping da Cidade de Teresina (ACERVO, 2015)



Através de um olhar descritivo das pegas e das etiquetas fixadas nas
pecas, detectou-se que sdo oriundos de confecgdes das cidades de Maracanau
e de Fortaleza, no estado do Ceara.

Com uma répida conversa com os vendedores, estes confirmam que
apesar de existir fabricagdo de jeans na cidade de Piripiri, a produtividade é
baixa e os pregos so autos, nio sendo rentavel para o comércio popular de
jeans no Shopping da Cidade de Teresina.

Sendo assim, os produtos de jeans comercializados no Shopping da
Cidade de Teresina sdo produzidos em outros estados de Pernambuco e, prin-
cipalmente, do Ceara devido a proximidade territorial.

Os compradores das mercadorias sdo 40% de consumidores diretos e
60% compradores revendedores das cidades do interior do Piaui e de algumas
cidades do estado do Maranhio.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Através da realizagdo da pesquisa de observagdo de campo acerca dos
negocios de moda jeans popular do Shopping Popular de Teresina foi possivel
compreender que o mercado popular do estado do Piaui, assim como da ci-
dade de Teresina, tem seu mercado abastecido com os produtos fabricados em
grandes centros de produgdo de moda popular, como os estados de Pernambu-
co e principalmente do Ceara, conforme mencionado nos nas publicagdes de
Alves (2009).

Esta investigagdo vem confirmar os estudos realizados por Braga et
al.(2014), que detectou que a exposi¢do dos produtos nos pontos de venda nio
possuem uma ordenagéo dos espagos € os pontos de vendas de jeans popular
em Teresina sdo desorganizados e representam uma grande confusio visual.

Detectou-se que apesar do mercado de jeans popular apresentar fortes
movimentagdes econdmicas na cidade de Teresina, ndo hd interesse de inves-
timentos do estado neste setor e as poucas iniciativas de produgdo de jeans no
estado ndo representam dados significativos de produg@o. Nao sendo rentaveis
para comercializagdo em centros populares.

Por fim, percebeu-se que os estudos realizados acerca dos negocios
populares de Teresina ainda sdo insuficientes de modo a difundir o segmento
no Ambito académico e de forma a utilizar o shopping da cidade de Teresina
como importante circulagdo econdmica e movimentagao de pessoas.
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