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Educacao para os Media em Contexto Escolar:
investigacao-acao com criancas do Ensino Basico

Resumo
Atualmente, assistimos a uma realidade em que as rotinas infantis estdo cada vez mais

povoadas pelos meios de comunicacdo, que se configuram como importantes agentes na
construcao e na mediacdo das suas relacbes pessoais e sociais quotidianas. Ha estudos que
concluem que esta realidade pressupde um leque de oportunidades para quem delas é capaz
de tirar partido, tanto a nivel social, como também profissional e individual. Outros estudos
indicam potenciais riscos associados aos usos dos media. Neste sentido, destaca-se a
relevancia de se promover o desenvolvimento de competéncias que permitam as criancas
serem atores criticos face aos meios de comunicacdo, mas também participantes ativos e
produtores criativos de media. A instituicdo escolar passa a adquirir um papel de relevo no
ambito da Educacao para os Media, especialmente se tivermos em conta que os meios de
comunicacao sao também uma fonte de aprendizagem. Todavia, a tarefa de fomentar a
literacia mediatica nos contextos escolares tem apresentado constantes desafios para os
agentes envolvidos. E neste sentido que a presente investigacdo se propde procurar
compreender os modos de integracdo da Educacao para os Media nos contextos formais de
aprendizagem, de maneira a contribuir para o desenvolvimento de competéncias mediaticas

junto de criancas.

Atendendo a metodologia de investigacao-acao, o estudo empirico decorreu numa escola do
Distrito de Braga, durante o ano letivo de 2014/2015, semanalmente, em duas turmas do
ensino basico, no ambito da disciplina de Educacao para a Cidadania. Teve como objetivo
principal o planeamento, a implementacdo e a avaliacdo de um projeto interventivo, que se
dividiu em trés etapas: o diagnostico, a acao e a avaliacdo. Procurou-se realizar atividades
educativas que estimulassem a interpretacdo dos media e o desenvolvimento de uma
perspetiva critica perante os mesmos, evitando situacoes de risco e de manipulacao e
incentivando o uso das suas potencialidades. As dinamicas pedagdgicas promoveram a
expressao, a interacao, a participacao, a criatividade e a producdo de contetidos mediaticos,
numa perspetiva inclusiva e cidada, colocando as criancas como centro do processo de

aprendizagem.

Palavras-chave: criancas, media, escola, Educacao para os Media, Literacia Mediatica.
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Media Education in School Context: action-research with primary school children
Abstract

We currently face a reality in which children's routines are increasingly populated by the media,
which are configured as important agents in the construction and mediation of their daily
personal and social relations. There are studies that conclude that this reality presupposes a
range of opportunities for those who are able to take advantage of them socially, professionally
and individually. Other studies indicate potential risks associated with media usage. In this
sense, the importance of promoting the development of skills that allow children to be critical
actors towards media, but also active participants and creative media producers, is
highlighted. The school institution plays a major role in Media Education, especially if we take
into consideration that the media are also a source of learning. However, the task of fostering
media literacy in school contexts has presented constant challenges for the agents involved. It
is in this sense that the present research aims to understand the ways in which Media
Education can be integrated into the formal contexts of learning, so as to contribute to the

development of media skills among children.

According to the action-research methodology, the empirical study was conducted in a school
in Braga District during the academic year 2014/2015, weekly, in two classes of primary
school, under the discipline of Education for Citizenship. Its main target was the planning,
implementation and evaluation of an intervention project which was divided into three stages:
diagnosis, action and evaluation. Educational activities that stimulated the interpretation of the
media and the development of a critical perspective towards them were carried out, avoiding
situations of risk and manipulation and encouraging the use of their potentialities. Pedagogical
dynamics promoted the expression, interaction, participation, creativity and the production of
media contents from an inclusive and citizen perspective, placing children at the center of the

learning process.

Keywords: children, media, school, Media Education, Media Literacy.
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Introducao |

Ao colocarmo-nos como observadores criticos da sociedade em que vivemos, podemos reparar que as
rotinas diarias sdo cada vez mais povoadas pelos meios de comunicacdo (Hasebrink & Paus-
Hasebrink, 2013). Sobretudo nas sociedades ocidentais, mesmo considerando as desigualdades
sociais, pode dizer-se que, em grande parte dos casos, 0s gadgets tecnologicos se apresentam quase
como prolongamentos dos corpos e mentes humanas (Martins, 2003). Através das redes digitais
vivemos realidades multiplas que se vao intersetando entre os mundos fisico e virtual (Kerkchove,
1997). A propria forma de comunicar ganhou novas dimensdes: com o espaco virtual as
comunicacOes passam a ser via tecnoldgica e as distancias reduzem-se a um click. A partir desses
dispositivos é possivel ter acesso a uma quantidade infindavel de informacao, as culturas ficam mais

préximas e a identidade local cada vez mais perto de uma identidade global (Lopes, 2009).

Nao sera despropositado dizer que o desenvolvimento dos dispositivos de comunicacdo e de
informacao tem ajudado a criar formas de comunicar mais democraticas e tem dado ao cidaddo uma
visdo mais imediata do mundo (Kerckhove, 1997). Contudo, ao refletir criticamente sobre esta
realidade multimediatica percebemos, também, que a informacdo que nos chega por via desses meios
¢, na maioria das vezes, uma construcdo da realidade (Thomas, 2011), gerando uma espécie de
alegoria da caverna do mundo hipermoderno. No universo digital, deparamo-nos com as fake news,
com 0s clickbait e com as fake identities. No mundo do entretenimento e da publicidade, manifestam-

se as construcdes de cenarios cada vez mais perfeitos e menos auténticos.

E no sentido dessas problematicas que, a nosso ver, se torna cada vez mais importante que o cidadao
aprenda a utilizar de forma critica e inteligente os meios de comunicacdo, de modo a evitar perigos e
manipulacdes e a tirar o melhor partido das suas potencialidades. Este € um desafio que surge ndo
apenas para os adultos, como também para as criancas, que desde muito cedo contactam com este

universo multimediatico em que vivemos.

Desde antes do inicio do século XXI que as investigacbes académicas indicam os media como
importantes agentes no processo de construcdo da infancia (eg. Steele & Brown, 1995; Thompson,
1998). Os meios de comunicacao concorrem com os restantes agentes de socializacdo, na medida em
que representam uma oportunidade para as criancas criarem uma nova realidade simbdlica: através
das representacoes sociais difundidas pelos media, passa a ser possivel construir novas identidades e
estilos de vida (Thompson, 1998). Por outro lado, esta relacdo entre as criancas e os media gera
preocupacdes sobre potenciais riscos de manipulacdo e de alienacdo (Buckingham, 2007). Nao

guerendo com isso reduzir a uma reflexdo cujo foco da atencdo sédo os efeitos dos media, nem a
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Introducao |

situacdes de media panics (Buckingham, 2011; Drotner, 2013), se considerarmos 0s niveis de
maturidade tipicos da idade, nao sera despropositado assumir que os mais novos apresentam uma

certa vulnerabilidade, que deve ser tomada em atencao (Ponte, 2012).

E neste sentido que os estudos ressaltam a relevancia de se olhar atentamente para os modos como
as criancas se relacionam com o0s meios de comunicacao, numa perspetiva de mediacao deste
processo e de contribuicao para o desenvolvimento de competéncias mediaticas (Pereira et al, 2015a).
As responsabilidades recaem, nomeadamente, para as familias e para os agentes do contexto escolar
(Lacave, 2013): a familia, por ser a primeira fonte de contacto da crianca com o mundo e de relacao e
reproducao social (Pereira, 1998); a escola, por sua vez, por ser o local onde a crianca passa grande
parte do tempo, bem como pela responsabilidade que esta tem de acompanhar pedagogicamente as
evolucdes sociais (eg. Buckingham, 2003; Barbosa, 2007; Opertti, 2009; Fantin, 2012; Santos,
2014).

Evoca-se, assim, a importancia da promocao de uma educacao para os meios de comunicacao; de um
processo pedagogico que pressupde o planeamento, a implementacao e a avaliacdo de atividades
promotoras do uso critico e criativo dos meios de comunicacao (Pereira, 2000; Soares, 2011) e que

tem como resultado a literacia mediatica (L. Pereira, 2011).

Através da analise dos estudos sobre esta tematica, & possivel perceber que os principais debates
giram em torno da importancia do acesso aos dispositivos de comunicacdo e de informacéo e do
dominio dos seus usos; da compreensao critica das mensagens mediaticas (avaliando, comparando
e produzindo juizos de valor sobre as mesmas); e da produg¢ao de contetudos de forma criativa e
dindmica, de modo a estimular participacao através dos media e, em ultima instancia, o exercicio da
cidadania (cf. Livingstone, 2004; OFCOM, 2008; Buckingham, 2009; Hobbs, 2010; EAVI, 2011;
Lopes, 2011, 2013; L. Pereira, 2011; Pinto , Pereira, Pereira & Ferreira, 2011; Pereira, Pinto &
Moura, 2015a).

Os pressupostos apresentados pela academia sobre a relacao entre as criancas, os media e a escola
tém sido também evidenciados por instituicbes governamentais e nao governamentais, em Portugal e
no resto do mundo. Varias organizacdes tém procurado enquadrar as questoes relacionadas com a
Educacao para os Media nas agendas politicas e publicas (L. Pereira, 2011). Neste ambito, a nivel
europeu, destaca-se o trabalho realizado pela UNESCO, pela Comissao Europeia e pelo Conselho da

Europa.
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Em Portugal, é de salientar o envolvimento da Direcao Geral da Educacéo (DGE) na concretizacdo das
iniciativas no ambito da literacia mediatica. Além das iniciativas, a DGE tem procurado disponibilizar
um leque de materiais didaticos que sejam Uteis para professores, alunos e familias. O documento
gue mais se destaca é o ‘Referencial de Educacao para os Media para a Educacdo Pré-Escolar, o
Ensino Basico e o Ensino Secundario’, criado no contexto das linhas orientadoras da disciplina de

Educacao para a Cidadania.

Todavia, grande parte das investigacfes analisadas indicam que a instituicdo escolar tem tido
dificuldades em adaptar-se a realidade mediatica com a qual nos deparamos e em incluir nas suas
rotinas formais a Educacao para os Media (eg. Formosinho, 2007; Santos, 2014). Por esses motivos,
as acdes promotoras da literacia mediatica tém aparecido nas escolas portuguesas, muito
frequentemente, sob a configuracao de atividades ndo formais (L. Pereira, 2011). Sao, na sua maioria,
realizadas através da criacdo de clubes, da formacdo de grupos de interessados ou pelos proprios

professores mais sensiveis as questdes da literacia mediatica, em paralelo com as atividades letivas.

Estes desafios sofridos pela escola serviram de inspiracdo para o presente estudo, que pretende
verificar as potencialidades da introducdo da Educacéo para os Media também nos contextos formais

de aprendizagem.

Objetivos e Questoes de Investigacao

Concordamos com a perspetiva de que um uso inteligente dos meios de comunicacao pode contribuir
para a (sobre)vivéncia na realidade multimediatica em que vivemos (eg. Hobbs & Moore, 2013).
Reconhecemos, também, a importancia do papel dos agentes de socializacdo no processo de
orientacdo das criancas para os desafios inerentes aos usos dos media (cf. Sarmento, 2005, Lacave,
2013). Identificamo-nos com as investigacdes que afirmam que a escola, além da familia, dos grupos
de pares e dos proprios media, pode ser um agente importante neste processo de mediacao (cf.
Palacios, 1995; Jenkins Clinton, Purushotma, Robison & Weigel, 2006). Vemos, sobretudo, como
imprescindivel a promocdo e o desenvolvimento do pensamento critico face a avalanche de
informacdo que os mais novos hoje recebem, através dos diversos meios de comunicacdo (eg.
Buckingham, 2007; Baccega, 2011; Pinto et al., 2011; Pereira et al., 2015a). Tal como refere Patricia

Silveira nas conclusoes da sua tese de doutoramento (2015):

As criancas crescem e aprendem sobre 0 mundo numa sociedade fortemente mediatizada,

de tal modo que a presenca dos media e das suas narrativas nao pode ser, hoje,
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desconsiderada na compreensdo da infancia e, muito menos, nos seus principais
contextos de aprendizagem e de desenvolvimento. E nestes que poderdo ser
implementados programas ou iniciativas de literacia para as noticias que visem tornar as
criancas mais aptas para um consumo critico e auténomo de informacéo e para estarem
conscientes da responsabilidade e do valor da liberdade de expressdo e de opinido {...)
seria importante que, nas salas de aula (porque é em cada uma delas que se pode fazer a

diferenca) se pudesse comecar a integrar assuntos da atualidade. (pp. 401-402)

Considerando os argumentos mencionados, parece fazer sentido que a escola compreenda os modos
como as criancas estao a utilizar os meios de comunicacdo, promovendo a utilizacdo critica e
consciente dos mesmos, e contribuindo para o desenvolvimento de competéncias que potencializem a
integracao desses individuos na sociedade mediatizada em que vivemos (Soares, 2011). Todavia,
sabemos que esta questao tem gerado desafios para o contexto escolar, que tem tido dificuldades em
introduzir nos seus espacos formais as ferramentas necessarias para envolver a crianca de forma

integrada no mundo que a rodeia (Santos, 2014).

Ao refletir sobre as consideracdes retratadas pela literatura cientifica, foi-nos possivel encontrar alguns
topicos que nortearam a atual investigacdo. Sao elas: 1) apesar de existirem diversos estudos sobre os
usos que as criancas fazem dos media, sao escassos aqueles que procuram entender a perspetiva da
prépria crianca sobre esta relacdo; 2) embora tenhamos enquadrado um vasto leque de iniciativas que
unem a Educacao para os Media a escola, de modo geral, estas ocorrem em contextos nao formais de
aprendizagem; 3) relativamente ao Referencial de Educacdo para os Media, dado o seu carater
recente, ainda nao existem estudos cientificos que o tenham usado como base empirica para as suas

investigacoes.

Foi com base nos pressupostos mencionados que pensamos e construimos a presente investigacao.

Considerando as diversas diretrizes lancadas sobre a importancia da inclusdo da Educacdo para os
media nos contextos formais de aprendizagem, surgiu a necessidade de se compreender, entao, a
seguinte questdo: De que modo a Educacédo para os Media pode ser integrada nos contextos formais
de aprendizagem, de forma a contribuir para o desenvolvimento das competéncias medidticas por

parte das criancas?
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Neste sentido, apontamos como principais objetivos da presente investigacdo: 1) compreender como
as criancas se relacionam com os meios de comunicacdo no seu quotidiano; 2) perceber de que modo
meios de comunicacdo se configuram como importantes agentes na construcdo e na mediacao das
relacOes pessoais e sociais dos mais novos; 3) analisar como os media podem ser fontes de
oportunidades, tendo em conta 0s possiveis riscos que estes meios acarretam; 4) verificar de que
modo a Educacao para os Media tem sido promovida tanto a nivel académico, como por entidades
governamentais e nao governamentais, e 0s seus respetivos contornos praticos; 5) compreender os
desafios inerentes ao processo de insercdo de atividades de Educacéo para os Media nos contextos
formais de aprendizagem; 6) perceber de que modo a integracdo curricular da Educacao para os
Media - através de uma perspetiva onde todos os atores colaboram para a construcao da realidade -
podera contribuir para o desenvolvimento da literacia mediatica; 7) desenvolver métodos e ferramentas
gue auxiliem a aquisicao de algumas competéncias que permitam, as criancas, o desenvolvimento da

literacia mediatica.

Pretendemos, mais especificamente, perceber as competéncias que os mais novos ja possuem,
consequentes da sua relacdo quotidiana com os media; promover a utilizacdo dos meios de
comunicacao, colaborando para a aquisicao de competéncias comunicativas e criticas, de pesquisa,
avaliacao e selecdo da informacao, de participacao e de producdo mediatica; perceber os melhores
caminhos metodoldgicos para a adequacao pedagdgica da Educacdo para os Media;, e conceber
materiais e ferramentas que permitam os professores orientar a crianca nos usos e na relacdo com os
media, procurando a formacao de cidadaos criticos e exigentes relativamente ao ambiente mediatico e

a realidade social.

Em funcdo das implicacdes praticas e operativas da pergunta de partida e dos pressupostos
levantados sobre a pesquisa com criancas, a investigacdo-acdo foi a metodologia escolhida para
conduzir o processo de investigacdo empirica do presente estudo. Por todos estes motivos, e
considerando que pretendemos realizar uma investigacao empirica junto de criancas, em sala de aula,
0 que implica uma abordagem ao mesmo tempo dindmica e flexivel aos possiveis desafios, a
investigacao-acao pareceu-nos a opcdo metodolégica mais pertinente. Consideramos que a
investigacao-acdo poderia facultar-nos resultados mais aprofundados da realidade experienciada.
Pareceu-nos igualmente relevante que, ao procurar perceber a relacao da crianca com 0s meios de
comunicacao, o investigador estivesse inserido em ambientes em que elas realmente habitassem. De

modo, por um lado, a compreender com mais naturalidade como se processa a rececao das
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mensagens mediaticas, a forma como sdo interpretadas, descodificadas e reelaboradas. Por outro
lado, esta parece-nos uma condicdo necessaria para a compreensao dos processos comunicativos

interpessoais, grupais e comunitarios (Duarte & Barros, 2005).

O presente estudo pretende, ainda, enquadrar-se num paradigma investigacional que privilegie as
perspetivas das criancas sobre a sua relacdo com os media, e que ofereca ferramentas que permitam
aos mais novos tirar partido das potencialidades desses veiculos de comunicacao e de informacao,

distanciando-se dos riscos e perigos associados a esses usos.
Estrutura da Tese
Esta investigacao esta dividida em trés partes principais:

A Parte | diz respeito ao enquadramento tedrico, que apresenta uma revisao bibliografica dedicada aos
seguintes temas: as criancas e 0s media (contextos, usos, potencialidades e preocupacdes); a
Educacao para os Media (conceito, dimensdes, diretrizes e praticas) e o lugar dos media nos contextos
formais de aprendizagem. Estéo incluidos nao apenas dados secundarios, como também alguns dados
primarios, retirados de uma pequena analise documental, construida pela necessidade de se

contextualizar o posterior estudo empirico.

O Capitulo 1 - AS CRIANCAS E OS MEDIA: CONTEXTOS, USOS, PREOCUPACOES E
POTENCIALIDADES -, com o foco nos estudos das criancas, na sociologia da infancia e nos
estudos dos media, tem como objetivo realcar as investigacdes que se debrucam sobre os modos
como as criancas se relacionam com os media, numa perspetiva de analise da apropriacao que 0s
mais novos fazem das mensagens mediaticas e de como constroem os seus mundos e as suas
identidades. Os desafios e problematicas relacionadas com os usos que as criancas fazem dos media
sao também parte importante deste capitulo. Sdo analisadas as correntes que abordam as
preocupacdes com 0s potenciais riscos que 0s meios de comunicacdo apresentam para a vida das
criancas e as abordagens que veem os media como fonte de oportunidades. As questdes abordadas
no capitulo 1 justificam a importancia de fazer do consumo dos meios de comunicacdo uma

experiéncia critica, participativa e consciente.

No Capitulo 2- EDUCACAO PARA OS MEDIA: CONCEITO, DIMENSOES E DIRETRIZES -
apresenta-se o conceito de Educacao para os Media, evocando os estudos sobre 0s seus principios,

dimensoes, potencialidades e diretrizes. Descreve-se também as Recomendacdes, governamentais e
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nao-governamentais, promotoras da literacia mediatica em contextos formais de aprendizagem,
focando o contributo que estas tém dado - com auxilio de algumas entidades — ao desenvolvimento da

Educacao para os Media.

O Capitulo 3 - 0 LUGAR DOS MEDIA NOS CONTEXTOS FORMAIS DE APRENDIZAGEM - ¢
dedicado a reflexdo sobre os estudos que ressaltam a necessidade de a escola se manter a par dos
desenvolvimentos sociais. O foco da atencdo esta, sobretudo, na relevancia da escola incluir os media
como fontes de analise critica e como ferramentas de producdo criativa de conteudos e de
participacdo social. O capitulo aborda, ainda, um conjunto de investigacdes que realcam as
dificuldades apresentadas pela instituicdo escolar em abarcar a realidade mediatica para dentro dos
seus muros. Destaca-se a realidade curricular portuguesa e internacional, no que diz respeito a
formacao dos alunos no ambito de uma Educacdo para os Media, com o objetivo de demonstrar os
caminhos que ainda estdo por desbravar no que a esta area diz respeito. Faz-se, ainda, um
mapeamento das iniciativas de literacia mediatica que ja existem nas escolas portuguesas, - refletindo
sobre as suas principais caracteristicas -, com o intuito de se verificar suas mais-valias,

enquadramento, e os aspectos que ainda podem ser desenvolvidos.

A Parte |l refere-se a metodologia. Sao apresentadas as opcdes metodoldgicas, objetivos, questdes de

investigacao, e desenho do estudo.

O Capitulo 4 - METODOLOGIA - desenha uma estratégia metodolégica para a tese, descreve a
questdo de partida e dos objetivos de pesquisa e faz, ainda, uma primeira caracterizacdo e justificacdo
relativa ao contexto da investigacdo. Sdo também abordados os principios éticos a ter em conta na
investigacdo com criancas, a justificacdo das experiéncias e traca o desenho do estudo. Por ultimo, é
apresentado o procedimento de analise e interpretacdo de resultados, no qual se descreve e justifica
0s principios orientadores da acao e se apresenta o quadro de analise que serviu de base para a
elaboracdo das diferentes fases do trabalho. E feita, ainda, uma sistematizacdo geral do estudo

empirico e a descricdo minuciosa de cada uma das fases do trabalho.
A Parte lll da conta da analise e discussao dos resultados.

No Capituo 5 - DIAGNOSTICO: AS CRIANCAS, O CONSUMO DE MEDIA E AS
COMPETENCIAS MEDIATICAS - sio apresentados dados sociodemograficos do grupo que fez

parte do estudo, assim como o0s seus habitos quotidianos. Foca-se nos usos que as criangas fazem
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dos media e a forma como estes dispositivos estdo presentes nas suas rotinas. Além disso, retrata-se
as principais opinides dos mais novos sobre o0s conteudos mediaticos consumidos e sobre a
importancia que estes tém nas suas vidas. Por outro lado, analisam-se as competéncias mediaticas

iniciais das criancas envolvidas no estudos, como uma espécie de diagndstico.

No Capitulo 6 - ACAO: EXPERIENCIAS DE EDUCAGCAO PARA 0OS MEDIA EM SALA DE AULA -
sao descritas as atividades de Educacao para os Media realizadas com as criancas durante o periodo

letivo e os respetivos resultados obtidos. Este capitulo da conta da fase da acdo.

O Capitulo 7 - AVALIACAO: UM ANO DE EDUCOMUNICACAO - QUE RESULTADOS? -
procura fazer uma avaliacdo final do progresso dos participantes do estudo, relativamente ao
diagnostico. Sao analisadas as atividades realizadas com objetivo de verificar os desenvolvimentos
ocorridos nas respostas dos participantes, nos seus comportamentos e atitudes face a determinadas
situagdes. Por ultimo, faz-se uma reflexdo sobre a eficacia dos métodos e ferramentas adotadas na

intervencao e sobre os principais desafios e limitacoes encontradas no estudo empirico.

O Capitulo 8 - REFLEXOES CRITICAS SOBRE 0S RESULTADOS GERAIS DO ESTUDO - ¢
dedicado a discussado dos principais resultados. As questdes mais significativas que decorrem da
analise das atividades realizadas com os participantes sao debatidas, interligando os resultados
obtidos com os aspetos que foram sendo ressaltados ao longo da revisao bibliografica, bem como os

principios orientadores do trabalho empirico.

A estrutura da tese inclui, ainda, as conclusdes gerais da investigacéo, onde se revela as limitacdes do

estudo e se lancam pistas que poderao servir de base para posteriores investigacoes.

Por fim, salienta-se que o texto esta redigido em conformidade com o novo acordo ortografico (exceto

as citacdes literais, cuja transcricao é fiel ao acordo original).
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Capitulo 1 1
As Criancas e os Media: contextos, usos, preocupacdes e potencialidade

Partindo do pressuposto de que os meios de comunicacao sao uma parte importante da realidade em
gue vivemos, neste primeiro capitulo procuramos revisitar algumas investigacdes cientificas que
refletem, especificamente, sobre a relacdo das criancas com os media. Acreditamos que o0s
contributos dos diversos investigadores poderdo ajudar a contextualizar a presente investigacao e a

justificar a abordagem expressa no estudo empirico.

Trazendo o foco para os estudos no ambito da Sociologia da Infancia, procuramos analisar os
argumentos cientificos que promovem a infancia enquanto categoria social e que encaram a crianca
como um ser ativo na interpretacao da realidade envolvente. Focamo-nos nas investigacdes que
analisam a forma como os mais novos apreendem as mensagens que recebem dos diversos agentes

de socializacdo e como as mesmas influenciam os seus modos de olhar e de estar no mundo.

Além disso, percorremos as investigacdes que se debrucam sobre os diversos fatores que
contribuiram para a criacdo do atual quotidiano infantil, abrindo caminhos para a compreensao da
importancia dos media na vida dos mais novos e para o entendimento da forma como estes se
apropriam dos conteudos e formatos mediaticos para criar as suas préprias culturas, estilos de vida e

identidades.

As teorias e problematicas levantadas em torno dos usos que as criancas fazem dos media
apresentam-se como uma importante parte deste capitulo, contribuindo para a justificacdo da
necessidade da existéncia de um olhar mais atento sobre as praticas mediaticas dos mais novos,

remetendo para os desafios encontrados no processo de mediacdo desses usos.

Numa ultima parte, procedemos ao recorte das investigacdes cientificas que abordam as
preocupacOes inerentes aos possiveis efeitos que os media podem causar na vida das criancas, e,
contrapondo com as que refletem sobre os proveitos que as criancas podem tirar dos meios de

comunicacao, ao realizarem um uso consciente e inteligente dos mesmos.

As varias questdes abordadas no capitulo 1 sdo importantes pois justificam a relevancia e a
necessidade da educacdo para os meios de comunicacdo, com o objetivo de fazer do consumo dos

media uma experiéncia critica e consciente.
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1.1 PREAMBULO: 0S MEDIA NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA

Ao refletir sobre aquilo que define a sociedade atual somos naturalmente transportados para o
significado proeminente que os dispositivos e veiculos de comunicacéo e de informacédo - os media -
possuem na rotina diaria da maior parte dos cidaddos em todo o mundo. Mesmo considerando 0s
evidentes desequilibrios sociodemograficos, os diferentes contextos politicos, economicos e culturais, e
0s ainda muitos cenarios de guerra — que podem levar a situacdes de desigualdade e de desequilibrios
no acesso a informacao e a comunicacdo — € possivel observar que os cidaddos de hoje tém muitas
mais opc¢des de comunicacdo do que as geracoes antecedentes (Hasebrink & Paus-Hasebrink, 2013).
E de notar, também, que a relaco entre o ser humano e a tecnologia tem adquirido proporcdes que
se assemelham as realidades profetizadas pelos filmes de ficcao cientifica, como por exemplo Artificial
Intelligence (2001) ou Minority Report (2002), que previam um mundo transformado e dominado pela
tecnologia. Atualmente, os chamados gadgets tecnoldgicos funcionam como prolongamentos dos
corpos e das mentes humanas, nao sendo somente uma relacao corpo-maquina, mas também mente-
conteudo (Martins, 2003). Hoje, é possivel compilar grande parte da informacéo existente no mundo
numa nuvem digital que cabe em dispositivos bem menores do que a palma de uma mao.
Engendrados pela rotina do mundo capitalista, o smartphone, o tablet e o computador vivem, entéo,
quase que acoplados ao cidadao e refletem, per se, um estilo pessoal e uma forma de ser e de estar

na vida (Pereira, Pessb6a & Costa, 2013).

Considerando todas estas questoes, Manuel Castells, no livro A Sociedade em Rede (2001), apresenta
o final do século XX como um intervalo na histdria no qual a principal caracteristica é a transformacao
da cultura material. O autor refere-se a uma realidade na qual as tecnologias de informacdo e de
comunicacao passam a ser, no fundo, extensdes do pensamento humano; onde aquilo que se imagina
pode ser expresso em “producdo material e intelectual, sejam alimentos, moradia, sistemas de
transporte e comunicacdo, misseis, saude, educacao ou imagens” (Castells, 2001, p. 49). Olhando
mais além, para o século XXI, Lipovetsky, em A Felicidade Paradoxal: ensaio sobre a sociedade de
hiperconsumo (2007), redimensiona a questdo da cultura material, unindo a viséo de Castells (2001)
0 paradigma das necessidades. O autor transpde a producdo tecnoldgica para um novo patamar,
culpando o sistema capitalista por elevar os bens e servicos a um ponto em que ha um incitamento
para a multiplicacao das necessidades nao apenas essenciais como também para a exacerbacao dos

desejos mais reconditos.
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Observa-se, deste modo, que esta nova realidade traz consigo mudancas para o panorama social e
cultural, criando novas maneiras de ver e de pensar sobre o0 mundo. O fenédmeno da globalizacao, por
exemplo, permitiu a disseminacao de varias culturas por uma multitude de paises. Pela comunicacao,
possibilitada pelos dispositivos digitais de media, 0 mundo esta conectado, as culturas convergem para
um patamar cada vez mais préximo, no qual a identidade local transforma-se numa identidade global
(Lopes, 2009). Ja em 1997, Kerckhove, em A Pele da Cultura, mencionava que 0S avancos
tecnoldgicos trouxeram as civilizacdes um novo modo de viver e conviver, que preza pela cultura do
presente — derivada da possibilidade da comunicacdo que ndo espera pelo encontro fisico, que se da
através de aparelhos eletronicos, permitindo-nos chegar a qualquer parte do mundo em meros
segundos. Segundo o autor, a possibilidade democratica da comunicacdo instantanea veio dar lugar a

uma nova percecao do mundo, sendo esta mais transparente e imediata.

Também Pérez Tornero (2000), renomado investigador na area da literacia mediatica e Professor na
Universidade Auténoma de Barcelona, admite que o novo século trouxe consigo mudancas
significativas nas relacdes sociais. O investigador explica que a humanidade passou muito rapidamente
de um panorama em que dispunha de poucos sistemas simbolicos, para um panorama que possibilita
a multiplicacdo das potencialidades abstratas de todos os codigos que usa, em que grande parte das
comunicacOes passaram a ser feitas a distancia, dando origem a um fenémeno a que Anthony
Giddens (1990) chamou de deslocalizacdo. Com esse fendmeno, as comunicacdes tradicionais, o
tempo e 0 espaco até entdo conhecidos, dao lugar a novas situacoes, tais como o tempo e 0s espacos

virtuais.

Neste sentido, podemos dizer que estamos perante um novo paradigma que configura uma logica
global e dinamica dos acontecimentos e das narrativas que envolvem a realidade criada pelos meios
de comunicacado (Thomas, 2011). Assim, aprender a usar e a interpretar os media parece fazer
sentido no mundo em que vivemos. Entender os riscos e potencialidades dessas ferramentas, nao
apenas no dominio da técnica, mas também no que diz respeito aos conteudos sociais, culturais e

morais que estas transportam, torna-se, assim, numa mais-valia (Baccega, 2011).

Seguindo esta mesma logica, parece-nos razoavel considerar que o mundo retratado pelos media
necessita de uma atencao [critica] que envolve a partilha da informacao e o aprofundamento da leitura
dos conteldos mediaticos (Baccega, 2011). Este desafio surge ndo apenas para os adultos, como

também para as criancas, habitantes desse mesmo universo. Atualmente, as criancas, desde idades
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muitos tenras, conseguem ter acesso a um conjunto de contetdos mediaticos — jogos, filmes,
programas televisivos, etc. — através do pressionar de um simples botao (Pereira et al., 2013). Deste
modo, é de salientar a necessidade de preparar também estes cidadaos para uma vida auténoma na

sociedade multimediatica em que vivemos.

1.2 A INFANCIA COMO CONSTRUCAO SOCIAL E 0S PROCESSOS DE SOCIALIZACAO

Atualmente, as condicdes sociais e culturais das criancas constituem uma importante fonte de
preocupacOes académicas. No entanto, foi principalmente a partir da década de 80 que os estudos
sobre a crianca superaram as pesquisas meramente meédicas e psicologicas, passando a considerar
as questdes sociais relacionadas com a construcao da infancia (Prout, 2008). Assim, as investigacoes
sobre as caracteristicas fisicas das criancas e sobre as suas capacidades cognitivas foram cedendo
espaco para os estudos que enfatizam a importancia que a cultura e a sociedade tém na construcdo
do ser humano enquanto ser social. A infancia, por sua vez, passou a ser objeto de interesse dos
sociologos, antropologos e historiadores, para além dos investigadores das Ciéncias Naturais (Prout,

2008).

Ao analisar os estudos relacionados com a Sociologia da Infancia, observamos uma tendéncia para a
critica da concecdo da infancia como uma fase preparatdria para o futuro e da crianca como passiva
na construcdo do seu mundo. A partir dessas criticas, surge uma nova perspetiva, com a qual
concordamos, que se passa a conceber a infancia como um tempo préprio e imprescindivel na vida do
ser humano, sendo, a crianca, um ser ativo na construcao dos significados da realidade que a envolve

(Jenks, 1996; James & Prout, 1997; Pinto, 2000; Prout, 2005, 2008; Olson, 2013; Pereira, 2013).

Chris Jenks (1996), na obra intitulada Childhood, estabelece uma reflexdo particularmente
interessante, propondo uma abordagem critica face a concecdo da crianca como ser em devir.
Segundo o autor, o desenvolvimento do conceito de crianca foi acompanhado pela ideia de que esta

seria um adulto ndo formado.

Tratam, comummente, a infancia como um estagio da vida em que se criam mecanismos
preparatorios no comportamento das criancas para que elas possam, gradualmente, se
equiparem de competéncias que as permitam participar no quotidiano social e para que

se tornem, um dia, adultos genuinos. (Jenks, 1996, p. 10)
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Jenks (1996) explica que esta abordagem, a que chama de adultocéntrica, coloca o adulto no patamar
da estabilidade, da plenitude, do desejavel e do esperado. Sdo esses os fatores que levam, de acordo
com esta perspetiva, ao incentivo dos procedimentos que irdo garantir que a crianca abandone aquilo
que a distingue do adulto e se eleve ao seu patamar. Deste modo, o adulto devera estimular a crianca
a desenvolver comportamentos que a permitam ser membros ativos da sociedade. Por fim, o Jenks
(1996) afirma, a data do seu estudo, que apesar da crianca ter sido liberada da identidade adulta

pelos estudos da infancia, esta ndo esta totalmente liberada da visdo adultocéntrica pela sociedade.

Manuel Pinto (2000), ao fazer uma analise critica sobre o assunto, apresenta duas orientacdes que
qualifica como opostas. Por um lado, expde uma concecdo que designa de Juvenilidade,
caracterizando-a como a tendéncia para realcar a importancia de viver o presente, cultivando valores
como a espontaneidade, a criatividade e tudo aquilo que se relaciona com o facto de se ser crianca. O
adulto, sob este ponto de vista, apenas representa uma fase que se seguira. Por outro lado, o autor
destaca os discursos sobre a importancia de se deixar de ser crianca para se atingir uma maturidade;
nos quais se valoriza o esforco e a dedicacdo necessarios para se chegar a um outro patamar, a um
melhor lugar. Por outras palavras, Manuel Pinto explica que “uns valorizam aquilo que a crianca ja € e
que a faz ser, de facto, uma crianca; outros, pelo contrario, enfatizam o que lhe falta e o que ela
poderd (ou deverd) vir a ser” (Pinto, 2000, p. 59). Face a dicotomia apresentada, o investigador
propde uma abordagem de carater holistico, na qual engloba as “dimensoes sociais da infancia”. Isto
é, “o conjunto de processos sociais mediante os quais a infancia emerge como realidade social,
realidade essa que também produz, em certa medida, a prépria sociedade” (Pinto, 2000, p. 60).
Deste modo, o autor chama a atencdo para a questdo da heterogeneidade inerente a esta fase e traz
ao debate o facto de existirem outros agentes envolvidos no processo de significacdo da infancia,
ultrapassando a dicotomia crianca-adulto, abordada em estudos anteriores. Nessa perspetiva, a
analise da infancia podera, inclusive, ser realizada a partir do olhar da propria crianca, da percecdo

gue esta possui do seu mundo e do modo como se relacionada com os seus pares.

Abrem-se, assim, horizontes para a importancia de se compreender que as criancas sdo capazes de

olhar criticamente para aquilo que as rodeia, sendo estes um dos pressupostos da presente tese.

Considerar as criancas como atores sociais envolve o reconhecimento da sua capacidade de producdo
simbdlica e, ainda, a compreensao dos modos como estas constituem as suas proprias crencas,
representacdes sociais, e, sobretudo, culturas, tendo em conta os contextos sociais em que as

criancas vivem e com que partilham experiéncias (Pinto, 1997; Ponte, 2012). Por outras palavras,
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acreditamos que considerar as criancas como atores sociais, implica perceber como ocorre o

fendmeno da socializacao na infancia.

Diversas investigacdes tendem a caracterizar a socializacdo na infancia como um processo complexo,
dindmico, heterogéneo, mas imprescindivel para a construcdo da infancia (eg. Palacios, 1995;
Corsaro, 1997; Pinto, 2003; Muller, 2006). De acordo com Palacios (1995), o processo de
socializacdo traduz-se na relacdo que a crianca tem com o meio que a rodeia. E, portanto, um
processo ativo e interativo, sendo fundamental para que as criancas conhecam o mundo em que
vivem. O investigador explica que é através da socializacdo que a sociedade se perpetua e se
desenvolve. Sendo um processo que se inicia com o préprio nascimento, nao &, portanto, estatico e
esta naturalmente sujeito a alteracdes. Neste sentido, por um lado, os avancos tecnoldgicos, assim
como as alteracbes sociais, culturais, econdmicas e politicas sao condicionantes a nivel macro deste
processo. Ao nivel micro, a familia, os grupos de pares, a escola e 0s proprios media sao agentes
fundamentais. Afinal, é através das relacdes que as criancas estabelecem com esses atores que se da

o conhecimento do universo em que estao inseridas (Pinto, 2003).

Dentro desta mesma abordagem, William Corsaro (1997), em The Sociology of Childhood, explica que
as criancas realizam o seu processo de socializacdo através daquilo a que chama reproducdo
interpretativa. Fendmeno no qual apreendem, através da relacao com os diversos contextos e agentes
de socializacdo, os codigos e os valores do mundo em que vivem e reproduzem essa realidade de
acordo com as suas proprias interpretacdes, desenvolvendo as suas proprias identidades, linguagens e
culturas. Com isto quer-se dizer que as culturas de infancia exprimem a cultura da sociedade, porém
de um modo distinto das culturas dos adultos (Ferreira, 2002; Delgado & Muller, 2005). E esta
reproducado ¢ fundamental para que a sociedade mantenha a sua estrutura cultural ao longo dos

tempos (Giddens, 2003).

Apesar de alguns dos discursos politicos, sociais e econémicos ainda enfatizarem as criancas do ponto
de vista daquilo que serdo no futuro, como adultos que se tornarado, em vez de pensarem sobre elas e
trabalharem com elas por aquilo que sdo enquanto criancas (Pereira, 2013), através das reflexdes
realizadas, pode-se dizer que a infancia tem tendido a ganhar especial relevo nos discursos da esfera
publica. A abordagem da infancia como uma construcédo social e da crianca como agente ativo no
processo de socializacao, dotada de capacidades para criar uma cultura prépria, traz consigo um novo

lugar sobre a crianca na sociedade. Esta deixa de ser vista apenas como um acessorio ou como um
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ser menor, tornando-se num elemento a considerar nos diversos contextos e passando a assumir o

seu proprio papel (Ponte, 2012).

A crianca passa, entdo, a ter o seu proprio espaco dentro de casa: o quarto, dotado de mobilia
adequada e de brinquedos préprios. Deixa de trabalhar, passando a frequentar um lugar proprio para
desenvolver competéncias cognitivas e sociais, a escola. Passa a ter cuidados médicos cada vez mais
especificos, com a popularizacdo da medicina pediatrica. E, ainda, através da Convencao Universal
sobre os Direitos da Crianca, concebida pela Organizacao das Nacdes Unidas, em 1989, sao evocados
os direitos e deveres das mesmas enquanto cidadaos (Cunningham, 1991; Sarmento, 2003; Ponte,
2012). Em suma, os mais novos passam a ser considerados como sujeitos competentes, coautores da
sua socializacao e capazes de prestar informacdes crediveis sobre o seu quotidiano (Almeida, Alves &
Delicado , 2011). Além disso, a sua idade, género, etnia, localizacdo geografica, classe social, religido,
percurso de vida, entre outros, tornam-se fatores a considerar no processo de criacdo de infancias, no

plural, e ndo apenas de uma infancia singular (Sarmento, 2003).

Esta abordagem da crianca enquanto um ser capaz de se apropriar dos estimulos que recebe,
devolvendo ao mundo uma interpretacao propria da realidade, é de grande interesse para o presente
estudo, uma vez que justifica a importancia de se compreender a relacdo das criancas com os media,
olhando para os modos como as mensagens veiculadas pelos meios de comunicacdo podem
influenciar o processo de construcdo das suas culturas e identidades, bem como os possiveis riscos e

beneficios que esta relacdo acarreta.

1.3 CRIANGAS, QUOTIDIANO(S) E MEDIA

Apesar de ser um campo que ainda abrange muitas complexidades e limitacoes, através das reflexdes
realizadas anteriormente, podemos perceber que a infancia tem tido cada vez mais espaco enquanto
categoria social. Este novo panorama, por sua vez, contribui para o aumento do interesse dos
investigadores em estudar a infancia e em analisar as alteracdes ocorridas no quotidiano das criancas,
alteracoes essas que podem estar relacionadas com fatores politicos, econdmicos, sociodemograficos,
mas também com o proprio desenvolvimento tecnoldgico (Buckingham, 2003; Sarmento, 2005;

Pereira, 2007; Baccega, 2011).
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Com o desenvolvimento industrial, as familias passaram a habitar cada vez mais 0s espacos urbanos.
A vida nas grandes metrépoles, marcada pela diminuicdo das areas internas das moradias e pelo
aumento das preocupacdes com os indices de criminalidade, torna-se mais limitada e o acesso das
criancas aos espacos externos de brincadeira diminui, ficando muito mais restrito aos do agregado
familiar (Ponte, 2012). Além disso, o desenvolvimento industrial, tendo contribuido para o aumento do
numero de horas que os homens e mulheres passam nos seus empregos, favoreceu o consequente
aumento do tempo que as criancas passam na escola (Buckingham, 2003; Cardoso, Espanha & Lapa,
2008). Como refere Sarmento (2003, 2005, 2008), a escola torna-se no oficio da crianca e esta passa
a estar cada vez mais tempo confinada a este espaco, que se transforma num forte local de

socializacao e de producao cultural.

Fora dos contextos escolares, as criancas passam cada vez mais tempo em centros de estudo
acompanhado ou em atividades desportivas e/ou culturais, tais como: aulas de danca, futebol,
musica, teatro, entre outras. Isto significa que o0s seus tempos livres ndo se traduzem,
necessariamente, em tempos de lazer (Pereira, 1998). O préprio tipo de brincadeiras e jogos
realizados durante a infancia sao restruturados, como consequéncia das condicionantes de espaco e
de tempo, e as criancas passam a utilizar cada vez mais os media como contextos virtuais de

comunicacao (Buckingham, 2003; Cardoso et al.,2008).

Ademais, o desenvolvimento industrial deu origem a um novo sistema econdmico, o capitalismo
comercial, no qual o mercado passa a ser regulado pela oferta e pela procura (Ponte, 2012). Sobre
esta questao, Lipovetsky (2007) afirma que o capitalismo trouxe consigo alguns aspetos fundamentais
gue nao se podem dissociar das transformacdes existentes na sociedade contemporanea. O incentivo
a comercializacao, o incitamento a multiplicacao das necessidades e o impulso para 0 consumo sao
alguns dos exemplos de acontecimentos que, de acordo com o autor, marcam a sociedade atual.
Seguindo esta mesma logica, David Buckingham (2011), aclamado investigador no ambito dos
estudos das criancas e dos media, no livro The Material Child: Growing Up in a Consumer Culture,
refere que as criancas (ativas na construcdo das suas infancias) sdo caracterizadas, cada vez mais,
como um forte segmento de mercado. O autor explica que as empresas procuram conhecer melhor as
necessidades dos mais novos, de modo gerar bens de consumo para as diversas faixas etarias. As
criancas ganham poder face ao mercado capitalista, transformando-se em consumidores auténomos e

em lideres de opiniao. Do ponto de vista dos usos dos media, estas sao cada vez mais convidadas a
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experimentar as novidades e a conhecer as diferentes categorias de produtos tecnolégicos, produzindo

também, elas prdprias, conteudos mediaticos, comportando-se, cada vez mais, como prosumers.

Estudos concluem que o proprio desenvolvimento tecnologico veio contribuir para as mudancas
ocorridas no quotidiano das criancas (eg. Pereira, 2000; Buckingham, 2007; Baccega, 2011). Sem
querer com isso reduzir as suas visdes do dominio da técnica, as investigacdes indicam que os lares
de hoje estdo habitados por humanos, mas também por uma diversidade de dispositivos de
comunicacao e de informacao. Os estudiosos da matéria admitem, assim, que na sua rotina diaria, a
crianca esta muitas vezes em contacto com os media (eg. Hobbs & Moore, 2013). Com efeito,
principalmente nos grandes centros urbanos, os dispositivos de informacdo e de comunicacao
constituem-se como ferramentas indispensaveis para as rotinas dos cidadaos e as criancas nao sao

uma excecao.

David Buckingham, em diversos estudos (2001, 2003, 2007, 2011), tem vindo a chamar a atencéo
para alguns fatores que influenciaram a existéncia deste quotidiano envolvido pelos media. Sao eles: a)
0 aumento significativo na facilidade de acesso aos media, b) a proliferacdo dos dispositivos

mediaticos de qualidade; e c) a possibilidade de multitasking.

Particularmente sobre o acesso, Buckingham (2003) refere que o facto de os computadores ficarem
cada vez mais baratos e otimizados leva a que as familias tendam a ter um computador por pessoa,
gerando individualizacdo no uso dos media. O autor admite que as criancas e jovens tém utilizado
cada vez mais as tecnologias de informacdo e comunicacdo (TIC) nos seus quartos e que este tipo de
utilizacao potencia também uma maior producdo de conteudos mediaticos. David Buckingham
acredita que o aumento das possibilidades de acesso aos media da oportunidade aos jovens de se
tornarem produtores culturais mais ativos: “cada vez mais criancas tém computadores nos seus
quartos que podem ser usados para criar musica, para criar imagens ou editar videos num nivel
relativamente profissional” (Buckingham, 2003, p. 24). Contudo, Buckingham alerta para uma
questao de grande relevancia, que consideramos que ndo pode ser ignorada: 0 aumento do acesso as
TIC traz preocupacdes relativamente a protecdo das criancas contra os possiveis perigos da Internet,
pela dificuldade de controlo e falta de regulacao desse meio, principalmente no que diz respeito a esta
tendéncia para uma cultura de quarto (Steele & Brown, 1995; Livingstone, 2002; Bovill & Livingstone,

2001).
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Esta questdo do uso dos media nos espacos criados especificamente para as criancas, como 0s seus
quartos, tem sido debatida por diversos investigadores. Lincoln (2013), por exemplo, advoga que o0s
jovens de hoje utilizam o seu quarto como um espaco privado no qual estdo em contacto com os
media, e através dos quais criam as suas proprias identidades. Assim, os quartos das criancas
representam o seu proprio espaco social, uma vez que podem ser construidos e decorados de acordo
com a sua prépria concecdo e funcionam, muitas vezes, como um espaco privado (ndo
supervisionado) onde estas despendem tempos de lazer (Hasebrink & Paus-Hasenbrink, 2013;
Silveira, 2015). No contexto portugués, Almeida et al. (2008) sugerem que a larga maioria das
criancas (mais de 70%) admite ter um quarto s para si €, ao caracterizarem este quarto, afirmam que
estd decorado com diversos dispositivos de informacdo e de comunicacdo. Os mesmos autores
referem, a data do seu estudo, que os dispositivos mais populares entre as criancas sdo o telemovel
(83%), o leitor de DVD (83%), leitor de MP3 (79%), a consola de jogos (73%) e a televisdo (62%). Em

2014, Hobbs acrescenta, ainda, os tablets e os smartphones.

Uma outra caracteristica da contemporaneidade, que pode influenciar as rotinas infantis, foi
mencionada por Buckingham (2007) no livro Beyond Technology: Children 's learning in the age of
digital culture e diz respeito a proliferacdo de dispositivos de informacéo e de comunicacdo cada vez
mais eficazes. De facto, com o desenvolvimento das redes sem fios e com os dispositivos portateis
torna-se cada vez mais facil trocar de ambiente virtual e comunicativo. Buckingham (2007) que refere
enquanto ha uns anos as pessoas partilhavam os momentos de visionamento de televisao, ou entao
tinham muito mais dificuldades em conseguir aceder a Internet por toda a casa, nos tempos atuais
uma boa parte das casas possui uma televisao por divisdo, além de terem wi-fi a sua disposicao. Deste
modo, o autor sugere que os novos media podem permitir uma intensificacdo das relacoes
interpessoais ao possibilitar um contacto virtual por parte das criancas com os seus grupos de pares e
com os familiares, na medida em que as novas formas de media sao interativas: desde os jogos online
até aos proprios programas televisivos ou de radio. Essa interatividade, segundo Buckingham, permite

novas e criativas formas de comunicacéo.

Buckingham (2007) afirma, ainda, que as criancas da era digital costumam usar os diferentes tipos de
media em simultaneo, como por exemplo “conversar nos chats dos computadores ao mesmo tempo
gue assistem TV" (Buckingham, 2007, p. 79). De facto, concordamos que essa confluéncia dos
dispositivos promove a comunicacao e as capacidades de expressao, permitindo que as vozes dos

mais novos sejam ouvidas de formas até entao inimaginaveis (Buckingham, 2007).
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Efetivamente, estudos recentes tém vindo a reforcar uma abordagem de grande relevancia e interesse
para o presente estudo: a ideia de que as criancas nao estdo a trocar o tempo que despendiam com
0s media tradicionais, como por exemplo a televisao, pelo tempo de utilizacao dos novos media, mas
que, por outro lado, estdo a usar os varios dispositivos ao mesmo tempo (Takeuchi, 2012). Neste
sentido, Hasebrink & Paus-Hasebrink (2013) afirmam, que nos ultimos anos, a possibilidade de
multitasking aumentou de uma forma expressiva, o que significa que as criancas utilizam dois ou mais
dispositivos ao mesmo tempo, ampliando, por sua vez, a exposicao aos conteidos mediaticos para o
dobro. Os autores explicam, ainda, que 0 aumento no nimero dos dipositivos mediaticos e a expansao
das suas funcionalidades sao aspetos que marcam uma tendéncia para alteracao das culturas infantis:
“as criancas de hoje tém muitas mais opcdes de comunicacdo do que a geracdo que as antecede”

(Hasebrink & Paus-Hasebrink, 2013, p. 35).

Com base em todos os argumentos apresentados acima, parece-nos relevante perceber como as
criancas constroem as suas culturas na atualidade. Se ha 20 ou 30 anos as criancas, nos seus
tempos de lazer, realizavam jogos e brincadeiras ao ar livre e passavam as suas tradicoes, de geracao
em geracao, através do contacto fisico (Sarmento, 2003), nos dias de hoje, com uma realidade muito
distinta, como se constroem as culturas infantis? Podemos supor que as criancas criam as suas

culturas e as propagam, hoje, em grande parte das vezes, também através dos media?

1.4 USOS DOS MEDIAE INTERAGOES

Diversos estudos tém, entdo, demonstrado que os lares estdo cada vez mais equipados com os
dispositivos mediaticos (Livingstone, 2001; Takeuchi, 2012; Pereira, 2014). Sabe-se, ainda, que 0s
media nao estao apenas nos espacos comuns de convivio da familia, sendo também parte importante
da decoracdo dos quartos dos mais novos (Almeida et al., 2008). Como ja vimos, a relacdo das
criancas com os media é cada vez mais comum e nao escapa ao olhar dos investigadores da area. Se
considerarmos que, além da televisdo, os mais novos também utilizam a Internet, veem filmes, jogam
jogos de video, ouvem musica, etc., podemos perceber o grande relevo que 0s meios de comunicacao
possuem nas suas vidas. Inclusive, de acordo com Buckingham (2003), os media tém vindo a
transformar-se no maior meio contemporaneo de expressao cultural e de comunicacdo: “ser um
participante ativo na vida publica implica necessariamente o uso dos media” (Buckingham, 2003, p.

5).
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Contudo, estas consideracoes levantam outras questdes que tém a ver com os usos efetivos que as
criancas estdo a fazer dos media. Sera que estao a tirar partido de toda esta realidade? Que tipos de
apropriacdes os mais novos fazem das mensagens transmitidas pelos media? O que consomem?

Quais sao as suas praticas mediaticas?

Considerando os avancos ocorridos nas teorias sobre a infancia, diversos estudos, desde antes do
inicio do presente século, ja caracterizavam os media como um recurso-chave para 0s modos como as
criancas viviam as suas culturas quotidianas (eg. Steele & Brown, 1995; Thompson, 1998). A
perspetiva de que os mais novos se apropriam de forma ativa dos contelidos mediaticos, construindo
a partir desses mesmos conteudos a imagem que tém de si, do outro, e da realidade envolvente, deu
aos media um novo valor. Deste modo, 0s meios de comunicacao passaram a ser vistos como um
lugar onde as criancas poderiam projetar os seus sonhos, emocoes e fantasias. Passou-se a acreditar
que através dos arquétipos e estereotipos construidos pelos media, as criancas reproduzem uma
realidade prdpria, desenvolvem as suas identidades e constroem os seus estilos de vida (Thompson,

1998).

Se refletirmos especificamente sobre a televisdo, podemos perceber que embora seja um meio de
comunicacao social popularizado ha mais de 50 anos, esta continua a renovar-se, mantendo-se como
uma presenca incontornavel no quotidiano da maioria das pessoas no mundo (Silveira, 2016).
Academicamente, considera-se que a televisdo € um meio de grande poder e que veio reconfigurar as
rotinas sociais (Pereira, 1998). Este foi, inclusive, durante muitos anos, o0 meio de comunicacdo social
preferido e mais utilizado pelas criancas, e mesmo com todos os outros dispositivos existentes
atualmente, configura-se, ainda, como um importante meio de ocupacdo nos tempos de lazer (Froufe

& Neira, 2014; Pereira, 2014).

A propésito da influéncia da televisdo no processo de interpretacdo da realidade, Sara Pereira (2007)
explica que a televisao esta ligada ao quotidiano infantil, sendo um grande contributo para a criacao do
seu imaginario social. A autora assegura que isto acontece pela capacidade que a televisdo tem de,
através dos seus programas, reproduzir as representacdes da infancia, influenciando os modos como
0s mais novos percebem os seus mundos e a si proprios. E, muitas vezes, através dos programas que
veem na televisédo que as criancas escolhem o0s seus herdis e constroem as suas identidades com

base nas suas qualidades (Hasenbrink & Hasenbrink, 2013).
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Além de ser uma relevante fonte de modelos comportamentais e de aprendizagens, os estudiosos
indicam que a televisdo possui também uma forte influéncia nas emocdes das criancas (Matos, 2008).
Um estudo realizado por Nicole Martins (2013) conclui que a maioria das criancas, quando vé um
programa/filme de violéncia ou de terror, por exemplo, fica a pensar nesses conteudos por longos
periodos. No entanto, é preciso considerar, como ja referido, que os modos como as criancas
interpretam os conteudos que lhes chegam através dos media tem bastante a ver com os contextos
vividos e com o tipo de orientacao [critica] que recebem quando estdo em contacto com esses meios

(Martins, 2013).

Tendo por base as consideracfes abordadas anteriormente, diversos estudos procuram perceber os
habitos televisivos dos mais novos. A nivel nacional, uma pesquisa conduzida pela investigadora
Patricia Silveira (2015), no ambito do seu doutoramento, com 690 criancas (entre os 8 e 0s 12 anos)
do distrito de Porto, indica que os filmes e os desenhos animados sdo 0s programas mais populares,
principalmente os integrados em canais como o Disney Channel, o Panda Biggs e a Sic K, embora isso
nao invalide o acompanhamento de outros contetidos, como jogos de futebol, telenovelas e noticias,

principalmente nos momentos em que estdo com a familia.

Apesar do uso da televisao se constituir como uma das atividades mais frequentes realizadas pelas
criancas, estudos indicam que grande parte do seu tempo de ecrd inclui também o uso do
computador, dos jogos de video e de outros dispositivos moveis, tais como o smartphone, iPods, iPad,

entre outros, que permitem as criancas estar online (Hobbs & Moore, 2013).

Consideramos que a Internet trouxe um novo advento para a histéria humana, no sentido em que
permite novas possibilidades de criacdo, armazenamento e partilha de informacao, ajudando a criar
novas tradicbes, identidades e valores que contextualizam as culturas das mais variadas comunidades.
Hoje, um cidadao que nao saiba utilizar a Internet e as suas ferramentas tera, certamente,
dificuldades em exercer de forma plena os seus diversos papéis na sociedade (Referencial de
Educacao para os Medlia, 2014). Por outro lado, importa ressaltar que a falta de regulacdo na Internet
pode levar a que estes meios apresentem alguns riscos para adultos e criancas, no sentido em que,

virtualmente, torna-se muito mais facil de se ser ludibriado.

Estes pressupostos, por sua vez, deram origem a um conjunto de investigacdes sobre diversas
praticas relacionadas com o uso da Internet pelas criancas, como veremos de seguida. As conclusdes

desses estudos sao de extrema relevancia para a presente tese, pois evidenciam que embora haja
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uma forte relacédo entre as criancas e os media, isto ndo significa que os mais novos estejam a tirar
partido das potencialidades desses veiculos de comunicacdo e de informacéo, ndo demonstrando

niveis elevados de literacia mediatica.

Segundo o “EU Kids Online” (Livingstone, Haddon, Gorzig & Olafsson, 2011), um estudo sobre os
usos da Internet realizado em cerca de 25 paises Europeus junto de criancas com idades
compreendidas entre 9 e os 16 anos, as criancas utilizam a Internet principalmente para realizar
trabalhos para a escola (85%), para jogar videojogos (83%), para ver videoclips (76%) e para aceder as
redes sociais (62%). J& a nivel nacional, um estudo realizado por Lopes, Quintas, Amaral & Reis
(2015), com 1814 criancas e jovens com as mesmas idades, revela que os conteudos de
entretenimento sdo os preferidos no uso da Internet. Os inquiridos do estudo afirmam que as suas
atividades favoritas sao ouvir musica onfine (59,7%), ver filmes/séries/videos online (56%) e utilizar as

redes sociais (51,6%) (Lopes et al., 2015, p. 402).

Contudo, para as criancas e jovens que participaram no estudo coordenado por Lopes (Lopes et al.,
2015), as atividades que implicam uma maior proatividade e a manutencdo de contetdos digitais, tais
como ter um blogue, fazer upload de videos e musicas, e partilhar contetdos multimédia, sdo as que
menos recolhem interesse. Lopes et al. (2015) sugerem que apesar dos jovens participarem nas redes
sociais (64,3%), sendo o Facebook a preferida para 85,6%, “na verdade, apenas uma minoria de
individuos gera os seus proprios conteudos digitais, muitos mais sdao os que apenas partilham
conteudos de que gostam” (p. 403). Outra questdo levantada pelo estudo tem a ver com a seguranca
na Internet. Principalmente no que que diz respeito as redes sociais, cerca de 30% dos alunos do
ensino basico referem dizer a sua idade verdadeira e que 6% e 5% de todos os inquiridos afirmam ter
exposto o seu numero de telemdvel e morada, respetivamente. Além disso, a percentagem de alunos
gue admite ja ter sido vitima de ciberbullying é de 15%, um valor a ser considerado. Chama-se, aqui, a
atencao para a questdo de que a oportunidade de acesso aos media nao €, necessariamente,
sinbnimo de existéncia de competéncias mediaticas, principalmente aquelas que envolvem a

capacidade de compreensao critica e producao criativa de contetdos (Buckingham, 2007).

Face ao contexto multimediatico vivido pelas criancas nos dias de hoje, que, como vimos, exerce
impacto e influéncia nos modos como estas encaram a realidade em que vivem, abrindo um leque de
oportunidades para participar na sociedade através da criacao e producao de informacao, Sara Pereira

(2014) também se questiona sobre 0s usos que as criancas estarao a fazer dos media, se estarao a
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tirar partido dessas potencialidades, e se estardo efetivamente a criar uma nova cultura de

comunicagao.

De modo a responder as questdes acima retratadas, a investigadora realizou um estudo que teve
como base um questionario online aplicado aos alunos do 3° ciclo do ensino basico de uma escola
publica e de uma escola privada do norte de Portugal (num total de 513 inquiridos), e que teve como
objetivo principal compreender a relacdo dos adolescentes com a Internet e com as redes sociais,
enquanto consumidores de media, mas também como produtores de conteudos mediaticos. Nas suas
conclusoes, Pereira (2014) indica que os inquiridos relevam nao debater assuntos relacionados com
as noticias sobre o pais e 0 mundo e que, quando estdo nas redes sociais, optam por fazer
comentarios breves, muitas vezes retratados por emajis, gifs ou outros codigos linguisticos expressos
por imagens. Isto pode significar que embora os adolescentes tenham conhecimentos técnicos
aprofundados sobre os usos das redes sociais, estes poderiam tirar mais partido das mesmas para

partilhar as suas opinides sobre 0s mais variados assuntos;

De um modo geral, verifica-se que estes adolescentes, apesar de utilizadores frequentes da
Internet e de gastarem muito do seu tempo nas redes sociais, exploram pouco as
potencialidades e oportunidades que estes meios Ihes podem proporcionar, demonstrando
um nivel elevado de acesso e de uso, mas pouca variedade de atividades e pouca

profundidade na realizacdo das mesmas. (Pereira, 2014, p. 140)

Ha, entdo, uma tendéncia para se considerar que apesar das criancas serem colocadas como grandes
propulsoras do mundo digital, a verdade € que sdo menores as evidéncias académicas de que estejam
a utilizar os novos media para participar na sociedade e para praticar a cidadania (Buckingham, 2007;
Pereira, 2014). Como vimos, & mais frequente que os mais novos utilizem as novas tecnologias para
jogar e para fazer tarefas determinadas pelos adultos, sobretudo, na escola (Livingstone et al., 2011),
sendo menos frequente as vezes em que tiram partido desses meios como oportunidade para

exercerem a cidadania.

Evidencia-se, assim, a importancia de haver um olhar atento para as formas como as criancas estao a
usar os media, mediando, quando necessario, esta utilizacdo, de forma a prevenir possiveis perigos
(Livingstone et al., 2011). E notoria nas investigacdes sobre o assunto uma preocupacédo natural com
0s riscos de desconcentracao e alienacao que este novo modo de se relacionar com os media, novos e
tradicionais, pode gerar nas criancas (Buckingham, 2007). Os diversos investigadores explicam, ainda,

gue ndo se deve perder de vista a ideia de que as transformacOes verificadas na cultura
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contemporanea da crianca nao sao apenas resultado do desenvolvimento tecnoldgico, sendo também
consequéncia das alteracdes nos fatores politicos, economicos, sociais e culturais; fatores esses que

interagem de forma complexa (eg. Hobbs & Moore, 2013).

1.5 0 PAPEL DOS AGENTES DE SOCIALIZAGAO NA RELAGCAO DAS CRIANCAS COM 0S
MEDIA

Como vimos anteriormente, a familia e a escola, juntamente com os grupos de pares e com 0s
préprios media, configuram-se como importantes agentes no processo de socializacdo da crianca
(Pinto, 2003). Considerando que atualmente a infancia esta intrinsecamente ligada ao uso dos meios
de comunicacao, diversos estudos indicam a relevancia desses agentes de socializacao na relacao das
criancas com os media (eg. Lim, 2013). Acredita-se que com 0s seus pares as criancas aventuram-se
no universo mediatico (Sarmento, 2005) e que, por outro lado, o papel da familia e da escola passa
pela orientacao de um uso critico dos meios de comunicacao, de modo a que as crian¢as possam tirar

partido dessas ferramentas, sem incorrer em perigos (Lacave, 2013).

Como ja vimos, os estudos no ambito da Sociologia da Infancia admitem que a crianca quando nasce
ja faz parte de um grupo social, no qual se integra apreendendo os seus valores, normas e costumes,
de modo a ser possivel viver em sociedade (Palacios, 1995). A par disso, sdo diversos os estudos que
apontam que as criancas, na relacao que tém entre si, criam as suas proprias culturas e olhares sobre
o mundo (eg. Sarmento, 2005). Estes estudos, que tratam a crianca como um ser competente e
interativo (eg. Jenks, 1996; James & Prout, 1997; Pinto, 2000; Prout, 2005, 2008; Pereira 2007,
2013; Drotner, 2013), admitem que esta é capaz de gerar novas experiéncias socioculturais através

da relacao que estabelecem com os seus pares.

Manuel Sarmento (2005), a este proposito, explica que a cultura de pares permite que as criancas se
apropriem, reproduzam e reinventem a realidade que as rodeia, numa relacdo de convivéncia
igualitaria, na qual & possivel partilhar receios e construir fantasias, numa espécie de descoberta
conjunta. Assim, as criancas, nas interacdes com o0s seus pares, “estabelecem processos

comunicativos dos seus mundos de vida” (Sarmento, 2005, p. 15).

Na relacdo com os media nao é diferente. As investigacdes tém evidenciado os pares como

importantes atores no processo de interacdo da crianca com os meios de comunicacdo (eg.
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Buckingham, 2008). Os amigos sdo uma importante fonte de troca de ideias, informacdes e
experiéncias, numa espécie de licao sem que haja, necessariamente, uma relacao hierarquica

(Buckingham, 2008).

Lim (2013), num estudo realizado com o objetivo de perceber como os mais novos incorporam 0s
conteudos mediaticos nas interacdes entre pares, conclui que os media constituem-se como um pilar
na relacdo das criancas com os seus pares, sendo, por isso, muito dificil para os mais novos se
desconectarem dos mesmos. A investigadora acrescenta que, fazendo parte de uma cultura propria,
0s jovens apropriam-se avidamente dos conteudos mediaticos pela oportunidade que estes dao de
interacdo com os seus grupos. Lim ressalta que toda a realidade criada em torno das redes sociais
possui as suas proprias praticas, normas e convencdes. Assim, as novas tecnologias permitem aos
pares manter uma conexdo que ultrapassa a barreira do tempo e do espaco. O estudo revela, contudo,
uma forte preocupacdo com a relacao de dependéncia dos media que esta interacao entre pares pode
gerar e com 0s consequentes riscos implicados no uso desinformado da Internet, tais como: o
ciberbullying, situacoes de pedofilia, entre outros. Como resposta a estes perigos, a autora propde o

envolvimento da familia e da escola na utilizacdo que as criancas fazem dos media (Lim, 2013).

Antes de continuarmos as reflexdes sobre a relacao entre a crianca, a familia e a escola, no ambito do
uso dos media, importa abrir um pequeno paréntesis para referir que entendemos por mediacdo os
processos através dos quais 0s agentes de socializacdo orientam as criancas a interpretar, confrontar
e atribuir significados aos conteidos mediaticos (Pereira, Pereira & Pinto, 2009). Assim, a mediacdo
tem como objetivo promover o conhecimento da crianca, servindo de guia para o processo de selecéo,
interpretacao, critica e organizacao da informacdo com que contacta no seu quotidiano (L. Pereira,

2011).

A familia, sendo entao a primeira fonte de contacto da crianca, ganha uma importancia ainda maior no
processo de socializacdo dos mais novos, na construcao do conhecimento que estes tém do mundo e
no desenvolvimento das suas competéncias sociais. Pereira (1998) refere que “a familia favorece o
desenvolvimento e a aprendizagem infantil através das atividades quotidianas, mediante as interacoes
que se estabelecem no grupo familiar” (p. 31). A autora acrescenta que € no seio familiar que ocorrem
as primeiras formas de relacdo e de reproducao social, derivadas das configuracoes da rotina criada —

e comer, vestir, trabalhar, conversar, ver televisao, ler e ouvir musica, fazem parte desta trama.
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No entanto, as proprias alteracdes nas estruturas familiares, derivadas das mudancas ocorridas nos
contextos sociais e demograficos, tém alterado as formas de interacao da crianca com a sua familia
(Buckingham, 2003; Pereira, 2007). Neste caso, podemos dizer que os conceitos de familia e de lar
tém sofrido, eles proprios, mudancas e que estao longe de ser estaticos (Livingstone, 2002). Tomando
atencado ao triangulo familia-crianca-media, podemos considerar as reflexdes de Nathanson (2013),
que refere que a relacdo da crianca com a sua familia, no que diz respeito ao consumo mediatico,
também tem sofrido alteracoes derivadas do desenvolvimento dos dispositivos de comunicacdo e
informacdo. Segundo a investigadora, estas mudancas podem gerar novos desafios para os pais na

forma como lidam com determinadas atitudes e comportamentos dos seus filhos.

Efetivamente, diversas investigacdes indicam que a mediacdo feita pela familia pode transformar-se
num processo desafiante e, por vezes, conflituoso. Cardoso et al. (2008), numa investigacdo sobre os
possiveis conflitos decorrentes deste processo de mediacdo, concluem que os desentendimentos
podem estar relacionados com as regras de utilizacdo dos media e com a dificuldade do controlo
parental face ao uso dos mesmos. Os autores afirmam, ainda, que o processo de mediacdo esta
relacionado com um processo de negociacoes, sejam elas de controlo de tempo, contetdos, ou até
mesmo na alternancia do uso dos préprios dispositivos mediaticos. A este proposito, resgatamos uma
citacdo de Petrella et al. (2013) na qual referem que “a familia é o lugar, por exceléncia, onde se dao,
habitualmente, as negociacdes entre os pais e as criancas, no que diz respeito ao acesso e uso dos

media” (p. 192).

Um outro assunto abordado pelas investigacdes sobre a tematica tem a ver com a falta de interacdo
existente entre as criancas e os seus familiares, principalmente nos usos dos novos media (Neves,
2009; L. Pereira et al., 2009; Hobbs, 2011; Lacave, 2013). De modo a exemplificar esta questao,
recuperamos um estudo de Renee Hobbs, do ano de 2011, sobre os usos dos meios digitais na
escola, que refere que 80% dos estudos académicos mostram que 0s mais novos revelam pouca ou
nenhuma interacdo com a familia, aquando da utilizacdo dos novos media. De acordo com a autora,
para pais pouco informados, essa relacao dos seus filhos com os meios digitais pode representar uma

atividade de caracter individualista e nao uma atividade para se realizar no seio familiar.

Importa salientar que ha uma tendéncia para colocar no fosso geracional entre pais e filhos a culpa da
falta de interacao entre os membros da familia no uso dos media (Neves, 2009). De acordo com a

pesquisa realizada por Neves (2009), estas situacdes podem gerar, por um lado, um sentimento de

54



Capitulo 1 1
As Criancas e os Media: contextos, usos, preocupacdes e potencialidade

inseguranca por parte dos adultos na tarefa de orientar os mais novos para 0s possiveis perigos
existentes no mundo digital, e, por outro lado, cria nas criancas uma falsa sensacdo de independéncia,
que pode levar também a situacdes de risco. Porém, ndo podemos deixar de notar que os media sao
criados e mantidos por adultos, o que faz com que o argumento do fosso geracional perca a sua forca

para alguns contextos (Almeida et al., 2011).

Destacamos, ainda, as conclusdes de um estudo realizado por Teresa Lacave (2013), que entrevistou
48 familias madrilenas com filhos com idades compreendidas entre os 4 e os 12 anos, com o objetivo
de compreender os varios indicadores que compdem o processo de mediacdo das praticas televisivas
dos filhos. A autora conclui que os pais ndo tém discursos soélidos sobre os contetdos televisivos que
os seus filhos consomem e que é cada vez menos frequente a partilha de momentos de visionamento

de televisédo em conjunto.

Se a atitude indiferente da industria mediatica e a insuficiente regulacdo dos meios de
comunicacao social somarmos a falta de atitude de muitos pais na hora de intervir no uso e
consumo que os filhos fazem dos media, torna-se evidente que as criancas estdo “sés” face
a forca socializadora de um meio que tem conseguido impor os seus critérios normativos de

forma muito sugestiva. (Lacave, 2013, p. 156)

Acreditamos que para pais que chegam cansados ao fim de um longo dia de trabalho, podera ser mais
facil recompensar os seus filhos com um uso nao controlado dos media, do que entrar em situacoes
de desacordos (Buckingham, 2000). No entanto, ao n&o utilizar os media na relacdo com os
familiares, as criancas e os jovens poderao estar a perder oportunidades de conversar com os adultos
sobre esse complexo mix de entretenimento, socializacdo e informacao, que se configura como parte

substancial das suas vidas (Hobbs, 2011).

Por conta da dificuldade da familia em orientar o uso que as criancas fazem dos media, a
responsabilidade recai ainda mais sobre a escola, nao sé por que esta se constitui como um lugar que
envolve e relaciona os restantes agentes, como também por ser um espaco onde a crianca tem a
oportunidade de interagir com um leque variado de regras que a obrigam a adaptar a sua vida a um

contexto especifico (Palacios, 1995).

Jenkins, Clinton, Purushotma, Robison & Weigel (2006) explicam que a escola pode ajudar na
orientacao da relacao das criancas com os media através do uso, em sala de aula, dos proprios meios

de comunicacdo em atividades de simulacao de situacdes reais. Os investigadores afirmam que é
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importante que os professores cologuem as criancas em contacto com os media, novos e tradicionais,
para que possa ser possivel o exercicio de orientacdo para os mesmos. Referem que, a partir, por
exemplo, do contacto mediado com sites, blogs, videojogos, e da producao dos seus proprios
conteudos mediaticos, a escola pode servir de meio propulsor de um pensamento critico por parte da

crianca face a realidade mediatica em que vive.

O papel da escola no processo de mediacdo & um assunto fundamental para a presente investigacdo e
sera, portanto, aprofundado no capitulo 3. Como veremos, a escola também tém tido dificuldades em
colocar-se como agente importante no processo de orientacao da relacao das criancas com 0s meios

de comunicacao.

A desinformacéo e o desinteresse por parte dos agentes de socializacdo sobre a relevancia dessa
mediacdo de que falamos tem gerado desafios para os investigadores que tém refletido sobre os
modos como 0s media influenciam a vida das criancas e como 0s mais novos poderdo tirar partidos
das suas potencialidades. Concordamos que embora as criancas sejam ativas, criticas e criativas no
processo de criacao da sua propria realidade, sem o apoio da familia e da escola torna-se dificil para
0S mais novos desenvolverem competéncias especificas nos usos dos media, uma vez que apesar de
terem nascido na Era Digital, isto ndo significa que nascam com o talento inato para o seu uso critico

(Buckingham, 2007).

1.6 0S MEDIA ENQUANTO FONTE DE PREOCUPAGCOES E POTENCIALIDADES

Do ponto de vista académico, é possivel perceber que o desenvolvimento dos veiculos de informacao e
de comunicacdo e o aumento da relacdo das criancas com os media despoletaram uma maior
preocupacao por parte dos investigadores no que diz respeito as possiveis consequéncias deste novo
cenario. A partir da revisdo da literatura realizada, destacamos os estudos que se preocupam com 0s
possiveis efeitos que os media podem gerar nos mais novos (eg., Postman, 1994; Tappscott, 1998) e
os estudos que atentam para as competéncias que podem ser adquiridas com o uso dos media (eg.

Jenkins, 2006; Pereira et al., 2015a).

Sobre as preocupacdes relativas aos efeitos que os media podem gerar nas criancas, € possivel
observar duas posicoes académicas que se qualificam como opostas. Uma pessimista, que acredita

que a crianca da sociedade contemporanea vai num mau caminho, uma vez que a crianca é

56



Capitulo 1 1
As Criancas e os Media: contextos, usos, preocupacdes e potencialidade

corrompida pelos meios de comunicacao social; e uma otimista, que defende a celebracdo da crianca
que vive num mundo tecnologicamente sofisticado, no sentido mais privilegiado da expressao (Pereira,

1998; Livingstone, 2002; Davies, 2010).

Do lado dos pessimistas, destacamos a visdo apocaliptica da infancia presente no livro de Neil
Postman, Disappearance of Childhood (1994), que prevé o desaparecimento da infancia por conta do
desenvolvimento mediatico. Postman (1994) refere que com o desenvolvimento dos media, as
criancas ficaram mais sujeitas a exposicdo a imagens de sexo, violéncia e drogas, sem
necessariamente haver uma orientacdo para a sua interpretacdo. Como resultado, as criancas

comportam-se cada vez mais como adultos, e, portanto, exigem os seus privilégios.

Cristina Ponte, Professora na Universidade Nova de Lisboa e investigadora do campo das criancas e
media, no livro Criancas e Media: pesquisa internacional e contexto portugués do século XIX a
actualidade (2012), expde um enquadramento histdrico que resume algumas das preocupacdes mais
tradicionalistas sobre as consequéncias dos usos dos media pelas criancas, adotando uma visao
critica das mesmas. A autora explica que a preocupacdo com os conteudos mediaticos transmitidos as
criancas nao é recente e que esta relacionada com a vulnerabilidade que os mais novos apresentam,
principalmente no que diz respeito a falta de maturidade para distinguir o real do imaginario. Ponte
refere que, embora a imprensa e a televisdo tenham sido grandes alvos de preocupacao das tradicoes
dos estudos dos efeitos dos media nos mais novos, foi o cinema que despertou estudos mais
aprofundados neste ambito. A autora relata que se considerava que o cinema trazia novas ideias para
as criancas, influenciando os modos como estas interpretavam a realidade, alterando os seus
comportamentos e estimulando emocdes que apresentavam padrdes morais divergentes. Como
consequéncia destas preocupacdes, a nivel das politicas publicas, a investigadora faz notar que o
cinema infantil, até hoje, segue determinadas regras, como por exemplo “a acdo ndo deve levar ao
medo, o desfecho deve agrada-las, as criancas devem se identificar com as personagens, a justica
deve prevalecer, deve haver igualdade de género, devem ter uma licdo moral de fundo e deve

apresentar valores éticos” (Ponte, 2012, p. 62).

Ainda a este propoésito, investigacdes académicas indicam que estas preocupacdes geraram situacoes
de media panics, que se traduziam numa critica emocional aos media e que representavam uma
sobrevalorizacdo dos efeitos dos media no bem-estar das criancas (Buckingham, 2011; Drotner,
2013). Até ao século XX dominou o argumento de que “haveria uma relacdo directa de causalidade

entre imagens e actos negativos” (Ponte, 2012, p. 57). No entanto, com o desenvolvimento dos
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Estudos Culturais, a pesquisa dos efeitos foi sendo desmistificada, no sentido em que estes criticavam
a visdo inocente de que os comportamentos humanos podem ser influenciados apenas pela
tecnologia, deixando de lado as condicionantes sociais e os contextos em que os individuos vivem
(McQuail, 2003). Ponte (2012) faz notar que este argumento nado retira as responsabilidades dos
adultos em orientar o uso que as criancas fazem dos media, principalmente porque estas ainda ndo

possuem maturidade para perceberem alguns perigos relacionados com esses usos.

Em oposicdo a abordagem dos media como uma influencia negativa na vida dos mais novos, surgiram
estudos como os de Tapscott (1998), autor do livro Grown up Digital: The rise of net generation, que
referem, numa abordagem otimista (ou de maravilhamento), que as tecnologias de informacao e de
comunicacao trouxeram poder as criancas. Apesar de concordar que a tecnologia veio desvanecer as
barreiras existentes entre a infancia e a idade adulta, o autor acredita que a geracdo digital ¢ mais
interessada, mais participativa e mais sedenta de informacdo. De acordo com Tapscott (1998), ha
uma enorme diferenca entre a televisao e a Internet, e isso reflete-se nas geracdes que nasceram com
esses aparelhos. Segundo o autor, a televisdo promove uma audiéncia passiva e a Internet promove
atores participantes, pré-ativos e com boas capacidades de expressao. Para Tapscott, a televisao
mostra uma unica visao do mundo e, por outro lado, a Internet € democratica e interativa. Deste
modo, o investigador afirma que assim como a geracdo da TV tem valores conservadores, inflexivos e

centralizados, a geracéo digital é sedenta de expressao, de descoberta e de desenvolvimento proprio.

Outro exemplo emblematico deste tipo de estudos foi a publicacdo de Marc Prensky (2001), Digital
Natives, Digital Immigrantes. Prensky, que, no seu ensaio, menciona que as criancas do século XXI
sao nativas no que diz respeito a linguagem dos computadores, dos videojogos e da Internet.
Diferentes, portanto, dos adultos que nasceram antes do grande boom tecnoldgico e que se tornaram
fascinados pela tecnologia, adotando a mesma como parte das suas vidas. O autor trata, por isso, as
novas geracdes como 0s nativos digitais e as outras geracdes como imigrantes digitais (Prensky, 2001,
p. 2). Assim como Tappscott (1998), Prensky (2001) acredita que as criancas pensam de maneira
muito diferente da forma como os seus pais pensavam na idade delas, por causa dos

desenvolvimentos tecnoldgicos.

Estas abordagens tém sido criticadas por diversos investigadores. Ana Nunes de Almeida, por
exemplo, num artigo intitulado “As Criancas e a Internet em Portugal: Perfis de Uso” (2011),
concebido a partir de um estudo sobre a relacdo dos perfis dos utilizadores da Internet com os

contextos sociais, contrapde a visao de Prensky (2001) afirmando que, na realidade, em diversas
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situagdes, principalmente nas classes sociais mais favorecidas, “ndo sé os pais sao quem inicia 0s
filhos a utilizar a Internet, como os acompanham ativamente (e vigiam) nas suas varias etapas de
aprendizagem” (p. 12). Além disso, a autora chama atencédo para o facto de que os adultos sao os
responsaveis pela concecdo e pela regulacdo dos media e dos seus conteudos, e sdao 0s que
beneficiam financeiramente com a industria mediatica. Ora, se o adulto & o criador dos media,
efetivamente, nao fard sentido cingir as diferentes geracdes em compartimentos estanques e em
categorias homogéneas (Almeida, 2011). Como ja referimos, os fatores sociais e culturais tém grande
peso nos modos de os cidaddos se apropriarem dos media. O uso dos media integra-se, portanto,

num cenario complexo, que deve ser considerado.

Concordamos também com David Buckingham (2003) que, ao refletir sobre as visdes dicotémicas da
relacdo das criancas com os media, refere que a perspetiva de Postman (1994) assenta num
determinismo tecnoldgico, que pressupde que as mudancas sociais e psicologicas ocorrem apenas
pelo contacto com a tecnologia, ignorando as condicdes em que este contacto € realizado. E que, por
outro lado, Tapscott (1998) reduz a sua abordagem a um determinismo medidtico, em que as
capacidades das criancas sao desenvolvidas apenas como uma consequéncia do desenvolvimento dos

media.

Numa logica inversa das investigacdes que se preocupam com 0 que que 0s media podem fazer as
criancas, existe um conjunto de estudos particularmente interessante que se propoe entender o que as
criancas podem fazer com os media, assumindo a perspetiva da crianca como recetor ativo dos
conteudos mediaticos e como um ser capaz de realizar escolhas criticas acerca dos conteudos que
consome (Mcquail, 2003; Lincoln, 2013). Estes estudos admitem que os media, novos e tradicionais,
se constituem como uma importante fonte de potencialidades para a vida da crianca (eg. Hoobs,
2013). De acordo com diversos investigadores, as novas tecnologias vieram transformar os modos
Ccomo as criancas pensam, brincam e se comportam em sociedade, admitindo a existéncia de uma
maior predisposicao para o desenvolvimento de competéncias sociais e para a participacao na vida

social (eg. Ito et al.,2010; Takeuchi, 2012).

Corroboramos, nomeadamente, a perspetiva de Jenkins et al. (2006), que acredita criancas podem
tirar o melhor proveito dos conteudos disponibilizados pelos media para as suas vidas pessoais,
académicas e de futuros profissionais, se desenvolverem um conjunto de capacidades, que vao além
do mero acesso ou uso das tecnologias, e que incluem a capacidade de aprender a aprender,

colaborar com os outros, criar, partilhar, pesquisar, saber avaliar a informacao e navegar em multiplos
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ambientes. Jenkins et al. (2006) apoiam a perspetiva de que as criancas merecem fazer parte de uma
cultura participativa, na qual podem exprimir os seus pensamentos através dos recursos originados
pelas novas tecnologias - mesmo que construindo criacbes meramente amadoras -, pois isso ira
mudar a maneira como se veem a si proprias e como olham para o trabalho criado pelos novos meios
de comunicacao. Além disso, olham para a cultura participativa como um fator que vem responder a
explosao dos novos media e das novas tecnologias, tornando possivel que os cidadaos se apropriem e
partilhem os conteudos mediaticos através dos poderosos novos meios. Os investigadores propdem,
ainda, o incentivo das criancas para o desenvolvimento de competéncias, conhecimentos e
ferramentas éticas que permitam uma participacdo concreta na cultura contemporanea. Traduzem
esta participacdo na afiliacdo em comunidades digitais (tais como o Facebook), na expressao: através
da producéo de conteudos mediatico, utilizando os novos media na resolucao de problemas; através
do trabalho em equipa com recurso aos motores de busca e a partilha de informacao; e através da

criacao de sites, blogs e podcasting (Jenkins et al.,2006).

SINTESE FINAL

Ao longo deste capitulo foi possivel perceber que a Sociologia da Infancia ofereceu um grande
contributo para os estudos sobre os “mundos” das criancas, tornando a infancia mais visivel aos olhos
da sociedade. Identificamo-nos particularmente com a abordagem que considera a crianca como um
cidadao ativo e participativo no processo de construcdo da sua identidade, cultura, quotidiano e visao
de mundo. Embora sejamos criticos a visdo de que as criancas nao carecem de orientacao dos
adultos, acreditamos que estas sao capazes de reproduzir interpretativamente as realidades que

experienciam.

A compreensao das transformacodes ocorridas nas rotinas das criancas e dos fatores que influenciaram
estas mudancas foi essencial para o entendimento da relacdo existente entre criancas e media.
Através dos estudos analisados, ficou esclarecido que as criancas nao sé tém acesso aos media, Como
também estes se configuram como parte essencial da construcao que estas fazem das suas infancias
e culturas infantis. Foi possivel verificar que ¢ também através dos media que as criancas criam as
suas proprias identidades, valores e estilos de vida e, por isso mesmo, importa que esses usos sejam

feitos de forma critica e consciente.
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Concordamos com os estudos que apontam que uma utilizacao inteligente dos meios de comunicacao
pode ser fundamental para a (sobre)vivéncia numa sociedade multimediatica, reconhecendo a
importancia e a necessidade de os agentes de socializacdo ajudarem as criancas a superar os desafios
inerentes aos usos dos media, promovendo o pensamento critico sobre os seus conteudos, e alertando

para possiveis riscos na sua utilizacao.

Identificamo-nos, ainda, com os estudos que afirmam que a escola, além da familia, dos grupos de
pares e dos proprios media, pode ser um agente importante neste processo de mediacao. Na nossa
perspetiva, considerando os argumentos mencionados, parece fazer sentido que a escola compreenda
0s modos como as criancas estdo a utilizar os meios de comunicacao, e que promova a utilizacao
critica e consciente dos mesmos, contribuindo para o desenvolvimento de competéncias que
potencializem uma integracao plena desses individuos na sociedade mediatizada em que vivemos.

Abrem-se, assim, horizontes para a Educacao para os Media.

61






CAPITULO 2.

EDUCAGI\O PARA 0S MEDIA: conceito, dimensoes, diretrizes e

praticas






Capitulo 2 |
Educacao para os Media: conceito, dimensdes, diretrizes e praticas

Através da revisdo bibliografica realizada no capitulo anterior pudemos perceber que as
transformacdes ocorridas no contexto mediatico tém trazido implicacdes para os modos como as
criancas utilizam os meios de comunicacdo e, consequentemente, para as formas como sdo
construidas as suas culturas. O tempo que 0s mais novos dedicam aos media e 0s usos que fazem
dos mesmos tém sido temas recorrentes de debate e de preocupacdes no seio da comunidade
académica, que tem concedido a escola, a par da familia, algumas responsabilidades neste ambito,

apontando para a necessidade do desenvolvimento de uma educacao para os meios de comunicacao.

Neste sentido, este capitulo dedica-se a abordagem ao conceito de Educacéo para os Media, evocando
os estudos que versam sobre os seus principios, dimensoes, potencialidades, diretrizes e praticas,
com 0 objetivo de perceber os modos possiveis de enquadramento de uma educacao para 0s meios

de comunicacdo nos diversos contextos da infancia.

Além disso, serao apresentadas as Recomendacdes concebidas por instituicdes governamentais e nao-
governamentais no ambito da integracdo da Educacao para os Media, nomeadamente, nas escolas.
Pretende-se focar no contributo que estas tém dado (com o apoio de algumas entidades também
importantes neste processo) aos estudos académicos e ao trabalho realizado na prépria escola, com o
intuito: (1) de perceber quais sao as necessidades apontadas por essas mesmas Recomendacdes na
relacdo entre a Comunicacdo e a Educacao, e (2) de refletir sobre de que modo essas caréncias

podem ser colmatadas na presente investigacao.

2.1 EDUCAGCAO PARA 0S MEDIA: CONCEITO, PRESSUPOSTOS E DIMENSOES

Como vimos no capitulo anterior, considerando a capacidade que as criancas tém de interpretar
criticamente a realidade circundante, diversos estudos tém refletido sobre a importancia de os mais
novos se tornarem cidaddos ativos na sociedade em que vivem. Os investigadores indicam, sobretudo,
a relevancia de se ser capaz de responder aos desafios lancados pelo novo ecossistema mediatico,
bem como as exigéncias da comunicacao e da cidadania no século XXI. Estes (mesmos) estudos
admitem que a vida em sociedade pressupde o desenvolvimento de competéncias que remetem para
a capacidade de utilizac&o critica da informacao disponibilizada pelos meios de comunicacao, evitando
situacdes de manipulacdo. Destacam-se os contributos de Bazalgette (1989), Pérez Tornero (2000),

Hobbs (2004), Livingstone (2004), Buckingham (2007), Tyner (2010), Pinto et al.(2011), Gutiérrez e
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Tyner (2012), Varis e Pérez Tornero (2012), Drotner (2013), Pereira et al. (2015a), entre muitos

outros).

(Também) ja foi mencionado que ao pensar sobre a realidade comunicacional vivida pelas criancas ¢
possivel constatar a sua ligacdo natural aos media. A cultura infantil reproduz-se cada vez mais pelo
intermédio dos dispositivos de comunicacéo e de informacao, tais como os smartphones e os tablets
(Hobbs, 2013). No entanto, segundo alguns estudos, isto nao significa que as criancas estejam a fazer
um uso reflexivo dos meios de comunicacao (cf. Pereira, 2014), nem que estejam a par dos riscos

associados ao uso dos media (Buckingham, 2007).

As preocupac0es relacionadas com esta realidade suscitaram uma série de investigacbes que deram
origem a um campo particularmente interessante de estudos: a Educacao para os Media. Tomando
em consideracdo os desafios lancados pela avalanche de informacdes veiculadas pelos dispositivos de
comunicacdo e informacdo, a Educacdo para os Media tem por objetivo aproveitar os recursos
fornecidos pelos meios de comunicacdo para a melhorar as possibilidades de contacto com os
mesmos, aumentar a diversidade dos seus usos e desenvolver as capacidades de comunicacao
(Referencial de Educacdo para os Media, 2014). Contribui, assim, para o enriquecimento pessoal e
social de cada individuo, de maneira a que cada cidadao possa trabalhar e conviver com mais

qualidade (Referencial de Educacao para os Media, 2014).

Embora nao haja uma forma linear nem consensual de significacdo do conceito (Pinto et al., 2011), a
Educacao para os Media vem sendo definida como um conjunto de atividades pedagogicas que
pretendem estimular a utilizacdo critica e criativa dos meios de comunicacao, concebendo uma
emancipacao consciente e uma proé-atividade no uso dos media e na relacdo com os mesmos (Pereira,
2000). Surge, assim, como uma ferramenta que promove o desenvolvimento de competéncias, neste
caso, nas criancas (mas também se dirige a adultos), para que estas tomem partido das
potencialidades dos media e evitem situacoes de perigo (Buckingham et al., 2005). As criancas
colocam-se no papel de cidadaos reflexivos, desenvolvendo competéncias no ambito da expressao de
opinides e sentimentos relativos as situacoes experienciadas (Pereira, 2000). Ao aprender a ler de
forma critica as mensagens mediaticas e, ao produzir e partilhar conteudos de forma consciente,
pressupde-se gque 0s mais novos estao a desenvolver competéncias no ambito da compreensao do seu

mundo e da construcao da sua prépria identidade (Pinto et al., 2011).
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A aposta na Educacao para os Media vem, entdo, oferecer as criancas oportunidades que promovem a
capacidade de questionamento dos conteudos transmitidos pelos media e que contribuem para a
utilizacdo autéonoma dos dispositivos mediaticos (Pereira, 2000). Considera-se, nesta perspetiva, que é
através da compreensao do funcionamento e do uso efetivo dos dispositivos e dos equipamentos que
possibilitam a producao de contetdos mediaticos que as criancas poderao ter pleno entendimento de

como 0s media exercem o seu papel (Jenkins et al., 2006).

Este campo de estudos tem particular interesse para a presente tese, na medida em que vem unir
algumas das perspetivas debatidas no capitulo anterior, apresentando-se como uma abordagem
holistica aos conceitos que acreditamos serem essenciais no ambito de um estudo que una a
Comunicacdo a Educacdo. Deste modo, importa refletir sobre as suas dimensoOes, vertentes,
enquadramento social e politico, e praticas publicas, com o intuito de perceber em que patamar estao

as investigacoes cientificas neste &mbito e os caminhos que ainda estao por percorrer.

Ao longo dos anos, tem sido evidente uma tendéncia nas investigacdes cientificas para caracterizar as
dimensdes da Educacdo para os Media. As mais recorrentes nos estudos revisitados remetem para o
acesso aos dispositivos de informacdo e comunicacao, para a compreensao critica das mensagens
veiculadas pelos media e para a producédo criativa de conteudos mediaticos (cf. Livingstone, 2004;
OFCOM, 2008; Buckingham, 2009; Hobbs, 2010; Parola & Ranieri, 2010; EAVI, 2011; Lopes, 2011,
2013; Pinto et al., 2011; Pereira, 2011; Pereira et al., 2015a). Estas dimensdes sdo de extrema
importancia para a presente investigacao, na medida em que oferecem uma linha orientadora para as

varias formas de desenvolvimento de competéncias mediaticas, junto das criancas.

Como ja referimos, as rotinas sociais giram cada vez mais em torno dos meios de comunicacdo (eg.
Hasenbrink & Hasenbrink, 2013). Considerando o mundo globalizado em que vivemos, ferramentas
como o email e as redes sociais, por exemplo, sdo essenciais tanto no ambito do profissional (em que
0s assuntos tém de ser resolvidos num curto espaco de tempo), como no seio familiar (de modo a
colmatar as distancias fisicas). Deste modo, pressupde-se que os cidaddos que ndo tenham acesso a

estes dispositivos, terdo mais dificuldade de se incluirem no quotidiano social (Hobbs, 2004).

As preocupacdes em torno desta questdo tém levado os investigadores a refletir sobre os conceitos de
fosso digital e inclusao digital (Pereira et al., 2015b). Estes conceitos remetem para as diferencas
entre os individuos que conseguem aceder e usar as tecnologias de informacdo e de comunicacao e

0s que nao conseguem. Aqui ndo falamos apenas do ponto de vista técnico, mas também social,
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politico e econdmico (Pereira et al., 2015b). E neste sentido, das oportunidades igualitarias para todos
os cidadaos, que a Educacao para os Media alavanca iniciativas que promovam o acesso aos media
(Pereira et al., 2015a). A dimensdo do acesso esta muito associada a preocupacao dos estudos em
explicar os motivos pelos quais se torna cada vez mais relevante que os (diversos) governos, a nivel
mundial, disponibilizem, nomeadamente através da escola, tecnologias de informacdo e de
comunicacao, de modo a que os cidadaos tenham oportunidades de se incluirem na realidade
multimediatica em que vivemos. Outra preocupacdo associada as questdes do acesso, tem a ver com
o desenvolvimento de capacidades para a utilizacdo autonoma das ferramentas de comunicacao (cf.

Hobbs, 2004; OFCOM, 2008; EAVI, 2011; Lopes, 2011, 2013; Pereira et al., 2015a).

Nao obstante, também se evoca a importancia de o cidadao compreender as mensagem transmitidas
através dos dispositivos de comunicacao e informacao (Steele & Brown, 1995). Assim, entramos no
ambito da dimensdo da compreensao critica, que se relaciona com as capacidades de uso reflexivo
e consciente dos media, a partir do entendimento de como se deve procurar, selecionar e analisar a
informacao circundante, obedecendo as leis e regras convencionadas (Steele & Brown, 1995). Pensar
sobre 0s media de forma critica é relevante na medida em que pressupde o desenvolvimento de
capacidades que permitam ao individuo perceber e valorizar aquilo que neles contribui para o
conhecimento do mundo envolvente, abrindo horizontes para a aceitacdo do universo multicultural e
diverso em que estamos envolvidos (Duncan, 1989). A compreensao ultrapassa as questdes técnicas
do acesso, entrando no dominio do pensamento critico, da analise e do conhecimento mais
aprofundado acerca dos contelidos que circulam nos mais diversos meios de comunicacéo (Parola &

Ranieri, 2010).

A producao criativa, por sua vez, engloba as capacidades de criacao ética e auténoma de
contetidos mediaticos e, ainda, a participacdo cidada nos diferentes meios de comunicacéo. Depois de
contactar com os media e compreender a logica que esta por detras da mensagens mediaticas, os
investigadores consideram que aprender a utilizar os meios de comunicacdo para produzir informacao
sera uma mais-valia para o cidadao, principalmente no ambito do exercicio da cidadania (Livingstone,
2003; Jenkins et al., 2006; Pereira et al., 2015a). Acredita-se que a Educacdo para os Media, ao
trabalhar as questdes ligadas a dimensao da producéo criativa de conteudos mediaticos, contribui
para o desenvolvimento de cidadaos mais responsaveis, sensiveis para as questdes sociais e ativos na

resolucdo dos problemas comunitarios (Livingstone, 2003; Jenkins et al., 2006; Pereira et al., 2015a).
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De modo geral, acredita-se que o desenvolvimento de competéncias no ambito das trés dimensdes

mencionadas contribui para que os consumidores/produtores de media sejam mais esclarecidos,

mais criticos e ativos no seu papel de cidadaos (eg. Jenkins et al., 2006).

Além das dimensdes da Educacdo para os Media destacamos, ainda, a emblematica sistematizacéo

de Cary Bazalgette (1989, p. 20), recuperada por autores como David Buckingham (2001) e Manuel

Pinto et al. (2011), que concebe seis vertentes-chave a serem trabalhadas neste ambito. Sao elas: as

instituicdes, as categorias, as tecnologias, as linguagens, as representacdes e as audiéncias:

1)

2)

3)

4)

5)

Relativamente ao primeiro conceito, o de instituicoes, a autora explica que importa que se
perceba gquem comunica e porqué. Torna-se relevante considerar, de acordo com a
investigadora, tanto a natureza das empresas mediaticas, como o contexto socioeconémico
em que se inserem. Além disso, também os papéis que estas empresas assumem durante o
processo de producado de conteldos mediaticos é de se ter em atencdo, de modo a que seja
possivel compreender os motivos pelos quais determinadas mensagens mediaticas podem ter

uma direcao especifica, por exemplo.

No que diz respeito as categorias, estas estdo relacionadas com a necessidade de se
distinguir os diferentes meios de comunicacao e as suas especificidades, ndo apenas do ponto
de vista técnico, como também compreensivo e comparativo. Segundo Bazalgette, isto podera
ajudar a que o cidaddo compreenda que a mesma mensagem pode ser divulgada de formas

distintas, consoante 0 meio que a transmite.

O conceito de tecnologias apresenta-se, por sua vez, como uma vertente-chave na
sistematizacdo de Bazalgette, devido a necessidade de que se entenda o papel dos proprios

dispositivos tecnoldgicos no processo de construcdo de significados simbaélicos.

A compreensdo das linguagens dos media ¢ outro dos aspetos ressaltados. Segundo
Bazalgette, a Educacédo para os Media deve preocupar-se em promover o entendimento das
formas pelas quais os media produzem sentido. A investigadora salienta que um cidadao
literato para os meios de comunicacao deve conseguir compreender os codigos linguisticos

presentes nas mensagens veiculadas pelos media e 0s seus objetivos.

O conceito de representacdes, por sua vez, esta relacionado com a maneira como

determinado assunto é retratado pelos meios de comunicacdo. Os modos como os media
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expdem os assuntos da vida real, de acordo com a perspetiva de Bazalgette, podem transmitir
certos esteredtipos que nao se apresentam, necessariamente, como verdades absolutas. Além
disso, de acordo com a autora, os media (re)criam realidades, sendo necessario, como ja

vimos, que o consumidor esteja ciente disso aquando da sua utilizacao.

6) Por fim, Bazalgette considera que o conhecimento das audiéncias ¢ uma vertente que nao
pode ser deixada de lado pela Educacdo para os Media, principalmente no sentido do
esclarecimento de que os contextos diversos podem influenciar a rececdo das mensagens
mediaticas pelos individuos. Além disso, importa que o consumidor tenha a consciéncia de

como & visto e estudado pelas empresa de media.

Ainda sobre as vertentes propostas por Bazalgette (1989), salienta-se que estas ndo seguem uma
l6gica hierarquizada, tdo pouco se apresentam como estanques. A investigadora esclarece que estas

servem como ponto de partida para tratar os mais diversos assuntos da atualidade.

Se considerarmos a realidade multimediatica vivida nos dias de hoje, em que os cidaddos se
comportam cada vez mais como consumidores e produtores de media, e considerando a crescente
complexidade desses meios, podemos dizer que € cada vez mais importante trabalhar as vertentes
criadas por Bazalgette. Neste sentido, importa refletir sobre as vertentes apresentadas através de um

olhar mais atual e critico.

Importa perceber, por exemplo, que as tecnologias de informacdo e de comunicacado ao mesmo
tempo que contribuem para a influenciar a construcao que fazemos do mundo em que vivemos, sao
também um produto oriundo das necessidades e dos desejos do proprio consumidor, criado pelas
mesmas pessoas que as utilizam (Lipovetsky, 2007; Almeida et al., 2011). E preciso reconhecer os
media sao um resultado da sociedade e refletem, por sua vez, as crencas, tradicdes e interesses das
diversas culturas (Almeida et al., 2011). Deste modo, pode-se dizer que as representac¢des criadas
pelos media, tanto no dominio da informacdo como também na ficcao, entretenimento, publicidade e
redes sociais, nao sdo necessariamente uma manipulacao, mas sim uma interpretacao da realidade

por sujeitos que vivem num determinado contexto (Hasenbrink & Hasenbrink, 2013).

No que diz respeito as categorias, podemos extrapolar a reflexdao de Bazalgette se considerarmos
que a Internet nao é apenas um “novo medium”, mas sim um contexto que promove novas e
diferentes formas de comunicacdo, gerando a combinacdo de diversos media com o intuito de

aumentar as possibilidades de veiculacdo da informacao, das interacdes e da criacdo de uma cultura
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diversificada (Buckingham, 2007). Mas que, todavia, também acarreta alguns riscos, principalmente

pela falta de regularizacao desse contexto (Livingstone et al., 2011).

A interpretacdo das linguagens utilizadas nos meios de comunicacao, principalmente nos media
digitais, tornou-se, por sua vez, uma necessidade ndo apenas para a formacao de cidadaos criticos,
mas também para os desafios lancados pelo préprio quotidiano, seja através do trabalho, da utilizacdo
dos servicos publicos de financas, salude, dos sistemas bancarios e etc.. (Referencial de Educacdo

para os Media, 2014).

Ao nivel das audiéncias, evidencia-se, cada vez mais, a importancia do olhar a partir dos Estudos da
Recepcdo. Ou seja, muito mais do que perceber o que os media fazem com as pessoas, reconhece-se
a importancia de se perceber o que as pessoas estdo a fazer com os media (Mcquail, 2003). Surge a
necessidade de questionamento sobre os conteludos mediaticos que geram mais interesse, sobre os
modo como 0s media preenchem as nossas rotinas e a importancia que, os cidadaos, dao a estes
veiculos, numa perspetiva que considere as diferencas existentes nos mais variados contextos sociais,

culturais, politicos e econémicos (Mcquail, 2003).

Apesar do modelo apresentado por Cary Bazalgette ter as suas limitacdes, nomeadamente, se
considerarmos a grande (re)evolucao digital, entretanto, vivenciada, ndo sera despropositado referir
que esta continua a ser uma abordagem tedrica de interesse académico e propicia a servir de
inspiracao para os trabalhos empiricos. Ressalta-se, no entanto, duas criticas realizadas por Pinto et al.
(2011) que parecem ser bastante pertinentes. A primeira esta relacionada com o facto do quadro
conceptual criado por Bazalgette (1989) ndo parecer dar abertura para a expressao das emocdes do
individuo face aos conteldos mediaticos. Além disso, de acordo com os autores, também ndo
considera os resultados de aprendizagem esperados pela Educacao para os Media. Do nosso ponto de
vista, 0 modelo de Bazalgette poderia, ainda, dirigir um olhar mais atento para as assimetrias sociais,
considerando e compreendendo o ecossistema mediatico através da realidade das comunidades
desfavorecidas, comparando os modos como as desigualdades no acesso aos recursos podem levar a

situacoes de fosso digital, e consequentemente, de exclusao social.

Sobre o conceito de Educacdo para os Media, podemos, entdo, dizer que este & um processo
pedagogico que envolve uma complexa dindmica de aprendizagens e que engloba uma série de

dimensdes e de vertentes. Como resultado, alcanca-se o que se tem denominado de literacia
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mediatica, que representa um conjunto de competéncias que levam a um conhecimento critico sobre

a forma como os meios de comunicacao funcionam (Fastrez, 2010; Roosen, 2013).

Um estudo editado por Alberto Parola e Marie Raniere (2010), precisamente sobre possiveis caminhos
para a avaliacdo da Educacao para os Media, indica que a literacia mediatica esta relacionada com
desenvolvimento de competéncias pessoais (tais como a autonomia, criatividade, participacao,
pensamento critico), sociais (capacidade de comunicacao intra e inter pessoal) e, por fim, mediaticas.

Pereira et al., (2015a) acrescentam, ainda, que:

Estes elementos estdo organizados sob forma de piramide, com os fatores contextuais a
constituirem a base e as competéncias pessoais e sociais 0s niveis subsequentes,
respetivamente. Importa ainda referir que a “Literacia Mediatica” é o resultado do processo
dinamico entre a base (disponibilidade e contexto) e o topo (habilidades comunicativas). O
caminho da base para o pico € a competéncia mediatica individual de uso e compreensao

critica. (p. 9)

Assim, a literacia mediatica é vista como uma competéncia fundamental para a utilizacdo dos media
na sociedade em que vivemos e, consequentemente, para o desenvolvimento do exercicio da
cidadania, na medida em que se pressupde que os cidadaos literatos para os media tém mais
tendéncia para serem mais participativos nos assuntos da sociedade e mais interventivos no processo
de resolucao das problematicas sociais (Buckingham, 2003). A Educacao para os Media, por sua vez,

representa o percurso necessario para se chegar a esse conhecimento (cf. Lopes, 2009; Tyner, 2010).

2.2 RECOMENDAGCOES SOBRE A EDUCAGAO PARA 0S MEDIA NAS ESCOLAS: UM
ALICERCE PARA A INVESTIGACAO CIENTIFICA

Ao longo do processo de revisdo da bibliografia acerca dos estudos que refletem sobre a Educacéo
para os Media, nao pudemos deixar de notar que uma importante parte do discurso académico,
principalmente a nivel nacional, expde os pressupostos lancados pelos diferentes governos e
instituicbes ndo governamentais, nacionais e internacionais, através de leis e Recomendacdes (eg.
Lopes, 2011; L. Pereira, 2011; Pinto et al., 2011). Apesar desses argumentos ndo serem de carater
propriamente cientifico, a sua constante mencdo em diversos trabalhos académicos demonstra a sua
relevancia, principalmente no que diz respeito ao dominio interventivo da Educacao para os Media. De

acordo com Luis Pereira (2011), este tipo de producdes documentais, em forma de Recomendacdes,
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tem sido uma forma comum das diversas organizacdes divulgarem os principios da Educacao para os
Media. O investigador explica, ainda, que estes documentos resultam, em geral, de encontros,
seminarios e conferéncias que relinem um conjunto de pessoas peritas na area. Além disso, Pereira
(2011) afirma que a analise desses documentos é essencial, uma vez que nos possibilita situar
momentos fundamentais de desenvolvimento da Educacéo para os Media, formando assim uma linha

histérica dos acontecimentos que nos permitirao entender as repercussdes ocorridas.

Deste modo, e considerando o proposito da presente investigacao, pareceu-nos importante destacar
algumas das Recomendacdes lancadas nos ultimos anos, nomeadamente no que se refere a
Educacao para os Media em contexto escolar, com o intuito de perceber as necessidades
apresentadas pelas instituicbes governamentais e nao governamentais neste ambito de estudos e

refletir sobre possiveis solucdes para os desafios levantados.

A Declaracao de Grunwald sobre Educacao para os Media (1982) surge como produto final
de um simpdsio no ambito da Educacdo para os Media, em 1982, na Alemanha. O documento foi, na
altura, aprovado por unanimidade pelos representantes de 19 nacdes presentes no evento (Pinto et al,
2011) e é, até hoje, um dos documentos de referéncia no ambito das politicas publicas a realizar com
vista na promocao da literacia mediatica. No panorama internacional, a comemoracéo dos 25 anos da
Declaracao de Grunwald originou, inclusive, um outro documento de caracter fundamental, a ‘Agenda
de Paris’, como veremos mais a frente. No que se refere a introducao da Educacéo para os Media na
escola, a Declaracdo de Grunwald apela as autoridades competentes para apoiarem programas, nos
diferentes ciclos de ensino, que desenvolvam conteludos pedagogicos neste ambito; propde o
desenvolvimento de conhecimentos e atitudes que favorecam a consciéncia critica perante os
diferentes media e que incluam a analise de conteudos mediaticos, a utilizacdo dos media como
meios de expressao criativa e a participacdo nos mesmos. Além disso, a Declaracdo sublinha a
importancia de haver cursos de formacdo para os diversos agentes educativos, promove as atividades
de investigacédo e apoia as acdes realizadas pela UNESCO - entidade de grande relevo no ambito da

promocao da literacia mediatica — com vista a cooperacao internacional em prol da area.

Lancada quase 20 anos apos a Declaracdo de Grunwald, numa época marcada pelo desenvolvimento
tecnoldgico, a Recomendacao do Conselho Europeu, de junho de 2000, sobre a Educacao
para os Media, tem como foco principal a preocupacdo com as possiveis consequéncias do fosso

digital. Deste modo, o documento reforca a importancia de educar para os media na escola como
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forma de promover a inclusao digital das criancas, permitindo, por conseguinte, que essas exercam

atitudes cidadas.

A Recomendaciao do Parlamento Europeu e o Conselho sobre as competéncias essenciais
para a aprendizagem ao longo da vida (2006) pretendeu, por sua vez, enfatizar a importancia
de se aprender a aprender e destacar a necessidade de se promover uma literacia digital. Esta
Recomendacédo preocupa-se em criar recursos de inclusao dos media no contexto escolar, com o
objetivo de promover competéncias fundamentais para a adaptacdo das criancas ao contexto

mediatico em que vivemos. A recomendacao especifica que:

Numa altura em que a globalizacdo continua a lancar novos desafios & Unido Europeia, cada
cidadao tera de dispor de um amplo leque de competéncias essenciais para se adaptar com
flexibilidade a um mundo em rapida mutacéo e altamente interligado. A educacdo na sua
dupla funcdo — social e econdmica — cabe um papel essencial para assegurar que o0s

cidadaos europeus adquiram as competéncias essenciais necessarias que lhes permitam

adaptar-se com flexibilidade a estas alteracoes.

A Agenda de Paris — 12 Recomendacoes para a Educacdo para os Media (2007),
concebida pela UNESCO no seguimento do lancamento da Recomendacéo do Parlamento Europeu e
do Conselho sobre as competéncias essenciais para a aprendizagem ao longo da vida, foi pensada e
construida com o envolvimento ativo e direto de muitos académicos. Como ja referimos, os seus
pressupostos foram lancados no ambito das comemoracdes dos 25 anos da Declaracdo de Grunwald
e corroboram algumas das recomendacdes previstas em 1982. Sucintamente, no que diz respeito a
literacia mediatica no contexto escolar, a Agenda de Paris promove especificamente a criacdo de
programas escolares de Educacao para os Media que apelem para o pensamento critico sobre o
ambiente mediatico vivido; recomenda a aproximacao desta matéria as questées da multiculturalidade
e da cidadania, através da criacdao de um curriculo escolar integrado; e propde a integracao da

Educacao para os Media na formacao inicial e continua de professores.

Também as Conclusoes do Conselho Europeu, de 27 de novembro de 2009, sobre a
literacia mediatica no ambiente digital referem que o sistema educativo, seja de carater formal,
nao formal ou informal, podera desempenhar um papel de relevo no ambito do incentivo do
desenvolvimento de competéncias de literacia mediatica, e reforcam a importancia do
desenvolvimento, ao longo da vida, das capacidades de aceder aos media, compreender as suas

mensagens de modo critico e de criar conteidos e comunicar através dos mesmos.
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As Conclusoes do Conselho Europeu, de 26 de novembro de 2012, sobre a Estratégia
Europeia para uma Internet Melhor para as Criancas, tendo sido lancadas numa época mais
recente, atentam para os riscos inerentes a utilizacao da Internet pelas criancas. Dos varios temas
tratados ao longo do documento, destacamos a seguinte citacédo que revela a preocupacao em apoiar
as criancas, mas também os familiares e os educadores, no processo de compreensao e de analise

dos meios digitais:

O setor da educacéo, tal como os pais, tem um importante papel a desempenhar no que
toca a ajudar as criancas a tirarem partido das oportunidades oferecidas pela Internet de
forma benéfica e criativa e a identificarem e enfrentarem os riscos com que ai se deparam.
Contudo, reconhece-se também que os professores e 0s préprios pais necessitam de apoio e
formacéo ndo s6 para acompanhar as mudancas, rapidas e imprevisiveis, nas vidas virtuais

das criancas, como a constante evolucao das novas tecnologias.

No panorama portugués destacamos o Despacho lancado pelo Ministério da Educacédo, em julho de
2008, que indica que a Educacao para os Media deve ser trabalhada nos dominios das disciplinas de
Area de Projeto e em Formacdo Civica (Pinto et al., 2011) e, ainda, a Recomendacao sobre a
Educacao para a Literacia Mediatica, aprovada em 2011 pelo Conselho Nacional de Educacao.
Esta ultima pretendeu sugerir ao Governo e a Assembleia da Republica algumas medidas que
impulsionassem a Educacdo para os Media nas escolas portuguesas. A Recomendacdo tem,
sobretudo, o intuito de incluir a Educacao para os Media nos curriculos escolares a todos os niveis.
Além disso, toma como base as sugestdes propostas pela Comissao Europeia, em 2007, e sugere que
o forte apetrechamento tecnologico ocorrido nos anos anteriores seja acompanhado por uma
formacéo, tanto de estudantes como dos educadores, de modo a que seja possivel aproveita-lo e

transforma-lo em literacia.

Também a Declaracao de Braga sobre Educacao para os Média, de 2011, aprovada ambito do 1°

Congresso Literacia, Media e Cidadania, prevé, para o ambiente escolar, o seguinte:

Explorar mais o entrosamento entre a literacia dos media e o curriculo escolar, baseado
numa abordagem actualizada do panorama mediatico, incluindo os direitos e deveres dos
cidadaos face aos media e as redes sociais, bem como o quadro de regulacdo existente, e
tendo especialmente em conta o0 mundo e a experiéncia mediatica das criancas e dos

jovens.
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E, ainda, de se notar que a propria Convencdo sobre os Direitos da Crianca (CDC), adotada pela
Assembleia Geral das Nacdes Unidas em 20 de Novembro de 1989 e ratificada por Portugal em 21 de
Setembro de 1990, fornece indicacdes precisas sobre os direitos das criancas [todos os seres
humanos menores de 18 anos, segundo a CDC] na sua relacdo com os media, exaltando as suas
liberdades e obrigacdes. Dos artigos expostos na CDC, destacamos os que versam especificamente
sobre os direitos de: liberdade de expressao, de participacdo na vida em sociedade, de acesso a

informacéao, de educacao e de protecao.

No artigo 17, sobre o acesso a informacao, propde-se o encorajamento dos proprios media para a
difusédo de informacdes que sejam de interesse social e cultural para as criancas, e se realca a
necessidade do Estado proteger a crianca contra informacdes que possam ser prejudiciais ao seu bem
estar [abrindo, assim, caminhos para a literacia mediatica]. Mais a frente, o artigo 28 é dedicado a
preservacao do direito que a crianca tem a educdo e a obrigatoriedade do Estado em garantir um
ensino igualitario e gratuito. Além disso, propde o incentivo de medidas que promovam o aumento da
frequéncia regular a escola e a cooperacao internacional no dominio da educacao. Por ultimo, o artigo
29 acrescenta que a educacdo da crianca deve destinar-se a promocao do desenvolvimento da sua
personalidade, de aptidées naturais, e que deve preparar a crianca para uma vida adulta ativa,
promovendo o respeito pelo proximo, pela patria, pela sua lingua e pelos valores proprios da sua

cultura.

Segundo Pereira (2000, p. 3), esta Convencao constitui um marco histérico “ao estabelecer de forma

universal e sem ambiguidades, que as criancas sao sujeitos de direitos”. A autora refere, ainda, que:

Uma forma de promover o direito a informacdo e & comunicacdo é proporcionar o
desenvolvimento de capacidades para a compreenséo e analise da cultura dos media. E
procurar encontrar formas de controlar positivamente as vantagens dos meios de
comunicacdo de modo a que todos possam ter melhor acesso as oportunidades
educativas e sociais que esses meios nos oferecem. E, por assim dizer, promover o que
tem sido internacionalmente consagrado como educacéo para os media. (Pereira, 2000, p.

3)

Ao refletir a partir de uma perspetiva holistica sobre os documentos enunciados, podemos tracar
algumas consideracdes. Em primeiro lugar, podemos perceber uma clara relacéo entre os conceitos

abordados pelas diferentes Recomendacdes e os pressupostos cientificos. Através da leitura das
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observacoes lancadas em torno do conceito de Educacéo para os Media, podemos compreender a
necessidade dos diferentes documentos em demonstrar a importancia de se desenvolver praticas
comunicativas nas escolas, promovendo o que Pinto et al. (2011) chamaram de uma cultura de
comunicacdo e o que Soares (2011) denominou de ecossistema educomunicativo. Assim, o foco
estara no processo de comunicacdo em si e nao, necessariamente, num medium especifico. Além
disso, ja nos principios do século XXI, Jacques Gonnet (2007) estabelecia uma abordagem
interessante, muito visivel nos documentos supracitados, ao ressaltar a importancia de se criar
atividades didaticas que apelassem para os interesses das criancas, criando relacbes com as suas
experiéncias comunicacionais do quotidiano, nas quais se incluem cada vez mais os media. Se
considerarmos as datas dos documentos referidos, podemos perceber que as preocupacdes com 0s
desafios lancados pelos media digitais vao se acentuando. Assim, salienta-se a importancia de se
aprender a utilizar a Internet como forma de se potencializar o exercicio da cidadania, contribuindo

para a inclusdo social (Livingstone et al., 2011).

Por ultimo, destaca-se a relevancia dada a “aprender a aprender”, como ponto de partida para o
desenvolvimento das restantes competéncias. Esta abordagem apresenta-se como um dos fardis

condutores do presente trabalho de investigacao.

2.3 INSTITUICOES PROMOTORAS DA LITERACIA MEDIATICA: EXEMPLOS NACIONAIS E
INTERNACIONAIS

Além das Recomendacdes mencionadas, importa evocar o relevante trabalho que diversas instituicoes
governamentais e nao-governamentais tém realizado no ambito da Educacao para os Media. Estas
instituicdes tém oferecido uma base de apoio as escolas, trazendo novos recursos e solucdes de
integracao da Educacao para os Media nos diversos contextos de aprendizagem — nomeadamente nos
contextos nao formais - , acrescentando, consequentemente, dinamismo a tarefa de promocao da
literacia mediatica nesses ambientes. Varias delas tém, inclusive, responsabilidades no ambito da
criacdo dos documentos supracitados. Alguns exemplos de orgdos/instituicdes diversos nos seus
promotores e objetivos sao: a Office of Communications (OfCom), do Reino Unido; o Media Animation,
da Bélgica, o Centre de Liasion de | Enseignement et Moyens d "information (CLEMI), de Franca e a

Ontario Association for Media Literacy, do Canada.
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A OfCom: é o drgao regulador dos meios de comunicacao social no Reino Unido, desde 2003. Além
das responsabilidades no ambito da Regulacdo propriamente dita, a instituicdo  adquiriu
comprometimentos no ambito da promocao da literacia mediatica e, desde entado, tem impulsionado
iniciativas no ambito da investigacao sobre os usos dos media pelas criancas. Um exemplo desses
estudos encomendados pela OFCOM ¢é o relatério realizado por e Kate Domaille e David Buckingham,
em 2001, “Youth Media Education Survey”, que traca um retrato mundial das praticas mediaticas
realizadas nas escolas. Mais perto da realidade vivida hoje, destaca-se o projeto denominado de
Developing Media Torwards a Model of Learning Progression, finalizado em 2011, que abarcou a

pesquisa sobre as praticas de Educacao para os Media em diversas escolas do Reino Unido.

Na Beélgica, o Media Animation,: que existe desde a década de 60, tem como objetivo promover a
autonomia critica dos cidaddo face os media. Esta instituicdo caracteriza-se como um centro de
recursos educativos sobre os media e como um meio de ensino gratuito no ambito da literacia
mediatica para a comunidade francesa da Bélgica. De modo a apoiar professores, pais e alunos no
processo de desenvolvimento de competéncias mediaticas, o Media Animation, disponibiliza, ainda,

uma plataforma online.

A semelhanca do Media Animation, em Franca encontra-se o CLEMI:. Este caracteriza-se como o
centro que faz a ligacado entre as escolas e os meios de comunicacdo, apostando, sobretudo, na

formacao de professores.

Por ultimo, mas nao menos importante, destacamos a Ontario Association for Media Literacy. A
associacao canadiana elaborou um dos primeiros guias com recursos promotores da literacia
mediatica nas escolas. Apesar da publicacdo ser de 1989, a sua abordagem aproxima-se a definicdo
atualmente mais consensual de Educacéo para os Media, ao referir a pretensao de desenvolver uma

compreensao critica sobre o funcionamento dos meios de comunicacao (Lopes, 2009).

Quanto as instituicdes portuguesas que pretendem fornecer recursos para os educadores poderem
trabalhar com os alunos no ambito da Educacdo para os Media, podemos destacar o trabalho

realizado pelo Gabinete pelos Meios de Comunicacdo Social (GMCS)* e pelo Grupo Informal de

+ http://www.ofcom.org.uk/

: http://www.media-animation.be/-Presentation-.html
» http://www.clemi.org/

« http://www.gmcs.pt/pt/os-media
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Literacia para os Media (GILM):. O GMCS é um dérgao criado pelo governo portugués com o intuito de
apoiar o Governo na concecao, na execucdo e na avaliacdo de politicas publicas para a comunicacdo
social, que tem tido responsabilidades no ambito execucao de iniciativas de Educacéo para os Media
junto, por exemplo, da Rede de Bibliotecas Escolares. O GILM, por sua vez, é o fruto da cooperacao de
um conjunto de instituicdes altamente empenhadas em trabalhar as questoes da literacia mediatica no
paist. Das iniciativas mais importantes desse grupo, destacamos a iniciativa “Sete dias com os Media"
e 0 Congresso Internacional sobre Literacia, Media e Cidadania, que ja conta com quatro edicdes, e
gue reuniu centenas de pessoas, investigadores, docentes e estudantes de varios niveis, em cada uma
delas. Numa das ultimas edicdes houve, inclusive, espaco para que criancas de diferentes

escolas/colégios expusessem 0s seus projetos de Educacao para os Media
Das instituicdes governamentais, destacamos o papel das Universidades portuguesas:

A Universidade do Minho, por exemplo, mais propriamente, o Centro de Estudos de Comunicacao e
Sociedade (CECS), tem levado a cabo um trabalho de mais de 25 anos de investigacOes, nas figuras
dos docentes e investigadores Manuel Pinto e Sara Pereira. Além de serem os coordenadores do livro
de 2011 “Educacao para os Media: Experiéncias, Atores e Contextos”, os investigadores destacam-se
pela coordenacao de projetos nacionais e internacionais’. Mais do que a investigacdo propriamente
dita, a equipa de investigadores do CECS tem apostado fortemente em implementar atividades
didaticas por todo o pais, como é o caso da iniciativa “7 dias com os Media” (junto do GILM e dos

restantes parceiros).

Em Lisboa, destacam-se os trabalhos realizados pela docente e investigadora da Universidade Nova de
Lisboa, Cristina Ponte, principalmente os estudos dedicados aos usos que as criancas fazem da
Internet, tendo em conta os seus riscos. Cristina Ponte, inclusive, é a responsavel pela versao
portuguesa do projeto Europeu EU Kids Online, para além de um vasto leque de investigacoes. Ainda
em Lisboa, outra instituicdo de referéncia ¢ o Instituto Superior de Ciéncias do Trabalho e da Empresa

ISCTE-IUL, na figura dos docentes e investigadores da area da Sociologia, Gustavo Cardoso e Rita

s http://www.literaciamediatica.pt/pt/artigo/ 5-aniversario-do-gilm-grupo-informal-de-literacia-para-os-media

sFazem parte do GILM o Centro de Estudos de Comunicacéo e Sociedade (CECS) da Universidade do Minho, a Comissao Nacional da UNESCO (CNU), o
Conselho Nacional da Educacédo (CNE), a Entidade Reguladora para a Comunicacao Social (ERC), a Direcao Geral de Educacédo (DGE), a Fundacéo para a
Ciéncia e Tecnologia (FCT), a Radio e Televisao de Portugal (RTP), a Rede de Bibliotecas Escolares (RBE).

’Como, por exemplo, o projeto financiado pela Fundacdo para a Ciéncia e a Tecnologia, “Navegando com o Magalhaes: que impacto?” e o projeto
financiado pelo Quadro de Referéncia Estratégica Nacional, “Escolinhas Criativas”. Mas também pelo envolvimento em projetos financiados por fundos
europeus, como é o caso do projeto “E-Media Education Lab Project” e o projeto “ Transmedia Literacy: Exploiting Transmedia Skills and Informal Learning

Stratefies to Improve Formal Education”, entre outros.
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Espanha. Ainda relativamente a Universidade de Lisboa, no ambito das Ciéncias da Educacao,
destaca-se os trabalhos realizados por Vitor Tomé. Por ultimo, é de se referir as investigacoes

realizadas por Vitor Reia-Baptista, na Universidade do Algarve.

Considerando as Recomendacdes e contributos dos mais diversos agentes governamentais e ndo
governamentais, torna-se interessante compreender que contornos empiricos a Educacao para os
Media tem tido no pais € no mundo, principalmente no que diz respeito aos contextos educacionais.
Importa perceber se, tal como se recomenda, a literacia mediatica tem sido promovida através dos
programas das disciplinas escolares. Se sim, de que modos? E, por outro lado, se as iniciativas tém

ganho um carater menos formal e 0s seus motivos.

Esta compreensdo é fundamental para a justificacdo da questdo de partida da presente tese. Tendo
esta investigacdo um carater marcadamente interventivo, impera demonstrar e refletir sobre realidade

experienciada.

SINTESE FINAL

Neste capitulo pudemos compreender que a Educacdo para os Media se configura como um
importante contributo para o cidadao da sociedade atual, no sentido em que esta sistematiza e
promove o desenvolvimento das competéncias necessarias para lidar com os desafios lancados pela
infinidade de informacdes e conteudos (muitas vezes nao regulados) disponibilizados pelos diferentes
formatos de media . Além disso, percebemos que importa particularmente as criancas, que estdo num
processo de formacdo de identidades, valores e estilos de vida, e que sao influenciadas pelos
conteudos veiculados pelos meios de comunicacao nesta construcdo. Como vimos, as criancas usam
0s media nas suas rotinas, porém o uso que fazem desses meios nao €, necessariamente, critico e

pode levar a situacoes de risco.

A Educacao para os Media, na sua epistemologia, consagra-se como um processo pedagdgico que
envolve o planeamento, a implementacdo e a avaliacao de atividades que estimulam o acesso, a
compreensao critica e a producao criativa dos conteudos mediaticos, no sentido conscientizar o

cidadao para as questoes implicadas com a realidade mediatica em que vivemos.

Vimos, ainda, que esta area do saber despoletou ndo apenas o interesse académico, como também

governamental e de instituicoes nao-governamentais, e que, neste sentido, vem sendo difundida por
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varias entidades que procuram promover a importancia de se desenvolver aquilo a que chamam de

literacia mediatica.

Considerando a analise das Recomendacdes lancadas com o objetivo de chamar a atencao para a
importancia de se inserir a Educacéo para os Media na escola, mas também o esforco dos diversos
0rgdos responsaveis nesse ambito e, ainda, a Convencado dos Direitos da Crianca, parece-nos
importante perceber que propor¢ées empiricas tém ganho as diversas iniciativas. Deste modo, no
capitulo seguinte, procuraremos compreender as principais iniciativas promotoras da literacia
mediatica lancadas em Portugal, de modo a perceber os seus objetivos, os seus processos de
implementacao e principais resultados. Consideramos que esta reflexdao podera abrir caminhos para o
desenvolvimento do nosso estudo empirico, uma vez que provavelmente oferecer-nos-a pistas sobre os

horizontes que ainda estao por desbravar no ambito da Educacéo para os Media.
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O Lugar dos Media nos Contextos Formais de Aprendizagem

Neste capitulo, procuramos analisar os estudos académicos que refletem sobre a importancia e a
necessidade da escola acompanhar as transformacdes ocorridas na sociedade em que vivemos.
Focamo-nos, sobretudo, nas investigacdes que assinalam a relevancia da escola incluir nos seus

diversos contextos situacées que estimulem as criancas para um uso critico dos media.

Percorremos, ainda, os estudos académicos internacionais que refletem sobre as formas como o
sistema educacional dos diversos paises integram os media nos seus programas, e analisamos 0s
proprios conteudos dos programas curriculares portugueses, com objetivo de retratar a realidade

nacional.

Também muito importante para a presente tese € o mapeamento e 0 enquadramento das iniciativas
de Educacdo para os Media ja existentes nas escolas portuguesas. Procuramos compreender os
modos como estas iniciativas se enquadram nos diferentes contextos escolares, os seus objetivos e as
mais-valias que estas iniciativas trazem para os diversos agentes, e refletir sobre novos caminhos para
o desenvolvimento de competéncias mediaticas, considerando uma abordagem formal de

aprendizagem.

Consideramos que a compreensdo da realidade escolar, no que aos media diz respeito, é fundamental
para a presente tese, na medida em que as ilacdes retiradas da literatura poderao contribuir para o
encontro de um caminho empirico de inclusdo de uma Educacéo para os Media nos contextos formais

de aprendizagem.

3.1 AIMPORTANCIA DA ESCOLA ENQUANTO CONTEXTO DE USO CRITICO DOS MEDIA

Investigacdes como as de Palacios (1995) e Borsa (2007) consideram o contexto escolar um ambiente
fundamental para o desenvolvimento social e cognitivo da crianca. Sob este ponto de vista, a escola,
além de ser um local de aquisicdo de competéncias cientificas, ¢ também um espaco no qual se da a
promocdo da comunicacao entre pares, a construcdo das relacdes afetivas e o desenvolvimento da
personalidade, definindo-se com um importante agente de socializacdo das criancas. E na escola que
a crianca passa uma grande parte do seu tempo e, por sua vez, ¢ onde desenvolve uma fracdo
importante das leituras do mundo (Silva, 2008). Deste modo, justifica-se a importancia de o sistema

escolar considerar as caracteristicas da sociedade contemporanea - tais como o desenvolvimento
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tecnologico, a evolucao dos meios de comunicacdo e a consequente democratizacao do saber — e
ampliar as suas funcdes educativas, com objetivo de ajudar os mais novos a compreenderem e
participarem no mundo em que vivem (Alonso, 1991; Alonso et al., 1994; Lima, 2000; Buckingham,

2003; Barbosa, 2007; Santos 2014).

Pérez Tornero (2000) numa obra intitulada Comunicacdo e Educacdo na Sociedade da Informacéao:
Novas Linguagens e Consciéncia Critica, reflete sobre os préprios media se terem tornado grandes
concorrentes da escola tradicional. O autor explica que assistimos a um cenario em que as escolas ja
nao sao as grandes detentoras do poder intelectual e as unicas entidades que controlam o saber.
Segundo Pérez Tornero, com a Internet torna-se possivel aceder aos conteudos que anteriormente
eram apenas adquiridos em sala de aula. O autor afirma que as geracdes mais novas tém cada vez
mais possibilidades de acesso a informacao através dos meios de comunicacao, tornando-se cada vez
menor o contributo que a escola, nos seus parametros tradicionais, pode fornecer. Assim, de acordo
com o investigador, “a escola estd a ficar sem salas de aula, ou seja, sem espaco fechados,
controlados e reservados, nos quais o saber fluia verticalmente do professor para os alunos” (Pérez

Tornero, 2000, p. 39).

E no sentido dos aspetos supracitados que se reforca que a integracao da Educacéo para os Media na
escola pode promover uma atitude emancipatoria face aos desafios criados pelo ambiente mediatico,
numa logica participativa (em que a crianca passa a ser autébnoma na sua intervencao) e promotora
dos direitos e deveres das criancas enquanto cidadaos (Pérez Tornero, 2000). Opertti (2009), numa
publicacdo intitulada Curricular Contribution to Media Education: a Work in Progress, ressalta a
importancia do desenvolvimento de competéncias que tenham a ver com um conhecimento que
permita a crianca “encarar e resolver problemas da vida diaria” (Opertti, 2009, p. 34), pois, de acordo
com o investigador, trata-se de compreender que os media, em muitos casos, determinam a maneira
como as pessoas exercem 0s seus direitos “nos planos cultural, politico, econémico e social” (Opertti,

2009, p. 31).

Ismar de Oliveira Soares (2011), sendo um dos percussores da abordagem que une a Educacdo a
Comunicacdo, explica que esta perspetiva deve ser integrada na escola no sentido da educacao para a
vida, da construcao da democracia, da valorizacao dos sujeitos, do desenvolvimento da criatividade, da
capacidade de assimilar o contexto global dos conteudos lecionados e, enfim, no sentido da cidadania.

O investigador refere que a pratica pedagogica que relaciona os meios de comunicacao e a educacao
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deveria ser em prol da convivéncia sustentavel, da dignidade humana, da participacao social produtiva
e, consequentemente, da empregabilidade, e da construcdo da democracia. Soares argumenta que o
curriculo deve ser um instrumento que permite a interligacao entre os conhecimentos adquiridos e a
vida quotidiana, valorizando a aprendizagem continua e a acéo transformadora. Como é possivel ver
através da citacdo que se segue, para Soares, recorrer a uma abordagem voltada para a Educacdo
para os Media sera optar por um acompanhamento natural dos sinais dos tempos e, para os alunos,
sera construir um ambiente educativo muito mais interessante e produtivo, sendo esta uma perspetiva

de todo o interesse para a presente investigacao.

E importante trazer para os espacos educativos aquele brilho nos olhos que vemos nas
criancas e jovens quando estdo em comunidades da internet, quando vao ao cinema,
quando estdo entretidos com os games, ou quando envolvidos em programas que
contemplam a producdo mediatica (..) os novos educadores devem ser capazes de
compreender que ha uma nova cultura juvenil irreversivelmente em formacéo, vendo nelas
mais que ameacas, mas novas e interessantes possibilidades de fazer uma nova aula e

uma nova escola. (Soares, 2011, p. 52)

O autor prossegue, ainda, ao dizer que levar a comunicacao e 0s seus recursos para o espaco formal
de aprendizagem requer o reconhecimento de que a expressdo comunicativa € um direito universal e
que deve ser posto em pratica nos espacos destinados a formacdo, através da consciéncia da
necessidade de se apostar na formacao dos agentes envolvidos nas acdes, do apoio e da mediacdo da
producao mediatica colaborativa entre professores e alunos. O ecossistema educomunicativo, segundo
Soares (2011), esta intrinsecamente relacionado com as chamadas areas de intervencdo social. De
acordo com o autor, “o percurso realizado para alcancar a criacao dos ecossistemas comunicativos
passa necessariamente por aquilo que denominamos como areas de intervencao” (Soares, 2011, p.

43).

Esta abordagem sobre a importancia e a necessidade de se enquadrar os media na educacao sob
uma perspetiva critica remete, igualmente, para a promocdo da crianca como ator principal no
processo do seu proprio desenvolvimento e fomenta o espirito pré-ativo no estudante, estimulando a
sua capacidade de interferir de forma ativa e construtiva no ambiente escolar e na sociedade (Filho,
2004). Ou seja, pressupde aquilo que Filho (2004) chama de protagonismo infantil, e que se revela

num conceito de extremo interesse para este trabalho. Segundo o investigador, o protagonismo infantil
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relaciona-se com a perspetiva da insercao dos media na educacao, pois esta deve ser marcada pela
promocao da participacdo ativa dos alunos, que nao assumem apenas o papel de executores de

tarefas, mas que determinam, eles proprios, as diretivas de cada iniciativa.

Outros dois conceitos associados frequentemente aos modos de integrar a Educacao para os Media
nos espacos formais da escola, e de interesse para a presente investigacdo, sdo o de gestdo
participativa e de acdo por projetos (Filho, 2004). O primeiro designa todo o processo de planeamento,
execucao e avaliacao de atividades que se propdem a criar espacos de dialogo, gerando ecossistemas
comunicacionais descentralizados e democraticos. O segundo, por sua vez, remete para a forma de
organizar as iniciativas de ensino/aprendizagem. Esta forma de organizacao, através de projetos, é
particularmente interessante, pois nao se foca em areas disciplinares preestabelecidas, mas sim em
pontos de interesses dos proprios alunos, e rege-se em funcdo da execucdo progressiva de

determinados objetivos (Filho, 2004).

Num estudo realizado com o objetivo de integrar os media no ensino da lingua portuguesa, Faria
(2009) também admite a necessidade de transformacdo da sala de aula num lugar digitalmente
interativo. O investigador explica a relevancia da escola compreender as novas linguagens, decorrentes
dos ambientes digitais, nos seus programas. Faria (2009) sugere que o uso dos media em sala de
aula pode promover o desenvolvimento de competéncias, sobretudo nos seguintes ambitos: 1)
flexibilidade de aprendizagem do aluno, que, através de uma aprendizagem com recurso aos media
digitais pode seguir o seu proprio ritmo; 2) motivacdo da crianca, que esta cada vez mais predisposta
para a utilizacdo das TIC nos seus tempos de lazer e, a partida, transferira este entusiasmo para o
ambiente escolar; 3) desenvolvimento do imaginario infantil, através da possibilidade de contacto e
comunicacdo com outras comunidades e culturas ; 4) a prépria comunicacao, através da partilha de
informacdo entre alunos e professores, num contexto de debate e discussdo sobre os mais diversos
assuntos, estimulando o pensamento critico. Sendo esta uma visdo que privilegia os interesses e
necessidades das criancas, tal como as abordagens supracitadas, parece fazer sentido que seja

enquadrada nos sistemas educativos.

Ainda a este propodsito, Monica Fantin, num estudo realizado em 2007, precisamente sobre aquilo a
gue chama de alfabetizacdo mediatica, explica que é preciso incentivar os mais novos a lidarem com
os dispositivos de informacéo e de comunicacao a partir de uma perspetiva consciente face aos seus

conteudos, ultrapassando, assim, a tendéncia para o uso acritico das TIC. A autora admite que se a
88



Capitulo 3 1
O Lugar dos Media nos Contextos Formais de Aprendizagem

existéncia de dispositivos de comunicacao e informacao, tais como os computadores e os telemoveis,
pressupde novas formas de interagir e de produzir culturas, isto implica uma consequente
necessidade de se caracterizar cada um desses objetos, tendo em conta os contextos em que estes
estdo inseridos e as suas formas de utilizacdo, assim como o papel dos diferentes agentes de
socializacao no processo metacognitivo inerente a estes usos. Desde modo, realca-se a importancia de
se aprender sobre os media, com os media e através dos media, tendo por base uma perspetiva

ecoldgica e integrada, sem ignorar qualquer um dos meios de comunicacao (Fantin, 2007).

Numa publicacdo posterior (2012), a mesma investigadora promove o debate mais aprofundado e
particularmente interessante sobre a integracao curricular da Educacao para os Media nas escolas, a
partir de uma analise global das competéncias a desenvolver. Monica Fantin refere que do mesmo
modo que se espera que as criancas aprendam a ler livros, revistas, poesia, entre outras formas de
escrita, & também fundamental que o curriculo escolar possibilite o desenvolvimento de competéncias
de leitura de imagens, noticias, documentarios, mensagens publicitarias e contetdos da Internet. A
investigadora reforca a ideia, com a qual concordamos, de que o pensamento critico, a criatividade, a
interacdo e a autonomia sdo competéncias pessoais que devem ser estimuladas de modo a reforcar
as competéncias mediaticas. Sob esta perspetiva, cabe a escola a promocao do uso dos media,
proporcionando experiéncias de analise e avaliacao da informacao partilhada e a compreensao do que
esta por detras das construcées mediaticas, sendo, ainda, importante que a instituicao educativa crie
métodos e técnicas que permitam as criancas aprender a selecionar a informacdo existente e a

transformar essa informacao em conhecimento, mesmo quando estao sozinhas (Drotner, 2008).

Nota-se, assim, uma forte tendéncia académica para considerar que a sala de aula € um importante
contexto no que diz respeito a orientacado critica dos usos dos media pelas criancas, abordagem que
também assumimos na presente investigacdo. Segundo Guitérrez e Tyner (2012), os meios de
comunicacao e o ambiente escolar relacionam-se pela responsabilidade que as escolas tém de
acompanhar as evolucdes sociais e de contribuir para preparacao do individuo para a sua vida pratica
e para os desafios a ela inerentes. Contudo, apesar de todas essas indicacdes, sera que que o sistema
escolar se tem mantido a par das exigéncias mediaticas com as quais nos deparamos? Que avancos
tiveram os programas escolares, nos ultimos anos, nesse sentido? Sera que a escola tem conseguido
orientar o aluno para os desafios lancados pela realidade multimediatica vivida em pleno século XXI?

As respostas a estas perguntas serdo importantes para compreendermos o enquadramento que a
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escola deu a Educacao para os Media nos ultimos anos e para refletirmos sobre outras logicas

possiveis de insercao desta area de saber nos ambientes educacionais.

3.2 A PRESENCA DA EDUCAGAO PARA 0S MEDIA NOS CONTEXTOS FORMAIS DE
APRENDIZAGEM

As questdes em torno da necessidade de a escola acompanhar as transformacdes ocorridas nas
sociedades ao longo dos tempos leva-nos a interrogacéo sobre os conteudos de media que estarao
previstos nos seus programas. Trazendo esse interesse para o foco da presente investigacao, cabe-nos
indagar de que modo os media estao enquadrados nos planos curriculares das mais diversas
disciplinas. Em que patamar os programas estdo face a necessidade de se promover a literacia

mediatica?

Antes de mais, pareceu-nos importante analisar a realidade internacional no que diz respeito a
integracao da Educacao para os Media nos contextos formais de aprendizagem, pois acreditamos que
0 conhecimento de outras realidades ¢ imprescindivel quando procuramos modificar e melhorar o

nosso proprio contexto.

Nao havendo forma de analisar todos os contextos a nivel mundial, procedemos a uma selecao de
paises. Escolhemos, por um lado, paises da América do Norte e do Sul, tais como os Estados Unidos,
o Canada e o Brasil. Por outro lado, optamos, dentro da Europa, por observar a realidade do Reino

Unido, de Franca e de Espanha, além de Portugal.

No Canada, desde o ano de 2006 que o desenvolvimento de competéncias mediaticas esta previsto
nos curriculos escolares, do 1° ao 12° ano de escolaridade, sendo englobado no programa de Linguas
(no ensino basico) e na disciplina de Inglés (no ensino secundario) (Wilson & Ducan, 2009). No
dominio da Lingua propde-se, basicamente, dois tipos de analise: 1) compreensdo dos textos
mediaticos através da analise de como diferentes publicos podem interpretar de diferentes formas os
conteudos mediaticos; 2) criacdo de conteudos mediaticos através do planeamento critico, que
engloba publicos-alvo, propositos do trabalho e resultados esperados. Segundo Wilson e Ducan
(2009), a inclusdo da Educacdo para os Media nos curriculos escolares do Canada permiti que os

estudantes possam analisar criticamente os conteudos mediaticos, questionando os motivos pelos
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quais estes mesmos contelidos sado criados, e concebendo alternativas para responder aos desafios
encontrados na relacdo com os meios de comunicacdo. Ou seja, de acordo com os autores, os alunos
estdo a desenvolver conhecimentos sobre como os media operam, como se da a construcao dos
significados mediaticos e como se pode usar os media e a informacao veiculada pelos mesmos sem

incorrer em riscos (Wilson & Ducan, 2009).

Relativamente aos Estados Unidos da América, Ward-Barnes (2010), afirma, a data do seu estudo, que
é possivel verificar, a nivel nacional, uma pratica escolar que envolve a reflexdo sobre os contetidos
mediaticos consumidos pelas criancas. No entanto, a autora refere que pelo facto de cada Estado ter
autonomia para decidir como inserir as questoes da literacia mediatica nos seus curriculos, torna-se
dificil mapear todas as iniciativas. Além disso, explica que ha muitos curriculos focados apenas numa
perspetiva de acesso aos media, admitindo a necessidade de haver um desenvolvimento nas politicas

publicas relativamente ao assunto (Ward-Barnes, 2010, p. 69).

Ainda na América, mais propriamente na América do Sul, podemos mencionar o caso do Brasil, que
tem demonstrado varios desenvolvimentos no ambito introducdo de uma abordagem educativa face
aos meios de comunicacdo. Apesar de ainda nao haver uma politica publica a nivel nacional que
imponha a obrigatoriedade de haver uma disciplina nesse sentido, tem existido um esforco vindo,
sobretudo, dos nucleos de investigacao das Universidades do pais, para pressionar o Governo para
assumir a Educacao para os Media como dominio essencial para os curriculos no ensino brasileiro
(Soares, 2011). Destacamos o trabalho realizado por Ismar de Oliveira Soares, “Educomunicacéo
pelas Ondas do Radio”, que esteve na origem do surgimento do Decreto de Lei de nimero 46, 211, de
15 de Agosto de 2005¢, que prevé atividades de reflexdo sobre os media a constar nos curriculos das
escolas do Estado de Sdo Paulo®. Salientamos também a existéncia da Associacdo Brasileira de
Pesquisadores e Profissionais em Educomunicacdo (ABPEducom)®, que tem dado um grande
contributo a nivel nacional, no ambito da introducdo dos media nas escolas, seguindo uma perspetiva
critica. Ademais, as escolas brasileiras tém desenvolvido um trabalho relevante a este nivel, sobretudo,
no ambito da educacéo nao-formal e com o apoio de profissionais licenciados em Educomunicacao.

E, neste momento esta a ser implementado um programa denominado de “Base Nacional Comum

0 Decreto de lei pode ser consultado em: http://www.portalsme.prefeitura.sp.gov.br/anonimo/educom/lei.aspx
sInformacao consultada em: http://portalsme.prefeitura.sp.gov.br/anonimo/educom/nasondas.aspx
© Mais informacdes sobre a ABPEducom em: http://www.abpeducom.org.br/

uMais informacdes sobre a licenciatura em Educomunicacao: http://www.cca.eca.usp.br/educom
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Curriculo”= que prevé, nomeadamente no Dominio da Lingua, mais de 80 tdpicos de interesse para os

promotores da integracao dos media na educacao.

No caso da Europa, ja em 2003, em “Mapping Media Literacy: Media Education 11-16 Years in the
United Kingdom”, Kirwan, Learmonth, Sayer & Williams (2003) explicavam que as escolas do Reino
Unido preveem a integracdo da Educacdo para os Media nas disciplinas de Inglés e de Cidadania.
Além disso, os autores referiam que as escolas promovem o desenvolvimento de competéncias
relacionadas com o pensamento critico sobre 0os meios de comunicacao em disciplinas como Historia,
Geografia, Linguas Estrangeiras, TIC e em Desenho. Por exemplo, na disciplina de Histéria se propde,
no ambito da compreensado da Revolucao Francesa, perceber como a realidade pode ser representada
pelos media para diferentes propodsitos (Kirwan et al., 2003, p. 15). Outro exemplo é a disciplina de
Geografia que, no dominio do Passaporte para o Mundo, propde olhar para a forma como o mundo é

representado pelos media (Kirwan et al., 2003).

Também o programa curricular francés prevé, de forma transversal, o desenvolvimento de um espirito
critico face aos meios de comunicacao. Alias, o programa curricular do ensino basico francés esta
dividido em cinco grande areas que, por si so, transparecem a intencao do Ministério da Educacao
Francés em promover competéncias para a realidade mediatica em que vivemos®. Sao elas: 1) as
linguas no ambito do pensamento critico e da comunicacado; 2) métodos e ferramentas para a
aprendizagem; 3) formacado da pessoa e do cidadao; 4) os sistemas naturais e técnicos; 6) as

representacdes do mundo e da atividade humana.

Ainda na Europa, recordamos o exemplo de Espanha, que no ensino secundario prevé o estudo dos
media de forma transversal pelas disciplinas (Huerta, 2002) e que no programa curricular do Ensino
Basico, prevé, nos objetivos gerais, a utilizacdo das tecnologias de informacao e comunicacdo com 0
objetivo de desenvolver um espirito critico face as mensagens rececionadas e produzidas*. No dominio
das disciplinas relacionadas com as Ciéncias Sociais, destaca-se, no ambito especifico do “Viver em
sociedade”, o topico que “Avalia criticamente o papel da publicidade e reconhece e explica as técnicas

de publicidade mais comuns, analisando exemplos especificos” * .

zMais informacdes sobre o programa Bases Nacionais Comum Curriculo: http://basenacionalcomum.mec.gov.br/#/site/inicio
sInformacdes consultadas em: http://www.education.gouv.fr/pid285/bulletin_officiel.html?cid_bo=94753
 Informacdes consultadas em: http://www.mecd.gob.es/educacion-mecd/areas-educacion/sistema-educativo/ensenanzas/educacion-primaria.html

sInformacdes consultadas em: http://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2014-2222
92



Capitulo 3 1
O Lugar dos Media nos Contextos Formais de Aprendizagem

No panorama nacional, através da analise a literatura, foi possivel perceber que, de modo geral, as
investigacdes indicam uma primeira reacao aos desenvolvimentos tecnoldgicos e as tecnologias de
informacdo e de comunicacao, ocorridos sobretudo a partir dos anos 2000: aquilo a que chamamos
de determinismo tecnologico e que remete, como vimos no capitulo anterior, para o facto de se
esperar que 0 acesso aos novos dispositivos e veiculos de comunicacao gerem, s6 por si, um aumento

das competéncias sociais dos cidadaos (eg. Pinto, 2003; L. Pereira, 2011)z,

O artigo de Manuel Pinto (2003), sobre as correntes da Educacdo para os Media em Portugal,

reconhece que:

Com a divulgacdo da Internet e a pressdo para a sua difusdo pelas escolas, foram
investidas somas avultadas e lancados programas oficiais e privados no sentido de tornar o
acesso 0 mais universal possivel e de incentivar o uso frequente da rede. No quadro de um
discurso geral de modernizacao e inovacao das escolas e do ensino-aprendizagem, tornou-
se corrente a ideia de que a exclusdo do acesso e da eficiente utilizacdo da Internet é

sinédnimo de excluséo social e cultural. (Pinto, 2003, p. 133)

De facto, em Portugal, desde a iniciativa de introducdo das Tecnologias de Informacéo e Comunicacéo
nas escolas, alavancada pelo projeto MINERVA, em 1985, que diversos outros programas foram
criados com objetivo de introduzir as tecnologias na educacéo (Pereira et al., 2015b). Um desses
exemplos é o Plano Tecnologico da Educacdo (PTE), que teve como objetivo criar “condicdes para
dotar os alunos e professores das ferramentas basicas para a aprendizagem e formacdo em
tecnologias da informacao e comunicacdo, providenciando o acesso aos equipamentos, fornecendo
conteudos digitais adequados e reestruturando as infra estruturas escolares” (Melro, 2011, p. 40). O
PTE procurou centrar a sua a acao em trés eixos fundamentais: tecnologias, conteudos e formacao.
Dentre as previsdes de projetos a implementar estavam o e.escolas, e.escolinha, e.professor,

e.oportunidades, internet na sala de aula e o academias TIC. Relativamente aos resultados dos

S A este proposito, David Buckingham (2007) explica que ha uma tendéncia para se aceitar que os novos media estdo a gerar mudancas, partindo do
principio de que o proprio dispositivo tecnologico é propulsor de inovacdes, desconsiderando o facto de que por detras da tecnologia existe um conjunto
de atores sociais que permitem que os dispositivos adquiram sentido enquanto veiculos de comunicacdo. O autor assume que a questdo que se deve
colocar ndo é apenas sobre 0 acesso aos hovos media, mas, sobretudo, sobre como devemos usa-los. Buckingham (2007) realca a importancia de, no
estudo dos media, se atentar para as questdes que implicam o contexto, referindo que “a tecnologia € meramente aquilo que as pessoas escolhem fazer

com ela” (p. 18).
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projetos implementados pelo PTE, Luis Pereira, nas conclusbes da sua tese de doutoramento
“Concecdes de literacia (digital) nas politicas publicas: estudo a partir do Plano Tecnolégico da

Educacao” (2011), afirma que:

Se a analise dos documentos fundadores do PTE demonstrou que as entidades governamentais
procuraram com esta politica criar a ilusdo de uma reforma da escola e do ensino e, mais
ambiciosamente, a mudanca de todo o ecossistema social, assumindo que a posse da tecnologia
daria poder para que tal acontecesse, os entrevistados manifestaram na sua globalidade uma
perspetiva divergente desta ideia (apesar de integrarem este grupo membros do governo
responsavel pelo PTE). Seguindo a tendéncia das anteriores iniciativas nesta area, que desde os
anos 80 tem vindo a fazer uma aposta na melhoria das condicdes de acesso as tecnologias, nas
entrevistas ressalta a ideia de que isso ndo basta para aumentar os niveis de acesso de literacia
(digital), pelo menos numa acecdo mais complexa, que engloba dimensdes de participacdo civica

e realizacdo pessoal, e ndo apenas competéncias técnicas. (L. Pereira, 2011, p. 323)

Num outro estudo realizado com objetivo de conhecer os resultados gerados pelos Plano Tecnologico,
Sampaio e Coutinho (2015) referem que apesar da preocupacdo em equipar as escolas com os media
digitais, ndo houve uma estratégia no ambito da formacdo de professores e alunos para que estes
pudessem tirar o melhor partido dos meios fornecidos. Deste modo, as tentativas de promover a
inclusdo digital nos ambientes educacionais, de acordo com os investigadores, ficam-se pela
possibilidade de acesso aos media, ndo enquadrando a importancia de se compreender as mensagens
gue estes transmitem. Ademais, os estudiosos explicam que por nao ter havido um acompanhamento
dos usos dos meios disponibilizados, nem uma politica de manutencéo desses mesmos meios, estes
configuram-se, muitas vezes, como uma mera mobilia decorativa dos espacos educacionais, perdendo
a sua funcao primordial de veiculos de comunicacao e de informacao (L. Pereira, 2011; Sampaio &

Coutinho, 2015).

Tomando como exemplo a iniciativa mais mediatica do PTE, a distribuicdo do computador ‘Magalhaes’
para os alunos do 1° ciclo do ensino basico (2008-2011), podemos perceber que houve, da parte do
governo um discurso de maravilhamento tecnologico, no qual se sugeria que o ‘Magalhaes’ iria ser um
marco revolucionario para a educacao em Portugal, e que viria alterar por completo os processos de
ensino-aprendizagem. O discurso governamental apontava para a crenca de que o computador
‘Magalhaes’ iria, por si so, resolver os problemas da educacao e contribuir para o sucesso escolar da

crianca - “assim como o Fernao Magalhaes no século XVI navegou pelos oceanos, também as crianca
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usarao os seus computadores ‘Magalhaes’ para explorar novos mundos e oceanos de conhecimentos”
- apresentando-se quase como uma utopia para a sociedade e dando ao computador o incrivel poder

de inovacao e mudanca (Pereira, et al., 2015, pp. 83, 84).

Num estudo realizado pelos investigadores Sara Pereira, Luis Pereira e Ana Melro (2015b),
exatamente sobre o impacto politico, educativo e social do computador ‘Magalhdes’”, os autores
afirmam que, apesar de o projeto e.escolinha (no qual se inseria 0 ‘Magalhaes’) ter permitido o acesso
a um computador pessoal a mais de 500 000 criancas e de, em alguns contextos, ter promovido
novas praticas pedagogicas, a mensagem que o governo pretendeu passar, embora representasse
uma “bonita imagem” (p.84) do futuro, desconsiderava que o fosso digital ndo se refere apenas ao

facto de se ter ou ndo ter acesso ao computador e a Internet.

Pereira et al. (2015b) sugerem que novas condicdes de educacdo, como a distribuicao de
computadores, deveriam refletir o desenvolvimento de novas competéncias e de novas literacias para

todos os agentes envolvidos no ambiente escolar.

Os resultados do estudo conduzido pelos investigadores demonstram que as atividades realizadas
pelas criancas com o ‘Magalhdes’ nao foram inovadoras, nem diversificadas, e que as criancas
tiraram poucas vantagens das potencialidade que o computador oferecia. Pereira et al. (2015b)
concluem que faltou orientacdo por parte dos agentes educativos para a exploracdo dos recursos
disponiveis, pois acreditam que, por mais que as criancas sejam capazes de aprender
autonomamente, quando se trata de desenvolver competéncias criticas e de foro criativo, o apoio do

adulto é fundamental.

A principal conclusdo do estudo foi também a sua premissa: “entregar computadores para criancas
nas escolas nao leva automaticamente ao conhecimento e a aprendizagem” (Pereira et al., 2015b, p.
84). Os autores sugerem que a iniciativa ndo teve significado consistente no quotidiano escolar e,
principalmente, dentro das salas de aula: “o computador ‘Magalhaes’ nao foi mais eficiente do que os
métodos tradicionais no que diz respeito a desenvolver e estimular as criancas nos processos de

aprendizagem, por que nenhuma tecnologia motiva a aprendizagem so por si” (p. 85).

A investigacao em questao foi parte de um estudo maior, realizado no ambito de um projeto de investigacéo financiado pela Fundacao para a Ciéncia e
Tecnologia (FCT) e co-financiado pelo Fundo Europeu de desenvolvimento Europeu, intitulado “Navegando com o Magalhaes: estudo sobre o impacto dos
media digitais nas criancas”. O projeto decorreu entre os de 2010 e 2013, no Centro de Estudos de Comunicacao e Sociedade, Universidade do Minho.
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Pereira et al. (2015b) vao mais a fundo na sua analise, trazendo um contributo de grande importancia
para esta tese, ao referir que a Educacao para os Media deveria ter sido a base da estratégia da
iniciativa lancada pelo governo e que o ‘Magalhdes’ poderia ter significado uma oportunidade para a

promocao da literacia mediatica nos contextos formais de aprendizagem:

Os objetivos da literacia digital foram completamente postos de parte. Na nossa
perspetiva, a educacdo para os media ou a literacia mediatica deveriam ter sido os
modelos conceptuais da iniciativas. Esta poderia ter sido uma excelente oportunidade para
promover a literacia mediatica ao nivel nacional, dando poder as criancas para
compreender, analisar e criticar as tecnologias e os media, e criar 0s seus proprios

conteudos (Pereira et al., 2015b, p. 88).

Nao tendo encontrado estudos académicos que versassem especificamente sobre o enquadramento
da Educacao para os Media nos curriculos das escolas portuguesas, procedemos a pesquisa, através
do site da Direcdo Geral da Educacdo (DGE)®* entidade governamental que estd ao cargo da
administracédo dos curriculos dos diversos niveis de ensino em Portugal, dos programas das disciplinas
que fazem parte do ensino basico para tentar perceber de que forma os media sao enquadrados nos
programas. Com a analise realizada é possivel perceber que os contetdos programaticos que se
referem aos media também sao voltados para o uso técnico, principalmente, dos computadores e de
outras maquinas ligadas a industria, ignorando as perspetivas sociais e culturais inerentes aos meios
de comunicacdo e a importancia de se fazer um uso critico e consciente dos conteudos veiculados
pelos media propriamente ditos. Pudemos constatar que as referéncias aos media sao, de um modo
geral escassas, e, a atencao € dada, sobretudo, a educacao com os media e através dos media, e nao

a uma Educacao para os Media>.

Todavia, salienta-se que Educacao para os Media aparece como um médulo facultativo pertencente a
disciplina de Educacdo para a Cidadania e destaca-se a existéncia, desde Abril de 2014, do
“Referencial de Educacdo para os Media para a Educacdo Pré-escolar, o Ensino Basico e o Ensino
Secundario”* (ao qual nos referiremos por Referencial), lancado pelo Ministério da Educacdo com
objetivo de propor um quadro de referéncia tedrico para o trabalho pedagdgico em torno do

desenvolvimento das competéncias mediaticas, em todos os niveis de ensino, obedecendo a uma

= Para mais informacdes: http://www.dge.mec.pt/
= Informacao detalhada em anexo

= cf.http://www.dge.mec.pt/sites/default/files/ficheiros/referencial_educacao_media_2014.pdf
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abordagem humanista do curriculo, colocando a crianca como centro da acao educativa. O Referencial

representa, assim, um grande salto para as questdes da literacia mediatica.

O documento destaca a importancia de as criancas terem conhecimentos que as preparem para um
consumo informado dos media, principalmente, numa época em que a utilizacdo desses meios torna-
se numa realidade constante. Nos pressupostos de base do Referencial podemos perceber a intencao
de fornecer instrumentos que permitam uma reflexdo critica, por parte dos mais novos, sobre os
meios de comunicacdo, de modo a que estes possam fazer um uso consciente das potencialidades

dos media, evitando os perigos aos quais ficam expostos aquando desta utilizacao.

Numa perspetiva capacitadora, além de humanista, o Referencial aborda o desenvolvimento de
competéncias mediaticas como um processo que devera fazer parte da rotina dos cidad&os, [desde os
momentos vividos em familia, como com os grupos de pares, e, principalmente, no seio da
comunidade escolar], com o objetivo de estimular a sensibilidade e a participacao das pessoas na
sociedade. Neste sentido, o documento afasta-se de uma abordagem tecnocentrada ao referir que
uma educacao para 0os meios de comunicacao vai além do mero uso de tecnologias, sejam elas velhas

Ou novas.

A partir desses pressupostos, o Referencial revela a necessidade de se conseguir elevar os niveis de
literacia referentes aos media, mas, sobretudo, a comunicacdo. Neste caso, estdo englobados todos os
meios de comunicacdo, 0s novos e os tradicionais, ultrapassando a perspetiva redutora de uma

literacia informacional e digital.

Relativamente ao enquadramento curricular do documento, este coloca-se como uma referéncia a ser
utilizada no ambito da Disciplina de Educacao para a Cidadania, na qual esta, efetivamente, prevista a
dimensao da Educacao para os Media, mas também no ambito mais geral do desenvolvimento de
outras iniciativas da escola, com o objetivo de formacao social e pessoal dos alunos e no contexto das

ofertas curriculares de todos os niveis de ensino, conferindo uma dimensao transversal a matéria.

De modo a garantir uma dimensao pratica, o Referencial oferece uma estrutura que pretende ser
transversal e abrangente e, deste modo, procura englobar os varios meios de comunicacdo as mais

diversas questdes que estes possam suscitar.

De entre os topicos previstos, destacamos o quadro dos Resultados de Aprendizagem por Tema. Neste

guadro, podemos perceber o intuito do Referencial em ajudar aos alunos a compreenderem que
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vivemos numa sociedade em que o acesso a informacao é valorizado, e dai a importancia de se
distinguir os diversos modos de comunicar. Além disso, no ambito da compreensao do mundo atual,
enfatiza-se a oportunidade que a crianca tem de, através da utilizacdo dos meios de comunicacao,
perceber aquilo que se passa no seu mundo mais proximo e mais longinquo e, ainda, de entender

como se da o fendmeno da globalizacéao.

Além disso, os Resultados de Aprendizagem expostos pelo Referencial contemplam a importancia da
crianca apreender as novas relacdes sociais e profissionais estabelecidas pelas redes digitais. E ndo
menos importante esta, ainda, o intuito de que os alunos compreendam que as mensagens veiculadas
pelos meios de comunicacdo sdo uma construcdo da realidade: tanto quando se fala do
entretenimento e do espetaculo, nos quais esta construcao é mais clara, como também no ambito da
publicidade e, principalmente, no ambito do jornalismo. A producdo de media é igualmente referida
como resultado de aprendizagem, e esta relacionada com a importancia de se criar conteudos de
modo a expressar ideias e opinides, através de um processo critico e criativo, numa forma basica se
exercer cidadania. Neste ambito, o entendimento dos seus direitos e deveres enquanto publicos e
consumidores de media traduz-se num importante resultado de aprendizagem estabelecido pelo
Referencial, principalmente, quando se trata de uma abordagem que visa a participacdo civica na

sociedade.

O Referencial de Educacao para os Media apresenta-se como um farol orientador para a presente tese.

3.2 ABORDAGEM [CRITICA] AOS CURRICULOS ESCOLARES

Ao analisar os discursos académicos que sugerem a integracdo da Educacao para os Media nos
curriculos escolares (Alonso et al., 1994; Lima, 2000; Buckingham, 2003; Barbosa, 2007; Fantin,
2007; Soares, 2011; Santos 2014), questionamo-nos sobre os motivos pelos quais a instituicdo
escolar, em Portugal, ainda nao faz destas sugestdes uma pratica recorrente. Em busca de respostas
para a nossa pergunta, deparamo-nos com uma série de criticas aos curriculos escolares (Formosinho,
1991, 2007; Alonso, 1996; Alves e Machado, 2011; Santos, 2014), que remetem para o facto dos
curriculos nao estarem construidos de modo a abarcar os pressupostos da Educacéo para os Media.

Pressupostos estes, que assentam na perspetiva humanista e socio-construtivista da educacao.
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Ao longo dos ultimos 30 anos, os curriculos escolares tém sido definidos por esta corrente como um
documento prescritivo que apresenta uma “série estruturada de resultados pretendidos de
aprendizagem” (Johnson, 1991, p. 55), no qual ha uma tendéncia para valorizar as disciplinas
obrigatérias, em detrimento de outras atividades importantes para a vida social das criancas
(Formosinho, 1991), dando uma visdo fragmentada [em vez de integrada] do mundo (Alonso et al.,
1996). Fala-se numa priorizacdo dos contetidos de aprendizagem em prejuizo dos processos e
comportamentos, num panorama que separa as experiéncias quotidianas das aprendizagens escolares

e das funcionalidades dessas aprendizagens (Alonso et al., 1996).

Além disso, de acordo com esta perspetiva, os professores sdo tomados como meros executores de
um manual que tem como objetivo uniformizar e homogeneizar os conteudos didaticos a serem
aprendidos. Os alunos, por sua vez, sdo vistos como acumuladores passivos da informacdo, que é
linear e individualista (Alonso et al., 1996). A este propésito, Jodo Formosinho (2007) refere, a data do
seu estudo, que, em Portugal, muito pela influéncia francéfona, os curriculos adotam uma logica
centralista, em que os programas sao prescritos pelo governo e em que cabe aos professores cumpti-
los, sem haver grande espaco para possiveis debates sobre alteracoes a realizar mediante as diversas
situacdes sociais. O autor explica que, por este motivo, o trabalho do professor tende a tornar-se vazio

da funcao analitica e reflexiva, levando a uma desmotivacdo para a lecionacao.

Formosinho (2007) realiza, ainda, uma critica particularmente interessante ao curriculo escolar,
afirmando que ha algumas caracteristicas que se tém mantido ao longo dos anos, mas que ja ndo
fazem sentido para o cenario em que vivemos. Sao estas: a) o iluminismo — por ser criado por um
grupo reduzido de /luminados que detém o poder sobre aquilo que deve ou nao ser lecionado em sala
de aula; b) o centralismo — uma vez que os “iluminados”, por regra, fazem parte dos servicos centrais,
e por sua vez, a execucdo dos curriculos é realizada de forma centralizada; c) o uniformismo - pelo
facto de o curriculo se manter igual, mesmo existindo contextos diversos dentro do préprio pais; d) e,
por fim, o sequencialismo — uma vez que o curriculo prepara o estudante para estar apto para realizar

0 grau escolar imediatamente superior (Formosinho, 2007, p. 19).

Mais especificamente sobre o carater uniforme do curriculo, Formosinho (2007) advoga que este
também é independente dos préprios interesses e orientacdes vocacionais do aluno. Segundo o

investigador, ndo ha um interesse em adaptar o curriculo face as necessidades educativas dos

99



Capitulo 3 1
O Lugar dos Media nos Contextos Formais de Aprendizagem

estudantes, nem em promover os seus pontos fortes. Os diversos estudantes sdo obrigados a ter a
mesma carga horaria para uma determinada disciplina, independentemente da sua vocacdo para a
mesma: “quer o aluno tenha aprendido ou nao, quer tenha aprendido superficial ou consistentemente,
o0 ensino fornecido é exatamente o mesmo” (Formosinho, 2007, p. 21). Nesta perspetiva curricular,
espera-se que o aluno se adapte aos conteudos programaticos, mesmo que este nao tenha um bom
aproveitamento, pois é esperado que ele tenha sucesso como o0s outros. Por esses motivos,
Formosinho (2007) afirma que, na sua base, o curriculo, a que chama de uniforme é alheio da

aprendizagem real.

Uma critica académica mais recente aos curriculos escolares remete para a valorizacdo que a escola
da a obtencao de resultados performativos. Qualificando esta tendéncia como uma consequéncia do
modelo econdmico em que vivemos, Alves e Machado (2011) explicam que hoje “educa-se para se ser
mais eficaz e mais produtivo” e que, assim, “a escola deixa de ser um fim em si mesmo, preocupada
sobretudo com a emancipacdo do homem, para se tornar um meio fundamental na performatividade
generalizada” (p. 61). Assim como Formosinho (2007), Alves e Machado (2011) referem que estamos
perante um curriculo de carater centralizado e fragmentado, no qual o critério mais marcante é a
eficiéncia. Os autores afirmam que o modelo curricular com o qual convivemos hoje parte de uma
visdo tecnicista e vai buscar influéncias nas correntes da psicologia behaviorista. Estas influéncias
estdo associadas, por sua vez, ao olhar que privilegia os fins a atingir, numa perspetiva da educacao
enquanto um investimento para o futuro, e ndo enquanto um importante contributo para o presente da

crianca.

De modo a sistematizar as questdes até entdo colocadas, podemos dizer que, de modo geral, os
investigadores supracitados olham para o curriculo escolar como um documento criado por um grupo
de adultos, qualificados pela sociedade como seres dotados de competéncias para tal, que selecionam
0s conhecimentos mais importantes a adquirir para que a crianca possa tornar-se num adulto
competente (Formosinho, 2007), retomando a visdo da crianca como um ser em devir, altamente
criticada pelos sociélogos da infancia (Prout, 2008). A partir dessa premissa, sao elencadas uma série
de disciplinas, programas e materiais didaticos a serem cumpridos pelos professores e alunos, ndo
havendo margens para propostas de alteracdes ao que esta estabelecido, por parte dos professores,
tdo pouco pelas criancas (Formosinho, 2007). Sob esta perspetiva, o objetivo principal dos programas
curriculares é, entdo, que os alunos passem para o nivel de ensino seguinte (superior), com o0s
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melhores resultados possiveis. Se considerarmos que o sistema educativo avalia a matéria lecionada
em aula, faz sentido que o curriculo atual se cinja apenas aos conteudos programaticos que, apesar
de versarem sobre 0 mundo em que vivemos, fa-lo de uma perspetiva distante, ndo havendo uma
aproximacao da experiéncia vivida pela crianca na sua rotina (Formosinho, 2007; Alves & Machado,

2011).

Embora hoje vivamos um panorama de maior abertura curricular nas escolas, nao é descabido dizer
que parte das caracteristicas criticadas pelos investigadores referidos ainda fazem parte da realidade
escolar. Santos (2014) admite que a escola esta ainda muito centrada nos contelidos programaticos e
nas avaliacdes desses saberes, de modo a que as criancas tenham sucesso na transicao para o
mundo adulto. Contrariando esta tendéncia, a autora propde uma abordagem com a qual nos
identificamos: a construcao de uma escola que preste atencdo aos processos de producao e partilha
de conhecimento, na qual a prioridade é aprender a aprender, é o desenvolvimento do pensamento
critico e a promocao da comunicacao. Segundo a autora nao basta apenas apreender os saberes, é
preciso pd-los em pratica, adequando-0s aos contextos sociais em que vivemos, tendo em conta as
suas potencialidades e limitacbes, pois “a contextualizacdo e a mobilizacdao dos saberes é tao

importante quanto a sua assimilacao” (Santos, 2014, p. 82).

Neste mesmo sentido, como resposta as criticas realizadas ao curriculo escolar, grande parte das
investigacoes propde novas formas de organizacao desses documentos, defendendo uma visédo mais
humanista (Doll, 1991; Formosinho, 2007; Alves & Machado, 2011). Além disso, reforca-se a
importancia de se considerar as necessidades dos alunos, e também o processo de formacdo dos
educadores, numa ldégica de aprendizagem continua, de modo a que estes estejam em constante

reflexao sobre os conteudos a lecionar (Formosinho, 1991).

Alves e Machado (2011) contrapdem a metanarrativa do controlo & metanarrativa da emancipacao,
gue sustenta uma abordagem socio-construtivista da aprendizagem. Neste uUltimo caso, de acordo com
0s autores, a prioridade estd na experiéncia da crianca, que é colocada como o elemento mais
importante da acdo. Ainda de acordo com a perspetiva da metanarrativa da emancipacao, o carater
humanista do processo de ensino-aprendizagem € privilegiado, e o discurso pedagogico esta “ao
servico da emancipacdo do sujeito que aprende” (Alves & Machado, 2011, p. 63). Alves e Machado

(2011) explicam que esta perspetiva pressupde uma decisdo curricular de carater reflexivo e também

101



Capitulo 3 1
O Lugar dos Media nos Contextos Formais de Aprendizagem

problematizador. Neste caso, o professor coloca-se no papel de transformador social, ajudando os
alunos a tornarem-se individuos reflexivos, criticos e ativos, abrindo caminhos para um abordagem

compreensiva da aprendizagem.

O conceito de metanarrativa da emancipacdo esta, ainda, intrinsecamente ligado a uma técnica
educacional extremamente atual, que tem por nome flipped classroom. Embora seja um conceito
bastante novo, e pouco conhecido em alguns contextos, a sala de aula invertida apresenta-se como
uma sugestao inovadora e de grande interesse para a presente tese, pois remete para a reorganizacao
fisica e curricular da instituicdo escolar, com base nos desenvolvimentos tecnologicos (Bishop &
Verleger, 2013). O conceito & definido como uma técnica pedagogica que consiste na criacdo de
“atividades didaticas realizadas em grupo, dentro da sala de aula, e no apoio individual virtual,
ocorrido fora dela” (Bishop & Verleger, 2013, p. 5). Assim, o planear e o fazer passam a ser realizados
dentro da sala de aula e as perguntas e as demonstracoes sao feitas fora desses espacos, através de
videos gravados pelos professores para os seus alunos. Deste modo, de acordo com esta perspetiva,
as aulas deixam de ser expositivas e centradas no professor e passam a ser programadas pelos
préprios alunos. Mesmo em contextos em que alunos nao tenham acesso as plataformas digitais em
casa, o trabalho fora da sala de aula pode ser realizado dentro da propria escola, com o apoio dos

dispositivos tecnologicos existentes (Bishop & Verleger, 2013).

Em suma, pudemos constatar que embora o enquadramento da Educacdo para os Media nos
contextos formais de aprendizagem apresente desafios, principalmente pelo carater rigido do sistema
escolar, existe um conjunto de estudos que acredita ser possivel integrar esta area de saber em sala
de aula, nomeadamente através de pedagogias humanistas e centradas no processo. Estes

pressupostos constituem uma importante oportunidade para a presente investigacao.

3.4 INICIATIVAS EDUCAGAO PARA 0S MEDIA FORA DAS SALAS DE AULAS: ALGUNS
EXEMPLOS DO CONTEXTO PORTUGUES

Embora a Educacdo para os Media nao esteja prevista formalmente nos programas curriculares das
disciplinas em Portugal, diversas iniciativas nao-formais, promotoras da literacia mediatica, tém sido

lancadas nos ultimos anos. Nas proximas linhas iremos refletir sobre alguns exemplos de atividades
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realizadas nas escolas nas ultimas décadas, com o objetivo de perceber quais tém sido as mais-valias

dessas mesmas atividades e o que ainda pode ser feito/ melhorado neste ambito.

A publicacdo que possivelmente retrata um melhor quadro das iniciativas no ambito da literacia
mediatica é o livro Educacdo para os Media: Experiéncias, Atores e Contextos, elaborado por Manuel
Pinto, Sara Pereira, Luis Pereira e Tiago Dias Ferreira, em 2011. No livro, os autores identificam cerca
de 30 iniciativas marcadamente de Educacdo para os Media em Portugal Continental. Dentre as
diversas iniciativas de Educacao para os Media existentes, ha algumas que se destacam tanto pelo

tempo de existéncia, quanto pela adesao por parte dos estudantes e pelos proprios educadores.

Olhando mais a fundo para a cada uma das iniciativas, ¢ possivel notar que os projetos relacionados
com a imagem em movimento detém um grande impacto nas escolas. Dentre os diversos projetos

existentes, destacam-se dois principais: o “Cinema para as Escolas*” e o “Juventude-Cinema-Escola”.

O primeiro, realizado pelo cineclube de Viseu, esta, este ano, a completar a sua 18° edicao e tem
como objetivo estimular o pensamento critico sobre os conteudos cinematograficos, numa logica de
ensino transversal pelas diversas disciplinas. Esta iniciativa, que no ano de 2016 contou com 3745
escolas participantes, possui uma forte componente pratica, de aprendizagem de criacdo de sequelas
animadas pelos proprios alunos, que se colocam no papel de profissionais, assumindo assim a
producao criativa proposta pela Educacéo para os Media. Neste caso, como vemos, a iniciativa ocorre
no ambito de aprendizagem fora dos contextos formais. Além disso, € levada a cabo por um grupo de
criancas e adolescentes interessados especificamente nestas questdes, ndo englobando o total de
alunos das escolas. Ou seja, os alunos/professores que tém interesse em participar na iniciativa

realizam uma inscricao de modo a garantir o seu lugar.

Outro projeto de educacéo para a imagem em movimento destacado é o “Juventude-Cinema-Escola”,
também criado na década de 90 do século passado, mais propriamente, no ano de 1997. Sendo um
projeto apoiado pela Direcao Regional do Algarve o “Juventude-Cinema-Escola” existe até aos dias de
hoje e tem como objetivo conscientizar as criancas para as questées que estao por detras da pelicula

(Pinto et al., 2011). Desenvolve-se a partir de atividades praticas e reflexivas, que consistem no

2 http://cinemaparaasescolas.pt/
= http://cinemaparaasescolas.pt/balanco-2016/
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visionamento e na criacdo de pequenas pecas cinematograficas, nas quais as criancas assumem a
lideranca da acdo educativa e propdem, elas proprias, exercicios didaticos. A iniciativa decorre
mediante a inscricdo das escolas e ocorre no ambito da disciplina de Area-Projeto, configurando-se
como um modulo de cinema (Pereira, 2011). Ana Catarina Pereira (2011) refere, a data do seu
estudo, que o projeto chegou a 25 mil estudantes do Algarve e a 1250 professores, tendo ocorrido em

quase todas as escolas da regiao.

A estes dois projetos, acrescenta-se, ainda, o Plano Nacional de Cinema (PNC)=, criado em 2013, e
qgue resulta de uma uma iniciativa conjunta da Presidéncia do Conselho de Ministros, sendo
operacionalizado pela Direcao-Geral da Educacao (DGE), pelo Instituto do Cinema e do Audiovisual
(ICA) e pela Cinemateca Portuguesa — Museu do Cinema (CP-MC). Esta previsto no ambito da literacia
para o cinema e consiste na divulgacao de obras cinematograficas nacionais, junto das comunidades

educativas, com objetivo de despertar o habito do cinema e a sua valorizacao enquanto arte.

No ambito do jornalismo, destaca-se o projeto “Publico na Escola”, que teve como objetivo publicar
mensalmente um boletim com o intuito de fornecer temas a serem debatidos por professores e
alunos, focando nao apenas nos media, mas também em todas as questdes relacionadas com a
cidadania. Esta iniciativa chegava aos cidadaos mediante assinatura, mas também pela distribuicao
feita através da Rede de Bibliotecas Escolares (RBE). O “Publico na Escola” possuia, ainda, uma
vertente que ocorria fora da escola, possibilitando que os alunos visitassem as diferentes redacoes dos
jornais, radios e televisdes (Pinto et al., 2011). Na prépria pagina da iniciativa esta descrita a vontade
de aproximar a escola aos meios de comunicacdo social*. Esta iniciativa configurou-se como uma
referéncia para a Educacao para os Media, uma vez que conseguiu abranger um leque diverso de
escolas e publicos. Destacamos, ainda, o facto deste ser um projeto elaborado por uma empresa de
media, 0 que demonstra uma preocupacdo também das empresas mediaticas em fomentar a atitude
critica perante os conteudos mediaticos. Esta abordagem vai ao encontro dos pressupostos lancados
por Bazalgette, em 1989, que, ja naquela altura, destacava a importancia das proprias empresas de
media se envolverem nas acoes de promocao da literacia mediatica.

Outra experiéncia relevante no ambito do Jornalismo e que envolve empresas de media, é o laboratério

de jornalismo criado pela Controlinveste (atual Global Media Group), com o objetivo de levar os alunos

= http://www.dge.mec.pt/plano-nacional-de-cinema
=http://static.publico.pt/nos/livro_estilo/ 26-projecto-e.html
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dos diversos ciclos de ensino para conhecerem as redacdes dos jornais de Lisboa e do Porto e serem
jornalistas por um dia. A iniciativa tem por nome MEDIALAB= e pretende criar iniciativas que
estimulem a concecao de noticias no ambito dos assuntos abordados nas diversas disciplinas
curriculares. Nos laboratérios MEDIALAB, as criancas podem criar o seu proprio jornal, selecionando

as noticias que pretendem integrar de acordo com as suas areas de preferéncia.

Dos projetos que nasceram a partir de investigacao cientifica, destaca-se o projeto “A Educacao para
os Media no Distrito de Castelo Branco”, realizado pelo investigador Vitor Tomé. Segundo Vitor Tomé
(2011), no texto publicado nas atas do Congresso de Literacia Media e Cidadania, o projeto teve como
objetivo principal a producado de jornais escolares e englobou 24 escolas, integrando cerca e 150
professores e 500 alunos. O investigador menciona que os resultados do seu estudo demonstram que
os educadores conseguem adequar as atividades de Educacao para os Media ao quotidiano da escola,
sem alterarem os planos de trabalhos pré-estabelecidos. Além disso, menciona que é possivel fazé-lo
numa perspetiva de interdisciplinaridade. Nao obstante, numa outra publicacao do mesmo ano, Tomé
(2011) refere a necessidade, cada vez maior, de haver formacdes para os professores neste ambito de

estudos.

No ambito da publicidade, os autores do livro Educacao para os Media em Portugal: experiéncias,
atores e contextos destacam um projeto que possui relevancia até hoje: o Media Smart. Promovido
pela Associacdo Portuguesa de Anunciantes (APAN) em parceria com o Ministério da Educacéo, o
Media Smart foi lancado em 2008 com o intuito de desenvolver a Educacéo para os Media no ambito
especifico da publicidade. Destinado a criancas com idades compreendidas entre os 7 e os 11 anos,
convida as escolas a inscreverem-se numa plataforma online que produz e distribui materiais gratuitos.
Esses materiais funcionam como ferramentas de auxilio as criancas no processo de compreensao e
interpretacao da publicidade, com o objetivo de que estas entendam o sentido da publicidade nos
varios contextos das suas vidas e que possam fazer escolhas informadas no processo de decisdo de
compraz. Neste momento, o Media Smart chega a mais de 2.300 escolas. Esta &, portanto, a maior
referéncia nacional no ambito da literacia para a publicidade, que vai ao encontro das concecdes

tedricas da Educacao para os Medla, e que procura adequar-se as Recomendacdes lancadas.

=http://medialab.dn.pt/; www.medialab.jn.pt

= http://www.mediasmart.com.pt/media_smart.1.html
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Através da procura de iniciativas concebidas num quadro posterior a publicacao de Pinto et al., em
2011, pudemos perceber que a Direcao Geral da Educacdo (DGE) tem assumido um papel cada vez
mais relevante na promocao de atividades promotoras de Educacao para os Media, na escola. No
proéprio site da DGE podemos encontrar um rol de opcoes de atividades para os educadores realizarem
com os seus alunos, englobando os diversos meios de comunicacao social e as diversas areas de

saber. Das iniciativas analisadas, podemos destacar as seguintes:

Jornais Escolares?: Esta iniciativa, lancada em 2013 pela DGE, tem como objetivo promover as
boas praticas de utilizacao de jornais online em contextos educativos, de modo a divulgar o trabalho
realizado pelos educadores com os seus alunos. Os Jornais Escolares funcionam através de uma
plataforma online, na qual os professores coordenadores da iniciativa podem registar-se e criar um
jornal de turma ou levar a cabo a atividade com um grupo de alunos com interesse na producao de
noticias. As noticias podem enquadrar-se dentro de uma area tematica ou entdo cobrir varias
realidades. Esta & uma iniciativa de carater ndo formal, uma vez que o professor pode decidir se
constrai o jornal com uma turma, ou com um grupo de alunos de varias turmas, podendo ser realizada
de forma transversal pelas varias disciplinas. Neste momento, a plataforma ja conta com mais de 320
registos, vindos de escolas de todo pais e de diversos ciclos de estudos, o que revela uma grande taxa
de adesdo por parte de professores e alunos, demonstrando que esta relacao entre a escola e os

media, pode, realmente, se tornar numa mais valia para o ecossistema educacional.

Blogues Edu — Catalogo de Blogues Educativos=: criada ainda no ano de 2011, esta iniciativa
funciona como um apoio técnico a utilizacdo de blogues em contextos educativos. Destina-se aos
educadores que queiram divulgar os trabalhos que realizam com os alunos no ambito da Educacao
para os Media. Ja conta com 355 blogues, porém, a partir de uma analise rapida dos contetdos, foi
possivel perceber que os blogues criados funcionam mais como um expositor de todo tipo de trabalhos

realizados pelos alunos, e nao apenas aqueles que dizem respeito a Educacéo para os Media.

RTEN - Radios e Televisdes na NET=: Esta iniciativa funciona na mesma légica das anteriores,
traduzindo-se numa plataforma de recursos e divulgacdo, na qual é possivel integrar projetos de radio

e TV realizados por professores e estudantes. Os docentes interessados tém ao seu dispor um espaco

vhttp://jornaisescolares.dge.mec.pt/
=https://www.portaldasescolas.pt/portal/server.pt/community/00_recursoseducativos/259

=https://www.portaldasescolas.pt/portal/server.pt/community/00_recursoseducativos/259
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moodle onde encontram recursos diversos e podem partilhar experiéncias. E também uma iniciativa
gue abrange as escolas de todo o pais e esta em funcionamento desde 2011. Neste momento, ha 30

projetos a decorrer.

Seguranet:=: Este projeto surge no ambito de um projeto internacional, o safer internet plus e da rede
insafe, e tem como objetivo promover a seguranca na Internet escolas portuguesas, tendo especial
atencao para as criancas do 1° ciclo do ensino secundario. O Seguranet é apresentado pelo lema - “Tu
Decides por onde vais” — e promove um conjunto de desafios no ambito da prevencdo dos riscos nos
usos dos media digitais. E também uma plataforma online que pretende ajudar as escolas a
manterem-se a par das novas tendéncias de integracdo das Tecnologias de Informacdo e de
Comunicacdo em sala de aula. E uma iniciativa que existe desde 2004, porém nao conseguimos
encontrar dados analiticos dos seus resultados. Nao obstante, podemos enquadra-la como uma
resposta as Recomendacdes que procuraram sugerir estratégias para a diminuicdo da exclusao social
e para a reducao dos riscos na utilizacdo da Internet. Além disso, pudemos notar que ¢ uma das
iniciativas que mais se destaca no ambito dos projetos em decurso, uma vez que apresenta mais de
600 escolas inscritas. A partir destes numeros, podemos considerar que o sucesso desta iniciativa vai
ao encontro das preocupacoes, cada vez maiores, com a relacao que a crianca desenvolve com o0 novo
mundo digital que a Internet oferece (Livingstone, 2002; Gomes et al., 2008; Ramos et al., 2011;

Ponte, 2012).

Podemos, ainda, observar que estas ultimas quatro iniciativas mencionadas possuem algumas
caracteristicas em comum, tais como: tipo de experiéncia, publico-alvo, atores e area de abrangéncia,
alterando-se apenas o tipo de medium a utilizar. Reparamos que todas as iniciativas se configuram
como plataformas que se propdem a distribuir recursos para os professores e para promover trabalhos

realizados no ambito escolar.

A par disso, a DGE tem organizado outro tipo de iniciativa, como encontros nacionais e locais, com
objetivo de permitir aos atores da escola a partilha de experiéncias derivadas do usos das plataformas.
E tem, ainda, procurado lancar/apoiar alguns concursos no ambito da literacia para os media. Dos

concursos existentes, destacamos os seguintes:

= www.seguranet.pt
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Conta-nos uma histoéria*: Sendo uma iniciativa promovida pelo Ministério da Educacao (MEC),
através da DGE, com a Rede de Bibliotecas Escolares (RBE) e com o Plano Nacional de Leitura (PNL)
tem, ainda, a Microsoft como parceiro. O concurso implica o desenvolvimento de recursos digitais,
audio e video, que consistam na producdo colaborativa de uma historia original ou na narracdo de
histérias ja existentes, com o objetivo de promover a apropriacao da tecnologia digital no
desenvolvimento das literacias. Pretende, ainda, estimular a leitura expressiva, a criatividade e a

expressao escrita. O publico-alvo sdo os alunos do pré-escolar e do ensino basico, de todo o pais.

Sitestar.pt:z tendo iniciado em 2014, o concurso - organizado pela Associacdo Portuguesa para a
Defesa do Consumidor (DECO) e pela Associacdo DNS.PT, e apoiado pela DGE, entre outros 6rgaos -
convida jovens entre os 14 e os 18 anos a desenvolverem e divulgarem contetdos relevantes nas
diversas areas do conhecimento através da criacdo de um site. No ano de 2016, o concurso contou

com cerca de 300 participacgoes.

7 Dias, 7 Dicas com os Media:: ¢ um concurso que pretende fomentar o uso critico e criativo dos
media, a utilizacdo segura da Internet e os direitos do autor. Sendo uma iniciativa promovida por
diversos parceiros, o concurso 7 dias 7 dicas com os media convida as criancas a divulgarem

sugestbes de uso critico dos media a toda a comunidade escolar. Este ano foi a quarta edicéo.

Este ultimo concurso surge relacionado com uma outra iniciativa, criada em 2013, que tem tido
grande relevo nos Ultimos anos. A iniciativa 7 Dias com os Media* surge sob a alcada do Grupo
Informal sobre Literacia para os Media, o GILM, como mencionado anteriormente. O desafio ¢
colocado aos mais diversos intervenientes sociais € aos estabelecimentos de ensino, tendo como
objetivo a criacao de atividades, ao longo de uma semana, que incentivem o espirito critico perante os

meios de comunicacao.

A DGE disponibiliza ainda um conjunto de videos, a que chama de Webin@rs DGE, que pretendem
reunir depoimentos de peritos nas diversas areas, incluindo a Educacdo para os Media. Ademais, a

DGE fornece um conjunto de materiais didaticos, dos quais destacamos a presenca de dois volumes

= http://erte.dge.mec.pt/concurso-conta-nos-uma-historia
= http://sitestar.pt/
= http://www.rbe.min-edu.pt/np4/1605.html

* http://www.7diascomosmedia.pt/
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que fazem parte de um conjunto de compéndios lancados pela UNESCO com o intuito de promover a

literacia para os media nas escolas.

Por ultimo, fora do contextos das iniciativas associadas a DGE, destacamos exemplo do projeto e-MEL®
(e-Media Education Lab), que promove a formacédo de professores no ambito da literacia mediatica,

com vista em incentivar a pratica das Educacao para os Medlia nos diversos contextos educacionais.

Ao refletir sobre as iniciativas supracitadas, podemos dizer que estas apresentam-se direcionadas para
um medium especifico e possuem um carater nao formal de aprendizagem, ocorrendo através de
clubes, ou atividades que envolvam um grupo de criancas interessadas na tematica. Relativamente as
de caracter mais abrangentes, como por exemplo as atividades lancadas pela DGE, estas focam-se em
disponibilizar recursos didaticos de Educacao para os Media, em geral online, para que o publico
possa se beneficiar desses recursos a partir da procura na Internet. Como ja vimos, sdo escassas as
iniciativas de carater formal, consolidadas ao longo de todo o ano letivo, abordando a diversidade dos
meios de comunicacao existentes, numa perspetiva transversal aos diversos dominios educativos. Este

gap no contexto empirico indica uma importante oportunidade para a presente investigacao.

SINTESE FINAL

Através da analise bibliografica realizada para a concecdo do presente capitulo, constatamos uma
tendéncia académica para considerar que a escola necessita de se manter a par dos
desenvolvimentos ocorridos na sociedade, sobretudo no que aos media diz respeito. Grande parte dos
estudos revisitados mencionam a importancia de a escola poder ser um local no qual a crianca possa
desenvolver competéncias que Ihe permitam tirar partido das potencialidades proporcionadas pelos
meios de comunicacdo, de modo a responder aos desafios lancados pela realidade social hoje vivida,
contribuindo para a sua inclusao no mundo atual e para o desenvolvimento do exercicio da cidadania.
Esta é uma abordagem com a qual concordamos e que parece fazer sentido, uma vez que a escola se

apresenta como um forte agente de socializacao da crianca.

Sobre os modos como os media estdo enquadrados nos programas das diversas disciplinas

curriculares, verificou-se que ha uma forte aposta na modernizacao tecnoldgica, em detrimento do

= http://e-mediaeducationlab.eu/en/
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desenvolvimento de experiéncias que remetam para a analise critica dos conteidos mediaticos. Nestes
casos, o0s investigadores indicam a existéncia de mais ofertas educativas que procuram desenvolver
conhecimentos técnicos sobre as TIC do que as que versam sobre analise critica e a producao criativa
de conteudos mediaticos. Isto representa, por sua vez, um obstaculo para as abordagens atuais

ligadas a uma educacao para 0s meios de comunicacao.

No ambito da presente tese, as questdes debatidas e desafios lancados ao ambiente educacional
fazem transparecer ainda mais a importancia e a necessidade de se enquadrar, nos contextos formais
de aprendizagem, atividades que promovam o desenvolvimento de competéncias mediaticas, com o
objetivo de oferecer um olhar inovador para as mais-valias que este tipo de experiéncias pode
consagrar a todos os que fazem parte desse mesmo contexto. O Referencial de Educacao para os
Media para a Educacdo Pré-escolar, o Ensino Basico e o Ensino Secundario é, sem duvida, um
importante farol orientador dos processos necessarios para o desenvolvimento de uma literacia para

0s media.

Neste sentido, a presente investigacao encontra, nomeadamente através da disciplina de Educacao
para Cidadania e do recurso ao contributo tedrico oferecido pelo Referencial de Educacdo para os
Media, uma oportunidade de compreender as potencialidades da insercdo de atividades que

contribuam para o desenvolvimento da literacia mediatica, nos contextos formais de aprendizagem.

Ressalta-se o interesse pela abordagem da crianca enquanto ser ativo no processo de aprendizagem e
no desenvolvimento da construcao dos seus mundos, e da escola como local propicio para a
promocao do pensamento critico sobre os desafios encontrados no quotidiano social e para o estimulo
de atitudes que remetam para a cidadania e para a conservacdo da democracia. ldentificamo-nos,
particularmente, com a visado socio-construtiva do sistema educativo e da infancia como um tempo
proprio e nao apenas como um momento de “passagem” para a etapa seguinte. E vemos o
entrosamento entre a Educacdo e a Comunicacdo como um caminho importante para a

(sobre)vivéncia na realidade multimediatica que vivemos no século XXI.
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Capitulo 4 |
Metodologia

Este capitulo, num primeiro momento, contempla a apresentacdo dos pressupostos
metodoldgicos que estdao na base do estudo empirico, a descricao das questdes de partida e
dos objetivos de pesquisa e faz, ainda, uma breve caracterizacao e justificacdo relativa ao
contexto da investigacao. Num segundo momento, sao abordadas questdes relacionadas com
0s principios éticos a seguir quando se trata da pesquisa com 0s mais novos, e, na terceira
parte, ¢ realizada a descricdo e justificacdo das opcdes metodoldgicas tomadas para a recolha

e analise dos dados.

De seguida, passamos ao desenho do estudo, que contempla o panorama geral do trabalho
empirico, que se concretizou em forma de projeto de intervencao. Além disso, dedicamo-nos a
apresentacdo de uma visdo mais aprofundada sobre a escolha do local da investigacao,

analisando as caracteristicas sociodemograficas e econdmicas do contexto.

Numa quinta parte é apresentado o procedimento de interpretacdo dos resultados. Em
primeiro lugar, descrevemos e justificamos os principios orientadores da acao e apresentamos
0 quadro de analise que serviu de guia para a elaboracao das diferentes fases do trabalho. De
seguida, descrevemos os objetivos do projeto de intervencao propriamente dito e
demonstramos como foi efetuada a sistematizacdo geral do estudo empirico. Por ultimo,
descrevemos de forma mais minuciosa os temas abordados em cada uma das fases do

projeto, assim como as atividades realizadas e os respetivos objetivos.

Num ultimo momento, relatamos os procedimentos de recolha e de interpretacao dos dados

obtidos.

4.1 OBJETIVOS E QUESTOES DA INVESTIGACAO

Partindo do pressuposto de que os meios de comunicacdo comportam-se como agentes de
socializacao das criancas, sobretudo, no processo de construcao das representacdes que
estas fazem do seu mundo, na formacdo das suas identidades e na relacdo que estas
estabelecem com o outro, o presente estudo pretende enquadrar-se num paradigma
investigacional que privilegie as perspetivas das criancas sobre a sua relacdo com media, e
que ofereca ferramentas que permitam aos mais novos tirar partido das potencialidades
desses veiculos de comunicacdo e de informacdo, distanciando-se dos riscos e perigos

associados a esses usos.
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Como vimos através da revisdo da literatura, hoje assiste-se a uma realidade em que as
rotinas infantis estdo cada vez mais povoadas por dispositivos mediaticos, que se colocam
como importantes atores na construcao e na mediacao das suas relacdes pessoais e sociais
guotidianas. Ha estudos que concluem que esta realidade de que falamos pressupde um
conjunto de novas oportunidades para quem delas é capaz de tirar partido, tanto a nivel social,
como também profissional e individual (eg. Hobbs & Moore, 2013). No entanto, nao é possivel
ignorar os estudos que enumeram 0s potenciais riscos associados aos usos dos media e,

principalmente, da Internet (eg. Livingstone, 2002).

Mesmo considerando que as criancas de hoje nao conhecem outra realidade que nao a
realidade multimediatica em que vivemos, sendo denominadas por investigadores como Don
Tappscott (1998) e Marc Prensky (2001) de nativos digitais ou de geracdo digital, pudemos
perceber, através dos estudos analisados nos capitulos anteriores, que estas necessitam de
dispor de um conjunto de referéncias, de modo a tirarem o melhor partido das potencialidades
que os media oferecem (Pereira, 2014). E, entdo, neste sentido, que os estudiosos destacam
a relevancia de se pensar na promocao de competéncias que permitam as criancas serem
atores criticos face aos meios de comunicacao, mas também participantes ativos e produtores

criativos de media (Jenkins et al., 2006).

Deste modo, entramos nos dominios da Educacao para os Media, processo que leva a literacia
mediatica. A partir de uma primeira analise aos desenvolvimentos epistemoldgicos desta area
de saber, pudemos reparar que os diversos estudos cientificos abordam a Educacdo para os
Media como um processo pedagogico que envolve um leque de dimensdes conceptuais (cf.
Livingstone, 2004; OFCOM, 2008; Buckingham, 2009; Hobbs, 2010; EAVI, 2011; Lopes,
2011, 2013; Pinto et al., 2011; Pereira, 2012; Pereira et al., 2015a). Percebemos um grande
debate em torno da necessidade de se difundir o acesso as tecnologias de informacao e de
comunicacao para as diferentes comunidades. Observamos a importancia das dimensoes de
analise e compreensao critica das mensagens e conteudos mediaticos, mas também dos
contextos em que estas sdo produzidas: saber avaliar, comparar e produzir juizos de valor
sobre 0 que € transmitido pelos meios de comunicacao sao algumas das competéncias
fundamentais destacadas pela literatura. Além disso, a componente de producao criativa,

sobretudo nos contextos digitais, e a capacidade de participacao das criancas na sociedade,
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nao apenas como consumidores de conteudos, mas também como produtores de mensagens

mediaticas, sao dimensdes que ganham relevancia.

A participacdo dos agentes de socializacdo no processo de orientacdo para o desenvolvimento
dessas competéncias, nomeadamente da escola, tem vindo a ser cada vez mais evocada (eg.
Buckingham, 2003; Barbosa, 2007; Opertti, 2009; Fantin, 2012; Santos 2014). Pressupde-se
que a escola tem a responsabilidade de andar ao passo das alteracdes ocorridas na
sociedade, e de adequar o seu curriculo a realidade multimediatica vivida atualmente,
abordando, de forma transversal ou por disciplina, atividades que permitam o desenvolvimento

da literacia mediatica.

Como vimos no capitulo 2, os pressupostos estabelecidos pela academia relativamente ao
trinomio crianca-media-escola tém sido corroborados pelas diversas diretivas lancadas ao
longo dos anos por o6rgaos governamentais e nao governamentais, a nivel nacional e
internacional. Foi possivel verificar que varias organizacdes europeias tém procurado colocar
na agenda politica e publica esta area de estudo e de intervencao (L. Pereira, 2011). Varias
Recomendacdes tém sido criadas com o intuito de mostrar a importancia e a necessidade de
se desenvolver iniciativas que promovam a literacia mediatica nos ambientes educacionais
(Lopes, 2009). Neste ambito, destacamos, por exemplo, a Declaracdo de Grunwald que,
apesar de ter sido publicada num contexto muito distinto do atual, ja naquela altura
mencionava a relevancia do debate sobre a realidade mediatica em que nos encontramos.
Outra instituicdo que tem demonstrado ter um papel importante neste ambito é o Conselho da
Europa. Esta Instituicao tem se preocupado, sobretudo, em relacionar a area de Educacao
para os Media a cidadania e aos direitos humanos. Também a Uniao Europeia, através da
Comissdo Europeia, tem produzido uma série de documentos que tém ajudado os estados
membros a promover, nos respetivos paises, esta area de conhecimento, principalmente, nos

ambientes escolares.

Através da pesquisa realizada, foi possivel perceber que, em Portugal, a Direcdo Geral da
Educacao (DGE), orgdo que faz parte do Ministério da Educacdo Portugués, tem-se
apresentado como ator fundamental no que diz respeito a concretizacdo de iniciativas
decorrentes das Recomendacdes mencionadas, tendo demonstrado mais dinamismo nas suas
acoes, principalmente a partir de 2011. Além das iniciativas, como ja vimos anteriormente, a

DGE tem procurado disponibilizar um leque de materiais didaticos que sejam Uteis para
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professores, alunos e familiares, no ambito do desenvolvimento das atividades propostas. Nao
obstante, o documento que mais se destaca é o ja mencionado Referencial de Educacéo para
os Media, que vem responder a necessidade da existéncia de um guiao a ser utilizado pelos

professores, junto dos alunos.

Ao refletirmos sobre as consideracoes retiradas da literatura, foi-nos possivel encontrar

algumas problematicas que suscitaram a necessidade de novas investigacoes:

1) apesar de existirem diversos estudos sobre os usos que as criancas fazem dos media, sao

escassos aqueles que procuram entender a perspetiva da propria crianca sobre esta relacao;

2) embora tenhamos enquadrado um vasto leque de iniciativas que unem a Educacdo para os

Media a escola, de modo geral, estas ocorrem em contextos nao formais de aprendizagem;

3) relativamente ao Referencial de Educacdo para os Media, dado o seu carater recente, ainda
nao existem estudos cientificos que o tenham usado como base empirica para as suas

investigacoes.

4.1.1 Questdes de partida

Foram, sobretudo, as dificuldades demonstradas pela revisdo da literatura em adequar a
realidade mediatica atual aos curriculos escolares que serviram de mote para a concretizacao
do presente projeto doutoral. Percebemos, por um lado, a existéncia de uma grande corrente
promotora da literacia mediatica nos ambientes educacionais. Por outro lado, verificamos, por
parte dos curriculos, uma falta de flexibilidade para enquadrar as questdes que se relacionam
com pensar criticamente sobre os media e com 0s usos que as criancas podem fazer dos

mesmos, ficando-se apenas pela perspetiva do acesso.

Assim, consideramos fundamental compreender de que modo a implementacdo de atividades
de Educacao para os Media em sala de aula pode auxiliar as criancas no desenvolvimento de
competéncias que as permitam responder aos desafios inerentes a realidade multimediatica
em que vivemos. Acreditamos que, em Ultima instancia, os resultados obtidos poderdo

oferecer um contributo para a flexibilizacdo dos curriculos no que diz respeito a inclusao de
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orientacbes pedagogicas relativamente a literacia mediatica, nos programas das diversas
disciplinas.

E, neste sentido, que surge a questdo que guiara o presente estudo:

De que modo a Educacdo para os Media pode ser integrada nos contextos formais de
aprendizagem, de forma a contribuir para o desenvolvimento das competéncias mediaticas

por parte das criancas?

4.1.2 Objetivos do trabalho

Procuramos tracar os objetivos fundamentais do estudo. Para isso, dividimos a nossa

abordagem em objetivos gerais da investigacao e objetivos especificos do trabalho empirico:
Objetivos gerais da investigacao
- Compreender como as criancas se relacionam com os meios de comunicacdo no seu
quotidiano;

- Perceber de que modo meios de comunicacdo se configuram como importantes

agentes na construcdo e na mediacao das relacdes pessoais e sociais dos mais novos;

- Analisar como os media podem ser fontes de oportunidades, tendo em conta os

possiveis riscos que estes meios acarretam;

- Verificar de que modo a Educacédo para os Media tem sido promovida tanto a nivel
académico, como por entidades governamentais e nao governamentais, e 0s Seus

respetivos contornos praticos;

- Compreender os desafios inerentes ao processo de insercao de atividades de Educacao

para os Media nos contextos formais de aprendizagem;

- Perceber de que modo a integracao curricular da Educacao para os Media - através de
uma perspetiva onde todos os atores colaboram para a construcédo da realidade -

podera contribuir para o desenvolvimento da literacia mediatica;

- Desenvolver métodos e ferramentas que auxiliem a aquisicao de algumas competéncias

gue permitam, as criancas, o desenvolvimento da literacia mediatica.
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Objetivos especificos do trabalho empirico

- Conhecer, através de uma acdo-diagnostico, algumas competéncias mediaticas ja
desenvolvidas pelas criancas, derivadas da sua relacédo diaria com os meios de

comunicacao;

- Perceber, através de atividades praticas concebidas em sala de aula, quais poderao ser
alguns dos possiveis caminhos metodoldgicos para a introducéo da Educacao para os

Media nos contextos formais de aprendizagem;

- Promover a utilizacdo dos media nos contextos educativos, colaborando para a
aquisicao competéncias comunicativas de analise e compreensao critica; de pesquisa,

avaliacao e selecao de informacao; e de participacdo e de producdo mediatica criativa;

- Conceber materiais e ferramentas que permitam os professores orientar a crianca nos

usos e na relacao com os media.

A investigacdo decorreu no distrito de Braga, Concelho de Guimaraes, Portugal, junto das
criancas a frequentar o 2° ciclo do ensino basico. A decisdo de contemplar a investigacdo
empirica no distrito de Braga fundamenta-se em dois motivos principais: (1) pela proximidade
ao contexto estudado, e (2) pela recetividade que Braga tem apresentado relativamente as
questdes da Educacao para os Media. No que diz respeito a primeira motivacao, tendo em
conta que, como veremos de seguida, o estudo tomou forma de uma investigacdo de longa
duracao, pareceu-nos mais viavel optar pelas escolas do distrito onde habitavamos. De outro
modo, os trajetos e os custos associados aos mesmos, além do tempo despendido para esta
fase de estudo, poderiam transformar-se no principal obstaculo & exequibilidade da tarefa.
Outro elemento justificativo desta opcao remete para o facto de o distrito de Braga apresentar-
se como uma referéncia académica no ambito da Educacdo para os Media. Investigadores da
Universidade do Minho, nos ultimos 20 anos, tém estudado estratégias de promocao de uma
educacao para os meios de comunicacdo nas escolas, tendo inclusive realizado trabalhos em
parceria com o Ministério da Educacao. Um exemplo emblematico disso é a parceria

concretizada em 2014 entre os investigadores do Centro de Estudos de Comunicacado e
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Sociedade com a Direcdo Geral da Educacdo, no ambito da criacdo do ‘Referencial de
Educacdo para os Media para a Educacao Pré-Escolar, o Ensino Basico e o Ensino
Secundario’, no contexto das linhas orientadoras da disciplina de Educacéo para a Cidadania,
na qual esta previsto o modulo de Educacao para os Media. Outro argumento a favor da
escolha do local foi a aprovacdo, por unanimidade, de uma mocao apresentada a Assembleia
Municipal pelo Partido Popular Monarquico (PPM)*, a qual recomenda a Camara de Braga,
através do pelouro da Educacao, a promocao de um projeto piloto de Educacao para os Media
com alunos dos diversos agrupamentos escolares. Além disso, o Congresso Internacional de
Literacia, Media e Cidadania#, que hoje conta com trés edicdes, tendo reunido centenas de
stakeholders no ambito da Educacao, da Comunicacdo e nos estudos das criancas e dos
media, sendo o principal congresso da area em todo o pais, teve a sua primeira edicao em
Braga. Como resultado da 1° edicdo do Congresso, em 2011, foi criada a ‘Recomendacao de
Braga’, que é um documento relevante, a nivel nacional, no ambito da promocao de iniciativas

de Educacao para os Media nas escolas.

4.2 INVESTIGAR COM CRIANCAS: PRESSUPOSTOS E DESAFIOS

Considerando a evolucdo dos debates teoricos em torno do papel da crianca na sociedade,
que tém contextualizado a infancia como uma construcéo social, e referenciado as criancas
como relevantes atores sociais, importa salientar a indispensabilidade de se pensar em formas
de investigar com criancas, de modo a resgatar as suas vozes sobre as perspetivas que este
grupo social tem dos seus mundos, e ouvir as suas opinides sobre aquilo que consideram que

necessita de transformacoes (Soares, 2006).

Estas formas de encarar a crianca conjeturam métodos de investigacdo muito particulares,
que pressupbem a participacdo dos mais novos como atores principais ao longo de todo o
processo de investigacdo (Soares, 2006). Além disso, espera-se que o investigador esteja
consciente de que os modos de existéncia e os sentidos de ser e estar no mundo das criancas

gue investigam nao necessariamente correspondem aquilo que a sociedade estabelece sobre

= Mogao aprovada em Marco de 2012. Fonte: http://ppmbraga.blogspot.pt/2012/03/assembleia-municipal-plenario-educacao.html
7\lide: http://literaciamediatica.pt/congresso/
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elas (Delgado & Muller, 2005). A este proposito Delgado e Muller (2005) destacam, inclusive,
que o principal desafio deste tipo de investigacao é “romper com esteredtipos e preconceitos
sobre as criancas e as suas culturas” (p. 168), e aprender a renunciar as definices de
critérios universais de verdade sobre as mesmas. Vestindo a pele do investigador, as autoras

referem ainda que:

Para que realmente consigamos captar as culturas infantis, os modos como as
criancas se organizam, suas respostas — que nada tém de 6bvias -, suas formas
de resisténcia aos limites temporais e espaciais do mundo adulto, teremos que
necessariamente desenvolver ou redescobrir nossas experiéncias sensiveis, 0 que
significa aprender a ver o que ndo estampa de imediato. (Delgado & Muller,

2005, p. 178).

Deste modo, pensar nas criancas como seres capazes de interpretar e dar sentido as relacdes
gue experienciam com o seu mundo, com 0s seus pares, e também com os adultos, envolve
uma investigacao que considere os seus contextos de vida e as diferencas que podem existir
entre os individuos. Pressupde considerar que as criancas podem distinguir-se umas das
outras consoante o tempo e o espaco em que vivem. Além disso, parte da aceitacdo de que
estas podem apresentar diferentes formas de se socializar, de brincar, de estudar, de vestir,

de ser e de estar no mundo (Delgado & Muller, 2005).

Deste modo, é possivel perceber que as possibilidades de pesquisas com criancas, implicam,
por um lado, um certo grau de criatividade e flexibilidade na acdo, e, por outro lado,
pressupdem a consideracdao das diversas varidveis sociais, circunstanciais e culturais
envolvidas. Além disso, o desenvolvimento de outras possibilidades de encarar a crianca
acarretam um conjunto de pressupostos éticos que devem ser ponderados durante todo o

processo de investigacdo (Maximo-Esteves, 2008).

As questdes éticas na investigacdo com as criancas tém sido alvo de debate entre os
estudiosos da area. Principalmente quando se trata das metodologias participativas, o respeito
pelos direitos fundamentais da crianca, que é parte central da acao, torna-se essencial (Soares

et al., 2005). A este propdsito, numa publicacao posterior, Soares (2006) afirma que:

Considerar as criancas como actores ou parceiros de investigacdo e a infancia

como objecto de investigacao por seu proprio direito, encarar e respeitar as
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criancas como pessoas e abandonar as concepc¢des conservadoras e ancestrais
de exercicio de poder e tutela do adulto sobre a crianca, para que lhe seja
restituida a voz e a visibilidade enquanto actores sociais, sao atitudes essenciais
na construcao de uma ética de investigacdo com criancas, que é afinal mais um

processo de construcao da cidadania da infancia. (p. 32)

Lidia Maximo-Esteves (2008) considera que quando o objeto central € o ser humano, em toda
a sua complexidade, e particularmente quando se trata de estudar a vida quotidiana, as
questdes éticas adquirem um lugar fundamental na investigacdo. Para que se possa chegar ao
conhecimento construido a partir da colaboracao entre investigador e investigado, torna-se
necessario estabelecer vinculos de confianca, que se firmam a partir do esclarecimento de
como sera realizada a acado, das regras a seguir e das responsabilidades inerentes a cada
papel. Mais concretamente, é preciso que todos estejam a par dos modos como serao
tratados os dados recolhidos e que confiem que o investigador ira respeitar o acordo instituido

(ibidem).

Maximo-Esteves (2008, p. 107) explica que, do ponto de vista ético, é possivel, entdo, tomar
algumas atitudes de modo a respeitar os direitos dos participantes. Dentre elas, estdo: (1)
dar a conhecer as finalidades e os objetivos da investigacao aos participantes —
de maneira a que todos fiqguem, previamente, cientes de como serado realizados os
procedimentos durante o estudo empirico; (2) assegurar que todos os participantes
aderem aos mesmos principios éticos — através, por exemplo, da assinatura de uma
declaracéo escrita (3) garantir a confidencialidade dos dados — sobretudo no caso das
entrevistas em profundidade e na observacdo continuada, importa garantir que nenhuma
informacao sera publicada sem o consentimento dos participantes; (4) assegurar o direito
a privacidade - recorrer a nomes ficticios, de modo a proteger o anonimato dos

intervenientes.

Soares et al. (2005, p. 58) acrescentam a importancia da: (5) valorizacao da voz e acao
das criancas — que é um comportamento que deve ser mantido durante todo o processo de
investigacao empirica, de modo a evitar situacbes de pseudoparticipacdo por parte das
criancas, o que pode levar a um enviesamento dos resultados; e de (6) realizar o

consentimento informado - no caso do estudo com criancas, importa que este

123



Capitulo 4 |
Metodologia

consentimento seja dado pelas criancas, pelos familiares dessas criancas e também pelos

responsaveis das instituicbes onde decorre a investigacao.

Em suma, resgatamos o pensamento de Lidia Maximo-Esteves (2008) para referir que quando

se trata de investigar com criancas:

0 principio da responsabilidade ética e a garantia da salvaguarda dos seus
direitos, interesses e sensibilidades, sdao quesitos morais que requerem tanto
mais interpelacao da consciéncia do investigador, quanto menor é a capacidade

defensiva que as criancas tém. (p. 107)

O proximo tdpico sera dedicado a explicar, mais concretamente, as opcdes metodoldgicas

escolhidas, em funcdo dos aspetos acima levantados.

4.3 A OPCAO PELA INVESTIGACAO-ACAO

A Investigacdo-acao pode ser descrita como uma familia de metodologias de investigacao
que incluem acdo (ou mudanca) e investigacdo (ou compreensdo) ao mesmo tempo,
utilizando um processo ciclico ou em espiral, que alterna entre a accdo e a reflexdo
critica. Nos ciclos posteriores, sdo aperfeicoados, de modo continuo, os métodos, o0s
dados e a interpretacéo feita a luz da experiéncia (conhecimento) obtida no ciclo anterior.

(Coutinho, 2011, p. 313)

Em funcdo do carater pratico e interventivo da pergunta de partida e dos pressupostos
levantados sobre a pesquisa com criancas, a investigacdo-acdo foi a metodologia escolhida
para conduzir o processo de investigacao empirica do presente estudo. A nivel paradigmatico,
esta metodologia enquadra-se numa perspetiva sécio-critica, que defende que o conhecimento
adquirido pressupde um carater emancipatorio (Coutinho, 2011). Além disso, o paradigma em
questado fundamenta-se na compreensado de que os diversos atores sociais possuem um modo
exclusivo e unico de ver o mundo que os envolve, utilizando a sua propria racionalidade, facto
que condiciona a leitura que cada um faz dos fenémenos com que tém de lidar. Pelo que, as
nocdes de objetividade, de verdade e de acontecimento sao relativizadas, adquirindo novos

sentidos. A realidade ¢, portanto, multipla, dindmica, construida, holistica, interativa e
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evolutiva. No que diz respeito a finalidade da acao, esta passa por libertar, transformar,
melhorar e criticar um determinado contexto social, e espera que a experiéncia entre

investigador e investigado seja de carater participativo e negociado (Coutinho, 2011).

Quanto a escolha da metodologia propriamente dita, ao recorrer a definicdo de John Elliott
(1991), um dos precursores do conceito de investigacdo-acdo, que refere que “podemos
definir a investigacao-acdo como o estudo de uma situacdo social no sentido de melhorar a
acao que nela decorre” (p. 69), podemos ver subjacentes duas linhas de forca principais: uma
gue tem a ver com a vontade de melhorar a qualidade daquilo que ocorre numa determinada
situacao, e outra que nos remete para a necessidade de, entao, investigar a situacao (Maximo-

Esteves, 2008).

Se considerarmos que a melhoria da qualidade de uma situacdo social pressupde uma acao
interventiva, podemos, entado, dizer que a investigacao-acao se estabelece no plano da
intervencao social, tendo em conta os contextos e os fendmenos sociais. Lidia Maximo-Esteves
(2008, p. 20), no livro A Visdo Panordmica da Investigacdo-Acéo, traduz o carater interventivo
desta metodologia ao mencionar que “a investigacao-acdo nao é apenas um meétodo de
investigacao, mas também um modo de se articular com os movimentos sociais, isto € um

modo de intervencao social”.

Maximo-Esteves (2008) e também Cardoso (2014) afirmam que o carater interventivo da
investigacao-acao pressupde mudancas. Cardoso (2014), particularmente, refere que a
mudanca tem a ver com a constituicdo de um movimento de transicdo de uma determinada
situacao social para outra, através de um conjunto de acdes que, por norma, envolvem um
profundo sentido de responsabilidade e de cidadania. Além disso, a autora coloca esta
metodologia como um processo que permite a transformacdo do conhecimento que um
determinado individuo possui da realidade em que vive, “transformando, ao mesmo tempo, a

sua maneira de agir sobre essa realidade” (Cardoso, 2014, p. 28).

Deste modo, podemos, entao, dizer que a investigacao-acdo encara a realidade como um
processo em construcao, que pode ser sujeito a melhorias, através da criacao de projetos
sociais de interven¢do que funcionem como uma via de capacitacdo dos individuos no

desenvolvimento de mudaneas face as situacdes sociais em que vivem.
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Através da analise mais aprofundada da presente metodologia, percebemos que esta se rege
por métodos rigorosos que implicam a sistematizacao dos procedimentos e que, por norma,
se divide em trés fases fundamentais: a planificacao; a acao e a avaliagcao. Estas sédo, por
sua vez, envolvidas numa espiral de autorreflexdo (Grundy, Kemmis & McTaggart, 1982;
Kemmis, 2007, p. 168). A planificagdo remete para a organizacao da acao, de modo a
antecipar possiveis desafios que possam surgir. A agao ‘“consiste numa variacao metodica e
reflexiva da pratica”. E, por ultimo, a avaliagdo que tem como objetivo de compreender os
resultados decorrentes. Além disso, a investigacao-acao apresenta-se como uma metodologia
que pressupde a colaboracao igualitaria de todos os intervenientes, nao havendo relacdes

hierarquicas (Grundy et al, 1982; Kemmis, 2007, p. 168).

Considerando que nossa investigacdo abarca a relacdo entre as criancas, os media e a
educacdo, pareceu-nos importante que a metodologia utilizada para o trabalho empirico se
adequasse também ao ambiente escolar e que, de algum modo, contribuisse para o
desenvolvimento de um ecossistema comunicativo entre os diversos elementos que fazem
parte deste contexto. Por estes motivos, procuramos perceber como a investigacao-acao
poderia tomar forma dentro das escolas. De maneira a descortinar esta questdo, Lidia
Maximo-Esteves (2008), explica que, no ambito escolar, esta metodologia tem como objetivo
orientar os educadores no processo de desenvolvimento de acées que permitam ultrapassar
os desafios e os problemas derivados do trabalho pratico com os alunos. Neste sentido, a
autora afirma que a investigacdo-acdo em ambientes educacionais permite a compreensao da
forma como os alunos aprendem, incluindo aquilo que eles proprios pensam sobre a sua
aprendizagem, “e como atribuem significado as novas aprendizagens” (Maximo-Esteves
(2008, p. 79). Além disso, permite a experimentacao de novas estratégias de ensino, de modo
a adequar as experiéncias escolares as necessidades inerentes aos diversos contextos,

contribuindo para a inovacao curricular (Maximo-Esteves 2008, p. 79).

Investigacao-acao educacional € um termo usado para descrever uma familia
de atividades no desenvolvimento curricular, desenvolvimento profissional,
programas de aperfeicoamento da escola, de sistemas de planificacdo e
desenvolvimento de politicas. Estas atividades tém em comum a identificacao
de estratégias de acao planeada, as quais sao implementadas e depois

sistematicamente submetidas a observacao, a reflexdo e a mudanca. Os
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participantes na acdo a ser considerada sao integralmente envolvidos em

todas estas atividades. (Grundy & Kemmis, 1988, p. 326)

Ha, ainda, mais uma peculiaridade desta opcao metodolodgica, para os ambientes escolares,
que nos pareceu ter bastante interesse, tendo em conta a nossa questdao de partida.
Considerando que pretendemos perceber como podemos integrar a Educacdo para os Medlia
nos contextos formais de aprendizagem, procurando por resultados eficientes, pareceu-nos
importante refletir sobre a posicdo do préprio investigador neste processo. A ideia do
investigador colocar-se como mero observador da realidade parecia-nos redutora, uma vez que
a interacdo com os estudantes apresentava-se como uma valiosa forma de perceber as suas
necessidades e os seus pontos de vista. Neste sentido, a forma como a investigacdo-acao lida
com o papel do investigador nos chamou particular atencao. Esta metodologia pressupbe que
0 investigador se coloque no papel de professor, e vice-versa, de modo a que haja um
envolvimento que permita ao investigador participante o acesso, com maior facilidade, aos
problemas mais sensiveis do grupo de participantes no estudo. Ressalta-se, contudo, que a
visdo do investigador/professor aqui determinada remete para um agente propulsor de
processos de inquiricdo, observacao, analise e buscas de caminhos, sem que ocorram
imposicdes de agendas e programas, como ocorre frequentemente na educacédo escolar

(Maximo-Esteves, 2008).

Apesar da investigacdo-acdo apoiar-se com mais frequéncia nos métodos qualitativos,
enquadrando-se, como ja referimos, num paradigma socio-critico e desenvolvendo-se num
contexto de colaboracéo social, esta metodologia possibilita também abordagens aos métodos
quantitativos, sendo, inclusive, a abordagem mais frequente em paises como os Estados

Unidos (Maximo-Esteves, 2008).

No que se refere aos métodos qualitativos, esta metodologia engloba uma série de técnicas

expostas por Coutinho et al. (2009, p. 373). Dentre as principais, destacamos:

- Técnicas baseadas na observacao: centradas na perspetiva do investigador, em que

este observa em direto e presencialmente o fenédmeno em estudo;

- Técnicas baseadas na conversacao: centradas na perspetiva dos participantes e

enguadram-se nos ambientes de dialogo de interacéo (inclui entrevistas);

127



Capitulo 4 |
Metodologia

- Analise de documentos: centra-se também na perspetiva do investigador e implica uma
pesquisa e leitura de documentos escritos que se constituem como uma boa fonte de

informacao.

Além disso, permite a utilizacao de métodos como a entrevista em profundidade, as atividades

participativas e 0s grupos de foco.

No que diz respeito as metodologias quantitativas, a investigacao-acao utiliza-se, usualmente,
do inquérito por questionario, de modo a realizar uma analise mais objetiva, principalmente,

dos dados sociodemograficos do grupo estudado, bem como de habitos sociais (ibidem).

Os diarios e as notas de campo, assim como o0s planos de aula e os inventarios, assumem um
importante papel enquanto instrumentos facilitadores dos procedimentos de interpretacao,
que, por sua vez, remetem para técnicas de categorizacao, condensacdo e estruturacao

narrativa (Coutinho et al., 2009).

Em suma, podemos resgatar uma ideia ja antiga, porém pertinente, de Cohen e Manion
(1980, p. 174) que colocam a investigacao-acdo como uma metodologia: (1) situacional -
por se interessar pelo diagnostico e pela procura da solucédo de um problema derivado de um
contexto social especifico; (2) colaborativa — por pressupor o trabalho em conjunto de todos
os elementos envolvidos na investigacao, desde investigadores a investigados, de modo a
concretizar um projeto; (3) participativa - por estimular a expressao de opinides e de
sentimentos face as situacoes vividas e por permitir que as vozes de todos os intervenientes
sejam ouvidas de igual forma, num processo que capacita os sujeitos sociais para o
desenvolvimento de mudancas na realidade envolvente; e (4) auto-avaliativa - uma vez que
as atividades sdo avaliadas continuamente, de modo a encontrar as estratégias mais eficazes
de produzir conhecimentos e alterar a pratica. A estes conceitos acrescentamos a ideia de
que a investigacao-acao é transformadora - por trabalhar em prol da mudanca de uma
realidade social; interventiva - por garantir o uso de métodos que permitam o envolvimento
com o problema real encontrado; e inovadora - por incorporar uma série de técnicas e
métodos que ndo costumam ser combinados pelas investigacdes mais tradicionais (Maximo-

Esteves, 2008; Cardoso, 2014).
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Ademais, a investigacdo-acdo pressupde que a acdo decorra por longos periodos de tempo, de
modo a que o investigador se envolva e conheca de forma profunda o contexto em que esta
inserido, e para que se torne possivel que os proprios intervenientes assumam o papel de co-

investigadores da situacado vivida (Duarte & Barros, 2005).

Por todos esses motivos, e considerando que pretendemos realizar uma investigacao empirica
com criancas em sala de aula, o que implica uma abordagem ao mesmo tempo dinamica e
flexivel aos possiveis desafios, a investigacdo-acdo nos pareceu a opcdo metodologica mais
pertinente. Principalmente pela possibilidade que esta metodologia oferece de englobar varios
métodos e técnicas, consideramos que a investigacao-acao poderia facultar-nos resultados
mais aprofundados da realidade experienciada. Pareceu-nos igualmente relevante que, ao
procurar perceber a relacdo da crianca com o0s meios de comunicacdo, o investigador
estivesse inserido em ambientes em que elas realmente habitassem. De modo, por um lado, a
compreender com mais naturalidade como se processa a rececao das mensagens mediaticas,
a forma como sao interpretadas, descodificadas e reelaboradas. Por outro lado, esta parece-
nos uma condicdo necessaria para a compreensao dos processos comunicativos

interpessoais, grupais e comunitarios (Duarte & Barros, 2005).

Contudo, sabemos que a liberdade investigativa que a investigacdo-acao nos oferece exige um
esforco redobrado ao tracar estratégias de acdo, de forma a nao perder o rigor, tipico da
investigacao cientifica. Nas proximas paginas passaremos, entdo, a descricdo de como
criamos uma estratégia de realizacdo do trabalho empirico. Serdo retratados os modelos
conceptuais que estao por detras da acao, bem como as opc¢des de métodos, de instrumentos

e de ferramentas de analise escolhidas para cada uma das etapas do estudo no terreno.

4.4 DESENHO DO ESTUDO

Considerando as possibilidades que a metodologia de investigacdo-acdo oferece,
decidimos que a nossa estratégia passaria pela criacdo de um projeto interventivo a ser
desenvolvido nas escolas portuguesas, que decorresse na propria sala de aula, e que
colocasse o investigador na posicdo de “professor” e, por outro lado, o estudante no

centro da acdo educativa. Além disso, como a investigacdo-acdo pressupde o planeamento
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do trabalho por diferentes fases, optamos por dividir o projeto pelas fases do diagnéstico
(do contexto vivenciado pelas criancas da escola escolhida, bem como das suas
competéncias medidticas), da a¢ao propriamente dita (através de um conjunto de
atividades, apenas passiveis de serem realizadas pela colaboracdo de todos os elementos
envolvidos), e, por fim, pela fase da avaliagcao, sendo realizada no final da acao, com o
objetivo de perceber os seus resultados. Nao obstante, pareceu-nos importante que no
final de cada uma das etapas fosse realizado um trabalho de reflexdo, de modo a efetuar,
se necessario, alteracdes ao plano original, enquadrando assim a espiral de autorreflexao
caracteristica da investigacao-acao.

Quanto aos procedimentos a utilizar, de modo a obter resultados proveitosos, optamos
pela combinacao dos varios métodos, instrumentos e técnicas, como veremos de seguida,
de forma mais aprofundada, na descricdo de cada uma das fases. Porém, antes de
passarmos a descricao das diferentes fases do projeto, justificaremos a escolha do local
do estudo, faremos a descricdo do grupo de participantes e mostraremos 0s conceitos

teoricos que funcionaram como pilares para a investigacao empirica.

4.4.1 A escolha do local

De modo a averiguar a recetividade dos agrupamentos escolares para acolher o estudo
empirico, procedemos ao contacto com os diretores de todos os agrupamentos de escolas do
concelho de Braga. Como ndo obtivemos respostas positivas nesta primeira abordagem ao
concelho, deparamo-nos com a necessidade de abrir o leque de opcdes para todos os
agrupamentos de escolas do Distrito de Braga. Foi por esta via que o Agrupamento de Escolas
Arqueolégo Mario Cardoso — AEAMC (Vila de Ponte, Guimaraes), na figura do seu Diretor, a
partir da liberdade concedida pelo Ministério da Educacdo para que os membros do Conselho
Executivo® possam enquadrar alguns projetos educativos externos dentro do ambiente escolar,
considerou o estudo uma mais-valia para os estudantes e concordou em acolher o projeto de

investigacao.

Diante da abertura, entdo, da escola, para o trabalho empirico a desenvolver, foi preciso
decidir em que niveis de ensino o estudo iria incidir. Ja haviamos previamente decidido que a

pesquisa iria recair sobre criancas com idades compreendidas entre os 10 e os 12 anos, uma

=\lide Despacho n.° 5048-B/2013
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vez que sao escassos o0s estudos em Portugal sobre a tematica que contemplem criancas
nessas idades. Por outro lado, gostariamos que as criancas que participassem no estudo ja
tivessem algum dominio da escrita, de modo a poderem responder com facilidade aos
exercicios escritos. Deste modo, ficou estipulado que os estudantes do 2° ciclo do AEAMC

seriam a populacao de investigacao.

Nao obstante, tendo em conta que a metodologia de investigacdo-acao pressupde que as
decisdes sejam tomadas em conjunto por todos os elementos que fazem parte do contexto
estudado, optamos por marcar duas sessoes de esclarecimento acerca do projeto: uma com a
Comissao Executiva do Agrupamento; e, outra, com os diretores de turma que pudessem estar
interessados no estudo. Apesar de diversos educadores disponibilizarem para receber o
projeto no seu tempo letivo, sentimos necessidade de compreender quais deles estariam mais
interessados em contribuir e participar na experiéncia. Desta necessidade derivaram uma
série de sessoes de esclarecimento individuais com os professores, que nos levaram, enfim, a
tomada de decisdo. A partir dai, optamos por realizar o projeto em duas turmas. Uma do 5°

ano e outra do 6° ano.

Tendo decidido, junto dos diretores de turma, as turmas a entrar no projeto, foi a vez de
estabelecer contato com os encarregados de educacao dos alunos em questao e, ainda, com
0s proprios alunos, de modo a apresentar o projeto e perceber os interesses e motivacoes.
Todos assinaram, de livre vontade, um documento de consentimento informado®, no qual,

aprovavam a participacao, respeitando, assim, as questoes éticas ja por nos abordadas.

Apesar de o estudo empirico, a nivel geral, ter tido a pretensado de se concretizar de forma
transversal pela escola, estabelecendo relacao entre as varias disciplinas e também com as
responsaveis da biblioteca, a opcao pelo enquadramento do projeto em si derivou de duas
questdes circunstanciais: (1) em 2014, a Direcdo Geral da Educacdo estabeleceu que a
Educacéo para os Media poderia funcionar como um modulo da Disciplina de Educacao para
a Cidadania, tendo inclusive, em Abril desse ano, disponibilizado o ja referido Referencial de
Educacao para os Media para a Educacao Pré-escolar, o Ensino Basico e o Ensino Secundario.
Ora, se o estudo empirico foi concebido para ter inicio no ano letivo de 2014/2015, pareceu-
nos que a melhor opcao passaria, inclusive, por perceber se a utilizacao desse documento

orientador poderia, realmente, gerar os resultados esperados. (2) além disso, percebemos que
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estipular um dia e um horario, num ritmo semanal, em que os alunos pudessem estar
concentrados apenas na tarefa determinada, nos pareceu uma boa forma de aprofundar os
conhecimentos a adquirir. Deste modo, o projeto decorreu em cada turma semanalmente,
durante 45 minutos, inserido na disciplina de Educacao para a Cidadania. Foi conduzido pela
investigadora, que se colocou no papel de professora, participando em todas as etapas do
estudo empirico, e contou com o apoio das diretoras de turma, numa perspetiva de cogestao

da acao.

4.4.2 Aspetos sociodemograficos

0 Concelho de Guimaraes

Embora o concelho de Guimarades tenha sido considerado pelos censos de 2001 uma das
regides mais jovens do pais e da europa, nos ultimos 15 anos as taxas de natalidade bruta
nesta regiao tém vindo a decrescer. A este respeito, os censos de 2011 indicam, inclusive,

para Guimaraes, valores de natalidade inferiores & média nacional®.

Aliado a este fator, o Relatorio do Desenvolvimento Social de Guimardes (2011-2013)#
demonstra que 77% da populacdo a trabalhar por conta de outrem possui uma formacdo
escolar inferior ao 3° ciclo. Além disso, este mesmo plano assinala que apenas 19% da
populacdo do concelho apresenta niveis de ensino superiores ao 3° ciclo, ficando assim, de

acordo com o documento, abaixo da média do pais.

Isto pode justificar-se se pensarmos que o tecido empresarial do concelho de Guimaraes
caracteriza-se pela elevada taxa de empregos no setor secundario, sobretudo em industrias
téxteis (44%), representando, de acordo com os dados do Anuario Estatistico da Regido Norte

(2012), 65 % da percentagem de populacdo empregada.

Como consequéncia das situacdes mencionadas, prevé-se, por um lado, uma quebra da

populacdo em idade escolar, derivada da baixa natalidade e, possivelmente, por outro lado,

« http://censos.ine.pt/xportal/xmain?xpid=CENSOS&xpgid=censos2011_apresentacao
« Baseado no plano criado para a melhoria da qualidade de vida dos cidaddos:  http://www.cm-

guimaraes.pt/uploads/writer_file/document/652/2011102412264746757 .pdf
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uma fraca motivacdo dos estudantes face a escola, pela falta de necessidade de trabalhos

especializados na regiao.

Talvez derivada dos fatores acima mencionados, outra situacdo social que parece ter sido
agravada nos ultimos anos em Guimardes é o desemprego. O concelho de Guimaraes
apresenta uma taxa superior a do pais (14,3% enquanto que em Portugal ronda os 13% -
dados do ultimo censo de 2011). Embora, a semelhanca do resto do pais, apresente uma taxa

de desemprego superior no sexo feminino do que no sexo masculino.

A Vila de Ponte

A Escola Basica, 2 e 3 Arquedlogo Mario Cardoso fica situada em Vila de Ponte, concelho de
Guimaréaes e Distrito de Braga. Esta a cerca de 7 km da cidade de Guimaraes e a 14 km de
Braga. No entanto, apesar da sua proximidade a duas cidades de carater predominantemente
urbano, a Vila de Ponte possui um caracter semi-urbano, semirural. Dotada de 6.610
habitantes®, grande parte da populacao trabalha na industria, em funcoes que exigem mao-de-
obra pouco especializada e que estdo associadas a baixos salarios. Um estudo
sociodemografico realizado pela prépria escola, junto dos seus alunos, verifica que assim
como no concelho de Guimaraes, a percentagem de desemprego na zona € superior a média

nacional*,

O documento que enuncia as bases do Projeto Educativo 2013/2016 do Agrupamento de
Escolas Arqueologo Mario Cardoso* explica que a oferta de trabalho na regido é pouco
qualificada, nao estimulando a necessidade de especializacdo profissional por parte dos
habitantes, e contribuindo para as baixas expectativas académicas dos alunos. A
predominancia do pequeno empresario, com baixo nivel de escolaridade, fortalece a ideia de

que a Escola - a educacdo formal - ndo & muito importante para o sucesso no mundo do

= |Informacao no separador "Q601_Norte". Instituto Nacional de Estatistica. Arquivado desde o original em 4 de Dezembro de 2013.

=Dados retirados do site da Escola: http://aeamc.edu.pt/index.php?option=com_content&task=view&id=39&Itemid=106

«Q Dec. Lei n.° 75/2008 de 22 de Abril, com a redacao dada pelo Dec. Lei n.° 137/2012, de 2 de julho, define o Projeto Educativo como um
instrumento de autonomia (a par do Regulamento Interno; os Planos Plurianuais e Anuais de Atividades e do Orcamento) - documento que
consagra a orientacdo educativa do agrupamento de escolas ou da escola ndo agrupada, elaborado e aprovado pelos seus orgdos de
administracédo e gestdo para um horizonte de trés anos, no qual se explicitam os principios, os valores, as metas e as estratégias segundo os
quais o agrupamento de escolas ou escola ndo agrupada se propde cumprir a sua funcdo educativa (Art.°. 9.°, alinea a) do DL n.® 137/2012

de 2 de julho).

133



Capitulo 4 |
Metodologia

trabalho. Isto leva a um esforco redobrado por parte dos Representantes do Conselho Geral,
dos Professores, e dos Funcionarios da Biblioteca para manter o interesse as criancas no

ambiente educacional, em prol do seu sucesso escolar.

Alias, uma breve analise ao Projeto Educativo do AEAMC nos mostra que o referido
agrupamento escolar tem uma forte preocupacao em: (1) melhorar os resultados escolares do
alunos ; (2) aumentar a cultura organizacional de cooperacao e avaliacao; (3) diluir os niveis
de indisciplina e de comportamentos inadequados por parte dos alunos; (4) diversificar a
oferta educativa e formativa; (5) melhorar o nivel de participacdo dos encarregados de

educacao na vida da escola

Nomeadamente, a melhoria dos resultados escolares dos alunos, de acordo com o
documento, entre outras questdes, passa pela reorganizacao das atividades fora do contexto
de aula, pela implementacdo de dinamicas de trabalho colaborativo, pela articulacao de
iniciativas entre docentes e disciplinas e, particularmente, pela promocdo de novas ofertas
pedagogicas, baseadas em Projetos, Clubes, e implicitas as Bibliotecas Escolares. O aumento
da cultura organizacional de cooperacao e avaliacao remete para a melhoria na relacdo da
comunidade docente com os orgaos de gestao, estimulando uma cultura de colaboracao e
partilha. A diluicao dos niveis de indisciplina e de comportamentos inadequados por parte dos
alunos pretende ser conseguida através do impulso ao comprometimento entre todos os
elementos da comunidade escolar para criar um ambiente de harmonia e respeito. Por ultimo,
0 aumento no nivel de participacao dos encarregados de educacao na vida da escola passa
pela criacdo de demonstracdes publicas das atividades realizadas pelos alunos, envolvendo as
familias em todo o processo, de modo a sensibiliza-los para a importancia do

acompanhamento na vida escolar dos seus educandos.

Neste sentido, o projeto empirico realizado pela presente investigacao podera vir a acrescentar
valor simbdlico as preocupacdes expostas, contribuindo para a melhoria da comunicacdo no

ecossistema educacional.
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Caracteristicas gerais do Agregado Familiar das criancas da AEAMC+*

Apesar de no ambito geral a populacdo de Vila de Ponte apresentar baixas qualificacoes
educativas, no que diz respeito as habilitacdes académicas dos pais dos alunos do AEAMC,
reconhece-se um desenvolvimento nos niveis de escolarizacao nos ultimos anos. Um estudo
comparativo realizado pela propria escola demonstra que o numero de pais licenciados
aumentou em 46% de 2007 para 2012, e que o numero de pais com habilitacdes inferiores ao
1° ciclo reduziu em 67%. Refira-se, também, que no ano de 2007/2008 a maioria dos pais
possuiam apenas o 1° ciclo, mas que a partir do ano de 2011/2012 o 2° ciclo passou a ter

mais representatividade nas habilitacdes da populacao.

Isto reflete-se nas alteracdes dos empregos. O estudo verifica uma diminuicdo das profissdes
que dizem respeito ao setor secundario, como € o caso de trabalhos operarios, trabalhadores
da industria extrativa e da construcéo civil. Por outro lado, nota-se um aumento das profissdes
mais qualificadas, nomeadamente, no ambito da Educacao, Ciéncia e Tecnologia. No entanto,

o0 estudo demonstra que o nivel de desemprego aumentou 27% de 2007 para 2012.

Ademais, através dos dados descritos pelo estudo é possivel destacar um ultimo dado
relevante para a presente investigacao: apesar da vulnerabilidade da situacdo econémica das
familias analisadas, notou-se um aumento nos usos que estas fazem do computador e da
Internet, havendo um aumento de 25% nas familias a utilizarem os media digitais de 2007

para 2012.

4.5 0 PROJETO EDUCOMUNICAGAO

4.5.1 Principios orientadores

Ao conceber o projeto, pensamos em alguns principios que deveriam orientar o estudo,
servindo de base para a realizacdo das atividades. Esses principios foram, por sua vez,
divididos por dimensbdes e competéncias mediaticas. No que diz respeito as dimensoes,
procuramos enquadrar as mais consensuais na literatura, que remetem para: 0 acesso, a
compreensao e a producao mediatica (cf. Livingstone, 2004; OFCOM, 2008; Buckingham,
2009; Hobbs, 2010; EAVI, 2011; Lopes, 2011, 2013; Pinto et al., 2011; Pereira, 2012;

=Dados retirados do documento que contempla o Projeto Educativo 2013/2016 do Agrupamento de Escolas Arqueologo Mario Cardoso
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Pereira et al., 2015a). Da parte das competéncias, foram contemplados: o pensamento critico,
a interacdo/ participacao, a autonomia e a criatividade (eg. Fantin, 2012). Nas proximas linhas
iremos abordar cada um desses principios, que, em conjunto, desencadearam a criacao de

um quadro de analise proprio.

Note-se que toda a estratégia do projeto s6 faz sentido se partirmos do principio de que a
crianca € o ator principal da acao. Neste sentido, adotaremos a abordagem da crianca como
sujeito capaz apreender e interpretar as mensagens que recebe, devolvendo ao mundo novos
significados (Sarmento, 2003), promovendo o protagonismo infantil (Filho, 2004) durante todo

o trabalho.

Tendo em conta que vimos, através da revisao da literatura, que a Educacao para os Media,
enquanto processo pedagogico, visa o planeamento, a implementacdo e a avaliacao de
procedimentos que contribuam para o desenvolvimento de ecossistemas comunicativos,
nomeadamente em ambientes educativos (Soares, 2011), partimos dessa premissa para
enquadrar as dimensfes da literacia mediatica e as competéncias que pretendemos

desenvolver junto dos estudantes.

No que diz respeito as dimensdes, estas estdo relacionadas intrinsecamente com as
competéncias a desenvolver, uma vez que o0 acesso aos media ¢ fundamental para a
viabilidade do desenvolvimento das mesmas, e que a analise, compreensao critica e a

producao de media séo os suportes para a consolidagdo dos conhecimentos adquiridos.

Quanto as competéncias, foi dada relevancia a promocdo da consciéncia critica perante os
meios de comunicacao, da participacao ativa na realidade mediatica em que vivemos, e do
uso auténomo e criativo dos media. Grosso modo, ao nosso ver, essas competéncias
podem ser desenvolvidas através: 1) da compreensao de que os media sao, no fundo, um
negdcio, que, por sua vez, pode ser influenciado por fatores econémicos, sociais e politicos
(Bazalgette, 1989); 2) da consciéncia de que os meios de comunicacdo sao construtores de
uma realidade proépria, e que influenciam os modos como compreendemos o mundo
(Baccega, 2011); 3) do conhecimento dos direitos relacionados com a informacéo, liberdade
de expressao e participacao do cidaddo na sociedade, assim como das responsabilidades
inerentes (Pereira, 2000) ; 4) do conhecimento dos modos como podemos tirar partido das

potencialidades dos media, considerando os possiveis riscos associados (Jenkins et al., 2006).
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Estas competéncias, por sua vez, relacionam-se com a cidadania, com a protecao e com a
democracia, na medida em que fomentam a pratica dos direitos e responsabilidades sociais, e
que pretendem estimular a valorizacao de vozes cidadas nos contextos socios-politicos.
Ademais, contribuem para o desenvolvimento social e pessoal da crianca, uma vez que
apelam para o aprimoramento da expressdo dos sentimentos face a determinadas situacoes
mediaticas, numa perspetiva inclusiva e aberta a multiculturalidade, respeitando as

manifestacdes culturais locais e globais.

0 quadro de analise que se segue, através do Figura 1, pretende sistematizar os principios

orientadores do projeto:
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EDUCACAO PARA OS MEDIA

D A

PROJETO EDUCOMUNICACAO

PENSAMENTO CRITICO

INTERACAO/PARTICIPACAO

CRIATIVIDADE

AUTONOMIA

OBJETIVOS

Conhecer e analisar as
diferentes tipologias e
caracteristicas dos media;
Compreender a importancia
dos novos media na rotina do
mundo atual

Conhecer e compreender o
funcionamento das principais redes
sociais e digitais.

Saber como aceder aos media, evitando
situacdes de risco.

Saber utilizar os diferentes
formatos de media;
Conhecer e compreender o
conceito de exclusao digital;

Analisar como os media séo
agentes de construcao e
influéncia;
Conhecer os principais grupos
empresariais e profissionais
dos media e perceber como
funciona o negdcio dos media.

Analisar a relacao dos media com o
mundo atual.

Compreender que 0s media recorrem
a ferramentas de persuaséo para
estimular o consumo.

Compreender como tirar
partido das potencialidades
fornecidas pelos media.

COMPETENCIAS E
ACESSO
DIMENSOE -
S COMPREENSAQ
PRODUCAOQ

Compreender o direito de
liberdade de informacao e de
expressao.

Compreender o que sdo e quais
sao as audiéncias e os publicos
dos media;

Saber se se pode e como se
pode ter voz num meio de
comunicacao.

Desenvolver estratégias de
comunicacao através dos diversos
media.

Saber criar contetidos para
diversos tipos de media.

ECOSSISTEMA COMUNICATIVO EM AMBIENTE EDUCATIVO

Esquema 1: Principios orientadores da investigacdo

138



Capitulo 4 |
Metodologia

Mais especificamente, o0 pensamento critico remete para a capacidade de interpretacédo das
mensagens veiculadas pelos media, através da criacédo de juizos sobre os seus conteudos,
pondo em perspetiva os cddigos subjacentes e as linguagens que os integram (Peréz Tornero,
2000). Esta competéncia, ao relacionar-se com as questdes do acesso, evidencia a
importancia do conhecimento dos diversos meios de comunicacdo existentes e da sua
relevancia para a sociedade (Hobbs, 2004). Além disso, o entendimento critico dos media
pode beneficiar a aquisicado de competéncias técnicas relacionadas com o uso dos media. Nao
obstante, o pensamento critico entrosa-se mais diretamente com a dimensao da
compreensao, numa relacdo que privilegia a analise dos media como agentes de influencias e
como parte de um negocio mais abrangente (Bazalgette, 1989). A compreensdo remete
também para o desenvolvimento de competéncias relacionadas com a procura, selecao e
avaliacao da informacao circundante, e para o entendimento de que a relacdo com os media
contribui fortemente para a formacao da personalidade do individuo e das percecdes que este
tem da realidade envolvente (Steele & Brown, 1995). Do ponto de vista da producdo, o
pensamento critico traduz-se na capacidade de avaliar os diversos contextos de producao de
mensagens mediaticas e de perceber os modos como diferentes contextos podem gerar
diferentes mensagens sobre 0 mesmo assunto. Privilegia-se as perspetivas dos produtores de

media, mas também a rececao das mensagens por parte dos publicos (Duncan, 1989).

A interacao/participacao remete para a capacidade de se estabelecer relacdes através das
redes criadas pelos media, e de se participar ativamente na sociedade através dessas
mesmas redes. Requer, numa dimensdao de acesso, o conhecimento técnico do
funcionamento das redes sociais e digitais. Mas, também abarca a compreensao da relacéo
dos media com o mundo atual, de modo a ser-se capaz de selecionar e partilhar informacdes
que sejam de interesse publico e relevantes para o contexto social vivido. Na perspetiva da
producao, importa perceber o que é de interesse para as audiéncias e compreender quando

se pode e como se pode ter uma voz ativa através dos media (Jenkins et al., 2006).

Com a criatividade nos referimos, sobretudo, a capacidade de se tirar partido das
potencialidades que os meios de comunicacdo oferecem, usando esses dispositivos como
forma de desenvolvimento profissional, pessoal e social. Além disso, encontra uma grande

alavanca na dimenséo da producéao, visto que o processo de criacdo mediatica envolve uma
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grande dose de criatividade na construcao das estratégias de comunicacao e nos modos de

expressao das mensagens (Livingstone, 2003).

Por Gltimo, mas ndo menos importante, encontra-se a autonomia. Esta refere-se a
capacidade de independéncia no uso dos media, e esta relacionada com as competéncias
técnicas no uso dos dispositivos mediaticos. Articula-se com todas as outras competéncias, na
medida em que 0 uso auténomo dos media € o primeiro passo para se desenvolver o
pensamento critico, a participacao e a criatividade. Enquadra-se, sobretudo, na dimensao do
acesso, uma vez que € a partir da oportunidade de se aceder aos media que esta se
desenvolve. No entanto, relaciona-se com a compreensao das potencialidades dos media e

com a aptidao para a criacdo de mensagens mediaticas (Parola & Ranieri, 2010).

Acreditamos que o desenvolvimento de iniciativas em sala de aula que enquadrem esses
principios, numa perspetiva educativa horizontal, em que todos os participantes sao
importantes para a construcdo da acao, podera gerar um ecossistema comunicativo no

ambiente educativo.

4.5.2 Objetivos gerais e sistematizacao

O projeto EduComunicAcao, tal como o nome indica, nasceu com o objetivo de ligar a
Educacao a Comunicacao através de atividades educativas que levassem a interpretacao dos
media, garantindo um uso inteligente dos meios de comunicacédo ao nivel escolar e social, € 0
desenvolvimento de uma perspetiva critica perante os mesmos, evitando situacoes de risco e

de manipulacéo.

Tendo por base uma metodologia de intervencao e acao, as atividades do EduComunicAcao
procuraram a promocao da literacia mediatica, através de dinamicas que estimulassem a
expressao, a interacao, a participacao, a criatividade, a autonomia e a producao de contetudos
mediaticos, numa perspetiva inclusiva, cidada e atenta para os riscos e beneficios dos usos

dos media.

O projeto concretizou-se através de atividades que envolveram as criancas, colocando-as no
centro do processo de aprendizagem. Foram realizadas sessoes dedicadas ao debate sobre a

construcao das noticias, sobre as representacdes sociais em filmes e programas de televisao,
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sobre as ferramentas de persuasado da publicidade, sobre possiveis perigos das redes sociais,
entre outros. Além disso, decorreram sessdes vocacionadas para a criacdo de videos sobre
temas relevantes na atualidade, a elaboracéo de um jornal para a divulgacao das atividades da
escola, e a participacao em iniciativas publicas tais como a iniciativa nacional 7 Dias com 0s
Media, que decorreu entre os dias 3 e 9 de Maio de 2015, promovida por um conjunto de
entidades como a Direcdo Geral de Educacdo, o Conselho Nacional de Educacdo, a Rede de
Bibliotecas Escolares a Comissdo Nacional da UNESCO, a Entidade Reguladora para a
Comunicacéo Social, a RTP, entre outras

(http://www.literaciamediatica.pt/7diascomosmedia/apresentacao).

O EduComunicAcdo pretendeu, assim, oferecer novos olhares perante 0s meios de
comunicacao, tendo em conta, sobretudo, a presenca significativa dos media no quotidiano

infantil e a sua importancia no processo de socializacdo da crianca.

Além disso, o projeto relacionou-se com as questdes da Educacdo para a Cidadania, na
medida em que pretendeu, em ultima instancia, que das atividades realizadas resultassem no
desenvolvimento de competéncias que ajudassem os alunos a resolver os problemas da vida
real, numa pratica pedagogica em prol da convivéncia sustentavel, da dignidade humana e da

participacdo social produtiva (Soares, 2011)

Como referido anteriormente, o projeto realizou-se em duas turmas do 2° ciclo do ensino
basico portugués, no ambito da disciplina de Educacdo para a Cidadania. No total,
participaram no projeto 40 alunos, 20 rapazes e 20 raparigas. As sessdes semanais

decorreram ao longo de todo o ano letivo de 2014/2015, tendo a duracéo de 45 minutos.

Apesar de seguirem um planeamento geral previamente estabelecido, as aulas foram sendo
reestruturadas de semana para semana, mediante as reflexdes realizadas no final de cada
uma das sessdes. De modo a estabelecer uma estrutura sistematica de preparacao para as
aulas, para facilitar a partilha e o debate prévio com as duas professoras que colaboraram no
projeto, cada aula foi pensada de acordo com os seguintes topicos: femas globais abordados,
objetivos de aprendizagem, resultados esperados, objetivos da investigacdo, visdo geral da
sessdo,; descricdo especifica de cada atividade (contemplando também os objetivos da

atividade em si, o tempo previsto para a duracdo e os recursos necessarios).
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0 Espaco: A maior parte das atividades decorreu em sala de aula. Sempre que havia tempo,
as mesas eram dispostas em circulos, de modo a criar um ambiente mais propicio a
discussao e a realizacao dos exercicios. A biblioteca e a sala do aluno foram requeridas
sempre que as atividades previam o uso de computadores, televisdes ou outros aparelhos
eletronicos que nao habitassem a sala de aula. Os espacos comuns da escola, como o atrio e
0 espaco externo de recreio, também foram frequentemente utilizados, principalmente, para a
realizacao de trabalhos de grupo, tais como a criacao de pequenos videos, a construcao de
noticias ou de publicidade. No entanto, todo o processo burocratico que levava a requisicao de

espacos e materiais operou como um obstaculo a execucéo das tarefas.

0 Tempo: Como ja foi referido, cada aula dispunha de 45 minutos. No inicio da aula,
explicava-se a proposta de trabalho para aquela sessao e os alunos organizavam-se de acordo
com o tipo de atividade a realizar, tendo a liberdade de opinar sobre o que foi sugerido e

alterar os planos de trabalhos, caso achassem necessario.

0 papel das professoras: As professoras (a investigadora e a diretora de turma) colocavam-
se entre os alunos no papel de facilitadoras, de modo a que a acdo decorresse sem considerar
niveis hierarquicos. Antes e no final de cada aula as, entdo, professoras reuniam-se para

refletir sobre os resultados da aula em questao e para debater as atividades da aula seguinte.

O papel dos alunos: Os alunos foram estimulados a propor atividades e a trazer de casa
materiais que considerassem importantes para cada uma das aulas. No decorrer das sessoes,
as criancas eram convidadas a expor as suas ideias sobre as atividades propostas pelas

professoras, havendo abertura para a alteracado das rotinas, se todos estivessem de acordo.

As sessdes: Foram realizadas 28 sessoes em cada uma das turmas, gerando um total de 56
sessdes. Como base para a sistematizacdo das sessdes, além dos objetivos apresentados
através do quadro de analise, socorremo-nos ao resumo dos Dominios Gerais e Objetivos
Especificos de Aprendizagem propostos pelo Referencial de Educacdo para os Media para a
Educacao Pré-escolar, o Ensino Basico e o Ensino Secundario” aprovado a 29 de abril de
2014 pelo Secretario de Estado do Ensino Basico e Secundario (Ref.* 96/13-133). A
triangulacdo desses referenciais tedricos foi fundamental para a posterior descricdo, analise e

discussao dos resultados obtidos no final do ano letivo.
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Como ja referimos, o projeto EduComunicAcdo foi desenvolvido através de trés fases
fundamentais: o diagndstico, a acao e a avaliacdo. Para cada uma das fases foram estipulados
um conjunto de atividades que pretendiam ir ao encontro dos objetivos especificos propostos.
De seguida, descreveremos de forma sucinta o planeamento de cada uma dessas etapas

para, posteriormente, descrevermos os modos de analise dos resultados obtidos.

4.5.3 Fases do Projeto
4.5.3.1 0 diagnostico

A primeira fase do projeto constituiu-se pela realizacdo de um diagnostico da relacdo das
criancas com o mundo que as rodeia, dos seus gostos, preferéncias, e, principalmente, dos
usos que fazem dos media e dos conhecimentos que possuem sobre 0S mesmos.
Procuramos, através de diversas atividades, averiguar o conhecimento das criancas
relativamente ao conjunto de competéncias definidas pelo quadro de analise, e entender quais
dimensdes da literacia mediatica que estas dominavam. As primeiras aulas foram totalmente
dedicadas a fase do diagndstico, que se desenvolveu através de oito atividades especificas.
Nao obstante, ao longo de toda a acao, sentimos necessidade de realizar pequenos
diagndsticos relativamente aos conhecimentos mais singulares sobre os diversos meios de

comunicagao.

De forma a facilitar o entendimento do planeamento de cada uma das atividades relativas a
fase do diagnéstico, criamos um quadro-resumo, que esta sistematizado por: nome da
atividade; dominio do Referencial de Educacao para os Media abrangido; Descricdo geral da
atividade; Especificacoes; e Objetivos de aprendizagem. Tal como é possivel conferir a partir

do Quadro 2.
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Atividade

1. Inquérito por
questionario

2. Apresentacao

3. Praticas mediaticas

4. Jogo sobre
preferéncias mediaticas

5. Analise de uma noticia

6. Analise de um filme

7. Anadlise de um aniincio

8. Usos da Internet

Descricao

Aplicacdo de um questionario. O inquérito é preenchido no tempo letivo, de modo a que os
estudantes confirmem se compreendem cada uma das questées

Os estudantes apresentam-se. Apesar da apresentacao ser livre, recebem orientacdes sobre o
que podem dizer (nome, idade, onde vivem, com quem vivem, o que mais gostam de fazer na
escola, 0 que mais gostam de fazer fora da escola)

Conversa coletiva sobre os usos que as criancas fazem dos media. De modo a incentivar o
debate entre os estudantes, as professoras lancam perguntas sobre quais sdo os media mais
utilizados no quotidiano das criancas e com que objetivos estas utilizam os diversos meios de
comunicacao

Em sala de aula, as professoras propéem a realizacdo de um jogo no qual sdo apresentadas
imagens de diversos media/conteidos mediaticos e os alunos dizem se os reconhecem, se
costumam utiliza-los e se tém interesse nos mesmos

Os estudantes sao convidados a interpretar uma noticia retirada de um jornal online, escolhida
pelas professoras, e a responder a algumas questdes relacionadas com essa mesma noticia

Os alunos sdo convidados, pelas professoras, a assistir a um filme de animacdo e a
responderem a algumas questdes sobre o filme

Os alunos sao convidados, pelas professoras, a assistir a um video publicitario e a responderem
questdes sobre a publicidade a que assistiram

As criancas sdo convidadas, pelas professoras, a pesquisar, em casa, sobre um determinado
assunto na Internet e a trazerem para a aula as informacdes encontradas. Na sala de aula, as
professoras propdem um conjunto de questdes sobre o processo de pesquisa, selecdo e
partilha da informacao recolhida, contemplando opinides sobre as dificuldades encontradas
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Objetivos Principais

Conhecer dados sociodemograficos;

Verificar gostos e interesses pelos media;

Que dispositivos mediaticos possuem;

Analisar praticas mediaticas.

Averiguar as capacidades de expressao de ideias e sentimentos perante um publico;
Perceber os habitos e praticas mediaticas;

Conferir contextos em que vivem através de alguns dados sociodemograficos.

Perceber os habitos e praticas mediaticas dos alunos;

Verificar o que pensam sobre a importancia dos media nas suas vidas;

Compreender as razoes pelas quais escolhem determinados contelidos mediaticos em
detrimento de outros.

Partilhar situacdes comuns de usos dos media;
Perceber se as criancas conhecem e sabem identificar os diversos meios de comunicagéo
social;

Averiguar se as criancas reconhecem o meio de comunicacdo em que a noticia é publicada;
Compreender se conseguem identificar os diferentes elementos presentes numa noticia;
Perceber se sao capazes de refletir criticamente sobre a importancia da noticia para a
sociedade;

Verificar se sdo capazes expressar-se sobre a noticia em questao.

Perceber se sao capazes de reconhecer e caracterizar as personagens do filme;

Averiguar se estdo conscientes das influéncias que este género de programas de
entretenimento podem ter na construgdo da sua identidade;

Verificar se estdo conscientes para as questdes da criacdo dos esteredtipos pelos media;
Compreender se pensam criticamente sobre o argumento do filme.

Averiguar se as criangas reconhecem a publicidade;

Verificar se estdo a par dos objetivos da publicidade;

Compreender se entendem que a publicidade pode ser uma fonte de influencia;

Analisar se compreendem a narrativa de um antncio publicitario.

Analisar as competéncias técnicas de uso da Internet;

Averiguar se conhecem os riscos e as potencialidades dos usos dos meios digitais;
Compreender se estdo conscientes dos direitos e responsabilidades inerentes a liberdade de
expressao.

Tabela 1: Planeamento do Diagndstico
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4.5.3.2 A acao:

O planeamento da acdo decorreu, tal como na fase de diagnostico, a partir das orientacoes
teoricas presentes no quadro de andlise e no Referencial de Educacao para os Media. No
entanto, foram também consideradas as reflexdes e consideracdes efetuadas na fase do
diagndstico, e a avaliacdo feita apos a realizacdo de cada uma das atividades da propria acao.
Além disso, a leitura de diversas propostas de atividades existentes na literatura constituiu-se
como uma fonte de inspiracao imprescindivel. Alguns exemplos importantes sdo: o conjunto
de volumes criados pela UNESCO com objetivo de promover o desenvolvimento das praticas
de Literacia para a Informacédo e para os Media, a “25 + um, Agenda de atividades de
Educacao para os Media”, organizada por Pereira et al. em 2011, as brochuras criadas em
2009, 2010 e 2011 pelos Investigadores do Centro de Estudos de Comunicacao e Sociedade,
Universidade do Minho, a partir do prémio atribuido pela Evens Foundation e a Agenda de

atividades realizada no ambito do Projeto de Investigacao “Escolinhas Criativas”.

De modo a sistematizar as atividades, optamos por criar cinco tematicas gerais a serem
trabalhadas e produzir exercicios vocacionados para cumprir os objetivos de aprendizagem
contemplados por essas mesmas tematicas. O quadro abaixo faz um retrato daquilo que foi

estipulado para cada tematica.
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Tema

1. A compreensao do mundo
através das noticias

2. Direitos e responsabilidades
no uso dos media

3. 0s media como fontes
representacao e influencia na
construcao da identidade

4. A publicidade enquanto
promotora do consumo

5. Internet: fonte de
potencialidades e riscos

Descricao das Atividades

Os estudantes explicam aquilo que conhecem sobre as noticias;

As professoras fazem uma breve apresentacdo e explicam

alguns conceitos-chave relacionados com a criacdo de uma noticia;

Trazem noticias que tenham lido/visto em casa;

Criacdo de um Jornal da turma;

Os alunos criam um artigo para o Jornal;

Debatem sobre 0 mesmo acontecimento ser noticiado de formas diferentes.

Os alunos conversam sobre o significado de plagio;

As professoras ajudam na compreensao do conceito, através de uma apresentacao, respondendo a duvidas que
possam surgir;

Os alunos fazem uma pesquisa, selecionam informacéo e transcrevem, utilizando os conhecimentos sobre os
modos de evitar o plagio.

Os estudantes assistem a um episodio de um desenho animado/filme/série ou a um excerto de um filme;
Verificam, entre si, se todos interpretam a mensagem da mesma forma;

Respondem a perguntas de modo a que interpretem as escolhas feitas pelos produtores e a sua relagado com os
esteredtipos da sociedade atual;

Debatem sobre a influéncia das mensagens veiculadas pelos media;

Os alunos assistem a videos sobre os bastidores de filmes;

Os alunos conversam sobre as técnicas de producao cinematografica utilizadas;

Fazem uma lista das profissdes envolvidas na producao de um filme;

Criam um guido e gravam um video.

Os alunos debatem sobre o papel da publicidade na sociedade, sobre os seus objetivos, caracteristicas
principais e formas, tais como: spots publicitarios, outdoors, patrocinios, merchandising, publicidade social,
entre outros.

Procuram por anuncios publicitarios presentes em revistas, jornais e na internet;

Escolher os trés preferidos. Discutem sobre os motivos de serem considerados os trés melhores;

Criam uma publicidade social, definindo publicos-alvo, modos de persuaséo, slogan; imagem a colocar

Os alunos imaginam um mundo sem os media digitais;

Fazem, em conjunto, uma lista de riscos e beneficios dos usos da Internet, videojogos e do telemével;

Escrevem uma carta a contar uma situacao (real ou imaginaria) de perigo na Internet e indicam medidas que
possam evitar este tipo de situacdes.
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Objetivos Principais

- Estar atento ao que se passa no mundo;

- Ganhar curiosidade e interesse pelos acontecimentos da atualidade;

- Aprender a expressar a sua opinido sobre os assuntos da atualidade;

- Identificar os principais meios de conhecer os assuntos da atualidade;

- Tomar consciéncia do papel dos media na informacdo sobre o mundo atual;

- Participar/colaborar no jornal ou revista escolar;

- Compreender o papel de alguns media profissionais;

- Compreender o que entendem por Noticias;

- Verificar o tipo de informacao noticiosa que leem/veem;

- Identificar os meios mais recorridos para a procura de noticias.

- Compreender o conceito de liberdade de expressao;

- Compreender que nao se deve copiar o trabalho dos outros e usa-lo como se fosse seu;
- Sentir-se livre para expressar as suas ideias e aprender a respeitar as dos outros

- Compreender como os media sao agentes de construcao social e de influéncia;

- Apreender os conceitos de verdade e de representacao;

- Perceber o conceito de construcao social;

- Analisar como é que os media constroem a realidade;

- Compreender como e quando as personagens dos media correspondem a estereotipos;

- Avaliar as varias interpretacées que uma mensagem mediatica pode gerar;

- Estimular a abordagem critica as producdes cinematograficas;

- Perceber se sao capazes identificar as profisses envolvidas neste tipo de producdes;

- Verificar quais s@o os conhecimentos dos alunos sobre os efeitos visuais presentes nessas producoes.

- Identificar a presenca de um antncio publicitario;

- Ser capaz de identificar num antincio o que se gosta mais e referir os motivos;
- Saber realizar uma analise elementar de um anuncio publicitario;

- Conhecer os elementos que a integram: cor, mensagem, ritmo, musica...;

- Conhecer os objetivos da publicidade.

- Entender a importancia da incluséo digital;

- Compreender a nocao de ‘tecnologias da informacao e da comunicagao’;

- Refletir sobre o tempo que gastam no uso das tecnologias e compreender a importancia de fazer
atividades;

- Ter consciéncia de que os ecrds podem gerar dependéncia no seu uso;

- Identificar e compreender as oportunidades, riscos e potencialidades dos usos da Internet.

Tabela 2: Planeamento da Acéo
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4.5.3.3 A avaliacao:

Como ja referimos, de modo a perceber a eficacia das varias atividades, foram realizadas
avaliacdes ao longo de toda a acao. Principalmente através da opiniao dos proprios estudantes
e também das professoras envolvidas, foi possivel perceber as atividades que tiveram mais
sucesso e eficacia no desenvolvimento das competéncias estipuladas e as que correram
menos bem. Nao obstante, no final da fase de acdo e, sobretudo, para compreender a
evolucao das competéncias descritas pelo quadro de analise, procedemos a uma avaliacao
mais especifica, de modo a explorar os diversos dominios propostos. Deste modo, os
estudantes realizaram exercicios que diziam respeito as tematicas abordadas na acao (fichas
de exercicios similares as que ja haviam preenchido, de modo a perceber a evolucao da
compreensao dos diversos aspetos relacionados com o acesso, com 0 uso critico, com a
participacdo autdbnoma e producao criativa de media). Além disso, os estudantes responderam
a um questionario sobre o mais gostaram de aprender, as duvidas que continuavam a ter e
aquilo que gostariam de ter feito e ndo fizeram. Ainda no ambito da avaliacdo, houve um
momento especial, dedicado a participacdo num concurso promovido pela Rede de Bibliotecas

Escolares, no ambito da Iniciativa 7 Dias com os Media.
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Atividade

1. Anadlise de uma
noticia

2. Analise de um filme

3. Analise de um
anincio publicitario

4, Usos da Internet

5. Verdadeiro ou Falso

6. Dicas de Educacao
para os Media

7. Autoavaliacao

Capitulo 4 |
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Descricao Objetivos Principais
Os estudantes sao convidados a interpretar uma noticia retirada de um jornal online, escolhida pelas =~ - Averiguar se as criangas reconhecem o meio de comunicacéo em que a noticia € publicada;
professoras, e a responder a algumas questdes relacionadas com essa mesma noticia. - Compreender se conseguem identificar os diferentes elementos presentes numa noticia;

- Perceber se séo capazes de refletir criticamente sobre a importancia da noticia para a sociedade;
- Verificar se sdo capazes expressar-se sobre a noticia em questao.

os alunos sao convidados, pelas professoras, a assistir a um filme de animacéo e a responderem a - Perceber sdo capazes de reconhecer e caracterizar as personagens do filme;
algumas questdes sobre o filme - Averiguar se estdo conscientes das influéncias que este géneros de programas de entretenimento podem ter na
construcdo da sua identidade;
- Verificar se estdo conscientes para as questdes da criacdo dos esteredtipos pelos media;
- Compreender se pensam criticamente sobre o argumento do filme.
Os alunos sdo convidados, pelas professoras, a assistir a um video publicitario e a responderem - Averiguar se as criancas reconhecem a publicidade;
questdes sobre a publicidade a que assistiram - Verificar se estdo a par dos objetivos da publicidade;
- Compreender se entendem que a publicidade pode ser uma fonte de influencia;
- Analisar se compreendem a narrativa de um anuncio publicitario.

As criancas sdo convidadas, pelas professoras, a pesquisar, em casa, sobre um determinado assunto = - Analisar as competéncias técnicas de uso da Internet;
na Internet e a trazerem para a aula as informacdes encontradas. Na sala de aula, as professoras | - Averiguar se conhecem os riscos e as potencialidades dos usos dos meios digitais;
propdem um conjunto de questdes sobre o processo de pesquisa, selecdo e partilha da informacao - Compreender se estao conscientes dos direitos e responsabilidades inerentes a liberdade de expressao.

recolhida, contemplando opiniées sobre as dificuldades encontradas

Preenchimento de uma ficha de exercicios que articula as varias tematicas abordadas. - Perceber se as criancas sdo capazes de articular os diversos conhecimentos adquiridos

Os estudantes elaboram dicas sobre os usos dos media. - Perceber como as criancas sao capazes de transpor para a esfera publica as competéncias adquiridas.

As criangas respondem a um questionario que engloba questdes sobre as suas opinides acerca das - Saber aquilo que as criancas consideraram mais relevante de se aprender, aquilo que mais gostaram de
atividades realizadas ao longo do ano letivo. aprender, a atividade preferida e aquilo que ainda gostariam de aprender.

Tabela 3: Planeamento da Avaliagédo
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Considerando as atividades elaboradas para cada uma das fases supracitadas, constituimos um plano

geral de aulas, como é possivel ver através da Tabela 4:
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Sessdo - DIA

Sumario

5 ano

Sessdo 1 - 25/09

Apresentacdo / Inquérito

Sessdo 2 -02/10

Praticas Mediaticas/Jogo sobre preferéncias mediaticas

Sessdo 3 -09/10

Andlise de Noticias

Sessdo 4 -16/10

Andlise de um Filme

Sessdo 5- 23/10

Andlise de publicidade

Sessao 25 - 30/04

:E Sessdo 6 - 30/10 Usos da Internet
E_ Sessdo 7- 06/11 Debate sobre o conceito de noticia e as suas especificidades
o, Sessdo 8 -13/11 Brainstorming para a criacao do jornal da turma
Sessdo 9 -20/11 Producao de artigo para o jornal da turma
Sessdo 10 - 27/11 Debate sobre a comparacdo de noticias
Sessdo 11- 04/12 Formas de evitar plagio e o respeito pelo direito do autor
Sessdo 12-11/12 Formas de evitar plagio e o respeito pelo direito do autor
De 18/12a01/01 Férias Natal
Sessdo 13 - 08/01 Os bastidores da producao cinematografica
° Sessdo 14 -15/01 Guido para uma pequena sequela sobre a Educacéo para a Cidadania
:g Sessdo 15 -22/01 Debate sobre os media enquanto influéncia na construcao de sentidos
E Sessdo 16 - 29/01 | Jogo sobre rececao de conteudos
2, Sessdo 17 - 05/02 Debate sobre o conceito de publicidade
Sessdo 18 - 12/02 O carater persuasivo da publicidade
19/02 Férias Carnaval
Sessdo 19 - 26/02 Producdo de uma publicidade social
Sessdo 20 - 05/03 | Reflexdo critica sobre os riscos e beneficios da Internet e debate sobre o
Cyberbullying
Sessdo 21 -12/03 | Criacdo de uma carta sobre situacdo de perigo na Internet
° Del9/03 a 02/04 Férias Pascoa
E Sessao 22 - 09/04 Atividade de Avaliacdo 1- Analise de uma noticia
E Sessdo 23 - 16/04 Atividade de Avaliacdo 2 — Analise de um filme
2 Sessao 24 - 23/04 Atividade de Avaliacdo 3 - Andlise de publicidade

Atividade de Avaliacdo 4- usos da Internet

Sessao 26 - 07/05

Atividade de Avaliacdo 5 - jogo do verdadeiro e falso

Sessdo 27 - 14/05

Concurso Sete Dias Sete Dicas sobre os Media

Sessdo 28 - 21/05

Autoavaliacao — o olhar das criancas

28/05

Capitulo 4 |
Metodologia

Sessdo — DIA

Sumario

6° ano

Sessao 1-30/09

Apresentacédo / Inquérito

Sessdo 2 - 07/10

Praticas Mediaticas/Jogo sobre preferéncias mediaticas

Sessdo 3-14/10

Andlise de Noticias

Sessdo 4-21/10

Andlise de um Filme

8 | Sessdo 5-28/10 Andlise de publicidade
~E Sessao 6--04/11 Usos da Internet
a Sessdo 7-11/11 Debate sobre o conceito de noticia e as suas especificidades
= | Sessdo 8- 18/11 Brainstorming para a criacao do jornal da turma
Sessdo 9--25/11 Producao de artigo para o jornal da turma
Sesséo 10- 02/12 Debate sobre a comparacdo de noticias
Sessdo 11- 09/12 Formas de evitar plagio e o respeito pelo direito do autor
De 16/12 2 30/12 Férias Natal
Sessdo 12- 06/01 Formas de evitar plagio e o respeito pelo direito do autor
Sessdo 13-13/01 Os bastidores da producao cinematografica
Sessdo 14 -20/01 Guido para uma pequena sequela sobre a Educacéo para a Cidadania
Sessdo 15-27/01 Debate sobre os media enquanto influéncia na construcao de sentidos
8 | Sessdo 16 - 03/02 Jogo sobre rececdo de contetidos
‘g Sessdo 17 - 10/02 Debate sobre o conceito de publicidade
o 17/02 Férias Carnaval
& Sessdo 18 - 24/02 O carater persuasivo da publicidade
Sessdo 19-03/03 Producdo de uma publicidade social
Sessao 20 - 10/03 Reflexao critica sobre os riscos e beneficios da Internet e debate sobre
0 Cyberbullying
De 17/03 a 31/03 Férias Pascoa
Sessdo 21 -07/04 Criacdo de uma carta sobre situacdo de perigo na Internet
Sessdo 22 - 14/04 Atividade de Avaliacdo 1- Analise de uma noticia
° Sessdo 23-21/04 Atividade de Avaliacdo 2 — Analise de um filme
:g Sessao 24 - 28/04 Atividade de Avaliacdo 3 - Analise de uma publicidade
E Sessao 25 - 05/05 Atividade de Avaliacdo 4- usos da Internet
Py Sessdo 26 - 12/05 Atividade de Avaliacdo 5 - jogo do verdadeiro e falso

Sessdo 27 - 19/05

Concurso Sete Dias Sete Dicas sobre os Media

Sessao 28 - 26/05

Autoavaliacao — o olhar das criancas

02/05

Tabela 4: Planeamento anual das aulas
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4.6 PROCEDIMENTO DE INTERPRETAGAO DOS RESULTADOS

Como referido anteriormente, a investigacdo-acdo permite a combinacdo de diversas
ferramentas no processo de interpretacdo dos dados recolhidos durante o estudo empirico.
Durante a acao propriamente dita, esta metodologia prevé o registo dos acontecimento através
de métodos distintos, tais como: a observacado, as atividades participativas e as entrevistas.
Esses métodos pressupdem, por sua vez, o uso de ferramentas como as notas de campo, os
diarios, o registo por video e fotografia e a recolha dos documentos produzidos pelas criancas

(Maximo-Esteves, 2008).

Relativamente as notas de campo, estas incluem um registo detalhado, descritivo e
focalizado dos participantes, das suas acdes e interacdes. O objetivo principal & “registar um
pedaco de vida que ali ocorre, procurando estabelecer as ligacdes entre os elementos que
interagem nesse contexto” (Maximo-Esteves, 2008, p. 88). Além disso, pressupdem a criacdo
de um texto que inclua os sentimentos, ideias e impressoes do investigador no decorrer da

observacao.

Prevendo o recurso as notas de campo, os diarios pressupbéem uma abordagem mais
abrangente, realizando uma coletdnea de recursos descritivos sobre os acontecimentos.
Apresenta-se como um documento que engloba observacdes estruturadas, sequencias
descritivas e reflexdes criticas. Além disso, os diarios também preveem o uso de comentarios
e notas pessoais do investigador, que podem ser de carater teorico (tendéncias e
discrepancias), metodologico (falhas e possiveis ajustes), ou pratico (novas ideias a por em
pratica), para além da descricdo dos sentimentos e impressdes (Maximo-Esteves, 2008, p.
88). Cochram-Smith e Lytle (2002), consideram que os diarios funcionam como um modo dos

leitores terem uma visao do que se passa em sala de aula, mesmo sem estarem presentes.

As fotografias e videos, por sua vez, funcionam como um suporte imagético dos trabalhos
realizados pelos alunos. Podem ser também, eles préprios, recursos de aprendizagem e
ferramentas de trabalho dos estudantes. Sobre o recurso a fotografica, Maximo-Esteves (2008)
refere que “quando o professor utiliza regularmente a maquina fotografica na sala, o0 seu uso
como instrumento de investigacao insere-se na rotina da aula, nao sendo, por tal, um recurso

intrusivo” (p. 91).
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Por ultimo, a recolha e analise dos trabalhos realizados pelas criancas é imprescindivel numa
investigacao que tem como objetivo a aprendizagem dos alunos. Assim, o “corpus da analise
¢ constituido pelos produtos elaborados por cada crianca e previamente arquivados nos
denominados portfolios” (Maximo-Esteves, 2008, p. 92). Sobre este assunto Burnaford (2001)
afirma que esta é uma técnica a ser utilizada principalmente quando o investigador pretende
entender os modos como as criancas respondem as questoes complexas, resolvem problemas

e tratam informacao.

O presente estudo realizou o uso combinado dos diversos métodos mencionados durante o
trabalho empirico. De modo a interpretar os dados recolhidos, procedeu-se & condensacao
das descricbes das notas de campo e dos diarios, de modo a encontrar tendéncias
emergentes, mas sem descurar do retrato fiel dos acontecimentos. Além disso, recorremos a
categorizacao, que se constituiu na tentativa de encontrar unidades de sentido idéntico nos
resultados obtidos, de atribuir nomes a essas unidade (codificar), identificar padroes e
quebras de padroes, tendéncias e, por fim, de identificar elementos que possam responder as
questdes de partida e que vao de encontro com o quadro de analise concebido. Por ultimo,
também foi utilizada a técnica de analise denominada de construcao de significados ad
hoc, que prevé o uso livre das diversas técnicas de modo a construir um panorama global dos

dados obtidos (Maximo-Esteves, 2008, p. 105).

Em ultima instancia, ressalta-se o intuito de captar a vida e a rotina das criancas que

participaram no estudo, dentro do contexto escolar.

Nos capitulos seguintes, passaremos a descricao e a discussao dos principais resultados das
diferentes fases do projeto. Ressaltamos que as atividades descritas representam um pouco
do que foi a realidade vivida, na medida em que nao seria possivel retratar todas as

experiéncias vividas cumprindo os limites da presente tese.

Os testemunhos apresentados ao longo dos préximos capitulos foram retirados das atividades
escritas feitas pelos alunos, mas também das anotacdes realizadas no Diario de Bordo. Por
este motivo, alguns testemunhos aparecem no discurso direto e outros no discurso indireto

[todas as falas dos alunos sdo enunciadas na cor cinza e sem aspas].
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As Criangas, o Consumo de Media e as Competéncias Mediaticas

5.1 AENTRADA NO TERRENO

Como ja vimos, a presente investigacdo empirica enquadra-se num paradigma sécio-critico, no
qual se privilegia a compreensdo de que cada ser humano possui uma forma Unica de
perceber o mundo envolvente, e se promove o carater emancipatorio do processo de aquisicao
de conhecimentos, remetendo para construcdo de uma realidade multipla e evolutiva
(Coutinho, 2011). Neste sentido, pareceu-nos importante que a entrada no terreno empirico
estivesse associada a compreensdao do contexto vivido por cada uma das criancas que

concordaram em fazer parte do estudo.

Procuramos perceber quem eram essas criancas, com quem viviam, quais eram as suas
rotinas e, sobretudo, de que forma os media estavam presentes nos seus quotidianos. As
atividades realizadas nos tempos livres e de lazer também revelaram grande interesse no
processo de conhecimento desses estudantes. Pareceu-nos relevante compreender nao sé
aquilo que os mais novos faziam no seu dia-a-dia, mas também as atividades que mais

gostavam de fazer.

Assim, numa primeira fase, como ja mencionado no capitulo metodolégico, realizamos uma
espécie de diagndstico da forma como as criancas se relacionavam com a realidade que as
envolvia, das suas atividades preferidas e dos modos como os media faziam parte das suas
rotinas. Além disso, procuramos perceber as suas opinides sobre os diversos meios de
comunicacao, sobre os conteudos por eles veiculados, e sobre a importancia que estes

possuiam nas suas vidas.

Por outro lado, procuramos perceber as competéncias mediaticas das criancas que
participaram no estudo. Note-se que a analise realizada na fase do diagndstico foi regida pelos
principios orientadores abordados no capitulo anterior, assim como pelos objetivos
anteriormente mencionados. Deste modo, tentamos compreender as condicdes de acesso das
criancas aos meios de comunicacdo, o grau de compreensao critica que os participantes
tinham das mensagens veiculadas por esses meios e as suas capacidades de producado

mediatica.
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5.2 CARACTERIZAGAO GERAL DOS PARTICIPANTES NO ESTUDO

Numa primeira fase do diagnostico, procuramos conhecer alguns dados sociodemograficos
das criancas que fizeram parte do estudo empirico, assim como caracteristicas particulares do
seu agregado familiar. Nas préximas linhas, descreveremos, portanto, o sexo, a idade e a
composicao do seu agregado familiar, o nivel de escolaridade dos pais e a respetiva situacdo
profissional. Além disso, apresentaremos dados relativos ao nimero de dispositivos mediaticos
por crianca e por lar. Note-se que as informacdes que se seguem foram recolhidas através de

um inquérito por questionario aplicado na fase do diagndstico.

5.2.1 Dados sociodemograficos

Tal como referimos anteriormente, a investigacao realizou-se em duas turmas do 2° ciclo do
ensino basico, uma do 5° ano e outra do 6° ano, agrupando um total de 40 alunos. Em cada
uma das turmas, por sua vez, havia 20 alunos, 10 do sexo masculino e 10 do sexo feminino.
Ressaltamos que a composicdo numérica do grupo foi uma mera coincidéncia, resultante de

critérios da escola de pertenca.

Quanto a média das idades, verificamos que os alunos tinham 10/11 anos. Na tabela
seguinte, apresenta-se a distribuicdo da informacao recolhida relativamente as idades, por
turmas e no seu total, fornecida em numeros absolutos. Destacamos que as idades

contempladas na Tabela 5, apresentamos abaixo sao relativas aos dados recolhidos no inicio

do ano letivo.
IDADES Turma 52 ANO Turma 62 ANO TOTAL
(em anos) (n® alunos) (n® alunos) (n® alunos)

9 2 - 2
10 16 6 22
11 2 9 11
12 - 3 3
13 - 1 1
14 - 1 1

TOTAL (n® alunos) 20 20 40

Tabela 5: Idades dos alunos
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0 agregado familiar das criancas, no geral, era constituido pela mae (as 40 criancas), pelo pai
(35) e pelos irmaos (30). Além disso, 13 criancas referiram viver, ainda, com outros parentes,

tais como os avés (6), tios (4), primos (2) e/ou padrinhos (1).

Relativamente a profissdo dos pais, importa ressaltar que os dados obtidos vdo ao encontro
dos dados revelados na caracterizacdo do concelho de Guimaraes e da propria escola,
realizada no capitulo anterior. Dos dados obtidos sobre a profissdo das maes, é de salientar a
existéncia maioritaria de profissdes que requerem baixas habilitacdes académicas. Havia 15
costureiras, nove operarias de fabricas, trés secretarias, trés funcionarias de loja, duas
empregadas domésticas, uma dona de casa, uma cabeleireira e uma desempregada. Todavia,
verificamos a existéncia de quatro professoras e de uma enfermeira. Relativamente aos pais,
observamos que profissdes relacionadas com a construcao civil revelaram maior incidéncia,
englobando mais da metade dos pais (21), seguindo-se os operarios de fabrica (7), jardineiros
(2), pensionistas (2), designer multimédia (1), costureiro (1), pasteleiro (1), agricultor (1),

taxista (1), vendedor (1), empresario (1) e um pai desempregado (1).

Efetivamente, em termos de habilitacées académicas, como podemos ver através da Tabela 6,
havia um maior numero de pais que concluiram apenas o primeiro ciclo de estudos. Se
considerarmos que o 1°, 2° e 3° ciclo constituem o Ensino Basico, podemos perceber que 64
dos 80 pais apenas concluiram esta etapa. Ressalta-se, também, o facto de nenhum pai dos
alunos da turma do 6° ano ter completado o ensino superior e apenas 1 o ter feito entre os

alunos do 5°. Outro dado importante de se evidenciar é o facto de 7 dos 8 licenciados serem

as maes.
PAIS ALUNOS 5° ANO PAIS ALUNOS 6° ANO
Habilitacoes Pai Mae Pai Mae Total
académicas
1° ciclo 10 5 7 6 28
22 ciclo 4 6 5 5 21
3¢ ciclo 2 4 6 4 16
Ensino 3 2 2 1 8
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Secundario
Ensino Superior | 1 3 0 4 8
TOTAL 20 20 20 20 80

Tabela 6: Habilitagdes académicas pais (N=80)

Em resumo, estamos perante um grupo de criancas originarias maioritariamente de familias

com baixos niveis de instrucao, particularmente acentuada na figura paterna.

5.2.2 Dados sobre acesso aos media

Embora os resultados obtidos através da analise de habilitacdes académicas e das profissdes
dos pais das criancas possam indiciar que as familias possuiam baixos rendimentos, os dados
referentes a posse de dispositivos de media conduzem-nos a conclusoes diferentes. A questao
“Quais dos seguintes aparelhos eletrdnicos tens em casa’” mostra-nos que os lares habitados
pelas criancas possuiam uma certa diversidade de meios, como podemos ver através da

Tabela 7:

Dispositivos de media 52 ano 6° ano TOTAL
Televisao 20 20 40
Computador 20 20 40
Tablet 14 13 27
Maquina Fotografica 17 14 31
Telefone fixo 11 10 21
Radio 16 14 30

Tabela 7: Existéncia de Dispositivos de media nos lares (N=40)

Um dado que nos chamou especial atencao foi o facto de 27 lares possuirem, para além dos
computadores, também tablets. E, por outro lado, o baixo numero de lares com telefones fixos
(apenas 21). Numa outra questdo, inquirimos sobre a posse de telemovel por crianca. Os
dados relativos aos alunos do 6° ano demonstram que 19 das 20 criancas possuiam
telemdvel proprio. No que diz respeito aos dados relativos aos alunos do 5° ano, é possivel
constatar uma reducéo significativa nas respostas positivas, havendo apenas 12 alunos que
responderam afirmativamente para a posse de telemovel préoprio. Ainda sim, estes

representam mais da metade dos alunos da turma.
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5.2.3 Usos dos media

Partindo do pressuposto, ja abordado no enquadramento tedrico, de que o quotidiano das
criancas € envolvido pelos meios de comunicacao, e ainda através do recurso ao inquérito por
questionario, procuramos perceber, numa segunda fase, de que modo os media faziam parte
das vidas das criancas que participaram no estudo. Tentamos encontrar respostas para
perguntas como: Que tipos de media essas criancas consomem? Com que frequéncia estao
em contacto com 0s meios de comunicacdo e de informacdo? Em que contextos? Que usoS

fazem dos media? Terdo algum controlo parental durante esse uso?

Apesar de as criancas passarem grande parte do seu dia na escola, estas revelaram que o uso
que faziam dos media nesse espaco era reduzido, pois, uma vez que as regras da escola ndo
permitiam o uso de dispositivos mediaticos dentro da sala de aula, a sua utilizacao ficava
restrita ao horario de intervalo. Nao obstante, ficamos a saber, pelo tempo de convivéncia no
contexto e pelo relato do préprio diretor, que a escola disponibilizava uma “sala do aluno”
equipada com televisdes e que havia computadores instalados na biblioteca. Porém, pelo que
conseguimos averiguar, tanto a sala do aluno, como a biblioteca eram utilizadas por esses

estudantes apenas quando o professor solicitava a realizacao de algum trabalho especifico.

Deste modo, cingimo-nos as questdes relacionadas com 0s usos que as criancas faziam dos

media nos tempos de lazer e as suas atividades preferidas

Particularmente a questao 7 do questionario “O que mais gostas de fazer nos teus tempos
livres?’, que era de resposta aberta, deu-nos importantes pistas sobre as atividades preferidas
das criancas em questdo. Dos 40 respondentes, 13 afirmaram preferir atividades relacionadas
com: brincar, cantar, dancar, pintar e passear; 10 responderam andar de bicicleta; nove
disseram que o que mais gostavam de fazer nos tempos livres era ver televisdo, quatro
responderam que preferiam jogar futebol, dois admitiram preferir jogar videojogos, e, por

ultimo, dois responderam estudar.

Quando inquiridas de forma mais direcionada sobre “o quanto gostas de fazer as seguintes
atividades”, as criancas apresentaram as seguintes respostas, contempladas em valores

absolutos pela Tabela 8:
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5% ano 62 ano
0 quanto gostas de: Gosto Gosto Nao Gosto Gosto mais Nao
muito mais Gosto muito ou menos Gosto
ou
menos
Passear com a familia 18 2 0 1 19 0
Brincar com os amigos 18 2 0 20 0 0
Praticar desporto 18 2 0 15 2 3
Estudar e fazer os TPC 12 8 0 17 1 2
Ler livros 13 6 1 14 5 1
Ler jornais e revistas 3 16 1 3 15 2
Usar o facebook 10 5 5 9 4 7
Tirar fotografias 10 8 2 13 5 2
Jogar videojogos 13 6 1 13 5 2
Usar a Internet 17 3 0 17 3 0
Ouvir misica 18 2 0 16 4 0
Ouvir radio 12 6 2 10 7 3
Usar o computador 14 6 0 17 3 0
Usar o telemoével 12 6 2 17 3 0
Ver televisao 16 4 0 20 0 0
Ir ao cinema 18 2 0 17 3 0
Fazer videos 10 8 2 10 4 6

Tabela 8: Grau de preferéncia de diversas atividades por turma (N=20)

Nesta ultima tabela, importou observar especificamente cada uma das turmas. As respostas
revelam alguma tendéncia para os estudantes do 6° ano terem pouca preferéncia por realizar
atividades com a familia e mais preferéncia pelas atividades com os amigos. Esta afirmacdo
pode ser corroborada pelo facto de apenas um aluno do 6° ano ter referido que “gosta muito”
de passear com a familia, enquanto que 18 alunos do 5° ano demonstraram essa predilecao.
“Usar o telemdvel” também se destacou na lista de “gosto muito” dos alunos do 6° ano,
tendo tido 17 respostas para esta opcdo. Se considerarmos que os inquiridos do 6° ano

afirmaram usar o telemdvel para mandar mensagens para os amigos (17 em 20 alunos), esta
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pode ser mais uma pista sobre a preferéncia desse grupo. Das atividades preferidas, ndo
relacionadas com os media, destacam-se, em ambas as turmas “brincar com 0s amigos” e

“fazer desporto”.

Ler “jornais e revistas” foi classificada como atividade de que “gosto mais ou menos” por 31
dos 40 inquiridos. “Usar o facebook’ também foi uma atividade que apenas metade dos
alunos afirmaram “gostar muito”. Por outro lado, “usar a Internet”, ver “televisdo” e “ir ao

cinema”, constam no topo da lista de preferéncias das atividades relacionadas com os media.

Tendo em conta que os estudantes manifestaram, no geral, um grande apreco por “usar a
Internet”, procuramos perceber, por um lado, aquilo que costumavam fazer durante esse uso
e, por outro lado, se, em casa, existiam regras para o uso. A Tabela 9 demonstra a

regularidade com que os inquiridos realizam determinadas atividades na Internet.

5% ano 62 ano
Quando usas a internet, com que Sempre As Raramente = Nunca | Sempre As Raramente | Nunca
regularidade fazes as seguintes vezes vezes
atividades:
Conversar com os meus 3 10 3 4 7 8 2 3
amigos/familiares
Estudar e fazer os trabalhos de casa 8 10 1 1 3 16 0 1
Fazer pesquisas para a escola 3 15 0 3 5 15 0 0
Descarregar videos, filmes e miusica 3 7 2 8 3 7 6 4
Ouvir musica/ver videos 4 13 2 1 6 10 4 0
Usar as redes sociais 2 8 4 6 3 8 6 3
Jogar 4 11 4 1 5 12 3 0
Fazer pesquisas do meu interesse 3 7 6 4 4 13 1 2
pessoal
Acompanhar o que se passa no mundo 2 7 8 3 3 9 4 4
Usar o email 0 3 7 10 2 7 4 7
Escrever no meu blog/site 0 1 3 16 0 0 0 20
Participar em grupos de discussao 0 2 3 15 0 0 4 16
Escrever/comentar em blogues e sites 0 1 3 16 0 2 0 18
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Ler jornais online 2 4 2 12 5 4 6
Ouvir radio 2 4 4 10 4 8 3

Tabela 9: Frequéncia das atividades na Internet (N=20)

Pelos resultados apresentados na Tabela 9, é possivel perceber que, no geral, os alunos
utilizam a Internet para realizar atividades relacionadas com a escola. Mais de metade dos
alunos de ambas as turmas afirmou utilizar a Internet com regularidade para fazer “Trabalhos
de Casa”, e 30 dos 40 alunos referiram usar a Internet para “Fazer pesquisas para a escola”.
Por outro lado, foi possivel perceber que quase ninguém realizava atividades na Internet que
envolvessem a participacdo na comunidade através dos media. Trinta e seis alunos referiram
nunca terem escrito em blogues pessoais, 34 afirmaram ndo comentar em blogues e sites e

31 mencionaram nao participar em grupos de discussao.

Relativamente as restricdes ao uso da Internet, mais de metade das criancas (21) afirmou ter
horarios proprios para a sua utilizacdo. Como justificacao, referiam, especificamente, as
seguintes frases: uso a Internet depois de fazer os trabalhos de casa e ao fim de semana; uso
a Internet quando venho da escola e preciso fazer alguma pesquisa ou uso quando 0s meus

pais deixam (respostas dadas por varias criancas) .

Considerando que a televisdo foi destacada, ao longo do inquérito, como o meio de
comunicacdo social preferencial das criancas do estudo, procuramos perceber, mais
especificamente, a que programas estas gostavam de assistir. Os dados encontram-se na
Tabela 10:

A que é que gostas de 52 ano 6° ano TOTAL
assistir na televisao

Desenhos animados 14 11 25
Filmes 12 10 22
Programas de 7 6 13
desporto
Telenovela 6 8 14
Séries 2 5 7
Telejornais 0 3 3

Tabela 10: Género de programas televisivos preferidos por turma (N=20)
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Embora tenhamos notado que os alunos assinalaram mais do que uma opcao para esta
questado especifica, & possivel perceber que, em ambas as turmas, destaca-se o gosto pelos
desenhos animados e filmes, representando um total de 25 e 22 respostas, respetivamente.
No entanto, diferente do uso da Internet, apenas 11 das 40 criancas afirmaram ter restricoes
relativas ao uso da televiséo, sendo que a frase mais referida pelos alunos foi: vejo televisao

sempre que quero (resposta dada por varias criancas).

De modo a aprofundar alguns dos resultados obtidos através do inquérito por questionario,
realizamos um debate coletivo sobre o0 uso dos media e as praticas mediaticas, como veremos

de seguida.

5.2.4 Praticas mediaticas

Como forma de investigar mais aprofundadamente alguns dos resultados do inquérito,
promoveu-se um momento de debate em sala de aula sobre os usos que 0s mais novos
faziam dos media, assim como estipulado na Tabela 1 do capitulo anterior. O debate, em
primeiro lugar, permitiu confirmar que a televisao tinha uma presenca forte no quotidiano das
criancas em questado. Quando inquiridas sobre o que costumam fazer quando estao fora da
escola, além do trabalho de casa e das atividades desportivas, a resposta mais recorrente foi
ver televisdo, tanto para os alunos do 5° ano quanto para os alunos do 6° ano. Andar de
bicicleta e passear com o cao também foram atividades que apareceram com frequéncia,
principalmente associadas a questao das preferéncias nos tempos de lazer. De ressalvar que
a utilizacao da Internet e do telemdvel néo foi referida espontaneamente, sendo mencionada
apenas quando indagados. Isto leva-nos a crer que embora os media ocupem um grande
espaco no quotidiano dessas criancas, isso nao significa que estas sejam as atividades que
mais gostam de fazer, se puderem escolher. Esta questdo, contudo, merecera a nossa

atencado mais aprofundada no capitulo 8, no ambito da discussao dos resultados.

Relativamente aos conteudos televisivos mais vistos, houve algumas diferencas entre as
respostas dos alunos da mesma turma - de um modo geral interligada com a diferenca entre
sexos - e uma maior diferenca entre os alunos do 5° e do 6° ano. Os alunos do 5° ano
mostraram um maior apreco pelos desenhos animados e por filmes infantis. Ja os alunos do

6° ano mostraram maior interesse em séries, documentarios e em filmes infanto-juvenis,
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embora tenham referido também os desenhos animados. Os rapazes, de um modo geral,
referiram a preferéncia por filmes e séries de acdo/aventura e as raparigas mostraram mais
interesse por séries como a Jessie e a Violetta. De referir que os canais por cabo sdo 0s mais
vistos, mesmo tendo em conta que as duas turmas tém, na sua maioria, alunos cujos pais
apresentam, supostamente, baixos rendimentos, e, por isso, seria de se esperar que 0s lares
nao dispusessem desses canais. Dentre 0os canais mais referidos estdo: o Disney Chanel;
MTV; Discovery Channel e o Nickelodeon. Inclusive, é de se registar que os alunos do 6° ano

nao referiram, espontaneamente, nenhum programa dos canais generalistas.

Também os jogos de video ganharam alguma relevancia para os alunos dessas turmas.
Principalmente os rapazes mencionaram o gosto por jogos eletronicos, tais como: PES (Pro
Evolution Soccer) e o CS (Counter Strike). Esta pareceu ser uma atividade que realizam com
0s grupos de pares, como pudemos reparar através de afirmacdes como: eu gosto de jogar
playstation com os meus primos, ao fim de semana (Marcos, 5° ano)*; ou entao, eu gosto de
jogar no computador, mas so6 jogos online, para poder jogar com 0s meus amigos (Hélder, 6°

ano).

Embora tenham afirmado anteriormente que ndo tém interesse pela leitura de jornais,
relativamente ao telejornal, todas as criancas afirmaram ver este tipo de conteudo de
informacdo. Contudo, relacionaram visionamento do telejornal ao momento do jantar em
familia, o que podera indicar que veem o telejornal por ndo terem escolha. Neste caso, a
opcao recai para 0s canais generalistas, nomeadamente, a SIC e a TVI, o que também sugere
que sdo os pais a decidirem pelo consumo deste tipo de conteudo. Até porque, como
mencionamos acima, as criancas nao referiram espontaneamente que assistem a canais
generalista. No entanto, cerca de 17 alunos, no total das turmas, referiram acompanhar as
noticias também através da Internet, havendo um unico caso de uma aluna que disse que

costumava ler o jornal, aos domingos, com o seu avo (Isabel, 5° ano).

Ainda sobre as noticias, quando questionados se prestavam atencdo as noticias que viam
durante o jantar, apesar da maioria responder positivamente, alguns alunos mencionaram
que, as vezes, as noticias sdo uma seca (varios), e que o que mais gostavam de ver eram

noticias sobre futebol, sobre grandes tragédias (apesar de mencionarem que estas noticias

«De modo a respeitar o direito ao anonimato, os nomes apresentados sao ficticios. No entanto, 0 mesmo nome representa sempre a mesma

crianca.
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podem gerar sentimentos de medo e de choque), mas também, e, principalmente as
meninas, sobre acontecimentos que tém um final feliz (nomeadamente, factos relacionados
com animais). No entanto, curiosamente, foram as questdes politicas que geraram mais
debates. Os estudantes mencionaram que o telejornal transmite muitas noticias sobre este
assunto especifico e demonstraram ter opinides muito vincadas sobre, por exemplo, o
Primeiro Ministro da altura, indicando que este seria: mentiroso, pois esta sempre a baixar o
salario minimo (lvo, 5° ano). No entanto, pelo tom do discurso e pela falta de capacidade de
argumentacdo e articulacdo das ideias, algumas das formulacdes utilizadas pelos alunos
pareciam uma “repeticdo” do discurso que ouvem em casa aquando do visionamento das
noticias, e nao propriamente, uma interpretacdo propria. Em alguns casos, inclusive, quando
questionados sobre os motivos pelos quais tinha aquela opiniao, os alunos diziam o meu pai

esta sempre a dizer (Afonso, 5° ano) ou toda gente sabe (Claudia, 6° ano).

5.2.5 Consideracoes finais sobre a caracterizacao dos grupos

Primeiramente, em termos de caracterizacdo sociodemografica, ficamos a saber que as
criancas que faziam parte do estudo tinham entre 10 e 11 anos, que viviam, na sua maioria,
com o pai e com a mae, podendo viver também com os irmaos, avos, padrinhos e tios.
Relativamente aos dados referentes as profissdes e habilitacdes académicas dos pais das
criancas, foi possivel perceber que esses possuiam baixo nivel de escolaridade e que, embora,
no geral, estivessem empregados, eram trabalhos que exigiam mao-de-obra pouco qualificada.
Este facto poderia dar indicios da existéncia de pouco poder aquisitivo por parte dessas
familias e, consequentemente, da pouca possibilidade de aquisicdo dos dispositivos
mediaticos. No entanto, ao contrario do esperado, verificamos que os lares das criancas
participantes no estudo estavam apetrechados pelos media, nao so os tradicionais, como

também os novos, tais como os tablets.

Especificamente sobre as praticas mediaticas, foi possivel perceber que nos seus tempos de
lazer as criancas costumavam, sobretudo, ver televisdo. Os programas preferidos eram os do
geénero de entretenimento, tal como filmes, séries e desenhos animados. No caso dos rapazes,
a utilizacao dos videojogos também se destacou, principalmente enquanto atividade a realizar

com os grupos de pares. Ademais, embora tenham referido o uso da Internet, verificou-se que
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essa utilizacao tinha como objetivo principal efetuar trabalhos pedidos pelos professores.
Ainda sobre a Internet, verificamos que o uso das redes sociais, nomeadamente do Facebook,
tinha pouca representatividade no quotidiano das criancas. O telemdvel, por sua vez, apareceu
como a principal ferramenta de comunicacdo com os amigos e familiares, sendo as restantes
funcdes passadas para um plano secundario. Tanto a leitura de jornais e revistas como a
participacdo em blogues ndo se revelaram como atividades preferenciais dos mais novos. Por
outro lado, ir ao cinema e ouvir musica sao praticas de que as criancas demonstraram gostar

muito.

Os dados resultantes da caracterizacdo dos grupos serdo relevantes para a planificacdo da
acao, na medida em que irdo contribuir para uma melhor adequacao das atividades propostas

ao contexto sociocultural e econémico das criancas participantes no estudo.

5.3 PERCECOES SOBRE AS COMPETENCIAS MEDIATICAS

Além dos dados relativos aos usos dos media, pareceu-nos importante perceber as
competéncias mediaticas das criancas que fizeram parte do estudo, como é possivel verificar
através da Tabela 1 do capitulo 4. Tendo em conta que ndo conseguimos abarcar todo o
universo mediatico, cruzamos os critérios construidos com os conteudos mediaticos
especificos que ja faziam parte da rotina das criancas. Foram eles: as noticias, os programas
de entretenimento e os anuncios publicitarios. Além desses contetudos, demos especial
atencao a Internet que, sendo um espaco virtual no qual os mais novos podem aceder a uma

panoplia de conteudos, pode acarretar alguns riscos.

Importa ressaltar que sendo esta uma investigacdao de caracter qualitativo, procuramos
observar tendéncias de comportamentos e opinibes das criancas sobre os conteudos
mediaticos. Foi também nosso objetivo perceber as competéncias que as criancas possuem e

gue lhes permitem relacionarem-se com esses meios de forma mais critica e consciente.

Como sera possivel notar nas proximas linhas, procuramos resgatar as reacdes e respostas
das criancas no processo de execucdo de atividades participativas. As atividades, por sua vez,
tiveram como objetivo responder as seguintes questoes gerais, estipuladas anteriormente no

capitulo metodologico: 1) as criancas sado capazes de reconhecer os diversos media? 3) que
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entendimento técnico possuem dos media? 4) percebem a importancia dos dispositivos de
comunicacao e de informacao para a sociedade atual? 5) tém consciéncia de que os media
podem ser fontes de influéncias? 6) entendem os riscos e potencialidades inerentes ao uso
dos media, novos e tradicionais? 7) compreendem a vertente de “negdcio” dos meios de
comunicacao? 8) sabem o que significa ter liberdade de expressdo? 9) tém consciéncia de que
as mensagens mediaticas podem ser construidas de acordo com os gostos e interesses de um
determinado publico-alvo? 10) participam na sua comunidade através da utilizacao dos media?

11) sabem criar contetidos mediaticos?

Estas questdes, foram, por sua vez, desdobradas em objetivos especificos para cada uma das
atividades. Recordamos que tanto os objetivos de investigacdo como as atividades foram
construidos com base no quadro de analise apresentado no capitulo anterior e,
especificamente, com base nos pressupostos sugeridos pelo Referencial de Educacéo para os

Media promovido pelo Ministério da Educacao, através do site da DGE.

Tal como expusemos no capitulo metodolégico, na fase do diagndstico foram realizadas seis
atividades. A primeira, mais generalista, teve por objetivos principais partilhar situacoes
comuns de uso dos media e perceber se as criancas conseguiam identificar os diversos meios
de comunicacdo e conteudos mediaticos. Serviu, ainda, para percebermos se 0s mais novos
estariam conscientes da importancia dos media nas suas vidas, reconhecendo as suas
potencialidades e riscos. As cinco atividades seguintes tiveram como objetivos analisar
competéncias no ambito: 1) do pensamento critico, através da avaliacdo das capacidades
interpretativas e reflexivas das criancas; 2) da autonomia na producdo de contetidos
mediaticos; 3) e da consciéncia da importancia da participacdo nos media, no sentido do
exercicio da cidadania. Essas ultimas cinco atividades foram direcionadas para contetidos

mediaticos especificos.

De seguida, descreveremos cada uma das atividades, relatando o seu processo e resultados.
De forma a sistematizar os dados recolhidos, optamos por criar um padrdo de apresentacéo

das atividades, que contemplam: 1) descricao da atividade; 2) objetivos; 4) resultados.

A Tabela 11 esquematiza as atividades que serdo descritas e analisadas nas préximas linhas.
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DIAGNOSTICO

Atividade 1 Jogo de reconhecimento e interesse pelos media

Atividade 2  Analise de uma noticias
Atividade 3  Analise de um filme
Atividade 4  Analise de uma publicidade
Atividade 5  Usos da internet

Tabela 11: Atividades do diagndstico

5.3.1 Atividade 1: Jogo de reconhecimento e interesse pelos media

Descricdao: em sala de aula, as professoras propde a realizacdo de um jogo no qual sao
apresentadas imagens de diversos media/conteidos mediaticos, e os alunos dizem se os

reconhecem, se costumam utiliza-los e se tém interesse nos mesmos.

Objetivos: perceber se as criancas conhecem e sao capazes de identificar determinados
meios de comunicacdo/contetudos mediaticos; partilhar situacées comuns de uso dos media;
averiguar se estdo conscientes da importancia dos media na realidade em que vivem;

perceber se conhecem os riscos e potencialidades associadas ao uso dos media.

Exemplos de imagens mostradas aos alunos.

2] 3 4)

[
Imagem da Capa do Simbolo de “gosto” Publicidade ao Imagem do elenco
Jornal Publico do facebook produto “UM da série “Violetta”

BONGO”

Figura 1: Exemplos de imagens da atividade de reconhecimento dos media
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Resultados: ao mostrarmos a imagem relativa ao Jornal Publico, por exemplo, as criancas
reconheceram de imediato de que se tratava, mas ndo demonstraram interesse pelo meio
retratado. Isto sugere-nos que embora as criancas acompanhem as noticias e conhecam o

jornal nao seria uma das suas atividades preferidas.

Todavia, pudemos perceber que, dependendo do formato informativo, houve um aumento nos
niveis de interesse demonstrado pelos mais novos. Alias, destaca-se uma clara preferéncia
pelo telejornal. Os motivos relatados pelos alunos para essa preferéncia sdo: € muito mais fixe
ver as imagens do que estar a ler (Sara, 6° ano) ou entdo, as noticias parecem mais reais

quando vemos pela televisao (Jodo, 5° ano).

Reparamos que as imagens apresentadas que suscitaram mais interesse foram as relativas
aos idolos (por exemplo, da série Violleta) ou entado as associadas a publicidade (por exemplo,
anuncio publicitario do Um Bongo). Especificamente sobre a publicidade, apesar das criancas
reconhecerem o produto de imediato, houve alguma hesitacao na caracterizacao da imagem.
Alguns alunos referiram que a fotografia mostrada era a imagem do produto, sem identificar
logo de imediato a imagem como uma publicidade. Mesmo quando inquiridos sobre os
propésitos da publicidade, grande parte dos estudantes respondeu que seria informar sobre a
existéncia de um produto. Este tipo de respostas pode sugerir que a publicidade se encontra
de tal forma naturalizada na vida das criancas que estas ndo se questionam sobre os reais
objetivos desse tipo de estratégia de vendas. Além disso, também nos da pistas de que os
mais novos nao estarao conscientes para a vertente de negocio dos media e nem para a

possivel influéncia dos conteudos mediaticos nas suas vidas.

Relativamente a imagem da série televisiva, questionamos os estudantes sobre os motivos
pelos quais teriam interesse naquele tipo de conteudos. De um modo geral, as respostas
tenderam para as questdes da admiracao pelas personagens e pela vontade de fazer parte da
narrativa. Por exemplo, a Lara do 5° ano respondeu que se pudesse fazia parte da série, pois
gostava de ser igual a Violleta, vestir as mesmas roupas e usar maquilhagem. Porém, quando
indagados sobre a possibilidade dos media influenciarem as suas vidas, de um modo geral,
as criancas responderam que nao costumavam pensar neste tipo de assuntos, demonstrando,
assim, mais uma vez, pouca propensao para a reflexdo critica sobre os media enquanto

elementos importantes na construcao da realidade social.
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Ressalta-se, também, uma reacdo interessante por grande parte dos rapazes: quando
mostramos a imagem da série Violleta, diversos rapazes de ambas as turmas fecharam os
olhos e fizeram caretas, de modo a demonstrar o seu desagrado. Quando indagados sobre o
motivo pelo qual tiveram tal reacado, responderam: A Violleta é coisa de raparigas (Tiago, 5°
ano), E uma seca! S6 mesmos as meninas é que gostam disso (Zé Pedro, 5° ano), E a pior
série de sempre (Hélder, 6° ano), evidenciando aqui uma clara distin¢ao entre as preferéncias

dos rapazes e das raparigas.

De seguida, apresentamos um simbolo representativo do facebook. Neste caso, pudemos
perceber que embora as criancas o reconhecessem, nao demonstraram grande apreco pelo
mesmo. Este resultado vem corroborar os resultados do inquérito por questionario, que
demonstraram que as criancas do estudo nao apresentam um interesse significativo pelas
redes sociais. Nao obstante, os estudantes afirmaram que a Internet é uma ferramenta de
grande importancia no mundo em que vivemos, demonstrando algum entendimento sobre as

suas potencialidades. Algumas respostas que confirmaram isto foram:

- Sem a Internet eu ndo conseguiria ver a minha familia de Franca tantas vezes

(Afonso, 5° ano);

- Com a Internet eu consigo fazer pesquisas para a escola e isso é importante

(Inés, 5° ano);

- Os adultos, nos seus trabalhos, precisam muito do computador e da Internet
para poderem fazer aquilo que tém que fazer. Por isso, a Internet € mesmo

importante (Mariana, 6° ano).

Os estudantes também demonstraram estar alertas para as questdes da seguranca na

Internet ao relevarem algumas acdes para evitar situacdes de risco:

- Nao devemos falar com estranhos nunca, seja na rua ou na Internet (lvo, 5°

ano);

- Outro dia, a Lara deu o numero do telemovel dela para um gato que apareceu
na Internet, num jogo, a pedir. Eu disse-lhe para ndo dar. A minha mée diz que

podem ser homens que nos querem fazer mal (Isabel, 5° ano);
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- Nao devemos escrever a nossa morada na Internet. Pode ser perigoso e

podem assaltar-nos a casa (Nelson, 6° ano)

Esta atividade, de um modo geral, ajudou-nos a compreender que apesar de as criancas nao
apresentarem problemas no reconhecimento e identificacdo dos diversos conteudos
mediaticos que fazem parte do seu dia-a-dia, ha uma tendéncia para nado refletirem sobre os
interesses e estratégias de negocios que estdo por detras desses mesmos conteudos, como
no caso do exercicio sobre a publicidade. Ademais, pudemos observar que estas criancas
apresentam conhecimentos basicos sobre os riscos que podem correr na utilizacao da

Internet, e bem como das suas potencialidades.

5.3.2 Atividade 2: Analise de uma noticia

Descricao: os estudantes sao convidados a interpretar uma noticia retirada de um jornal
online, escolhida pelas professoras, e a responder a algumas questoes relacionadas com essa
mesma noticia. As perguntas feitas tiveram como base as questdes levantadas no seguinte
guido, sendo, naturalmente, adaptadas a uma linguagem compreensivel para as faixas etarias

das criancas participantes no estudo.

Guiao Exercicio Noticia

Bloco 1: Identificacao

Identificam os elementos que ddo forma as noticias? (titulo, lead, o qué, quem, quando,
como, porqué?)

Identificam o meio em que a noticia é publicada?

Identificam as fontes noticiosas?

Bloco 2: Interpretacao

Sabem selecionar a informacdo mais pertinente numa noticia?

Refletem sobre se compreendem a noticia?

Analisam criticamente a relevancia do acontecimento noticiado para o contexto em que a
noticia é publicada?

Relacionam o assunto tratado na noticia a outros assuntos da atualidade?

Bloco 3: Expressao critica

Sao capazes de expressar a sua opinido sobre a noticia?
Conseguem reescrever a noticia por palavras proprias?
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Objetivos: pretende-se perceber se as criancas reconhecem o meio de comunicacdo em que
a noticia é publicada, se conseguem identificar os diferentes elementos presentes numa

noticia e se sao capazes de se expressar sobre a noticia em questao.

Resultados: ao analisar as respostas, pudemos constatar que os alunos reconheceram o
meio em que a noticia foi publicada, revelando, mais uma vez, boas competéncias ao nivel da
identificacado dos media. Além disso, no ambito geral, os estudantes demonstraram boas
capacidades de identificacao dos elementos do texto que dao forma a noticia: indicar o titulo
da noticia, “o que” a noticia pretende informar e quais sdo os sujeitos da noticia foram
respostas dadas de forma correta por 36 dos 40 alunos. Nao obstante, apenas 27 estudantes
souberam responder o momento do acontecimento. O maior motivo da confusao
relativamente ao “quando”’ esteve no facto de que 20 alunos responderam que o
acontecimento decorreu no momento em que a noticia foi publicada. Os restantes trés ndo

deram qualquer resposta.

Relativamente a procura no texto do modo como o acontecimento sucedeu, 20 alunos dos 40
nao souberam responder. Isto &, os estudantes deveriam explicar o facto relatado na noticia e
tiveram dificuldades em fazer essa transposicdo. Além disso, 16 estudantes ndo foram
capazes de encontrar os motivos pelos quais o facto relatado aconteceu. A fonte noticiosa
também nao foi entendida pela maioria dos alunos, uma vez que 22 alunos dos 40 nao

souberam identifica-la.

Nao obstante, parece-nos que foi ao nivel da interpretacdo critica das noticias que se
encontraram as maiores dificuldades. Apesar das criancas conseguirem identificar no texto os
fatores que caracterizavam a noticia, quando questionados sobre a informacdo mais
pertinente presente no texto 21 alunos dos 40 ndo conseguiram responder. Também sobre a
relevancia da noticia em questdo para o contexto em que vivem, 23 alunos tiveram

dificuldades em responder.

Outra questdo que gerou alguma confusdo foi a linguagem da noticia. Dos 40 alunos, 28
consideraram a linguagem dificil de entender. De notar, que das 28 criancas, 18 pertenciam

ao 5° ano.
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Quando pedimos para relacionarem o assunto com outro assunto semelhante, quase todos
(32 respostas) se recordavam de casos parecidos, porém, de maior mediatismo. Por exemplo,
uma das noticias referia-se ao desaparecimento de uma crianca no norte do pais e os alunos

associaram ao caso da Maddie McCann*.

Expressar uma opinido sobre a noticia em questao nao foi uma dificuldade para as criancas,
no geral. Porém, aqueles que nao foram capazes de opinar sobre a noticia (23) foram os

mesmos que revelaram ter dificuldade em dizer a relevancia da noticia para o contexto social.

Exercicio Responds bs quesides sbaizo

1) Gual @ o "hio da rotica?
Lola atentamente & seguinte noticla do Jornal de Noticlas:

_ BT s ——————

Menina de 3 anos esquecida quatro horas no

O aue?
autocarro

Quem?
Uma menina de trés anos, residente em Canedo, Santa Maria da Felra Quando?
ficou esquecida num autocarro de transporte escolar durante quatro Onde?
horas. A mie deu por falta da menina quando a foi buscar 8o jardim de
infincia, & hora do almogo Por gul”?

Como?

3) Nawa condc. gual ¢ a mformacac mas mponanie presenie "2 nobca”

Como acontece diariamente, a crianga foi colocada no autocarro escolar cerca das 4) Na w2 cpndo, por que € Cue esie aconiecTents ¢ mporiante”?
£.40 boras. Depois, segusram-se cerca de 10
mfincia de Vilares, cnde as cnangas sio entregues pelo motorista ¢ um assistente da
empresa que SEEUE NO MESTO transparie.

nutos de viagem até ac sardim de

Mas na terga-feira, nem todas foram entregues. "Ao mes
filha, mas disseram-me que ela ndo tinka vindo para o infant
porque eu tmha colocade a menina no axtocaTo”, recon

ia, fui buscar a minha
rio. Nio podia sex,
2 $) Na a2 cpndo, por que ToSWo esta nofica aparsce no oral?

Figura 2: Exemplo de ficha de exercicios noticia

“Menina inglesa desaparecida no Algarve, em Maio de 2007. O caso teve repercussoes mundiais.
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5.3.3 Atividade 3: Analise de um filme

Descri¢ao: os alunos sao convidados, pelas professoras, a assistir a um filme de animacao e

a responderem a algumas questdes sobre o filme. As perguntas foram elaboradas com base

guido abaixo e adaptadas as faixas etarias das criancas.

1) Visionamento do Filme Frozen: O Reino de Gelo (2013)

Frozen: O Reino do Gelo

Titulo original: Frozen

De: Chris Buck, Jennifer Lee

Com: Kristen Bell (Voz), Alan Tudyk (Voz), Idina Menzel (Voz)
Género: Animagdo, Comédia

Classificagao: M/6

Outros dados: EUA, 2013, Cores, 108 min.

Links: Site Oficial

Ha algum tempo, um terrivel incidente condenou o reino de
Arendelle a um Inverno sem fim. Nesse reino triste e frio vive a
princesa Anna que, apesar das circunstancias, tem um caracter
optimista que a faz acreditar que nem tudo esta perdido. Assim,
decidida a ndo se deixar abater seja pelo que for, embarca numa
longa viagem para encontrar a sua irma Elsa, a Rainha das
Neves que, com os seus poderes sobre o gelo e a neve, foi a
causadora de tudo e € a Unica que pode reverter a situaga@o. Ao
seu lado vai a sua amiga rena, um carismatico boneco de neve e
Kristoff, um jovem campénio cheio de boas intengdes. Mas serac
eles capazes de sobreviver a tempestade e regressar com Elsa ¢
tempo de salvar o reino?

Com argumento e realizagao de Chris Buck e Jennifer Lee, um
filme de animagéo computorizada que nos chega dos estidios
Walt Disney Animation e que se inspira no célebre conto "A
Rainha da Neve", escrito ha mais de um século por Hans
Christian Andersen. PUBLICO

Figura 3: Ficha técnica do filme Frozen: O Reino de Gelo

http://cinecartaz.publico.pt/Filme/326710_frozen-o-reino-do-gelo

2) Guiao de perguntas orientadoras para exercicio de visionamento de um filme de animacao:

Guiao para exercicio de visionamento de um filme de animacao

- Refletem sobre o argumento do filme?
- Consegue identificar as personagens?

- Que visao tém das personagens?

- Sao capazes de distinguir a ficcao da realidade?

- Pensam criticamente sobre as partes do filme que gostariam que fossem alteradas?
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- Refletem sobre os motivos pelos quais assistem a filmes e séries?

Objetivos: pretende-se perceber se as criancas sao capazes de reconhecer e caracterizar as
personagens do filme, se estdo conscientes das influéncias que este géneros de programas de
entretenimento tem para as suas vidas e compreender se pensam criticamente sobre o

argumento do filme.

Resultados: os 40 alunos referiram gostar do filme em questdo. Os principais motivos para

gostarem do filme foram os seguintes:

- Gostei do filme porque é muito bonita a amizade que sempre esteve presente

na Anna e na Elsa, mesmo separadas (Carolina, 6° ano);

- Porque achei que havia de tudo, partes engracadas (para rir) e outras partes

mais tristes (para ficar emocionada) e o final foi feliz (Lara, 5° ano);

Metade dos 40 alunos conseguiram identificar diferencas entre o filme assistido e os restantes

filmes que conheciam, como podemos confirmar através de respostas como:

- Porque tem mais imaginacao (José Pedro, 5° ano);

- Porque fala de uma menina que tem poderes, mas que o esconde de toda

gente até da sua irma, a Anna (Carolina, 5° ano);

- Porque quando se procura um verdadeiro amor, deve-se procurar por um

irmao (Claudia, 6° ano).

De seguida, pedimos que identificassem as figuras de: heréi/heroina, vilao/vila,
principe/princesa, bruxa/bruxo. Sabiamos que, a partida, esta nao seria uma resposta o6bvia,
uma vez que, ao contrario da maioria dos filmes de animacao, em que a figura do heroi
coincide com o principe e a do vilao coincide com o “bruxo” ou com aquele que tem poderes
magicos, no Frozen, isto ndo acontece. A personagem que “faz mal” é também a vitima e a
princesa. O “principe” ¢, na verdade, o vilao, e a “princesa” é a heroina. Nao ha, nesta
narrativa, o estereotipo de que a princesa € salva pelo principe encantando. Na verdade, o

filme conta a estoria do amor entre duas irmas, em que o beijo que salva a princesa é o da
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sua irma. Tendo isto em consideracao, podemos dizer que os alunos, de um modo geral, nao
tiveram muitas dificuldades em identificar as personagens. Note-se, também, que ndo houve
diferencas notorias entre as respostas apresentadas pelos alunos do 6° e do 5 ano. Os 40
alunos identificaram corretamente o heroi (que nao coincide com a figura do principe), 34
estudantes identificaram o principe, sendo que os seis restantes confundiram o principe com o
heroi. 38 alunos admitiram que a heroina seria a Anna, irma da Elsa e que a princesa seria a
Elsa (para 30 criancas), ou entdo a Anna e a Elsa (para 10 criancas). A resposta que gerou
mais confusao para os estudantes foi relativamente a vila; 15 alunos nao responderam, sete
afirmaram ser a Elsa e apenas oito disseram que ndo ha vild no filme. Isto porque a Elsa, que
€ a princesa, possui poderes magicos que nao consegue controlar, congelando todo o seu

reino.

De modo a perceber a visao que as criancas possuiam das personagens principais,
perguntamos quais seriam as principais caracteristicas de um herdéi. Pelas suas respostas,
pudemos ver que caracterizam o heroi no seu esteredtipo de valente, bondoso e salvador,

como podemos ver de seguida, através dos seus testemunhos:
- O herdi salva vidas e ajuda os outros (Inés, 5° ano);
- O herdi é esperto e forte (Carla, 5° ano);

- E quando alguém é bondoso e amigo. Ajuda sempre quem precisa de ajuda

(Carolina, 5° ano);

- Salva 0 mundo (Pedro, 6° ano);

- Coragem, bondade, lealdade (Rita, 6° ano)

- Sa0 bons e estdo sempre prontos para ajudar (Francisco, 6° ano);
- Honestidade, Inteligéncia e forca (Claudio, 6° ano).

Perguntamos se a estoria contada no filme poderia acontecer na vida real. Os alunos, de
forma unanime, responderam que isso ndo poderia acontecer, mostrando capacidades de

reconhecimento de que o que acontece na ficcdo nao é, necessariamente, 0 mesmo que
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acontece na realidade. No entanto, muitos responderam que gostariam que a ficcao pudesse

ser transposta para a realidade. Obtivemos respostas como:

- Eu gostaria de ter poderes magicos (Claudio, 6° ano);

- Eu gostaria que nevasse na minha cidade como neva no filme (Vania, 5° ano);

- Eu gostaria de vestir-me como as princesas (Sara, 6° ano);

- Quem me dera que os animais falassem connosco (lvo, 5° ano );

- Eu gostaria de ter uma rena ou um pénei (Inés, 5° ano);

- Conhecer um principe e um princesa (Lara,6° ano).

Nenhum aluno respondeu positivamente a questdo sobre se gostariam de alterar alguma parte
do filme. Talvez isto possa indicar uma atitude passiva por parte das criancas face aos

conteudos mediaticos que rececionam.

Através das respostas sobre os motivos pelos quais gostam de assistir a filmes e séries,
pudemos observar que os media influenciam a maneira como as criancas veem o mundo

envolvente:

- Porque alguns tém uma licdo moral e porque sao muitas delas engracadas

(Francisco, 6° ano);

- Porque as séries mostram problemas como 0s nossos e assim aprendemos a

resolvé-los (Mariana, 6° ano);

- Porque aprendemos coisas novas e é divertido, e podemos fazer algo de real

desse filme ou série (Pedro, 6° ano);

- Porque transmitem mensagens e quero guarda-las para utilizar no dia-a-dia

(Lara, 5° ano);

- Porque ao mesmo tempo me entretenho e ganho criatividade (Jo&o, 5° ano);

- Porque podemos aprender com eles (Tiago, 5° ano).
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5.3.4 Atividade 4: Analise de uma publicidade

Descri¢ao: os alunos sao convidados, pelas professoras, a assistir a um video publicitario e a
responderem questdes sobre a publicidade a que assistiram. As perguntas foram elaboradas

com base guiao abaixo e adaptadas as faixas etarias das criancas.

1) Video publicitario da marca coca-cola cujo titulo é Unlock the 007 in you -

https://www.youtube.com/watch?v=RDiZOnzajNU

2)

Guiao Ficha de Exercicios

-ldentificam a presenca de um anuncio publicitario?

- Realizam uma analise elementar de um anuncio publicitario?

-Conhecem os elementos que a integram: cor, mensagem, ritmo, musica...?

- Sabem que a publicidade pode ser dirigida a um grupo especifico de pessoas?

-Conhecem os objetivos da publicidade?

Objetivos: pretende-se averiguar se as criancas reconhecem a publicidade, se estao a par
dos objetivos da publicidade, se entendem que a publicidade pode ser uma fonte de influéncia

e se compreendem a narrativa de um anuncio publicitario.

Resultados: a primeira questao procurou averiguar se as criancas conseguiriam reproduzir
por palavras préprias a narrativa presente no video que assistiram. Apesar de todos os alunos
conseguirem explicar a narrativa principal do video, apenas 15 dos 40 alunos utilizaram as
palavras “publicidade”, “coca-cola” ou “marca” nesta primeira resposta. Em geral, as

respostas giraram em torno dos exemplos que se seguem:

- O rapaz queria o bilhete para o filme e para isso tinha que conseguir chegar a

plataforma em 70 segundos (Marcos, 5° ano);
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- Este video fala sobre um desafio para conseguir ter um bilhete para o cinema.
O desafio era: durante os 70 segundos tinham que chegar a plataforma, mas
muitos nao tiveram sorte em algumas partes por que havia obstaculos (Tania,

6° ano).

Nao obstante, os que conseguiram aprofundar a reflexdo sobre a narrativa, responderam o

seguinte:

- Este video é uma publicidade em que a coca-cola oferece um bilhete para o
filme 007. Mas, para conseguirem os bilhetes, as pessoas tém que conseguir

superar desafios e chegar a plataforma em 70 segundos (Carolina, 6° ano);

- Este video que acabei de ver é sobre pessoas que ao comprarem a bebida
coca-cola podem ganhar bilhetes para o filme 007. Para isso, tém que

ultrapassar um desafio (Tiago, 5° ano).

A segunda questao recaia sobre o tipo de video. Dando as seguintes hipéteses: 1) filme, 2)
jogo, 3) série, 4) publicidade, era pedido que os alunos opta ssem por uma delas. O intuito era
perceber se 0s alunos conseguiam identificar uma publicidade. Apesar de as criancas,
maioritariamente, terem acertado na resposta, 8 alunos (considerando o total de 40 alunos
das duas turmas) nao conseguiram identificar o video como uma publicidade, referindo que se

tratava, sobretudo, de um filme ou de um jogo.

Quando questionados sobre os motivos pelos quais afirmavam ser uma publicidade, os alunos

referiram:
- Porque aparece muitas vezes o simbolo da coca-cola (Pedro, 6° ano);
- Porque é a coca-cola que esta a oferecer os bilhetes (Tiago, 5° ano);
- Porque, apesar de ser um jogo é coca-cola que fez o video (Inés, 5° ano);
- E uma publicidade porque é sobre um produto (Tania, 6° ano).

Os que nao identificaram o video como sendo uma publicidade, quando indagados dos

motivos pelos quais nao achavam que era uma publicidade disseram:
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- Pois 0 que esta a ser mostrado € um jogo em que as pessoas tém que

ultrapassar obstaculos para conseguir os bilhetes (André, 6° ano);

- Eu respondi que é um filme porque vi que é sobre o 007-Skyfall (Vania, 5°

ano);

- Nao sabia muito bem. Figuei em duvida, pois pensei que a maquina da coca-
cola ja estava na estacao de comboios quando foram la filmar. Pensei que

fosse sé uma coincidéncia. Achei que fosse um jogo (José Pedro, 5° ano).

Relativamente aos sentimentos que o video despertou nos alunos, as respostas dadas foram
todas de foro da adrenalina e diversao, como podemos ver através dos exemplos que se

seguem:

- O sentimento que este video despertou em mim foi a coragem e a forca de
vontade que as pessoas tiveram para ganhar o bilhete para o filme (Carolina,

6° ano);

- Este video desperta um sentimento de emocao, adrenalina (Claudia, 6° ano);

- Desperta sentimentos de alegria e diversdo (Eduardo, 5° ano).

De seguida, tiveram que responder sobre os motivos pelos quais achavam que o video
despertava aqueles sentimentos. As respostas passaram, principalmente, por questdes como

a musica, as cores e os efeitos visuais.

Depois de todos estarem esclarecidos sobre o carater publicitario do video, foram inquiridos
verbalmente, entdo, sobre os objetivos do video. Todos concordaram que o objetivo seria
Informar sobre a existéncia do produto (varios). Embora alguns alunos tenham referido que a
publicidade serve para promover a venda do produto, este foi um numero pequeno, face a
primeira reacdo. Com isso, temos, mais uma vez, pistas de que essas criancas ndo estdo

conscientes da vertente comercial da publicidade e dos media, no geral.

De seguida, perguntamos aos estudantes se se lembrariam do produto, caso nao tivessem
assistido ao video naquele dia. As opinides foram diversas: 22 alunos disseram que se

lembrariam, sendo que os motivos apontados estavam relacionados com a preferéncia ja
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anterior pelo produto, ou pelo facto de consumirem o produto no seu dia-a-dia. Houve ainda
um aluno que referiu que sim, de certeza que hoje ainda ia ver um publicidade da coca-cola e,
por isso, ia me lembrar dela (Claudio, 6° ano). Os restantes 18 afirmaram que nao teriam se

lembrado, principalmente porque ndo gostam do produto ou ndo costumam consumi-lo.

Perguntamos, ainda, aos alunos, se eles pensavam que a publicidade poderia influenciar o
consumo de determinados produtos. Grande parte das criancas respondeu que sim,
principalmente porque a publicidade os ajudava a conhecer melhor os produtos existentes no
mercado. Além disso, afirmaram que, muitas vezes, depois de ver a publicidade de um

produto, pediam este mesmo produto aos pais.

Todavia, quando indagados sobre se a publicidade seria, entdo, “boa” ou “ma”, 28 alunos

responderam que seria boa. Dentro dos motivos apontados estavam os seguintes exemplos:

- Assim sei as coisas que existem para comprar sem ter que sair de casa

(Marcos, 5° ano)

- A publicidade ajuda-nos a ter informacoes sobre os produtos (Nelson, 6° ano)

Apesar de as respostas abordarem uma das vertentes da publicidade, que é, efetivamente,
informar, as respostas dadas pelas criancas demonstram falta de reflexdo para os outros
objetivos da publicidade, tais como: incentivar o consumo, gerar credibilidade para a marca e
criar uma memoria simbdlica para o produto. Parece-nos que a publicidade esta de tal modo
inserida no cenario diario dessas criancas, que estas naturalizam a sua existéncia,

apresentando uma postura passiva e pouco reflexiva sobre a mesma.

5.3.5 Atividade 5: Usos da Internet

Descricao: as criancas sao convidadas, pelas professoras, a pesquisar, em casa, sobre um
determinado assunto na Internet e a trazerem para a aula as informacdes encontradas. Na
sala de aula, as professoras propdem um conjunto de questdes sobre o processo de pesquisa,
selecao e partilha da informacédo recolhida, contemplando opinides sobre as dificuldades
encontradas. As perguntas foram elaboradas com base guido abaixo e adaptadas as faixas

etarias das criancas.
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Guiao de perguntas sobre a Internet

- Utilizam a Internet de forma auténoma?
- Tomam atitudes para evitar possiveis situacdes de risco na utilizacao da Internet?
- Compreendem os direitos de expressao nessas plataforma?

- Sabem partilhar informacdes respeitando os direitos de autor?

Objetivos: pretende-se perceber se os alunos conhecem os riscos e as potencialidades dos
usos dos meios digitais e compreender se estdo conscientes dos direitos e responsabilidades

inerentes a liberdade de expressao.

Resultados: num primeiro momento, as criancas foram convidadas a mostrar a turma os
trabalhos que tinham trazido de casa. A partilha dos trabalhos deu mote para o debate, que
teve como primeira questdo as possiveis dificuldades encontradas na realizacdo da tarefa.
Grande parte dos alunos referiu ter feito o trabalho sem ajuda dos pais (32), mas alguns
mencionaram ter tido ajuda dos irm&os (6), dos primos (4) e, inclusive, de amigos (2). A
tematica abordada foi a Alimentacao e as informacdes recolhidas foram sobre a importancia
dos diferentes alimentos para a saude das pessoas. Embora as criancas tenham demonstrado
boas capacidades de pesquisa, indicando conseguir aceder a diversos sites, manifestaram
alguns problemas na selecdo da informacao mais relevante (alguns alunos trouxeram figuras
alusivas aos alimentos e nao informacdes sobre o alimento em si, por exemplo), e também na
partilha da informacdo. 25 alunos dos 40 totais copiaram a informacao presente na Internet e
transformaram num texto proprio, mostrando nao ter conhecimentos sobre as regras de
utilizacao de textos escritos por outras pessoas. Note-se que esta situacao ocorreu tanto nas

turmas do 5° ano como na do 6° ano.

Além disso, quando indagadas sobre os cuidados que tinham na utilizacdo da Internet,
referiram, nomeadamente, que procuravam nao falar com estranhos, pois os pais e

professores ja os tinham alertado para os perigos a esse nivel. No entanto, pareceu-nos que a
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abordagem feita pelos pais e professores apontava para a proibicdo de determinados

comportamentos e nao para a promocao do pensamento critico sobre esses comportamentos.

5.4 TENDENCIAS GERAIS APONTADAS PELO DIAGNOSTICO

De modo geral, pudemos reparar que, embora as criancas estabelecam uma relacdo com os
media, esta é feita de forma passiva e pouco reflexiva. O caso das noticias € um bom exemplo
disso. Apesar de as criancas terem referido que assistem ao telejornal quase diariamente,
estas demonstraram poucas capacidades de reflexdo sobre os contextos em que as noticias
sao publicadas, sobre a sua relevancia para a sociedade, e sobre os fatores que podem
influenciar a construcdo de uma noticia. Relativamente aos conteudos de entretenimento,
apesar de as criancas demonstrarem um grande apreco pelas séries e filmes, nado
demonstraram consciéncia critica sobre 0 modo como esses contetidos sao construidos, nem
para o potencial de influéncia desses mesmos conteludos no processo construcao das suas
identidades. O mesmo acontece no que diz respeito aos anuncios publicitarios. Percebemos
gue estes se encontram de tal forma integrados na “paisagem” mediatica destas criancas,
gue ha uma tendéncia para a naturalizacdo da rececao desse tipo de conteudos. Por ultimo,
qguanto ao uso da Internet, notdmos que os estudantes o fazem de forma auténoma e que

sabem proteger-se de alguns perigos, evitando determinadas situacoes.

A fase do diagnostico foi de extrema importancia para percebermos melhor o tipo de
atividades que poderiamos realizar com os alunos na fase da acdo, tendo em conta as
sugestdes lancadas pelo Referencial de Educacdo para os Media, de modo a estimular o
desenvolvimento das competéncias mediaticas em que apresentam mais fragilidades.
Percebemos, como previsto pelos estudos que configuraram o enquadramento tedrico, que as
fragilidades estavam patentes, sobretudo, ao nivel de competéncias pessoais, como por
exemplo, pensamento critico, a autonomia, a criatividade e a capacidade de interacdo e de

participacdo. Foi com base nestes aspetos que desenhamos e planeamos a acao.
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6.1 ESTRATEGIAS PARA A ACAO

Como referimos no capitulo 2, tanto a nivel nacional como a nivel internacional, varias
iniciativas tém sido lancadas com objetivo de promover a Educacéo para os Media e apoiar a
partilha de boas praticas no que diz respeito a esta area de saber. Sobretudo a nivel Europeu,
pudemos perceber que as Recomendacdes apontam para a definicdo da literacia mediatica
como a capacidade de utilizacao critica e consciente dos media, sendo esta evidenciada como

uma competéncia fundamental para o cidaddo da sociedade atual (L. Pereira, 2011).

De modo a sustentar a aprendizagem das chamadas competéncias mediaticas, pareceu-nos
necessario, primeiramente, apostar no desenvolvimento competéncias relacionadas com o
pensamento critico, com a autonomia, com a interacao e com a criatividade. Acreditamos que
ao dotar essas competéncias pessoais, os cidadaos serdo capazes de utiliza-las nas situacdes
de uso dos meios de comunicacao e conseguirao compreender o seu funcionamento de forma
mais aprofundada, consciente e critica (Parola & Ranieri, 2010). Note-se que com a palavra
competéncia, referirmo-nos ao conjunto de ferramentas cognitivas e emocionais que nos

levam a agir de forma eficaz perante uma determinada situacao (Parola & Ranieri, 2010, p. 6).

No ambito da Educacdo para os Media, é consensual que as competéncias acima
mencionadas sejam desenvolvidas no ambito de trés dimensdes principais: a dimensdo do
acesso aos meios de comunicacdo, que engloba o acesso fisico aos dispositivos mediaticos,
mas também o entendimento técnico do seu funcionamento; a dimensdo da
compreensao/interpretacdo/avaliacao dos conteudos veiculados pelos media, que remete
para a compreensao dos codigos linguisticos utilizados pelos media e para a capacidade de
transpor os seus significados para um determinado contexto; e, por fim, através da dimenséao
de producdo medidtica, que engloba a capacidade de criacdo e partilha de conteudos com e

atraves dos media.

Foi a partir da articulacdo desses principios, contemplados no capitulo 4, que criamos a

estratégia de acao a realizar em sala de aula, junto dos estudantes.

Com base, por um lado, nos pressupostos presentes no Referencial de Educacdo para os
Media e, outro lado, nas pistas recolhidas através dos resultados do diagndstico, dividimos as

atividades da fase de acdo por cinco tematicas gerais que pretendiam responder,
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principalmente, a necessidade de promocao das dimensdes da compreenséo e da producdo
mediatica. Os grandes temas que articularam a fase da acdo foram os seguintes: 1) a
compreensao do mundo através das noticias; 2) direitos e responsabilidades no uso dos
media, 3) os media como fontes de representacdo e de influéncias na construcdo da
identidade; 4) a publicidade enquanto promotora do consumo; 5) Internet: fonte de
potencialidades e de riscos. Para cada grande tema foram contempladas uma série de
atividades, que, no seu todo, funcionaram como alavanca para a aquisicdo das competéncias
anteriormente mencionadas. Grosso modo, a experiéncia decorreu respeitando a légica da
potencializacdo do acesso aos meios de comunicacao, pela compreensdo dos conteudos
veiculados por esses meios e das variaveis que condicionam o funcionamento dos media e,
por fim, pela aposta no desenvolvimento das capacidades de producdo de contetidos

mediaticos, obedecendo aos codigos linguisticos dos diferentes meios de comunicacao social.

As atividades foram inspiradas nos diversos materiais mencionados no enquadramento
tedrico, mas adaptadas as necessidades das criancas que constituiram o estudo. Tal como na
fase de diagnéstico, a apresentacdo das atividades realizadas também foi sistematizada,
respeitando os seguintes descritores: 1) descricdo da atividade; 2) objetivos da atividade; 3)
competéncias a promover; 4) dimensdes da Educacdo para os Media a promover; 5)

resultados da atividade.

No final de cada bloco de atividades por area tematica procuramos realizar uma breve reflexdo
sobre o0s resultados obtidos, de modo a averiguar a necessidade de concretizar

adaptacoes/melhorias nas tematicas seguintes.

A Tabela 12 esquematiza o conjunto de atividades desenvolvidas na fase da acao.
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ACAO
A COMPREENSAO DO MUNDO ATRAVES DAS NOTICIAS
O que ¢ a noticia?
Vamos criar um jornal escolar?
Artigo de jornal

Um acontecimento, duas noticias
DIREITOS E RESPONSABILIDADES NOS USOS DOS MEDIA
Plagio e direitos de autor |

Plagio e direitos de autor Il

0S MEDIA COMO FONTES DE REPRESENTACAO E INFLUENCIA NA CONSTRUGAO DAS

Atividade 1

Atividade 2

Atividade 3

Atividade 4

Atividade 1

Atividade 2

Atividade 3

Atividade 1

Atividade 2

Atividade 3

IDENTIDADES
Os bastidores da producao cinematografica
Construindo um guiéo

Debate sobre os media enquanto influenciadores da construcéo das
representacoes sociais

Jogo de rececao de conteudos mediaticos

A PUBLICIDADE ENQUANTO PROMOTORA DO CONSUMO
Publicioquée?
A publicidade influencia-me?
Producao de um cartaz publicitario

INTERNET: FONTE DE POTENCIALIDADES E DE RISCOS
Os riscos e os beneficios dos meios digitais
Descontruindo o cyberbullying

De criancas, para crianca

Tabela 12: Atividades da fase da acédo
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6.2 A COMPREENSAO DO MUNDO ATRAVES DAS NOTICIAS

Este tema englobou a realizacdo de quatro atividades que tiveram como objetivo promover o

conhecimento dos meios de comunicacao social, estimular o interesse por aquilo que se

passa no mundo e dar mote a consciéncia do papel dos media na informacao sobre o mundo

atual. Além disso, procurou-se promover a expressao da opiniao critica sobre esses mesmos

assuntos e a producao de contetdos informacionais.

Objetivos gerais de  aprendizagem
baseados no Referencial de Educacao para
os Media

Estar atento ao que se passa no mundo

Ganhar curiosidade e interesse pelos

acontecimentos da atualidade

Aprender a expressar opinides sobre 0s assuntos
da atualidade;

Identificar os principais meios de conhecer os
assuntos da atualidade

Tomar consciéncia do papel dos media na
informacao sobre o mundo atual

Participar/colaborar no jornal ou revista escolar

Compreender o papel de alguns media

profissionais

Resultados de aprendizagem baseados no
Referencial de Educacao para os Media

Os estudantes conhecem o que se passa no
mundo e interessam-se pelos assuntos da
atualidade. Conseguem construir um artigo e criar

um Jornal da turma.

Tabela 13: Objetivos e resultados de aprendizagem |
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6.2.1 Atividade 1: O que é a Noticia?

Descricao: a atividade é iniciada com a leitura de noticias trazidas de casa pelos alunos,
conforme solicitado na aula anterior, em que foi pedido que escolhessem a noticia que mais
tivesse chamado a atencado durante a semana. De seguida, a professora faz uma breve
apresentacdo sobre o que € a noticia e sobre os aspetos mais formais da sua utilizacao.
Explica alguns conceitos-chave relacionados com a criacdo de uma noticia: caracteristicas
(imparcial, verdadeira, linguagem clara e compreensivel, objetiva, ética, fonte oficial); forma
(titulo, subtitulo, /ead, corpo de texto); diferenca entre reportagem, entrevista, artigo de
opinido; e profissdes associadas (diretor, redator, editor, fotégrafo). Os estudantes sdo
convidados a refletir sobre o significado do noticia, sobre a sua estrutura e sobre onde a
podem encontrar. No final, debatem em conjunto o conceito de noticia e constroem, a partir

do consenso geral, uma frase final que possa traduzi-lo.

Objetivos: pretende-se que os alunos identifiquem os principais meios de conhecer os
assuntos da atualidade, que aprendam a expressar as suas opinides sobre 0s mesmos e que

desenvolvam curiosidade e interesse sobre a realidade envolvente.

Competéncias a promover: 1) o pensamento critico, através da reflexdao sobre o conceito
de noticia; 2) a interacao entre as criancas, através do debate sobre o conceito de noticia; c) a

expressao das suas opinides através do debate sobre a frase final.
Dimensoes: acesso aos meios de comunicacao, compreensao dos conteudos mediaticos.

Resultados: relativamente as noticias que os estudantes trouxeram de casa, através dos

exemplos dados na figura 4, podemos dizer que:

1) a maior parte dos alunos trouxe apenas o titulo da noticia acerca do assunto escolhido;

2) alguns alunos optaram por trazer informacdes sobre um tema que lhes interessava em vez
de noticias sobre a atualidade. Por exemplo, informacdes da wikipédia sobre o que é o virus

Ebola;

3) seis rapazes trouxeram o resultado de um jogo de futebol;
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4) os poucos alunos que trouxeram informacdes factuais sobre a atualidade leram a noticia,

mas tiveram dificuldades na interpretacdo das mesmas;

5) alguns alunos, em vez de trazerem uma noticia, apresentaram uma composicao sobre um

assunto de que gostassem.

De certa forma pode-se dizer que, embora os alunos tenham por habito contactar com noticias
na sua rotina diaria, como percebido no diagndstico, isto ndo significa que saibam distinguir
entre a noticia e outros tipos de conteudos informacionais. Além disso, notamos dificuldades,
por parte das criancas, na percecao da importancia das noticias para a compreensao do

mundo em que vivem.
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Ebola

A doenca por virus Ebola, é uma doenca que atinge seres humanos e
outros mamiferos e que é provocada pelo ébola virus. Os sintomas tém inicio duas a
trés semanas apds contrair o virus, manifestando-se inicialmente por febre,
garganta inflamada, dores musculares e dores de cabeca. Estes sintomas séo seguidos
por vémitos, diarreia e cutaneo. Nesta fase, a pessoa infetada pode comecar a
ter hemorragias, tanto internas como externas. Em caso de morte, esta geralmente
ocorre entre 6 a 16 dias apds o inicio dos sintomas e na maior parte dos casos deve-se
a diminuicao da pressao arterial resultante da perda de sangue.

0 virus pode ser adquirido através de contacto com o sangue ou outros fluidos
biolégicos de um ser humano ou animal infetado. A transmissao por via aérea ainda
ndo foi documentada em ambiente natural. Acredita-se que o reservatério

natural seja 0 morcego-da-fruta, o qual é capaz de propagar o virus sem ser afetado.
0Os humanos séo infetados pelo contacto direto com os morcegos ou com animais que
foram infetados pelos morcegos. Uma vez estabelecida a infecao humana, a doenca
pode-se também disseminar entre determinada populacao. Os sobreviventes do sexo
masculino continuam a ser capazes de transmitir a doenca através do sémen durante
cerca de dois meses. O controlo de um surto exige a coordenacao entre varios
servicos médicos, a par de um determinado nivel de envolvimento da comunidade.
Entre os servicos médicos necessarios estao a rapida detecao e diagnéstico de
pessoas de risco, rapido acesso a servicos de laboratério adequados, tratamento
adequado dos infetados e gestao adequada dos mortos através de cremagéo ou
enterro. A prevencao passa por diminuir o risco de propagacao da doenca entre
animais infetados e seres humanos. Isto pode ser feito através do uso de vestuario de
protecao ao manusear carcacas de animais suspeitas ou garantindo que toda a carne
é plenamente cozinhada antes de ser consumida. Durante o contacto com pessoas
com a doenca, deve também ser usado vestuario de protegao adequado e as maos
devem ser frequentemente lavadas. As amostras de tecidos e fluidos corporais de
pessoas infetadas devem ser manuseadas com especial precaucao.

Nao esté ainda disponivel qualquer tratamento especifico para a doenca. Os cuidados
de apoio envolvem a (administracao de agua ligeiramente doce e salgada) ou terapia
intravenosa, sendo capazes de melhorar o progndstico da doenca. A doenca
apresenta elevado risco de morte, matando entre 25% e 90% das pessoas infetadas,
com média de 50%. Estao em curso medidas para desenvolver uma vacina, embora
ainda nao exista nenhuma para eliminar esse virus.

Figura 4: Exemplos de noticias trazidas pelos alunos
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De maneira a estimular o conhecimento sobre a informacao noticiosa, pedimos aos
estudantes para descreverem o que entendiam pela palavra noticia, quando associada aos

jornais. Algumas das respostas mais recorrentes foram:

- 0 Ivo, do 5° ano, referiu que vemos nos jornais noticias de coisas que

acontecem e que sao chocantes;

- A Isabel, do 5° ano, disse que noticia € uma forma de estarmos atualizados

sobre as coisas que nos interessam;

- A Rita, do 6° ano, mencionou que a noticia de um jornal ¢ uma forma de

informacéao imparcial sobre um facto.

- A Claudia, do 6° ano, referiu que os jornais criam noticias para informar as

pessoas de acontecimentos importantes.

Como podemos ver pelas citacdes acima mencionadas, os alunos do 6° ano demonstraram
um maior conhecimento sobre o conceito de noticia. Ao indagar os motivos desta diferenca,
fomos informados de que esses alunos ja tinham tido bases sobre a noticia e o jornalismo nas

aulas de Portugués.

Contudo, percebemos que, no geral, as respostas foram muito vagas. De modo a promover a
procura, selecdo e partilha de informacdo, foi pedido as criancas que procurassem no
dicionario o significado da palavra ‘noticia’. Depois de um debate originado pela informacéao

recolhida, os alunos criaram, em consenso, uma frase que sintetizava o conceito:

- 5° ano: a noticia é a informacao sobre um assunto ou um acontecimento que
tenha interesse para a sociedade e que é publicada pelos meios de

comunicacao social;

- 6° ano: a noticia € um contetdo informativo de interesse publico que narra
um acontecimento decorrido na minha cidade, no meu pais ou no mundo. O

conteudo pode ser um tema cultural, social, econdmico ou politico.
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Considerando os objetivos iniciais e refletindo sobre os resultados obtidos, pudemos constatar

que:

- Quando a capacidade de identificacdo dos principais meios de conhecer os assuntos da
atualidade, verificamos que, embora os alunos tenham relatado que tém por habito ver o
telejornal, os contetdos trazidos para a aula foram retirados da Internet e ndo da televisao.
Este facto pode sugerir que apesar da televisdo estar ligada no telejornal na hora do jantar isto
nao significa que as criancas prestem real atencao aos contetdos veiculados. Por outro lado, o
habito de utilizar a Internet para fazer os TPC (constatado nos resultados apresentados no

diagnostico) parece ter tido influéncia na escolha do meio para recolha da noticia;

- No que se refere a expressao de opinides sobre os assuntos da atualidade, percebemos que
os alunos do 5° ano sentiam-se mais a vontade para dizer aquilo que pensavam, disputando,
inclusive, a vez para falar. Os alunos do 6° ano, principalmente os rapazes, mostraram-se
mais inibidos em expressar as suas ideias. Contudo, talvez em funcao da faixa etaria e dos
conhecimentos apreendidos noutras disciplinas, os ultimos demonstraram uma maior

capacidade em expressar-se de forma objetiva e consistente sobre o conceito de noticia;

- Relativamente ao desenvolvimento da curiosidade e interesse sobre a realidade envolvente,
constatamos que as atividades realizadas nao nos forneceram dados que demonstrassem que
0 objetivo foi alcancado durante a atividade proposta. Considerando a metodologia escolhida,

este sera um topico que tera de ser repensado e replaneado nas atividades seguintes.

6.2.2 Atividade 2: Vamos criar um Jornal Escolar?

Descricao: as criancas sao convidadas pelas professoras a criar um Jornal da turma. Num
primeiro momento, € proposto que pensem no nome do jornal. Indica-se a necessidade de
recolherem diversas ideias que tenham e, de seguida, proceder & votacdo do nome preferido.
Além disso, as criancas também séo estimuladas a definir uma estrutura para jornal, através
de um debate coletivo orientado pela professora, e com base nos conteudos aprendidos na
aula anterior. Posteriormente, os alunos sao divididos em grupos para definirem os artigos que

irao redigir para o jornal e selecionar os recursos necessarios para tal.
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Objetivos: pretende-se que os alunos compreendam o papel dos profissionais dos media,
gue tomem consciéncia da importancia dos meios de comunicacao social como veiculos de
informacdo sobre a atualidade e que participem e colaborem na construcdo de um jornal

escolar, numa logica de trabalho em grupo.

Competéncias a promover: 1) a criatividade, através da escolha do nome e estrutura para
o jornal; 2) a interacado entre pares, pela realizacdo do trabalho em equipa; 3) pensamento

critico, com base na criacao dos artigos para o jornal.

Dimensoes: compreensdo do funcionamento dos media, producéo de contelidos mediaticos.

Resultados: ao procederem a votacao para o nome do jornal da turma, alguns dos nomes

propostos pelos estudantes da turma do 6° ano, foram:

- Jornal do 6° A;

-0 Jornal dos 20;

-6° A News;

- O Mini Arquedlogo.

O nome “Mini Arqueodlogo” foi o escolhido, com 16 votos de um total de 20. Foi possivel
perceber que os alunos que tinham dado ideias de outros nomes para o jornal, votaram no

nome de que mais gostaram e nao no nome escolhido por eles.

Na turma do 5° ano, as sugestdes foram: o jornal dos 5; diario da escola e o Jornal do
AEAMC, tendo sido escolhido o ultimo. Notamos que os alunos do 6° ano mostraram-se mais

criativos para a escolha do nome do jornal do que os alunos do 5° ano.

Um outro resultado relevante de ser mencionado tem a ver com as capacidades de trabalho
das criancas quando este é realizado em grupo. A propria tarefa de criar os grupos foi mais
dificil do que o esperado. Numa primeira abordagem, pediamos as criancas que escolhessem
com quem gostariam de ficar. Contudo, isto originou discussao, principalmente na turma do
6° ano, e alguns alunos foram deixados de fora pelos colegas, sendo necessaria a nossa

intervencao para que os grupos ficassem formados de maneira a agradar a todos.
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Mesmo depois de os grupos estarem formatos, ainda na turma do 6° ano, um aluno nao
aceitou bem as divisdbes de tarefas, ficando aborrecido quando os restantes membros

apresentavam novas sugestdes. Houve necessidade de trocar este aluno de grupo.

Algumas propostas de artigos dados pelos alunos de ambas as turmas foram as seguintes: 1)
artigo sobre a importancia dos clubes e projetos da escola; 2) entrevista ao aluno do 6° ano
que ultrapassou um cancro; 3) artigo sobre a adaptacdo dos alunos do 5° ano; 4) noticia
sobre o vencedor do prémio de mérito da escola; 5) noticia sobre a ementa da cantina da
escola. Ao refletir sobre as escolhas das criancas, podemos verificar que houve cuidado em
escolherem nao apenas assuntos de interesse delas, mas também que interessassem aos
restantes alunos da escola. Principalmente os alunos do 6° ano mostraram um grande esforco

em escolher temas relevantes e relacionados com a atualidade do contexto escolar.

A parte seguinte da tarefa, que implicava a tomada das seguintes decisdes: 1) como iriam
construir o artigo; 2) que dados e materiais iriam necessitar; 3) como iriam distribuir as
tarefas entre os membros dos grupos; 4) que pesquisas teriam de fazer para aprender mais
sobre a construcao do artigo em questao (em livros, revistas, nos préprios jornais impressos
ou entao na Internet); e 5) que autorizacdes precisariam de pedir dentro da escola; revelou ser
muito exigente, considerando as faixas etarias de ambas as turmas, sendo, por isso,
necessaria uma grande ajuda por parte das professoras. Inclusive, por uma questao de gestdo
de tempo, os guides das entrevistas realizadas pelos alunos do 6° ano foram construidos fora

do contexto de sala de aula, com a apoio da professora de portugués.

As proprias entrevistas também foram feitas fora do contexto de aula, pois os alunos tiveram
que conciliar as suas agendas com as dos entrevistados, tendo sido este um dos grandes

desafios da atividade.

Ainda em aula, um aluno do 6° ano propds a ideia de se imprimir os jornais, quando estes
estivessem terminados. Esta proposta gerou um debate relevante, que nao tinha sido previsto
no planeamento inicial da sessao, sobre o papel dos media enquanto negocio (sendo este um
dos objetivos indicados no quadro de analise do capitulo 4). As proprias criancas propuseram
a angariacao de patrocinios com o intuito de garantir a viabilidade do jornal em papel.
Espontaneamente, sugeriram ideias, como por exemplo o Nelson, do 6° ano, que mencionou

que a mae tinha uma pastelaria e sugeriu pedir-lhe apoio financeiro em troca de publicidade
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para a pastelaria. Este Ultimo exercicio revelou que as criancas participantes na investigacao
tém boas capacidades de resolucéo de problemas, uma vez que, rapidamente, encontraram

solucdes para a questao colocada.

Tendo em conta os objetivos propostos e refletindo sobre os resultados obtidos, podemos

tracar as seguintes consideracoes:

- Passar pela experiéncia de criar um jornal escolar pareceu ter tido efeito positivo na
compreensao acerca dos profissionais envolvidos numa redacéo de um jornal, na medida em
que as criancas tiveram a oportunidade de se colocar no papel dos mesmos e exercer, ainda

gue de modo ludico, as suas funcoes;

- No que diz respeito a consciéncia sobre a importancia dos meios de comunicacao social
enquanto veiculos de informacéao, verificamos - através dos temas propostos pelos alunos para
os artigos do jornal escolar - que estes conseguiram perceber que 0s jornais podem ser meios

de transmissao de acontecimentos relevantes;

- Embora a atividade de criar o jornal escolar tenha sido realizada com sucesso em ambas as
turmas, uma vez que todos os alunos tiveram oportunidade de contribuir com um artigo,
percebemos que trabalhar em grupo gerou conflito entre os estudantes, consumindo tempo a
mais para a realizacdo da tarefa. Podemos considerar que a competéncia de interacdo entre

pares precisa ser mais estimulada.

Abaixo, na figura 5, estao trés exemplos de trabalhos realizados pelos grupos de alunos:
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Entrevista a alunos da

Escola
Desenvolvimento:

- Qual a tua opinifio sobre a comida servida na cantina da escola?
- Porqué?
- Achas saudavel?

-Preferes carne ou peixe?

Parte final:

Agradecimento pela disponibilidade para ser entrevistada.

Figura 5: Guido da entrevista para a noticia sobre a ementa da cantina da escola, criado pelos alunos
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Entrevista a .

Boa tarde, vou fazer uma entrevista . .. _______ Silva um aluno
do 62A da escola Arquedlogo Mario Cardoso, um rapaz corajoso.

1-Que idade tinhas quando o teu problema apareceu?
R:8 anos.
: 2-Que problema era esse?
R:Linfoma.
3-Onde foste tratado?
R:Fui tratado no IPO do Porto.
4-0 que menos gostaste no tratamento?
R:A comida e os soros que faziam vomitar.
5-O que mais gostaste?
R:Gostei de jogar PS3, PS2, WII e PSP.

Obrigado, por me teres ouvido, foi um prazer.
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A conversa com...
Coordenadora dos clubes e projetos.

1-Quais sdo os clubes atualmente existentes na nossa escola?

Metereologia,Patriméio,Mtsica,Ciéncias,Exprementais.artes e oficios, protecao
civil e xadrez.

2-Acha que hé recetividade por parte dos alunos?

- Penso que sim, temos clubes com tantas inscri¢des, que serdo precisas vérias
horas.

3-Qual a finalidade dos clubes escolares?

A finalidade dos clubes escolares prende-se com a necessidade de desenvolver
outras aptides dos alunos, bem como aumentar a cultura de cooperacio e
desenvolver os resultados escolares dos alunos.

Decidimos falar ,também, com a coordenadora de do clube do
patrimonio.

1-Que turmas trabalham no clube?
Uma turma, o 5°D
2-Qual o objetivo deste clube

O objetivo deste clube é envolver os alunos com conhecimentos e valorizagio do
patrimoénio nacional, mas sobre tudo o local.

3-Como encara este cargo?

E um desafio muito motivador porque é a matemética e enquanto professora de
histéria, gostava de alertar toda a comunidade educativa para a salva guarda e
protecdo do nosso patrimoénio, porque sdo as normas do nosso passado.

4-De que fala o blog do club?

O blog serve para dar a conhecer o clube, as suas finalidades e as diferentes
atividades para este clube. —

f

Figura 6: Entrevista as coordenadores dos clubes e ao aluno que superou um cancro
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6.2.3 Atividade 3: Artigo de Jornal

Descricao: os estudantes sdao convidados a assumir o papel de jornalistas e a cobrir um
evento realizado no ambito escolar. Note-se que esta atividade nédo estava planeada. Foi

realizada de acordo com uma situacao contextual evidenciada na altura.

Ao chegar a escola, percebemos que estava a decorrer uma exposicdo sobre o tema do
Halloween. Sugerimos, entao, aos alunos que fotografassem a exposicdo e que recolhessem,
junto dos funcionarios da escola, informacdes sobre o acontecimento. De seguida, os alunos

foram convidados a escrever uma noticia sobre o Halloween na escola.

Esta atividade decorreu no horario de aula, com orientacdo das professoras, sendo replicada,

na aula seguinte, com a outra turma.

Os estudantes tiveram a liberdade de circular pela exposicdo, tirar fotografias, anotar o que
achassem mais relevante e, ainda, de pesquisarem, nos computadores da biblioteca,
informacdes sobre a parte histérica associada ao dia do Halloween. O trabalho foi realizado

pelos mesmos grupos da atividade anterior.

A noticia deveria seguir a estrutura formal de uma noticia verdadeira, tendo, no minimo, 10
linhas. Além disso, foi estipulado que deveria ter uma imagem representativa do evento.

Também foi explicada pelas professoras a forma de construcao dos titulos para as noticias.

Objetivos: despertar o interesse para a construcao auténoma de noticias sobre a atualidade

escolar, colaborando na construcédo do jornal da escola.

Competéncias a promover: 1) a autonomia na utilizacdo dos meios de comunicacao;, 2) a
criatividade no ambito da producdo de contetidos mediaticos; 3) a interacao entre pares e

participacao ativa nos assuntos do contexto em que vivem.

Dimensoes: producao de conteudos mediaticos.

Resultados: esta atividade despertou um especial interesse nas criancas. Os alunos
demonstraram grande curiosidade em aprender a construir a noticia em questao e vontade de
partilhala com os outros colegas da escola. Verificamos, através dos comentarios das

criancas, que a possibilidade de relatar um acontecimento sucedido na escola gerou a
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sensacdo de serem uma parte importante no seio da comunidade escolar. Como podemos
ver, por exemplo, através da avaliacdo realizada pela Carla, do 5° ano, que disse que ao
construir a noticia sobre o Halloween que estava a ajudar a escola e também pela Tania do 6°
ano, que mencionou que as noticias feitas pelos alunos foram importantes para o dia do

Halloween.

No entanto, principalmente na turma do 5° ano, observamos uma grande dificuldade, por
parte das criancas, em selecionar a informacao a divulgar. Os alunos perceberam que tinham
muita informac&o, mas que teriam que partilhar apenas a informacao mais relevante. Neste
sentido, tiveram apoio das professoras, que relembraram a estrutura que uma noticia de jornal
deveria ter, apontando para a necessidade de se enquadrar respostas para o “Onde?”,

“Como?”, “Quando” e Porqué?”, por exemplo.

Outro desafio foi levar as criancas a perceber a importancia de respeitar o conteudo formal da
noticia. Houve uma tendéncia, talvez explicada pelo nivel de maturidade inerente as idades,
para criarem estorias em vez de noticias. A figura 8 ilustra, principalmente através da imagem
da direita, este facto. Chamamos a atencdo para a dificuldade na criacdo do titulo, tendo
havido orientacdo neste sentido, por parte das professoras. Também a palavra “FIM!!!" parece

demonstrar a necessidade do uso ludico das palavras.

Considerando os objetivos propostos e os resultados obtidos podemos dizer que a atividade
proposta, em alguns aspetos, teve um grau de exigéncia acima do nivel de maturidade das
criancas, demonstrado por exemplo na dificuldade em respeitar a estrutura formal da noticia.
Todavia, se considerarmos que 0S objetivos passavam por estimular o interesse pela
construcao de noticias sobre os acontecimentos da escola, ndo sera despropositado dizer que
a atividade foi eficaz. Afinal, como mencionado anteriormente, as criancas sentiram que o seu

trabalho foi importante e que despertou interesse nos restantes colegas.
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Halloween na escola

No dia 27-10-14 iniciou-se a exposi¢do de Halloween no hall de entrada da
escola EB 2,3 Arquedlogo Mério Cardoso.

Os alunos construiram,coseram,moldaram... varios simbolos/objetos alusivos
ao Halloween, o que tornou a festa mais realista. Isto foi realizado pelos alunos
de 2° ciclo, na disciplina de Inglés.

Para além disto, também realizaram uma danca, o famoso thriller de Michael
Jackson, o que surpreendeu todos com os seus trages de zombies, bruxas,
vampiros...

Este Halloween finalizou-se com uma grande festa ,4 noite, realizada pelos
alunos de 9° ano turma A.

Ritp Qanvali eftar MHlips 624
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Halloween

Esta a decorrer na escola basica Arquedlogo Mario Cardoso, uma
terrivel secdo de Halloween. :

Este acontecimento decorre desde o dia 28 até 31 de outubro. Sao
dias fantasmagoricos!

Em todos estes dias os alunos do 5°ano e do 6°ano, fazem todos
uma exposicao no atrio da nossa escola.

O Dia das Bruxas (Halloween é o nome original na lingua inglesa) é
um evento tradicional e cultural, que ocorre nos paises anglo-
saxonicos, com especial relevancia nos Estados Unidos, Canada,
Irlanda e Reino Unido, tendo como base e origem as celebracées
dos antigos povos, sendo que nao existe ao certo referéncias
precisas de onde surgiram essas celebracoes.

A palavra Halloween tem origem na Igreja catdlica.

Vem de uma tradicdo contraida do dia 7 de novembro, o Dia de
Todos os Santos, é um dia catélico de observancia em honra de
santos.

Figura 7 : Exemplos de noticias sobre o Halloween na escola
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6.2.4 Atividade 4: Um acontecimento, duas noticias

Descricao: depois de escreverem a noticia sobre o Halloween, em sala de aula, os
estudantes foram estimulados pelas professoras a ler as noticias em voz alta para os restantes
colegas da turma, de modo a partilharem e a debaterem os diversos contetdos informativos

criados.

Objetivos: pretende-se que as criancas percebam que o mesmo acontecimento pode dar
origem a noticias com conteudos distintos e que ganhem interesse pelos assuntos da

atualidade.

Competéncias a promover: a interacao entre pares e 0 pensamento critico, através do

debate e da reflexao conjunta.

Dimensoes: compreensao dos conteudos veiculados pelos meios de comunicacao social.

Resultados: ao lerem as noticias e compararem os conteudos das diversas noticias criadas,
0s estudantes perceberam que as noticias nao estavam todas iguais, embora o acontecimento
tivesse sido o mesmo. Quando indagados sobre os motivos pelos quais havia diferencas, os

alunos apontaram as seguintes razoes:

- A Lara, do 5° ano, referiu que os interesses pessoais do jornalista poderiam

influenciar o formato da noticia, mesmo que ele tentasse ser imparcial;

- O Ricardo, do 5° ano, mencionou que tempo que os jornalistas dedicam a

construcdo da noticia poderia influenciar a profundidade da mesma;

- O Claudio, do 6° ano, comparando os alunos que foram procurar informacoes
na Internet com os que nao foram, referiu que os diferentes meios a que 0s

jornalistas recorrem poderiam tornar a noticia mais ou menos interessante.

Esta experiéncia foi particularmente significativa para a presente investigacao pois mostrou-
nos que, ao participarem da producao de noticias, as criancas adquiriram uma perspetiva

mais critica sobre os conteudos noticiosos.
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Quanto aos objetivos propostos, podemos dizer que as criancas de ambas as turmas
conseguiram constatar que ha varios aspetos que podem influenciar a construcdo das
noticias, tais como: os contextos vividos pelos jornalistas, o tempo que estes dedicam a sua
criacdo e os diferentes meios a que recorrem para saber mais sobre assunto. Sendo que estes
aspetos estdo intimamente ligados ao facto de 0 mesmo acontecimento gerar noticias com

conteudos distintos.

Por outro lado, ainda ndo conseguimos afirmar que os alunos tenham ganho um maior

interesse pelos assuntos da atualidade.

6.2.5 Avaliacao das principais aprendizagens da area tematica

Como ja referimos, pelas das atividades realizadas no ambito da compreensdo do mundo
através das noticias, pretendeu-se estimular a curiosidade dos alunos face aos assuntos da
atualidade e promover a producdo de conteudos mediaticos de forma auténoma e

participativa.

Num exercicio de autoavaliacdo realizado no final deste bloco de atividades, os alunos
referiram que as atividades preferidas foram a segunda (Vamos criar um Jornal escolar?) e a
terceira (Artigo de Jornal), principalmente pela sua componente pratica. Os estudantes
mencionaram, ainda, que com as atividades realizadas ficaram a perceber melhor o
funcionamento da redacdo de um jornal e para que servem as noticias e a sua importancia

para a sociedade.

- A Vania, do 5° ano, mencionou que com as atividades realizadas ficou a

perceber o que € uma noticia e qual é a sua estrutura;

- A Ana, do 5° ano, referiu que as noticias ajudam a saber o que se passa nao

s no pais, mas também no mundo;

- A Mariana, do 6° ano, mencionou que com as atividades aprenderam a criar

um jornal;
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- 0 Chico, do 6° ano, declarou que aprendeu a criar uma noticia, sabendo

qual a estrutura a seguir e quais tarefas a realizar.

Com base nos testemunhos dos alunos, podemos dizer que o bloco de atividades proposto
mostrou ter especial eficacia na concretizacao dos objetivos relacionados com a identificacdo
dos principais meios para o conhecimento dos assuntos da atualidade e com expressao da
opinido sobre os mesmos. Além disso, verificamos que os alunos ficaram com algumas
nocodes do papel realizado pelos profissionais da redacdo de um jornal e aprenderam os
passos basicos de construcdo de uma noticia. No entanto, nao foi possivel, num primeiro
momento, perceber se depois das atividades realizadas os alunos passaram a estar mais
atentos aos assuntos da atualidade. Porém, ao longo do ano, fomos recebendo noticias

criadas pelos alunos, de forma espontanea, sobre assuntos relacionados com a escola.

Mesmo considerando a pouca idade dos alunos e o carater introdutério das atividades
realizadas (ndo se esperando que ficassem a saber escrever noticias na perfeicdo), podemos
verificar, através da figura 8, que os exercicios estimularam, pelo menos em alguns casos,

uma atencao diferente, por parte das criancas, face ao mundo que as envolve.

Atividade de Educacao Fisica

No dia 19 de fevereiro de 2015, naescolaE.B.2e 3
Arquedlogo Mario Cardoso, decorreu uma atividade
especial da disciplina de Educagdo Fisica.

A atividade era aberta aos alunos do 52 e 62 ano, as
raparigas e aos rapazes, sendo que o género masculino
estava em maioria.

A prova teve duas modalidades: corrida de
resisténcia e salto em altura. Os alunos e alunas que
participaram gostaram da atividade, em que, para eles,
era mais importante participar e ndo ganhar ou perder.
Alguns alunos do 52-ano concordaram que foi uma
experiéncia dificil, mas divertida.

Todos acham que atividades como esta se

deveriam repetir mais vezes.

Figura 8: Noticia escrita de forma esponténea por aluna do 5° ano
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6.3 DIREITOS E RESPONSABILIDADES NO USO DOS MEDIA

Tendo como objetivos promover a compreensao dos aspetos que envolvem o conceito de
liberdade de expressao, tais como o respeito pelos direitos do autor e o conhecimento das
regras de citacdo de outros trabalhos, e estimular a partilha de ideias e opinides sobre
assuntos do interesse publico, propbs-se a realizacdo de duas atividades que se concretizaram
num debate coletivo e na execucao um exercicio pratico que envolveu pesquisa, recolha e

partilha de informacao.

Objetivos gerais de aprendizagem Resultados de aprendizagem baseados no
baseados no Referencial de Educacao para Referencial de Educacao para os Media
os Media

Os alunos compreendem a importancia da
Compreender os direitos inerentes a liberdade de comunicacio e distinguem diferentes formas de
expressao comunicar. Sabem pesquisar e divulgar

informacéo sem incorrer em plagio.
Aprender as responsabilidades inerentes a

liberdade de expressao

Entender o que séo os direitos do autor

Saber pesquisar, recolher e divulgar informacdes
sem incorrer em plagio

Tabela 14: Objetivos e resultados de aprendizagem |l

6.3.1 Atividade 1: Plagio e Direitos de Autor |

Descricao: tendo em conta que na fase de diagndstico os estudantes demonstraram nao ter
conhecimentos sobre o significado do plagio e sobre a importancia de se respeitar os direitos
de autor, a primeira parte da aula foi dedicada a explicacao desses conceitos, pela professora.
Para isso, recorreu-se a uma apresentacdo em power point. De seguida, os alunos tiveram a
oportunidade de identificar, em excerto de textos, aqueles que eram plagio, justificando as

respostas.
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Objetivos: pretende-se que os alunos compreendam o que sao os direitos do autor, que
saibam identificar e evitar situacdes de plagio e que conhecam as responsabilidades inerentes

a liberdade de expressao.

Competéncias a promover: o pensamento critico em relacdo aos direitos e deveres

inerentes a liberdade de expressao.

Dimensoes: compreensao dos conteudos mediaticos.

Resultados: em resposta ao exercicio de identificacdo de plagio em excerto de textos,

pudemos verificar o seguinte:

- O Hélder, do 6° ano, referiu que a frase era um plagio, pois nao tinha aspas;

- A Mariana, do 6° ano mencionou que a frase nao respeitava as regras de
citacdo que acabaram de aprender, pois aparecia 0 nome do autor, mas falta o

nome do livro.

Pelas respostas obtidas, pareceu-nos que a atividade foi parcialmente eficaz nos seus
propésitos. Por um lado, a maior parte dos alunos do 6° ano conseguiu identificar as situacoes
de plagio e as normas relacionadas com os direitos de autor. Por outro lado, na turma do 5°
ano, os alunos demonstraram dificuldades na compreensao da relevancia de nao se cometer
plagio. Percebemos isto, pois inquiriram sobre os motivos pelos quais tinham que aprender
sobre o tema, mostrando também pouco interesse. Além disso, apresentaram duvidas na
forma de citacdo de autores em textos da Internet. Estes aspetos nos levam a supor que a
maioria das criancas, nomeadamente as do 5° ano, ndo conseguiram compreender
verdadeiramente e criticamente os direitos e deveres inerentes a liberdade de expressao,

sendo este um aspeto que ficou por aprofundar.

6.3.2 Atividade 2: Plagio e Direitos de Autor Il

Descricao: as professoras propdem aos estudantes que facam, em grupo, uma pesquisa
online sobre um assunto de seu interesse e escrevam uma composicao sobre este mesmo

assunto, respeitando as regras aprendidas na atividade anterior. Os alunos sédo convidados a
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dividir-se em grupos de 4 e a trabalhar nos computadores da biblioteca, seguindo as
orientacdes dadas pelas professoras. A atividade decorre nos computadores da biblioteca,

durante o horario da aula.

Objetivos: promover a capacidade de pesquisar, recolher e divulgar informacdes sem

incorrer em plagio.

Competéncias a promover: 1) o pensamento critico no ambito da recolha de informacao

mais relevante e da sua divulgacado; 2) autonomia, no uso da Internet para pesquisas.

Dimensoes: compreensao dos meios de comunicacao; producao de conteudos mediaticos.

Resultados:. as criancas mostraram autonomia no uso do computador e da Internet e nao
tiveram problemas em identificar os sitios da Internet nos quais foram buscar a informacao. O
facto de o trabalho ter sido realizado em grupo, desta vez, ajudou a que a tarefa decorresse de
forma mais eficaz. Apesar de percebermos alguma dispersdo por parte dos alunos, as
criancas demonstraram espirito de partilha e entreajuda, como vimos através do caso do
Nelson, do 6° ano, que apresentou dificuldades em perceber o proposito da atividade e foi

ajudado por duas colegas.

Percebemos, ainda, que a realizacdo da atividade 6.3.1 contribuiu positivamente para o
sucesso da atividade 6.3.2. Considerando o pouco tempo que tiveram para pdr em pratica os
contetdos assimilados, os alunos demonstraram boas capacidades de partilhar informacao,
sem incorrer em plagio. Na figura 9 é possivel observar exemplos de trabalhos nos quais se
verifica a correta citacdo do sitio da Internet onde foram buscar a informacéo e, ainda, a

presenca das aspas, respeitando os direitos de autor.

Surpreendentemente, os alunos do 5° ano, conseguiram, neste caso, realizar a tarefa sem
grandes dificuldades, ao contrario da atividade anterior, em que realizaram o exercicio
sozinhos. Talvez, o facto de o trabalho ter sido feito em grupo tenha levado & potenciacao das

capacidades individuais, no sentido de contribuir para um melhor resultado.

Deste modo, concluimos que embora nao fosse objetivo principal da atividade estimular a
interacdo entre os pares, através do trabalho de grupo, neste caso, ao contrario do que

aconteceu em atividades anteriores, verificamos que a realizacdo da tarefa em conjunto se
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revelou uma mais-valia para as criancas, influenciando positivamente no desempenho das

mesmas.

Tigre a solta

10 anos no espago

" Esta missdo da AEE nasceu em 1993, quando teve luz

verde para avangar; a viagem da Rosetta comegou ha 10
anos e a sonda percorreu 6400 milhdes de quildmetros
desde que fol langada para o espago na Guiana Francesa
em 2004

De acordo com a revista brasileira "Veja®, como "nenhum
foguetiio seria capaz de levar a sonda diretamente a0
cometa ela precisou de dar a volta ao Sol cerca de quatro
vezes para ganhar impulso® @ seguir a sua rota

A missdo da Rosetta termina em 31 de dezembro de 2015
até |4 a sonda ird continuar a observar a atividade do
cometa na sua viagem em dirego ao Sol. O Philae, se a
operagdo de contacto com o 67P/Churyumov-Gerasimenko
correr bem, deve pousar e fixar-se no chio com dois
arpdes. Tirard uma foto panormica

Se a operagdio de poiso der para o torto, porque a
gravidade do 67P / Churyumov-Gerasimenko é baixa, o
Philae fica no espago e acabard por se perder. Segundo o
jormal espanhol "El Pais®, os "especialistas calculam que a
probabilidade de sucesso da operagdo ¢ de 70%(...) o
objetivo desta missdo é acompanhar o cometa na sua
trajetéria em dirego ao Sol e investigar” como ¢ que ele ird
comportar-se quando se aproximar da estrela-mde do
nosso sistema planetério

Esta missdo da Agéncia Espacial Europeia "¢ um grande
novo desafio para engenheiros e cientistas” refere o “El
Pais”, ¢ um marco na conquista do espaco. Ca na Terra
vamos estar de olhos postos no céu

site: http://expresso.sapo.pt/hoje-e-o-dia-d-da-sonda-rosetta-e-
do-robo-philae-a-maior-aventura-espacial-de-sempre=f897701

Figura 9: Exercicio de pesquisa realizado pelos alunos

6.3.3 Avaliacao das principais aprendizagens da area tematica

Neste bloco de atividades, como ja foi referido, pretendeu-se promover o conhecimento dos

direitos e responsabilidades inerentes a liberdade de expressao.

No exercicio de autoavaliacdo realizado no final da execucdo do bloco tematico, alguns

estudantes indicaram o seguinte:

- 0 Joao, do 5° ano, mencionou que com as atividades realizadas ficou a saber

que plagio é crime e demonstrou vontade de aplicar o que aprendeu nas aulas,

noutras disciplinas.;
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- A Isabel, do 5° ano, disse que as pessoas tém muito trabalho a escrever os
textos e que depois alguém os copia. Considerou este comportamento um erro

e referiu que ia tentar lembrar-se de nao copiar textos sem citar o autor;

- A Sara, do 6° ano, referiu que com a atividade aprendeu que, ao pesquisar
um assunto na Internet, deve sempre dizer a fonte na qual vai buscar a

informacdo. Mesmo que seja da wikipédia;

- A Carolina, do 6° ano, afirmou compreender que a liberdade de expressao é
muito importante e que nem sempre existiu. Além disso, referiu que aprendeu
a importancia de ter responsabilidades sobre aquilo que escreve, seja da

propria autoria ou copia de textos de outros autores.

A citacdo da Carolina é especialmente relevante, pois que manifesta consciéncia critica sobre
o verdadeiro significado da liberdade de expressdo, nomeadamente, quando refere que esta
nem sempre existiu. Os restantes alunos, embora tenham demonstrado compreender as
regras associadas aos direitos de autor, ndo manifestaram atitudes que nos levem a crer que

alcancaram o sentido mais amplo da abordagem tematica.

Em todo caso, é de se valorizar o facto de os estudantes terem ficado com nogdes importantes
sobre os assuntos propostos e de demonstrarem que estdo a desenvolver competéncias no
ambito do pensamento critico [como, por exemplo, a Isabel que disse que as pessoas tém

muito trabalho a escrever os textos e que depois alguém os copial.

6.4 0S MEDIA COMO FONTES DE REPRESENTACAO E INFLUENCIA NA
CONSTRUCAO DA IDENTIDADE

A execucdo de exercicios relacionados com esta terceira tematica teve como objetivos
principais incentivar a perspetiva critica dos alunos para os media enquanto agentes influentes
no processo de construcdo social, tendo em conta os conceitos de representacdo versus
realidade, e de esteredtipos. Além disso, procurou-se tracar uma abordagem critica as
producdes cinematograficas, incluindo a reflexao sobre os efeitos visuais e as profissoes

envolvidas neste tipo de producdes. As atividades foram divididas em dois subtemas: 1) os
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bastidores da producdo cinematografica; 2) os media e as representacdes sociais. Para cada

um dos subtemas, foram executados dois exercicios especificos.

Objetivos gerais de aprendizagem baseados no
Referencial de Educacao para os Media

Aprender o processo de producado: planear no papel
pequenas sequéncias de uma estoria e produzi-las em
video;

Ser capaz de identificar palavras da linguagem filmica;
usar palavras-chave para descrever o trabalho de
producéo (por exemplo, camara de filmar, filmar,

cortar, efeitos especiais, filme)

Compreender como os media séo agentes de
construcao social e de influéncia

Perceber os conceitos de verdade e de representacao

Perceber como e quando as personagens dos media
correspondem a estereotipos

Avaliar as varias interpretacdes que uma mensagem
mediatica pode gerar

Resultados de aprendizagem baseados no
Referencial de Educacao para os Media

Os alunos compreendem a importancia do
entretenimento e do espetaculo na vida das pessoas e
exploram o seu lugar nos diferentes media. Tomam
consciéncia da industria que envolve o entretenimento
e exploram alguns dos seus produtos. Compreendem o
que 0s media sao produzidos em determinados
contextos sociais, culturais e econémicos. Exploram
representacdes, presencas e siléncios nos media. Sao
capazes de identificar estereétipos veiculados pelos
media. |dentificam preconceitos e estratégias de
manipulacdo. Compreendem que o processo de edicao

da ao texto/mensagem um determinado significado.

Tabela 15: Objetivos e Resultados de aprendizagem IlI
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6.4.1 Atividade 1: Os bastidores da producao cinematografica

Descricao: a professora inicia a aula com a apresentacao de videos que explicam o que
acontece nos bastidores de filmes e séries televisivas. De seguida, propde aos alunos o debate
sobre as etapas e tarefas envolvidas numa producdo cinematografica. Posteriormente, a
professora solicita aos alunos que listem o nimero de profissionais envolvidos num exemplo
de video especifico e que pesquisem online, através dos computadores da biblioteca, sobre o
trabalho de cada um deles. Ainda com a orientacdo das professoras, pesquisam, também,
sobre as tecnologias que ajudam na criacdo dos efeitos visuais. Por ultimo, a professora
explica as funcdes dos varios angulos das filmagens, a importancia de uma boa iluminacao,
da direcao fotografica, dos cenarios e dos figurinos, e mostra algumas técnicas, como a do

Chroma Key.

Objetivos: pretende-se que os alunos conhecam as profissdes ligadas aos bastidores dos
filmes e séries, que sejam capazes de compreender, mesmo que de forma basica, a
linguagem da producao cinematografica e que saibam usar palavras-chave para descrever o

trabalho de producéo (por exemplo, camara de filmar, filmar, cortar, efeitos especiais, filme).

Competéncias a promover: pensamento critico sobre a industria do entretenimento.

Dimensoes: acesso aos meios de comunicacao, compreensao do conteudos mediaticos.

Resultados: ao verem os videos sobre os bastidores dos filmes e das séries, a reacao das
criancas, de um modo geral, foi de surpresa, ao perceberem todas as etapas e tarefas
envolvidas na producdo cinematografica. A maioria dos alunos de ambas as turmas tinha
poucas nocdes sobre a verdade por detras das camaras e ficaram impressionados com a

magnitude das criacoes.

Quanto ao debate sobre a logistica de producdo e a pesquisa sobre o trabalho dos
profissionais deste meio, os alunos demonstraram varios niveis de interesse e curiosidade, de
acordo com os gostos e preferéncias de cada um. Por exemplo, algumas raparigas do 6° ano
mostraram-se bastante motivadas para aprender mais sobre os detalhes de producéo, como a
criacao de cenarios e figurinos, das suas séries favoritas e das telenovelas. Por outro lado, os

rapazes atentaram mais para os aspetos relacionados com o uso das tecnologias para a
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criacao dos efeitos especiais nos filmes. Podemos dizer que foi um exercicio que, de modo

geral, despertou nas criancas a vontade de saber mais sobre o assunto.

Algumas das profissdes a pesquisar foram reconhecidas logo de imediato pelas criancas, tais
como os atores, os autores e os operadores de camaras. Porém, foi necessaria a nossa
orientacdo para que os estudantes refletissem sobre o papel de outros profissionais como os

produtores, os técnicos de luz, os editores, figurinistas, entre outros.

A pesquisa realizada foi, também, importante para que os alunos pudessem por em pratica
aquilo que ja tinham aprendido sobre a selecdo e partilha de informacdo na Internet,

respeitando os direitos do autor.

Os alunos aprenderam, ainda, que muitas das cenas que parecem ser ao ar livre, na
realidade, sdo gravadas dentro de estudio. Além disso, revelaram, em debate, que iriam
passar a assistir aos seus programas favoritos, observando os detalhes que aprenderam em

aula.

Considerando os objetivos propostos e os resultados obtidos, pudemos verificar, entdo, que a
atividade funcionou como um importante ponto de partida para despertar nas criancas o
interesse pelas profissoes ligadas ao mundo do entretimento e a compreensao da linguagem
utilizada na producao cinematografica. Acreditamos que a atividade colaborou, ainda, para o
desenvolvimento do pensamento critico em relacdo ao facto de que o universo do
entretenimento fornecer uma construcdo da realidade, que envolve uma série de métodos e

técnicas antes desconhecidas.

6.4.2 Atividade 2: Construindo um Guiao

Descricao: a aula inicia com a divisao dos alunos por grupos. De seguida, a professora
propde as criancas que escolham um dos temas relacionados com a Educacdo para a
Cidadania (como por exemplo a educacado rodoviaria, a educacdo financeira, a educacao
intercultural e a educacdo ambiental) e que conversem entre si sobre o tema escolhido, de

modo a pensarem em como podem divulgar o assunto através de uma estoria retratada num
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video. Posteriormente, com apoio da professoras, as criancas sdo convidadas a criar um guido

para o video.

Objetivos: pretende-se que os alunos aprendam a planear pequenas sequéncias de uma

estoria e a produzi-las em video.

Competéncias a promover: 1) a interacao entre pares através do trabalho em grupo; 2) a
criatividade através da criacdo de uma estoria em torno de um assunto escolhido; 4) o

pensamento critico através do planeamento envolvido na criacao de videos.

Dimensoes: acesso aos meios de comunicacdo, compreensao dos conteudos mediaticos, e

producao mediatica.

Resultados: os temas escolhidos pelos cinco grupos dos alunos do 5° ano foram os

seguintes:

1) Educacdo ambiental

2) Educacao financeira

3) Educacao rodoviaria

4) Educacdo alimentar (embora ndo constasse nos temas da Educacdo para a
Cidadania, pareceu-nos relevante principalmente por terem realizado trabalhos para a
semana da alimentacéo na escola)

5) Educacao ambiental

Os alunos do 6° ano, por sua vez, escolheram: a educacao rodoviaria, a educacao financeira,
a educacao intercultural e a ambiental (havendo uma tentativa propositada, da parte dos

alunos, para nao repetirem os temas entre grupos).

Com a orientacdo das professoras, os grupos discutiram os motivos pelos quais seria
importante que os cidadaos aprendessem um pouco mais sobre os assuntos em questao.
Chamou-nos a atencdo as afirmacdes do grupo do 5° ano que escolheu o tema da
alimentacao. Os alunos referiram a importancia das criancas ingerirem todos os alimentos
presentes na roda da alimentacao, incluindo legumes e verduras, para ficarem mais saudaveis

e evitarem a obesidade (palavras das Laras, do Eduardo e do Afonso). Assim, sugerimos que
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imaginassem uma estoria em torno do que pensavam. Escreveram umas linhas sobre “super
laranja”, um herdi que ajudava criancas doentes. Todavia, tal como aconteceu noutros grupos

da mesma turma, preferiram desenhar a estoria a escrevé-la.

Apesar de terem demonstrado criatividade na criacdo da estoria, as criancas, de um modo
geral, tiveram dificuldades em criar o guido. Os alunos do 6° ano, idealizavam grandes
producdes, sem considerar as limitacbes de recursos e meios que tinham. No sentido de
facilitar a tarefa, sugerimos uma possivel estrutura para o video, com titulo, trés cenas e com
indicacoes, entre paréntesis, sobre o0 que a camara deveria filmar. Mesmo assim, foi
necessaria muito ajuda por parte das professoras para que os guides pudessem refletir-se em
cenas possiveis de serem filmadas. A maior parte dos alunos levou a tarefa para concluir em

casa, nao dando tempo de fazer as filmagens propriamente ditas.

A imagem (Figura 10) que se segue é o exemplo de um dos guides criados por duas alunas do
5° ano, com grande orientacao das professoras. Note-se que a palavra take foi sugerida pelas

professoras, que tiveram de explicar o seu significado.
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GUI40
COMO MANTER O PLANETA SAUDAVEL
Take 1
Estdo duas meninas no recreio a passear na parte externa da escola e veem um rapaz a deitar uma lata de refrigerante
para o chao.

(a camdra aproxima-se de uma delas)

A Lara diz ao rapaz: “sabias que se deixarmos o lixo no chdo estamos a poluir o nosso planeta?”

(a camdra volta-se para o rapaz)

O rapaz nsyon{c: “ndo quero saber de nada disso que estds a dizer. Sd dizes asnefras”

Para ndo arranjar conf\udes, a Lara ayanﬁa a lata do chao ¢ vai embora com a sua amiga Ana.

(e vemos um dngulo geral da escola)
Take 2
(a camara estd a filmar as duas meninas perto das escadas)
Ana pergunta & Lara: “ndo contar para a diretora de turma o que aconteceu”
A Lara responde: “Vou, mas agora estou a procura da reciclagem”

Caminfiam juntas & procura dos caixotes de lixo reciclavel

Take 3:

(a cdmara estd a filmar as duas meninas nos contentores de lixo)
Ana pergunta & Lara: “Como sabes em qual dos contentores deves colocar a lata?”
A Lara ns_pomfo: “Vejo no fundo da lata ¢ jd sei”. “Agora vamos para a sala contar o que aconteceu para a diretora”

A meninas deitam a lata de refrigerante ao (ixo e vao para a sala de aula felizes.

A imagem fica mais distante e ouvimos uma voz que diz: “Moral da histdria: DEVEMOS EVITAR A VIOLENCIA E

PROTEGER O NOSSO PLANETA”

Figura 10: Guido de video criado por alunas do 5° ano
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Refletindo sobre os objetivos da atividade, podemos supor que esta contribuiu para o
desenvolvimento da criatividade das criancas, principalmente pelo facto de terem tido de criar
uma estdria para o tema escolhido. Mesmo ndo tendo conseguido terminar o guido foi muito
importante para as criancas, ao nosso ver, poderem, mais uma vez, trabalhar em grupo,
desenvolvendo o espirito de entreajuda e de partilha. Acreditamos, ainda, que o contacto,
mesmo que breve, com a construcao de um guiao, podera ter despertado nas criancas uma
consciéncia sobre a complexidade em torno da producao cinematogréafica. Afinal, puderam
experienciar as dificuldades de pensar de forma abstrata nas diversas variaveis a conter no
video e os desafios inerentes em adaptar o video as condicdes do contexto em que estdo

inseridas.

6.4.3 Atividade 3: Debate sobre os media enquanto influenciadores da construcao

das representacoes sociais

Descri¢cao: a aula inicia com questdes lancadas pela professora, para serem respondidas
pelos alunos, verbalmente. As questdes giram em torno das mensagens que 0s meios de
comunicacdo transmitem através das tramas, personagens, cenarios e figurinos dos
programas de entretenimento. No final, é feita uma reflexdo em grupo, orientada pela
professora, acerca dos modos como 0s conteudos mediaticos podem influenciar na criacdo da

imagem que as criancas constroem delas proprias e do mundo envolvente.

Guiao com questdes orientadoras para o debate (note-se que a linguagem foi adaptada a faixa

etaria das criancas, no momento da atividade).

Guido para Debate

1 - Os filmes e séries trazem-nos uma visao da realidade que nem sempre corresponde aquilo
que vivemos? Justifiquem a resposta.

2 - Os atores desempenham papéis que representam um certo tipo de pessoas. Dé-nos
exemplos.

3 — Sera que as novelas podem promover novas realidades? Por exemplo, novas tendéncias
de moda? Novas rotinas?
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4 - E relativamente a imagem, acham que os atores e atrizes e as suas imagens influenciam
a forma como nos vemos e nos sentimos?

Objetivos: pretende-se que as criancas compreendam como o0s media sao agentes de
influencia no processo construcdo das suas identidades e que aprendam a distinguir o que é

ficcdo e o que ¢ a realidade.

Competéncias a promover: o pensamento critico sobre os meios de comunicacao como

agentes influenciadores na construcao das representacdes sociais.

Dimensoes: compreensao dos conteudos mediaticos.

Resultados: relativamente a primeira questao do guido, pudemos perceber que as respostas
vieram ao encontro daquilo que os alunos responderam no exercicio que fez parte do
diagnostico (5.3.3 Atividade 3: Interpretacdo de um filme). Ou seja, admitiram que os filmes ,
séries e novelas, nao correspondem, necessariamente, a realidade, mas demonstraram o
desejo de que alguns aspetos fossem reais. As respostas sugerem que os alunos foram
capazes de manifestar um pensamento critico sobre a ficcdo e a realidade. Seguem alguns

exemplos:

- A Ana, do 5° ano, referiu saber que as fadas madrinhas nao existem, mas
admitiu que seria bom se existisse. Disse, ainda, que gostaria de poder pedir

qualquer desejo e que este fosse realizado;

- O Ricardo, do 5° ano, relatou que mesmo sabendo que nado existem

transformers como nos filmes, gostaria que eles existissem;

- O Eduardo, do 5° ano, referiu que gostaria que os animais falassem como

nos filmes;

- A Sara, do 6° ano, referiu saber que muitas das coisas que vé nos filmes e
nas séries nao acontecem de verdade. Contudo, disse que gostaria que

acontecessem;
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- O Hélder, do 6° ano, mencionou que nos desenhos animados termina

sempre tudo bem, mas que na vida real nem sempre € assim.

No que se refere a questdo dois, quando pedimos exemplos de papéis representados pelos
atores, percebemos que as criancas, embora compreendessem que o0s filmes nao
correspondem a realidade, em muitas situacoes tinham dificuldade de separar o ator da
personagem. Por exemplo, quando perguntamos sobre o papel desempenhado pela atriz
principal da série Violleta, alguns alunos tiveram dificuldades em identificar a atriz que a
representa, principalmente por haver semelhancas entre ambas. Isto €, na série Violleta a
personagem principal € uma adolescente com talento para a musica, assim como a atriz que
a representa, Martina Stoessel, que é cantora e compositora na vida real. Tivemos que ajuda-
las a fazer esta distincdo, através da promocao do pensamento critico sobre as caracteristicas

da atriz e da personagem.

Quando questionados sobre a influencia das telenovelas na criacdo de tendéncias de moda e
habitos sociais, 0s alunos reconheceram que estas poderiam ter um papel importante neste

ambito:

- A Isabel, do 5° ano, por exemplo, referiu que costuma vestir-se como as suas

personagens favoritas;

- Também a Tania, do 6° ano, disse que, as vezes, imitava algumas atrizes

para ficar igual a elas;

- O Pedro, do 6° ano, concordou que muitas modas sdo lancadas pelas

telenovelas;

- O Afonso, do 5° ano, disse que pediu ao pai para ter o cabelo igual ao do

Cristiano Ronaldo.

Na ultima questdo, quando inqueridos sobre o facto de a realidade criada pelos meios de
comunicacao influenciar o modo como nos vemos e nos sentimos, as criancas referiram o

seguinte:
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- A Carolina, do 6° ano, disse que as personagens principais dos filmes e das
novelas sao sempre bonitas e magras, mas que na realidade nem toda gente é

assim;

- A Carla, do 5° ano, referiu que sentia-se mal por ndo poder usar as roupas

que via nas raparigas, em programas de televisao;

- A Marcela, do 6° ano, mencionou que queria poder escolher a roupa que eu

quisesse, como fazem as atrizes;

- 0 Marco, do 5° ano, disse, em tom de brincadeira, que queria ser rico como

muitas personagens das telenovelas.

Com base nas respostas dadas pelos alunos, podemos supor que ha realmente uma
influencia das mensagens recebidas através dos media no modo como olham para si proprios
e como constroem as suas identidades. Chamamos a atencdo para a resposta da Carla que

referiu sentir-se mal por nao ser igual as atrizes que admirava.

Tendo em conta os resultados obtidos, pode-se dizer que embora as criancas ja tivessem
algumas competéncias no ambito da distincao entre a ficcdo e a realidade nos programas de
entretenimento - o que facilitou o alcance dos objetivos propostos - em alguns momentos,
mostraram-se confusas, como no caso da distincdo entre ator e a personagem. Isto nos leva a
crer que apesar de saberem que o que veem nao é verdade, quando se da o fenomeno da
sobreposicdo de imagens (ator-personagem), gera-se alguma confusdo na percecao do que € o

real e o imaginario.

Relativamente ao desenvolvimento da compreensao dos media como agentes de influencia no
processo construcdo das identidades, podemos perceber que é relativamente facil para as
criancas dar exemplos de comportamentos seus que imitam as atitudes dos seus idolos.
Todavia, verificamos que é mais dificil perceberem que estao a ser efetivamente influenciadas
pelos conteudos que recebem através dos programas a que assistem. Por um lado,
acreditamos que isto pode acontecer por nao serem estimuladas pelos agentes de
socializacdo no sentido de pensarem criticamente em como os media as influenciam. Por

outro lado, nao podemos deixar de notar que este € um assunto complexo e que € exigido um
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grau de maturidade que criancas destas faixas etarias talvez ainda ndo tenham conseguido

atingir.

6.4.4 Atividade 4: Jogo de rececao de conteiidos mediaticos

Descricao: os alunos sao convidados a ver uma série de imagens relativas a filmes e séries e
escrevem num papel que tipo de emocdes estas imagens lhes desperta. A primeira imagem é
retirada de um filme de terror e representa a classica imagem assassino a surpreender a
vitima na banheira; a segunda imagem retrata uma cena retirada de uma série televisiva em
gue o herdi salva a vitima e que termina com um beijo apaixonado; a terceira imagem mostra
uma cena de um filme de animacdo em que uma crianca e um idoso viviam momentos de
aventura; e a quarta imagem retrata um excerto de um documentario sobre a vida animal. De
seguida, debatem e refletem, com a orientacdo da professora, sobre os motivos pelos quais as

imagens podem despertar sentimentos diversos.

Objetivos: pretende-se promover a capacidade de avaliacdo sobre as varias

interpretacbes/emocdes que 0s conteldos mediaticos podem gerar.

Competéncias a promover: pensamento critico sobre os sentimentos que os conteudos

mediaticos podem despertar.

Dimensoes: compreensao dos conteudos mediaticos.

Resultados: embora tenham sido apresentadas 4 imagens de filmes e séries diferentes,
foram as duas primeiras que geraram as reacées mais diversas. Neste sentido, optamos por

focar os resultados na descricao e reflexdo sobre essas duas.

Relativamente a primeira imagem, apesar de 23 alunos terem referido que a imagem
despertava sentimentos de terror, medo, suspense, choque, as restantes 17 criancas

mencionaram sentir adrenalina, curiosidade, entusiasmo.

No momento do debate, quando os estudantes partilharam as emocdes sentidas, foram
convidados a justificar as suas respostas. Pelas respostas dadas, pudemos perceber que os
alunos que mencionaram emocoes relacionadas a adrenalina, a curiosidade, e o entusiasmo,
eram os que preferiam filmes de terror e de suspense, como podemos perceber através dos

seus testemunhos:
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- A Carolina, do 5° ano, mencionou que a imagem despertou adrenalina

porque ficou com vontade de ver o que iria acontecer de seguida;

- A Mariana, do 6° ano, respondeu que adorava filmes de terror e que ficou

curiosa para saber como este terminava;

- O Pedro, do 6° ano, disse que sente entusiasmo porque os filmes de terror

sao0 0s seus preferidos;

Os alunos que mencionaram sentir emocdes como ferror, medo, suspense e choque,

justificaram as suas respostas da seguinte forma.

- A Lara, do 5° ano, disse que ficou com muito medo do que poderia acontecer

com a atriz do filme;

- O Eduardo, do 5° ano, disse que escreveu a palavra suspense, pois nao sabia

0 que iria acontecer de seguida, e referiu ndo gostar deste tipo de filmes;
- A Sara, do 6° ano, referiu que odiava filmes de terror.

De seguida, pedimos aos alunos para refletirem sobre os motivos pelos quais a mesma
imagem poderia gerar sentimentos tao diversos, e eles proprios reconheceram que este facto

poderia estar relacionado com as suas preferéncias por determinados contetidos mediaticos.

- A Claudia, do 6° ano, afirmou que ja sabia o Pedro ia dizer bem, pois disse
que ele ¢é viciado em filmes de terror. Porém, acrescentou que isto nao
significa que todos tenham de gostar do mesmo. Disse que podemos gostar de

coisas diferentes, pois somos pessoas diferentes.

A segunda imagem também gerou opinides diversas. As respostas variaram de romantismo,
amor, paixao, felicidade, até seca, lamechas. Neste caso, percebemos que houve alguma
distincao nas opinides de acordo com o sexo de cada crianca. Esta questdo deu mote para o
debate sobre os motivos pelos quais os rapazes, geralmente, ndo gostam das cenas

romanticas, como € possivel ver através dos seguintes testemunhos:

- O Hélder, do 6° ano, referiu que as raparigas eram sentimentais e ficavam a

sonhar com 0s principes.
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- 0 Ivo, do 5° ano, disse que nado tinha paciéncia para os filmes romanticos,

pois acabam todos da mesma maneira.

A partir destas respostas, pedimos para que as criancas refletissem sobre os estereotipos
criados pelos media. Houve um exemplo que nos interessou especificamente. A proposito da
frase as meninas € que choram ao ver essas coisas referida pelo Tiago do 5° ano, mas
também da frase chorar ¢ coisa de rapariga, dita pelo Addo do 6° ano, gerou-se um debate
em torno dos motivos pelos quais os rapazes nao choravam quando lhes apetecesse. Diversos
alunos reconheceram que para além de ser uma aprendizagem transmitida pelos agentes de
socializacao, também os media tém um grande contributo, ao mostrar a figura da mulher

como mais sensivel e a do homem como forte e valente:

- A Carolina, do 6° ano, disse que nos filmes e nas novelas quase nunca vemos

0s homens a chorar. S0 as mulheres.

- O Carlos, do 6° ano, mencionou que viu uma série em que quando o0s

rapazes chorou, foi gozado.

A partir dos resultados obtidos, consideramos que a atividade atingiu o objetivo propostos. Os
alunos mostraram-se capazes de refletir criticamente sobre as varias emocdes que um mesmo
conteudo pode gerar nas pessoas e sobre 0s modos como estas emocdes estdo relacionadas
com as caracteristicas pessoais de cada um. Além disso, reparamos que esta atividade os
despertou para a compreensao da influencia que os contetidos mediaticos podem exercer nos

diversos publicos.

6.4.5 Avaliacao das principais aprendizagens da area tematica

Como vimos, as atividades relacionadas com a tematica os media como fontes de
representacdo e influéncia na construcdo da identidade pretenderam, de um modo geral,
incentivar a perspetiva critica dos alunos para os media enquanto agentes influentes no
processo de construcao do imaginario social, tendo em conta os conceitos de representacao
versus realidade. Além disso, era esperado que os alunos ficassem a conhecer as profissdes
ligadas aos bastidores dos filmes e séries, que fossem capazes de compreender, mesmo que
de forma basica, a linguagem da producao cinematografica e que aprendessem a planear

pequenas sequéncias de uma estoria e a produzi-las em video.

227



Capitulo 6 |
Experiéncias de Educacao para os Media em Sala de Aula

No exercicio de autoavaliacdo realizado no final da execucdo do bloco tematico, alguns

estudantes indicaram o seguinte:

- Aprendi que, quando vejo um filme, tenho que estar atento porque muitas

cenas nao sao o que parecem (Pedro, 6° ano);

- Com os exercicios, aprendi que aquilo que vejo na televisdo pode influenciar

aquilo que penso sobre mim, o que pode ser muito perigoso (Claudia, 6° ano);

- Aprendi que algumas coisas que aparecem na TV nao sao tao reais como eu

pensava (Ricardo, 5° ano);

- Aprendi que, as vezes, os filmes e as telenovelas podem transmitir uma

mensagem errada sobre as mulheres e os homens (Inés, 5° ano).

Os testemunhos dos alunos fazem-nos supor que 0s mesmos desenvolveram alguma
consciéncia critica sobre a importancia dos media enquanto agentes de influéncia na
construcao da realidade social e na maneira como veem a si proprios e aos outros, como
podemos ver através do testemunho da Inés e da Claudia. Além disso, deixam-nos pistas,
como no caso do Ricardo, de que ficaram com uma nocado de como é feita a producao

cinematografica.

Embora os resultados da autoavaliacdo ndo revelem que os alunos ficaram a conhecer os
profissionais ligados a industria do espetaculo e a compreender a linguagem da producdo
cinematografica, os resultados da atividade 6.4.1 indicam que estes também se mostraram
curiosos e interessados pela tematica, embora para assuntos distintos. As raparigas
mostraram curiosidade em aprender mais sobre como eram feitos os figurinos e cenarios das
suas seéries favoritas e os rapazes, de um modo geral, mostram-se interessados nos efeitos
especiais dos filmes. Os alunos, de um modo geral, ja conheciam algumas profissdes

relacionadas com a industria, tais como os atores e operadores de camara.

Apesar de terem elaborado o guido, ndo foi possivel realizar a producéo do pequeno video.

Alguns estudantes mencionaram a vontade de terminar a tarefa.

- A atividade que mais gostei de fazer foi a do guido. Mas, queria ter gravado o

video com a maquina que levei para a escola” (Ana, 5° ano).
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- A minha atividade favorita foi a da historia, mas gostava de ter filmado com a

camara da Ana (Beatriz, 5 °ano).

- Foi fixe fazer o guido, mas teria sido muito mais fixe gravar o video (Pedro, 6°

ano).

O facto de nao terem produzido o video faz-nos refletir sobre a possibilidade de as
competéncias criativas relacionadas com a producao mediatica nao terem sido desenvolvidas
por completo, apresentando uma limitacdo para o estudo empirico. Considerando o que é
defendido por outros estudos académicos, a dimensao da producdo mediatica é a que mais
estimula as criancas para o desenvolvimento da literacia. Neste sentido, numa das atividades

de avaliacao, procuraremos alcancar também esta meta.

6.5 A PUBLICIDADE ENQUANTO PROMOTORA DO CONSUMO

Esta tematica foi constituida por trés exercicios especificos que pretenderam ajudar os
estudantes a identificar os diversos tipos de anuncios publicitarios, a refletir sobre os motivos
pelos quais determinada publicidade se destaca em relacdo a outras (e sobre a importancia
de cada elemento que a integra), a realizar uma analise critica a publicidade e, por fim,

promover a producao de um anuncio publicitario.

Objetivos gerais de aprendizagem Resultados de aprendizagem baseados no
baseados no Referencial de Educacao para Referencial de Educacao para os Media
os Media

Conhecer os elementos presentes numa imagem
publicitaria

Saber distinguir a publicidade da informacéao

Reconhecer o papel da publicidade na

mobilizacao de causas sociais
Os alunos compreendem os objetivos e as

" ) funcdes da publicidade e sdo capazes de
Identificar alguns elementos que constituem uma
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mensagem publicitaria identificar e de analisar criticamente a
diversidade de técnicas usadas. Conseguem criar

uma publicidade.
Identificar a intencdo persuasiva das mensagens
publicitarias

Conhecer os objetivos e as funcdes da
publicidade na sociedade atual

Tomar consciéncia dos valores e dos modelos
que se projetam na publicidade

Ser se capaz de criar uma publicidade

Tabela 16: Objetivos e Resultados de aprendizagem IV

6.5.1 Atividade 1: PubliciOqué?

Descricdao: em sala de aula, as professoras mostram diversas imagens de anuncios
publicitarios para as criancas. Os estudantes sdo convidados a dizer a sua opinido sobre os
anuncios, indicando os motivos pelos quais pensam que 0s anuncios teriam se popularizado.
De seguida, promove-se 0 debate sobre o papel da publicidade na sociedade, sobre os seus
objetivos, caracteristicas principais e formas, tais como: spots publicitarios, outdoors,

patrocinios, merchandising, publicidade social, entre outros.

Objetivos: pretende-se promover, junto das criancas, o conhecimento de alguns elementos
gue constituem uma mensagem publicitaria, dos seus objetivos e funcdes. Além disso, espera-

se estimular a atencao dos alunos para a intencéo persuasiva das mensagens publicitarias.

Competéncias a promover: o pensamento critico através do debate sobre o que é a

publicidade.

Dimensoes: compreensao dos conteudos mediaticos.

Resultados: foram mostradas imagens de anuncios publicitarios de marcas como: coca-cola;

radio popular, McDonald s, zippy, entre outras. De um modo geral, podemos dizer que os
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alunos apontaram como mais populares os anuncios publicitarios das suas marcas favoritas e
nao, necessariamente, os que teriam mais elementos de persuasao. Na turma do 5° ano, por
exemplo, o anuncio do McDonald s foi escolhido como o melhor. Porém, os motivos
apresentados foram: tem o melhor hamburguer do mundo (Beatriz), € o sitio que mais gosto
de ir (Lara), adoro as batatas do Mc (Joao). O que pode demonstrar uma certa confusao entre
0 que é o produto e o0 que é a publicidade ao produto e sobre o que € a publicidade e o que é

a informacao.

A partir desta reflexdo, promoveu-se o debate sobre a presenca da publicidade no quotidiano
dos cidad&os, sobre os seus propdsitos e sobre as suas funcoes. As criancas confessaram que
nunca tinham reparado se havia ou ndo anuncios publicitarios no percurso que faziam de casa
para a escola. Neste sentido, as professoras pediram que, como trabalho de casa, fizessem

essa observacao.

Além disso, as professoras deram indicacdes sobre alguns elementos que estdo presentes em

todas as formas de publicidade, como o logétipo e o slogan, por exemplo.

Tal como no exercicio sobre o conceito de noticias, foi pedido aos alunos de ambas as turmas
gue chegassem a um consenso sobre o que seria a publicidade. Varias respostas foram dadas
e apontadas no quadro e, de seguida, com apoio das professoras, construiu-se uma frase-

resumo das varias ideias. Os alunos do 5° ano concordaram que:

- A publicidade é uma forma de convencerem as pessoas a comprar um

produto.

Por outro lado, os alunos do 6° ano, responderam, de forma mais elaborada que:

- A publicidade ¢ uma forma de informar as pessoas sobre um produto, sendo

que o objetivo final é a venda desse produto.

Com as respostas dadas, podemos supor que as criancas ficaram a perceber que a
publicidade é uma fonte de informacao sobre um determinado produto, mas que tem como
propésito a venda deste produto. Referiram, ainda, a palavra convencer, o que aponta para a

consciéncia de que a publicidade pretende persuadir o consumidor a comprar.
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6.5.2 Atividade 2: A publicidade influencia-me?

Descricao: foi proposto aos estudantes que, fora do ambiente escolar, observassem as
diversas formas de publicidade, que escolhessem um slogan favorito e que o trouxessem para
a aula. Em aula, os alunos sdo convidados, pelas professoras, a apresentar os slogans

escolhidos e a refletir sobre os motivos da escolha.

Objetivos: pretende-se que os alunos consigam identificar a intencdo persuasiva das
mensagens publicitarias e que tomem consciéncia dos valores e dos modelos que se projetam

na publicidade.

Competéncias a promover: pensamento critico sobre a intensdao persuasiva da

publicidade.

Dimensoes abordadas: compreensao dos conteudos mediaticos.

Resultados: dos varios slogans escolhidos pelos alunos de ambas as turmas, destacamos
um exemplo especifico de uma aluna que escolheu o seguinte: Mimosa ¢ parte de nos e
sempre sera. A aluna explicou que escolheu este slogan porque gostava muito dos produtos
da mimosa e sempre que via 0 anuncio na televisao ficava vontade de consumir os produtos

da marca (anuncio visto na sic):

- Eu gosto muito de lacticinios. Entdo quando mostram os iogurtes, os sabores
e assim, da-me vontade de comer aquele iogurte naquela hora (Marcela, 6°

ano).

Outro acontecimento importante de ser mencionado, foi o facto de a maioria dos alunos terem
escolhido slogans relacionados com refrigerantes e com cadeias de fast food. Os mesmos
alegaram que a escolha estava relacionada, tal como na atividade anterior, com a preferéncia
por esses alimentos. Sendo o Adao, do 6 ° ano, o Unico aluno a referir que escolheu o slogan
da Fanta Laranja por ser uma publicidade que chama a atencao ¢ uma publicidade muito

chamativa por causa da cancao (Adao, 6° ano).

Estes resultados, que apontam para a falta de capacidade de diferenciar a informacdo do
produto da publicidade ao produto, deram mote a explicacdo, por parte da professora, das

diferencas entre os conceitos.
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Assim, a segunda parte da aula foi dedicada a explicacdo mais aprofundada sobre o conceito
de publicidade, sobre o conceito de produto/servico, sobre o conceito de slogan/logotipo,
consumo, criacdo de necessidades, valor simbolico, patrocinios, entre outros aspectos. Com
ajuda de uma apresentacdo em power point, as professoras conversaram, ainda, com o0s
alunos sobre o que faz com que a publicidade tenha sucesso. Falou-se sobre o meio de
divulgacao, a escolha do publico-alvo, sobre a construcao do slogan e sobre a importancia da

escolha dos elementos visuais para o propoésito persuasivo da publicidade.

Acreditamos que a explicacdo dada pelas professoras ajudou os alunos a compreenderem,
ainda que de forma superficial, a diferenca entre a publicidade de um produto e a imagem do
produto em si. Supomos que as criancas também ficaram a perceber melhor a intencdo
persuasiva das mensagens publicitarias e dos valores e dos modelos que se projetam na
publicidade, pois quando inquiridos sobre o que aprenderam naquela aula, os diversos alunos
mencionaram que aprenderam que a publicidade pretende convencer as pessoas a
comprarem produtos e que, as vezes, mostra imagens falsas desses produtos para que

parecam reais e mais chamativos.

6.5.3 Atividade 3: Producao de um cartaz publicitario

Descricdao: numa primeira parte da aula, a professora explica aos alunos o que é uma
publicidade social. De seguida, os estudantes sao convidados a criar uma publicidade social
para uma associacao que recolhe animais abandonados. E mostrada uma imagem de um c&o
abandonado e os alunos tém que criar um slogan que motive a adopcao de animais e que
desmotive o abandono. As professoras sugerem que os alunos pensem nos objetivos da

publicidade, no publico-alvo e no meio de divulgacéo. A atividade é realizada em grupos.
Objetivos: pretende-se que o0s alunos sejam capazes de criar uma publicidade.

Competéncias a promover: 1) o pensamento critico através do planeamento inerente a

criacédo de publicidade, 2) a autonomia e a criatividade na producdo de contetudos mediaticos.

Dimensoes: producao de conteudos mediaticos.
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Resultados: os alunos dividiram-se nos grupos habituais e iniciaram o processo de criacao
uma publicidade social. Colocaram-se no lugar de uma empresa de publicidade que estaria a
trabalhar para uma associacdo que acolhe animais abandonados e, entado, criaram uma
publicidade para reduzir o numero de abandonos e promover a adopcdo de animais. Era
essencial que escolhessem o publico-alvo e que a publicidade tivesse uma imagem e um

slogan.

Através dos exemplo da figura 11, podemos perceber que os alunos foram criativos na
concecdo dos slogans (exemplo, se és um amigo leal, nao abandones o teu animal), que
pensaram criticamente na escolha da imagem para a publicidade (escolheram imagens de
caes com expressdes que refletiam tristeza e necessidade de carinho e cuidados) e em
palavras que apelassem para o sentimento compaixdo das pessoas (ndo abandone se
também nao gostava de ser abandonado). Ao refletirem sobre os trabalhos realizados pelos
colegas, os proprios alunos consideraram que 0s anuncios estavam persuasivos e que
correspondiam ao objetivo proposto. A Mariana, do 6° ano, referiu que ia fazer copias da
publicidade que fez e distribuir aos colegas e familiares, mostrando-se ativa para a resolucao

do problema colocado.
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Figura 11: Exemplos de publicidade criadas pelos alunos
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6.5.4 Avaliacao das principais aprendizagens da area tematica

Este bloco tematico pretendeu promover, junto das criancas, o conhecimento de alguns
elementos que constituem uma mensagem publicitaria, dos seus objetivos e funcdes.
Procurou-se estimular a atencao dos alunos para a intencdo persuasiva das mensagens
publicitarias e dos valores modelos que se projetam nas mesmas. Por ultimo, promoveu-se a

criacdo de uma publicidade.

De acordo com a avaliacdo realizada no final das atividades inerentes ao bloco tematico, os
alunos demonstraram preferéncia pela 2° (A publicidade influencia-me?) e pela 3° (Producao
de um cartaz publicitario) atividade. Acreditamos que esta preferéncia possa estar relacionada
com o facto de terem sido atividades de carater mais pratico, pois, como mencionou, por
exemplo, a Tania, do 6° ano, as atividades em que temos que fazer alguma coisa sao as
minhas preferidas. Esta podera ser uma pista de que os alunos, efetivamente, se motivam

mais com as atividades relacionadas com a dimensao da producéao.

Outro resultado importante de se realcar, ndo estando previsto nos objetivos iniciais, foi que os
depoimentos dos alunos sobre a criacao da publicidade social revelam uma maior capacidade
de reflexdo sobre a importancia e a influéncia dos meios de comunicacdo nas questdes da

atualidade:

- As criancas do grupo 2, do 5° ano, disseram que se mostrassem a
publicidade que fizeram na escola, as outras criancas poderiam entender que

nao se deve abandonar os animais;

- Os alunos do grupo 4, do 6° ano, mencionaram que através da publicidade
que fizeram esperavam convencer as pessoas a nao abandonarem mais 0s
animais. E, para isso, disseram que seria importante que os cartazes fossem

espalhados por toda a escola (grupo 4, 6° ano).

Neste caso, podemos inferir que, tal como retratado pela literatura, a experiencia de produzir
conteudos mediaticos leva a uma compreensao mais critica dos media e das suas

mensagens.
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Contudo, percebemos que os alunos, na sua maioria, tiveram dificuldades em dissociar a
publicidade do produto em si. Mesmo tendo realizado um exercicio em que tinham que
descrever o conceito de publicidade, e no qual referiram que a publicidade ¢ uma fonte de
informacéo sobre um determinado produto, mas que tem como propdsito a venda deste
produto, usando palavras como convencer (0 que aponta para a consciéncia de que a
publicidade pretendem persuadir o consumidor a comprar), os alunos, ao serem estimulados
a pensar sobre os elementos publicidade criados de proposito para persuadir a compra,
mostraram dificuldades em olhar para a publicidade como um meio de comunicacao, fixando-
se nas suas preferéncias sobre o produto. Damos o exemplo da Marcela, que escolheu o
slogan da Mimosa, nao por ter achado que este seria particularmente interessante, mas sim

por gostar dos produtos da marca.

Ao refletir sobre esta ultima questdo, podemos considerar que este assunto poderia ter sido
mais debatido e estimulado em contexto de sala de aula, dedicando maior atencéo as faixas
etarias. No entanto, o tempo planeado para este bloco tematico nao foi suficiente, revelando-

se como uma limitacao ao objetivo proposto.

6.6 INTERNET: FONTE DE POTENCIALIDADES E DE RISCOS

Esta tematica teve como objetivos principais estimular os alunos a pensarem criticamente
sobre 0s riscos e perigos associados ao uso da Internet e dos smartphones. Além disso,
procurou-se estimular a reflexdo sobre o cyberbullying e sobre outros abusos que podem

ocorrer através da utilizacao dos meios digitais.

Objetivos gerais de aprendizagem Resultados de aprendizagem baseados no
baseados no Referencial de Educacao para Referencial de Educacao para os Media
os Media

Refletir sobre os usos da Internet, dos telemdveis Os alunos compreendem os diferentes usos das
e dos videojogos TIC em contextos distintos e para diferentes
propositos. Sdo capazes de explorar o potencial

Refletir sobre 0 modo como as TIC e os ecras
das TIC para pesquisar e aprender. Identificam

mudaram a forma de relacdo com os outros, com
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0 tempo e com o espaco; diferentes redes sociais e tomam consciéncia dos

seus diferentes usos e do seu impacto na vida e

- Entender quais s@o as suas vantagens e o0s seus i
no relacionamento das pessoas.

inconvenientes;

- Debater o fenémeno do cyberbullying e

identificar formas de o combater

- Ser capaz de pedir a ajuda de um adulto
sempre que, através de uma rede social, de SMS
ou de e-mail, for alvo de pressdes psicolégicas

para fazer algo que nao se quer.

Tabela 17: Objetivos e Resultados de aprendizagem V

6.6.1 Atividade 1: Os riscos e os beneficios dos meios digitais

Descricao: foi promovido, pelas professoras, o debate sobre os usos que as criangas fazem
da Internet, dos smartphones e dos videojogos. As criancas sao convidadas a partilhar com os
colegas as suas atividades favoritas quando usam a Internet e, também, a contar situacdes de
riscos experienciadas. Com base nesse debate, numa fase seguinte, em cada uma das
turmas, dois alunos foram convidados a apontar no quadro os riscos e beneficios da utilizaco

da Internet, do smartphones, dos videojogos, referidos pelas restantes criancas.

Objetivos: pretende-se que as criancas reflitam sobre os usos da Internet e que entendam as

suas vantagens e 0s seus inconvenientes.

Competéncias a promover: pensamento critico sobre os conteudos existentes na Internet e

sobre as suas potencialidades.

Dimensoes: compreensao dos conteudos mediaticos.

Resultados: em ambas as turmas os principais riscos apontados foram: Perigo de falar com

estranhos; cyberbullying, pirataria; burlas; vicio do jogo. Ja os principais beneficios apontados
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foram: pesquisar sobre assuntos de interesse; melhorar o pensamento estratégico através dos
videojogos; poder falar com pessoas que estdo distantes; poder contactar rapidamente os
familiares em caso de emergéncia, principalmente através do uso dos smartphones. Além
disso, principalmente no ambito dos riscos, os diversos estudantes puderam debater as
consequéncias dos perigos apontados. Por exemplo, o Carlos do 5° ano relatou que o vicio do
jogo poderia ser um risco, pois referiu que se alguém ficar viciado no jogo nao vai querer
comer nem dormir e pode ficar doente. J& a Marcela, do 6° ano, referiu que falar pela Internet
com alguém que nao conhecemos pessoalmente pode ser perigoso, pois essa pessoa pode
estar a mentir e até pode ser um pedofilo. Estes relatos demonstram que os alunos nao

apenas sabem que ha riscos na utilizacao da Internet, como também sabem que riscos sao.

Estas respostas corroboram as pistas sugeridas pelo diagndstico de que essas criancas sabem
como evitar os riscos associados aos uso da Internet. Esta questdo vai ao encontro da
perspetiva encontrada na literatura de que tem havido uma promocao significativa do uso
seguro da Internet. Porém, os alunos demonstraram alguma fragilidade nas questdes
relacionadas com as formas de reagir caso passassem por algum perigo na Internet. Pareceu-
nos que sabiam o que “nao podem” fazer quando estdo na Internet, mas que nao sabiam o
que “podem” fazer caso passassem por alguma situacdo menos boa. Dai termos pensado na

realizacao das atividades seguintes.

6.6.2 Atividade 2: Desconstruindo o Cyberbullying

Descricao: os alunos sao convidados a expressar a sua opinido, através de um debate
coletivo, sobre as questdes relacionadas com o cyberbullying. As professoras perguntam aos
alunos o que entendem por cyberbullying, ajudando-os a construir o conceito. De seguida, sao
debatidas questoes relacionadas com o que se deve saber quando se assiste a ou se passa

por situacdes de cyberbullying.

Objetivos: pretende-se que os alunos saibam identificar situacdes de cyberbullying e que
sejam capazes de pedir a ajuda de um adulto sempre que, através de uma rede social, de

SMS ou de e-mail, for alvo de pressdes psicologicas para fazer algo que ndo se quer.
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Competéncias a promover: pensamento critico sobre a utilizacéo da Internet e das redes

sociais e a autonomia no uso dos media.
Dimensoes: compreensao dos conteudos mediaticos.

Resultados: esta atividade ganhou especial relevancia a data da sua realizacdo, uma vez
que, nessa altura, descobriu-se que uma aluna do 6° ano havia cometido cyberbullying através
da criacdo de um perfil falso do facebook de uma colega, no qual publicava contetidos
impréprios em nome dessa mesma colega (embora, em momento algum, tenhamos
identificado o caso, de modo a respeitar a privacidade da aluna, que ja tinha sofrido as

devidas punicdes pelo comportamento).

Em ambas as turmas, numa primeira fase da atividade, pediu-se aos alunos que definissem o

conceito de cyberbullying:
- 5° ano: E quando uma pessoa é humilhada pela Internet;

- 6° ano: O cyberbullying acontece quando uma pessoa pretende prejudicar
outra pessoa, expondo a sua vida pessoal na Internet e, muitas vezes, a

partilhar informacdes que ndo sao verdadeiras.

Numa segunda fase, foi-lhes proposto que dessem a sua opinido sobre os sentimentos que o
ato de cyberbullying pode gerar na pessoa que sofre. Algumas das emocdes mais relatadas
foram: vergonha, medo, tristeza, depressdo. Por ultimo, foi pedido aos estudantes que
procurassem por noticias na Internet sobre a forma como o cyberbullying pode afetar as vidas
de quem ¢é vitima desse tipo de abusos. Este ultimo exercicio gerou grande choque entre os
alunos, de um modo geral, pois deram-se conta de que o cyberbullying, no limite, poderia
levar a situacbes de suicidio e que nao havia, na Internet, quem regulasse este tipo de

situacdes.

De seguida, foi proposto que os alunos procurassem por solucdes para combater este tipo de
abusos e que, por outro lado, tentassem perceber como e a quem poderiam pedir ajuda no
caso de se encontrarem numa situacdo de perigo. Algumas solucdes apontadas foram: dizer a
um adulto, contar ao irmao mais velho, dizer a professora e dizer a policia. Estes testemunhos

revelam alguma consciéncia, por parte dos alunos, de como se defenderem nestas situacoes.
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No entanto, olhando para tras, percebemos que os alunos nao se pronunciaram sobre 0s seus
sentimentos por quem pratica cyberbullying. Na turma do 6° ano, acreditamos que os alunos

podem ter ficados inibidos de dar a sua opiniao, pela situacdo de cyberbullying ocorrida.

Numa analise feita aos resultados da atividades, pudemos perceber que as criancas
demonstram consciéncia critica sobre alguns dos inconvenientes da Internet, tal como as
situacoes de cyberbullying e que sabiam, ainda que superficialmente, sobre os modos de

protecado face a situacdes de perigo e de manipulacao.

6.6.3 Atividade 2: De: crianca, para: crianca

Descri¢ao: os alunos sao convidados, pelas professoras, a escrever, em sala de aula, uma
carta a contar situacdes de perigo que tenham vivido na Internet (reais ou imaginarias), e a

indicar medidas que possam evitar os perigos.

Objetivos: pretendem-se que os alunos reflitam sobre os riscos da Internet.

Competéncias a promover: pensamento critico sobre 0s usos da Internet.

Dimensoes: compreensao dos conteudos mediaticos.

Resultados: ao contrario do que se poderia supor, 0s alunos mostram-se animados para a
realizacdo da tarefa. Mesmo sendo uma atividade que implicava a escrita de uma composicao,
0 que, pela nossa observacao, ndo agrada tanto aos alunos, a possibilidade de poderem se
colocar em papéis distintos de si proprios provocou reacdes positivas nos alunos. Tal como o

Chico, do 6° ano, que disse que era fixe poder fingir que era outra pessoa.

As cartas mostraram que as criancas possuem grande sensibilidade para o problema e,
ainda, que aprenderam algumas nocoes sobre como reagir no caso de passarem por uma
experiéncia semelhante. Podemos ver o exemplo da carta redigida pela Claudia, do 6° ano
(figura 12), que demonstra que os alunos estdo a par da ocorréncia de perigos diversos, até
mesmo de situacdes que, a priori, pensavamos que nao fossem debatidas por criancas nessas
idades, como os abusos sexuais. A aluna mostrou-se capaz de se colocar no papel do outro e

de fazer juizos de valor sobre a estéria contada (acho que néo tinha coragem de fazer isso,
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tanto da parte do rapaz, como da rapariga.. sentia-me burra (...) se fosse o rapaz sentia-me

muito mal por ter feito aquilo). A Internet foi vista como perigosa e como um meio a se ter

cuidado.
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Figura 12 : Carta escrita por aluna do 6° ano
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6.6.4 Avaliacao das principais aprendizagens da area tematica

As atividades realizadas no ambito do presente bloco tematico tiveram como propoésito
principal que as criancas refletissem sobre os usos da Internet, compreendendo as suas
vantagens e o0s seus inconvenientes. Promoveu-se atividades no sentido de ajudar as criancas
a identificar situacdes de perigo e a saber reagir perante as mesmas. Além disso, promoveu-se
0 debate sobre as potencialidades dos meios digitais e sobre as oportunidades (pessoais,

sociais e profissionais) que estes mesmos meios acarretam.

Em ambas as turmas, os alunos mostraram-se capazes de enunciar os riscos da Internet
(perigo de falar com estranhos; cyberbullying, pirataria; burlas; vicio do jogo). Contudo, foi
preciso uma maior orientacdo da nossa parte para que os alunos compreendessem como
reagir face a estas situacoes. As criancas foram estimuladas a pensar criticamente em
solucdes para situacdes de perigo (falar com adultos, com os irmaos e com as professoras).
Pareceu-nos que as criancas tinham sido orientadas, a priori, numa perspetiva protetora, para
a proibicdo de certos comportamentos de modo a evitarem perigos, em vez de serem
orientadas para a reflexao critica sobre esses mesmos riscos e sobre os modos de supera-los.
Pensamos que as atividades contribuiram para a promocao das competéncias no ambito do
pensamento critico. Como se pode ver no exemplo da figura 13, os alunos, mesmo com a
pouca idade, mostraram-se conscientes para 0s riscos relacionados com a partilha de
mensagens de foro sexual e da pedofilia (usando palavras como “abuso sexual” e “nudez”, o
gue demonstra um claro conhecimento do vocabulario). Por outro lado, mostraram-se capazes

de fazer juizos de valor e de se colocar nos diferentes papéis da estdria.

A atividade preferida das criancas, segundo a autoavaliacdo realizada no final do bloco
tematico, foi, efetivamente, a 6.4.3 (escrita de uma carta). Acreditamos que esta escolha
podera estar relacionada com o facto de as criancas gostarem de brincar com o imaginario de
poderem passar por outra pessoa (estimulando a criatividade) e dar as suas opinides e

perspetiva através de um outro alguém que nao elas proprias.

Quanto aos beneficios da Internet, os estudantes mostram saber que a Internet ¢ um meio
gue abrange um conjunto de potencialidade (pesquisar sobre assuntos de interesse; melhorar
0 pensamento estratégico através dos videojogos; poder falar com pessoas que estao
distantes; poder contactar rapidamente os familiares em caso de emergéncia, principalmente

através do uso dos smartphones ). No entanto, as atividades realizadas ndo nos permitem
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concluir se as criancas estao a tirar proveito das oportunidades dos meios digitais.
Consideramos que, se tivéssemos tido mais tempo, poderiamos ter realizado atividades no
ambito da promocao da participacdo nos meios de comunicacdo. Procuramos criar este

estimulo numa das atividades contempladas na avaliacao.

6.7 TENDENCIAS GERAIS APONTADAS PELA FASE DE ACAO

Pode dizer-se que as atividades realizadas na fase da acdo pretenderam contribuir para o
desenvolvimento das competéncias relacionadas com o pensamento critico, com a interacéo,
com a autonomia e com a criatividade, nomeadamente no ambito das dimensdes da
compreensao e da producdo mediatica. Pretendeu-se que os estudantes ficassem a conhecer
melhor 0 que se passa no mundo, e que passassem a estar mais atentos aos assuntos da
atualidade. Além disso, promoveu-se a producdo de artigos para o jornal da turma e a
divulgacdo de informacdes, respeitando as responsabilidades inerentes a liberdade de
expressao. Ademais, procurou-se estimular as criancas para a compreensao do como a
industria do espetaculo pode influenciar determinados contextos sociais e a propria construcao
da identidade, atentando para as principais técnicas usadas na producdo cinematografica e as
profissdes relacionadas com a industria. As atividades realizadas tiveram, ainda, como
objetivos orientar as criancas para a identificacdo de anuncios publicitarios, para o
conhecimento dos seus objetivos, e para a producao de uma publicidade. Por ultimo procurou-
se promover a compreensao dos principais beneficios e potenciais perigos inerentes ao uso da
Internet, e o conhecimento de solucées para os possiveis problemas derivados de diversas

situacdes de utilizacao.

Considerando os objetivos propostos, ao analisar aos resultados obtidos, numa primeira
abordagem, podemos inferir que os alunos, de um modo geral, tiveram mais facilidade em
apreender os conteudos ao fazerem exercicios no ambito da dimenséo da producao. Ou seja,
as experiéncias ligadas a criacao do jornal, do guido para o filme, da publicidade e da carta
sobre 0s riscos da Internet, pareceram ser mais eficazes no sentido de alcancarem os
objetivos propostos (como é possivel ver através das reflexdes realizadas nos resultados das

respectivas atividades), sendo também as apontadas como preferidas dos alunos (como é
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possivel verificar pelos exercicios de autoavaliacdo realizados no final de cada bloco tematico e

mencionados nas respectivas avaliacdes feitas nos tépicos anteriores).

Notamos, por outro lado, que algumas das atividades realizadas revelaram-se demasiado
exigentes para as criancas participantes na investigacao, considerando o tempo planeado para
as mesmas. Um exemplo disso, foi a dificuldade em conseguir fazer as entrevistas para os
artigos dos jornais das turmas. Outro exemplo, mas do ambito da compreensao critica, teve a
ver com a dificuldade da compreensao do conceito de liberdade de expressao, conceito este,

que apos reflexdo, consideramos que pode ser demasiado complexo para criancas tdo novas.

Outro aspecto comum em ambas as turmas foi a dificuldade inicial na interacdo entre pares
nos trabalhos de grupo. Principalmente no 6° ano, os trabalhos de grupo revelaram muitos
problemas, principalmente no que diz respeito as relacdes interpessoais. No entanto,
reparamos que trabalhar em conjunto potenciava as competéncias individuais de cada
crianca, ajudando na concecado das tarefas de forma mais eficaz (como no exemplo da

atividade 6.3.2)

Em relacéo as diferencas notadas entre as turmas, pudemos verificar, através da observacéo
feita ao longo do ano letivo, que os alunos do 5° ano, inicialmente, mostraram-se mais
desinibidos para opinarem para os diversos assuntos, mas, por outro lado, mais sossegados.
Os alunos do 6° ano, embora se mostrassem mais faladores entre eles, inicialmente, tiveram
mais vergonha de interagir com as professoras. No entanto, ao longo do ano, pela confianca
estabelecida, este comportamento alterou-se e 0s alunos mostraram-se capazes de expressar
opinides mais elaboradas e aprofundadas do que as criancas do 5° ano (muito possivelmente
pela diferenca etaria), e também mostram-se mais criativos. Isto ¢ um exemplo dentre os
varios que fomos mencionando ao longo das reflexdes realizadas através dos resultados de

cada uma das atividades (acima referidos).

Além das diferencas entre turmas, notamos que alguns alunos foram mais participativos e
interativos do que outros, como € o caso da Sara, da Rita, da Carolina, da Marcela, do Claudio
e do Pedro, do 6° ano. E do Ivo, do Eduardo, do Carlos, da Lara, da Carolina, da Isabel, do 5°
ano. E, inclusive, possivel perceber isso pelos proprios testemunhos dos alunos. Alunos como

a Vania e o Zé, do 5° ano, e a Andreia do 6° ano nem sequer aparecem mencionados no
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estudo. O que revela que estes, efetivamente, eram menos participativos e interessados nos

diversos assuntos.

Sobre a escolha dos temas e o planeamento do tempo para as atividades de cada um dos
blocos tematicos, numa primeira reflexdo feita a fase da acédo, podemos dizer que sentimos
que alguns tdpicos deveriam ter sido abordados com mais profundidade, como o caso das
oportunidades da Internet, s6 para dar um exemplo, pois nao conseguimos perceber se as
criancas tiram verdadeiro partido desse meios. Outro exemplo, foi também o facto de nao

termos conseguido gravar o video, na atividade 6.4.2.

Sobre o papel das professoras, pudemos reparar que tivemos de assumir um papel mais ativo
na conducao das atividades do que aquilo que estava previsto inicialmente. Isto aconteceu,
sobretudo por que percebemos que o tempo ndo seria suficiente para a execucao das varias
atividades propostas. Fazendo uma reflexdo mais distanciada, podemos dizer que talvez
tivesse sido mais interessante realizar menos atividades, dedicando mais tempo a cada uma

delas.

O capitulo seguinte da conta de uma avaliacdo mais sistematica sobre a evolucdo das
competéncias dos alunos, assim como dos resultados decorrentes de todo o processo

investigativo.
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7.1 ATIVIDADES DE AVALIAGAO

Como ja referido no capitulo metodolodgico, a investigacao-acdo pressupde a realizacao de um
processo avaliativo. Este decorre, por um lado, de modo continuo, no suceder das diversas
atividades, com o objetivo de perceber os pequenos desenvolvimentos ocorridos e alterar
partes do plano inicial, se necessario. E, por outro lado, ocorre através de uma avaliacéo final,

que engloba os principais resultados de todo o procedimento investigativo (Cardoso, 2014).

Em termos gerais, a avaliacdo final procura recriar as atividades realizadas no diagnéstico
para perceber os desenvolvimentos ocorridos nas respostas dos participantes, relativamente
ao periodo inicial. Podem ser também concretizados exercicios que interligam os diferentes
conteudos trabalhados com objetivo de analisar a capacidade dos participantes de relacionar

os diversos assuntos (Cardoso, 2014).

De modo a perceber a evolucdo das competéncias delineadas no diagnostico e que
desenvolvermos junto dos alunos na fase da acdo, reproduzimos algumas das atividades
realizadas no diagndstico, nomeadamente as atividades dos pontos 5.3.2, 5.3.3, 5.3.4, 5.3.5.
Além destas atividades, realizamos duas atividades que pretenderam articular os cinco
grandes temas abordados na fase da acdo. Foram elas: 1) exercicio global “Verdadeiro e
Falso”; e 2) atividade participativa no ambito de um concurso proposto pela Rede de
Bibliotecas Escolares. A avaliacdo contemplou, por ultimo, uma atividade de autoavaliacdo das

aprendizagens realizadas durante todo ano letivo.
A Tabela 18 esquematiza o conjunto de atividades desenvolvidas na fase da Avaliacao:

AVALIACAO
Atividade 1  Analise de uma noticia
Atividade 2  Analise de um filme
Atividade 3 Analise de uma publicidade
Atividade 4  Usos da internet
Atividade 5 Jogo verdadeiro ou falso

Atividade 6 Dicas de educacao para os media
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Atividade 7 Autoavaliacao: o olhar das criancas

Tabela 18: Atividades da fase da avaliagdo

7.1.1 Atividade de avaliacao 1: Analise de uma noticia

Descricao: os estudantes sao convidados a interpretar uma noticia retirada de um jornal
online, escolhida pelas professoras, e a responder, por escrito, a algumas questoes
relacionadas com essa mesma noticia. As perguntas feitas tiveram como base as questdes

levantadas no seguinte guiao e adaptadas as faixas etarias das criancas.

Guiao Exercicio Noticia

Bloco 1: Identificacéo

Identificam os elementos que dao forma as noticias? (titulo, lead, o qué, quem,
quando, como, porqué?)

Identificam o meio em que a noticia é publicada?

Identificam as fontes noticiosas?

Bloco 2: Interpretacao

Sabem selecionar a informacao mais pertinente numa noticia?

Refletem sobre se compreendem a noticia?

Analisam criticamente a relevancia do acontecimento noticiado para o contexto em
que a noticia é publicada?

Relacionam o assunto tratado na noticia a outros assuntos da atualidade?

Bloco 3: Expressao critica

S&o capazes de expressar a sua opinido sobre a noticia?
Conseguem reescrever a noticia por palavras proprias?

Apesar de termos aplicado os mesmos critérios elaborados para o guido do diagnostico,
optamos por alterar a noticia, de modo a evitar que as criancas pudessem responder de forma

automatizada, de acordo com aquilo que ainda se pudessem lembrar.
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Objetivos: pretende-se perceber se as criancas reconhecem o meio de comunicacdo em que
a noticia é publicada, se conseguem identificar os diferentes elementos presentes numa

noticia e se sao capazes de se expressar sobre a noticia em questao.

Resultados: Para efeitos de compreensdo dos resultados, referimos que noticia escolhida foi

retirada do JN online, no dia 15 de abril de 2015, e que dizia o seguinte:

Michelle Obama mostra que sabe dancar

A Casa Branca encheu-se de gente e foi palco de varias atividades num evento
de celebracao da Pascoa. Obama jogou ténis com Caroline Wozniacki. Michelle

arrasou a dancar em palco.

Na segunda-feira, a Casa Branca foi palco do "Easter Egg Roll", um evento

tradicional de Pascoa celebrado pela presidéncia americana.

Este ano, o presidente Barack Obama e a mulher Michelle convidaram cerca
de 35 mil criancas e progenitores de todo o pais e a primeira-dama associou
ao evento a celebracao dos cinco anos da campanha que lancou contra a

obesidade infantil "Let's Move" (em portugués, Toca a Mexer).

Obama e Michelle participaram ativamente nas diversas atividades previstas,

como a leitura de contos infantis, corridas de sacos e jogos de basquetebol.

Tal como na fase do diagndstico, os estudantes ndo demonstraram dificuldades no
reconhecimento do meio de comunicacao social em que a noticia foi publicada, assim como
na identificacdo dos elementos do texto que compdem a noticia. Todos os alunos foram
capazes de identificar o titulo, assim como o momento do acontecimento. Este ultimo dado
demonstra uma evolucédo positiva relativamente ao momento do diagnostico, em que apenas
27 dos 40 estudantes responderam corretamente ao “quando”. A identificacdo da fonte
noticiosa [no caso, o Jornal de Noticias] também aconteceu de forma mais positiva, sendo
acertada por 34 alunos, enquanto que no diagnostico apenas 18 alunos foram capazes de

responder a esta questao.

Outro desenvolvimento nas respostas corretas esteve na justificacdo dada pelos estudantes

sobre 0 modo como o acontecimento noticiado ocorreu, considerando o que é esperado para
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criancas das faixas etarias dos alunos participantes na investigacao. No diagnostico, 20 alunos
nao responderam corretamente a esta questao, enquanto que na avaliacado, este numero
reduziu para cinco alunos. Note-se que estes cinco faziam parte do grupo dos 20 alunos

iniciais. Alguns exemplos de respostas dadas pelos alunos sao:

- Claudia, do 6° ano, escreveu: Michelle Obama e Barack Obama participaram

num evento de celebracao da Pascoa e fizeram varias atividades.

- A Sara, do 6° ano, escreveu: Barack Obama e sua mulher Michelle
organizaram muitas atividades na Casa Branca num evento de celebracédo da

Pascoa.

- A Mariana, do 6° ano, escreveu: Michelle Obama mostra que sabe dancar,

dancando a musica “UpTown Funk” de Mark Ronson.

Ao nivel da interpretacao critica do assunto noticiado, o indice de respostas corretas aumentou
de 21 para 32, dos 40 alunos. Sobre a importancia da noticia para a sociedade, houve uma
evolucdo para 11 respostas positivas, em relacdo as do diagnodstico. Alguns exemplos de

respostas sao:

- O Ivo, do 5° ano, escreveu: Na minha opinido, este acontecimento é

importante, porque ¢ uma campanha contra a obesidade infantil.

- A Inés, do 5° ano, respondeu: O assunto é importante para prevenir a

obesidade infantil e para poder combater esse problema.

Sobre a dificuldade em compreender as noticias, as criancas continuaram a considerar a
linguagem das noticias dificil de entender, porém, neste caso, diferente do caso do
diagnostico, houve alguns alunos que responderam de modo espontaneo, que isto ocorria
pois, como referiu o Francisco, do 6° ano, a noticia ndo é escrita para criancas. Mesmo assim,
19 criancas evidenciaram que a forma como as noticias € escritas sao de dificil entendimento,

mantendo a percentagem maior dos alunos do 5° ano (13 alunos).

Ao pedirmos para relacionarem o assunto presente na noticia a outro semelhante, pudemos
notar que as criancas, no geral, passaram a estar mais atentas as noticias do seu quotidiano.

No momento do diagnostico houve uma tendéncia para a associacao a acontecimentos mais
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mediaticos e mais distantes da sua realidade, porém, no momento da avaliacéo, houve mais
respostas que demonstraram associacao da noticia em questdo a noticias ocorridas dias
antes, como o exemplo dado pela Carolina, do 6° ano, que referiu que tinha visto na televisao,
na semana anterior, uma reportagem sobre os problemas da obesidade e que achava
parecida com a noticia em analise porque esta também € a celebracdo dos cinco anos

campanha contra a obesidade infantil nos Estados Unidos da América.

Numa fase seguinte, apresentamos uma outra noticia sobre 0 mesmo assunto da primeira.
Era pedido aos alunos que indicassem, justificando, se a noticia mostrada era sobre 0 mesmo
assunto da primeira, e que indicassem também a opiniao deles sobre os motivos pelos quais
as noticias ndo eram exatamente iguais. Esta foi uma questdo com respostas bastante
positivas. Os alunos mostraram lembrar-se do debate sobre o facto do mesmo acontecimento
poder ser noticiado de forma distinta e os 40 alunos responderam validamente ao pedido.
Referiram, sobretudo, que a noticia era sobre 0 mesmo acontecimento, mas que teria sido
escrita por meios de comunicacdo social diferentes, e, consequentemente, por jornalistas
diferentes, e, por isso, ndo seriam exatamente iguais. Esta resposta da-nos pistas importantes
sobre a relevancia da experiéncia de producao de noticia e posterior debate e comparacao do

produto criado pelos diversos estudantes.

255



Capitulo 7 |
Um ano de Educomunicacédo - Que Resultados?

EDUCACAD PARA A CIDADANIA EDUCACAD PARA A CIDADANIA EDUCACAD PARA A CIDADANIA
Ld Jocar gedia L Jorar " 1d lorar vedig

2) Qual & o tilwo ca ~othcu?

Turma:

- . e moticia: 3) Encoatva, aa aclicis 8 reapoetis pire 83 Seguisias quesibes: Lela atentamente a seguinte noticia do site da TVI24 e compare com a
noticia anterior:
JN Munde Michelle Obama mostra g © que? NTERNACIONAL
Cuen? .
Michelle Obama mostra que sabe dangar Michelle Obama danga coatra a
EYC Cuume? obesidade infantil
A Casa Branca enchec-ae de pente ¢ Oede? Primeira dama serle-amesicana isisakeu © quinte
fol palco de virias alividedes numn aniversdrio do programa «Lgis Moves
evento de celebragio da Pascoa. Por que? Porimedagda (AW | T e Abet iR

Qtarra jogou tnis cor Caroline

Michelie arra:  dancar Michelke Obama voltow 3 wrpreesder 3ewa Piacos. A primers-dama rooe-americans

20 paico G comemorsghes pascaa 33 Caes Brasca ¢ MOMIOS 6 3638 dokex Ce 43053 30

e palco. de “ARERRA. ARk o novo wagle de Hruno M
Micselle ORama celebros 0 qaiste satveredro o programa <LGia Meve's, 3m projess
N “feira, 3 Caes Beancs foo 7abes do ™ . um evenso “omal &

i sagunis-fkm, & Com Bumm 0 peles do “Senter SupRelV, = ovnts tnfichend & Coma? goverramental qac fem come odjkEve combazr 3 cbeabade infaila dangar - 30 lads
Pascos celetraco pela preaidncia amerans. de badlanizon do programa sAchar Qae Sabo Dangars americano - persate 33 mil pexwos
Tae mo, o peruderse Bamack OUbama ¢ 3 mubhe Michelc coavidarar cerca de )% mel mas mrday é Caa Bexaca.
crargas ¢ propeness 66 1540 @ Palt © 3 FRmCin-diTa MOS0 33 EVexto 3 celidrachs Lo No ertaem, evis alo ¢ 3 primein ves que 3 rube de Narack Obama diags en pébico. |
cizeo anze ds campacks qae lasgec contra 3 sheaddade infanc! “haks Movs” (em pergate margo, Michelle jeans-oe 3 Elles UOURRSOAA S diagoe 3 mewma maucs 30 progrma

apocacztadoes. J4 3 wormans pasads, %0l 3 ver £a primeia-fana ssnc-ancricaza dasgar 30

peograma <Late 3 Both Ay Tadase

Toca 3 Mexes).

Otara ¢ Mickells = 2 diveraa pecviutas, come 3 leitara 4] Na toa ocisiko, qul 6 4 nfosmacho mais inperants presente na notica
ds coonon iafarsie, corrida 42 aazoa € jogon de Sangastebel
T) As duss not'cas mosiradas 3do 3030e O MEane sxsusto? Justics & lus
Obarsa jogos sma zartida de s com 3 dinamargaza Carobne Susolsckh atcal 3tmero de J rapans “ .
4 o mvaaco
Michells witiz 20 7aloo ¢ postagominos, wm eagaros, 3 corcografia do ema “Lolowe
L, Az Mark Socaso.
S) N toa ozisbeo, por goe @ que esle atomec e ¢ irpontante”
Resgcnda 43 questdes abalxe
€] Dga o posabves melives 2eios goats oo leelos ecritos nko sdo eaalameste
1) Esta solich i pubiicaca em que Jorsal? Guan.
6] N toa o2imlo, POr Qo rMOIVG E3le NOTCE ARETECE NO jeeral?
waites rwtwatas te aSorwaited retradat to w5 mates (wiwadat te
L X Al CManda 10y 448 acadidea) A L L Al oM anda ey acedidea ) Nard 3 L X Al CManda 10y 448 aceditea) A
m L n N L dcd L o n " N I ded m L n N ey
acedico sl N 3 acedico s ) Abed de 2015 acndicn sl N 3

Figura 13: Questdes feitas aos alunos
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7.1.2 Atividade de avaliacao 2: Analise de um filme

Descri¢ao: os alunos sao convidados, pelas professoras, a assistir a um filme de animacao e

a responderem a algumas questdes sobre o filme. As perguntas foram elaboradas com base

guido abaixo adaptadas as faixas etarias das criancas.

1) Filme “Brave - Indomavel” (2012) - Ficha técnica:

Brave - Indomavel

Titulo original: Brave

De: Mark Andrews, Brenda Chapman, Steve Purcell

Com: Kelly Macdonald (Voz), Billy Connolly (Voz), Emma Thompson (Voz)
Género: Animag3do, Aventura

Classificagao: M/4

Outros dados: EUA, 2012, Cores, 100 min.

A princesa Merida (voz de Kelly Macdonald) é a herdeira do rei
Fergus e da rainha Elinor (Billy Connolly e Emma Thompson), ot
governantes das belas e misteriosas Terras Altas da Escécia.
Desde que recebeu um arco e uma flecha como presente de
aniversério, dedica-se a treinar, transformando-se numa perita
nas artes da caga. Porém, numa terra de tradigbes seculares,
qualquer rapariga da sua idade deve ser graciosa e delicada,
algo que vai contra a sua natureza temeraria. Assim,
determinada a criar o seu préprio destino e conquistar o seu lugi
num mundo predominantemente masculino, Merida vai desafiar
alguns dos mais arreigados costumes escoceses. E é nesse
percurso dificil que vai descobrir o verdadeiro significado de
coragem.

Um filme de animagao totalmente computorizado, produzido
pelos estudios da Pixar, com argumento e realizagao de Mark
Andrews, Brenda Chapman e Steve Purcell. PUBLICO

Figura 14: Ficha técnica do Filme Brave

http://cinecartaz.publico.pt/Filme/307527_brave-indomavel
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2)

Guiao para exercicio de visionamento de um filme de animacéao

- Refletem sobre o argumento do filme?

- Consegue identificar as personagens?

- Que visdo tém das personagens?

- Sao capazes de distinguir a ficcdo da realidade?

- Pensam criticamente sobre as partes do filme que gostariam que fossem alteradas?

- Refletem sobre os motivos pelos quais assistem a filmes e séries?

Objetivos: pretende-se perceber se as criangas sdo capazes de reconhecer e caracterizar as
personagens do filme, se estdo conscientes das influéncias que este géneros de programas de
entretenimento tem para as suas vidas e compreender se pensam criticamente sobre o

argumento do filme.

Resultados: mais uma vez, os alunos, de modo geral, ndo apresentaram problemas em
identificar as figuras das diversas personagens da narrativa retratada pelo filme, revelando um

alto indice de respostas corretas (em média, 36 dos 40 alunos).

Nao obstante, as criancas mostraram-se mais reflexivas e expressivas relativamente a
construcao das personagens propriamente ditas. Resgatamos a resposta da Claudia do 6° ano
sobre os motivos pelos quais o filme seria diferente dos restantes. A aluna mencionou que
este desenho animado ¢é diferentes dos outros, pois o herdi € uma menina e diz que a atriz
principal ¢ bondosa, valente e salva a familia. Gosto deste filme por isso. O heroi nao tem que
ser sempre um rapaz. Pode ser uma rapariga. Na vida real ha homens e mulheres bons. Nao

sO6 homens.

Também a Isabel, do 5° ano, refletiu sobre a construcao da personagem principal. A aluna

referiu que o desenho animado ¢ diferente dos restantes porque a heroina € uma rapariga. E
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afirmou pensar que o que se quer mostrar ¢ que as mulheres também podem ser fortes e

conquistadoras.

Outro resultado que nos chamou especial atencao relativamente aos resultados desta mesma
atividade realizada no ambito do diagnéstico foi o facto de cerca de 22 criancas no total das
40 se proporem a dar opinides sobre as alteracées que fariam ao filme, enquanto que no
diagnostico nenhuma demonstrou essa necessidade. Esta respostas da-nos pistas de que as
criangcas passaram assumir uma atitude mais ativa nas atividades em sala de aula e perante

0s conteudos que consomem, e também uma postura mais critica sobre os mesmos.

- Se eu fosse a autora da histéria, teria mudado a parte em que o pai da
Mérida nao acredita que a mée foi transformada em ursa e tenta mata-la. Os

pais devem acreditar nos seus filhos (Lara, 5° ano);

- Eu mudava a parte em que o outro urso morre. Assim como a méae da
Mérida, ele era um Rei e nao era mau. Em vez de morrer, devia ter sido

transformado, outra vez, em Rei (Eduardo, 5° ano);

- Eu queria que tivessem mostrado como foi a vida da Mérida depois da mae

ter voltado a ser humana (Mariana, 6° ano);

- Se eu pudesse mudar alguma parte, ndo deixava que a Mérida transformasse
a mae em urso. Tentava fazer com que a mae mudasse de opinido sobre o seu

casamento de outra maneira (Francisco, 6° ano).

Além disso, também demonstraram estar mais atentos para o facto de os programas de
entretenimento, e as narrativas por eles construidas, influenciarem a construcédo que fazem de
si proprios e do mundo envolvente. Particularmente, quando inquiridas sobre os motivos pelos
quais gostavam de assistir a determinados programas televisivos, as respostas pareceram

estar dirigidas para o que aprendem com os conteudos veiculados pelos media.

- Porque ajudam a perceber melhor o mundo em que vivo (Hélder, 6° ano);

- Apesar de saber que nem tudo o que aparece na televisao é verdade, ao ver
0S programas posso inspirar-me nas pessoas boas e ser uma pessoa melhor

(Sara, 6°ano);
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- Agora ja sei que nem tudo o que vejo € verdade, mas, mesmo assim,
continuo a gostar de ver as séries e acho que elas nos mostram varios

exemplos de como a vida poderia ser (Inés, 5° ano).

7.1.3 Atividade de avaliacao 3: Analise de um aniincio publicitario

Descri¢ao: os alunos sao convidados, pelas professoras, a assistir a um video publicitario e a
responderem questdes sobre a publicidade a que assistiram. As perguntas foram elaboradas

com base guiao abaixo e adaptadas as faixas etarias das criancas. .

1) Video publicitirico da marca Edp titulo ¢é “Viva a sua energia”
https://www.youtube.com/watch?v=AcQfxCIAZ8U
2)

Guiao Ficha de Exercicios

-ldentificam a presenca de um anuncio publicitario?

- Realizam uma analise elementar de um anuncio publicitario?

-Conhecem os elementos que a integram: cor, mensagem, ritmo, musica...?

- Sabem que a publicidade pode ser dirigida a um grupo especifico de pessoas?

-Conhecem os objetivos da publicidade?

Objetivos: pretende-se averiguar se as criancas reconhecem a publicidade, perceber se
estdo a par dos objetivos da publicidade, compreender se entendem que a publicidade pode

ser uma fonte de influéncia e analisar se compreendem a narrativa de um anuncio publicitario

Resultados: Sobre a primeira questdo, que procurou perceber se as criancas conseguiriam
reproduzir por palavras préprias a narrativa presente no video que assistiram, diferente do
diagndstico, todos os alunos, além de terem demonstrado capacidades para explicar a
narrativa, mencionaram que se tratava de uma publicidade, identificando, inclusive, a marca

do produto publicitado, como podemos ver através dos exemplos que se seguem:

260



Capitulo 7 |
Um ano de Educomunicacédo - Que Resultados?

- A Inés, do 5° ano, referiu que a publicidade da Edp mostra que a energia do
ser humano é a mais forte e que o simbolo da Edp sé aparece no final para

parecer que nao é uma publicidade.

- O Tiago, do 5° ano, mencionou que video é o dia de um rapaz que acorda
cedo, vai para as ondas, depois vai para a escola, depois vai trabalhar e no
final vai para um concerto. O aluno disse que o video é uma publicidade da
Edp porgue mostra que ele consegue fazer tudo com a ajuda da edp: ele teve
de levar o sofa pelas escadas porque ndo havia elevador e quem faz o elevador

funcionar ¢ a Edp.

- O Hélder, do 6° ano, disse que o video ¢ uma publicidade da Edp de um
rapaz com energia e sobre a energia Edp para lavar a cara, cozinhar estudar e

ir a concertos;

- A Sara, do 6° ano, mencionou que o video ¢ uma publicidade, mas que so se

percebe que é da Edp no final.

As respostas acima descritas demonstram que houve uma evolucdo nas capacidades de
reconhecimento de anuncios publicitarios por parte dos alunos. Inclusive, a questdo seguinte,

sobre que tipo de video se tratava, foi respondida corretamente pelos 40 alunos.

Quando inquiridos sobre o objetivos do video, os alunos também demonstraram uma visdo
mais critica do mesmo. Relataram, de um modo geral, que o video pretendia vender um
determinado produto, para um determinado publico-alvo e, por isso, que eram escolhidos

atores e musicas que agradassem a essas pessoas. Como podemos ver através do exemplo:

- O Jodo, do 5° ano, mencionou que a Edp quer que toda gente saiba que
precisam dela para fazerem as tarefas do dia, principalmente os jovens, por

causa de ter mostrado coisas que eles gostam de fazer.

- A Carolina, do 5° ano, referiu que publico-alvo sdo os jovens porque so

aparecem jovens no video.

- A Sara, do 6° ano, disse que publicidade ¢ para pessoas que estdo na

universidade e que ¢ para saberem que a Edp é a empresa de luz. A aluno
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mencionou que € possivel para ver isso pela musica, pelos atores e pelas

coisas que mostram.

Por outro lado, quando inquiridos sobre o poder de influéncia do antncio publicitario na vida
dos préprios, os estudantes responderam que ja ndo se sentiam tdo influenciados pela
publicidade, pois passaram a perceber 0s reais objetivos da mesma. No entanto, continuam a
reconhecer que ¢é através da publicidade que conhecem os produtos de que gostam. Como

podemos ver através dos seguintes exemplos:

- A Beatriz, do 5° ano, referiu que aprendeu que a publicidade quer fazer-nos
comprar produtos de que nao precisamos e que, por isso, quando vé& uma

publicidade, ja ndo tem tanta vontade de pedir o produto aos seus pais.

- O Marco, do 5° ano, disse que sabe que a publicidade quer vender alguma

coisa e que, por isso, temos que ter cuidado.

- A Tania, do 6° ano, referiu que mesmo a saber que o que a publicidade quer
¢ vender os produtos, continua a gostar de ver os reclames porque sao

divertidos e também porque fica a conhecer as coisas que existem.

7.1.4 Atividade de avaliacao 4: Usos da Internet

Descricao: as criancas sao convidadas, pelas professoras, a pesquisar, em casa, sobre um
determinado assunto na Internet e a trazerem para a aula as informacdes encontradas. Na
sala de aula, as professoras propdem um conjunto de questdes sobre o processo de pesquisa,
selecdo e partilha da informacao recolhida, contemplando opinides sobre as dificuldades
encontradas. As perguntas foram elaboradas com base guido abaixo e adaptadas as faixas

etarias das criancas.

Recursos:
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Guiao de perguntas sobre a Internet

- Utilizam a Internet de forma auténoma?
- Tomam atitudes para evitar possiveis situacdes de risco na utilizacao da Internet?
- Compreendem os direitos de expressao nessas plataforma?

- Sabem partilhar informacdes respeitando os direitos de autor?

Objetivos: pretende-se perceber se os alunos conhecem os riscos e as potencialidades dos
usos dos meios digitais e compreender se estdo conscientes dos direitos e responsabilidades

inerentes a liberdade de expressao.

Resultados: por iniciativa propria, os alunos do 6° ano optaram por realizar a tarefa nos
computadores cedidos pela biblioteca. Apesar de ter sido pedido que o trabalho fosse
individual, os alunos realizaram a tarefa com a ajuda dos colegas de turma, num espirito de
partilha e entreajuda. Isto revela o desenvolvimento de competéncias como a interacéo, a
proatividade e a autonomia por parte desses alunos. Os alunos do 5° ano realizaram a tarefa
em casa. Desta vez, foi possivel perceber que as criancas alargaram a lista de sitios na
Internet a pesquisar, utilizando referéncias variadas, incluindo dos jornais online que
conheceram durante o processo da acdo. Conseguimos ter essa nocdo, pois 0s alunos, de um
modo geral (31), respeitaram as regras de citacao, citando a fonte de informacéo utilizada.
Notamos, ainda, que houve uma maior preocupacao em selecionar a informacao de mais

interesse nao so6 para eles proprios.

Quanto aos objetivos propostos, podemos dizer que os alunos demonstraram consciéncia
sobre 0s riscos da Internet ao mencionarem nao costumam falar com estranhos quando estao
a utilizar as redes sociais e que nao escrevem o numero de telemoével nas janelas de

publicidade que aparecem quando estao em site de jogos online, por exemplo. Por outro lado,
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mencionaram que a Internet é importante, pois permite-lhes falar com familiares que estio

noutros paises e ter acesso a informacao de forma mais rapida e facil.

Relativamente a consciéncia dos direitos e responsabilidades inerentes a liberdade de
expressao, mais uma vez, percebemos que as criancas embora saibam respeitar as regras
associadas aos direitos de autor, no geral, ndo possuem verdadeira consciéncia sobre a
importancia da liberdade de expressdo. Como mencionamos no capitulo anterior, isto pode
estar relacionado com a falta de maturidade inerente a faixa etaria dos estudantes. Além
disso, precisamos reconhecer que este € um conceito complexo e talvez demasiado exigente

para criancas tao novas.

7.1.5 Atividade de avaliacao 5: Jogo Falso ou Verdadeiro

Descricdo: as criancas sao convidadas, pelas professoras, a ler determinadas frases
relacionadas com os cinco temas abordados durante a fase da acdo e a responder se estas

sao verdadeiras ou falsas.

Objetivos: pretende-se perceber se as criancas sdo capazes de articular os diversos

conhecimentos adquiridos.

Resultados: dentro da tematica Conhecimento do mundo através das noticias, procuramos
perceber se, por um lado, as criancas passaram a acompanhar as noticias de forma mais
interessada e, por outro lado, se passaram a estar mais conscientes das circunstancias em
que as noticias sao produzidas. Como podemos ver através do Grafico 1 - que representa os
resultados obtidos, em numeros, do conjunto de questdes (V/F) feitas por escrito as criancas -
os estudantes mostraram um reconhecimento absoluto dos meios em que uma noticia pode
ser publicada, uma vez que os 40 alunos concordaram com a afirmacdo “Uma noticia pode
estar escrita, por exemplo, num jornal, ou entdo ser transmitida na TV ou na radio”. Além
disso, chamamos a atencdo para o facto de 34 dos 40 alunos demonstrarem que

acompanham as noticias da atualidade.
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Conhecimento do mundo através das noticias

B Verdadeiro Falso

0 nascimento da filha dos principes de Inglaterra nao foi noticiado
nos jornais

0 profissional que escreve as noticias é o Jornalista

0 mesmo acontecimento pode gerar noticias diferentes

Uma noticia pode estar escrita num jornal, ou entéo ser
transmitida na TV e na radio

Grafico 1: Respostas a perguntas sobre o conhecimento do mundo através das noticias. N=40

Relativamente aos Direitos e responsabilidades no uso dos media, pareceu-nos importante
averiguar se as criancas passaram a estar mais conscientes para as responsabilidades
inerentes ao direito de liberdade de expressao, tais como o respeito pelos direitos do autor e a
pesquisa, recolha e divulgacdo de informacdo sem incorrer em plagio. Como podemos ver
através do Grafico 2, houve uma taxa quase absoluta de respostas corretas para as questdes
colocadas as criancas. Destacamos principalmente a ultima questdo, “Quando fazemos
pesquisas na Internet, podemos copiar as informacdes que encontramos e colar no nosso
trabalho como se tivéssemos sido nos a escrever”, em 36 dos 40 alunos responderam que a

afirmacao era falsa.
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Direitos e responsabilidades no uso dos media

B Verdadeiro Falso

Quando copiamos uma informacao de um autor e dizemos que € “
nossa estamos a plagiar essa informacéo

Quando um livro € publicado por uma editora, o autor perde os
direitos sobre 0 mesmo

0 autor de um livro ndo tem direitos sobre aquilo que escreve

Quando fazemos pesquisas na Internet podemos copiar as
informacdes que encontramos e colar no nosso trabalho como se
tivéssemos sido nos a escrever —

Grafico 2: Respostas a perguntas sobre o direitos e responsabilidades no uso dos media (N=40)

Sobre Os media como fontes de representacdo e de influéncia na construcdo das identidades,
procuramos perceber a perspetiva das criancas sobre o potencial de influéncia dos programas
de entretenimento e sobre os conceitos de realidade e de representacdo. O resultado que nos
chamou mais atencao foi o facto de as criancas terem admitido que os media podem ser uma
fonte de influéncia relativamente aos seus interesses, sendo que 39 das 40 criancas

responderam positivamente a este assunto, como podemos ver no Grafico 3.

Os media como fontes de representacao e de
influéncia

B Verdadeiro Falso

As séries e filmes que assistimos podem influenciar os nossos
interesses

Nas novelas vemos uma representacéo da realidade e nédo a
realidade em si

As cenas gravadas nos filmes s&o sempre aquilo que se vé no
resultado final

Grafico 3: Respostas as perguntas sobre os media como fontes de representacédo e de influéncia (N=40)
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No que diz respeito a tematica /Internet: fonte de potencialidades e de riscos, analisamos se as
criancas passaram a estar mais conscientes para as vantagens e riscos inerentes aos usos da
Internet, e se compreenderam, sobretudo, o significado de cyberbullying. Embora nas fases do
diagnostico e da acdo as criancas tenham demonstrado uma maior tendéncia para atentar
para 0s perigos na utilizacdo da Internet, através do grafico 4, podemos perceber que sdo
também capazes de dar a sua opiniao sobre as potencialidades da Internet, quando estas lhes

sao apresentadas.

Internet: fonte de potencialidades e de riscos

® Verdadeiro Falso

Quando usamos os meios digitais para humilhar alguém estamos
a cometer cyberbullying

Os cidadaos podem partilhar conteudos mediaticos de interesse
pela Internet

Nao é perigoso falar com estranhos quando estou na Internet por
que eles ndo podem me fazer mal

Grafico 4: Respostas a perguntas sobre a Internet como fonte de potencialidades e de riscos (N=40)

Por fim, no que concerne a tematica Publicidade enquanto promotora do consumo, foi nos
possivel perceber, como mostra o Grafico 4, que as criancas reconhecem que a publicidade
pode ser direcionada para varios publicos, que tem como objetivo a venda de um produto ou

servico, e mostram algum conhecimento sobre os profissionais da publicidade.
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Publicidade enquanto promotora do consumo

B Verdadeiro Falso

A publicidade ¢ direcionada para um publico-alvo que pode variar
de acordo com o produto/servico publicitado

0 objetivo final da publicidade é vender um produto/servico

O profissional que cria a publicidade ¢ o comerciante

Grafico 5: Respostas a perguntas sobre a Publicidade enquanto promotora do consumo (N=40)

7.1.6 Dicas de Educacao para os Media

Descricao: com o objetivo de promover a participacao das criangas nos media, inscrevemos
ambas as turmas no concurso criado pela RBE em parceria com a DGE, no ambito da
Semana 7 Dias com os Media. O concurso, de nome 7 Dias, 7 dicas sobre os media,
propunha que os alunos criassem 7 dicas de utilizacao segura dos meios de comunicacao e
que os divulgassem através de um video ou de fotografias em formato digital. As criancas
foram encorajadas a produzir contelidos mediaticos, num processo de planeamento, execucéo
e avaliacdo do produto criado. Foram também convidadas a relacionar diferentes meios de
comunicacao e a produzir mensagens que enquadrassem diversas perspetivas, utilizando,

assim, os media como plataformas de expressao e de exercicio da cidadania.

Numa primeira fase, cada um dos alunos foi estimulado a pensar em 3 dicas sobre a
utilizacdo dos meios de comunicacdo no ambito escolar. De seguida, foram lidas todas as
sugestdes e escolhidas, por cada uma das turmas, as 7 dicas a sugerir no ambito do

concurso.

Numa segunda fase, os estudantes escolheram o modo como gostariam de divulgar as 7
dicas. A turma do 5° ano escolheu a realizacdo de cartazes e posterior registo fotografico dos
mesmos e a turma do 6° ano optou pela realizacdo de um filme. Nas duas turmas foi pedido
aos alunos que construissem um guiao, de acordo com o que ja haviam aprendido, de modo a

estruturarem os diversos passos envolvidos no processo de execucdo da tarefa. Além disso, as
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professoras propuseram que as criancas fizessem uma lista dos materiais de que iriam
necessitar para realizar o trabalho, e que encontrassem solucbes para obter esses mesmos

materiais.

A terceira fase passou pela producdo do produto mediatico em si, e a consequente edicao.
Nesta ultima fase, houve algum apoio por parte das professoras, apesar da responsabilidade
principal ter ficado a cargo dos alunos. As criancas dividiram-se pelos diversos papéis a

desempenhar, de acordo com 0s seus gostos e interesses.

O produto final, além de ter sido enviado para concurso, foi também divulgado aos restantes

alunos e professores da escola, numa exposicado realizada na biblioteca.

Objetivos: pretende-se avaliar de que modo as criancas transpde para fora do ambiente

escolar as competéncias adquiridas durante todo o processo de aprendizagem.

Processo/Resultados: perante as dicas escolhidas pelos alunos, pudemos perceber um
desenvolvimento das capacidades de pensamento critico e partilha de informacéo. Vimos,
ainda, que conseguiram articular os diversos conteludos trabalhados no ano letivo e

transforma-los em sugestdes consistentes e claras sobre 0s usos dos media.

As dicas escolhidas pelos alunos do 5° ano foram as seguintes:

1) Liga a tv na sala do aluno para ver as noticias. Depois, conversa com 0s teus amigos

sobre o que viste;

2) Traz para a escola jornais e revistas e partilha com os teus amigos;

3) Sé podes utilizar o telemovel nos intervalos e para fazer trabalhos;

4) Pede a tua professora para colocar musica de fundo enquanto fazes os exercicios em

aula;

5) Usa a internet da escola para fazer pesquisas de assuntos do teu interesse;

6) Usa os computadores da biblioteca como ajuda nas pesquisas para os trabalhos de

casa:
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7) E que tal criares uma radio escolar?

Ja as dicas escolhidas pelos alunos do 6° ano foram:

1) Professor, converse com os alunos sobre o poder de persuasdo da publicidade

durante as aulas;

2) Usa os computadores da biblioteca para fazer pesquisas do teu interesse, mas nao

fales com estranhos;

3) Aproveita o intervalo e conversa sobre as noticias do dia com os teus colegas;

4) Da uma funcéo social para a tua maquina fotografica. Regista os acontecimentos

importantes da escola e cria um jornal escolar;

5) Professor, utilize a musica como um apoio as aulas;

6) O uso do telemovel na sala de aula pode causar distracao, por isso, € proibido;

7) Durante o intervalo, deixa de lado os teus aparelhos electronicos e conversa com 0s

teus amigos.

Relativamente as competéncias no ambito da dimensdao do acesso aos meios de
comunicacao, podemos inferir que esta atividade revelou ser uma boa oportunidade para os
alunos contactarem com ferramentas como as camaras de filmar, as maquinas fotograficas,

0s programas de edicao, entre outras; estimulando o uso desses meios.

Através da realizacdo do planeamento da atividade, foi possivel reparar que os alunos se
mostraram mais criticos e sensiveis para as questdes relacionadas com a educacao para 0s
media. Esta percecao é-nos dada pelas dicas criadas pelos proprios, que, de certo modo,
fazem-nos supor que refletem as suas preocupacdes e opinides. Além disso, ter de planear a
atividade ajudou-os a estimular a criatividade, na medida em que tiveram que criar contetudos

que fossem apelativos e que correspondessem as regras do concurso.

No que diz respeito as competéncias ligadas a dimensao de producdo de conteudos
mediaticos, reparamos que o0s estudantes se mostraram relativamente auténomos na

producdo de media. No caso do 6° ano, foram os proprios alunos que gravaram todas as
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cenas do video, porém participaram muito pouco no processo de edicdo. Acreditamos,
todavia, que a dificuldade na edicdo é normal, considerando a faixa etaria das criancas. Seria
muito exigente desejar que, no pouco tempo das atividades, estes aprendessem técnicas de
edicdo complexas até para adultos. No entanto, isto nao invalida a riqueza do processo. Os
alunos do 5° ano, por sua vez, tiraram todas as fotografias com uma maquina instantanea e
colaram as mesmas nos cartazes, onde escreveram também as dicas. Neste caso, os alunos

tiveram pouco apoio das professoras na realizacao da tarefa.

O facto do trabalho ter sido realizado em grupo e de os alunos terem de se dividir pelas varias
funcdes, negociando as diversas preferéncias, contribuiu para a consolidacdo das

competéncias de interacédo entre pares.

O guiao criado pelos alunos do 6° ano (Figura 10) para a realizacdo de um video ¢ um bom

exemplo da evolucao das criancas:
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GUIAO 7 DIAS, 7 DICAS SOBRE OS MEDIA - 6° ano

TAKE 1.

Os alunos estao sentados na sala de aula. No quadro estdo anuncios publicitarios a serem
apresentados pela professora. A camara filma do fundo da sala, apanhando os alunos de
costas e focando no quadro. De repente, um aluno levanta o braco, a camara foca e aproxima-
se, apanhando o seu rosto pela lateral. O aluno (Beatriz) questiona a professora:

“Para uma publicidade ndo nos influenciar, devemos observar e saber criticar, ndo acha,
Professora?”

DICA 1: “Professor, converse com os alunos sobre o poder de persuasao da publicidade

durante as aulas”.

TAKE 2:
Os alunos estao sentados nos computadores da biblioteca e uma aluna (Claudia) conta para a
outra a (Sara) seguinte situacao:
“A Alexandra contou-me que a sua prima foi vitima de tentativa de pedofilia. Ela estava a
conversar com uma amiga numa rede social quando recebeu uma mensagem a dizer “Clara,
queres vir comigo ao cinema?”. Ela ndo conhecia a pessoa, mas, pela fotografia, era um rapaz
loiro dos olhos azuis. Ela aceitou. Como na fotografia era lindo, achou que devia ser simpatico
também. Marcaram encontro no shopping e, quando se encontraram, reparou que 0 rapaz
afinal era um homem de 43 anos. A sorte é que ela conseguiu fugir a tempo.
A outra responde:
“Pois, agora conseguimos entender o motivo pelo qual ndo podemos usar as redes sociais na
escola e porgue 0s nossos pais também nao nos deixam usar em casa quando estamos sem
eles, ha muitos perigos”

DICA 2: “Usa os computadores da biblioteca para fazer pesquisas do teu interesse, mas nao
fales com estranhos”

TAKE 3:
Os alunos estao na sala do Aluno a ler os Jornais do dia e a comentar como um mesmo
acontecimento pode ser contado de diversas formas:
Por exemplo: “Neste jornal dizem “isso”. Nesse ja acrescentam “aquilo”. (Claudio, Carolina,

Hélder)
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DICA 3: “Aproveita o intervalo e conversa sobre as noticias do dia com os teus colegas”

TAKE 4:
No intervalo, um aluno (Pedro F) tira uma fotografia de uma aluna que esta a passar ca fora.
Ela (Marcela) diz:
“Nao tires fotos minhas, respeita a minha privacidade”
Ele fica triste e se pergunta: “Entdo para qué posso usar a minha maquina fotografica na
escola??”
DICA 4: “Da uma funcao social para a tua maquina fotografica. Regista os acontecimentos

importantes da escola e cria um jornal escolar”

TAKE 5.
Os alunos estao na sala de aula a fazer um trabalho com uma musica de fundo. Uma aluna
(Mariana) diz para a outra (Lara):
“Nunca pensei que conseguisse ficar mais concentrado a estudar a ouvir musica”
DICA 5: “Professor, utilize a musica como um apoio as aulas”
TAKE 6.
Um aluno conversa com o outro no corredor (Luis, Tania):
Aluno 1: Nao percebi nada da matéria de portugués, acho que o teste ndo vai correr bem.
Aluno 2: Pois claro, estas sempre a mexer no telemovel em vez de estar atento nas aulas.

DICA 6: “O uso do telemdvel na sala de aula pode causa distracao, por isso, € proibido.”

TAKE 7:
Os alunos (TODOS) sé&o filmados do cimo das escadas para baixo. Estdo todos em roda, a
mexer no telemovel, em vez de conversarem entre si.
De repente, largam os telemdveis, olham uns para os outros e comecam a falar (abracam-se,
reparam uns nos outros, dancam).
DICA 7: “Durante o intervalo, deixa de lado os teus aparelhos electronicos e conversa com 0s

teus amigos”.

Voz Off: Rita, Claudia, Claudio, Sara, Marcela, Beatriz, Hélder

Filmagens: Chico, Pedro, Adao

Figura 14: Guido alunos 6° ano para atividade 7 Dias, 7 Dicas sobre os Media
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7.1.7 Autoavaliacao: o olhar das criancas

Consideramos importante realizar uma atividade final de autoavaliacdo, por parte das
criancas. Procuramos saber aquilo que as criancas consideraram mais relevante de aprender,
aquilo que mais gostaram de aprender, a atividade preferida e aquilo que ainda gostariam de
aprender. Por ultimo, pedimos para que as criancas transformassem a Educacdo para os
Media num adjetivo, de modo a perceber se gostaram do trabalho realizado no ambito do

projeto.

Quando inquiridos sobre o que consideram que aprenderam de mais importante durante o
ano letivo, as criancas que participaram no projeto responderam, em geral, assuntos
relacionados com a dimensao da compreensao critica dos media. Assuntos relacionadas com
a seguranca na Internet, com os riscos e beneficios do uso dos media, com o carater
persuasivo da publicidade, com a verdade por detrds das camaras, foram o0s mais
respondidos. Também nos chamou a atencao algumas respostas relacionadas com a
compreensao de que os media podem ser importantes agentes no que diz respeito ao

conhecimento do mundo envolvente, como podemos ver nas respostas abaixo:

- Aprendi a ter mais cuidado com Internet e, as vezes, ter cuidado com a

publicidade (Afonso, 5° ano);

- Nas aulas de Educacao para os Media eu aprendi que os meios de
comunicacao social sdo uma forma de informar as pessoas sobre tudo o que
se passa no mundo. Através das revistas, do jornais, das televisoes, da radio

podemos manter-nos no que se passa no nosso planeta (Beatriz, 6° ano);

- Acho que aprendi como fazer uma noticia, como os filmes sao feitos na

realidade, a publicidade e os meios de comunicacao social (Isabel, 5° ano);

- Aprendi alguns cuidados que se deve ter com os meios de comunicacao
social. O cenario quando nao é real num filme ou série. Como se constréi uma

noticia (Carolina, 5° ano);

- Eu aprendi que os jornais, revistas, a radio, a televisdo sédo meios de

comunicacao social que nos dao possibilidade de saber o que se passa com 0
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nosso pais e que nos dao mais curiosidade para saber coisas que vao além do

nosso pais (Claudio, 6°ano);

- Aprendi que a publicidade pode ter muita influéncia para um certo publico
alvo. Também aprendi que ha varios tipos de meios de comunicacéao,

nomeadamente publicidades e jornais (Pedro, 6° ano);

- Na minha opinido, na aula sobre Educacdo para os Media, eu acho que
aprendi a controlar a minhas influencias pelos media, aprendi que nem tudo é

0 que parece e aprendi o que realmente acontece nos filmes (Rita, 6°ano).

Quando inquiridos sobre o0 que mais gostaram de aprender, as respostas relacionaram-se com
a dimensdo e producdo de conteudos mediaticos e de participacdo nos media, como é

possivel ver pelos exemplos que se seguem:

- Eu gostei mais de aprender a noticia (Carlos, 5° ano);

- Eu gostei de aprender foi 0 slogan (Ivo, 5° ano);

- 0 que gostei mais de aprender foi como fazer uma noticia e pd-la em pratica

(Isabel, 5° ano);

- Eu adorei trabalhar a publicidade, pois eu sou uma pessoa que ¢é afetada
muito pelas publicidades e assim fiquei a perceber que a publicidade é apenas

uma forma de chamar a atencao sobre algo (Beatriz, 6° ano);

- O que mais gostei de aprender foram as filmagens, pois gosto de filmes e

porque assim ja sei como funcionam os efeitos especiais (Francisco, 6° ano);

- Eu gostei de aprender os perigos das redes sociais (Nelson, 6° ano).

Quando inquiridos sobre a atividade preferida de todo o ano letivo, todas as criancas
responderam que foi a participacdo no concurso 7 dias, 7 dicas sobre os Media, que, no
fundo, envolveu as dimensdes de compreensdo e producdo mediatica e avaliou as
competéncias de consciéncia critica, participacado, criatividade e autonomia, Podemos supor
que esta atividade foi considerada como a preferida, nomeadamente, por causa da

componente de producdo mediatica. Esta suposicdo baseia-se no facto de que as criancas
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foram afirmando ao longo do ano letivo que as atividades de que mais gostavam estavam

relacionadas com essa dimensao.

Relativamente a atividade que nao realizaram e que gostariam de ter realizado, as respostas
tenderam para a utilizacdo do smartphone, do youtube, para a realizacdo de uma peca de

teatro, para o uso da radio e para a visita a uma estacao televisiva.

- Eu gostaria de ir visitar um verdadeiro estudio de gravacao e um programa

televisivo (Beatriz, 6°ano)

Além disso, as criancas afirmaram querer aprofundar os conhecimentos relativamente a

publicidade e ao uso das redes sociais sem correr riscos.

- Gostava de aprender mais sobre a publicidade (Ivo, 5° ano).

Estas respostas vao ao encontro das preferéncias manifestadas em relacdo ao uso dos

telemoveis apresentadas no capitulo de diagndstico.

Por ultimo, pedimos as criancas para associar um adjetivo a Educacdo para os Media.
Divertida, Interessante e Inteligente foram os mais mencionados por 14, 10 e por 7 alunos,
respetivamente. Além disso, 4 estudantes mencionaram Importante, 3 referiram Educativa e
2 referiram Dinamica. De modo a justificar a escolha do adjetivo, a Lara, do 5° ano referiu
escolhi divertido, pois nas aulas de Educacdo para os Media faziamos sempre coisas de que
gostavamos. Ja o Hélder, do 6° ano, mencionou a Educacédo para os media é interessante,
pois mostra-nos o que acontece até recebermos toda a informacao. De acordo com o Joao, do
5° ano, a Educacao para os Media é Inteligente pois, aprendemos muito com ela. A Rita, do 6°
ano, justificou a escolha do adjetivo Importante pois, agora podemos ensinar as pessoas a

usarem os media com seguranca.

Com base nas respostas acima apresentadas, podemos dizer que as atividades de Educacdo
para os Media realizadas em sala de aula, durante o ano letivo, foram bem recebidas pelas
criancas, de um modo geral. Pelos testemunhos dos alunos, percebe-se que sentiram que
aprenderam novas competéncias e que se consideram capazes de transmitir os conteudos a
outros. Além disso, verificamos que as criancas entendem a Educacao para os Media como

algo importante. Estas opinides expressadas pelos alunos poderdo ajudar a fundamentar a
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relevancia da inclusao de uma educacao para 0os meios de comunicacao nos contextos

formais de aprendizagem.

7.2 TENDENCIAS GERAIS APONTADAS PELA FASE DE AVALIACAO

A avaliacdo das atividades realizadas no ambito da acado foi importante na medida em que nos
permitiu analisar a evolucao ocorrida no desenvolvimento das competéncias das criancas,
quando comparadas com os dados resultantes do diagnostico. Além disso, a avaliacdo
também nos ajudou a verificar quais atividades foram as mais eficazes, em termos

metodoldgicos, e as que despertaram maior ou menor interesse nos alunos.

Genericamente, constatamos os seguintes resultados de aprendizagem: a) desenvolvimento da
expressao oral e da comunicacdo em publico; b) despertar da consciéncia sobre o papel dos
media no conhecimento que temos sobre 0 mundo; ¢) compreensao critica sobre o que sdo as
noticias, como estas se constroem, quem esta por detras das mesmas, e como um mesmo
acontecimento pode gerar diferentes noticias; d) desenvolvimento das capacidades de
pesquisa, analise, selecdo e divulgacdo de informacdes sem incorrer ao plagio; e)
conhecimentos, ainda que superficiais, sobre o processo de producao de pequenos videos; f)
desenvolvimento de um olhar critico para a vertente de influéncia/representacao inerente aos
media; g) desenvolvimento de capacidades de reconhecimento da publicidade e da sua
natureza persuasiva; h) desenvolvimento de nocdes basicas de como se constroem os
anuncios publicitarios; i) desenvolvimento de uma compreensao critica sobre 0s riscos e
beneficios da Internet; j) desenvolvimento de competéncias basicas no ambito da participacdo

nos media.

Sobre 0s cinco temas inicialmente propostos para desenvolver junto das criancas - 1) a
compreensao do mundo através das noticias; 2) direitos e responsabilidades no uso dos
media, 3) os media como fontes de representacdo e de influéncias na construcdo da
identidade; 4) a publicidade enquanto promotora do consumo; 5) Internet: fonte de
potencialidades e de riscos -, podemos dizer que, no compito geral, estes fizeram sentido no
ambito da metodologia escolhida. Ressaltamos, contudo, que a compreensao do tema
relacionado com a liberdade de expressao (direitos e responsabilidades no uso dos media)

revelou-se exigente para a faixa etaria dos participantes do estudo. Isto nos leva a crer que
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numa possivel replicacdo do modelo tematico escolhido, este topico teria de ser repensado e

reanalisado.

Sobre as atividades especificas de cada tematica, podemos dizer que as de caracter mais
participativo e dinamico foram as preferidas dos alunos, como no caso da producédo de
noticias para o jornal da turma e no caso da criacao do anuncio publicitario, por exemplo. Por
outro lado, ainda que algumas atividades mais teoricas pudessem nao despertar o interesse
das criancas, como por exemplo as explicacoes dadas pelas professoras sobre os conceitos
relacionados com a noticia, publicidade, direitos de autor, entre outras, estas mostraram-se de
grande relevancia para a assimilacdao dos conteudos necessarios para a realizacdo das

atividades praticas.

Também algumas atividades revelaram-se demasiado exigentes para os participantes, como
por exemplo as atividades 6.2.2, 6.3.1 e 6.4.2. Outras atividades, por outro lado, mereceriam
um maior aprofundamento, nomeadamente, as atividades relacionadas com as oportunidades

da Internet.

Quanto ao método de avaliacdo em si, consideramos que foi Util e importante utilizar as
mesmas ferramentas do diagndstico para fazer uma analise comparativa. SO assim foi-nos
possivel compreender de uma forma sistematica e objetiva a real evolucao dos alunos no

ambito das competéncias que pretendiamos promover.

Uma outra questdo importante de se refletir remete para as limitacdes e constrangimentos
com 0s quais nos deparamos no decorrer do trabalho empirico. Acreditamos, por exemplo,
que a duracdo das aulas e a organizacdo do espaco da sala de aula foram fatores limitadores
do trabalho realizado. Algumas atividades poderiam ter tido mais éxito se tivessem sido
realizadas com mais tempo. Além disso, algumas das regras gerais de utilizacdo dos
dispositivos mediaticos no contexto escolar também dificultaram, por vezes, o trabalho com
alunos. Nao era permitido o uso de dispositivos como smarphones, tablets e camaras
fotograficas no interior da escola, e 0 processo burocratico que envolveu o pedido de

autorizacao para a utilizacdo dos mesmos constituiu-se como um desafio.

Outra situacao limitativa foi a do ruido. Grande parte das atividades pressupunha o debate e a
troca de ideias entre as criancas das turmas. No entanto, a sala de aula nao estava preparada
para o ruido gerado por este tipo de atividades, havendo, varias vezes, a necessidade de nos

deslocarmos para outros locais, de modo a nao incomodar as restantes turmas.
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Um ultimo desafio teve a ver com o pedido de tarefas para realizar em casa. Nas primeiras
atividades, a par das atividades realizadas em aula, eram pedidas algumas tarefas para os
alunos realizarem com a familia, em casa. No entanto, percebemos que este método de
trabalho ndo estava a resultar, uma vez que poucos alunos traziam a tarefa feita. Os motivos
apontados pelas criancas passavam pela falta de tempo, porque tinham que fazer outros

trabalhos, para outras disciplinas e, ainda, por esquecimento.

Além disso, nao podemos deixar de admitir que tinhamos uma maior expectativa em relacao a
participacdo das professoras responsaveis pela turma. Nos primeiros tempos conseguimos
manter as reunides para discutir o que seria dado em aula, contudo, com o passar do ano, as
professoras foram delegando as tarefas a investigadora, chegando a ausentarem-se da sala de

aula em alguns momentos, para tratar de assuntos burocraticas da escola.

Numa ultima nota, podemos evidenciar alguns aspectos que distinguiam as 40 criancas
participantes no estudo. Embora a nivel sociodemografico as criancas do estudo tenham se
apresentado com um grupo homogéneo (principalmente no que diz respeito as idades e aos
contextos familiares e econdmicos), verificamos, naturalmente, uma diversidade de interesses,

gostos e necessidades.

Quanto aos alunos do 5° ano, podemos dizer que, principalmente no inicio do ano letivo, foi
necessario dedicar uma maior atencdo a estas criancas, que ainda estavam em fase de
adaptacdo ao novo contexto escolar (tinham vindo de outras escolas) e as exigéncias
caracteristicas da nova etapa que estavam a viver (a passagem da primaria para o0 ensino
basico). Por outro lado, os alunos do 6° ano, que se encontravam mais confortaveis nos seus

papeis, apresentaram-se logo mais participativos e interessados.

Também a nivel de gostos e interesses, pudemos notar algumas dissemelhancas entre os
alunos dos estudos. Estas, por sua vez, mais relacionadas com as diferencas entre géneros,
do que propriamente, com as faixas etarias e anos letivos. Como vimos no capitulo 5,
relativamente aos contetdos televisivos preferidos das criancas, s6 para dar um exemplo,
notamos que os alunos do 5° ano tinham uma maior preferéncia pelos desenhos animados e
por filmes infantis e que, por outro lado, os alunos do 6° ano gostavam mais de filmes infanto-
juvenis (embora tenham referido também os desenhos animados). Os rapazes, de um modo
geral, referiram preferir filmes e séries de acdo/aventura e as raparigas mostraram mais

interesse por séries como a Jessie e a Violetta. Além disso, 0s rapazes mostraram-se mais
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predispostos a assistir a filmes de terror e as raparigas mais interessadas nos filmes de
romance (muito embora ndo se possa generalizar). Todavia, foi comum a todos os alunos a

preferéncia pelos canais como o Disney Chanel; MTV; Discovery Channel e o Nickelodeon.

Também ao longo das atividades realizadas, quando lhes era dada oportunidades de escolha
de temas de trabalho, notamos diferencas sobretudo no que diz respeito a distincdo de
generos. Os rapazes, de um modo geral, preferiam falar sobre temas como futebol, videojogos
e tecnologias, e as raparigas mostraram uma maior predilecao sobre temas como a moda, as
telenovelas e o animais. Além disso, nas divisdes de tarefas, notamos que as meninas
ficavam, na maior parte das vezes, com responsabilidades na producdo escrita de conteudos e
0S rapazes assumiam as tarefas mais técnicas. Todavia, ao escolher os grupos, em ambas as

turmas, nao reparamos na propensao para a divisao entre rapazes e raparigas.

Também no que diz respeito ao interesse geral pelos assuntos abordados e pelas atividades
realizadas, alguns alunos mostraram-se menos participativos do que outros, mas reparamos
qgue nada tinha a ver com questdes de género, nem com aspectos sociodemograficos.
Pareceu-nos mais uma questao de personalidades e da importancia que estes davam ao
contexto escolar. Tinhamos o caso de uma aluna pouco interessada que vivia num contexto
familiar dificil, mas, por outro lado, tinhamos um aluno, no 5° ano, filho de pais com boas
habilitacdes literarias, que também demonstrou pouca apeténcia e empenho para a realizacao

das atividades.

Por fim, ndo podemos deixar de referir o qudo gratificante foi trabalhar com criancas téao
empenhadas e participativas. Embora alguns alunos fossem mais interessados do que outros,
de um modo geral, podemos dizer que o grupo de alunos mostrou-se homogéneo no que se
refere a motivacdo e ao empenho na execucdo das atividades propostas e no apoio ao estudo
empirico. Pela analise da atividade de autoavaliacao, ficamos com a ideia de que as criancas
gostaram da metodologia ludico-pedagdgica proposta por nés, principalmente pelo facto de

poderem “aprender brincando”.

7.3 NOTAS FINAIS SOBRE 0 ESTUDO EMPIRICO

Importa realizar, ainda, uma avaliacao global do projeto, articulando as trés etapas que o

caracterizaram - o diagnostico, a acdo e a avaliacao -, com os principios orientadores descritos
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no capitulo metodologico e, também, com os estudos apresentados no enquadramento

teorico.

No capitulo 4, definimos, com base no Referencial de Educacado para os media, quatro
grandes topicos orientadores do trabalho empirico que se relacionam as vertentes da literacia

mediatica. Foram eles:

1) A compreensado de que os media sao, no fundo, um negbcio, que, por sua vez, pode

ser influenciado por fatores econdmicos, sociais e politicos;

2) A consciéncia de que os meios de comunicacdo sao construtores de uma realidade

prépria, e que influenciam os modos como compreendemos 0 mundo;

3) O conhecimento dos direitos relacionados com a informacao, liberdade de expressao e

participacdo do cidadao na sociedade, assim como das responsabilidades inerentes;

4) O conhecimento dos modos como podemos tirar partido das potencialidades dos

media, considerando os possiveis riscos associados.

De seguida, iremos apresentar uma analise critica sobre os resultados obtidos, a luz dos
principios orientadores mencionados, considerando tanto os conceitos apresentados no
quadro de analise do capitulo 4, como também as reflexdes apresentadas nos capitulos do

enquadramento tedrico.

1) A compreensao de que os media sido, no fundo, um negdcio, que, por sua vez,

pode ser influenciado por fatores econémicos, sociais e politicos

Resgatando as vertentes concebidas por Cary Bazalgette, em 1989, destacamos a importancia
de que se conheca as instituicbes mediaticas e se perceba quem comunica e porqué.
Acredita-se que o conhecimento dos contextos socioeconémicos e da natureza das empresas
mediaticas pode ser de grande relevancia quando se pretende formar uma opinido critica
sobre os media. Considera-se que 0s papéis que estas empresas desempenham no processo
de producdo e partilha das mensagens mediaticas pode ter muito a ver com influéncias
politicas, economicas e sociais (Bazalgette, 1989). Justifica-se que um cidadao literato para os
media estara mais consciente dos fatores que levam a publicacdo de certos conteudos, em

momentos especificos (Fantin, 2012).
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Trazendo estes argumentos para a analise dos resultados obtidos através do estudo empirico,
é possivel encontrar uma relacao positiva entre o conhecimento das empresas mediaticas, das
tipologias de media, das suas caracteristicas e modos de acado, e o despertar de uma

consciéncia mais critica para as mensagens mediaticas rececionadas diariamente.

No diagndstico, notamos - através da atividade 1: jogo de reconhecimento e interesse
pelos media - que as criancas apresentaram dificuldades em reconhecer os diferentes tipos
de meios de comunicacdo (como no caso da publicidade do “Um Bongo”, em que a
caracterizaram como uma imagem do produto). Além disso, percebemos que 0s mais novos
nao demonstraram conhecimento, nem interesse sobre as diversas empresas mediaticas e
pelas suas caracteristicas (muito embora tenham reconhecido a preferéncia pelo meio
televisivo, em vez do impresso, no caso da producado noticiosa, justificado pelo poder da

imagem).

Ainda no caso da publicidade do “Um Bongo”, ressalta-se que as criancas demonstraram
pouco conhecimento sobre intuito de se promover o produto, apontando, em geral, para um
interpretacdo mais simplificada e ligada a informacdo. O mesmo aconteceu na atividade 4:
analise de uma publicidade, em que apesar de reconhecerem que o video apresentado se
tratava de uma publicidade, a maioria dos alunos de ambas as turmas afirmou que o
propésito da mesma seria mostrar que o produto existe, nao mencionando a questao da

promocao do consumo e da venda, nem a vertente do negdcio inerente a publicidade.

Também na atividade 2: analise de uma noticia as criancas demonstraram dificuldades
ao nivel da interpretacao daquilo que é o acontecimento e o que é noticia, apresentando uma
certa confusdo em avaliar a realidade em si e a realidade contada pelos media. Dado este que
vem corroborar Cristina Ponte (2012), que explica que a preocupacdo com os conteudos
mediaticos transmitidos as criancas esta relacionada com a vulnerabilidade que 0s mais novos
apresentam, principalmente no que diz respeito a falta de maturidade para distinguir o real do

imaginario.

Paralelamente a esta questado, constatamos, ainda na fase do diagndstico, que as criancas
apresentavam poucas competéncias reflexivas face aos conteudos mediaticos.
Nomeadamente na atividade 3: analise de um filme quando confrontadas com a

possibilidade alterar qualquer parte da narrativa do filme, ndo souberam como fazer.
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Também na atividade 2: analise de uma noticia, 23 criancas ndo conseguiram expressar
a sua opiniao sobre o acontecimento inerente a noticia analisada. As mesmas criancas
também nao souberam explicar a relevancia da noticia em questao para o contexto social em

que foi publicada.

Considerando os resultados do diagnostico acima exemplificados, procuramos, na fase da
acao, desenvolver exercicios que apelassem para o conhecimento do funcionamento dos
media enquanto empresas, pondo as criancas na pele dos “profissionais da Comunicacao”,

com o objetivo de perceber se conseguiriamos despertar a visao para o negocio dos media.

Foi interessante perceber que na atividade 2: Vameos criar um jornal?, ao serem
confrontadas com a viabilidade de impressao dos jornais, as criancas, embora tenham ficado
surpreendidas por saberem os gastos relacionados, tiveram uma boa capacidade de resolucao
do problema, propondo, inclusive, a angariacao de patrocinios através dos negocios geridos
pelos seus pais. Nesse momento, aproveitou-se para promover a reflexdo acerca dos Jornais
se confrontarem com as questdes financeiras. Reparamos que houve uma grande
identificacdo das criancas com o caso apresentado, em virtude delas préprias estarem a

debater-se sobre como poderiam dar vida ao jornal escolar.

Além disso, as dificuldades encontradas na producao dos artigos em si, tal como os desafios
relacionados com a marcacao das entrevistas, serviram de exemplo de como os fatores
externos podem influenciar a construcdo noticiosa. Um outro exemplo digno de destaque
relativamente ao assunto ¢ a atividade 4 dentro da mesma tematica (um acontecimento,
duas noticias). No decorrer desta atividade, que visava o debate sobre como o mesmo
acontecimento pode gerar noticias distintas, os alunos puderam refletir sobre os fatores

internos e externos que influenciam a construcéo noticiosa.

Deste modo, ficou evidente que o facto de as criancas terem vivenciado todo o processo de
construcdo de um jornal, levou-as a um entendimento mais aprofundado sobre as questdes
vividas pelos profissionais dos media e sobre o lado empresarial relacionado com estes

mesmos Meios.

Também o exercicio de verdadeiro e falso da avaliacdo (atividade 5: jogo Falso ou

Verdadeiro) - em que vemos uma substancial quantidade de respostas corretas sobre as
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profissoes relacionadas com os meios de comunicacao - € um bom exemplo do conhecimento

adquirido pelas criancas sobre as instituicdes mediaticas e 0s seus objetivos.

Por consequéncia, tal como ressaltado na analise bibliografica, notou-se um aumento na
consciéncia critica das criancas face as mensagens mediaticas, como ¢é possivel ver através
da fase da avaliacao, na atividade 3: [avaliacao] analise de uma publicidade. Em que a
Beatriz, do 5° ano, por exemplo, explica que a publicidade tem como objetivo persuadir a

compra de produtos.

Os resultados apresentados na fase da avaliacdo também demonstraram uma questio
relevante, que corrobora o topico levantado. Ao realizarem a atividade 2: [avaliacao]
analise de um filme, os alunos mostraram-se mais participativos na idealizacdo e
construcdo mediatica, principalmente, quando inquiridos sobre outros possiveis finais para o

filme que assistiriam.

Além do relato dos proprios alunos, notou-se uma particular mudanca no comportamento dos
mesmos que pode indicar que estes passaram a estar mais atentos para os assuntos da
atualidade: ao longo do ano, como vimos no ponto 6.2.5, os alunos foram trazendo para as

aulas pequenas noticias de sua propria autoria.

2) A consciéncia de que os meios de comunicacdo sdo construtores de uma

realidade propria, e que influenciam os modos como compreendemos o mundo

Na analise das investigacoes sobre a relacdo entre as criancas e os media, verificou-se a
necessidade dos estudiosos refletirem sobre media como fontes de influencia na construgao
qgue 0s mais novos fazem da sua identidade, da visdo que tém do outro e do mundo
envolvente (Thompson, 1998; Lincoln, 2013; Hasenbrink & Hasenbrink, 2013). Julga-se que
a televisao, por exemplo, através dos conteddos mediaticos que transmite e das
representacdes que cria, € um meio que contribui para a construcao do imaginario social

(Thompson, 1998).

Ha estudiosos que se preocupam com os efeitos que esta relacdo pode ter na vida das
criancas e outros que ressaltam as oportunidades inerentes a esta realidade (eg., Postman,
1994; Tappscott, 1998). Na presente tese, procuramos guiar-nos pela perspetiva de que se as

criancas desenvolverem uma consciéncia critica sobre a maneira como 0s meios de
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comunicacao contribuem para a formacdo das suas opinides e valores sociais, esta-se a
cooperar para o desenvolvimento da literacia mediatica, e, consequentemente, para um uso

mais inteligente e seguro dos media (Pereira, 2000; Jenkins et al., 2006).

Na analise dos resultados da fase de diagnostico foi possivel verificar, nomeadamente através
da atividade 3 — analise de um filme, que as criancas criam expectativas para as suas
préprias vidas baseadas nos filmes e noutros programas de entretenimento, gerando todo um

universo simbdlico fundamentado pelas narrativas dos mesmos.

Verificou-se também que a construcdo dos varios papéis sociais € influenciada pelos
arquétipos e esteredtipos concebidos pelos media. A figura do herdi, por exemplo, é

caracterizada pelas criancas como alguém que transcende as capacidades humanas.

A importancia dos conteudos mediaticos, principalmente, dos filmes e séries, no processo
construcao das identidades foi um aspeto que também se ressaltou na fase do diagnéstico.
Assim como a falta de consciéncia critica para a existéncia dessa influencia. Quando
indagados sobre os motivos pelos quais gostavam de assistir a determinados programas de
entretenimento, as respostas dos alunos apontaram para fatores relacionados com licdes de

moral que depois poderiam aplicar no seu quotidiano.

Considerando os aspetos acima mencionados, na fase da acdo procuramos criar atividades
gue promovessem o despertar de uma consciéncia critica acerca dos media enquanto fontes
de influencia, considerando os conceitos de representacao, arquétipos e estereotipos. Focou-
se o processo de producdo de programas de entretenimento, tais como, a linguagem filmica,
as profissdes que estdo por detras da producdo cinematografica, as técnicas de ilusdo e da
representacao. Promoveu-se, também, a producao de guides de pequenos videos e o debate

sobre 0s proprios contetidos de filmes e séries.

Como principais resultados, notamos nas criancas o despertar para uma consciéncia critica
sobre 0s modos como 0s media constroem as personagens e estereotipos: Nas novelas as
personagens principais sao sempre bonitas e magras, mas na realidade nem toda gente é
assim (Carolina, 6° ano); Sim, nas novelas e nos filmes quase nunca vemos os homens a
chorar. Sao sempre as mulheres (Carolina, 6° ano); Eu vejo uma série em que quando um dos
rapazes chorou, foi gozado (Carlos, 6° ano). E o reconhecimento de que as mensagens

mediaticas podem influenciar os habitos sociais: Tentamos vestir-nos como as personagens de
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que mais gostamos (Isabel, 5° ano); Muitas modas sao lancadas pelos atores das novelas e
assim (Pedro, 6° ano); Por exemplo, eu ja pedi ao meu pai para ter o cabelo igual ao do

Cristiano Ronaldo (Afonso, 5° ano).

Além disso, reparamos que as criancas passaram a estar mais atentas (criticamente) para os
contetdos que consomem: Aprendi que, quando vejo um filme, tenho que estar atento porque
muitas cenas ndo sdo o que parecem (Pedro, 6° ano); Aprendi que algumas coisas que
aparecem na TV nao sdo tdo reais como eu pensava (Ricardo, 5° ano); Aprendi que, as vezes,
os filmes e as telenovelas podem transmitir uma mensagem errada sobre as mulheres e 0s

homens (Inés, 5° ano).

Também no ambito das atividades realizadas em torno da publicidade, pudemos perceber,
nomeadamente na atividade 2: a publicidade influencia-me? e na atividade 3:
construcao de uma publicidade, uma maior capacidade de reflexdo sobre a importancia
dos media como fontes de influencia na vida dos cidadados: com a publicidade que fizemos
gueremos convencer as pessoas a nao abandonarem mais 0s animais. Por isso, achamos

importante que os cartazes estejam espalhados por toda a escola (grupo 4, 6° ano).

A avaliacdo também demonstrou que as criancas passaram a refletir mais sobre a construcéo
das personagens: Este desenho animado é diferentes dos outros, pois o heréi é uma menina.
Ela é bondosa, valente e salva a familia. Gosto deste filme por isso. O herdi ndo tem que ser
sempre um rapaz. Pode ser uma rapariga. Na vida real ha homens e mulheres bons. Nao so
homens (varios) e que tornaram-se um pouco mais participativas no debate sobre as
narrativas mediaticas poderem influenciar a construcdo que as pessoas fazem de si e do
outro: mesmo a saber que o que a publicidade quer é vender os produtos, continuo a gostar
de ver os reclames porque sao divertidos e também porque fico a conhecer as coisas que

existem (Tania, 6° ano).

Estes resultados vém entdo reforcar a necessidade e a importancia da promocdo da
consciéncia de que os media sao fontes de influencia na construcdo da identidade e da
realidade envolvente, de modo a que as criancas possam compreender melhor o mundo em

que vivem e o papel dos media nessa realidade.
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3) O conhecimento dos direitos relacionados com a informacao, liberdade de
expressao e participacao do cidadao na sociedade, assim como das

responsabilidades inerentes;

A importancia dos mais novos conhecerem os direitos relacionados com a informacao,
liberdade de expressdao e participacdo do cidadao na sociedade, assim como das
responsabilidades inerentes é algo que tem sido evidenciado tanto pelos académicos (eg.
Soares, 2011), como também nas diversas Recomendacdes governamentais e nao-
governamentais (como por exemplo a Declaracdo de Grunwald, em 1982) e pela propria
Convencao sobre os Direitos da Crianca (CDC), adotada pela Assembleia Geral das Nacoes
Unidas em 20 de Novembro de 1989 e ratificada por Portugal em 21 de Setembro de 1990
(nos artigos 13 e 17).

Contudo, na fase do diagnostico, nomeadamente, durante a atividade 5 — usos da
Internet, percebemos que as criancas tiveram algumas dificuldades em selecionar a
informacdao mais pertinente sobre determinados assuntos pesquisados na Internet, como
também no processo de partilha dessa informacéo. Mais da metade dos alunos copiou a

informacdo encontrada nos diversos sitios da Internet, sem apontar as fontes de informacéo.

Também na atividade 1: o que é a Noticia, realizada no ambito da fase da acdo, em que
os alunos foram convidados a trazer de casa um exemplo de noticia, verificou-se, sobretudo,
gue as criancas nao tinham conhecimento de que tinham que apresentar as fontes onde
foram buscar a informacao, apropriando-se, na maioria dos casos, dos contetdos retirados de

sitios de Internet como se fossem seus.

De modo a promover a compreensao dos conceitos de liberdade de expressao, das regras
basicas de citacdo de trabalhos feitos por outros autores, e de se estimular a producdo e
partilha ética de ideias e opinides sobre assuntos de interesse publico, realizamos duas
atividades no ambito dos Direitos e Responsabilidades nos usos dos media: formas de

evitar plagio e direitos de autor 1 e Il.

Pelos resultados de ambas atividades reparamos que embora os alunos tenham demonstrado
compreender as regras associadas aos direitos nos usos das informacdes escritas por outros,

tiveram dificuldades em compreender o conceito de liberdade de expressdo. Como ja
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referirmos em topicos anteriores, reparamos que o0s conceitos revelaram-se demasiado
complexos para criancas tao novas. A sua compreensao exigiria a implicacado de mais horas
de trabalho sobre o0 assunto, o que nao foi de todo possivel, devido as restricdes que tinhamos

de tempo para cada aula.

4) 0 conhecimento dos modos como podemos tirar partido das potencialidades

dos media, considerando os possiveis riscos associados.

Considerando a importancia cada vez maior do acesso aos meios digitais, principalmente no
que diz respeito as questdes da inclusdo social (eg. Castells, 2001; Livingstone, 2002;
Buckingham, 2007;2008; Tappscott, 2008; Lopes, 2011;2013; Hobbs & Moore, 2013,
Livingstone et al., 2014; Livingstone & Sefton-Green, 2016), procuramos compreender se 0s

mais novos estariam informados sobres os riscos e potencialidades inerentes aos seus usos.

No diagnostico (atividade 5 — usos da Internet), percebemos que as criancas dispunham
de boas competéncias ao nivel dos usos da Internet, uma vez que foram capazes de realizar
pesquisas na Internet de forma auténoma e eficaz. Além disso, foi possivel verificar que os
alunos estavam cientes dos perigos associados ao uso da Internet, mesmo que numa logica

de proibicdo de comportamentos, em vez da promocao de atitudes criticas.

Contudo, reparamos que os alunos tinham dificuldades em tirar partido das potencialidades
da Internet, uma vez que ndo demonstraram interesse pelos féruns online e reconheceram
usar as redes sociais numa loégica pouco participava. Tal como mencionado anteriormente,
estes resultados vao ao encontro dos estudos que defendem que, apesar das criancas terem
acesso aos media isto ndo significa que estejam a usa-los de forma a criar oportunidades

positivas para si mesmos (Buckingham, 2009; Pereira, 2014).

Considerando a necessidade de se promover o uso critico dos meios digitais, procuramos
estimular o entendimento de que a Internet pode ser uma fonte de potencialidades e criar
atividades que promovessem a reflexdo sobre como as TIC e os ecrds mudaram a forma de

relacdo com os outros, com o tempo e com 0 espaco.

Na atividade 1: Riscos e Beneficios da Internet da fase da acado, em que se promoveu 0
debate sobre as diversas experiéncias com as TIC, verificou-se, tal como no diagndstico, que

0s alunos estavam sensiveis para os riscos que poderiam correr.
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Percebemos, ainda, que a atividade 2: de crianca para crianca foi de extrema
importancia para as criancas, pois a escrita da carta a contar uma situacao hipotética de
perigo vivido por consequéncia do uso da internet, contribuiu ndo apenas para a consciéncia
dos reais perigos dos meios digitais, como também para um maior conhecimento sobre como

tomar atitudes seguras.

Sobre as oportunidades derivadas do uso inteligente das TIC, notamos que com as atividades
realizadas houve um despertar, ainda que muito superficial, para o seu entendimento. Na
atividade de avaliacao, as criancas mencionaram que a Internet € uma mais valia para:
pesquisar sobre assuntos de interesse; melhorar o pensamento estratégico através dos
videojogos; poder falar com pessoas que estdo distantes; poder contactar rapidamente os
familiares em caso de emergéncia, principalmente através do uso dos smartphones (varios).
Todavia, consideramos que este ¢ um tdpico que poderia ter sido mais aprofundado e
trabalhado junto das criancas, principalmente se considerarmos que saber usar as
potencialidades da Internet ¢, hoje, uma maisvalia para a (sobre)vivéncia na realidade

multimediatica em que vivemos.

Por fim, podemos referir que ficou evidente que a atividade mais marcante e que mais
contribui para a promocado da participacao inteligente e segura das criancas na sociedade
através dos meios digitais foi a participacdo no concurso 7 Dias, 7 Dicas sobre os Media.
Através do relato das criancas, percebemos que esta foi considerada, de forma unanime, a
atividade de que as criancas mais gostaram de realizar. Reparamos que 0s alunos mostraram-
se empenhados na construcdo do plano de acdo, e que este foi criado de forma critica,

motivada e também criativa.
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Capitulo 8 |
Reflexdes Criticas sobre Resultados Gerais da Investigacao

Além dos resultados relacionados com os objetivos expressos para o trabalho empirico -
enunciados e discutidos nos capitulos 5, 6 e 7 -, da investigacdo-acao fervilharam outras
questdes relevantes que se coadunam com o0s objetivos gerais da presente tese e com a
questdao de partida. Nas proximas linhas, expressaremos e discutiremos, a luz do
enquadramento tedrico realizado na Parte |, um conjunto de aspetos que pudemos observar
sobre a relacao das criancas com os media (contextos, usos, preferéncias, entre outros), sobre
a relevancia da integracao da Educacao para os Media nas salas de aulas e sobre os desafios

relacionados com a inclusdo desta area de saber nos contextos formais de aprendizagem.

Um primeiro dado interessante de se ressaltar na presente discussao é o facto de, mesmo
pertencendo a familias com poucas possibilidades econdmicas, a maior parte das criancas
tinham acesso a fablets e smartphones, além de televisdes, computadores portateis e
maquinas fotograficas. Isto sugere-nos que a apropriacdo dos dispositivos de comunicacao e
informacdo, nao apenas os tradicionais, como também os novos (e os “de bolso”), passam a
ser uma prioridade para estas familias, remetendo-nos para as reflexdes de Lipovetsky (2007)
sobre o incitamento para a multiplicacao das necessidades basicas, como consequéncia do

sistema capitalista.

Outro aspeto possivelmente associado a esta realidade podera ser o facto de os pais tenderem
a compensar o pouco tempo que tém disponivel para estar com os seus filhos com a compra
desses bens materiais (Buckingham 2000). A migracao das familias para os grandes centros
urbanos, derivada do desenvolvimento industrial (Ponte, 2012) e o aumento das jornadas de
trabalho (Cardoso et al., 2008) sdo alguns dos motivos que levaram as criancas a estarem
mais confinadas a escola e em atividades extracurriculares (Sarmento, 2003, 2005, 2008).
Acredita-se que este novo panorama contribui para a reducdo do tempo de convivio entre a
familia (Buckingham, 2003). Concordamos com Silveira (2015: 375) quando afirma que esta
circunstancia constitui-se como um paradoxo, na medida em que “ao invés de investirem
nesse tempo diminuto que estdo com elas — promovendo atividades em conjunto que possam
enriquecer e estimular o seu desenvolvimento e fortalecer os lacos familiares -, adquirem

produtos (para as estimular e compensar) de que 0s mais pequenos vao usufruir sozinhos”.

O facto de os lares estarem cada vez mais apetrechados de dispositivos mediaticos leva-nos a
refletir sobre os modos como estes meios podem influenciar na criacdo das culturas infantis.

Ao revisitar os estudos académicos que compdem o capitulo 1 do presente trabalho, ¢
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possivel constatar que as criancas estao a utilizar cada vez mais os meios de comunicacdo na
sua rotina diaria, principalmente se considerarmos os usos da televisao, da Internet, dos
smartphones, dos videojogos e etc. (Pereira et al., 2013). Havendo, inclusive, uma corrente de
investigacdes que sugere que as criancas tém uma maior propensao para desenvolver aquilo a
que chamam de cultura de quarto (Lincoln, 2013). Estudiosos como Lincoln (2013) afirmam
gue 0s mais novos passam um numero de horas consideravel nos seus quartos em contacto
com 0s meios de comunicacao e dispositivos tecnologicos, e que estes contribuem
diretamente para o processo de desenvolvimento da suas proprias identidades. Sendo o
quarto um espaco privado e pouco regulamentado onde despendem tempo de lazer
(Hasebrink & Paus-Hasenbrink, 2013; Silveira, 2015) e de convivio virtual com os grupos de
pares (Buckingham, 2007). Mas sera que podemos afirmar que as criancas estdo a criar
novas culturas? Ou sera que estdo a utilizar os media apenas como veiculos para potenciar
comportamentos que ja tinham, tal como na relacdo com os pares, que antes so era possivel

através do contacto com fisico e que agora se estende ao espaco virtual?

Ademais, isto nao significa necessariamente que as criancas privilegiem os media
relativamente a outras atividades de lazer. Os resultados do presente estudo indicam que
“brincar com os amigos” e “praticar desporto” sdo as duas atividades favoritas entre os mais
novos. Mesmo quando indicam atividades associadas aos usos dos meios de comunicacao,
tais como o smaritphone e a Internet, percebemos que a escolha esta relacionada com o facto

de serem veiculos que permitem a interacdo com 0s seus pares.

No caso dos usos que fazem da Internet, evidenciamos ainda que as criancas realizam
atividades propostas pelos professores, ouvem musica e jogam videojogos. Por outro lado, tal
como no estudo de Lopes et al (2015), também nos reparamos que as atividades que
implicam uma maior proatividade (fazer videos e criar blogues, por exemplo) e maior
participacdo nas redes sociais digitais (como o facebook) sdo as que menos despertam

interesse.

Estes dados vém reforcar também os resultados do estudo de Sara Pereira (2014) que
indicam que as criancas utilizam os media digitais de forma pouco profunda e participativa, e
qgue sugere a importancia de haver a promocdo de iniciativas que contribuam para o
desenvolvimento de comportamentos mais criticos e participativos nos usos que 0s mais

novos fazem dos mesmos. Remete-se, assim, para um assunto de base da presente tese que
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aponta para a questdo de as oportunidades de acesso aos media nao significarem
forcosamente a existéncia de competéncias mediaticas (Buckingham, 2007). Estes
argumentos justificam, por sua vez, a importancia dos nossos objetivos de estudo,
nomeadamente da promocao da utilizacado dos media nos espacos educativos, contribuindo
para a aquisicao de competéncias comunicativas de analise e compreensao critica dos meios
de comunicacdo; de pesquisa, avaliacdo e selecdo de informacao; de participacdo e de

producdo mediatica criativa;

Ainda no que diz respeito as preferéncias das criancas, notou-se uma predilecdo pelo uso da
televisao. Estes resultados corroboram os estudos recentes que indicam que a TV continua a
ser uma presenca marcante no quotidiano das criancas (Froufe & Neira, 2014; Pereira, 2014;
Silveira, 2015). Contudo, percebemos que a sua utilizacdo é feita, muitas vezes, em
simultdneo com o uso de outros ecras (Hobbs e Moore, 2013), em multitasking (Hasebrink &

Paus-Hasenbrink, 2013), possibilitada pela convergéncia dos meios (Takeuchi, 2012).

Consideramos que esta ndo é necessariamente uma realidade muito diferente da que se
assistia ha 15 ou 20 anos, quando as pessoas partilhavam espacos comuns para ver e
comentar um determinado programa de entretenimento. Os contetidos continuam a ser vistos,
partilhados e comentados, o que muda é o espaco e a abrangéncia da acdo. Ou seja,
passamos a estar em simultdneo numa realidade fisica e virtual: ao mesmo tempo em que
estamos a assistir a conteudos televisivos, estamos também nas redes sociais a comenta-los e
a partilha-los com uma rede de infindavel de amigos, algo que seria inimaginavel sem a
Internet. Estas afirmacdes vém corroborar a ideia de Buckingham (2007) que afirma que a
Internet representa um novo contexto que promove novas e diferentes formas de comunicar,
aumentando as possibilidades de veiculacado da informacao, das interacdes e de uma cultura

diversificada.

Um outro resultado relevante para a presente discussao € o facto de os conteudos mediaticos
terem-se apresentado como importantes agentes no ambito da interpretacao que as criancas
participantes do estudo fazem do mundo envolvente, e do modo como veem a si proprias e
constroem as suas identidades. Estes dados reforcam as correntes que afirmam que as
criancas se apropriam de forma ativa dos conteldos que recebem através dos meios de
comunicacao, realizando as suas proprias interpretacbes acerca das representacdes

transmitidas e construindo, a partir das mesmas, o seu imaginario social (Thompson, 1998).
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Na esteira dos argumentos de Nicole Martins (2013), também reconhecemos a influencia que
os conteudos mediaticos provocam nos sentimentos e emocdes das criancas. Numa das
atividades reparamos que as formas como as criancas interpretam as mensagens que lhes
chegam tem muito a ver com os contextos vividos, estilos de vida, preferéncias pessoais €,
principalmente, com o tipo de orientacao [critica] que recebem quando estdo em contacto

com estes meios.

Percebemos, através do discurso das proprias criancas, que os conteudos das suas séries e
filmes favoritos representam um modelo a seguir. Neste sentido, chamamos a atencdo para a
importancia e a necessidade — também evidenciada na revisao da literatura — da mediacao
pelos agentes de socializacdo, nomeadamente, pela familia e pela escola (ainda muito pouco
frequente no contexto estudado). A este propésito, e pela participacao ativa que tivemos no
quotidiano das criancas envolvidas no estudo, podemos ainda referir que embora nado
concordemos com as perspetivas protecionistas que tendem a apontar os efeitos dos
conteudos mediaticos nas criancas - também muito criticadas por investigadores como Kirsten
Drotner (2013) - entendemos que 0s mais novos necessitam de auxilio e orientacao no uso
gue fazem desses meios, ndo apenas no sentido de se evidenciar os riscos envolvidos na sua
utilizacao, mas, sobretudo, no incentivo a utilizacao critica e inteligente das potencialidades
desses mesmos meios, sendo entdo a Educacdo para os Media uma ferramenta fundamental
para este processo. Todavia, para se atingir estes objetivos, acreditamos ser necessaria uma
maior intervencdo no sentido da formacao também dos educadores e dos pais, no ambito da
literacia mediatica. Julgamos ser relevante a realizacdo de cada vez mais investigacdes e
acdes que incentivem, no seio da comunidade escolar, aquilo a que Pinto et al. (2011)
chamaram de uma cultura de comunicacdo e o que Soares (2011) denominou de

ecossistema educomunicativo .

Ademais, com os resultados do presente estudo tornou-se evidente a perspetiva de Jenkins et
al (2006) sobre as criancas conseguirem tirar um melhor partido dos conteudos
disponibilizados pelos meios de comunicacdo ao desenvolverem um conjunto de
competéncias que vao além do mero acesso as tecnologias e que incluem a capacidade de
aprender a aprender, de colaborar com o0s outros, de pesquisar, analisar, criar e partilhar

informacdes nos multiplos ambientes mediaticos, construindo aquilo a que os autores
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chamam de cultura participativa (na qual podem exprimir 0s seus pensamentos e opinides,

mesmo que realizando producdes meramente amadoras).

A evolucdo verificada nas competéncias mediaticas das criancas no final do ano letivo, leva-
nos a crer que as pedagogias exploradas juntos dos mais novos tém potencial para serem
ainda mais esmiucadas e trabalhadas em investigacoes futuras. A proposta de desenvolver
competéncias pessoais — tais como, o pensamento critico, a interacao/participacao, a
autonomia e a criatividade — (Parola & Raniere, 2010), em conjunto com as dimensdes do
acesso, compreensao e producao, colocando a crianca no centro da acao educativa, parece-
nos imprescindivel quando se trata da Educacao para os Media. Todavia, consideramos que
as aprendizagens poderiam ter ficado mais consolidadas se houvesse uma aposta maior em
trabalhar os assuntos ligados a literacia mediatica ndo apenas no ambito da Educacéo para a
Cidadania, mas também nas outras disciplinas, numa perspetiva transversal, como propde

Soares (2011) e como acontece noutros paises da Europa e da América.

As vertentes de Bazalgette (1989) conjugadas com os pressupostos do Referencial de
Educacao para os Media, numa légica mais atual e dinamica dos conceitos implicados,
ofereceram ao trabalho empirico um carater inovador e até pioneiro, uma vez que nao
conhecemos investigacdes de carater académico, ao nivel da nossa, que tenham utilizado,
nomeadamente, os pressupostos dos Referencial de Educacado para os Media como farol
orientador. Também a metodologia utilizada — a investigacao-acao — constitui-se como uma
metodologia inovadora no ambito das investigacdes realizadas nas Ciéncias da Comunicacao.
Ao nosso ver, quando se trata de estudos que impliquem as criancas, sobretudo no que se
refere as percecdes que estas tém do mundo envolvente e de si proprias, e dos modos como
recebem e interpretam os conteudos que lhes chegam através dos meios de comunicacao,
torna-se relevante o uso de metodologias qualitativas. No caso deste estudo em especifico,
gue possuia um carater interventivo, no sentido da contribuicao para a criacdo de novas
realidades, podemos dizer que a investigacao-acao revelou-se, efetivamente, a metodologia
mais adequada. Consideramos que unir a acdo e a investigacdo, num processo ciclico de
alternancia entre a mudanca e a reflexao (Coutinho, 2011) é fundamental quando se trata de
estudos que envolvam a Educacdo para os Media. Os processos de diagndstico, acado e

avaliacao foram igualmente essenciais para a prossecucao da investigacdo desenvolvida. Sé
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assim, se tornou possivel sistematizar a evolucdo das competéncias adquiridas pelas criancas

ao longo do estudo.

Os dados resultantes do processo inerente ao trabalho empirico evidenciaram, por outro lado,
algumas dificuldades em conseguir colocar a crianca sempre envolvida no processo de
construcdo da investigacao. Isto ocorreu, por um lado, pelo facto de o tempo se ter revelado
pouco para se conseguir tracar o planeamento conjunto das atividades que viriam a seguir. E,
por outro lado, pelo facto de as criancas ndo estarem habituadas a serem elementos
fundamentais para acéo. Concordamos com as criticas realizadas ao sistema escolar que
indicam que a construcdo dos programas é feita de forma centralizada, por um grupo reduzido

de “iluminados”, colocando os alunos como meros executores (Formosinho, 2007).

A propria proposta de se incluir a Educacdo para os Media nos contextos formais de
aprendizagem pareceu ambiciosa e extremamente desafiante, principalmente se
considerarmos as criticas feitas ao sistema escolar. Enquadrar novas formas de ensino-
aprendizagem num ambiente tao rigido e estruturado, configurou-se como um grande desafio.
Percebemos, tal como indica Santos (2014), que o sistema escolar ainda estd muito centrado
nos conteudos programaticos e na avaliacao dos mesmos — de modo a que a crianca passe
para o patamar seguinte — do que nos processos e nas aprendizagens pessoais e sociais. A
prépria estrutura da sala de aula ¢ a mesma ha 40 ou 50 anos e nao esta preparada para
permitir momentos de debate e de atividades que contribuam para o desenvolvimento da
expressao oral e da comunicacao (Buckingham, 2003). No que aos media diz respeito, pela
experiéncia que tivemos, pudemos perceber que o sistema escolar encara estes meios a partir
de uma perspetiva protecionista e de proibicdo de usos, em vez de estimular a utilizacao

critica.

Notamos que, efetivamente, a biblioteca estava apetrechada de computares, mas percebemos
também que estes tinham pouca ou quase nenhuma utilizacdo. Recordamos, assim, as
criticas realizadas ao Plano Tecnologico da Educacéo, por ter-se ficado pela possibilidade de
acesso as TIC, ignorando a importancia de se compreender as mensagens veiculadas por
esses meios (Pereira, 2011; Sampaio & Coutinho, 2015). Ainda na esteira do PTE, reparamos
que trés anos depois do fim da iniciativa e-escolinha - que pressupunha a distribuicdo do
computador ‘Magalhaes’ aos alunos do 1° ciclo do ensino basico, e que sugeria que este iria

ser um marco revolucionario na educacao em Portugal, vindo alterar por completo os
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processos de ensino aprendizagem -, podemos afirmar que na escola onde o estudo foi feito,
nao vimos indicios da utilizacdo deste computador, nem dentro da sala de aula, nem fora dela.
Nem nas turmas que fizeram parte do estudo, como também noutras turmas (percebemos
isso através das conversas que tivemos com os diversos professores). Neste sentido,
corroboramos Pereira et al. (2015) quando referem que o ‘Magalhaes’ nao teve significado
consistente no quotidiano escolar e, principalmente, na sala de aula, constituindo-se como

uma oportunidade perdida no ambito da promocéao da literacia mediatica.

Por ultimo, voltamos a reforcar que o ‘Referencial de Educacado para os Media para a
Educacao Pré-escolar, o Ensino Basico e o Ensino Secundario’ ofereceu-nos importantes
alicerces para o planeamento, implementacdo e avaliacdo da presente investigacao.
Acreditamos que este é, atualmente, o principal instrumento de carater tedrico-pratico a ser
consultado quando se trata da promocao de literacia mediatica nas escolas portuguesas e a
principal indicacao de que é possivel que o sistema escolar venha a abrir horizontes para a

Educacao para os Media.

Acreditamos que os aspetos enunciados e debatidos neste Gltimo capitulo traduzem-se em
conclusdes importantes e em reflexdes que poderdo dar mote a investigacdes futuras. Como ja
referimos, o presente estudo deu origem a um grande universo de dados, pelo que,

procuramos ressaltar aqueles que mais se relacionavam com os objetivos desta investigacao.
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CONSIDERACOES FINAIS

Partindo dos estudos dos media e da infancia, a presente investigacdo pretendeu explorar as
relacdes entre as criancas e 0s meios de comunicacao, numa légica em que se considera a
infancia como uma idade prépria e a crianca como um ser capaz de interagir com o mundo
envolvente (considerando os diversos contextos politicos, econdmicos e sociodemograficos), e
de se apropriar dos estimulos recebidos (no caso, dos media, mas também dos restantes
agentes de socializacao), para construir a sua propria interpretacdo da realidade vivida. Estas
reflexdes justificam, por sua vez, a importancia e a necessidade da existéncia de uma atencao
critica para os conteudos difundidos pelos meios de comunicacdo, no sentido de se aproveitar
as oportunidades geradas pela realidade multimediatica em que vivemos e, ainda, de se
proteger de possiveis riscos inerentes a este mesmo contexto. O presente estudo propds-se,
assim, a dar um contributo no sentido do incentivo ao desenvolvimento de literacia mediatica,

juntos das criancas.

A escola, pelas responsabilidades que possui ao nivel de uma educacéo para a vida, foi o
contexto escolhido para se desenvolver atividades que pudessem contribuir para o
desenvolvimento das competéncias mediaticas das criancas. Os contextos formais de
aprendizagem apresentavam um conjunto de dificuldades neste ambito, e foi, por este motivo,
que se decidiu perceber de que modo a integracao de atividades de Educacao para os Media
em sala de aula poderia contribuir para o desenvolvimento da literacia mediatica, junto dos
mais novos. A metodologia escolhida foi a investigacdo-acao, pela possibilidade que esta nos
apresenta de utilizar uma série de métodos e técnicas com o intuito de explorar uma
determinada realidade social. Além disso, esta metodologia permitiu colocar a crianca no
centro da acao educativa, tornando indispensavel que estas expressassem as suas opinioes e

sentimentos sobre os diversos assuntos tratados.

Ainda que nao seja possivel generalizar os resultados do estudo empirico ao universo das
criancas portuguesas, estes apresentam-se como dados fundamentais no ambito da
prossecucdao de um caminho investigativo de interesse e importancia nao apenas nacional,
mas também mundial, uma vez que oferecem pistas - no ambito de um conjunto de

recomendacdes académicas, governamentais e nao-governamentais, portuguesas e
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internacionais -, sobre a pertinéncia da literacia mediatica e a necessidade da Educacao para

os Media em contexto escolar.

Ao analisar o desenvolvimento das competéncias como o pensamento critico, a autonomia, a
interacao/ participacao e a criatividade, no ambito das dimensdes da Educacao para os Media
(acesso, compreensao, producdo), podemos dizer que os resultados do estudo apontam para
uma evolucdo positiva, ainda que exploratdria. Concordamos com Parola e Ranieri (2010), que
acreditam que o desenvolvimento de um conjunto de ferramentas emocionais e cognitivas
para reagir de forma eficaz face a uma determinada situacdo, as chamadas competéncias
pessoais, contribuem para um melhor entendimento dos usos dos media e,

consequentemente, geram um aumento da literacia mediatica.

Além disso, constatamos que o aumento das oportunidades de acesso aos media, conjugado
com uma orientacdo para a compreensao critica das mensagens mediaticas e para a
possibilidade de producdo de contetdos, foram fundamentais para uma apreensdao mais

profunda e consciente dos assuntos abordados.

O facto de as criancas terem podido manifestar as suas opinides e sentimentos ao longo de
todo o trabalho empirico ofereceu um grande contributo para a riqueza dos dados obtidos.
Neste sentido, concordamos com as abordagens que veem a investigacdo cientifica com
criancas como um trabalho no qual as suas vozes, opinides e sentimentos, sao indispensaveis

(Soares, 2006).

Nao menos importante estd o facto de que as aprendizagens foram feitas num ambiente
ludico e livre de julgamentos. Percebemos, através do depoimento das proprias criancas que
as “aulas” de Educacao para os Media foram “divertidas”, por possibilitar os alunos fazerem
atividades de que gostavam, “importantes”, por terem aprendido muito com as aulas e por
poderem ensinar a outras pessoas o que aprenderam e “interessantes”, por mostrar todos os

aspetos relacionados com a rececao dos conteudos mediaticos.

A propria escolha metodologica contribuiu para a eficacia do trabalho realizado. A
possibilidade de planeamento da investigacao por diferentes fases e a oportunidade de se

refletir criticamente sobre os diversos passos dados, seguindo a légica de espiral de
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autorreflexdo (Grundy et al., 1982; Kemmis, 2007, p.168), permitiu a realizacdo dos ajustes

pedagogicos necessarios, de modo a toda a acao pudesse acontecer sempre pelo seu melhor.

Por tudo o que foi acima mencionado, podemos dizer que o desenvolvimento de atividades de
Educacao para os Media nos contextos formais de aprendizagem contribuiu para a literacia
mediatica, na medida em que: 1) as criancas mostram-se mais criticas face aos contetidos de
media consumidos no seu dia-a-dia; 2) foi possivel perceber um aumento da autonomia no
uso, principalmente, dos meios digitais; 3) verificamos uma maior propensao para a producdo

criativa de mensagens mediaticas e para a partilha das mesmas.

Julgamos que o facto de as atividades terem sido realizadas durante todo o ano letivo, num
dia e horario fixos, foi fundamental para a eficacia dos resultados. De contrario, nao teriamos
conseguido dar continuidade ao trabalho realizado, nem englobado todas as criancas da

turma.

Consideramos, ainda, que a experiéncia com os alunos, mesmo se configurando quase como
um estudo exploratdrio — sobretudo pela duracdo da intervencédo e pela dimensao do grupo
estudado - contribuiu para despertar nos mais novos a consciéncia do papel dos media na
sociedade e para os modos como estas podem se relacionar de forma mais critica e

participativa com 0s mesmos.

Importa, ainda, ressaltar que os resultados do estudo vém oferecer um olhar inovador para os
modos de integracao da Educacao para Media nas escolas portuguesas, nomeadamente, no
ensino basico. Num momento em que o Ministério da Educacao comunica a pretensdo de
criar um projeto piloto de “flexibilizacdo curricular”, no qual se propde a redistribuicdo de
disciplinas, cargas horarias e periodos letivos, podemos dizer que facto de o estudo ter sido
realizado dentro das salas de aula, sob um olhar interventivo, humanista e socioconstrutivista,
possibilitando as criancas terem vozes ativas no processo de aprendizagem, se constitui como

0 grande contributo para a o desenvolvimento da area cientifica estudada.
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LIMITACOES DA INVESTIGACAO

Quando chegamos ao fim de um longo percurso investigativo e, finalmente, conseguimos ter
uma visdo mais distanciada do trabalho realizado, é inevitavel ndo nos confrontarmos com o
pensamento de que poderiamos ter considerado determinados aspetos de forma diferente.
Ainda que o estudo tenha sido realizado de forma rigorosa, alicercado por pressupostos

sélidos e justificados, este nao esta livre de limitacdes e constrangimentos.

- A realizacao do enquadramento teérico constituiu um dos maiores desafios do
presente trabalho. A conjugacdo de diversas areas de estudo, revelou-se um

trabalho exigente e exaustivo;

- A prépria criacdo de uma estrutura da tese apresentou alguns constrangimentos,
pois sentimos dificuldades em organizar os capitulos de forma a que ficassem
completamente coerentes. Apesar de estarmos convictos de que a disposicao feita
¢ a que parece fazer mais sentido, ainda assim subsistem pequenas insatisfacoes

em determinados aspetos relacionados com a ordem dos capitulos;

- No ambito do estudo empirico, muito embora reconhecamos a exigéncia de
trabalhar durante um ano letivo com duas turmas, consideramos como um
constrangimento para a investigacdo o facto de ndo termos conseguido realizar o

trabalho com mais turmas e noutras escolas.

- A estrutura do sistema escolar conferiu-nos limitacdes tanto no processo de
construcao das atividades a realizar com as criancas, como na propria concecao

das mesmas.

- Se por um lado a proximidade do investigador ao contexto estudado possibilitou a
visdo aprofundada das diversas experiéncias, por outro lado, dificultou a
elaboracdo da analise, na medida em que foi dificil criar um distanciamento da
realidade, depois de tudo o que foi vivido. Foi dificil encontrar um equilibrio entre
0 interesse de se expor as vivéncias derivadas das experiéncias quotidiano e a

necessidade de demonstrar os dados puramente cientificos;

306



- A propria apresentacdo dos resultados suscitou dificuldades, diante da quantidade
de dados recolhidos e da riqgueza dos mesmos. Procuramos cingir-nos na matéria
que possuia mais relevancia para o0s propositos do estudo, contudo
reconhecemos que a diversidade dos dados encontrados poderia dar origem a

caminhos igualmente relevantes;

- A subjetividade dos dados recolhidos também constituiu um desafio para a
reflexdo, uma vez que reconhecemos que por mais rigorosos e cientificos que
pretendamos ser, nao estamos livres de, com o devido distanciamento, encontrar
novas e melhores formas de ler os resultados. Explorar dados provenientes de
uma investigacao-acao requer do investigador um largo conhecimento tedrico e
niveis de reflexdo critica acima da média, além de uma grande capacidade

analitica, de modo a tornar os resultados interessantes e significativos.

PISTAS PARA A ACAO

Consideramos que os resultados obtidos sdo suficientemente relevantes para motivar o
interesse publico e académico, no sentido de se produzirem iniciativas e investigacdes que
permitam a prossecucdo do trabalho realizado. Com base nesta perspetiva, nas proximas

linhas oferecemos algumas sugestoes de questdes que poderao ser exploradas futuramente:

- Com base na analise da eficacia das atividades realizadas, sugerimos a criacao de
materiais pedagogicos, com o envolvimento do Ministério da Educacéo, que sejam
de facil acesso e entendimento dos professores para o uso quotidiano em sala de
aula. Estes materiais podem estar disponiveis online, no site da DGE, junto dos
documentos de Educacdo para os Media, no ambito da Educacdo para a

Cidadania. Mas, também, no ambito das varias disciplinas;

- Replicar o trabalho empirico noutras escolas, envolvendo de modo mais

aprofundado e dindmico os professores e restantes agentes do contexto escolar;

- Envolver também a familia, fundamentais agentes de socializacdo, que, durante o

estudo, demonstraram estar a margem das experiéncias vividas pelas criancas no
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ambito das iniciativas promotoras da literacia mediatica. Este envolvimento
poderia ser feito através da realizacdao de atividades conjuntas no espaco
domeéstico, mas também através da criacao de pequenos workshops realizados

em contexto escolar;

- A participacao das proprias empresas mediaticas no ambito da promocado da
literacia mediatica nas escolas, através da criacao de iniciativas que levem as
criancas aos seus espacos (tal como acontece no caso do Diario de Noticias e do
Jornal de Noticias, através do Medialab), mas que também entrem na escola e

levem um pouco do que se faz “na vida real” para dentro dos seus muros;

- 0O desenvolvimento de outras investigacdes e iniciativas ligadas a implementacgao
dos pressupostos estabelecidos pelo Referencial de Educacao para os Media para

a Educacao Pré-escolar, o Ensino Basico e o Ensino Secundario”.

Como proposito mais ambicioso, vemos como fundamental a aprovacao de politicas publicas
que oferecam a todas as escolas do pais as ferramentas necessarias para um

desenvolvimento mais integrado da Educacéo para os Media.
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ANEXO 1
Analise ao curriculo portugués (2* ciclo do ensino basico)

A matriz curricular do 2° ciclo do ensino basico estipula que as escolas tém autonomia para
organizar os tempos letivos desde que respeitem a carga horaria definida pela DGE. A maior
parte da carga horaria é concedida para as areas de Linguas e Estudos Sociais (que inclui as
disciplinas de Portugués, Inglés, e Historia e Geografia de Portugal) e de Matematica e
Ciéncias (que, como o préprio nome indica, engloba as disciplinas de Matematica e de
Ciéncias Naturais). A area disciplinar de Educacao Artistica e Tecnologia possui uma carga
semanal minima de 12 horas, que deve ser dividida pelas disciplinas de Educacdo Musical,
Educacao Visual e/ou Educacao Tecnoldgica. Pode, ainda, haver uma oferta complementar
designada pela escola, com carga horaria também definida pela escola, e é ai que, em geral,

se englobam a Educacdo para a Saude, Educacao artistica e Educacao para a Cidadania.

De modo a perceber a forma como o sistema escolar portugués tem incluido os media nos
seus curriculos, analisamos os conteuidos dos programas de todas as disciplinas do 2° ciclo
do ensino basico. A partir da analise, foi-nos possivel tracar as seguintes consideracdes, tendo

em conta cada disciplina:

1) Portugués~: O Programa e Metas curriculares para o ensino de Portugués no ensino
basico divide-se em quatro grandes dominios: a) Oralidade; b) Leitura e Escrita; ¢) Educdo
Literaria; d) Gramatica. Dentro dos grandes dominios ha ainda uma série de subdominios que

englobam os conteldos programaticos.

Os media sao mencionados dentro do dominio de Leitura e Escrita, no ambito dos
conteudos de compreensao de textos. Mais propriamente, € mencionada a compreensao do

“texto de enciclopédia e de dicionario, entrevista e texto publicitario, noticia, carta, roteiro”;

Ja no que diz respeito aos Objetivos e Descritores de Desempenho, o recurso aos media no
desenvolvimento da comunicacéo aparece numa perspetiva mais técnica, dentro do dominio
da Oralidade, no ambito da producédo de textos orais, nomeadamente, através da criacao de

uma apresentacao oral sobre um tema, com recurso eventual a tecnologias de informacéo.

« Informacdes consultadas em: http://www.dge.mec.pt/matriz-curricular-do-20-ciclo
= Informacdes consultadas em: http://www.dge.mec.pt/sites/default/files/Basico/ Metas/Portugues/pmcpeb_julho_2015.pdf
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2) Inglés>: Como Dominios de referéncia, a disciplina de Inglés possui: Compreensao Oral,
Leitura, Interacdo Oral, Producdo Oral, Escrita, Dominio Intercultural, Léxico e Gramatica.
Nesta disciplina € muito frequente o recurso aos media para o ensino da lingua, por exemplo,
através da visualizacdo de um filme em inglés com legendas em portugués, ou entdo através
da audicao de musicas em inglés, no ambito do dominio da Compreensao Oral. No entanto,
nao ha referéncias relativamente ao uso dos media numa abordagem critica dos seus
conteudos, ou entdo, por exemplo, uma comparacdo dos habitos mediaticos das diferentes

culturas.

3) Historia e Geografia de Portugals: esta disciplina, nomeadamente no 6° ano, no
Dominio do “Mundo mais perto de nés”, atenta especificamente para o conhecimento e
para a compreensdo da importancia das telecomunicacées na sociedade atual, e propde,

numa abordagem centrada na tecnologia, os seguintes objetivos:

1) Definir rede de telecomunicacao.

2) Referir as vantagens de utilizacdo dos servicos de telecomunicacao.

3) Associar o desenvolvimento dos servicos de telecomunicacdo com o processo de
globalizacao e aparecimento do conceito de “aldeia global”.

4) Discutir a importancia do desenvolvimento das telecomunicagdes nas atividades

humanas e qualidade de vida.

Nao havendo mais qualquer referéncia a importancia dos media, por exemplo, no

conhecimento do mundo e na construcao da atualidade.

5) Educacdo Visualsz: possui como um dos objetivos gerais, para o 5° ano, Distinguir
codigos e suportes utilizados pela comunicacao, no qual contempla o conhecimento
dos meios de comunicacdo e da sua evolucdo, em funcdo da evolucao técnica e social (sonora
- telefone, radio, podcast; escrita — jornal, revista, cartaz, BD; audiovisual - televisdo e cinema;

multimédia, hipermédia — CD, TV digital, internet).

= [nformacdes consultadas em:
http://www.dge.mec.pt/sites/default/files/ficheiros/metas_curriculares_de_ingles_homologadas_13_de_maio_2013.pdf
=|nformacdes consultadas em: http://www.dge.mec.pt/sites/default/files/ficheiros/eb_hgp_metas_curriculares_2_ciclo.pdf
=|nformacdes consultadas em: http://www.dge.mec.pt/sites/default/files/ficheiros/eb_ev_metas_curriculares_2_e_3_ciclo.pdf
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6) Educacao Tecnolégica=: Organiza-se através dos seguintes dominios: Técnica,
Representacao, Discurso e Projeto. Dos varios objetivos propostos, chamamos a atencéo para

subdominios presentes nos dominios da Representacao e do Discurso:

a) Reconhecer o papel da tecnologia: identificar a influéncia da tecnologia no ambiente natural,

humano e construido.

b) Aplicar principios da comunicacdo tecnoldgica: identificar vocabulario especifico da area

tecnologica, utilizando-o para comunicar ideias e opinides.

- Nas Ciéncias Naturais> ¢ na Matematica>, assim como na Educa¢cao para a Moral
Religiosa, na Educacao Fisica, na Educacao Musical € na Educacao para a Saide,

nao ha qualquer referéncia aos media

Com a analise realizada, nota-se que os objetivos programaticos, no que diz respeito ao
assunto, sdo voltados para o uso técnico, principalmente, dos computadores e de outras
maquinas ligadas a industria, ignorando as perspetivas sociais e culturais inerentes aos meios
de comunicacao social e a importancia de se fazer um uso critico e consciente dos contetidos

veiculados pelos media propriamente ditos.

Podemos, deste modo, constatar que as referéncias aos media, sdao, de um modo geral
escassas, e, a atencao é dada, sobretudo, a educacédo com os media e através dos media, e

nao a uma educacao que privilegie uma analise critica aos media.

,,Informacdes consultadas em: http://www.dge.mec.pt/sites/default/files/ficheiros/eb_et_metas_curriculares_2012.pdf

., Informagdes consultadas em:

,,Informagdes consultadas em::

http://www.dge.mec.pt/sites/default/files/Basico/Metas/Matematica/programa_matematica_basico.pdf
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ANEXO Il

Explicacao do projeto entregue a direcio do agrupamento de escolas e aos
respetivos professores

Projeto
EduComunicA¢ao!

Educacao para os media no ensino basico portugués

Do que Se Trata?

O EduComunicAgao apresenta-se como um projeto que pretende envolver alunos do ensino
basico de escolas do concelho de Braga. Dinamizado por Clarisse Pessda, doutoranda em
Ciéncias da Comunicacao, este projeto concretiza-se a partir da planificacdo de um conjunto
de atividades que se pretende realizar no ambito das Atividades Extra-Curriculares, de um
Clube, da disciplina de Educacao para a Cidadania, ou de outra modalidade que se considere
mais pertinente. Pretende-se que as sessdes do projeto tenham uma frequéncia semanal, com

45 minutos de duracao, durante o préximo ano letivo.

Os alunos sado o grande foco do projeto, sendo eles os principais atores no processo de
construcao das atividades. Nao obstante, procuraremos o envolvimento dos professores e da

familia no apoio as atividades e nos eventos decorrentes das mesmas.

Quais sao os objetivos?

O projeto nasce com o objetivo de ligar a Educacdo a Comunicacdo através de atividades
educativas que levem a interpretacao dos media, garantindo um uso inteligente dos meios de
comunicacao ao nivel escolar e social, e o desenvolvimento de uma perspetiva critica perante

0s mesmos, evitando situacdes de risco e de manipulacao.

Tendo por base uma metodologia de intervencao e acao, as atividades do EduComunicA¢ao
buscam a promocao da literacia mediatica através de atividades que apelem para a
expressao, a interacao, a participacao, a criatividade e a producdo de conteidos mediaticos,

numa perspetiva inclusiva, cidada e atenta para os riscos e beneficios dos usos dos media.
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Como Se Concretiza?

Através de atividades criativas e dindmicas que impliquem as criancas, colocando-as no centro
do processo de aprendizagem. Prevé-se, por exemplo, sessdes dedicadas ao debate sobre a
construcao das noticias, sobre as representacdes sociais em filmes e programas de televisao,
sobre as ferramentas de persuasado da publicidade, sobre possiveis perigos das redes sociais,
sobre o cyberbullying, entre outros. Serdo também propostas sessdes vocacionadas para a
criacdo de videos sobre temas relevantes na atualidade (tais como a preservacdo do meio
ambiente, a seguranca e a saude), a elaboracdo de um jornal/radio para a divulgacdo das
atividades da escola, e a participacao em iniciativas publicas tais como a iniciativa nacional 7
Dias com os Media, que é promovida por um conjunto de entidades como a Direcdo Geral de
Educacao, o Conselho Nacional de Educacdo, a Rede de Bibliotecas Escolares a Comisséo
Nacional da UNESCO, a Entidade Reguladora para a Comunicacdo Social, a RTP, entre outras

(http://www.literaciamediatica.pt/7diascomosmedia/apresentacao).
Que mais-valias?

Este projeto pretende oferecer novos olhares perante os meios de comunicacao, tendo em
conta, sobretudo, a presenca significativa dos media no quotidiano infantil e a sua importancia

no processo de socializacao da crianca.

0O tempo que os mais novos dedicam aos meios de comunicacdo gera constantemente
debate e preocupacdo na comunidade escolar. Tendo em conta que os media sao também
uma fonte de aprendizagens e de contacto com o mundo, faz todo o sentido que a escola
incorpore 0s modos como as criancas utilizam os media e se envolva na mediacdo de uma
utilizacao critica e consciente dos mesmos, contribuindo para o desenvolvimento de
competéncias que potencializem uma integracdo plena na sociedade mediatizada em que

vivemos.

Quem dinamiza?

O EduComunicAc¢do surge a partir de um projeto de doutoramento em Ciéncias da
Comunicacéo, realizado na Universidade do Minho e financiado pela Fundacao para a Ciéncia

e a Tecnologia (FCT).
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Parte dos pressupostos presentes no Referencial de Educacao para os Mediass, elaborado em
parceria com a Universidade do Minho e aprovado no passado més de abril pelo Ministério da

Educacao.

Este é um projeto piloto que pretende auxiliar a comunidade escolar no desenvolvimento de
atividades com vista a educacéo para os media, podendo consagrar-se num modelo a ser

utilizado a nivel nacional.

Ay FCT

Fundagio para a Ciéncia e a Tecnologia

Universidade do Minho

= Referencial de Educacao para os Media: http://www.dgidc.min-
edu.pt/educacaocidadania/data/educacaocidadania/educacao_media/referencial_de_educacao_para_os_media_aprovado.pdf
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ANEXO Il

Explicacao do projeto entregue as criancas participantes no estudo e aos
encarregados de educacao das criancas, e respetivo pedido de autorizacao

Projeto EduComunicAc¢ao!

Educacao para os media no ensino basico portugués

O EduComunicA¢ao tem como objetivo garantir um uso critico e inteligente dos meios de
comunicacao, evitando situacbes de risco e de manipulacao para as criancas. Vem ao
encontro das linhas orientadoras criadas pela Direcao Geral de Educacéo para a disciplina de
Educacéo para a Cidadania, mais propriamente, a partir do “Referencial de Educacao para os
Media para a Educacéo Pré-escolar, o Ensino Basico e o Ensino Secundario” aprovado a 29 de

abril de 2014 pelo Secretario de Estado do Ensino Basico e Secundario (Ref.a 96/13-133).

Serd dinamizado com o apoio do Centro de Estudos de Comunicacdo e Sociedade,

Universidade do Minho, na figura da Dra. Clarisse Pess6a, durante todo o ano letivo.

Tendo por base uma metodologia de intervencdo e acao, as atividades do EduComunicAcéo
buscam a promocdo da literacia mediatica através de atividades que apelem para a
expressao, a interacao, a participacao, a criatividade e a producdo de conteidos mediaticos,

numa perspectiva inclusiva, cidada e atenta para os riscos e beneficios dos usos dos media.

Se aceita participar voluntariamente no projeto, por favor assine aqui:

O interessado em participar no estudo:

0 seu respetivo encarregado de educacao:

Ay FCT

Fundagio para a Ciéncia e a Tecnologia

Universidade do Minho
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