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0S MiDIA ENQUANTO ATORES POLITICOS COM INFLUENCIA NO IMPEACHMENT DE DILMA
ROUSSEFF

Resumo

A presente dissertacao inicia fazendo uma analise historica sobre a imprensa do Brasil e como foi 0 seu
processo de desenvolvimento através dos anos, com o objetivo de entender a imprensa como parte do
processo politico brasileiro ja em pleno Brasil Colénia e Império. Em seguida, sera abordada também a
situacdo da imprensa na Ditadura da Era Vargas em 1930 e na Ditadura militar de 1964. Apos duas
décadas de censura durante a ditadura militar, sera também levado em consideracao o processo de
reestruturacdo da midia durante a redemocratizacado do Brasil até o ano de 2016, ponto crucial deste

trabalho.

Esta investigacao pretende analisar as principais midias nacionais com alto indice de audiéncia. Revistas
como a “Veja” e “Epoca” e o jornal televisionado “Jornal Nacional”. Os trés meios de comunicacao mais
acessados no Brasil logo, tendo grande influéncia na opiniao politica Brasileira. Além disso, serao levados
em consideracdo os efeitos do Oligopdlio Midiatico no Brasil e interesses pessoais, para retratar o
impeachment de 2016. A entdo investigacdo faz uma analise semidtica de como essa grande midia
tratou ex-presidentes do Brasil. Considerando, entdo, de que forma esses eram retratados nas capas de
revistas ou citados nos jornais televisivos. Além disso, sera observado como foi apresentado ao grande
publico o processo de impeachment de 2016 e de que forma a entdo presidenta Dilma Rousseff era

retratada e citada nas capas e editoriais.

Como iremos ver no decorrer desse trabalho, ocorrera um paralelo da popularidade da entao presidente
da Republica com as mudancas no setor econdmico, essa analise sera feita através da apresentacao de
graficos. Sera também importante examinar a possivel relacdo entre as manifestacdes de 2013,
associadas ao aumento das passagens de Onibus, com o inicio da campanha pr6 impeachment.
Finalmente, serao observados nessa pesquisa as novas formas de se fazer jornalismo, surgindo assim

uma nova forma de jornalismo mais democratico.

Palavras-chave: Dilma Rousseff, Impeachment, Midia Brasileira, Midia independente, Poder Politico,

Politica Brasileira.



MEDIA AS POLITICAL ACTORS AND THEIR INFLUENCE IN THE DILMA'S ROUSSEFF
IMPEACHMENT

Abstract

This dissertation starts by explaining the history of the Brazilian press and its development process.
The press will be analyzed as being part of the Brazilian political process since the Brazil Colony and
Brazil Empire. Next, this work will look into the press situation during the Vargas Era Dictatorship in
1930 and in the military dictatorship in 1964. After being censored for decades by the Military
dictatorship, this research will explore how Brazilin media was restructured during the

redemocratization process of Brazil until the year 2016 which is the crucial point of this work.

First, this research aims to analyze the main national media with high audience index, magazines
such as “Veja” and “Epoca”, and the TV news “Jornal Nacional”. The four most accessed media in
Brazil therefore they have a great influence on Brazilian public political opinion. Furthermore, the
Brazilian media oligopoly and personal interests will be taken into consideration to portray the
impeachment of 2016. This research also makes a semiotic analysis of how this mainstream media
treated former presidents of Brazil and presidential candidates opposed to Dilma Roussef, pointing
out elements such as, how they were portrayed on the covers of magazines or cited on the TV news.
Finally, this work will investigate how was the 2016 impeachment process pictured to the general
public and how the President Dilma Rousseff was portrayed and cited on different covers and

editorials.

As it will be shown in this work, there will be a parallel between the popularity of the ex-president of
the Republic with the changes in the economic sector; this analysis will be done through the
presentation of graphs. It will also be important to examine the possible relationship between the
2013 demonstrations, associated with the increase on prices of bus tickets, with the beginning of the
pro-impeachment campaign. Finally, it will be observed in this research the new ways of doing
journalism through social media and how it ends up being more democratic because it expands the
media plurality, including several live interlocutors at different locations in the country. As an object
for the analyses of how these different ways to enable a greater plurality of points of view, can perhaps

be the way to a greater democratization of the Brazilian media.

Keywords: Brazilian Media; Brazilian Politics; Dilma Rousseff; Impeachment; Independent Media;

Political Power.
Vi



INDICIE

DIREITOS DE AUTOR E CONDIGOES DE UTILIZACAO DO TRABALHO POR TERCEIROS .......... ERRO!
INDICADOR NAO DEFINIDO.

AGRADECIMENTOS ...ttt [
DECLARAGAO DE INTEGRIDADE ........covvieeiicieieese et 1

0S MIDIA ENQUANTO ATORES POLITICOS COM INFLUENCIA NO IMPEACHMENT DE DILMA
ROUSSEFF .ttt b ettt Vv

MEDIA AS POLITICAL ACTORS AND THEIR INFLUENCE IN THE DILMA’'S ROUSSEFF

IMPEACHNMENT ...ttt et e et e et et et e eneeneeee e Vi
INDICIE ...t vil
LISTA DE SIGLAS E ACRONICOS .......vooeeeeeeeeeeesese et en s nesnen s IX
LISTA DE FIGURAS ...ttt bbbttt ettt et e et et e et e eteatenneene e X
INTRODUGAO ...ttt eneneas 12
1.1.  Motivacdes / Caminhos e descaminhos para a chegada ao tema..........ccccoeveevveeeennennee., 12
L |11 (oo (o] (o} < - IR 15
1.3, Organizac@0o doS CAPIUIOS .......ueiiiriee ittt et 17

CAPITULO 1 APRESENTAGCAO HISTORIA SOBRE A IMPRENSA BRASILEIRA, REFLEXOES SOBRE

LIBERDADE DE EXPRESSAO E UMA EXPOSICAO CONCEITUAL SOBRE MIDIA..........oeeveveeeenne. 21
2.1.  Historia da Imprensa Brasileira........c...cocuviiiieiiciie e 21
2.2.  Algumas reflexdes sobre Liberdade de Expressao e Midia ........ccccoeevvvveeeiiiiieiiiciieeeeene. 28
G T O 1= (o] o o) [Tl 4116 = 1 o7 o R TRRRURR 30
2.3.1. 0O processo de globalizacdo e o0 nascimento de oligopdlios de comunicaco.............. 31
2.3.2. A construcao dos oligopdlios e a realidade brasileira ........cccccccoeeeeeeiiiiiiiiiciieeeee, 33
2.4.  Exposicao conceitual SObre midia .........oocuveiiiiiiiiii i 34
2.4.1.  Cenarios de Representac@o (CR).....c.coovueiiiiiiicie et 34
2.4.2.  Cenario de Representacdo Politica (CR-P)........cccuviviiieiiie e 35
2.4.3.  Parcialidade, Enquadramento e Agenda Setting..........coovvviveiiie i 36
CAPITULO 1 MIDIA E POLITICA. ..o 41



3.1.  Os primeiros “encontros” entre midia € PolitiCa .......cceeeeeveeiiciiiiic e 41

3.2.  Midia e politica — Um “Casamento” ..........couiiiiiiiiei et 43
3.3.  As novas midias independentes — Uma nova forma de se fazer jornalismo....................... 53
CAPITULO Il UMA NARRATIVA DE TEMPOS CINZENTOS .....voeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo 63
4.1. O comecodo fim da “era VermelNa’? .......c.eeeeieciie i 63
4.2.  Aascensao das analises matematicas sobre o governo Dilma Rousseff........ccccceveveennee. 65
4.3.  Aconstrucao de algumas “imagens” sobre 0 governo Dilma.......cccceeveevveeiicciiee e, 72
CONSIDERAGOES FINAIS ...t 84
BIBLIOGRAFIA ...ttt ettt ettt ettt et e et e et e e e beesaeeeteesaaesnseeaeenseeenneas 95

viii



LISTA DE SIGLAS E ACRONICOS

ANJ- AssociacaoNacionaldosJornais

CMI- Centrode Midialndependente

CNT - Confederacdo Nacional do Transporte

CPMEF -Contrbuicao Provisoria sobre Movimentacao Financeira
CR - Cenario de Representacao

CRP - Cenério de Representacao Politica

CUT - Central unica dos trabalhadores

MPL - Movimento Passe Livre

PEC - Proposta de Emenda Constitucional

PIB - Produto Interno Bruto

PMDB - Partido do Movimento Demacratico Brasileiro
PSDB - Partido da Social Democracia Brasileiro

PT - Partido dos Trabalhadores

SECOM - Secretaria de Comunicacéo Social da Presidéncia da Republica

TRANSPETRO - Transportadora de Petroleo



LISTA DE FIGURAS

Figura 1: Capa do Jornal O Globo, de 1 de abril de 1964 ..........coooiiiiiiiiec e 46
Figura 2: Capa do Jornal O Globo, de 2 de abril de 1964. ...........cooiiiiiiiiiececce e 47
Figura 3: Panorama da Popularidade da Presidente da Republica, Dilma Rousseff, entre 2011 e
2015 (Fonte: Datafolha In: O GLOBO). ....coiiuiieiiii ettt ettt 67
Figura 4: Panorama da aprovacéo do governo Dilma Rousseff, entre 2011 e 2015 (Fonte: CNI
[bope IN: Parrode, 2015). ..ouuiiiiie ettt 68
Figura 5: Capa da Revista Veja, de 20/10/2014........coomiiiiieiiee e 72
Figura 6: Capa da Revista Veja, de 15/10/2014. ... 74
Figura 7: Capa da Revista Veja, de 29/10/2014........oooriiiiieiiee et 75
Figura 8: Capa da Revista Veja, de 03/08/2012........cooviiiiiiiiiiecee e 78
Figura 9: Capa da revista Istoé do dia 11 de dezembro de 2015. ......ccoviivieiiiiiiiiicccieeceeeee 80



"0 ruim no Brasil e efetivo fator do atraso, & o modo de ordenacéo da sociedade, estruturada contra os interesses da
populacdo, desde sempre sangrada para servir a designios alheios e opostos aos seus. O que houve e ha é uma minoria
dominante, espantosamente eficaz na formulacao e manutencéo de seu proprio projeto de prosperidade, sempre prontaa

esmagar qualquer ameaca de reforma da ordem social vigente."

Darcy Ribeiro
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INTRODUCAO

Essa pesquisa trata do papel e influéncia da midia na politica brasileira, especialmente, nos

ultimos anos, junto ao mandato da ex-presidenta da Republica, Dilma Rousseff.

O objetivo dessa pesquisa € refletir sobre qual a influéncia da midia brasileira na politica nacional
e quais os limites para se manter a imparcialidade e nao transformar as reportagens em cabos eleitorais
disfarcados de imparcialidade jornalistica, dando énfase ao caso do impeachment de 2016. Ou até
mesmo se existe ou nao limites para as midias, ja que para se manter uma democracia, seria necessaria
uma imprensa que ndo sofresse nenhum tipo de cortes ou que seja vetada. Porém partiremos para uma
pesquisa em que se analisa quando essa mesma liberdade de impressa faz de sua voz uma campanha
politica, entdo quais seriam os limites para se manter um decoro jornalistico e preservar a democracia

real.

Ao falarmos sobre midia e politica, quais os envolvimentos, de que forma a politica necessita da
midia para ser divulgada ou até mesmo medir votos e audiéncia através das manchetes e reportagens,
podemos entender de que forma a politica esta vinculada a midia e como ocorre essas parcerias que as
vezes sao declaradas através de propaganda paga ou com mensagens quase que subliminares

favorecendo alguns politicos, partidos ou ideias partidarias.

1.1. Motivacdes / Caminhos e descaminhos para a chegada ao tema

A chegada ao tema do estudo surgiu a partir do meu significativo interesse em tematicas ligadas
a politica brasileira. Tal interesse foi desenvolvido e nutrido a partir das graduacdes em Comunicacao
Social e Historia, cursadas. O curso de especializacdo em publicidade e propaganda, no qual estudei a
semiodtica nas propagandas, ou Sseja, como as propagandas eram passadas, sem que muitas vezes o
receptor nem percebesse qual era a informacao ali contida, também contribuiu para a construcao desse
objeto de estudo. Chamando a atencdo o seguinte questionamento: Especialmente no tocante a
mensagem, subliminar, ou seja, 0 que esta por de tras do interesse de sua noticia, qual era o
enquadramento usado pelo mesmo assunto de formas diferentes? (Barros 2011). Através do estudo da
semiotica, podemos analisar por exemplo uma capa de revista pelas suas cores, como as imagens sao

colocadas e de que forma e posicdo estdo as letras das manchetes e textos que nela contém. E no
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momento do impeachment de 2016 as manchetes pré-processo politico me chamaram muito a atencao,
as capas de revistas, jornais e quantidade de vezes que integrantes do partido dos trabalhadores, partido
da entdo presidente Dilma Rousseff era citado nos jornais e sempre com vinculos negativos.

Ressaltamos que tais meios de comunicacdo sao privados e assim mantidos, por seus
anunciadores, e ndo por suas vendas. Sabendo quais sdo 0s anunciantes do jornalismo podemos
compreender tecer algumas consideracdes, analises e hipdteses sobre os vieses de suas reportagens.
Como aponta Moraes, “E por meio do imaginario que se podem atingir as aspiracdes, os medos e as
esperancas de um povo” (2009:30). O objetivo da dissertacdo é exatamente pesquisar quais sdo 0s
interesses por detras das manchetes jornalisticas e se a oposicao e governo sao tratados da mesma
forma.

Partindo do principio que a imprensa também serve como investigadora da politica atual e que
através dela podem surgir denuncias e acompanhamento das atitudes do executivo e legislativo. A atual
pesquisa tem apenas a pretensdo de analisar se todos os politicos sdo tratados da mesma forma, se
governo e oposicao que esta exercendo mandatos sao investigados e retratados da mesma maneira,
tenho como objetivo analisar a midia na época em que a atual oposicdo era o governo e o mandato da
entdo presidente Dilma Rousseff, o partido dos trabalhadores quando era oposi¢cdo, como a imprensa
tratava esses dois lados, para entendermos se ela sempre tende mais para os partidos de direita ou de
esquerda, ou para o partido de oposicao ao governo atual.

As capas das revistas e dos jornais sempre chamaram a minha atencao, dentre a midia num
todo. O curso de mestrado em ciéncia politica, colaborou significativamente para que tal aproximacao
com a politica pudesse ser aprofundada de forma coerente. Dessa forma, constitui o objetivo de estudo:
a influéncia da midia brasileira na politica nacional e quais os limites para se manter a imparcialidade e
nao transformar as reportagens em cabos eleitorais disfarcados de imparcialidade jornalistica, a partir
de um estudo sobre as formas que a ex-Presidente da Republica, Dilma Rousseff foi tratada pela midia,
nos momentos que precederam seu impeachment. E se existe ou nao esses limites, ja que num sistema
democratico de direito a imprensa nao deveria ser limitada por ninguém, para que nao surja censura,
entdo tenho como pretenséo tentar entender até onde o jornalismo pode ir para nao virar um cabo
eleitoral disfarcado de imparcialidade. Para tal, buscamos realizar uma comparacdo do momento politico
do impeachment de 2016, com outros momentos da historia da politica brasileira, como a instauracéo
da Ditadura Militar, apoiada pela Rede Globo de Televisao, posicionamento assumido pela propria em
seu editorial do Jornal O Globo e na transmissao do jornal nacional do dia 2 de setembro de 2013. Como

a campanha feita do ex-Presidente da Republica Fernando Collor de Mello, na década de 1990, e seu
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processo de impeachment; a campanha de Janio Quadros e a propaganda contraria feita para que o
Presidente da Republica Jodo Goulart, na década de 1960, fosse afastado e os militares tomassem o
poder.

Estamos tao imersos no discurso midiatico que, muitas vezes, nem percebemos a extensao de
sua presencal. Mas, quando paramos para refletir, verificamos que o impacto da midia é perceptivel em
todas as esferas de nossa vida cotidiana. Ja o advento da imprensa diaria, no século XVIII, fez da leitura
dos jornais um novo ritual, sobretudo para as camadas urbanas mais cultas. No século XX, o radio e, em
seguida, a televisao alteraram toda nossa gestao do tempo, seja pelo surgimento da simultaneidade da
informacéao, seja pela adequacdo da rotina a emissdo dos programas. Na virada para o século XXI, nas
sociedades urbanas, o consumo de midia era uma das duas maiores categorias de dispéndio de tempo,
atras apenas do trabalho (Castells, 1999).

Estamos tdo imersos no discurso midiatico que muitas vezes nem percebemos até onde vao
seus tentaculos, onde inicia e qual o momento que termina sua influéncia em nossos préprios discursos
(Castells, 1999).

As revistas tém procurado construir uma versao real cada vez mais espetacularizada (Gomes,
2004). Wilson Gomes (2004), traz a ideia da necessidade do novo para entreter o leitor, algo de novo e
surpreendente, que faca a pessoa comprar a revista/ jornal ou nao trocar de canal no caso da midia
televisionada. Com isso a midia se vé necessitada & sempre trazer um escandalo novo. Escandalo esse
gue nem sempre é real e muitas das vezes nao se tem a dimensdo de como foi retratado. Investigaremos
essas capas, como o caso da capa da revista veja do dia 29/10/2014, em que colocava o ex-presidente
Lula e a entao presidente Dilma como culpados de um escandalo de corrupcado, que foi citado em uma
delacdo premiada, que logo apos foi desmentida pela justica e a revista se retratou com uma reportagem
de ultima pagina. Essa capa de revista foi uma das minhas maiores inspiracdes para fazer esse trabalho.
Muitos escandalos sao divulgados e depois de desmentidos nao sao retratados, nas revistas e mesmo
que sejam retratados, existem estragos que ja foram ocasionados com o ocorrido, sem contar no
desgaste da pessoa publica com uma sequéncia de noticias negativas. Até que ponto essa sequéncia de
noticias pode ou nao, ser um ator politico fundamental para um processo de impeachment, ou é apenas
um reflexo da propria sociedade, e a midia estaria apenas fazendo um papel informativo. Essa pergunta
me motivou a fazer essa pesquisa e a tentar entender qual o verdadeiro poder politico de uma midia,
dando énfase ao impeachment de 2016.

Tenho como intencao estudar os candidatos da oposicédo ao governo de Dilma Rousseff, para ver

como sdo tratados em outros momentos politicos e de que forma essa midia os retrata.
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Reconhecemos que num regime democratico, a vida politica reside numa conquista da opiniao
publica. E assim, nos questionamos: Até que ponto a midia pode influenciar a visdo politica do eleitor ou
até mesmo comandar e propor um cenario politico? Visando contribuir com essa discussado ¢ importante
salienta que no Brasil, a midia tradicional se concentra na mao de cinco familias, o que é preocupante
no quesito democracia e liberdade, quando o uso de semiotica &€ usado para certo objetivo sem que a
maior parte da populacdo muitas vezes ndo compreenda de que forma essa noticia esta sendo passada,
e muitas vezes nem que ela foi passada, entrando pelo subconsciente, como publicidade subliminar.

Tais reflexdes contribuiram para a definicdo dos questionamentos que nortearam a construcao
do presente trabalho académico:

* Quais os limites de influéncia de uma midia na politica e até onde pode ocorrer que preserve

a democracia?

¢ Quem sdo as familias que detém o “quarto poder” e quais sdo as empresas que patrocinam
esses canais?

* Quais sdo os mecanismos utilizados pelas midias tradicionais Brasileiras para argumentar

suas visoes politicas?

e As capas de revistas atuando na depreciacdo da Presidente da Republica na época

influenciaram a opinido publica e contribuiram na organizacdo de uma manifestacdo pré

impeachment?

1.2. Metodologia

Para a aproximacao junto a essas questdes, utilizamos uma metodologia qualitativa, a partir da
selecdo e analise das capas das Revistas Veja e Istoé, voltadas para o governo de Dilma Rousseff,
observando nao somente os titulos das mesmas, mas também as ilustracdes e fotografias, que as

complementavam. Ja que como Barreto explica:

A percepcao humana é extremamente visual “os olhos em movimento buscam
incessantemente obstaculos, para fixar o foco” (KUNTZEL, 2003:97) e a fixacao
da leitura tende a ser em zonas estratégicas de uma pagina. Lugares onde os

temas que o veiculo deseja ressaltar séo colocados (BARRETO, 2012:387)
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Selecionamos tal metodologia, j& que acreditamos que a alianca entre a midia e a politica tem
por meta a transmissdo de mensagens subliminares a populacdo. Segundo Machado et. all.,
O objetivo maior das mensagens subliminares € manipular a mente das pessoas.
As insercoes de imagens, palavras, icones ou ideias nao podem ser percebidas
pelo consumidor em um nivel normal de consciéncia, portanto néo lhe é dada a
opcao de aceitar ou rejeitar a mensagem, como acontece com a propaganda
sem estimulos subliminares. Logo, a propaganda subliminar fere as normas do
bom senso e do livre arbitrio, pois ndo nos da uma opcao de escolha, seja de
um produto, uma filosofia ou ideal politico. (...) Essas tecnologias midiaticas
transmitem as mensagens subliminares através do tempo de exposicao, ritmo,
sobreposicao e distribuicdo cromatica - espacial de escala. Por exemplo,
quando se assiste a um filme ou programa de televisdo, |é-se uma revista, pela
visdo foca-se sempre o objeto principal, ou o que estd em movimento ou, a
imagem em destaque. O restante, chamado de visdo periférica, ndo é captado
pelo consciente e, sim a nivel subliminar, isto &, as imagens sao remetidas

automaticamente ao nosso cérebro, ao nosso inconsciente. (2002: 4 e 5)

A metodologia que usaremos para entender melhor as capas das revistas, para além do que a
imagem mostra, foi a semiotica. Para Lucia Santaella e Winfried Noth (2001 p.16). A semidtica é o estudo
dos signos, e signo é tudo aquilo que pode substituir uma imagem ou palavras, ela é trazida através da
comunicacao nao verbal, e tem por intencao passar a imagem de forma subliminar. Sendo assim na
maioria das vezes o receptor ndo entende a mensagem que esta recebendo. Os dois autores nos explicam
que a representacdo esta entre a apresentacdo e a imaginacdo, agindo de forma que o receptor nao se
dé conta da informacédo, ou se percebe, ndo nota todos os aspectos da capa que esta falando junto das

palavras e da imagem.

Irei investigar como os elementos visuais, cores, simbolos e letras podem contribuir para a
construcao de uma ideia e desconstrucdo de outra. Além de avaliar como as capas apresentadas no
trabalho de forma “invisivel” aos olhos do leitor, pode transmitir a informacao, e que informacao é essa?
Como a imagem usada pela midia pode ajudar ou piorar a sua credibilidade/ aprovacao?

Barthes (2000), nos alerta que o significado nao é a coisa em si, mas uma representacao psiquica

da “coisa”. E necessario entendermos os elementos verbais e visuais, para conseguirmos alcancar o que
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a midia quer representar. E através do estudo semidtico, analisaremos o além do verbal e das imagens
e sim uma construcdo muitas vezes escondida a primeira analise da informacao que se quer passar.

Em a “Sociedade do Espetaculo” de Guy Debord (1967), é feita uma grande critica a midia e a
forma como alterou a vida das pessoas, colocando-as como passivas € ndo mais autoras das proprias
vidas, pois ja nem mais percebem quando € a noticia e quando € uma propaganda. Esse mesclar das
duas, tiraram a possibilidade do publico saber separar e logo refletir se quer ou nao aquela informacéao
e ter o livre pensar sobre o produto, momento ou pessoa. Segundo o autor a sociedade é uma mercadoria
publicitaria, e tudo esta querendo nos vender algo o tempo inteiro.

Para Rodrigues (1997), o visual tem grande importancia e o estético é o ludico, e é dentro desse
ludico que queremos analisar, como essa mensagem esta sendo passada, e se essa midia age da mesma
forma com candidatos e partidos diferentes, e principalmente, como ela age perante a momentos

politicos tdo importantes como o impeachment de 2016.

Buscamos também bases tedricas e jornalisticas politicas para que pudéssemos realizar tal
analise, acreditamos que s6 assim, poderiamos compreender como e de que forma a midia poderia estar

se posicionando ou influenciando na opinido publica.

1.3. Organizacéo dos capitulos

O presente trabalho esta organizado em trés capitulos.

No primeiro abordamos a historia da imprensa brasileira, construimos algumas reflexdes sobre
0 bindmio liberdade de expressao e midia, apresentamos o conceito de oligopolio midiatico, tecemos
analises sobre o processo de globalizacdo e o nascimento dos oligopoélios de comunicacédo, bem como
sobre a construcao dos oligopdlios e a realidade brasileira e por fim, apresentamos e propomos algumas
reflexdes sobre os conceitos de cenario de representacado (CR), cenario de representacéo politica (CR-P),
parcialidade, enquadramento e agenda setting.

Comecaremos o capitulo falando sobre como foi o surgimento da imprensa Brasileira e o jornal
“O correio Brasiliense” que foi o primeiro jornal Brasileiro fundado em 1808. Investigamos como foram
criados os primeiros jornais e de que forma as reportagens eram vinculadas, dando énfase ao editorial
politico sendo essa a abordagem dessa pesquisa.

Comparado com os demais territorios americanos, o Brasil foi o que desenvolveu a sua imprensa

mais tardiamente, 276 anos apds a ocupacao portuguesa (Oliveira, 2011).
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A pesquisa tem a pretensao de tentar entender de que forma essa formacao tardia da imprensa
Brasileira pode interferir na sua formacdo atual e de que forma essa histéria da midia nacional vem
retratando os setores politicos. No periodo do Brasil império o jornal Brasileiro ainda é quase que
inexistente e logo apds no momento republica, surge uma expansao do jornalismo, principalmente na
entao capital Rio de Janeiro. Nesse mesmo Rio de Janeiro, vai ser lancado a chamada “piramide
invertida”, que buscava apresentar o texto de forma mais interessante e objetiva, deixando a reportagem
menos prosaica e mais assertiva no interesse popular (na verdade o jornal dessa época nao pode ser
chamado de popular na profundidade de sua palavra devido ao altissimo nivel de analfabetismo). Esse
analfabetismo é aproveitado com o uso de imagens nos noticiarios impressos, ja que grande parcela ndo
conseguia ler.

No ambito jornalismo e ditadura, iremos pesquisar como foi o envolvimento do jornalismo na
chamada Era Vargas que se inicia com uma ditadura, quando ele proprio da um golpe em seu proprio
governo, entdo chamado de governo provisério, governo esse que foi instalado pds eleicdes entre Getulio
Vargas e Julio Prestes, onde Getulio perde as eleicdes e ndo aceitando o resultado, faz a chamada
“Revolucdo de 1930" e se auto intitula presidente.

De que forma esses governos tratam a impressa e como ela reage, quem apoia essa forma de
governo com editoriais facilitando seus abusos de poder e quais revistas, jornais e estacdes de radio sdo
retirados do ar, censuradas tendo seus jornalistas perseguidos e muitas vezes assassinados ou exilados.
Lembrando sempre do caso da rede globo que cresce e chega a se tornar a maior rede de comunicacao
nacional através do investimento de propagandas da ditadura militar e servindo para nao noticiar
corrupcao, exilios e assassinatos do periodo em que os militares estavam no poder. Envolvimento tal,
reconhecido pelo préprio editorial da rede Globo, que em seu site, mantem um longo pedido de desculpas
e chama esse momento de sua historia de “periodo sombrio”. Porém a grande pergunta é qual foi a
porcentagem de participacao da grande midia para o surgimento do golpe militar de 1964 no Brasil e
por ele ter se mantido por duas décadas. Qual a verdadeira participacdo da midia no processo da

ditadura?

No segundo capitulo expomos algumas analises historicas e sociais sobre os “encontros” entre
a midia e a politica, em ambito internacional, como nacional.
Os politicos se preocupam com esse agente politico que pode ser a midia, Erving Goffman (1986). De
que forma o conceito midia comeca a se misturar com o conceito politica e como esses dois assuntos

se mesclam e em busca de quais interesses?
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Sabendo que muito do que conhecemos hoje de campanhas eleitorais e formas de se falar em
politica com énfase na doutrinacao e tendenciosa surge com Joseph Goeelbes no periodo Nazista da
Alemanha e no Fascismo ltaliano de Mussolini, porém o que ndo sabemos é quanto dessa criacao ainda
¢ usada hoje e de que forma a politica consegue doutrinar para conseguir ser seguida e defendida por
muitos, seja de direita, esquerda ou centro, como os partidos e organizac¢des politicas conseguem vender
suas ideias de uma forma que ndo seja nem percebida pelo receptor, pois muitas vezes a mensagem
estd codificada e muitas vezes a informacdo é feita de forma progressiva para que o leitor ou
telespectador ndo sinta o posicionamento logo de inicio. Como é feita essas campanhas, e quais sdo 0s
seus resultados?

Em contra partida a midia tradicional, surge a chamada midia independente. Sendo a midia
chamada de quarto poder do estado vindo apos o legislativo, executivo e judiciario, a midia independente
vem sendo chamada por alguns escritores como o quinto poder. Mas de que forma esse quinto poder
pode agir no ambito da politica e como ele interfere no jornalismo quando citamos o caso impeachment
de 2016. Tendo empresas como a “midia Ninja” com transmissores ao vivo de diversos pontos de
protestos e de audiéncias, congressos e assembleias sobre o tema. Como o surgimento desse quinto
poder pode ter interferido no entendimento do processo de impeachment da entdo presidente Dilma
Rousseff e de que forma a midia independente pode contribuir para uma maior democratizacdo das
informacdes ja que teoricamente ndo possui patrocinador e os jornalistas muitas vezes ndo tem vinculo
direto com o canal. Como podemos analisar o Ambito jornalismo/politica com o surgimento dessa nova
forma de se transmitir a noticia.

E no ultimo capitulo nos voltamos para o posicionamento da midia tradicional brasileira no final
do primeiro mandato da Presidente da Republica Dilma Rousseff, em 2014, que alguns autores como
Jesseé de Souza (2016 e 2010), Marilena Chaui (2016 e 2008) entre outros veem como inicio do processo
de impeachment as manifestacdes de 2013. De que forma essa que foi considerada a segunda maior
manifestacdo ja ocorrida no Brasil, perdendo apenas para as manifestacoes chamadas de “caras
pintadas” que ocasionou o impeachment de Fernando Collor de Melo ocorrida em 1992, teve influéncia
no processo de impeachment de 2016.

Através de um estudo das capas de revistas mais vendidas no Brasil, temos a pretensdo de
entendermos como funciona essas midias e se elas possuem ou ndo um lado politico e uma bandeira
partidaria. Seriam elas imparciais mostrando os dois lados da politica nacional ou tendendo apenas para

um posicionamento politico. Sera que através de um estudo semidtico e uma linha de editoriais

19



sequenciais podemos entender que a revista tem uma funcao politica ou ela apenas exerce o seu papel
de oposicao aos dois poderes, o executivo e legislativo.

Através de uma pesquisa feita sobre o descontentamento do entdo governo e que por muitos é
o0 principal fator para esse descontentamento que é a economia, analisaremos os graficos e estudos
sérios que trabalhem sobre as pesquisas de popularidade do governo e a queda da economia nacional
vinculada a baixa de popularidade ou a baixa de popularidade é devido a uma maior agressao da
imprensa ao governo?

Afinal, a midia pode ser considerada cabo eleitoral ou apenas uma investigadora do processo
politico, que vai agir sem interesses proprios apenas para informar a populacao? Se ela realmente age
por interesses proprios, que interesses sdo esses? Quem sdo seus anunciadores que mantem a entao
midia no ar ou publicada, quais os interesses reais desses patrocinadores? Podemos construir um
paralelo entre empresas, patrocinios, campanhas e medidas que as favorecam? Se sim quando ¢é
realmente uma campanha eleitoral e quando é uma reportagem fingindo ser investigativa imparcial, mas
na verdade esta servindo como cabo eleitoral partidario?

Qual o limite para essa midia ser considerada um panfleto politico ou apenas uma empresa
privada que num sistema democratico nao tem obrigacao de prestar esclarecimentos, ja que a populacao
pode escolher, ou ndo comprar a ideia. Porém se ocorre um oligopdlio midiatico e todas as vias de
informacéo do pais se encontram nas maos de cinco familias, podemos falar em riquezas de pontos de
vistas, ou no fundo todos partem do mesmo principio ja que seus donos e anunciantes sdo os mesmos.
Sera que com a chegada da internet e essa midia independente podemos dizer que chegou ao fim desse
monopdlio no jornalismo, ou apenas mudaram as formas de se fazer noticia e os anunciantes sdo os

mesmos?
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CAPITULO 1
APRESENTACAO HISTORIA SOBRE A IMPRENSA BRASILEIRA, REFLEXOES SOBRE LIBERDADE DE
EXPRESSAO E UMA EXPOSICAO CONCEITUAL SOBRE MIDIA

Neste capitulo apresentaremos a trajetoria da histéria da imprensa brasileira, desde os seus
primeiros passos até as ultimas décadas, bem como abordaremos alguns conceitos teéricos sobre midia
que contribuem para a relacdo da midia com a sociedade e da sociedade com a midia, construindo

assim uma dimenséao social da midia no Brasil.

2.1. Historia da Imprensa Brasileira

Alguns fatores contribuiram significativamente para o surgimento da imprensa brasileira, que so6
se iniciou quatorze anos apos a separacao do Brasil de Portugal. Fatores como: Analfabetismo, falta de
urbanizacao, posicao inferior do pais na configuracao do mundo capitalista e a forte censura de Portugal
inviabilizaram o estabelecimento de meios de comunicacao formais (Romancini e Lago, 2007).

O Correio Brasiliense, que foi o primeiro jornal brasileiro, criado em junho de 1808, fundado por
Hipdlito da Costa. O jornal tinha a caracteristica principal, ser um difusor das ideias que circulavam na
Europa e era impresso em Londres, pois Costa encontrava-se exilado porque era fugitivo da inquisicao
portuguesa. Para competir com o jornal Correio (que, na época, chamava-se “Armazém Literario”) Sob
0 patrocinio de Dom Joao VI, foi fundado no Rio de Janeiro, o jornal A Gazeta.

Outro marco desse periodo sao os “pasquins” que podem ser considerados uma das primeiras
expressdes da imprensa popular brasileira. Tais jornais externalizavam falta de responsabilidade com os
fatos.

Comparado com os demais territorios americanos, o Brasil foi 0 que se desenvolveu mais
tardiamente a imprensa, 276 anos apos a ocupacao portuguesa (Oliveira, 2011).

Ao longo do Brasil Império, a imprensa se mostrou incipiente (Carvalho, 1996), cabe ressaltar
que o fato do pais ser neste periodo um territério rural e arcaico, frente aos demais, contribuiu
significativamente para tal, Sodré detalha: “Fraca em técnica, artesanal na producéo, com distribuicao
restrita, praticamente inexistente, inespecifica (...)" (Sodré, 1990, p. 180).

A reorganizacado regencial, os rumores sobre o fim do sistema monarquico

colaboraram para o desenvolvimento da imprensa, houvera uma lenta
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substituicao dos “pasquins”, que serviam de mera distracao, por um jornalismo

que possuia uma relacdo intima com o poder (Oliveira, 2011:127).

A iminéncia da mudanca do sistema politico brasileiro de monarquico para republicano
contribuiu significativamente para o desenvolvimento da imprensa nacional segundo Sodré, entre 1870
e 1872, surgiram mais de vinte jornais, entre eles, A Republica, criado pelo Partido Republicano
Brasileiro, que tinha tiragem de 10.000 exemplares (Sodré, 1990).

Outra causa que contribuiu também para o avanco da imprensa foi a abolicionista, ja que tinha
jornais apoiadores e contra, como o jornal “Novidade”.

Pode-se perceber o quanto a politica brasileira mostrou-se intimamente ligada a imprensa, desde
0s primeiros passos desta. Em 1887, o pais contava com setenta e quatro jornais.

Tal como o Brasil, que vivia um momento de modernizacao e de transformacoes,
a imprensa nacional também. Os pequenos jornais de estrutura simples, as
folhas tipograficas cedem lugar as empresas jornalisticas com estrutura
especifica, dotada de equipamento grafico necessario ao exercicio de sua
funcao. (...) O jornal como aventura isolada desaparece, nas grandes cidades”

(Sodrg, 1999, p. 275 - 276).

Até o final do século XIX, a imprensa periodica se desenvolveu lentamente, e a
venda avulsa dos jornais deixou de ser realizada nas oficinas. (...) Surgiram as
empresas jornalisticas, substituindo, nos maiores centros urbanos, o jornalismo

artesanal (Carvalho, 1996:4).

Observamos uma diminuicdo numérica de periédicos e ao mesmo tempo um fortalecimento e
amadurecimento dos jornais, que passam a ter cada vez mais um cunho empresarial. Outra modificacado
também verificada foi a diminuicdo do numero de jornais politico-partidarios.

Pouco a pouco, jornais que na verdade eram agremiacdes regionais do Partido Republicano
Paulista e do Partido Republicano Rio-Grandense foram substituidos pelos jornais: O Estado de Sao Paulo,
a Folha de Sao Paulo, o Correio do POVO e o Jornal do Comércio (QOliveira, 2011).

Os jornais passaram a se mostrar cada vez mais imparciais, transformando-se

numa imprensa de massa, buscando cada vez mais preocupada com o publico
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leitor e menos em expressar interesses e grupos (Taschner, 1992:31 apud

Oliveira, 2011:139).

Os jornais essencialmente opinativos propunham novos modelos editoriais cuja
énfase para o artigo de fundo, o editorial, enquanto os diarios apregoavam uma
suposta neutralidade e compromisso com a verdade. O espectro documental
foi priorizado, e passaram a ser utilizados a ilustracdo e a fotografia (Carvalho,

1996:4).

Tal mudanca colaborou para que a maioria dos jornais tivessem uma baixa tiragem, escassos recursos
econdmicos e fossem “porta-vozes do Estado ou de grupos politicos que os financiavam em parte ou na
totalidade” (Ribeiro, 2003:48).

A década de 1920 trouxe um novo episédio para a historia da imprensa brasileira, a
transformacdo dos jornais em empresas jornalisticas, também chamados de conglomerados
jornalisticos. Exemplos desse novo tipo de estrutura foram os Diarios Associados, de criacdo de Assis
Chateubriand e O Globo, criado por Irineu Marinho, “que posteriormente viria a se tornar o maior
complexo dos meios de comunicacao de massa do Brasil” (Taschner, 1992:33 apud Oliveira, 2011:140).

Sendo que na década seguinte, o Golpe do Estado Novo, ocorrido em 1937, extinguiu a estrutura
jornalistica da época. Observamos que até esse momento, a imprensa encontrava-se estruturada,
possuidora de qualidade técnica e de impressdo avancada (Oliveira, 2011).

Tal episodio colaborou para que a maioria dos jornais tivessem uma baixa tiragem, escassos
recursos econdmicos e fossem “porta-vozes do Estado ou de grupos politicos que os financiavam em
parte ou na totalidade” (Ribeiro, 2003: 148).

Com o fim da Primeira Guerra Mundial, o oligopolio das agéncias, até entdo mantidos por paises
europeus (Alemanha, Franca e Inglaterra), passa a pertencer aos Estados Unidos e assim, o modelo
jornalistico brasileiro passa a se enquadra no padrdo Estadunidense.

Porém, foi com a chegada do radio ao Brasil que os meios de comunicacao se alastraram e
comecaram de fato a fazer parte do cotidiano da populacdo. O radio, com a vantagem de nao precisar
de um preparo prévio para 0 acesso a sua informacdo (como acesso a leitura ou disponibilidade para
comprar o periédico todo dia), possibilitava que o acesso a informacao fosse alcancado em todas as

classes sociais. O dono da empresa ouvia seu radio na sala junto com a familia, mas a empregada
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também ouvia o radinho de pilha na cozinha e o operario na construcao civil. Tinha acesso o morador
da capital, mas também o do sertéo.

Esse alcance possibilitava uma veiculacdo de informacdes mais eficaz e se tornou uma
prerrogativa para a implementacdo de programas estatais obrigatérios, como A voz do Brasil, que esta
em vigor até os dias de hoje, passando todos os dias no mesmo horario em todas as estacdes de radios
ao mesmo tempo nas duas frequéncias.

A “voz do Brasil” surgiu no governo de Getulio Vargas, pouco antes da
implementacao do Estado Novo, quando ganhou forca. Na década de 30 o pais
sofria intensas mudancas nas relacdes socioecondémicas e politicas. Era o fim
da “Republica do Café com Leite”, o Brasil experimentava o crescimento
industrial e a explosdo demografica urbana decorrente, em parte, dos efeitos da

Primeira Guerra Mundial (Matos, 2011:18).

O radio também se destaca nesse contexto. Na Europa, Hitler ja o utilizava como poderoso
veiculo difusor de ideologias. O nazismo foi o primeiro a usar o radio como instrumento politico. Para
atingir seus objetivos, procurava apelar para os sentimentos dos alemaes, formula que seria utilizada

também por Getulio. (Matos, 2001).

Até os anos 50, eram o radio e a imprensa escrita que detinham o
monopolio da informacdo. A televisdo, hoje, onipotente, ainda
engatinhava — basta dizer que a primeira emissora do pais e da América
Latina, a TV Tupi de S&o Paulo {(...) foi inaugurada em 1950. {...) Os
incipientes sistemas de telecomunicacdo, as deficiéncias dos correios e
as precarias condicoes das redes e dos meios de transporte eram
fatores que impediam a expansdo rapida da comunicacao por todo o

territdrio nacional (...) (Abreu, 2005:7 - 8).

A década de 1950 trouxe a modernizacdo ao jornalismo brasileiro, especialmente, através de
praticas discursivas oriundas do jornalismo norte-americano. “A imprensa foi abandonando a tradicdo da
polémica, de critica e de doutrina, substituindo-a por um jornalismo que privilegiava a informacao
(transmitida “objetiva” e “imparcialmente” na forma de noticia) e que a separava (editorial e

graficamente) do comentario pessoal e de opiniao” (Ribeiro, 2003: 148).
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Os jornais do Rio de Janeiro foram os primeiros do pais a apresentarem esse estilo, e também,
nova estrutura de texto chamada de “piramide invertida”, que buscava apresentar o texto de forma mais
interessante e objetiva.

Como pode ser percebido, a midia e a politica brasileira possuiam uma ligacdo que fora
construida a partir do surgimento da primeira, tal ligacdo foi percebida e utilizada de diferentes formas
pelos grupos politicos, visando ora projeta-la, ora silencia-la de acordo com os seus interesses. No
governo militar, iniciado em 1964, essa ligacdo ficou bem evidente, ja que “... o Estado era entendido
como o centro irradiador de todas as atividades fundamentais em termos politicos, a implantacdo de um
sistema de informacdo capaz de “integrar” o pais essencial” (Abreu, 2005, p. 53). Conforme Miguel
explicita: “Cada um a seu tempo e com os instrumentos de que dispunham na época (rede de jornais,
revistas e radio ou rede de televisdo), ambos sdo vetores fundamentais do processo de integracdo
nacional” (Miguel, 2000: 194).

A midia foi percebida pelo governo militar como um mecanismo central para o dominio da
seguranca nacional, para tal, nao somente a censura sobre os meios de comunicacdo tornou-se
necessaria, mas também a criacdo da EMBRATEL - Empresa Brasileira de Telecomunicacdes, em 1965,
que teve como objetivo a instalacao da rede basica de telecomunicacbes, como também a criacao do
Ministério das Comunicacdes e da TELEBRAS - Telecomunicacdes Brasileiras S/A. Tais 6rgdos tinham
como meta criar condicdes para que a televisao, meio de comunicacao que ja existia, no Brasil, desde
1950, se tornasse o principal veiculo de comunicacdo de massas (Abreu, 2005).

O Estado tem a midia como uma das principais aliadas para a manutencao de seu status quo,
construindo assim “uma politica de comunicacdo especifica, o desenvolvimento de uma logica de

industria cultural e ambivaléncia comunicacional no pais” (Rubim e Azevedo, 1998:189).

O governo ditatorial investiu na propaganda politica utilizando técnicas
modernas de comunicacado... (...) difundiu-se uma visao otimista e
ufanista do pais e propagou-se a crenca de que o Brasil, em curto
periodo de tempo, poderia integrar a categoria de nacdes desenvolvidas

(Fico, 1997 apud Abreu, 2005:54).

Até a década de 1960, a midia brasileira se restringia a imprensa escrita e ao radio, a televisao,
apesar das iniciativas de empresarios e também do governo militar, conforme sinalizado anteriormente,

s6 se popularizaria na década de 1970.
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Com o pais vivendo ainda um incipiente processo de industrializacao e
o mercado publicitario engatinhando, o faturamento dos veiculos
dependia basicamente dos classificados populares e dos anuncios do
varejo e do comércio, e dependia ainda dos financiamentos dos bancos
publicos, subsidios para a compra de papel, isencoes fiscais e da

propaganda oficial” (Abreu, 2002:9 apud Azevedo, 2006:103).

O periodo ditatorial brasileiro, durou de 1964 a 1985, e imprimiu varias marcas na imprensa,
desenvolvendo uma relacdo paradoxal, ja que ao mesmo tempo em que foi um grande investidor da
imprensa, utilizando-se da mesma para passar uma imagem de ordenamento e progresso brasileiro,
protagonizado pelos militares, construiu barreiras significativas a liberdade de imprensa, através da
censura.

Abreu explica o posicionamento do Estado Ditatorial frente a midia:

0 6nus desse apoio e desses beneficios foi a censura e a repressdo aos
meios de comunicacdo. (...) Na busca de legitimidade politica, o
discurso dos militares justificava sua permanéncia no poder como uma
forma de restabelecer a democracia, ameacadas pelo governo Goulart
e pelos comunistas. Os militares ndo assumiam abertamente a censura
nem a repressao a liberdade de expressao. Era proibido denunciar a

censura (2005: 54).

0 Ato Institucional n° 5 de 1968, se constituiu durante muito tempo o posicionamento do Estado
frente a imprensa, através dele a censura prévia foi imposta aos meios de comunicacdo, com fins de
defesa do Regime militar. “Alguns diretores de jornal e jornalistas foram presos, a partir de entao alguns
temas politicos passaram a ser cuidadosamente censurados” (Abreu, 2005: 55). Anos depois a situacao
dos profissionais da imprensa ficou mais delicada ainda, com o Decreto Lei n® 1077, de 1970, que
instituiu a censura prévia e permitia a violéncia contra a liberdade de imprensa.

Como ja sinalizado, a midia brasileira neste momento, ja se constituia de empresas jornalisticas,
recém-criadas, que tinham como um de seus objetivos, a lucratividade. Frente ao dilema de lutar a favor
da liberdade de imprensa ou se submeter a censura, 0s proprietarios dos meios de comunicacao optaram

pela alianca junto ao governo militar, por alguns motivos, entre eles a dependéncia econémica que
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tinham do grande patrocinador, o Estado. Como Abreu explica: “... a midia atuou de acordo com as
regras do mercado e com a légica do capitalismo, em busca de lucro” (2005:56).
Esse posicionamento nao foi o Gnico no jornalismo brasileiro.

Em vez de aliar-se para enfrentar o regime, membros da imprensa com
frequéncia se ocupavam em atacar-se e criticar-se mutuamente.
Multiplas clivagens, inclusive divisbes de classe, concorréncia
empresarial e diferencas politicas e pessoais impediram a formacao de
uma identidade comum e bloquearam aliancas potenciais. (...) O
comportamento dos jornais nao foi homogéneo. Alguns cederam as
pressdes da censura, outros usaram formulas criativas para denunciar
a repressao e a falta de liberdade. (Smith, 2000:170 - 171 apud Abreu,
2005:55).

0 jornalismo brasileiro também se modificou, profissionalizando-se cada vez mais. Passou a ser
exigido o diploma de formacdo universitaria para atuar na funcao de jornalista. A categoria profissional
viveu nesse momento um apogeu, eles tornaram-se figuras de destaque, que atraiam o publico e a
audiéncia.

Apesar da profissionalizacéo e da industrializacao vivenciada pela imprensa brasileira, a censura
militar se mantinha. Grande era o numero de jornalistas que foram presos, torturados e mortos pelo
regime militar, mas é importante dar-se conta de que apesar dos riscos, alguns setores da midia
continuavam nao se dobrando ao “filtro militar” e lutando pela volta da democracia nacional.

A imprensa alternativa, as charges, os editoriais de economia, as
paginas de opinido e as telenovelas foram vetores de critica ao regime.
Esses espacos expressam o descontentamento de uma parcela da
populacdo com as medidas de repressao e com a politica entdo adotada.
(...) As charges e caricaturas publicadas nos anos posteriores a 1974,
(...) transmitiam ao publico informacdes sobre a politica e os politicos
que nao eram divulgadas por outros meios (Griberg, 2004 apud Abreu,

2005:56).

Apesar do principal conglomerado jornalistico da época (e é ainda hoje), a Rede Globo, ter

apoiado o governo militar, pouco a pouco, a partir da década de 1970, ela foi incluindo seus quadros
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profissionais e intelectuais contra o regime politico vigente, tal iniciativa de producdo de obras de ficcao
que tocavam em temas politicos, entre elas pode-se citar as novelas: O Bem Amado, de 1973; Os Deuses
estdo mortos; e Irmaos Coragem, ambas de 1971. O jornalismo da Rede Globo, através de matérias
veiculadas ao Jornal Nacional, que mostravam a queda da ditadura e o avanco da democracia no mundo
também. A rede globo apds 1974 buscou combater de forma nao explicita as iniciativas do governo
militar.

Tal posicionamento dubio do principal veiculo de midia faz com que nos questionemos tal como
Abreu: “... se esses estratagemas usados pela imprensa e pela televisdo para denunciar a falta de
liberdade nao foram um fator de enfraquecimento da legitimidade do Estado que veio a favorecer a
redemocratizacao do pais” (2005:57).

Acreditamos que tal iniciativa da Rede Globo, neste momento, foi possivel em virtude da lenta e
gradual transicdo para a democracia, que se iniciou em 1974, quando o General Ernesto Geisel assumiu
a Presidéncia da Republica. Uma das iniciativas do novo presidente foi a liberacdo da imprensa.

Em 1974, também, houve a primeira eleicao legislativa do Governo Militar e foi permitido a
imprensa, a cobertura do evento e a veiculacao das propostas apresentadas pelos dois partidos politicos,
da época: a Arena e o Movimento Democratico Brasileiro (MDB).

0 jornalismo sofre uma mudanca drastica e passa a ter um novo publico de alcance e a ser um
meio de comunicacao de massa. Deste modo, ocorre o surgimento de agéncias responsaveis em
disseminar as noticias internacionais.

Essa férmula de direcionamento da opinido publica pelo Estado através da Imprensa, é possivel
ser identificada nos anos de chumbo da ditadura civil- militar brasileira. Durante os anos de 1964 a
1974, os meios de comunicacdo eram utilizados quase que exclusivamente para esse fim e algumas
emissoras de TV e radio foram diretamente beneficiadas, como é o caso das Organizacdes Roberto
Marinho (que abarcam a TV Globo, a Radio Globo e o Jornal O Globo). Entre os anos de 1974 a 1985,

0s meios de comunicacao vao lentamente se distanciando do governo ditatorial.

2.2. Algumas reflexdes sobre Liberdade de Expressao e Midia

A midia brasileira desempenhou e ainda desempenha um papel fundamental, em todos os seus
campos de atuacao, numa perspectiva de um mundo globalizado para a compreensao da sociedade e
seu processo politico. O processo de redemocratizacao, ao superar um nefasto periodo ditatorial, passa

a lidar também com as consequéncias nefastas do liberalismo. A globalizacdo, por mais que ultrapasse
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limites geograficos, ndo da conta de sanar problemas mais pontuais como a miséria e a fome. Esses
individuos, que sao isolados pela marginalidade social que lhes é imposta, enxergam na midia uma
possibilidade de voz e chama a atencéo.

Com isso, é possivel observar o esforco empregado para os bens de comunicacdo ser um servico
em sua maior porcentagem publico e com pouca participacao da iniciativa privada, pois 0s meios de
comunicacao ocupam um papel central no pais quando pensamos na sua importancia enquanto agente
propagador de informacdes e noticias.

Visto que a sua principal funcdo é manter o cidadao informado sobre os acontecimentos de
forma imparcial e ética: a sociedade civil possui esse direito resguardado como direito basico na
Constituicdo Federal de 1988:

Art. 220. A manifestacdo do pensamento, a criacdo, a expressao e a
informacdo, sob qualquer forma, processo ou veiculo nao sofrerdo
qualquer restricao, observado o disposto nesta Constituicédo.

Art. 221. A producdo e a programacdo das emissoras de radio e
televisao atenderao aos seguintes principios:

| - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e
informativas;

Il - promocao da cultura nacional e regional e estimulo a producao
independente que objetive sua divulgacao;

Il - regionalizacao da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme
percentuais estabelecidos em lei;

IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

Art. 222 - A propriedade de empresa jornalistica e de radiodifusao
sonora e de sons e imagens é privativa de brasileiros natos ou
naturalizados ha mais de dez anos, ou de pessoas juridicas constituidas
sob as leis brasileiras e que tenham sede no Pais.

Art. 223. Compete ao Poder Executivo outorgar e renovar concessao,
permissao e autorizacdo para o servico de radiodifusao sonora e de sons
e imagens, observado o principio da complementaridade dos sistemas

privado, publico e estatal.
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Art. 224 - Para os efeitos do disposto neste Capitulo, o Congresso
Nacional instituira, como 6rgao auxiliar, o0 Conselho de Comunicacéo

Social, na forma da lei.

Podemos observar em Lattman-Weltman (2003), a preocupacao de evitar a falta de normas para
essa funcao. Foi assim, por exemplo, que em seus artigos relativos a comunicacao social (capitulo V do
titulo sobre a ordem social). A Constituicdo ao mesmo tempo em que reiterou a tradicao liberal de
garantia de ampla e irrestrita liberdade de expressao, e introduziu principios novos e importantes, ao
prever a defesa, em legislacdo federal complementar, da pessoa e da familia diante do poder da midia
(particularmente o radio e a televisdo); uma série de principios norteadores da producdo audiovisual e,
portanto, também das eventuais politicas de concessdo que, por sua vez, passam a ser ratificadas, ou
canceladas, pelo Congresso Nacional; e, por ultimo, mas ndo menos importante, a instituicdo de um

conselho de comunicacdo social para a salvaguarda dos efeitos previstos em suas diretrizes.

2.3. Oligopdlio midiatico

Um dos estudos de representatividade na contemporaneidade mais expressivos ¢ o do
antropologo jamaicano Stuart Hall. O autor faz uma analise detalhada sobre politica da cultura a partir
de conceitos de representacdo. Para ele, “sistemas de representacdo consiste ndo em conceitos
individuais, mas diferentes maneiras de organizar, agrupar e classifica-os” (Hall, 2016 p. 35). Ora, se a
representacao é uma acao do discurso, ela tem uma dimensao social, ideoldgica e historica. Conforme
aponta Hall, a pratica de representacdo & uma chave para entender como se processa 0 mundo da
cultura e da politica. Sendo assim, quando pensamos no papel social da politica, estamos considerando
também a representatividade de uma sociedade a partir dessas caracteristicas.

Ao abordar esse tema, ndo podemos nos esquecer de levar em conta o aspecto histérico. Na
década de 70, diversas mudancas politicas, econdmicas e sociais impactaram na construcdo dessas
grandes empresas. Robert McNamara, presidente do Banco Mundial na época, reuniu uma equipe para
fundamentar métodos estratégicos que direcionavam uma nova légica administrativa que facilitaria a
fusdo financeira de diversas corporacdes. Surgem profissionais que implementam projetos em varios
lugares do mundo dando consultoria na fundamentacao dessa légica econdmica neoliberal:

Trata-se de profissionais altamente remunerados cujo trabalho é lesar paises ao redor do mundo

em golpes que se contam aos trilhdes de dolares.
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Manipulando recursos financeiros do Banco Mundial, da Agéncia
Americana para o Desenvolvimento Internacional, além de outras
organizacdes americanas de “ajuda” ao exterior, eles os canalizam para
0s cofres de enormes corporacdes e para 0s bolsos de algumas familias
abastadas que controlam os recursos naturais do planeta. (Perkins,

2005:9).

Ou seja, nesse periodo, a implementacdo dessa supremacia econdmica, na busca de um
aumento desenfreado dos lucros passa por uma estratégia com logistica militar. Evidentemente, nesse
arcabouco de mudancas, as empresas midiaticas ndo se encontram fora desse processo, uma vez que
a midia lida com bens, nem sempre materiais, mas um bem ideolégico e simbdlico, ndo necessariamente

mensuravel em valores materiais, mas em poténcia ética.

2.3.1. O processo de globalizacdo e o nascimento de oligopodlios de comunicacao

Ao tracarmos esse paralelo entre as grandes corporacdes midiaticas e 0 avanco do processo de
globalizacdo, podemos nos utilizar da perspectiva de Mastrini & Becerra (2003). Por direcionarem a
avaliacdo para o contexto latino americano, os autores tém como referéncia a grande concentracao
ocorrida no mundo hispanico, onde cinco grandes grupos comandam a maioria dos meios de
comunicacao de toda a América Latina de lingua espanhola. Para os autores, alguns fatores corroboram
para 0 avanco continuo do processo de concentracdo dos meios de comunicacao:

a) 0 avanco tecnologico ocorrido na area de tecnologia de distribuicao
de informacao;

b) O declinio das empresas publicas;

c) A utilizacado da publicidade como componente fundamental da
construcao da identidade das grandes corporacoes;

d) O processo de mundializacéo a que diversos grupos empresariais

foram submetidos.

Vale lembrar que esse processo esta inserido em um contexto historico e ele deve ser

considerado. E nesse caso, o avanco tecnoldgico alcancado na segunda metade do século XX, foi um
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terreno fértil para toda essa nova configuracdo. A corrida espacial possibilitou 0 aumento do numero
instalacdo de satélites. O desenvolvimento e expansdo da tecnologia a cabo aumentou as frequéncias
disponiveis para a abertura de novos canais, possibilitando que empresas privadas pudessem explora-
las. O avanco do pensamento neoliberal, somado a crescente falta de interesse do publico a programacao
disponibilizada pelos Estados, culminaram em investimentos massivos dos meios de comunicacéo. O
que antes poderia ser uma busca de coesdo por uma unidade nacional passa a ser um campo para
exploracdo de espacos publicitarios.

No Brasil, essa monopolizacao ocorre de um modo vertical, quando uma unica empresa traca
investimentos em todos os campos de TV aberta e paga. E 0 que acontece no caso do grupo NET-SKY,
das Organizacdes Globo, que controla 95% da televisdo por satélite. Ela acontece também de modo
horizontal por esse mesmo grupo empresarial, quando a empresa controla desde a producdo do
programa, como sua comercializacao e sua distribuicao. E € um oligopolio de natureza cruzada, quando
nao somente a TV esta sob o comando dessa empresa, como também internet, cinema, radio, midia
impressa, empresas de transmissdo de dados, e telefonia, seja ela fixa, mével, via radio e muito mais:

Os sistemas regionais de comunicacdes sado constituidos por dois
“bracos” principais, geralmente ligados as Organizacdes Globo — existe
um canal de televisao, largamente majoritario, quase sempre integrante
da Rede Globo; e dois jornais diarios, um dos quais — o de maior
circulacao - esta sempre ligado a um canal de TV, e — quase sempre —
ao canal de televisdo afiliado & Rede Globo; e sempre, paralelamente,
ligado a uma rede de emissoras de radio, com canais AM e FM. Cada
um desses jornais, em quase todas as capitais, reproduz as principais
secdes de “O Globo” e seu noticiario é alimentado, predominantemente,

pelos servicos da Agéncia de Noticias Globo. (Lima, 2003:25)

Nao seria incorreto afirmar, que tendo em vista a realidade brasileira, a comunicacao midiatica
deveria ser desenvolvida tendo como referéncia, um dialogo dos diversos discursos vindos da populacao;
com uma perspectiva mais critica e até mesmo analitica. Com isso, haveria um trabalho em prol da
populacao brasileira, aquilo que ela necessita, seus pontos de fragilidade. Contudo, ao invés de ser um
servico de prestacdo para o povo, a realidade mostra-se como a midia que realiza a funcao de moldar o
espaco publico, sendo a populacdo um grande mercado consumidor, onde a ideologia de mercado é

profundamente valorizada em detrimento ao bem estar coletivo e onde a opinido de minorias dominantes
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ganham forca e voz como Unica possibilidade viavel e dando poder a uma ideologia de mercado, como

podemos verificar a seguir:
a organizacao do espaco publico de comunicacao — ndo s6 em matéria
politica, como também econdmica, cultural ou religiosa — faz-se, hoje,
com o alheamento do povo, ou a sua transformacdo em massa de
manobra dos setores dominantes. Assim, enquanto nos regimes
autocraticos a comunicacao social constitui monopolio dos governantes,
nos paises geralmente considerados democraticos o espaco de
comunicacao social deixa de ser publico, para tornar-se, em sua maior
parte, objeto de oligopolio da classe empresarial, a servico de seu

exclusivo interesse de classe. (Comparato, 2001:10).

2.3.2. A construcdo dos oligopolios e a realidade brasileira

Um dos direitos constituidos da nacao brasileira é a liberdade de expressao. O artigo 220 § 5°,
da Constituicao Federal de 1988, rege que 0s meios de comunicacdo social ndo podem, direta ou
indiretamente, ser objeto de monopdlio ou oligopdlio.

Segundo dados do relatorio da organizacao nao-governamental Reporteres Sem Fronteiras (RSF), uma
das mais respeitadas no mundo no campo da analise sobre liberdade de imprensa, o pais voltou a ser
denunciado no quesito liberdade de imprensa.

No Brasil, as principais empresas de comunicacao sao de propriedade de cinco familias, que
controlam 90% de toda a receita publicitaria publica e privada, como o caso da familia Marinho, Saad,
Macedo, Abravanel e o grupo Folha.

No ano de 2013, o Brasil foi apontado com um dos 30 Berlusconis em um relatério especial
sobre a nacao, é relatado um monopolio midiatico. Ja em 2016, o Brasil caiu seis pontos no ranking de
liberdade de imprensa, segundo a instituicdo, de 99 em 2015 para 105 no ano de 2018.

O relatorio também destaca que a concentracdo da midia esta nas maos de grandes familias
que, na maioria dos casos, sao ligadas as oligarquias politicas. Também € importante destacar que a
instituicdo que mais contribui para essa posicao no ranking € a Fundacao Roberto Marinho, visto que a
Rede Globo, sozinha, detém propriedades cruzadas que atingem os mercados de jornal impresso,
revistas, livros, TV, radio, cinema e distribuicao, além dos inumeros negocios nos setores da economia

(seguros, imdveis etc.).
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2.4. Exposicdo conceitual sobre midia

Apds uma analise de conceitos da area de midia, selecionamos alguns, que sao: Cenarios de
Representacao, Cenario de Representacao Politica, Parcialidade, Enquadramento, e Agenda Setting, e os
exporemos a seguir, ja que acreditamos que eles podem contribuir significativamente para analise acerca
do posicionamento da imprensa brasileira tradicional, ao longo do processo de impeachment da
Presidente da Republica Dilma Rousseff, que abordaremos de forma mais profunda nos capitulos

seguintes dessa dissertacao.

2.4.1. Cenarios de Representacdo (CR)

Para que possamos analisar corretamente o papel social da midia, seus pesos e suas
consequéncias, é de grande importancia, conhecermos e analisarmos alguns conceitos fundamentais:
E alguns desses conceitos, consistem no entendimento do que a propria, representa na sociedade atual,
¢ o caso do conceito de Cenario de Representacéo. E pode ser em dimensdo politica, racial, de género,
religido, entre outros. Com esse conceito de Cenario de Representacdo (CR) busca-se sistematizar a
compreensao da relacao entre sociedade e midia.

Fazendo um estudo aprimorado do cenario de representacéo, ele pode inclusive estabelecer
cenarios diversos e viabilizar planos de comunicacéo eficazes, seja atendendo um interesse estritamente
comercial ou de interesse coletivo.

E possivel afirmar que a conceituacdo de cendrios de representacéo, esta contido em uma longa
tradicao de estudos Humanisticos. Em muitos casos, pode ser traduzida em conceitos como “opiniao

nowu

publica”, “vontade coletiva”, “imaginario social”, “ideologia

consenso”, “hegemonia”, entre outros.

Raymond Willians, escritor britanico, sob uma perspectiva materialista da cultura afirma que:
Hegemonia é todo um conjunto de praticas e expectativas sobre a
totalidade da vida: nosso senso e alocacao de energia, nossa percepcao
de nds mesmos e nosso mundo. E um sistema vivido — constituido e
constituidor — de significados e valores que, ao serem experimentados
como praticas, parecem confirmar-se reciprocamente. Constitui assim
um senso da realidade para a maioria das pessoas na sociedade, um

senso de realidade absoluta, porque experimentada, e além da qual é
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muito dificil para a maioria dos membros da sociedade movimentar-se,
na maioria das areas de sua vida. [...] Hegemonia vivida € sempre um
processo. Nao &, exceto analiticamente, um sistema ou uma estrutura.
E um complexo realizado de experiéncias, relacoes e atividades, com
pressdes e limites especificos e mutaveis. Isto é, na pratica, a
Hegemonia nao pode nunca ser singular. Suas estruturas internas sdo
altamente complexas, como pode ser constatado em qualquer analise
concreta. Além disso, ela ndo existe apenas passivamente como forma
de dominacao. A Hegemonia tem que ser continuamente renovada,
recriada, defendida e modificada. Também é continuamente resistida,
limitada, alterada e desafiada por pressdes que ndo sao as suas proprias
pressdes. Temos entdo de acrescentar ao conceito de Hegemonia o
conceito de contra hegemonia e de Hegemonia alternativa, que sao

elementos reais e persistentes da pratica (1979:113-116).

Do mesmo jeito, se considerarmos cenario como um local onde os processos acontecem, como
o0 lugar em si, a hegemonia pode ser esmiucada em diversos cenarios possiveis. E isso é realizado no
lugar e onde a vida acontece. E fundamental considerar que o fato de cada receptor absorver a
mensagem tendo em base as informacdes pré-adquiridas, ndo é possivel adquirir uma leitura unissona
da representacdo. Por isso, a construcdo da imagem se da a partir da exposicao da midia, que é a
produtora da mensagem e dos receptores, que é o publico. Os significados sdo tracados a partir dessa
relacao dialética entre os atores da mesma. Para que essa hegemonia aconteca, alguns temas estarao

obrigatoriamente representados de formas opostas para que haja uma construcédo desse significado.

2.4.2. Cenario de Representacao Politica (CR-P)

O inicio da elaboracao tedrica e metodoldgica do conceito de cenario de representacao, se da
através da tentativa de uso do conceito da politica. Para isso, o Brasil foi um fértil campo de estudo,
justamente por ser um pais com as primeiras eleicdes diretas apds um periodo de ditadura e com a
movimentacdo causada pela campanha e eleicao do ex-presidente da republica, alagoano, Fernando

Collor de Mello, principalmente ao se tratar dos temas comunicacao e comunicacao politica.
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No texto Comunicacdo, espaco publico e eleicoes presidenciais, de Rubim (1990), podemos
verificar a ideia da construcdo de um cenario politico pela midia. Vale considerar que, levando em conta
as caracteristicas da comunicacdo nesse periodo histérico, a televisdo se configurava como um fator
principal e decisivo no processo de tomada de decisdo por parte dos telespectadores. Quando utilizamos
a palavra “cenario” dentro do contexto do “cenario politico”, diversas vezes tem a ver com a analise da
conjuntura, colocando em pesos e contrapesos, fatos historicos e sociais que corroboram e direcionam
uma possivel acao daquele ator no desenvolvimento do processo eleitoral.

Contudo, o fato de haver um hiato no que diz respeito a uma definicdo especifica do termo
“cenario politico”, somado ao convencimento continuo de que o estabelecimento de hegemonia dizia
respeito a conquista de espacos representativos, nos direcionam a adocdo do termo “cenarios de
representacdo”, pois ddo conta com maior eficacia da necessidade de elencar espacos determinados no
conjunto hegemonico. Esses cenarios e espacos na midia expressam as mais diversas dimensdes da
realidade cotidiana.

Para ser possivel identificar corretamente os possiveis elementos transitérios que dominam a
representacdo politica local (municipal estadual, nacional ou internacional) é importante que se
identifique o cenario de representacdo politica em épocas nao diretamente eleitorais, inclusive porque
elas serdo elementos fundamentais para o entendimento e para tracar o panorama no periodo eleitoral.

E correto afirmar que o Conceito de Representacdo Politica é o lugar proprio da politica nas
“democracias representativas” que exerce um papel de acdo e agente, constituidor e constituido, e que

se da em processos em longo prazo na midia de um modo geral.

2.4.3. Parcialidade, Enquadramento e Agenda Setting

Em 1980, Robert Hackett (1993) afirma que a nocao de parcialidade da midia ja era um tema
gue nao deveria mais ser debatido.

Uma das propostas feitas pelo autor ¢ que troquemos o termo parcialidade por “orientacéo
estruturada”; tal terminologia estruturada inclui a ideia de favoritismo, tendéncia e distorcao, porém
abrange muitas outras coisas. “Varios tipos de orientacdes e relacdes sistematicas que, inevitavelmente,
estruturam os relatos nocivos” (Hackett, 1993:28).

Hackett (1993) aponta que o contetdo divulgado pela midia pode exercer um papel importante
tanto no plano politico, como no plano ideolégico. Nao apenas quando fala diretamente sobre politica

sendo imparcial e mostrando o objetivo da matéria, mas também de formas indiretas.
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As estruturas mais profundas de um noticiario apresentam os enquadramentos que sao
aplicados pelos jornalistas, em suas reportagens ou colunas (Hackett,1993).

Para Porto (2004:78), enquadramento ou framing sao formas interpretativas e como sdo
divulgadas para que se entenda determinado tema. O enquadramento é construido através de uma
selecédo. Essa selecao pode ser a exclusao de algumas partes da noticia ou dela inteira ou dando uma
maior énfase para determinado assunto e excluindo outros.

Para Gamson e Modigliani (1989), enquadramento sao pacotes interpretativos, ja Scheufele e
Tewksbury (2007) explicam que nado esta claro o dominio da mente humana feita pela midia através do
enquadramento , mas também nao quer dizer que o receptor entende perfeitamente tudo que esta sendo
passado para ele de forma que consiga filtrar e interpretar.

[...] Desta forma, as eleicdes, por exemplo, tendem a ser cobertas sob
0s enquadramentos de jogo ou corrida de cavalos, que ocorrem quando
os temas mais comuns trazidos pelos jornalistas sdo aqueles ligados as
chances de derrota ou vitoria no pleito eleitoral, sobrando pouco tempo
ou espaco para enfoques mais abrangentes sobre as politicas
efetivamente propostas pelos candidatos, seus desafios reais,
obstaculos, perspectivas etc. A pergunta que parece motivar as
reportagens nao é “Como a politica pode contribuir para resolver os
problemas da sociedade?” e sim, “Como a campanha do candidato
pode ajudar ou atrapalhar suas chances de vitéria?”. Outra forma
comum de cobertura politica & dada pelo enquadramento estratégico.
As acdes e decisdes de mandatarios, candidatos e pré-candidatos
tendem a ser apresentadas como elementos de um calculo —
supostamente ocultado pelo proprio politico, mas revelado pelo

jornalistal...] (Rothberg, 2007:56).

Tankard (2001) complementa tal analise ao explicar que o termo enquadramento oferece uma
possibilidade de avaliar empiricamente o desempenho da midia na construcdo da hegemonia, no sentido
gramsciano de direcionamento moral e intelectual da sociedade atual. O enquadramento tem servido
para dinamizar perspectivas ja existentes, trazendo de forma diferenciada e muitas vezes a mesma ideia

sé que de uma forma diferente.
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McCombs e Shaw (1972) afirmam que a midia determina o que as pessoas devem pensar, de
que forma devem se articular e como refletir sobre os assuntos que estdo em pauta no agenda setting.

Scheufele (2004) vé como problematica a ideia do enquadramento ser misturado ao conceito de
agenda setting, aponta que ao invés de ambos serem como uma coisa so, o correto deveria serem
separados.

Segundo McCombs e Shaw (1972), o agenda-setting surge como uma funcao de comunicacao
de influenciar a agenda publica, dialogando sobre opinido publica. A teoria nasce em 1970, nos Estados
Unidos, a partir do desejo de compreensao acerca da nocao de realidade que as pessoas possuem.

As bases para a construcao desse conceito surgem cinquenta anos antes, com o livro “Opiniao
Publica”, de Walter Lippmann, em 1922, que destacava o papel da impressa na sociedade e de que
forma essa mesma imprensa conseguiria chamar atencdo do leitor, como modificar a noticia de forma
que atraia o leitor. (Barros Filho, 1996).

Em 1972, foi realizado um experimento, foi feita uma pesquisa, em Charlotte Ville, na Carolina
do Norte, onde foram entrevistados 227 eleitores durante uma eleicao presidencial e o resultado foi que
os sete temas ditos pelo publico como os mais importantes para se debater pela presidéncia eram os
temas mais falados pelos jornais da época. Embora ndo seja conclusiva a evidéncia de que os “mass
media” alterem profundamente as atitudes em uma campanha, é muito mais forte a evidéncia de que
os eleitores aprendem pela imensa quantidade de informacao disponivel durante cada campanha. (Mc
Combs e Shaw, 1972).

A partir desse momento, tal terminologia vem sendo utilizado como a capacidade das midias
em divulgar a pauta e ela ser assimilada a populacdo. O poder de influéncia na midia em colocar como
pauta popular, os assuntos vinculados em questdo. Com o avanco da tecnologia e da informacéo, o ser
humano recebe hoje, milhées de noticias ao mesmo tempo, seja por celular, tv, jornais, revistas,
aplicativos de noticias e redes sociais, com toda essa enxurrada de noticias diaria, os meios de
comunicacao tem buscado mais ainda apurar qual noticia influenciara mais o publico. Enquanto muitos
temas competem pela atencao do publico, somente alguns sdo bem-sucedidos em conquista-lo, e os
veiculos noticiosos exercem influéncia significativa sobre nossas percepcdes sobre quais 0s assuntos sao
mais importantes. (Mc Combs e Shaw, 1972).

Sendo que é importante ressaltar, que o publico nao é apenas um receptor que fica a espera de
noticia e assimila tudo que a midia coloca em pauta, nao é exatamente uma marionete como vem sendo
colocado por diversos escritores. Para isso € feito diversas pesquisas de opiniao, pois muitas coisas que

estao sendo pautados nao sao assimiladas pelo publico ou apenas nao agrada.
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Outro fator que muito dificulta a midia, € quando o tema ja nao possui mais incertezas, a massa
ja assimilou sua opinido ao assunto em questao e dificilmente a investida massiva do agendamento ira
mudar essa opinido. Para McCombs, quanto maior a duvida do receptor mais facil é para a midia
salientar o tema. Se o receptor nao possui duvidas com o tema em questdo fica quase impossivel essa
orientacao.

Os imaginarios sociais constituem {(...) pontos de referéncia no vasto
sistema simbolico que qualquer coletividade produz e através do qual
(...) ela se percebe, divide e elabora os seus proprios objetivos. {...)
Através dos seus imaginarios sociais, uma coletividade designa a sua
identidade, elabora uma certa representacdo de si, estabelece a
distribuicao dos papéis e das posicdes sociais, exprime e impoe crencas
comuns, constroi uma espécie de codigo de bom comportamento,
designadamente através da instalacdo de modelos formadores (Baczko,

1985, apud Lima, 2004:179).

Em consequéncia da acao dos jornais, da televisdo e dos outros meios
de informacdo, o publico sabe ou ignora, presta atencdo ou descura,
realca ou negligéncia elementos especificos dos cenarios publicos. As
pessoas tém tendéncia a incluir ou excluir dos seus conhecimentos
aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu proprio contetdo.
Além disso, o publico tende a atribuir aquilo que esse conteudo inclui
uma importancia que reflete de perto a énfase atribuida pelos mass
media aos acontecimentos, aos problemas, as pessoas. (Shaw,

1979:96)

“De acordo com esse modelo, a midia noticiosa pode nao apenas nos dizer sobre o que pensar
€ como pensar, mas pode também ser capaz de nos dizer como relacionar diferentes objetos e atributos
para dar sentido ao mundo”. (VARGO et al., 2012:7).

Porém, quem define essa agenda de midia? Quem escolhe o que vai ou nao ser colocado em
pauta e quais sao os interesses para tais noticias serem tao importantes e escolhidas para serem capas

de revistas e jornais?
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O agenda setting ndo é construido separado dos interesses do mundo, nao é criado separado
dos interesses externos. Para Mc Combs e Shaw, os mass media nao sao ditadores da opiniado publica,
e sim seguem certos interesses e que ainda as vezes ocorre 0 agendamento inverso, em que a propria
opiniao publica que vai direcionar o agendamento. Moraes (2009) colabora com tal analise ressaltando
que as grandes midias ttm um grande poder, ao influenciar os medos e opinides populares para

interesses proprios.
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CAPITULO Il
MIDIA E POLITICA

3.1. Os primeiros “encontros” entre midia e politica

Na época de predominio da televisdo brasileira entre o final do século XX e o inicio do século
XXI, em especial no que diz respeito aos politicos, o discurso tem sido cada vez mais fragmentado, o
conteudo tem sido dividido, cortado editado e exprimido em alguns segundos de propaganda da televisao,
seja em horarios eleitorais ou propagandas politicas.

Segundo Miguel (2000), os politicos possuem dificuldades para expressar suas ideias dentro dos
poucos segundos de propaganda, ja Daniel Hallin (1992) fez um estudo sobre as campanhas
estadunidenses e seus efeitos em 8 segundos de campanha politica, ele aponta a midia como principal
agente da agenda publica.

No caso do Brasil existem duas datas para essas campanhas eleitorais: O periodo pré-eleitoral,
que se da antes da campanha eleitoral; e 0 momento que ela inicia. O periodo eleitoral ainda ¢ dividido
em dois momentos, o primeiro turno e o segundo turno. Dessa forma, possuimos trés diferentes

momentos da propaganda eleitoral: o pré-eleitoral, 1° turno e o 2° turno.

A hipdtese nula sobre esse processo é de que a distribuicdo da intencao de
voto ndo se altera significativamente nos trés periodos eleitorais. Assim, a série
histdrica que representa a disputa pelo voto pode ser decomposta e podemos
estimar os parametros de cada subperiodo eleitoral. Analiticamente esta
decomposicdo da curva significa introduzir na equacao trés variaveis aummy,
uma para o periodo pré-eleitoral, uma para o periodo do primeiro turno e outra

para o segundo turno. (FIGUEIREDO, 2007:13)

Os politicos se preocupam com esse agente politico que pode ser a midia, Erving Goffman (1986)
ressalta a importancia do enquadramento, seja na TV, radio ou midia impressa. Como a midia pode
salvar ou sepultar um politico através de seu enquadramento, como o tempo, forma citado modos,
horario que a noticia é televisionada e de que forma ela é passada para o publico, ou de que forma é
colocado no edital do jornal ou colunas editoriais que contam com opinides pessoais do colunista. O

enquadramento feito pela midia € um importante agente politico.
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Para Weber (2007), o enquadramento ¢ feito por critérios de noticiabilidade, mas também por
interesses econdmicos, politicos e de consumo da informacao. O enquadramento seria por essa juncao
de critérios e ndo apenas por um motivo especifico. Para Weber os fragmentos sdo combinados de
acordo com os interesses. “Através de uma analise da informacdo gerada por esses meios de

comunicacao, poderiam se identificar as estratégias de hibridacao midiatica” (2007:29-30)

O politico aparece como um produto entre outros, é avaliado com critérios que
se aproximam bastante dos vigentes no mundo do consumo. Assim, esta
mudanca dos parametros de referéncia vem do fato que a tecnopolitica é
constituida cada vez mais amplamente pelos instrumentos que vém
diretamente do mundo da producdo, do comércio, da publicidade

(RODOTA,1997:12 apud IANNI, 1984:16)

Pierre Bourdieu (2011) explica que algumas pessoas sdo mais aceitas como atores politicos que
outros. Dependendo da regido, ou forma como se expressa ele pode ser mais ou menos aceito na politica.
E possivel afirmar que a propria carreira politica pode muitas vezes ser construida pelo tamanho da
visibilidade que se tem na midia. Um conhecido pelo publico e que esta cotidianamente nas midias ja se
encontra alguns passos a frente dos outros candidatos que por ndo serem conhecidos, vao ter que
comecar uma jornada de propaganda e de corrida eleitoral, para que o eleitor o conheca e depois sim
possa disputar de “igual para igual”, com o seu concorrente que ja possui espaco nos meios de
comunicacdo. De acordo com Janeway, (1999), a politica foi engolida pela grande midia e tem se
transformado em entretenimento visual.

Para Bourdieu, o campo politico é:
o lugar que se geram na concorréncia entre os agentes que nele se acham
envolvidos, produtos politicos, problemas, programas, analises, comentarios,
conceitos, acontecimentos, entre os quais os cidadaos comuns, reduzidos ao

estatuto de consumidores devem escolher (1986:164)
Ha algumas décadas, a midia foi incluida dentro do cenario politico (Bourdieu, 2000), como se

as duas coisas nao pudessem se separar. Midia e politica sdo compreendidas como itens que possuem

uma simbiose, sendo dificil sua separacao.
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Bourdieu (1980) vé com um certo saudosismo o tempo em que os politicos ndo eram tao
vinculados as midias, pois se fazia politica de verdade e ndo uma teia de politica, midia e propaganda.
Levando-se em consideracao que a maior preocupacao da midia é a sua audiéncia, possui cCompromissos
com seus patrocinadores, surge o questionamento:

Desde 0 momento em que o politico vem a ter maior tempo nesses meios de comunicacao, qual vinculo

também nao passa a ter com essas empresas?

3.2. Midia e politica - Um “casamento”

Sabemos bem como a midia politica foi desenvolvida em governos fascistas e nazistas, onde a
propaganda teve seu grande surgimento e aprimoramento na Alemanha Nazista, com o Joseph Goeelbes
e suas artimanhas de propagandas politicas (Krausz, 2010).

Meios de comunicacao como o radio, era muito popular no momento em que o nazismo surgiu
na Alemanha, o fascismo na lItalia e diversos outros governos ditatoriais. “A gradativa entrega ao
fanatismo que se observa na Alemanha dos anos 1933-1945 revela-se como triunfo de uma retorica e
de uma lingua cujo objetivo é conduzir a criacao de hordas e ndo de um corpo de consciéncia individuais”
(Krausz, 2010:194).

O entao ministro da propaganda de Hitler, Joseph Goeelbes, atuou no enaltecimento do povo
ariano, como estratégia de salvacao da espécie humana e ao mesmo tempo, de desumanizacdo de
judeus, comunistas, ciganos, deficientes fisicos e mentais, homossexuais, dentre outras “minorias”. A
propaganda foi usada como uma das formas de fortalecer a politica nazista.

Para Domenach, a propaganda politica nao pode ser vista como uma féormula, por isso ndo se
deve tentar codificala e nem colocar regras. O autor defende que desde a segunda guerra mundial, a
propaganda politica esta sendo usada como tatica, o que ele chama de “artilharia psicolégica”
(Domenach 1995 pg 13).

E importante ressaltar que o Partido Nazista fez uso de diversos simbolos, como as bandeiras,
suasticas e a aguia. Todos os simbolos com fortes significados e que tera essa tatica copiada por diversos
outros governos posteriores (Diehl,1996).

Embora as primeiras iniciativas de utilizacdo da midia, através da propaganda, com fins politicos,
tenham sido realizadas pelo governo nazista de Hitler.

As propagandas eleitorais surgem nos Estados Unidos, na campanha presidencial, ocorrida em 1952,

na época, o candidato, D. Eisenhower, lancou sua candidatura se apresentando e informando a
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populacdo como seria o seu governo. Na ocasiao, o candidato foi duramente criticado pela oposicédo, que
alegava que ele estava se vendendo como se fosse um sabonete (Oliveira, 1997). E nesse mesmo
momento em que o marketing politico surge no mundo, quando o entao candidato Eisenhower contrata
uma agéncia de propaganda para sua campanha.

Logo apds com o surgimento do marketing politico nos Estados Unidos, foi criado o érgao USP
(Selling Proposition), que tinha por objetivo controlar as propagandas, para que fosse apresentada uma
ideia por vez, de forma que atrapalhasse o receptor com uma confusdo de informacéo. O candidato
também era controlado para que nao fizesse da campanha politica algo extenso, com diversos temas e
topicos. Esse orgdo também fiscalizava para que o candidato em cada aparicdo falasse apenas sobre
um tema (Oliveira, 1997)

Em 1961, aconteceu o primeiro debate politico televisionado, no mundo, ocorrido nos Estados
Unidos, a disputa presidencial era entre o John Kennedy e Richard Nixon. Tal episddio ficou conhecido
mundialmente, pois de um lado tinhamos um jovem rapaz, John Kennedy, com grande facilidade para
responder as perguntas e com uma grande desenvoltura, frente as cameras de TV; e de outro, Nixon, o
outro candidato, um senhor, mais velho, que demostrava nervosismo ao falar e muitas vezes nao soube
responder, e nem soube como se comportar de frente das cameras. Nesse momento, podemos dizer
que nasce o debate politico nas televisdes, atividade que influenciaria a politica do mundo inteiro.
(Oliveira, 1997)

No Brasil, as pesquisas sobre midia e politica comecaram na década de 1980, fortalecidas pelo
Movimento “Diretas Ja", ressaltamos que durante mais de 20 anos, as eleicdes politicas para o cargo
de Presidente da Republica e outros foram suspensas, em virtude da Ditadura Militar que se instaurou
no pais, em 1964.

Em 1989, surge o “fen6meno” Collor, Luiz Fernando Collor de Melo, candidato a Presidéncia da
Republica, um investimento nascido dessa midia (Rubim e Azevedo, 1998).

Mas as primeiras propagandas politicas, ocorridas no Brasil, surgiram na década de 1950, com
0 slogan “50 anos em 5", surgido na campanha eleitoral do candidato a Presidéncia da Republica,
Juscelino Kubitschek, ocorrida em 1955; e também o jingle. “Varre, varre, vassourinha!”, de Janio
Quadros(Presidente do Brasil por 7 meses no ano de 1961).

As propagandas politicas brasileiras s6 chegaram a televisao no final da década de 1980 e inicio

da década de 1990, antes disso, as mesmas eram apresentadas somente em jornais, revistas e radios.
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Embora ja tenhamos salientado no capitulo anterior acerca da ligacao entre a midia e governo
militar, & importante destacar que, nesta ocasido, em 1964, ano do golpe militar que temos um grande
exemplo de midia como agente politico.

A propria Rede Globo, ja assumiu o apoio aos militares, num recente editorial, na época do golpe

militar, a emissora chamava de “Revolucao militar”. O Jornal O Globo alega ter estado dividido entre o
capitalismo e o comunismo, influenciado pela Guerra Fria. A escolha segundo a Rede foi pelo lado
capitalista através dos militares, tinha por objetivo a reconstituicdo da democracia (O Globo,
31/08/2013).
Ajudando a propagar o caos no Brasil, alegando que o entdo presidente Jango era comunista e
transformaria o Brasil em uma nova Cuba. Sendo que Jango nunca fez parte do partido comunista, pelo
contrario, era oposicao ao PCB, partido comunista Brasileiro. O seu partido o entdo PTB, era conhecido
por ser de esquerda, porém ter medidas mais brandas do que os comunistas e conseguir negociar com
os dois lados, evitando seguir apenas uma vertente politica. O préprio Jodo Goulart tinha acordos e
negociacdes com o0s Estados Unidos e ao mesmo tempo com China e URSS, priorizando a economia e
nao se prendendo a questdes ideologicas (Santos Nascimento, p.110 a 115 e p.209)

Conseguimos perceber que o jornal O Globo ja havia se firmado com uma estrutura mais
conservadora e catolica como no caso de Getulio Vargas, onde as reportagens tendiam a criticar suas
defesas ao trabalhador e medidas nao muito conservadoras (Costa 2015).

O mesmo vai fazer com Jodo Goulart que ja possuia fama de ser totalmente defensor do
trabalhador, Jodo Goulart que surgiu na politica como ministro do trabalho de Getulio Vargas e foi
conhecido por ter implementado o aumento em 100% do salario minimo.

O editorial O Globo apoia irrestritamente os militares para destituirem o governo de Jango.

(Magnolo e Pereira, 2017:11).

No dia 2 de abril de 1964, a manchete diz: “Fugiu Goulart e a democracia esta
sendo restabelecida - Empossado Mazzilli na Presidéncia”. A linha acima do
titulo principal deixa clara a intencdo do jornal de exaltar o golpe militar e
também atingir a figura do presidente deposto, dando énfase ainda, a um
possivel ato de covardia quando usa a palavra “fugiu”. Todo texto dramatico
carrega consigo um peso que normalmente é definido pelas argumentacdes
apresentadas e todos os recursos da retdrica jornalistica ajudam a induzir os

leitores a sentirem diversos tipos e graus de comocao - principalmente em
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manchetes, titulos nos textos e até mesmo ilustracdes, podendo ser também
verbos carregados de significados, adjetivos para reforcar alguma ideia ou
substantivos para impor significados (COSTA, 2015). Pode-se perceber essas
estratégias no primeiro paragrafo: “Vive a Nacdo dias “gloriosos”. Porque
souberam unir-se todos os “patriotas”, independentemente de vinculacbes
politicas, [...], para salvar o que é “essencial”: a democracia, a lei e a ordem”

(Magnolo e Pereira, 2017:11).

FUNDACAO DE IRINEU MARINHO
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Figura 1: Capa do Jornal O Globo, de 1 de abril de 1964.
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FUGIU GOULART E A DEMOCRACIA ESTA SENDO RESTABELECIDA
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Figura 2: Capa do Jornal O Globo, de 2 de abril de 1964.

Como evidente nas figuras 1 e 2, o Jornal o Globo, no momento da instauracéo do Golpe Militar,
surge com a bandeira de defesa da democracia Brasileira. A ideia inicial era que os militares ficariam
apenas dois anos no poder, visando restabelecer a suposta ordem perdida e as eleicbes aconteceriam
em 1966. As duas figuras deixam claro o envolvimento da rede globo com o regime militar e assim
como a propria assumiu ter defendido e feito propaganda para o golpe militar de 1964, podemos usar
esse caso como um grande exemplo em que a midia usa de seu poder para articulacdes politicas e jogos
de poder (Costa, 2015).

E nitido percebermos que o discurso de apoio ao golpe militar feito no editorial do dia 2 de abril de
1964, tenta atingir certa emocao do eleitor, uma sensacdo de mudanca e melhoria, que temporariamente
estara no poder para restituir a ordem de uma democracia que supostamente haveria sumido.

Mas a Ditadura Militar no Brasil durou vinte anos, as primeiras eleices indiretas para a

Presidéncia da Republica, s6 aconteceram em 15 de janeiro de 1985.

Nos anos 1970, as Organizacées Globo eram, na pratica, a empresa de
comunicacao do regime. Varios pesquisadores afirmam que os governos
militares nao apenas investiram na expansao da sua rede, como também lhe
concederam privilégios, como o de receber publicidade institucional. Quando

se diz que Roberto Marinho foi beneficiado com a ditadura, as Organizacdes
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Globo defendem-se citando as concessdes obtidas fora do governo militar e
esquivando-se da facilidade que tinham em conseguir equipamentos
importados, do éxito na expansao tecnoldgica de seus negocios e lideranca
alcancada no jornal, radio e TV gracas a vantagem que esseS recursos

(financeiros e tecnoldgicos) que lhes proporcionavam (Costa, 2015:88).

Podemos citar o caso da rede Globo com a empresa Estadunidense Time-Life, o grande
escandalo que se iniciou em 1965, em que a empresa de telecomunicacdes norte americana havia
investido na Globo, financiando aparelhos modernos e em toda uma nova estrutura, investindo 6 milhdes
de dolares a época e ganhando 30% de lucro no faturamento. Sendo essa medida inconstitucional, pelo
artigo 160 nao permitir esse tipo de capital estrangeiro no meio de comunicacdo. Em 26 de abril de
1965 ¢ aberto uma CPI para investigar esse caso, que logo ¢ arquivado pelos militares.

E no governo dos militares que a globo vai receber maior investimento do governo federal e sera
ela o principal meio de comunicacao entre o estado e a populacdo, fazendo da Rede Globo a emissora
numero um do Brasil.

Com o Movimento “Diretas ja”, ocorrido na década de 1980, possibilitou a eleicdo de Tancredo
Neves, mas como citado anteriormente, a eleicdo na época foi indireta, a primeira eleicao direta para a
Presidéncia da Republica, viria a ocorrer somente quatro anos depois em 1990. Num contexto politico
em que a populacao clamava finalmente poder exercer seu voto para Presidente da Republica, surgiu o
“fendmeno” Fernando Collor de Melo, um presidente neoliberal a favor das privatizacdes e de baixar os
juros para importacoes (Martucelli, 2005).

Torna-se importante reconhecer que o pais se encontrava num vazio, sem liderancas e sem
saber como seria 0 seu rumo politico. Na falta de grandes nomes para um governo de defesa neoliberal
que agradasse o mercado, surgiu Fernando Collor de Melo, com o titulo de “cacador de marajas”, um
homem bonito e elegante, que iria acabar com a corrupcao no Brasil. (Francheshini, s.d.). O nome
marajas é se referindo aos grandes milionarios do pais, querendo dizer que o novo presidente iria atras
dessa gente poderosa e combater a corrupgao e os privilégios.

O principal opositor de Fernando Collor de Melo era, Luiz Inacio Lula da Silva, em sua primeira
disputa eleitoral. Este se via atacado por todos os lados. Além do candidato Collor ter mais tempo de
propaganda politica no radio e na televisao, em virtude da coligacao partidaria?, Lula era acusado por

toda a midia: revistas, jornais e programas de televisdo, o associavam ao Movimento dos Sem Terra

' Cada candidato tem o tempo na televisao de acordo com o tamanho de seu partido.
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(MST). Artistas televisivos, na época, se posicionaram, dizendo do medo que possuiam de Lula ser eleito
Presidente da Republica. A midia incitava a populacao dizendo que ele poderia entrar nos apartamentos
alheios e os dividir com os pobres.

Nessa disputa eleitoral entre Lula e Collor podemos constatar o quanto a midia divulgou o lado
“aventureiro” e “descolado” do Collor, que posava em seu jet ski, enquanto Lula era sempre retratado
como um desqualificado, baderneiro, ligado ao (Movimento dos trabalhadores Sem Terra (MST) e a
central Unica dos trabalhadores (CUT).

O documentario “Beyond citizen Kane”, produzido por Simon Hartog, em 1993, conta a vida de
Roberto Marinho, fundador e dono dos meios de comunicacdo da Rede Globo. Hartog relata a forma
tendenciosa que a Rede Globo agiu, favorecendo o candidato Collor e que deu a sua “cartada final”, no
ultimo debate feito antes do segundo turno das eleicdes em que segundo o produtor e jornalista da Rede
Globo, Pedro Bial, escritor da biografia de Roberto Marinho, confirmam a predilecdo de Marinho pelo
candidato Fernando Collor, em contrapartida ao medo da instauracdo no Brasil de um suposto
socialismo, que poderia ser feito por Lula da Silva. O debate feito na Globo (0o mais importante e decisivo
do Brasil, para mudancas de opinides politicas), ao invés de se passar ao vivo, como sempre ocorreu,
gravaram 3 horas e no dia seguinte divulgaram o debate todo editado, favorecendo o entdo candidato a
presidéncia Fernando Collor. (Leite, 2010). O jornalista Mario Sergio Conti em seu livro “Noticias do
Planalto; A imprensa e Fernando Collor”, apresenta provas documentais e entrevistas com pessoas que
conviveram com Roberto Marinho, e que todas relatavam as reunides que o presidente e fundador da
rede globo tinha com o Collor antes de se lancar como candidato a presidéncia da Republica. O livro traz
entrevistas com jornalistas que trabalhavam na Globo e funcionarios de Roberto Marinho.

Mas no meio do mandato de Fernando Collor de Mello, surge um descontentamento do
empresariado com a politica instaurada pelo presidente. A Revista Veja em maio de 1992, publicou uma
entrevista, na qual Pedro Collor, irmao de Fernando Collor, o acusa de participacdo de negociacoes sujas,
obscuras e desonestas. No dia 25 de julho de 1992, a Revista Istoé divulgou uma entrevista com o
motorista particular da secretaria do entdo presidente, Ana Acioli, em que Francisco Eriberto Freire
Franca afirma que o entdo tesoureiro de campanha eleitoral, Paulo Cesar Farias, teria feito desvios
financeiros para o entdo Presidente da Republica (Martucelli, 2005).

Abrindo-se, assim, um enorme escandalo politico, chamado de “Caso PC Farias” (Gionnotti,
1993), que teve como desfecho o assassinato de Paulo César Farias, junto de sua namorada, em seu

proprio quarto, em 1996. Caso esse que ja se passaram 20 anos e ainda nao foi totalmente resolvido,
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tendo sido arquivado pelo Supremo Tribunal Federal (STF) em 2002. Esse caso ainda ¢ visto de forma

suspeita por muitos.

O impacto da entrevista do irmao de Collor e do chofer de sua secretaria
particular devem ser considerados no contexto desta “politizacao” da vida
familiar, cujas raizes mais remotas encontram eco nas telenovelas — com seus
conflitos de sangue e de honra, seus golpes sujos e traicdes — um contexto de
que o presidente vinha se valendo com sucesso até entao. No entanto, agora
os fatos estavam se voltando contra ele e opunham (...) dois portadores do
mesmo sangue num combate mortal. {...). O impacto das revelacdes partidas
do ambito familiar ou doméstico do presidente provocou forte abalo politico,
ultrapassando o alcance de uma telenovela de verdade (...). (Senra, 2001:54-

55)

O caso da entrevista do irmao de Collor ¢ tratado como se fosse um conto de uma novela em que
todas as midias iam dia a dia retratando caracteristicas da familia e comportamentos entre si. As
manchetes estavam sempre agindo de forma sensacionalista como um escandalo familiar que deveria
ser acompanhado diariamente, como feito nas novelas.

A midia viu uma forma de denunciar a corrupcdo no Brasil como se fosse um caso familiar, fazendo
um desdobramento diario de entrevistas e noticias sobre dentncias e brigas na familia Collor de Melo,
tirando assim o foco do verdadeiro ponto que seria uma corrupcdo dos poderes do Estado e uma
investigacdo completa e ndo apenas um caso de familia que poderia ser resolvido apenas os tirando do
poder, ocasionando assim o impeachment de Fernando Collor de Mello (Martucelli, 2005 )

Para Castells (2000) é o jogo politico que tem que se adaptar a midia e ndo a midia se adaptando
ao jogo politico. Tal abordagem nos ajuda a perceber que ndo ha desvinculacdo entre ambos.
Observamos que muitas vezes a politica encontra-se subordinada a midia, se adaptando para agrada-la.
Mesmo que as questdes e acontecimentos politicos sejam muito mais complexos do que a forma que
sao abordadas na midia, a base importante é moldada para agradar a grande midia, como explica
Castells.

(...) a midia eletronica (ndo s6 o radio e a televisdo, mas todas as formas de
comunicacao, tais como o jornal e a internet) passou a se tornar o espaco

privilegiado da politica. Nao que toda a politica possa ser reduzida a imagens,
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sons ou manipulacdes simbolicas. Contudo, sem a midia, ndo ha meios de
adquirir ou exercer poder. Portanto, todos os partidos politicos, de ideologias
distintas acabam entrando no mesmo jogo, embora ndo da mesma forma ou

com o mesmo propdsito. (2000, p. 367)

Para Eagleton (1991), a manipulacdo dos elementos simbdlicos feitos pela midia ¢ a sua

caracteristica central, dessa forma seu ponto principal que nem necessita ser aprofundado para que se

perceba.

A midia de massa teria papeis bem significativos, como influir na formacéo de
agenda publica e governamentais e intermediar relacdes sociais entre grupos
distintos, influenciar a opinido de inimeras pessoas sobre temas especificos,
participar das contendas politicas e atuar como aparelho ideologico, capazes

de organizar interesses (FONSECA: 2011,: 41).

Claro que nao podemos deixar de lembrar que essas midias, na maioria das vezes sao empresas

privadas, sdo mantidas por seus anunciantes, que possuem interesses em comum, logo a midia em si

acaba tendo vinculos e limites em suas transmissdes e formas como se aborda alguns temas ou pessoas.

Claro que nao estamos defendendo nenhum tipo de censura a informacéo e nem como ela deve

ou nao ser colocada, pois a liberdade de impressa é a base de um pais democratico. O que defendemos

apenas € uma investigacdo mais profunda nos interesses por tras da noticia e de que forma podemos

entender para onde o meio de comunicacao tende a declinar e quais séao os motivos para tal acao. De

que forma podemos separar em uma eleicdo as vontades populares das medidas incessantes das

grandes midias e como isso ocorre.

Nesse sentido, deve-se ressaltar que a democratizacdo da midia incide
diretamente na prdpria vivéncia democratica, pois ndo apenas 0s meios de
comunicacao intermedeiam as relagdes sociais nas sociedades de massa,
como possibilitam conhecer realidades que nao as vivenciadas. A
responsabilidade dos meios de comunicacdo perante a construcao
permanente da democracia € por demais grandiosa para que interesses
empresariais, privatistas e sem qualquer responsabilizacdo e controles

democraticos possam leva-la a cabo. (Midia, poder e democracia; Veloso,
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2008). Dai se abre um manancial de possibilidades de democratizacdo da
midia, o que implicara a democratizacdo da sociedade. Afinal, a praxis da midia
requer que sobre ela se interponham controles sociais democraticos!”

(FONSECA,2011, p. 66)

Mas afinal, que tipo de poder é a midia? Ela cria a realidade, mas seria muito ingénuo se
comparassemos com outro tipo de producdo. Hoje essa midia é chamada como o quarto poder. Mas
que poder é esse? Quem legitima esse poder, se vivemos em uma sociedade democratica e todo o poder
emana do povo. Assim como apresentado no capitulo anterior, cinco familias brasileiras comandam
todos os principais meios de comunicacdo e na area de midia eletrénica, temos nove familias brasileiras
comandando 90% desse universo. (Guareschi, 2007).

A midia dessa forma é compreendida como um quarto poder, que manipula de tal forma que pode
denunciar e vigiar todos os outros trés poderes: Executivo, Legislativo e Judiciario, sendo assim de grande
importancia para manter a democracia, sendo uma espécie de “contrapoder”.

Acontece, contudo, que nas ultimas décadas, a medida que se acelerou a
globalizacao liberal, este quarto poder foi perdendo sua funcao de contrapoder.
Surgiu um capitalismo de novo estilo, que ndo ¢ mais meramente industrial,
mas financeiro, de especulacdo e de escala planetaria. Nessa fase em que,
em definitivo, o debate principal se coloca no enfrentamento frontal entre o
mercado e a sociedade, entre o privado e o publico, entre o individual e o
coletivo, entre o egoismo e a solidariedade, observamos também um fato novo
e crucial: os meios de informacdo deixaram de se constituir em um
contrapoder, e passaram a se aliar a esses poderes. E esses conglomerados
globais de comunicacdo tém, muitas vezes, um papel mais importante que
muitos governos e Estados. Hoje, globalmente, os meios de comunicacao
(emissoras de radio, imprensa escrita, canais de televisdo, Internet)
pertencem, cada vez mais, a grandes grupos que tém uma vocacao global,
como o grupo News Corp de Rubert Murdoch, América Online, Viacom,

Microsoft (Guareschi,2007: 20).

A ideia inicial do surgimento da midia como um contrapoder que vigia e ajuda a manter a

democracia, perde essa funcdo quando vira um conglomerado internacional na mao de poucos
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empresarios. Mas no caso brasileiro, estando nas maos de poucas familias, 0s meios de comunicacéo
concedem poderes a essas familias, que independem dos trés outros poderes, ja que estes dependem
de pautas e editoriais para melhorar ou piorar sua imagem diante da opinido publica. (Ramont, 2006).
Ap6s o impeachment de Fernando Collor de Mello, seu vice-presidente ltamar Franco toma posse
da presidéncia no dia 2 de outubro de 1992 de forma interina e oficialmente em 29 de dezembro de
1992 até o dia 1 de janeiro de 1995. Logo apos surge o governo de Fernando Henrique Cardoso que
fica na presidéncia por dois mandatos, de 1 de janeiro de 1995 a janeiro de 2003.
Governo conhecido pelas muitas privatizacdes e pela estabilidade da moeda com a criacdo do plano real,
que instabiliza a inflacao e valoriza a moeda nacional. Em janeiro de 2003 inicia o governo de Luiz Inacio
Lula da Silva que se elege por dois mandatos de 2003 até 2011, em sua quarta candidatura a presidéncia
do Brasil. Eleito com 61,7% dos votos, Lula se torna o primeiro ex operario a virar presidente do Brasil.
O Governo do Lula teve por prioridade o investimento na educacdo e em politicas publicas que
erradicasse a fome. Saiu de seu mandato com 80% de aprovacao positiva, passando a facha presidencial
em 1 de janeiro de 2012 para a sua aliada politica Dilma Vana Rousseff (Souza, 2017). A eleicao de Lula
em 2003 com 61,7% do voto contradiz a teoria em que os favoritos da midia sdo sempre eleitos. Lula
desde a sua primeira disputa presidencial em 1989 é mal visto pelas midias e retratado de forma
pejorativa, tendo ele conseguido a vitoria nas eleicdes de 2003, contradiz o viés de pensamento em que
s6 é eleito o favorito da midia. Mostrando que essa ideia da midia eleger sempre o candidato ndo é uma

regra. Ela pode até influenciar, mas nem sempre ira elegé-lo.

3.3. As novas midias independentes — Uma nova forma de se fazer jornalismo

Ramonet (2006) e outros cientistas politicos e sociologos chamam de quinto poder, a midia
independente, que surge a partir de comunidades, pequenos grupos, através de radios comunitarias,
canais no youtube ou como o caso da TV Ninja, com transmissdes ao vivo feita por qualquer popular que
esteja no momento do ocorrido e queira compartilhar, sem vinculos com propaganda ou empresarios,
visando apenas uma parte da populacdo que se junta para divulgar a informacao de forma mais imparcial
possivel dos meios de midias tradicionais.

Num sentido contrario aos jornais de TV populares do Brasil, surge um movimento de populares
que comecam a filmar tudo que ocorre nas manifestacdes para que tudo seja relatado e nao editado de
acordo com a midia que a divulga. Uma midia toda feita por celulares e sendo vista ao vivo em qualquer

parte do mundo. Para além do embate entre formas diferenciadas de pautar e de se manifestar
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politicamente, viu-se nas ruas do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo em 2013. Surgem assim formas
independentes de divulgarem a informacao, principalmente pela internet.

Neste cenario de midiatizacdo, de novos ambientes sociais constituidos pelas novas midias
(Santaella,2013) e interconexdo social tecnologica (Barreto, 2013), instrumentos sociotécnicos como
sites de redes sociais na internet, tecnologias mdéveis e as possibilidades interativas fornecidas pela Web
2.0 provocam ressignificacdes também no jornalismo, que atualmente atravessa uma crise em seu
modelo e, enfrenta ainda, segundo Ramonet e Serrano (2013), uma crise de credibilidade, mediacao,
autoridade e informacéo.

Trata-se de uma disputa entre duas forcas de narrativas: as hegemoénicas e as contra
hegeménicas, que comecaram a entrar em conflito. A midia tradicional com seus recortes do ocorrido,
e a nova midia independente mostrada por varias cameras, de angulos jamais vistos na historia da

impressa sendo ainda divulgada ao vivo por diversas redes ao mesmo tempo.

As midias alternativas, independentes ou radicais, como define Downing
(2004) também emergem neste cenario e compdem o que Ramonet (2012)
classifica como “massa de midias”. Estas expressdes mididticas se
contrapdem a midia corporativa ou grande midia nas suas producées, podendo
atuar como instrumentos contra hegemdnicos de informacéo, abordando os
fatos e os movimentos sociais de maneiras subversivas e destoantes do
conjunto de praticas que conduzem os veiculos tradicionais de comunicacao.

(Almeida e Paiva, 2014:45 — 46)

Podemos perceber que as pessoas comecam a usar as midias independentes para irem as ruas

e se manifestarem, esse movimento tem em sua maioria pessoas mais novas, 0 movimento é o MPL
(Movimento Passe Livre). Como pode explicar melhor o Araujo, Alves Filho e Nunes.

Nao era apenas a pauta da mobilidade urbana que era tema de reivindicacao,

mas uma série de outras questdes que ainda causam insatisfacdes a grande

parte dos brasileiros, como a qualidade da prestacao dos servicos publicos, a

corrupcao e a oposicao a emenda constitucional 37, que estava em vias de ser

votada no Congresso Nacional (PEC/37), a qual pretendia retirar do Ministério

Publico seu poder de investigacao. Isto demonstra que ndo foi somente o
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aumento em vinte centavos, no transporte publico, que motivou as massas a

irem as ruas” (2014: 2).

Foi no ano de 2013 que eclodiram diversos movimentos sociais, no Brasil,

apresentaremos a seguir, algumas dessas midias independentes, que também podem ser
consideradas expressdes da nova forma de movimento social, que também apresenta uma nova formula
de jornalismo.

Na entrevista que concedeu ao Programa Roda Viva, do Canal TV Brasil, em 05/08/2013, junto
de Bruno Torturra, ambos fundadores do Midia Ninja, Pablo Capilé, fundador da Rede Fora do Eixo,
detalhou ela ¢ uma rede de coletivos colaborativa e distribuida, constituida por mais de 200 pontos
presentes em todo o pais. Capilé passa por uma série de entrevistas explicando o que ¢ a rede fora de
eixo e por que nasce a necessidade de criacdo de midias independentes que mostrem os fatos por
diversos angulosz.

Bruno Torturra, explica que a Midia Ninja (Narrativas Independentes Jornalistas em Acéo),
comecou muito antes de 2013, tendo j& uma média de 10 anos. “Apesar de muitos acharem que
comecamos agora no ano de 2013, nds ja temos mais de 10 anos, e muito me assusta quando
questionam se fazemos jornalismo. Fazemos um jornalismo autentico, transmitindo informacao da
maneira mais crua, mais honesta e mais abrangente possivel dentro das nossas limitacées” (Fonte:
Programa Roda Viva?)

Bruno Torturra alega que a midia se encontra em crise por ser vista sempre como algo que tem a
necessidade de angariar lucros, onde ele chama de “jornalismo pds industrial”, por estarmos na era da
informacdo e ndo na era industrial, por isso a necessidade de um jornalismo independente de
patrocinadores, bancos e anunciantes, tendo assim uma maior liberdade de se expressar.

Pablo Capilé aponta a importancia de produzir os proprios meios de comunicacao, o que ainda é
mais importante do que os anunciantes nas redes, pois tendo esses proprios meios de comunicacao fica
mais facil fazer um jornalismo independente e sem influéncias dos anunciantes incluindo o governo tem
um grande gasto de midia com emissoras da TV aberta.

S6 a Rede Globo recebeu no ano de 2018, 493 milhdes de reais em publicidade do governo

federal. Segundo dados da SECOM (Secretaria de Comunicacao Social da Presidéncia da Republica)

:Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=kmvgDn-IlpNQ

: Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=kmvgDn-IpNQ
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houve um total de verba publicitaria repassada do governo federal a TV Globo entre os anos 2000 a
2014, de pouco mais de 7 bilhdes e 400 milhdes de reais.

A divisdo deste valor no periodo pesquisado gera uma média de 493 milhdes de reais de
investimento s6 na Rede Globo, contando ainda com investimentos nas outras emissoras. A Record
recebeu em média 144 milhdes, o SBT 136 milhdes, a Band 89 milhdes e a Rede TV 32 milhdes de
reais por ano.

Capilé, em outra entrevista cedida ao Forum Cultural Tematico*, realizado em Porto Alegre,
afirma que o Brasil entendeu a légica da rede, a organicidade do mundo digital para uma organicidade
do mundo real sem a separacao entre web e rede, uma vez que algumas pessoas ainda acham que
existem internautas ou internet. Essa temporada acaba quando o grupo fora do eixo em meados de
2011, em pleno festival de musica pernambucana, coloca um cabeamento para chegar ao mundo inteiro.

0 tempo fora do eixo é mais consciente que o tempo do eixo que se gasta com
coisas desnecessarias do opressor, violento, da projecao. Focamos no
préximo, no solidario e generoso. Criamos uma empatia organica com os
originarios, os indigenas, de principios e valores. (Pablo Capilé / Programa

Roda Viva).

Fizeram uma marcha chamada “marcha da liberdade”, o que vem a chamar
de um ativismo full time com direito a flores e baldes, realizaram o movimento
“amor sim, Russomano ndo”, para derrubar o deputado federal Celso
Russomano, do Partido Republicano Brasileiro (PRB - SP) e o evento “Existe
amor em S&o Paulo”, que ajudou a eleger o prefeito Fernando Haddad, do

Partido dos Trabalhadores (PT - SP).

Capilé define que ali se comecou a criar simbolos para ativar a cidade. Com 40 mil pessoas, 7y
daut, som precario, menciona a #confecom, sendo o maior evento de ativismo politico feito no Brasil
(Conferéncia Nacional de Comunicacao), “a gente brinca que criamos um feaser”, segundo ele, parte do
movimento passe livre queria a Marcha das armas nao letais (Pablo Capilé / Programa Roda Viva).

Segundo Capilé, surge uma nova disputa narrativa, uma nova logica de fazer politica, do imaginario
da cidade, que comecaram a ocupar desde 2013 com “Existe amor em Sao Paulo”. Mas também foram

muito criticados: “Quem veio a fazer parte dos desprezados e sé apanhava e voltava para casa. Nao

« Disponivel em https://www.revistaforum.com.br/ revista-forum-e-outras-palavras-entrevistam-pablo-capile-do-fora-do-eixo/
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queira dar o crédito nunca, esse trem do amor nao tem, nos tamo pessimista, com rancor. Mesmo
sabendo que nds fizemos acontecer ndo podiamos participar e contar a histdria que a gente tinha ajudado
a construir. O Carioca (Felipe Pecanha) transmitindo, enquanto a bateria do Ninja ndo acabar ninguém
sai da rua. Com a Midia Ninja foi que comecaram a contar outra versdo da histéria e compartilharam
essa chamada disputa narrativa nos Jornais Washington Post, no New York Times, no Facebook, no
Twifter e nas redes sociais com a cobertura de imagens, fotos, comentarios, convocando: “Venha
participar do Midia Ninja”, e cujo lema era: “Quer vir, cola junto, o Brasil ta de cabeca pra baixo” (Pablo
Capilé / Programa Roda Viva).

Capilé relata ainda que com o celular eles fazem o que os jornalistas ndo conseguem fazer
mesmo tendo uma enorme diversidade de equipamentos. “Todos o0s projetos coletivos falam de nos”
(Entrevista dada a Revista Férum, em 10 de agosto de 2013).

Essa forma de organizacao do Circuito Fora do Eixo e da Midia Ninja, mencionada por Pablo
Capilé e Bruno Torturra, fora questionada durante a participacao dos dois, no debate durante o Programa
Roda Viva, no dia 05 de agosto de 2013. A Professora da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ),
Ivana Bentes (2015), chamou de processo de “linchamento publico”, vindo do campo conservador e de
pessoas nas redes sociais.

Vimos outro fendmeno de redes se configurar: a reacdo das grandes empresas conservadoras,
como a revista Veja e uma espécie de histeria denuncista envolvendo aspectos morais que buscam
desqualificar a reputacéo do Fora do Eixo e desmoralizar uma de suas liderancas de maior visibilidade,
Pablo Capilé.

As acusacdes, em grande parte, ndo tinham fundamento juridico, legal, consistente, constituindo-
se numa espécie de viral de difamacdo (sem checagem, apenas com base no emocional dos
depoimentos de pessoas rompidas com o Fora do Eixo).

Houve desqualificacdo violenta da sua forma de organizacao, como se tratasse de “seita”
(quando na verdade, & uma rede coesa e organica), tentativa de criminalizar o sistema de colaboracéo
livre como “trabalho escravo”, e rotulacao dos principios da economia solidaria como “mais-valia”. Mas,
a realidade ¢ outra: pessoas trabalhando livvemente para uma rede que retorna o trabalho em moradia,
roupas, servicos, viagens, rede de relacoes, reputacao, formacao etc., desmonetizando as relacoes e
criando um capital coletivo. Houve criminalizacdo de comportamento (amor livre, novas relacdes afetivas,
padrdes de comportamento desconfigurados) e uma amplificacao de problemas da convivéncia em grupo
(rompimento de relacdes afetivas, sexuais, de identificacdo com o grupo), violéncias subjetivas comuns

a0 convivio intenso e presentes em todos os grupos sociais (familia, escola, empresa, clube, etc.). E um
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campo para se ficar atento: a difamacao na era da velocidade técnica e as formas de construcéo e
desconstrucao das reputacdes em tempo real (Bentes, 2015: 55).

Segundo a professora lvana Bentes, a tentativa dos entrevistadores de “rastrear” as fontes de
patrocinio da Midia Ninja e do Fora do Eixo ndo conseguiu sequer chegar ao que interessava: as novas
experiéncias de financiamento, com iniciativas de redes e coletivos que lancam mao de novas estratégias
de sustentabilidade (caixas coletivos, moedas complementares), buscando a desmonetarizacdo de suas
atividades. Ela acredita que, para funcionar, ha necessidade, prioritariamente, de politicas publicas
genéricas voltadas para a producao de midias autbnomas, como banda larga e internet gratuita. E de
baixo custo, sedes que funcionem como espacos de vida/trabalho; acesso a tecnologias livres, quebra
de copyright etc.

Como efetivamente criar novas redes e formas de financiamento? Quando o proprio espectador,
leitor, usuario, manifestante se tornar o financiador do que quer ver, acabou ou multiplicou-se a
mediacdo. Em vez de procurarem entender como é viver/trabalhar em rede, como funciona um caixa
coletivo, como se desmonetizam servicos, os entrevistadores insistiam no “quem paga o seu salario”
para uma rede que nao tem salario. E nao se trata de um novo “modelo de negdcio”, mas de uma rede
de mil pessoas que vivem num outro sistema (de vida, de trabalho, de relacdes, de comportamento)
pode funcionar em maior escala, ndo como férmula empresarial de barateamento de custos, mas de
viabilizacdo de vidas (Bentes, 2015).

Sobre o debate em torno de jornalismo, Bentes (2015) critica também o fato dos entrevistadores
terem se fixado na imparcialidade e dos “dois lados”, mencionando que a questao para o Fora do Eixo
¢ “nao ter liderancas”. Ela cita Capilé: “Antes a gente tinha uma midia de massa, agora tem uma massa
de midias. E um mosaico de parcialidades (...). Trabalhamos para nos dissolvermos. Pois todo 0 mundo
vai se tornar midia”, disse Capilé.

Para outro integrante do movimento coletivo Midia Ninja, Felipe Pecanha, conhecido como
Carioca, este problematiza: Que debate é esse que a midia propde? Discurso da imparcialidade? A
imparcialidade ¢ uma parcialidade. Nos temos e assumimos um lado. Toda forma de estética € uma
forma de politica, ou ela esta a favor de algo ou escondendo algo. Estamos mais atualizados que as
midias tradicionais que competem pela audiéncia. O proximo passo € exercer nossos direitos na luta pela
comunicacao contra o monopolio da comunicacao (Pecanha, 2016).

Bentes considera que um dos fendmenos mais importantes das manifestacoes de junho de 2013
foi essa explosao dos coletivos, redes, agentes, iniciativas de midiativismo, de centenas de iniciativas de

midia livre em todo o Brasil que disputaram e construiram o sentido desses protestos ao ponto de nao
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mais se distinguirem da propria forca das ruas. Com emissdes ao vivo, a viralizacdo de memes,
fotografias, posts, textos, cartazes, produzidos pelos proprios manifestantes, funcionaram, segundo ela,
como operacdes de embate, de disputa narrativa, processo de subjetivacdo, confrontos e fugas que
inscrevem o corpo e deixam rastros de centenas de cinegrafistas, ativistas, fotografos “amadores” nas
imagens, constituindo um filme-fluxo ou uma midia-multiddo em processo (2015).

Conforme as manifestacdes iam tomando conta das ruas de diversas capitais do Brasil, a midia
ninja ganhou maior visibilidade e chegou a picos de audiéncia de 120 mil espectadores. Para ela talvez
seja este 0 embrido da nova midia do futuro que ja é hoje uma pds-TV feita por pds jornalistas, para pos-
telespectadores.

Durante as manifestacdes de 2013, podemos constatar que as pessoas se comunicaram,
conseguimos apontar alguns aspectos do ciberativismo, além do imediatismo e a capacidade de divulgar
as noticias em um tempo recorde jamais visto em nossa historia, tudo sendo apresentado em tempo real

e de diversas cameras com angulos diferentes ao mesmo tempo.

As exigéncias das pessoas, suas expectativas, as razdes pelas quais elas foram
as ruas poderiam ser tao diversas quanto contraditdrias em muitos casos. Se
vocés pudessem ler os cartazes, me entenderiam. Foi neste momento de
catarse politica pelo qual o pais estava passando que tinha a ver com a politica,
de fato, mas também tinha a ver com uma nova forma de organizacado através
de uma nova forma de comunicacao. Foi 0 ambiente onde Midia NINJA surgiu
do anonimato para se tornar um fenémeno nacional, porque nés utilizamos os
equipamentos certos. Nao usamos grandes cameras. Usamos basicamente
isto. Smartphones. E isso nos permitiu ser invisiveis no meio dos protestos,
mas também nos permitiu algo mais: que foi mostrar como era estar nos
protestos apresentar as pessoas de casa uma perspectiva subjetiva (Torturra,

2014:64).

Atualmente os jornalistas estdo imersos em novas caracteristicas que possibilitam o
engajamento, e a participacao ativa dos receptores, diferente do jornalismo “tradicional” que nao permite
essa horizontalidade e tem como objetivo a imparcialidade. “A acao grupal confere a sociedade humana
seu carater particular, e tudo que altere a maneira como grupos fazem coisas afetara a sociedade como

um todo”. (Shirky, 2012:25).

59



De acordo com Alberto Dinis, escritor e jornalista fundador do Observatério da Imprensa, no futuro,
0s manuais de teoria da comunicacdo e de ciéncias sociais vao se referir a junho de 2013 como o
importante momento em que as grandes empresas de midia deixaram de pautar a agenda de debate
publico do pais. E quando a midia de massa e sua logica centralizadora foram superadas pelas redes

digitais, pela cultura colaborativa e sai logica descentralizada.

Foi em junho que explodiram as jornadas de protesto, inicialmente contra os
precos das passagens do transporte publico nas principais capitais,
convocadas pelo Movimento Passe Livre, tomando de surpresa o
establishment. A repressao violenta promovida pelas policias militares
estaduais levou grande parte da populacao e inicialmente a midia, que de um
dia para o outro, literalmente, mudou de posicao a apoiar as manifestacoes, e
ganhou repercussao internacional. Novos atos revelavam uma polissemia,
uma multiplicidade de temas, como gastos do governo em grandes eventos
esportivos, ma qualidade dos servicos publicos, indignacao com tantas coisas.
Tratou-se de uma propagacao viral, e a exemplo do ocorrido no mundo arabe,
no Occupy Wall Street, entre outros, as manifestacdes foram chamadas pelas
redes sociais. Naquele inicio de junho entrei no Twitter e li esta frase: Nao
precisamos de midia partidarista, temos celulares! Algo diferente acontecia e
nao demorei muito a entender. As coisas acontecem muito rapidamente no
século XXI, e caminharam mais ainda naqueles dias de junho. A tuitada
daquele garoto, descobri em seguida, foi uma sintese perfeita dos novos
tempos na comunicacao, para 0s quais a compreensao de muitos, por
enquanto, ainda é dificil. Alguns dias depois, entendi perfeitamente, assistindo
a Globo News: Estamos aqui, do alto deste edificio, diziam os reporteres
sitiados em razao da furia dos manifestantes, que expulsavam jornalistas da
midia tradicional das ruas e agrediam viaturas de emissoras de TV. Mas quem
quer ver manifestacdo do alto de edificios? Eu me perguntei. E fui a internet
onde encontrei, por meio de chamadas no Facebook, a pagina N.I.N.J.A.
(Narrativas Independentes Jornalismo e Acéo). E vi, em na noite/ madrugada
de terca-feira, 18 de junho, uma cobertura documentando ao vivo, em Sao

Paulo, durante horas e sem edicao, os embates entre manifestantes e a tropa
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de choque da Policia Militar, desde a prefeitura, onde houve incidentes, a Praca
da Sé, da Rua Augusta a Avenida Paulista. A Midia Ninja nao nasceu agora,
mas ha um ano e meio, e esta ancorada no movimento nacional Fora do Eixo
(Nas manifestacoes que tomaram as ruas de varias capitais, ganhou maior
visibilidade e chegou a picos de audiéncia de mais de 120 mil espectadores).

(Lorenzotti, 2004:23)

Torres (2015) concluiu que as principais ferramentas utilizadas pela midia ninja foram o
facebook, o twittere o twit casting. Pode-se afirmar que a midia Ninja realizou uma cobertura jornalistica
experimental dentro de um formato em que todos sdo receptores e transmissores das informacdes. Uma
nova forma de jornalismo onde mostra-se sem cortes, ancoras ou pautas resumidas.

Com a insatisfacdo popular direcionada a grande midia, surgiram novas formas de se fazer
jornalismo politico, como o caso do jornal online CMI (Centro de Midia Independente), em muitos paises
também ¢ conhecido como /ndymedia. O centro trabalha pela democratizacdo da comunicacéo e articula
textos politicos, em especial a cobertura sobre movimentos sociais. E uma rede internacional de noticias,
que retratam fatos de cunho politico e social, se auto declarando independente, e nunca aceitando
investimento de empresas privadas e nem publico, aceitando apenas doacdes de anénimos, para que
nao tenha seus interesses vinculados a noticia da midia.

0 site CMI permite que qualquer pessoa seja um de seus colunistas, basta escrever e publicar
na rede, dando voz a muitos que o CMI considera excluidos da nacéo, ja existem 89 sites, em 31 paises.
O grupo oferece em dezenas de cidades, cursos e oficinas buscando de alguma forma apurar a producao
independente de midia.

No Brasil o CMI se auto define como:

... uma rede de produtores e produtoras independentes de midia que busca
oferecer ao publico informacéao alternativa e critica de qualidade que contribua
para a construcdo de uma sociedade livre, igualitaria e que respeite 0 meio
ambiente. O CMI Brasil quer dar voz a quem nao tém voz constituindo uma
alternativa consistente a midia empresarial que frequentemente distorce fatos
e apresenta interpretacdes de acordo com os interesses das elites econémicas,
sociais e culturais. A énfase da cobertura é sobre os movimentos sociais e
sobre as politicas as quais se opdem. Odeia a midia? Seja a midia! (Fonte:

Homepage Midia Independente)
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Em entrevista ao Observatorio de Impressa, em 14/02/2019, Luiza Caires, académica da

USP, que realiza trabalho com o centro de midia independente Brasil vem defender o CMI como

jornalismo sem vinculos empresariais ou governamentais, o que fara com que a noticia seja a mais
imparcial possivel.

O CMI é independente. Vocé pode até colocar varias criticas - ndo estou

atuando aqui como uma participante -, mas ainda é uma coisa bem

independente. Porque, por exemplo, em relacéo a financiamento, que foi uma

questdo colocada na apresentacdo do trabalho, nado tem financiamento

mesmo. Teve até uma época em que eles tiveram uma proposta da Fundacéo

Ford, que queria doar um dinheiro até alto para a Rede CMI global, como um

todo. Fizeram uma discussao e chegaram a conclusao de que: nao, eles nao

podiam aceitar aquele dinheiro, que é contra tudo o que eles estéo falando ali.

Entao acho que comparando com as outras midias colaborativas, o que tem

de diferencial ali é a tematica (COSTA, 2019:31).

0O site do CMI, ao citar politica editorial, vem explicando o que pode e 0 que nao pode dentro do
site e de que forma trabalham para manter uma imparcialidade de impressa e liberdade total aos seus
colunistas. Sado bem-vindos no CMI: relatos sobre o cotidiano das/os oprimidas/os; relatos de novas
formas de organizacdo; denuncias contra o Estado e as corporacdes; iniciativas de comunicacéo
independente (como radios e TVs livres e comunitarias, murais e jornais de bairro, etc.); analises sobre
a midia; analises sobre movimentos sociais e formas de atuacéo politica; producdo audiovisual que vise
a transformacéao da sociedade ou que retrate as realidades das/os oprimidas/os.

“O CMI defende a liberdade de conhecimento e de acesso a ele; para contribuir com a
concretizacao destas liberdades, incentivamos o uso de softwares livres e a publicacdo em formatos
livres”. (Fonte: Homepage Midia Independente)

Quanto mais ferramentas uma sociedade tem para se comunicar, mais plural ela fica, novas
formas de se noticiar tende-se a uma maior democratizacao dos meios de comunicacao e o fim do
oligopdlio midiatico. “quanto maior a oportunidade oferecida pelas novas ferramentas, menos
completamente alguém consegue projetar o futuro a partir da formacao anterior da sociedade” (Shirky,

2012:12).
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CAPITULO Il
UMA NARRATIVA DE TEMPOS CINZENTOS

4.1. O comeco do fim da “era vermelha”?

Jessé de Souza em seu livro “A radiografia do golpe”, analisa as manifestacdes de 2013,
conhecida como as “Jornadas de Junho”, elas culminaram com o impeachment da ent&o, Presidente da
Republica, Dilma Rousseff. O autor aponta o Jornal Nacional, como principal telejornal da televisao
brasileira, que é exibido ha 50 anos, de segunda-feira a sabado, pela maior emissora de TV brasileira, a
Rede Globo de Televisao, como o grande iniciador nesse processo de queda do governo Dilma.

Segundo Alves (2016), as manifestacdes de junho de 2013, ocupam o terceiro lugar de maior
manifestacao no Brasil, apos 1960 até a atualidade, ficando atras da ocorrida em 1992, que pediu o
impeachment do Presidente da Republica, Fernando Collor de Melo; e das “Diretas Ja”, ocorridas entre
1983 e 1984.

Em entrevista ao Jornal O Cafezinho, de 28/08/2013, a filosofa e escritora Marilena Chaui,
grande comentadora da politica nacional, alegou ter se animado no inicio das manifestacoes por ter sido
coordenado pelo Movimento Passe Livre (MPL), e liderancas da esquerda, porém se assustou quando
os temas foram se perdendo e a manifestacao acabou se tornando uma caca aos politicos, em especial
a entao presidente. “[...] Achei a manifestacdo compreensivel, num primeiro momento, pensei que as
manifestacoes iriam girar em torno dos temas urbanos. Mas quando se viraram contra a politica, contra
a mediacao institucional, ai, sim, fiquei com medo, porque ja vi esse filme em 1964 e em 1969. A gente
sabe 0 que aconteceu nos anos 1920, na ltalia, e nos anos 1930, na Alemanha, sobre a recusa da
politica” (Rosario, 2013).

Para Chaui, as grandes manifestacdes de 2013, apresentaram sob a forma de protesto, a raiva
que parte da populacao brasileira possuia para com a politica. Ao ir as ruas, Chaui alega ter ficado
assustada com uma grande disputa de poder entre a direita e a esquerda brasileira, os dois lados
direcionando contestacdes ao governo de Dilma Rousseff.

A filosofa e socidloga que tem um vasto estudo sobre os comportamentos da classe média
brasileira se assustou quando essa manifestacao deixa de ser feita por jovens do Movimento Passe Livre
e passa a ser aderida pela classe média brasileira. “As manifestacdes do centro das cidades, pelo menos
em Sao Paulo e no Rio de Janeiro, sdo predominantemente de classe média, e é essa presenca que é

preocupante, porque sabemos que, depois do Comicio dos Cem Mil, em 1964, no Rio de Janeiro, a
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resposta foi a Marcha da Familia com Deus Pela Liberdade, apoiada por Ademar de Barros (governador
de Sao Paulo) e pelos governadores do RJ, MG e BA. Depois houve em outros estados. Foi uma grande
marcha da classe média para derrubar o governo Goulart, o que aconteceu no dia 1 de abril daquele
ano.

E depois foi a classe média que deu o sustentaculo ideoldgico e apoio social a ditadura civil-militar.
Quando vi, nessas duas cidades, as esquerdas tendo de disputar a rua com a direita, ndo pude deixar
de ter essas lembrancas. Isso € muito preocupante” (Rosario, 2013).

Voltando a anadlise acerca do papel do Jornal Nacional, este enfatizou de forma negativa as
manifestacées de 2013 no momento que surgirams, como um exemplo desse “posicionamento”,
podemos citar a reportagem em que o repérter César Galvdo, aparece em um helicdptero, sobrevoando
as manifestacdes, filmando e narrando manifestantes colocando fogo em pneus na Av. Nove de Julho,
no centro da cidade de Sao Paulo. O profissional é enfatico ao apontar que os manifestantes estavam
ateando fogo em lixeiras e pedacos de madeira e que a policia revidava com balas de borracha. Porém
a reportagem ndo mostrou o restante da manifestacdo, somente uma parte dela.

Como ¢ sabido por quem frequenta as manifestacées no Brasil, e em boa parte do mundo,
normalmente, a frente, vem o grupo mais radical, muitas vezes, os Black Blocs, estes vem quebrando
coisas e muitas vezes sendo o Unico ponto radical das manifestacdes. “Neste universo heterogéneo de
pautas e pessoas, um grupo teve sua participacao destacada — os Black Blocs, com caracteristicas muito
préprias tanto de apresentar-se publicamente (todos vestidos e mascarados de preto) quanto de atuacao
propriamente dita (diversidade tatica, incluindo acdes pacificas e violentas), tal grupo passou a chamar
a atencdo de quem acompanhou as manifestacdes. A midia teve papel importante nesse “desvio de
olhar” para tais manifestantes, pois adotou a postura de trata-los genérica e generalizadamente como
“vandalos” (Borges, 2016, p. 357). A reportagem citada optou por focar na atuacdo dos Black Bocs e
nao no restante, que prosseguia de forma pacifica, com a presenca de 250 mil pessoas, em diferentes
capitais brasileirase.

Outro ponto a ser salientado é que a reportagem teve como foco sobre a manifestacdo ocorrida
no centro de Sao Paulo, sendo esse estado em que as manifestacées tém um historico de confronto
maior com a Policia Militar. Logo ap6s no dia 12 e 13 de junho, nas reportagens seguintes, 0s
manifestantes foram chamados de vandalos e foram apresentadas imagens da prisdo destes, pelos

crimes de formacao de quadrilha e depredacdo dos bens publicos, sendo este inafiancavel.

s Ver: https://www.youtube.com/watch?v=8v-JjAIYEsc
Ver: http://gl.globo.com/brasil/noticia/2013/06/ protestos-pelo-pais-reunem-mais-de-250-mil-pessoas.html
Ver: https://www.youtube.com/watch?v=XcoSiE9dpug
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Outra reportagem exibida pelo Jornal Nacional, em 16/06/2013, novamente do alto do
helicoptero, o repdrter mostra por quase 32 minutos, a parte da manifestacdo, onde se concentrava a
ala mais radical, no centro da cidade de Sdo Paulo. Num dado momento, a cAmera da emissora mostrou
manifestantes atirando pedras nas portas da prefeitura, quebrando os vidros e derrubando a barreira de
ferro, feita pelos policiais a frente da Prefeitura de Sao Paulo. Neste momento, o repdrter repete algumas
vezes que os manifestantes pacificos se afastaram e que agora a manifestacdo era feita apenas de
vandalos.

Outro reporter do Jornal Nacional se encontrava no meio da manifestacdo, usou o adjetivo
“pbandidos” relacionado aos manifestantes, ao mesmo tempo, ao examinarmos o video, conseguimos
ouvir um alto som “sem vandalismo’’, entoado por uma grande massa de manifestantes, que nao era
focalizada. Neste momento, surgiu uma enorme bandeira branca na porta da prefeitura de Sdo Paulo,

mostrando que a manifestacao estava pedindo paz e fim do conflito com a policia militar.

4.2. A ascensao das analises matematicas sobre o governo Dilma Rousseff

Segundo Flavio Rico, colunista da UOL, numa pesquisa de Ibope feita na semana de 16/06/2018,
a TV Globo se encontrava lider de audiéncia no Brasil com o Jornal Nacional fazendo 28,2% de audiéncia,
enquanto o segundo lugar ficou o Jornal da Record exibido no mesmo horario, com 8,5% de audiéncia,
o Jornal SBT Brasil com 5,4%, o Jornal da Band com 4,0%, o Jornal Cultura com 2,2%, o Rede TV News
com 1,2 % e o Jornal Gazeta com 0,5% de audiéncia. Fica evidente a grande visibilidade e receptividade
que Jornal Nacional, da TV Globo, tem para os telespectadores brasileiros.

No dia 17/06/2013, as reportagens do Jornal Nacional sobre as manifestacées, mudam de
posicionamento, elas sdo tratadas como um protesto legitimo e vem trazer a bandeira do Brasil. A
reportagem mostra ainda a presenca de familias, nas manifestacdes que a partir desse momento séo
mostradas como seguras. (Gomes, 2013).

Comecava 0 que chamamos de legitimacao de manifestacao contra o governo de Dilma Rousseff,
com direito ao canto do hino nacional, blusas da selecao brasileira de futebol, rostos pintados e bandeira
hacional, passando ao vivo pela rede globo e enumerado e destacado todos os dias pelo Jornal Nacional.
“Ao invés de jovens de classe média e baixa, agora tinhamos a classe alta nas manifestacdes” (Souza,

2016:76).

Outra atitude que nos chamou atencéao, por parte do Jornal Nacional, é que pela primeira

vez desde o inicio do mandato de Dilma Rousseff, em 2010, o referido veiculo passou a propagar a
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baixa de popularidade da Presidenta. O indice que em marco de 2013 era de 79% de contentamento

com o governo foi para 71% em junho (Pierry e Jungblut, 2013).

No mesmo periodo, em junho de 2013, também foi apresentada uma pesquisa sobre a
popularidade do governo Dilma, organizada pelo Instituto MDA, encomendada pela Confederacdo
Nacional do Transporte (CNT), os resultados apresentados pela mesma foi uma queda de popularidade,
com o indice na época de 54,2%. Sendo que a mesma pesquisa realizada em julho de 2012, teve

como resultado, 56,6% de avaliacao positiva. (Pierry e Jungblut, 2013).

A pesquisa encomendada pela CNT “a primeira de uma sequéncia de pesquisas apontando a
baixa de popularidade da presidente. As pautas da manifestacdo inicial que eram sobre aumento de

passagem passam para o fim da PEC 37 e o fim da corrupcdo” (Souza, 2016, p. 91).

A historia do Brasil tem visto uma sequéncia de golpes de Estado que usaram
a corrupcao como mote, por um motivo simples: ela se presta sem esforco a
ser tomada arbitrariamente como arma seletiva contra o inimigo politico de
ocasido. A midia passou, a partir de junho de 2013, a se associar as
instituicdes do aparelho juridico-policial no processo de deslegitimar o governo
eleito. Palavra de ordem como: “Muda Brasil!”, como forma cifrada de invocar
a verdadeira bandeira, que seria: “Muda (de governo) Brasil”, passam a

dominar o imaginario das manifestacdes (Souza, 2016: 94).

Com base em Souza, iniciamos nossos questionamentos: quais os motivos que fizeram com que
0 empresariado, seja na area de transportes, seja na area do jornalismo, comecassem a ter o foco na
mensuracdo e divulgacdo de indices de aprovacdo e/ou satisfacdo com o governo, naguele momento,
final do primeiro mandato da Presidente da Republica, Dilma Rousseff. Ressaltamos que nesse momento,

comecava a ser veiculada a possibilidade de candidatura de Dilma a reeleicao.

A figura a seguir mostra de maneira clara o quanto da popularidade da Presidente foi se alterando

desde a posse do 1° mandato até a posse do 2° mandato.
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AVALIAGAO DO GOVERNO DILMA

POPULARIDADE DA PRESIDENTE DESPENCA Fonte: Datafolha
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Figura 3: Panorama da Popularidade da Presidente da Republica, Dilma Rousseff, entre 2011 e 2015
(Fonte. Datafolha In: O GLOBO).

Podemos notar que foi no auge das manifestacdes de 2013 em que a popularidade de Dilma
despencou notoriamente e depois tem uma maior baixa no momento das grandes manifestacoes de

2015.

A figura a seguir que mostra a aprovacdo do governo Dilma Rousseff, também apresenta de

forma clara o quanto a insatisfacdo da populacéo foi crescendo, entre 2013 e 2015.
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Aprovacao da maneira de governar da
presidente Dilma
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Figura 4: Panorama da aprovacéo do governo Dilma Rousseff, entre 2011 e 2015 (Fonte: CNI lbope In:
Parrode, 2015).

Ambos os graficos apresentados anteriormente, extraidos de dois diferentes veiculos de pesquisa
Brasileira, o Datafolha e o CNI Ibope, mostram a falta de apoio da populacao ao governo Dilma Rousseff,
sendo que percebemos que a mesma se inicia em junho de 2013, periodo das manifestacoes iniciada
pelo Movimento Passe Livre e vai aumentando até o0 momento do impeachment.

Barbosa (2016) apresenta as analises e 0s posicionamentos de diferentes atores politicos sobre

0 governo Dilma Rousseff:

— O maior erro do governo Dilma talvez tenha sido ndo sé continuar os erros
do segundo mandato de Lula, mas agrava-los, com politicas expansivas, de
favorecimento a consumo. Também errou ao deixar a taxa de cambio ter se
valorizado por tanto tempo — avalia Joaquim Eloi Cirne de Toledo, ex-professor
da USP. (...) Cada erro produzia efeitos ruins e nova medida equivocada para
conserta-lo. E a presidente ndo ouvia os alertas, de dentro e de fora do
governo”, aponta ex-integrante da equipe econémica. (...) O dinheiro sumiu e
para fechar as contas publicas, o Tesouro acelerou as chamadas “pedaladas”,
que quadruplicaram entre o inicio e o fim do primeiro mandato de Dilma. O

descrédito da politica fiscal desencadeou uma onda de pessimismo ainda em
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2013, retraindo a disposicao de investimento das empresas. A Operacdo Lava-
Jato, desencadeada em marco de 2014 com seus efeitos para os setores de
6leo e gas e de construcao civil especialmente, foi a pa de cal na confianca, e
a economia entrou em rota recessiva. (...) — Cada erro, como estimulos
enlouquecidos, produzia efeitos ruins e nova medida equivocada para
conserta-lo, numa espiral. E a presidente simplesmente nao ouvia os alertas,
de dentro e de fora do governo. {(...) Insistir em negar a crise e sé reconhecer
a influéncia da economia internacional é outro custo que, avaliam analistas, o
governo Dilma imp6s ao pais. (...) O legado mais perverso da politica
econbmica, porém, € o desmonte dos ganhos sociais experimentados no
governo Lula. O mercado de trabalho, que produziu 15 milhdes de vagas entre
2003 e 2010, chegou ao primeiro trimestre de 2016 com mais de trés milhdes
de desempregados, em apenas um ano. A renda média, que estava em R$

2.031 no ano passado, teve queda inédita para R$ 1.966 este ano.

Ja Schymura (2007) e Bastos (2016) apresentam uma perspectiva diferente, Dilma Rousseff,
economista por formacdo, foi eleita em 2010, num momento em que o Brasil ainda se recuperava na
crise mundial financeira de 2008. Um dos objetivos de seu governo foi minimizar o rentismo com a divida

publica através da acumulacao de capital.

Seria questionar ao capital financeiro a determinacéo das taxas de juros, o que
iria de contra ao combinado conservador do governo Lula feito desde 2003
(Bastos, 2012b). Plano que néo teria sido divulgado para midia. Esse plano,
alias, foi apresentado no final de 2011 em varias declaracdes de Guido
Mantega (2012) e Marcio Holland, o Secretario de Politica Econémica do
Ministério da Fazenda, que o batizaram de Nova Matriz Econdmica (NME)

(Schymura, 2017:43).

O cerne do plano era, portanto, mudar os precos relativos que induziam
decisdes de investimento privado, colocando-o no protagonismo da estratégia
de desenvolvimento. Nada menos do que modificar trés décadas de rentismo
curto-prazista e deslocar capitais em larga escala para investimento de longo

prazo em infraestrutura e diversificacao industrial. Com isso, assegurar o
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crescimento do emprego, a geracdo de receitas tributarias e a reducéao da

vulnerabilidade externa (Bastos, 2016:5).

Bastos é categdrico ao afirmar que o grande erro do governo Dilma Rousseff, foi o conjunto:
gueda da taxa de juros, aumento da taxa de cambio e aumento da taxa de lucro, iniciando a austeridade
porque para cair 0s juros o PIB ficou estagnado.

A crise econdmica impactou diretamente no PIB nacional, fazendo com que nos dois Ultimos
anos do governo Dilma Rousseff, 0 mesmo fosse negativo, em 2015, - 3,5 e em 2016, - 3,3. Torna-se
importante analisar que durante a queda do PIB nacional no Governo Dilma, nao foi somente o Brasil que teve
tal desenvolvimento, toda a América Latina e o Caribe, apresentaram o mesmo desempenho. A Conferéncia
da Cupula Ibero-Americana de Cartagena, corrobora tal analise explicando que: "Os paises exportadores de
matérias-primas da América do Sul serdo os mais afetados pelas condicdes econdmicas globais e pela queda
dos precos internacionais das matérias-primas". (AFP, 2016).

Entre 1990 e 2017, o PIB e Renda per capita da América Latina e Caribe, variaram
significativamente, mostrando uma queda significativa desde o ano de 2010 até o ano de 2016, com
isso podemos perceber que a crise nao era uma exclusividade do Brasil e o PIB nédo caia apenas no
Brasil, essa queda estava ocorrendo ao mesmo tempo em toda a América Latina e Caribe. (CEPAL).

Entre 2013 e 2015, varias medidas foram tomadas pelo governo de Dilma Rousseff, visando
reverter esse cenario: O governo federal tentou propor no dia 24 de junho de 2013, uma reforma politica,
para combater a corrupcado e mudando cinco pontos que eram: Responsabilidade fiscal para garantir a
estabilidade da economia; convocacdo de um plebiscito sobre reforma politica e alteracdo na legislacédo
para que o crime de corrupcao se torne hediondo; pacto pela saude, com a criacao de novas vagas para
médicos e a contratacdo de profissionais estrangeiros; investimento de 50 bilhdes de reais em mobilidade
urbana para transportes, com metrd e 6nibus; mais recursos para a educacao, repetindo a destinacao
de 100% dos recursos dos royalties do petroleo para a educacao.

O governo com essa reforma politica modificaria diversos aspectos e questdes que foram
reclamacoes de manifestantes e movimentos sociais como a economia, saude, educacao e transporte

publico.

Quero, nesse momento, propor um debate sobre a convocacdo de um
plebiscito popular que autorize o funcionamento de um processo constituinte
especifico para fazer a reforma politica que o pais tanto necessita. O Brasil

estd maduro para avancar. (...) Devemos também dar prioridade ao combate
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a corrupcao de forma ainda mais contundente do que ja vem sendo feito em
todas as esferas. Nesse sentido, uma iniciativa fundamental ¢ uma nova
legislacdo que classifigue a corrupcdo dolosa como equivalente a crime
hediondo, com penas muito mais severas (Trecho do pronunciamento da

Presidente da Republica Dilma Rousseff, realizado em 24 de junho de 2013).

Sendo que a Reforma Politica foi vetada pelo Congresso Nacional, dessa forma, poucas sao as
alternativas do governo. Em 29 de junho de 2013, o Jornal Nacional, volta a apresentar a insatisfacéo
da populacdo com o governo, através da queda da popularidade de Dilma Rousseff, que perdeu 27
pontos desde o inicio dos protestos, concomitante, a rejeicdo aumentou de 7% para 25% (Gama, 2016).

No dia 22 de setembro de 2015, Dilma Rousseff enviou para o Congresso Nacional, um novo
pacote econdmico sugerido pelo seu novo Ministro da Fazenda e ex-Presidente do Banco Bradesco,
Joaquim Levy. Dentro dessa PEC (Proposta de Ementa Constitucional), criada nos moldes da antiga
CPMF usada no governo do Fernando Henrique Cardoso para financiar investimento da saude, foi extinta
pelo congresso federal em 2007. A criacdo do imposto foi considerada a parte central no esforco de
acertar as contas. O recurso desse imposto duraria apenas quatro anos e seria destinado para cobrir
supostos déficits nas contas da previdéncia social. A CPMF é uma aliquota de 0,2% em cima de todas
as movimentacdes financeiras.

0 governo além da CPMF também propds o abono de permanéncia aos servidores publicos, e

com esse corte o governo iria economizar 1,2 bilhdes de reais.

0 executivo também enviou ao Legislativo nesta terca Medida Provisoria que
altera a incidéncia do Imposto de Renda sobre o ganho de capital em razéo da
alienacao de bens e direitos, passando dos atuais 15% fixos para 15% quando
o ganho for até R$ 1 milhdo; 20%, quando o ganho for entre R$ 1 milhdo e R$
5 milhdes; R$ 25%, quando o ganho variar de R$ 5 milhdes a R$ 20 milhdes;
e 30% quando o valor ultrapassar R$ 20 milhdes. Por ultimo, o governo enviou
ao Legislativo projeto de lei que disciplina em todo o pais a aplicacao de um
teto para a remuneracao de agentes politicos e publicos. Segundo a proposta
apresentada na semana passada pela equipe econémica, o objetivo do governo

é reduzir até R$ 800 milhdes com a medida. (Matoso, 2015:23).
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Todas as tentativas de reversdo do quadro politicos e econdémico eram frustradas, em
concomitancia a divulgacdo de diversos indices que apontavam a insatisfacdo popular com o governo,

parte da midia se posicionou de forma a incitar o aumento desse “ddio popular” frente ao governo.

4.3. A construcdo de algumas “imagens” sobre o governo Dilma

Apresentaremos a seguir quatro capas da Revista Veja, publicadas em 2014, que mostram seu
posicionamento.

A primeira é a publicada em 20 de outubro de 2014, seis dias antes do segundo turno da eleicéo
presidencial, em que Dilma Rousseff e Aécio Neves se enfrentariam nas urnas pelas eleicoes

presidenciais.

Politico das
viradas eleitorais
impossiveis, o neto
de Tancredo Neves
pode ser um fator
deci.sivo na campanha

Aecro Neves,
covernador

Figura 5: Capa da Revista Veja, de 20/10/2014.

A capa da revista veja mostra Aécio Neves, um homem sorridente, vestido com as cores do
Brasil, verde e amarelo com o fundo azul e a tecla de confirma das urnas eletrénicas. Além disso, o
texto lateral cita 0 avd de Aécio Neves, Tancredo Neves, o primeiro Presidente da Republica eleito, apos

o fim da Ditadura Militar brasileira. Tancredo Neves entrou para a histéria como a personificacdo da
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democracia brasileira. O fato de ter falecido no seu primeiro més de mandato, contribuiu

significativamente para tal.

Trata-se de uma dimensao da consciéncia humana em que se explicitam
interesses, conflitos e controles da vida coletiva. (...) E por meio do imaginario
gue se podem atingir as aspiracdes, os medos e as esperancas de um povo”

(Moraes, 2009: 30).

Os imaginarios sociais constituem (...) pontos de referéncia no vasto sistema
simbolico que qualquer coletividade produz e através do qual (...) ela se
percebe, divide e elabora os seus préprios objetivos. (...) Através dos seus
imaginarios sociais, uma coletividade designa a sua identidade, elabora uma
certa representacao de si, estabelece a distribuicdo dos papéis e das posicoes
sociais, exprime e impde crengas comuns, constroi uma espécie de codigo de
bom comportamento, designadamente através da instalacdo de modelos

formadores (Baczko, 1985 apud Lima, 2004, p. 179)

Para Baczko (1985 apud Lima, 2004), é pelo imaginario que podemos coordenar as mentes
humanas, e de formas subliminares a opinido publica é criada por todo um grupo que se junta com o
objetivo de trazer uma noticia cheia de intencdes porem tentando mostrar imparcialidade, para que a
influéncia seja a mais sutil possivel e assim ser tratada como imparcial.

Podemos perceber que muitas das noticias usam da semidtica para passar a sua real
informacdo, seja como propaganda ou como noticias do dia a dia. Percebemos esse fato, quando
analisamos uma sequéncia de reportagens do mesmo veiculo e conseguimos entender para qual lado
ele tende sempre a se curvar e seguir certa rotina de posicionamento.

Quase uma semana antes da publicacdo da capa anteriormente exposta e comentada, a capa
da edicéo anterior, de 15 de outubro de 2014, um dia apds o primeiro turno das eleicdes presidenciais
em que colocou Aécio Neves e Dilma Rousseff no segundo turno de disputas presidenciais, denota o

espaco que o veiculo jornalistico da ao oponente da Presidente que esta tentando a reeleicao.
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Figura 6: Capa da Revista Veja, de 15/10/2014.

A Revista da projecado a Aécio Neves e o aponta “fator surpresa”. A reportagem conta com 15
paginas ressaltando diversos pontos positivos do candidato. E o apresenta como um homem familia,
integro e com compromisso de governo com o Brasil herdado pelo seu avd.

Questionamos até que ponto o posicionamento da Revista Veja, especialmente, no momento de
reeleicdo frente ao declinio ja vivenciado pelo governo de Dilma Rousseff, contribuiu para os
desdobramentos politicos que vieram a acontecer nas manifestacdes de 2015.

Sendo que mesmo com a disputa acirrada 51,64% contra 48,36%, em 26 de outubro, Dilma
Rousseff derrotou democraticamente Aécio Neves. Caso o objetivo do veiculo jornalistico, analisado no
momento, a Revista Veja fosse informar aos seus leitores sobre o cenario politico eleitoral, tais
posicionamentos demonstrados nas capas publicadas em 15 e 20 de outubro cessariam, ap6s a eleicao,
mas nao foi 0 que aconteceu, como apresentaremos:

Trés dias apds a reeleicao de Dilma Rousseff, em 20 de outubro, ela é capa da revista, sendo

acusada junto com o ex-Presidente da Republica, Luiz Inacio Lula da Silva de corrupcao e omissao.

74



ESPECIAL AGUA ot e e = =men )() PAGINAS

0 doleiro Alberto
Youssef, caixa do
esquema de corrupcao
na Petrobras, revelou

a Policia Federal e
ao Ministério Piiblico,
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passada, que Lula
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das tenebrosas
transacoes na estatal

Figura 7: Capa da Revista Veja, de 29/10/2014.

A capa expde os rostos da Presidente da Republica, Dilma Rousseff e de seu maior aliado e
apoiador politico o ex-Presidente da Republica, Luiz Inacio Lula da Silva. A capa da revista vem informar
sobre a delacdo do entdo condenado por corrupcéo o doleiro Alberto Youssef acusando a entdo eleita
presidente da republica Dilma Rousseff e seu maior braco politico e cabo eleitoral o ex-Presidente Lula.

Alberto Youssef acumula oito passagens pela prisao, sendo a tltima de 17/03/2014, foi capturado
pela operacéo Lava Jato, é acusado de liderar esquema de lavagem de dinheiro na Petrobras que teria
movimentado 10 bilhdes de reais. De acordo com a Policia Federal, seu patriménio gira em torno de 30
milhdes de reais, sem incluir as contas no exterior e propriedades em nome de terceiros. Youssef € um
doleiro que possui uma Casa de Cambio clandestina e de acordo com as acusacdes ele teria feito
transacao num grande esquema de corrupcado da Petrobras (Prazeres e Tavares, 2014).

Na delacao retratada na capa da revista, Youssef alegou ter pagado milhdes de propina para o
entdo Ministro da Casa Civil de Dilma Rousseff e também do Presidente Lula, o Ant6nio Palocci Filho.
Além disso, Youssef alegou que tanto Lula como Dilma sabiam de todo o esquema de corrupcdo. “O

planalto sabia de tudo. Mas quem do planalto?
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Perguntou o Delegado a Youssef:
- Lula e Dilma, respondeu o doleiro” (Bonin, 2014).

Em 2015, Youssef ndo tendo provas de suas acusacoes, desmentiu a entdo delacdo feita e o
Ministério Publico Federal encerrou o caso. Colocando Palocci como inocente nesse caso e
consequentemente Dilma e Lula, pois se nao ouve a corrup¢ao, nao teria do que os respectivos saberem,
conforme o Inquérito de n° 1.16.000.002052/2011-66, assinado pelo Procurador da Republica
Frederico Paiva.

Novamente, nos questionamos a quem interessaria tais mensagens, propagadas pelas capas de
uma das maiores revistas jornalisticas do Brasil. (Figueiredo 2008) colabora com tal reflexdo, salientando
gue € na ultima semana das eleicdes que se decide realmente quem sera eleito, momento em que a
grande maioria dos eleitores brasileiros tendem a decidir em quem votar. A grande pergunta que os
eleitores fazem é:

“Qual é a maior influéncia para eu decidir o meu voto?”

Pesquisas mostram que em meio ao fogo cruzado de informacdes sobre os candidatos, os eleitores logo
se perguntam:

“Como decidir o voto?”

E quanto mais equilibradas forem as noticias, maior sera a inercia dos votos. O que Lazarsfeld, chama
de fogo cruzado, em que o candidato que for mais detonado pelas midias, é possivelmente o que perde
as eleicdes. Demonstrando assim a importancia da midia nas eleicdes (Lazarsfeld,1948).

A capa da revista usa do verbo-visual, como podemos perceber na capa de edicdo do dia 29 de
outubro, ao colocarem os dois rostos pela metade, fazendo uma alusdo que os dois se juntando
formariam uma mesma pessoa, um sé (Barros, 2011). E as letras em destaque vermelho, sendo
vermelhos a cor do partido dos trabalhadores e grande simbolo das manifestacdes contra a Dilma
Rousseff que vinha vestido de verde e amarelo com o grande slogan de manifestacao contra o governo:
“minha bandeira jamais sera vermelha” (Souza, 2017).

De acordo com o procurador e ex-ministro Gilson Dipp, que trabalhou na delacdo de Yousseff,
ele teria mentido sobre o caso, a delacédo se tornaria imprestavel para ser usada pela Lava Jato. O juiz
Fausto de Sanctis fez ressalvas sobre o uso dessas delacdes premiadas que sé poderiam ser citadas se
houvessem as comprovacoes (Alves, 2015).

O Partido dos Trabalhadores entrou na justica contra a Revista Veja, pedindo direito de resposta,
ja que as imagens da Presidente Dilma e do ex-Presidente Lula foram expostas apontando-os como

envolvidos no caso de corrupcao envolvendo a Petrobras. O direito de resposta foi concedido pelo
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ministro Admar Gonzaga, por meio de liminar no dia 25/10/2014. A revista tentou barrar a decisdo no
Supremo Tribunal Federal, encaminhou o pedido ao ministro Gilmar Mendes, com o objetivo de
ampliacdo dos efeitos de uma liminar contra o pedido de resposta, mas néo teve éxito.

Segue o Direito de resposta conferida a Dilma Rousseff, pela Revista VEJA, para o fim de serem

reparadas as informacdes publicadas na edicao n® 2397 - ano 47 - n° 44 - de 29 de outubro de 2014.

A democracia brasileira assiste, mais uma vez, a setores que as vésperas da
manifestacao da vontade soberana das urnas, tentam influenciar o processo
eleitoral por meio de denuncias vazias, que nao encontram qualquer respaldo
na realidade, em desfavor do PT e de sua candidata. A coligacdo “com a forca
do povo” vem a publico condenar a atitude e reiterar que o texto repete o
método adotado no primeiro turno, igualmente condenado pelos sete ministros
do tribunal superior eleitoral (TSE), por terem sido apresentadas acusacoes
sem provas. A publicacao faz referéncia a um suposto depoimento de Alberto
Youssef, no ambito de um processo de delacdo premiada ainda em
negociacao, para tentar implicar a presidente Dilma Rousseff e o ex-presidente
Luiz Inacio Lula da Silva em ilicitudes. Ocorre que o préprio advogado do
investigado, Antonio Figueiredo Basto, rechaca a veracidade desse relato, uma
vez que todos os depoimentos prestados por Youssef foram acompanhados
por Bastos e/ou por sua equipe, gue jamais presenciaram conversas com esse

teor (CONJUR, 2014).

0 mesmo estilo de capa utilizado em 29 de outubro de 2014, com os rostos da Presidente da

Republica, Dilma Rousseff e do ex-Presidente da Republica, Luiz Inacio Lula da Silva, ja tinha sido utilizado

pela Revista Veja em 03 de agosto de 2012, conforme fica evidente na imagem abaixo:
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Figura 8: Capa da Revista Veja, de 03/08/2012.

Ao fazermos uma comparacao entre as capas percebemos que na edicao de outubro de 2014, os
dois Presidentes da Republica, ambos do Partido dos Trabalhadores s&do vistos como vildes, levando em
consideracdo que a capa de agosto de 2012, traz as duas grandes vilas da novela, as personagens Nina
e Carminha, protagonistas da novela Avenida Brasil, separadas com metade do rosto de cada uma, como
se fossem iguais e um texto ao meio, com palavras vermelhas abaixo (Nunes e Camargo, 2017).

A mobilizacao jornalistica contra a Presidente da Republica Dilma Rousseff ndo cessa apos a
eleicdo ou apods a vitdria juridica do Partido dos Trabalhadores, contra a Revista Veja. Talvez tais
episddios podem ter contribuido justamente para o contrario.

Para Mauro Lopes (2016), a impressa tem o grande papel nesse declinio de popularidade e que
resultou no impeachment em que ele chama de golpe. Ele compara a manchete do extinto jornal “Correio

da Manha’, de 1964

Se o Sr. Joao Goulart ndo tem capacidade para exercer a presidéncia da
republica e resolver os problemas da nacdo dentro da legalidade
constitucional, nao lhe resta outra saida senao a de entregar o governo ao seu

legitimo sucessor”, com o atual jornal “O Estado de Sao Paulo”, em 2014,
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cinquenta anos depois: “Basta- Chegou a hora de os brasileiros de bem,
exaustos diante de uma presidente que nao honra o cargo que ocupa e que
hoje é o principal entrave para a recuperacao nacional, dizerem em uma so6

voz, em alto e bom som: Basta. (Lopes, 2016:120).

A Rede Globo repete no processo de impeachment, o que fez em 1964, segundo Souza (2016).
Para Lopes (2016, p.121), o enredo feito pela midia contra o partido dos trabalhadores, Lula e Dilma
Rousseff foi 0 mesmo que foi feito em seu editorial do dia 2 de abril de 1964, em que a rede globo
celebrava publicamente o golpe militar de 1964. “Agora o congresso dara o remédio constitucional, para
gue o pais continue sua marcha em direcao a seu grande destino, sem que os direitos individuais sejam
afetados, sem que as liberdades publicas desaparecam, sem que o poder do Estado volte a ser usado
em favor da desordem, da indisciplina e de tudo aquilo que nos estava a levar a anarquia e ao
comunismo”, esse foi o editorial do Jornal O Globo, em 02/04/1964.

Tais analises sobre o posicionamento da midia frente ao governo do Partido dos Trabalhadores,
nao sdo recentes, em 2010, em entrevista ao jornal “O Globo”, a Presidente da Associacdo Nacional dos
Jornais (ANJ), Maria Judith Brito ja sinalizava a midia como oposicao ao governo vigente. “Esses meios
de comunicacdo estdo fazendo de fato a posicdo oposicionista deste pais, ja que a oposicdo esta
profundamente fragilizada” (Farah, 2010:45).

Para o juiz e doutor em Direito, Rubens Casara (2017), a queda de popularidade da presidente
Dilma Rousseff foi iniciada com uma antiga tatica dos meios de comunicacdo em que se inicia com um
excesso de culpabilidade de uma suposta crise. A crise seria utilizada como forma de legitimar atitudes
nao constitucionais, que entrariam como medidas excepcionais. O escritor faz um estudo sobre o tema
crise, antes do golpe no Brasil aplicado em Jodo Goulart, no Chile em Salvador Allende, na Italia em
1948 e na Guatemala em 1954. Ocorre um investimento neoliberal para que tudo culpe a crise e com
ela surja uma nova e milagrosa forma de se melhorar a economia do pais.

Em outubro de 2015, menos de um ano apds a reeleicdo de Dilma Rousseff, o pedido de
impeachment contra ela foi protocolado pelos juristas Miguel Reale Junior, Hélio Bicudo e Janaina
Paschoal alegando haver crime de responsabilidade fiscal em seu governo. A abertura do processo de
impeachment foi feita no dia 2 de dezembro de 2015 pelo presidente da cdmara, Eduardo Cunha
(PMDB).

Ainda no més de dezembro, a Revista Istoé, apresentou uma capa extremamente provocativa,

como podemos observar abaixo:
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Figura 9: Capa da revista Istoé do dia 11 de dezembro de 2015.

Acima do nome da revista, observamos uma ilustracao do mosquito aedes aegypti, com o
titulo “A pandemia do verao'’, e em letras mais claras que explica que estava se tratando da dengue,
provocada pelo mosquito. A capa da revista é toda em vermelho, cor do Partido dos Trabalhadores e é
também a cor do sangue, a esquerda, a faixa presidencial, o simbolo maximo da posse da Presidéncia
da Republica, pendurada num cabide de chao, ou seja, mostrando-se disponivel, sem dono. Do outro
lado, a sombra que faz alusao clara a silhueta da Presidenta da Republica, na época, Dilma Rousseff.

Nove dias apos a aprovacéo de abertura do processo de impeachment contra Dilma Rousseff,

aberto pelo Presidente da Camara dos Deputados, Eduardo cunha no dia 11 de dezembro de 2015,

surge a capa da revista Istoé, ja retratando a Dilma como afastada do cargo. Claramente em sua capa

podemos perceber a imparcialidade da reportagem, mostrando a Presidente como ja fora do governo.

Ressaltamos que o processo do impeachment, na época, ainda passaria por mais cinco etapas até o

veredito final. Mas a capa é taxativa, ao apontar que a “decisao” ja estava tomada, que o fato ja estava
consumado.

A semidtica descreve e explica, como o texto faz para se expressar, nos ajuda significativamente

nos casos das imagens. Para entender essa teoria é necessario compreender que a imagem funciona

como um objeto de comunicacao e por se tratar de um texto verbo-visual, faz-se necessario perceber as
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articulacdes entre as linguagens. Somente através da somatizacdo da linguagem visual e a verbal que
conseguimos entender a noticia (Barros, 2011).

As capas dos jornais e das revistas sdo construcdes complexas que utilizam diversas formas de
linguagem e alguns recursos diferenciados. A utilizacao de textos, cores e formas como sdo pontuadas
podem dar conotacdes diferentes para uma mesma noticia. Segundo Scalzo (2003), a capa é sempre o
primeiro contato com o leitor, ela serve para o atrair causando um impacto em plena banca de jornal e
assim possa ser comprada. A capa do contetdo se compde em trés elementos essenciais: construcédo
composicional, estilo e conteudo tematico (Bakhtin, 2014). De acordo com Farencena e Pereira (2005),
as capas podem retratar uma noticia de forma informativa ou persuasiva. Para Traquina (2001), ao
contrario do que diz a teoria do espelho, em que coloca o jornalista como o reflexo exato da sociedade e
0s jornalistas sao atores na construcédo social da realidade em que vivemos.

No dia 11 de abril de 2016, a Comissdo Especial da Camara de Deputados aprovou o pedido de
impeachment, levando o caso ao plenario principal da Camara de Deputados, cumprindo assim os
tramites para ocorrer o afastamento de um presidente.

No dia 17 de abril de 2016, o plenario da Camara de Deputados aprovou o pedido de
impeachment.

No dia 12 de maio de 2016, o Senado Federal resolveu afastar a presidente Dilma Rousseff, por
180 dias, tornando o vice-Presidente da Republica Michel Lulia Temer, o Presidente Interino e enviou o
processo para o Supremo Tribunal Federal.

Conforme salienta o cientista politico Milton Lahuerta, chama atencdo numa entrevista da BBC,
de abril de 2016, a fala de economistas sobre o governo Dilma Rousseff, ja que eles a tratam como ex
Presidenta, durante todo o tempo, sendo que o impeachment s6 ocorreu oficialmente em 30 de agosto
do mesmo ano, por parte do Senado Federal (Brito, 2016).

A pos doutora em filosofia politica, Marilena Chaui (2016, p.15-22), acredita que outros fatores
contribuiram para o processo de impeachment de Dilma Rousseff, um deles foram os impactos das
medidas de incentivo, proporcionadas pelos governos Lula e Dilma as camadas mais pobres, que fez
com que a classe C passasse de 65,8 milhdes para 105,4 milhdes de brasileiros.

Fazendo com que surgisse assim uma nova classe média brasileira, que ela chama de “nova
classe trabalhadora” e nao de classe média. Marilena traca uma diferenciacao entre a classe média e
essa nova classe que surge, intitulada de classe C.

Chaui vé essa nova classe como ausente de ideologia politica, ela passou a ter poder de compra,

mas ainda nao possui 0s beneficios que a classe média tem.
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Na analise da autora, as manifestacdes de 2013 dao o pontapé inicial para o grande conflito
entre uma classe média que quer privilégios da classe A e de uma nova classe chamada classe C, que
luta por algo que ainda nao sabe o que é. A mesma teoria mencionada por Chaui é vista em Jessé de
Souza, no livro “Os batalhadores brasileiros: nova classe média ou nova classe trabalhadora?

“E também mencionada no artigo “a politizacdo do cotidiano, a classe média e a esquerda” de

Carlos Henrigue Pissardo.

A classe média ndo s incorpora e propaga ideologicamente as formas
autoritarias das relacbes sociais, como também incorpora e propaga a
naturalizacdo e valorizacdo positiva da fragmentacdo e dispersao
socioeconémicas, trazidas pela economia neoliberal e defendidas
ideologicamente pelo estimulo ao individualismo competitivo agressivo e ao
sucesso a qualquer preco por meio da astlcia, para operar com 0s

procedimentos do mercado (Chaui, 2013:65)

Para Pissardo, as manifestacdes de 2013 tiveram como base a classe média, por ter sido menos
favorecida no governo Lula e com medo do surgimento dessa nova classe C, chamada por Marilena
Chaui e Jessé de Souza como “nova classe trabalhadora”. Essa classe média estaria perdendo padrdes
tradicionais e tendo que dividir espaco com essa nova classe que surge posterior a medidas dos governos
petistas de Lula da Silva e Dilma Rousseff, como “Prouni”s, “PRONATEC"® e “Ciéncia Sem Fronteiras”,
somadas ao “Bolsa Familia”" e 0 “Minha casa, minha vida".

Para Pissardo, a soma de todos esses programas sociais fez surgir uma nova classe trabalhadora

e mais competicao no mercado de trabalho, somado a preconceitos de classe, pelo acesso que era

¢« PROUNI, Programa universidade para todos que promove o acesso as universidade particulares Brasileiras para estudantes de baixa renda que tenham
estudado o ensino médio exclusivamente em escolas publicas. Criado pelo governo federal em 13 de janeiro de 2005. Em 10 anos de PROUNI, foram
formados mais de 464 mil profissionais. Mais informacdes em https://www.prouni.com.br/o-que-e-prouni/

s PRONATEC foi o programa nacional de acesso ao ensino técnico e emprego, criado pelo governo federal em 2011. Com objetivo de maior ingresso de
jovens ao trabalho e ao ensino técnico saindo com uma rapida formacéo e diminuicado do desemprego. Em 4 anos de PRONATEC foram mais de 180 mil
beneficiados. Mais informacées em https://www.educamaisbrasil.com.br/pronatec

©Ciéncia sem Fronteiras, criado em junho de 2011 por Dilma Rousseff, “é um programa que busca promover a consolidagao, expansao e internacionalizagao
da ciéncia e tecnologia, da inovacao e da competitividade brasileira por meio do intercambio e da mobilidade internacional. A iniciativa é fruto de esforco
conjunto dos Ministérios da Ciéncia, Tecnologia e Inovacao (MCTI) e do Ministério da Educacédo (MEC), por meio de suas respectivas instituicdes de fomento
- CNPq e Capes -, e Secretarias de Ensino Superior e de Ensino Tecnologico do MEC.” Até dias atuais foram beneficiados 101.446 mil pessoas. Mais
informacdes em http://www.cienciasemfronteiras.gov.br/web/csf/o-programa

1Bolsa Familia, instituida pelo governo Lula em 2003, o bolsa familia foi criado como uma complementacéo de renda a familias em extrema pobreza e
com isso diminuir a fome e a miséria

= “Minha casa minha vida”, criada em 2009 com o objetivo de transformar a casa propria algo acessivel & pessoas mais pobres, destinado a familia com
renda bruta de at¢é 1.600 reais, coordenadas pelo banco publico Caixa Econémica Federal. Mais informacdes em:
http://www1.caixa.gov.br/gov/gov_social/municipal/ programas_habitacao/entidades/entidades.asp

Até marco de 2018 o programa “Minha casa, minha vida” ja teria distribuido 3,68 milhdes de casas {http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2018-
03/entrega-de-moradias-do-minha-casa-minha-no-rio-supera-marca-de-160-mil
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destinado unicamente a classe média e alta brasileira. Isso seria um grande descontentamento com o
governo, somado aos problemas na economia Brasileira, teriam sido os motivos para o pedido de
impeachment de Dilma Rousseff.

Um ano apos o impeachment de Dilma Rousseff, poucas coisas mudaram no governo federal,
mesmo apos o Presidente da Republica, Michel Temer, ter prometidos tempos melhores a populacéao.
Em 31 de agosto, somente 5% da populacdo aprova a gestdo do peemedebista, segundo dados do
CNI/Ibope. Embora uma das acusacdes para a construcdo do pedido do impeachment fosse a corrupcéo
nos governos do Partido dos Trabalhadores, esta cada vez mais evidente a participacdo do governo Temer
em casos de corrupcao. A economia brasileira continuou em queda e o indice de desemprego aumentou
significativamente (Bretas, 2018). Ressaltamos que a imprensa nacional apds a saida de Dilma Rousseff,
teve um posicionamento diferente do que exerceu para com ela durante os quase seis anos de mandato.
Esta incentivou o otimismo junto aos brasileiros e enaltecia todas as iniciativas do governo Temer, em
busca de melhorias, mesmo que as mesmas nao surtissem efeito.

Notamos também o quanto o comportamento da imprensa se modificou, especialmente, apds a
prisdo do ex Presidente da Republica Luiz Inacio Lula da Silva, ocorrida em abril de 2018. Ele é acusado
de receber propinas das construtoras OAS e Odebrecht por meio de reformas, em 2010, num sitio no
municipio do interior paulista, embora o imdvel pertenca formalmente ao empresario Fernando Bittar,
mas o Ministério Publico Federal alega que Lula é o verdadeiro dono do sitio, e era o principal usuario
do local. Ele foi condenado a pagar multa de R$ 423 mil — e foi proibido de exercer cargos publicos
pelos proximos 24 anos e dois meses. O ex-Presidente cumpre a pena, desde a sua prisdo na
Superintendéncia da Policia Federal, em Curitiba. A prisdo de Luiz Inacio Lula da Silva é considerada
por muitos como arbitraria e apoiada numa perseguicao politica, ja que os processos que lhe concederam
um Mandato de Prisdo, tiveram significativo fluxo apds ele se posicionar como candidato & Presidéncia
da Republica, nas eleicdes, que ocorreriam em outubro de 2018. Atualmente, varios organismos
internacionais, entre eles, a ONU, vem intervindo para que ex-Presidente Lula possa responder em
liberdade. Tal como Dilma Rousseff garantiu ao ser retirada da Presidéncia da Republica, que “a historia
seria implacavel”, também acreditamos que nao ha, ainda, um capitulo final sobre o “impeachment” ou

“golpe” ocorrido contra ela ou contra o Partido dos Trabalhadores.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho teve por finalidade, apresentar a forma como a midia brasileira tradicional tratou do
processo de impeachment da Presidenta da Republica Dilma Rousseff, para tal me debrucei em varias
questdes dada a complexidade deste objeto de estudo: Até que ponto a midia pode influenciar na politica?
De que forma se da essa influéncia? Qual o modus operandi dessa influéncia? Em alguns momentos
0s resultados das pesquisas realizadas pelos institutos, como Data folha, IBGE e CNI podem ter sido
utilizados para contribuir junto a essa influéncia? A Revista Veja, através das suas capas, pode ter sido
um elemento para a influenciar no tocante ao impeachment da Presidenta da Republica, ja que esta é
uma das revistas mais vendidas no Brasil, uma das mais lidas no Rio de Janeiro e com grande influéncia
no Brasil e restante da América Latina? Quem sdo as familias que detém o “quarto poder” e quais sdo
as empresas que patrocinam esses canais? Quais sdo 0s mecanismos utilizados pelas midias tradicionais

Brasileiras para argumentar suas visdes politicas?

Quando olhamos para a historia da midia no Brasil e comparamos com a de outros paises da
Ameérica Latina, percebemos que o processo de construcao dos meios midiaticos no Brasil foi mais lento
e menos pluralista, devido a presenca da corte Portuguesa no Brasil e logo depois sendo um Império,
caso diferente dos outros paises da América Latina, que cortou logo de inicio o vinculo com o colonizador.
Tendo a coroa uma presenca efetiva no Brasil, conseguimos constatar que a midia havia apenas uma
origem que era a da familia Orleans e Braganca. Isso tardia o desenvolvimento do jornalismo Brasileiro.

Sabemos que para se manter uma democracia, & necessario o jornalismo livre e com diversos
pontos de vista, de forma que o publico possa tirar suas proprias conclusdes através de uma analise
pluralista. Porém quando investigamos quem sdo os donos das midias impressas e televisionadas no
Brasil, nos defrontamos com um Oligopolio Midiatico.

Na base da constituicdo esta o jornalismo livre, porém essa liberdade/democracia se torna uma linha
ténue quando percebemos que as midias se encontram nas maos de cinco familias Brasileiras que
possuem interesses proprios e em parcerias de divulgacoes e reportagens. Mesmo entendendo que a
midia pode ser um ator politico, tivemos a pretenséo de investigar até que ponto ndo é baseada em fake
News e discurso de dédio. Hoje uma das grandes dificuldades de democracias recentes como a nossa, €
dar uma maior pluralidade as midias. E como o Oligopolio se torna presente, nao adianta termos 200
midias diferentes se cinco familias sao donas de quase todas elas.

Referindo-se a politica e midia quando comecam a se mesclar, e hoje ja nao podemos mais

saber onde comeca uma e termina a outra (Bordieu 2000). E nessa simbiose que concluimos que atras
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das propagandas eleitorais, tem seus interesses pelos proprios anunciantes das midias e contratos feitos
entre ambos. A politica vinculada & essa midia nao é algo paralelo as propagandas de marcas, bancos e
empresas e sim uma continuacao sem sabermos onde comeca uma e termina outra.

Néao citamos como propaganda politica apenas 0 momento das campanhas eleitorais e sim, vemos 0
momento das campanhas como a ultima etapa de um sustentaculo de propagandas e midias
enaltecendo o politico x e difamando seus opositores, durante todo o mandato, para que no momento
das eleicdes, os candidatos das grandes midias ja tenham uma fama e papel especifico perante a
sociedade, pois seria impossivel construir toda uma imagem em poucos meses.

Bourdieu (1980), vé com um certo saudosismo o tempo em que o0s politicos ndo eram tao
vinculados as midias, pois se fazia politica de verdade e ndo uma teia de politica, midia e propaganda.

Nao podemos esquecer de citar o processo de criacao de propaganda politica, criada no Nazismo
e no Fascismo. Onde Domenach nos mostra que, a propaganda politica ndo pode ser vista como uma
formula, por isso ndo se deve tentar decodifica-la e nem colocar regras. O autor defende que desde a
segunda guerra mundial, a propaganda politica esta sendo usada como tatica, o que ele chama de
“artilharia psicoldégica” (1995: 13). A partir desse momento as propagandas politicas seriam estudadas
de uma forma mais aprofundada para que mexesse com o ser humano de uma forma que eles nem
percebessem ou comprassem uma ideia achando que a tal surgiu de sua propria mente, nao percebendo
que foi levado para ter tal argumento e posicionamento politico.

E importante ressaltar que o Partido Nazista fez uso de diversos simbolos, como as bandeiras,
suasticas e a aguia. Todos os simbolos com fortes significados e que tera essa tatica copiada por diversos
outros governos posteriores (Diehl,1996).

Vimos em nosso estudo, diversos aspectos dessa heranca Nazista usada através da semictica
com cores nacionais Brasileiras estimulando o suposto patriotismo quando se tratava do candidato da
oposicao a Dilma Rousseff, o Aécio Neves. Tatica essa que ja havia sido feito no Impeachment de
Fernando Collor em 1989, como o movimento dos “caras pintadas”, que estimulava esse discurso
nacionalista com taticas de propagandas Nazistas e Fascistas, e que foi copiado numa campanha de
oposicao a Dilma Rousseff colocando seu partido, o partido dos trabalhadores e o seu maior aliado
politico e ex Presidente da Republica Luiz Inacio Lula da Silva como candidatos que eram contra a nacéo,
vestidos de vermelho (cor da bandeira do partido), e a oposicdo vestida das cores da bandeira nacional
(Verde e amarelo), mostrando que a forca nacional iria vencer os vermelhos que teriam afundado o Brasil.
Mesma alusao de vermelho vinculado ao comunismo, usado no Nazismo de Hitler, no Fascismo de

Mussolini e na Era Vargas no Brasil da década de 1930, quando foi instalada um periodo de governo
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provisorio e logo apds uma ditadura, que se instalou declarando estado de sitio por uma suposta ameaca
dos comunista, que logo ap6s foi comprovado nunca ter existido. Na época foi publicado nos jornais do
Brasil, uma carta de Stalin dizendo que invadiria o Brasil e transformaria o pais numa continuacdo da
Unido Soviética. Porém o erro mais basico disso tudo é que a carta foi publicada em portugués e como
se fosse original com sua assinatura, carta essa que teria sido divulgada em plena Unido Soviética. Com
isso percebemos que eles nem fizeram questao de elaborar um plano mais sofisticado, mostrando ser
facil convencer o povo de suas ideias, ja que raciocinando veriamos logo de inicio que uma carta escrita
por um Russo, para 0 seu povo, seria em sua lingua materna e ndo numa lingua estrangeira quase nao
conhecida em sua patria.

Foi feito na Era Vargas o mesmo discurso que usaram no Brasil para instalar o golpe militar de
1964, o impeachment de 2016 e nas eleicdes do candidato a presidéncia Jair Messias Bolsonaro no ano
de 2018. O medo do comunismo, vinculando a oposicdo, sendo a esquerda e a centro-esquerda
chamada de comunista, mesmo como no caso dos governos do Partido dos Trabalhadores tendo vinculos
com grandes bancos, algumas medidas neoliberais e parcerias como o governo dos Estados Unidos,
simbolo maximos do capitalismo, foram todos chamados de comunistas e que a populacédo precisava
votar na oposicao para salvar o Brasil dessa suposta barbarie.

Para obter tal éxito, foram usadas diversas formas de propagandas e ajuda da grande midia,
para vincular essa oposicdo a patriotas, vestidos com as cores da bandeira nacional e fazendo todo um
discurso contra a esquerda e lendas antigas e infantis, dizendo que os comunistas comiam as criancas
e que iriam entrar em suas terras e apartamentos para dividi-las com os pobres.

Com isso ndo usaram apenas de propagandas, como também de muitas “fake News”, tanto no processo
de impeachment, para estimular o povo a ir as ruas e ajudar a destituir o governo, como na eleicao
posterior que elegeu o Jair Bolsonaro.

No caso do golpe militar de 1964 sustentado pela grande midia, que posteriormente veio a publico
com pedidos de desculpas, por ter apoiado e crescido apds o apoio aos militares. A receita foi a mesma
feita na Era Vargas da década de 1930, e depois copiado em 1989 e repetida em 2016 e na campanha
de Bolsonaro em 2018. E criado o discurso nacionalista, todos que pensam contrario sdo chamados de
comunista, na maioria das vezes sao agressivo e muitas vezes pedem a restauracao da presenca militar,
para restaurar uma suposta ordem que havia sido perdida, dai muitas vezes o slogan acaba sendo a
frase que se encontra na bandeira nacional Brasileira, “ordem e progresso”, inserida na bandeira dois
dias depois da Proclamacao da Republica, no dia 19 de novembro de 1889 pelo decreto nimero 4,

trazida pelos militares, contra o império Brasileiro, ja com o discurso dos militares surgindo para instalar
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a Disciplina e a ordem. Num pensamento positivista herdado por Augusto Comte, que depois sera
copiado no Golpe de 1964 e repetido o mesmo discurso por muitas vertentes de oposicdo contra Dilma
Rousseff e pré impeachment de 2016.

O préprio significado das cores da bandeira nacional é deturpado a partir dessa época, pois 0
verde é a cor simbolo da casa real de Braganca, o amarelo da casa real de Habsburgo (Representando
a Imperatriz do Brasil a Austriaca Leopoldina). Logo surgiu com o discurso positivista trazido pelos
militares fazendo a modificacdo desse significado, ao ponto de mudar em livros didaticos, e ensinar da
forma que o amarelo seria o ouro nacional e o verde a mata Atlantica. Discurso esse que vai se repetir
em todos os momentos de manifestacdo contra os governos citados anteriormente e usado a favor do
impeachment de 2016, com uma massa de manifestantes, vestidos de verde e amarelo, enrolados na
bandeira Nacional e muitos com o discurso a favor dos militares e pedindo a sua volta, desencadeando
na eleicao de um militar, como o Jair Bolsonaro, porém colocando em seus ministérios dezenas de
militares e um vice-presidente general, sendo assim a maior quantidade de militares no governo desde
a democratizacdo no Brasil posterior ao golpe de 1964. Vinculando o impeachment de Dilma com a
mesma base de pensamento usada outras vezes.

A mesma influéncia aconteceu no segundo turno da campanha para presidéncia no ano de
1989 entre Fernando Collor e Luiz Inacio Lula da Silva, que é retratado como comunista, e que iria dividir
as terras de todos os Brasileiros e transforma o Brasil em Cuba. Para endossar esse discurso, o Lula era
sempre retratado ao lado do MST (Movimento dos Sem Terra). Como apresentado na dissertacao, a rede
globo tendo o debate politico mais importante do Brasil, com maior audiéncia e transmitido no dia
anterior as eleicdes, resolveu ndo fazer ao vivo e no dia do debate transmitiu-o editado, mostrando pontos
fracos do Lula e positivos de Collor, medida essa assumida pela propria equipe de funcionarios da rede
globo que atuou no debate da época. Mostrando assim que em todas as elei¢cdes, a grande midia se
junta com um nome politico, ou uma ideia, e trabalha junto dela para eleger e combater todos os que
nao os agradam.

“Dai se abre um manancial de possibilidades de
democratizacao da midia, o que implicara a democratizacao da
sociedade. Afinal, a praxis da midia requer que sobre ela se
interponham controles sociais democraticos!” (FONSECA,2011,

p. 66).
A eleicdo de Lula em 2003 com 61,7% dos votos, contradiz a ideia de que o favorito das midias

sempre é eleito. Lula desde a sua primeira disputa presidencial em 1989, é mal visto pelas midias e
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retratado de forma pejorativa, tendo ele conseguido a vitdria nas eleicoes de 2003, contradiz o viés de
pensamento em que so é eleito o favorito da midia. Mostrando que essa ideia da midia eleger sempre o
candidato ndo é uma regra. Ela pode até influenciar, mas nem sempre ira eleger. Sendo a midia o quarto
poder, ela tem uma imensa importancia perante as eleicdes, mas nem sempre elege seu favorito. Logo
apos nas duas eleicdes da presidenta Dilma Rousseff, mostramos algumas capas de revistas que a
retratavam de forma negativa, e seus opositores politicos como salvadores do Brasil e mais uma vez
vinculados as cores da bandeira nacional, e com titulos de salvadores da patria, como trabalhado nessa
dissertacdo. Porém nas duas eleicdes em que Dilma participou, ela ganhou de seus opositores politicos,
nos mostrando mais uma vez que a midia ndo decide a eleicao. Ela pode influenciar, mas nem sempre
consegue obter éxito.

Voltando ao assunto democracia, podemos ver no artigo 220 § 5°, da Constituicdo Federal de
1988, rege que os meios de comunicacdo social ndo podem, direta ou indiretamente, ser objeto de
monopdlio ou oligopolio. Entdo como pode ocorrer tal fato?
No ano de 2013, o Brasil foi apontado com um dos 30 Berlusconis em um relatério especial sobre a
nacdo é relatado um monopdlio midiatico. Ja em 2016, o Brasil caiu seis pontos no ranking de liberdade
de imprensa, segundo a instituicdo, de 99 em 2015 para 105 neste ano vigente.
O relatdrio também destaca que a concentracdo da midia esta nas maos de grandes familias que, na
maioria dos casos, sao ligadas as oligarquias politicas. Provando que além do monopolio midiatico existir,
as midias ainda estdo ligadas as antigas familias que nunca sairam do poder no Brasil, com diversos
casos de corrupcao, assassinatos e outros delitos.

De acordo com a Comissao interamericana de direitos humanos (CIDH,2000).

“Os monopdlios ou oligopdlios na propriedade e controle dos meios de comunicacado devem estar sujeitos
a leis antimonopdlio, uma vez que conspiram contra a democracia ao restringirem a pluralidade e a
diversidade que asseguram o pleno exercicio do direito dos cidadaos a informacao. Em nenhum caso,
essas leis devem ser exclusivas para os meios de comunicacdo. As concessoes de radio e televiséo
devem considerar critérios democraticos que garantam uma igualdade de oportunidades de acesso a
todos os individuos”.

Com o surgimento das midias independentes através da internet, surge uma nova forma de se
fazer jornalismo e uma grande esperanca para muitos que acreditamos que s6 chegaremos numa
democracia jornalistica com uma real pluralidade de emissores, incluindo os periféricos e de autores

provenientes de minorias, as quais nao sao contratados pelas grandes midias. Possuo esperanca no
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crescimento dessas midias sem vinculos com grandes empresarios e antigas familias que se encontram
no poder ha tantas décadas.

Constatamos essa maior imparcialidade devido ao fato de muitas transmissdes serem feitas ao vivo
mostrando o evento de diversos pontos e cameras diferentes, apresentando todos os lados para o
receptor. O fato dos jornalistas/colaboradores dessas midias possuirem perfis diferentes e muitas vezes
estarem vivenciando o fato, no qual estdo narrando, faz dessa forma de jornalismo, algo mais “vivo”,
menos engessado e mais “real”.

Nomes renomados como Jessé de Souza e Marilena Chaui, que sdo pos doutores em sociologia,
fildsofos e cientistas politicos, concordam que o processo de impeachment de 2016 surge nas
manifestacdes de 2013. Onde comecam em Sao Paulo o movimento MPL (Movimento Passe Livre), que
logo depois foi conhecido também pelo movimento dos 20 centavos, pois eclodiu no Brasil inteiro por
causa de um aumento em 20 centavos nas passagens de 6nibus. As eleicdes ocorreram em 2014, Dilma
vence com uma margem bem menor de votos, que teve na eleicdao anterior, e logo na primeira semana
pos eleicdes tem os pedidos de votos recontados, pedidos pelo seu opositor Aécio Neves, logo apos,
retornam as manifestacdes contra ela, no mesmo formato de pessoas vestidas de verde e amarelo,
pedindo a saida da presidente. Os movimentos nas ruas deixam de ser entre jovens em sua maioria mais
pobres periféricos e passam a ser de pessoas mais velhas de classe média e classe média alta.

Jessé e Chaui, vieram analisar a participacao da grande midia, em especial a rede globo nesse
processo de manifestacdo, ja que o manifestante inicialmente eram chamados de vandalos, e logo apos
passam a ser chamados de cidadaos, exatamente no momento em que a popularidade da entao
presidente Dilma comeca a despencar.

Jessé faz um estudo com horas do jornal nacional, jornal com maior audiéncia em toda a
Ameérica Latina, televisionado pela rede globo, e logo constata que antes os manifestantes que eram
filmados quebrando e sendo tratados como vandalos, agora sao retratados como cidadaos “de bem”,
requerendo seus direitos. Comecam a aparecer familias de classe média, mais uma vez enroladas em
bandeiras nacionais, gritando contra a corrupcao e € ai que surgem as pessoas de verde e amarelo, que
ira se tornar uma enorme manifestacao contra a presidente.

Como apresentamos aqui nesse estudo, Dilma Rousseff resolve tirar os 20 centavos da
passagem de Onibus e também uma lista de mudancas na politica nacional, chamada de reforma politica,
onde daria mais liberdade a policia federal quanto a corrupcdo e maiores investimentos na saude e
educacao, dividindo o lucro do pré-sal, em 50% para a saude e 50% para a educacao, seria 0 maior

investimento na saude e educacao de todos os tempos, se 0 congresso nao houvesse vetado essa
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medida. O mesmo congresso que comecou a se vestir de verde e amarelo e no dia da votacao, optou
pelo impeachment para o pais mudar para melhor, foi 0 mesmo que ndo aprovou nenhuma das reformas
de Dilma e comecaram a nao aprovar nenhuma de suas medidas.

Dilma a partir desse momento comeca a ser atacada pela midia, o tempo inteiro e vai se sentindo
sozinha no poder, pois ¢é vetada pelo senado e congresso em todas as suas medidas, fazendo assim com
que o pais ficasse parado e absolutamente nada fosse aprovado pelo congresso. O centro e a direita
Brasileira, toda interligada ao PMDB e ao PSDB, comeca a fazer uma politica de isolamento na
presidente, deixando-a de maos atadas perante o governo. PSDB era a maior oposicao, partido esse que
desde as eleicdes havia pedido a recontagem dos votos e logo apds comecou a ser a maior oposicao da
presidenta, e o PMDB com a maior quantidade de senadores e deputados do Brasil, e que tinha como
presidente do partido o vice presidente da Republica Michel Temer e o presidente da camara Eduardo
Cunha, como principal lider do partido. Eduardo Cunha aprova o pedido de impeachment e no mesmo
dia, Michel Temer divulga uma carta em que dizia estar se desvinculando de Dilma Rousseff.

Plano esse que foi comprovado com o vazamento do audio de Romero Juca, um dos lideres do
PMDB, parceiro politico de Temer e de Eduardo Cunha com o Sérgio Machado, presidente da Transpetro.
Juca que veio a se tornar ministro do planejamento no governo de Michel Temer logo apods o

impeachment, tendo grande importancia e voz no mandato de Temer.

“[...]duca - no Brasil.

Machado - Nao escapa pedra sobre pedra.

Machado - Eu estou com todos os certificados do TCU, agora
me deram, nao devo nada, zero. E isso adianta alguma
coisa? Entdo estou preocupado.

Juca - Nao, tem que cuidar mesmo.

Machado - Eu estou preocupado porgue estou vendo que
esse negocio da filha do Eduardo, da mulher, foi uma
adverténcia para mim. E das historias que estou sabendo, o
interesse é pegar vocés. Nos. E o Renan, sobretudo.

Juca - Nao, o alvo na fila é o Renan. Depois do Eduardo
Cunha... E o Eduardo Cunha, a Dilma, e depois é o Renan.
Machado - E ele [Janot] ndo tem nada. Se ele tivesse alguma

coisa, ele ia me manter aqui em cima, para poder me forcar
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aqui em cima, porque ele nao vai dar esse troféu pro Moro.
Como ele ndo tem nada, ele quer ver se o Moro arranca...
Juca -...para subir de novo.

Machado -...para poder subir de novo. E esse o esquema.
Agora, como fazer? Porque arranjar uma imunidade ndo tem
como, nao tem como. A gente tem que ter a saida porque é
um perigo. E essa porra... A solucao institucional demora
ainda algum tempo, ndo acha?

Juca - Tem que demorar trés ou quatro meses no maximo. O
pais nao aguenta mais do que isso, nao.

Machado - Rapaz, a solucdo mais facil era botar o Michel.
Juca - [concordando] Sé o Renan que esta contra essa porra.
'Porque nao gosta do Michel, porque o Michel ¢ Eduardo
Cunha'. Gente, esquece o Eduardo Cunha, o Eduardo Cunha
esta morto, porra.

Machado - E um acordo, botar o Michel, num grande acordo
nacional.

Juca - Com o Supremo, com tudo.

Machado - Com tudo, ai parava tudo.

Juca - E. Delimitava onde esta, pronto.

Machado - Parava tudo. Ou faz isso... Vocé viu a pesquisa de
ontem que deu o Moro com 18% para a Presidéncia da
Republica?

Jucé - Nao vi, ndo. O Moro?

Machado - E aquilo que vocé diz, o Aécio ndo ganha porra
nenhuma...

Juca - Nao, esquece. Nenhum politico desse tradicional nao
ganha eleicao, nao.

Machado - O Aécio, rapaz... O Aécio nao tem condicao, a
gente sabe disso, porra. Quem que ndo sabe? Quem nao
conhece o esquema do Aécio? Eu, que participei de

campanha do PSDB...
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Juca - E, a gente viveu tudo...”

0O nome Renan e Eduardo que o audio se refere é ao presidente do senado Renan Calheiros e o
presidente da camara dos deputados Eduardo Cunha, ambos posteriormente comprovados em
envolvimentos de corrupcao. Cunha ainda cumpri pena e Renan esta em tramitacdo de dezenas de
processos de corrupcdo e até assassinato. Ambos, oposicdo ao governo de Dilma Rousseff. O Aécio
referido no audio é Aécio Neves, homem que perdeu as eleicdes presidenciais para Dilma Rousseff em
2014, e virou seu maior opositor politico, investigado em 67 escandalos de corrupcéo, assassinato,
trafico de drogas e envolvimento com lavagem de dinheiro e diversas outras falcatruas, ainda se encontra
solto e recém eleito deputado federal, pelo estado de Minas Gerais, acaba tendo foro privilegiado, nédo
podendo ser julgado pela justica normal.

No audio os dois decidem quem vai ficar no lugar da presidente Dilma Rousseff, se eles deixam

o vice dela, integrante do partido PMDB, mesmo partido de Jucd, Renan Calheiros e Eduardo Cunha, ou
se colocariam outro, ja que o Cunha ndo gosta do Temer.
As coisas no Brasil aconteceram exatamente como o dialogo acima. Eduardo Cunha acaba indo preso,
Aécio Neves tem todos os seus desvios, envolvimento com drogas e assassinatos divulgados em redes
nacionais e sobra o Michel Temer na presidéncia. E interessante quando vemos no dudio dizer a parte
de “Com o supremo, com tudo”, pois 0 mesmo supremo que permite o impeachment de 2016 também
procura com argumentos legais aprovar o golpe de 1964, que também teve o apoio do Supremo Tribunal
Federal, apoio esse também dado no impeachment de Fernando Collor de Melo, por um escandalo da
compra de um carro popular que nao teve as provas bem esclarecidas até hoje.

Através de graficos de diversas fontes diferentes de pesquisas, fomos analisando a queda da
popularidade de Dilma Rousseff com a quantidade de noticias negativas divulgadas no Jornal nacional,
referentes a entdo presidente, seu partido e seu maior parceiro politico, Lula da Silva. Como dito
anteriormente, o jornal Nacional, € o jornal televisivo mais visto em toda a América Latina, logo tendo
um peso maior do que os outros para a opiniao popular.

0 trabalho teve a pretensao de analisar dezenas de capas de revistas, das marcas mais vendidas
no Brasil, com um foco maior na revista Veja e resolvi debater sobre de que forma essas capas e revistas
podem servir como fator politico para a queda de um sistema de governo, mas principalmente quais sdo
0s interesses por detras desse discurso politico, e quao grave € o momento em que todas as revistas, se

encontram de um mesmo lado numa congruéncia de discurso excessivo de oposicao, com muitas das

= https://www1.folha.uol.com.br/poder/2016/05/1774182-juca-nao-falou-sobre-economia-ao-citar-sangria-ouca.shtml#_=_
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vezes divulgacdes de noticias falsas, que depois de sofrerem processos juridicos e perderem, desmentem
a noticia em uma nota de rodapé em suas ultimas folhas, que nao possuem o poder das capas em que
foram divulgadas anteriormente.

A pesquisa que eu fiz com dezenas de capas de revistas, mais lidas no Brasil, mostram que a
midia foi talvez a maior opositora politica de Dilma Rousseff e possivelmente foi um grande braco para
se concretizar o processo de impeachment e de clamor popular para a concretizacdo do mesmo.

Acreditamos que a grande imprensa coligada ao capital estrangeiro e o grande empresariado
Brasileiro, tiveram varios motivos para quererem o fim do governo de Dilma, e usou a imprensa para
servir como um propagador de odio contra a entao presidente Dilma e o partido dos trabalhadores, com
0 seu maior apoiador e simbolo do Partido, Luiz Inacio Lula da Silva, iremos expor alguns desses possiveis
motivos, com base em Gadelha (2018):

A Presidenta Dilma Rousseff realizou vetos ao reajuste de 40% no salario do poder judiciario, dessa forma
irritou os Membros da Justica; vetou a reforma trabalhista e a lei da terceirizacao, afetando diretamente
0 empresariado; anulou a possibilidade do financiamento privado de campanha eleitoral, desagradando
centenas de politicos e empresarios. Também deu liberdade a Policia Federal e nao interferiu nas
investigacdes (irritou os corruptos vereadores, deputados e Senadores), recusou negociar com Eduardo
Cunha, na época, Presidente da Camara dos Deputados e assim, irritou os 300 deputados que ele
sustentava. Dilma Rousseff ndo aceitou entregar o petroleo brasileiro para os estrangeiros, fato que trouxe
descontentamento aos EUA e a China, ndo aceitou privatizar os ultimos itens do patrimoénio publico
brasileiro, assim irritou os donos do poder econdmico, que tém apoio da direita neoliberal. Ela nao aceitou
perdoar a divida de 2 bilhdes dos planos de salide com o governo, atingindo assim o setor de seguro de
salide privada, também ndo perdoou a divida milionaria dos canais de TV, e em especial a Globo,
emissora que possui a maior divida com o Estado e processos de sonegacdo milionarias de impostos.

A lista organizada pelo jornalista possui mais itens do que os expostos, nosso objetivo ao apresentar
essas iniciativas da entdo Presidenta da Republica, teve como Unico motivo, mostrar que ao longo de
seu governo, especialmente, seu segundo mandato, tais atitudes vieram a implicar mudancas nas vidas,
de significativos atores politicos e sociais nacionais e internacionais.

Na Argentina editou-se em 2009 a lei n.26.522, que impedia 0os meios de comunicacdo, de se
concentrarem em poucas maos e obriga um espaco destinado a comunidade, para um maior pluralismo.
Lei que logo foi seguida na Bolivia e no Equador. Sendo que na Argentina quando se fala em comunidade,

se referem aos guetos, e da voz as minorias do pais e no que se refere & Bolivia e Equador o termo
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comunidade se refere em sua maioria aos povos indigenas, que ndo tinham voz nas grande midias
nacionais.
Medida que se fosse adotada no Brasil, ndo dependeriamos da diversidade, apenas nas midias
independentes e sim nas grandes midias que possuem maior visibilidade, logo um maior poder politico.
Empreendemos esforcos, no sentido de apresentar os arranjos da politica brasileira e da midia
tradicional, ressaltamos que desde a popularizacdo da imprensa no Brasil, essa alianca se constituiu
com objetivos de vantagens para as duas partes. O avanco da tecnologia e o surgimento das midias
independentes, ndo atrapalhou ainda, a difusdo de informacdes com o objetivo de manipular a
populacdo, em prol da manutencdo ou mudanca de cenarios politicos, que venham a favorecer o
protagonismo da classe dominante. Acreditamos que a médio e longo prazo, as midias independentes
irao constituir um elemento a mais nesse jogo politico, talvez o ponto crucial para uma real
democratizacdo das midias, ou as proprias grandes midias irdo virar um formato mais parecido com as
midias independentes, talvez pela busca do publico, ou por nao conseguir suportar o avanco tecnologico

€ maior acesso aos novos portais jornalisticos.

94



BIBLIOGRAFIA

Abreu, A A.de. A.(2005). Midianatransicdodemocraticabrasileira. Sociologia, Problemase Praticas. N. 48, 53 -

65.
Abreu, Alzira Alves. (2006) A democratizacao no Brasil: atores e contextos. Fgv Editora.

Afp. (2016). PIB da América Latina caira entre 0,5 e 1% em 2016. Relatorio, entretanto, antecipa uma 'leve
reacao' de crescimento em 2017. Disponivel em
https://www.folhape.com.br/economia/economia/economia/2016/10/29/NWS,4320,10,550,ECON
OMIA,2373-PIB-AMERICA-LATINA-CAIRA-ENTRE-2016.aspx (ascendido em 13/02/2019).

Almeida, R. (2016). A Sombra do Poder. Os bastidores da crise que derrubou Dilma Rousseff. LeYa.

Almeida, T. D. R. & Paiva, C. C. (2014). Midiativismo, redes e espaco publico autbnomo: as novas midias na
redefinicao das relacdes de poder. In: BARRETO, E. BARRETO, V. S., PAIVA, C. C. de MOURA, Sandra e
SOARES, T. Midia, Tecnologia e Linguagem Jornalistica Editora do CCTA,44 - 58.

Alves, F. F. (2016). O funcionamento do siléncio nas Revistas Veja e Isto é no discurso sobre as manifestacdes

de 2013/2014. Dissertacao de Mestrado em Letras. Universidade Federal Fluminense.

Alves, C. (2015). Procurador diz que Youssef mentiu na delacdo do caso Banestado. GGN. Disponivel em
https://jornalggn.com.br/justica/procurador-diz-que-youssef-mentiu-na-delacao-do-caso-banestado

(ascendido em 13/02/2019).

Affonso, J., Coutinho, M., & Macedo, F. (2016) FOLHA de Séao Paulo. Aécio recebeu propina de Furnas, diz
Delcidio em delacao. Delcidio diz que Aécio atuou para maquiar dados do Banco Rural na CPI dos
Correios. Delator da Lava jato, que presidiu a comissao que investigou o mensalao em 2005, disse ter
'segurado a barra’ para o tucano e seus aliados na época. Disponivel em
https://politica.estadao.com.br/blogs/ fausto-macedo/ delcidio-diz-que-aecio-atuou-para-maquiar-dados-

do-banco-rural-na-cpi-dos- correios/ (Ascendido em 23/12/2018).

Amorim, F. (2018). Réu por corrupcao, Aécio é alvo de outras 8 investigaces no STF. Disponivel —em
https://noticias.uol.com.br/politica/ ultimas-noticias/2018/04/17 / reu-por-corrupcao-aecio-e-alvo-de-

outras-8-investigacoes-no-stf.htm (ascendido em 15/11/2018).

95


http://www.folhape.com.br/economia/economia/economia/2016/10/29/NWS%2C4320

Araujo, L. V., Alves Filho, M. H. S. & Nunes, M. V. (2014). Midia, movimento passe livre e cidadania: a cobertura
do estado de Sao Paulo durante as manifestacées de junho de 2013. Revista Eletronica do Programa de

Pés-Graduacao em Midia e Cotidiano. Artigos Dossié Comunicacao e Cidadania N. 5. 1 - 18.

Araujo, D. C. & HECK, L. (2017). A propaganda Nazista e a construcéo de imagem publica de Adolf Hitler: Analise
de quatro cartazes nazistas no periodo entre 1920 e 1933. Tematica. V. 13. 25 - 41.

Arbex Junior, J. (2015). Rede Globo: teledramaturgia e poder sob a ditadura. Nhengatu. Revista Ibero-americana

para comunicacdo e cultura contra-hegemonica. V. 2. N. 3. P. 31 - 55,

Azevedo, F. A. (2006). Midia e democracia no Brasil: relacdes entre o sistema de midia e o sistema politico.

Opinido Publica. V12N 1, 88 - 113.

Barbosa, F. A. (2016). A soma de todos os erros: Dilma abriu buraco fiscal e comprometeu gastos sociais. Com
estimulos artificiais, governo deixou PIB retroceder ao nivel de cinco anos atrds. O GLOBO.
https://oglobo.globo.com/brasil/a-soma-de-todos-os-erros-dilma-abriu-buraco-fiscal-comprometeu-

ganhos-sociais-19275632 (Ascendido em 13/02/2019).

Barreto, B. A. A. (2012). Analises de jornais e revistas: uma proposta metodologica. Comunicacdo &

Mercado/UNIGRAN. V. 01. N. 02. Edicao especial. 385-400

Barros Filho, C. (1996). De Agenda Setting e educacao. Comunicacdo & Educacéo, n. 5, 27-33.

Bastos, P. P. Z. (2017). Ascenséo e crise do governo Dilma Rousseff e o golpe de 2016: Poder estrutural,

contradicdo e ideologia. Revista de Economia contemporanea. V. 21. N. 2. 1 - 63.

Bastos, P. P. Z. (2016) Crescimento da divida publica e politica monetaria no Brasil (1991- 2014). Texto para
Discusséo. N. 273.

Bastos, P. P. Z. (2014). O terceiro turno ja comecou. O austericidio também? O esforco do jornalismo econdmico
e do mercado financeiro para disciplinar a politica econémica de Dilma foi anunciado durante a
campanha eleitoral. Carta Maior. Disponivel em
https://www.cartamaior.com.br/?/Editoria/ Economia/ O-terceiro-turno-ja-comecouO-austericidio-

tambem-/7/32118 (Ascendido em 13/02/2019).

96



BBC. (2018) Comité da ONU diz que Lula deveria disputar eleicdo; para ltamaraty, recomendacdo nao tem
impacto juridico. Disponivel em https://www.bbc.com/portuguese/brasil-45196783  (Ascendido
em13/02/2019).

Benites, A. (2016). A delacdo de Sérgio Machado ameaca os planos de decolagem de Temer. Delacdo de Sergio
Machado revela esquema ilicito que rendeu cerca de 100 milhdes de reais ao PMDB. El Pais. Disponivel
em https://brasil.elpais.com/brasil/2016/06,/16/politica.1466030751_012636.html  (Ascendido
em13/02/2019).

Bentes, I. (2016). Midia-Multidao. Mauad Editora Ltda.

Berelson, B., Gaudet, H., & Lazarsfeld, P. F. (1968). The people's choice: How the voter makes up his mind in a

presidential campaign. Columbia University Press.

Boas, S. V. (1996). O estilo magazine: o texto em revista: Summus.

Bonin, R. Youssef (2014): “Lula e Dilma". O doleiro Alberto Youssef afirma em depoimento a Policia Federal que
0 ex e a atual presidente da Republica ndo so conheciam como também usavam o esquema de corrupcao
na Petrobras. Revista Veja. Disponivel em https://veja.abril.com.br/brasil/youssef-o-planalto-sabia-de-

tudo-delegado-quem-do-planalto-youssef-lula-e-dilma/ (Ascendido em 13/02/2019).

Borges, R. M. Z. (2017) Democracia, Liberdade de expressao e Black Blocs. Rev. Direito e Praxis. V. 8. N. 1. 354-
385.

Bourdieu, P. (2011). O campo politico. Revista Brasileira de Ciéncia Politica. N. 5. Brasilia. 193- 216.

Bourdieu, P. (2001). Science de la science et reflexivité. Paris: Raison d'Agir

Bourdieu, P. (2000). Propos sur le champ politique. Lyon: Presses Universitaires de Lyon.

Bourdieu, P. (1997). Sobre a televisao. Rio de Janeiro: Zahar Editores

Bourdieu, P. (1996). Razbes praticas: sobre a teoria da acao. Papirus Editora

Brasii  247. Apoio da Globo em 64 foi comércio, ndo ideologia. Disponivel em
https://www.brasil247.com/midia/apoio-da-globo-em-64-foi-comercio-nac-ideologia  (Ascendido em

13/02/2019).

97


http://www.bbc.com/portuguese/brasil-45196783
http://www.brasil247.com/midia/apoio-da-globo-em-64-foi-comercio-nao-ideologia

Bretas, V. (2017). 1 ano sem Dilma: o que o impeachment representou para o Brasil. Revista Exame.  Disponivel
em https://exame.abril.com.br/brasil/ 1-ano-sem-dilma-o-que-o-impeachment-representou-para-brasil /

(Ascendido em13/02/2019).

Brito, A. (2016). Em 3 pontos: Por que o governo Dilma nao deu certo? BBC News Brasil. Disponivel em:
https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/04/160416_porque_deu_errado_ab160416_porq
ue_deu_errado_ab (Ascendido em13/12/2018).

Burle, S. (2014). Como funciona o Congresso Nacional. Senado Federal. Disponivel em:
https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2014/09/09/como_funciona_o_Congresso_Nacion

al (Ascendido em 13/12/2018).

Canes, M. & Peduzzi, P. (2016). Delcidio diz que Aécio e Paes agiram em favor do Banco Rural na CPI dos
Correios. A delacdo do senador foi homologada pelo ministro do STF Teori. Disponivel em
http://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2016-03/ delcidio-diz-que-paes-e-aecio-agiram-favor-

do-banco-rural-na-cpmi-dos (Ascendido em 23/01/2019).

Carvalho, K. (1996). Imprensa e informacao no Brasil, século XIX. Instituto Brasileiro de Informacao em Ciéncia

e Tecnologia. V. 25. N. 3. 1 - 6.

Castells, M. (2000). O poder da identidade: Paz e Terra.

Cepal. (2019) América latina y el caribe: perfil regional econémico. Disponivel em
http://estadisticas.cepal.org/cepalstat/ Perfil_Regional_Economico.html?idioma=spanish  (Ascendido

em13/02/2019).
Charaudeau, P. & Maingueneau (2006). D. Dicionario de analise do discurso. 2° ed. S&o Paulo, Contexto.

Chaui, M. (2016). A nova classe trabalhadora Brasileira e a ascensao do conservadorismo In: Jinkings, |., Dorio,

K. & Cleto, M. (Org.) Por Que Gritamos Golpe. Boitempo.

Chaui, M. (2013). A Nova classe trabalhadora: enigmas? Fundagdo Perseu Amaro. Disponivel em
https://fpabramo.org.br/2013/08/08/nova-classe-trabalhadora-enigmas/ (Ascendido em
13/02/2019).

Comparato, F. (2001). A democratizacdo dos meios de comunicacdo de massa. V 48 Revista USP; 6 - 17.

98


http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/04/160416_porque_deu_errado_ab
http://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2016-03/delcidio-diz-
http://estadisticas.cepal.org/cepalstat/Perfil_Regional_Economico.html?idioma=spanish

Conti, M.. S. (1999). Noticias do Planalto; A imprensa e Fernando Collor. Cia das letras. Costa, E. (2015). Meia

Culpa - O Globo e a ditadura militar. Editora: Insular.

Costa, L M. (2009). Existe midia independente? Disponivel em
http://observatoriodaimprensa.com.br/radio/ existe-midia-independente/ (Ascendido em13/02/2019).

Costa, M. C. C. (Org.). (2014) A censura em debate. ECA/SP.

Congresso em foco. (2016). Léo Pinheiro vai relatar propina a assessor de Aécio. De acordo com Léo Pinheiro,
OAS pagou 3% sobre o valor da obra de construcao da Cidade Administrativa, em Minas Gerais, a um
dos principais auxiliares de Aécio. Na época, 0 senador tucano era o governador do Estado.
Disponivel em https://congressoemfoco.uol.com.br/especial/noticias/empreiteiro-da-oas-vai-relatar-

propina-a-assessor-de-aecio/ (Ascendido em 13/12/2018).

Datafolha Instituto de Pesquisas. (2013) Aprovacdo a Dilma cai oito pontos. Disponivel em
http:/ /datafolha.folha.uol.com.br/opiniaopublica/2013/06/1292647-aprovacac-a-dilma-cai-oito-
pontos.shtml. (Ascendido em 13/02/2019).

Debord, Guy. (1997). A sociedade do espetaculo: Contracampo.

Diario do Centro do Mundo. (2016). Governo de Minas fez contrato com empresa do pai de Aécio. Disponivel
em https://www.diariodocentrodomundo.com.br/essencial/governo-de-minas-fez-contrato-com-

empresa-do-pai-de-aecio/ (Ascendido em 13/02/2019).

Diehl, P. (1996). Propaganda e persuasdo na Alemanha nazista: Annablume.

Domenach, J. M., & de Padua, C. T. (1976). La propaganda politica.

Eagleton, Terry. (1991.) Ideology, an introduction. Oxford: Verso.

Reuters. (2016). Expresidente da Andrade Gutierrez é condenado a 18 anos de priséo.
https://epocanegocios.globo.com/Brasil/noticia/2016,/09/ ex-presidente-da-andrade-gutierrez-e-

condenado-18-anos-de-prisao-vai-cumprir-pena-em-casa.html (Ascendido em 13/10/2018).

Farah, T. (2010). Entidades da imprensa e Fecomércio estudam ir ao STF contra o plano de direitos
humanos. O GLOBO. Disponivel em https://oglobo.globo.com/politica/entidades-de-imprensa-

fecomercio-estudam-ir-ao-stf- contra-plano-de-direitos-humanos-3037045 (Ascendido em 13/02/2019).

99


http://observatoriodaimprensa.com.br/radio/existe-midia-independente/
http://datafolha.folha.uol.com.br/opiniaopublica/2013/06/1292647-aprovacao-a-
http://www.diariodocentrodomundo.com.br/essencial/governo-

Feres, E. (2014). “A midia bate mais na Dilma”, diz criador do Manchetémetro. Site que compara 0s espacos
destinados aos candidatos na imprensa mostra, segundo o coordenador das pesquisas, que a presidente
estda sendo prejudicada na cobertura das eleicoes de 2014, Disponivel em
https://www.terra.com.br/noticias/ eleicoes/a-midia-bate-mais-na-dilma-diz-criador-do-
manchetometro,cd158ad434ba7410VgnVCM3000009af154dORCRD.htm (Ascendido em
13/10/2018).

Feres Junior, J. & Sassara, L. (2016). O terceiro turno de Dilma Rousseff. Salide em debate. Satde debate. V.40.

176-185.

Figueiredo, M. (2007). Intencdo de voto e propaganda politica: efeitos da propaganda eleitoral.

Logo 27. Midia e Democracia. Ano 14. 9 - 20.

Figueiredo, M., Aldé, A., Dias, H. & Jorge, V. (2000). Estratégias de persuasao em eleicdes majoritarias: uma
proposta metodoldgica para o estudo da propaganda eleitoral. In: FIGUEIREDO, Rubens (Org.). Marketing

politico e persuaséo eleitoral: Konrad Adenauer.

Fonseca, F. (2011). Midia, poder e democracia: teoria e praxis dos meios de comunicacéo.

Revista Brasileira de Ciéncia Politica. N. 6. 41-69.

Franceschini, L. F. O. Marajas e Caras - Pintadas: A Meméria do Governo Collor nas Paginas de o Globo. Disponivel

em http://www.achegas.net/numero/doze/luiz_felipe_12.htm. (Ascendido em 11/03/2019).

G1. (2014). MPF pede absolvicao de Youssef em acusacao de lavar dinheiro do trafico. Procuradores dizem que
nao ha provas de que ele cometeu o crime. Doleiro esta preso desde marco, acusado de chefiar esquema
de lavagem. Disponivel em  http://gl.globo.com/pr/parana/noticia/2014/09/mpf-pede-absolvicao-

de-youssef- em-acusacao-de-lavar-dinheiro-do-trafico.html (Ascendido13/02/2019)

Gl. (2016). Pericia conclui que Dima ndo participou de pedaladas fiscais. Disponivel em:
http://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2016,/06/ pericia-conclui-que-diima-nao-participou-de-

pedaladas-fiscais.html (Ascendido em 25/05/2019).

Gadelha, Walter (2017). Por que derrubaram a Dilma.

100


http://www.terra.com.br/noticias/eleicoes/a-midia-
http://g1.globo.com/pr/parana/noticia/2014/09/mpf-pede-absolvicao-de-youssef-
http://g1.globo.com/pr/parana/noticia/2014/09/mpf-pede-absolvicao-de-youssef-

Gama, J. (2016). Propostas levadas por Dilma ao Congresso encontram resisténcia. Jornal O Globo. Disponivel
em https://oglobo.globo.com/brasil/ propostas-levadas-por-dilma-ac-congresso-enfrentam-resistencia-

18603729 (Ascendido em 13/02/2019)

Gamson, W., & Modigliani, A. (1989). A Media discourse and public opinion on nuclear power. American Journal

of Sociology. N. 95.

Giannotti, V. (1992). Collor, a CUT e a pizza. Scritta Editorial.

Gomes, H. S. (2013). Sem violéncia, manifestacao atrai familias e é aplaudida por moradores. Reportagem do
G1 acompanhou manifestantes durante 9 km. No caminho, encontrou no protesto casais e até familias
inteiras. Disponivel em http://gl.globo.com/sao- paulo/noticia/2013/06/sem-violencia-

manifestacao-atrai-familias-e-e-aplaudida-por-moradores.html (Ascendido em 13/02/2019).

Goffman, E. (1974). Frame analysis: An essay on the organization of experience. Harvard University Press.

Gomes, C. (2016). Por que o golpe acontece. JINKINGS, . et al. Por que gritamos golpe, 39-42. Gomes, Mayra

Rodrigues. (2000). Jornalismo e ciéncias da linguagem. Sao Paulo: Hacker Editores/Edusp.

Gomes, Wilson. (2004). As transformacdes da politica na era da comunicacao: Editora Paulus. Guareschi, P. A.

(2007). Midia e democracia: O quarto versus o quinto poder. Revista Debates. V. 1. N. 1. 6 - 25.

Hackett, Robert A. (1993). Declinio de um paradigma? A parcialidade e a objetividade nos estudos dos media

noticiosos. Jornalismo: questdes, teorias e “estorias”. Vega, 101- 130.

Hall, S. (2016) “Cultura e Representacao” - Traducéo: William OLIVEIRA e Daniel MIRANDA Ed. PUC-Rio;

Hallin, D. C. (1992). Sound Bite News: Television Coverage of Elections, 1968-1988. Journal of Communication.
V. 42. N. 2, Austin. 5-24.

lanni, 0. (1999). O principe eletronico. Perspectives. N. 22. 11 - 29.

Janeway, M. (1999). Republic of Denial: Press, Politics, and Public Life. New Haven: Yale University Press.

Krausz, L. S. (2010). Consciéncia e inconsciéncia do nazismo. Pandaemonium Germanicum. N.15. 190 - 196.

101


http://g1.globo.com/sao-

Lattman-Weltman, F., RAMOS, P. D. A., & CARNEIRO, R. (2003). Midia e transicdo democratica: a (des)
institucionalizacao do pan-6ptico no Brasil. Midia e Politica no Brasil: Jornalismo e Ficcéo. Rio de Janeiro,

Editora FGV, 129-183.

Leite, E. (2010). Memérias de um debate. Jornal O Estado de Sao Paulo. Disponivel em

https://brasil.estadao.com.br/blogs/edmundo-leite/debate-1989/ (Ascendido em 11/03/2019).

Lima, V. Midia. (2006) A crise politica e o poder no Brasil. Editor Perseu Abramo. Lima, V. A. (2004) Midia: teoria

e politica: Fundacdo Perseu Abramo. 2 ed.

Lopes, M. (2016). As quatro familias que decidiram derrubar um governo democratico. Por que o golpe acontece?

In: JINKINGS, 1., DORIA, K. e CLETO. M. (Org.) Por que gritamos o golpe? Boitempo.
Lorenzotti, E. (2004) Jornalismo século XXI. O modelo #midianinja. Editora E-galaxia.

Macarini, J. P. (2009). A politica econémica do Governo Sarney: os Planos Cruzado (1986) e Bresser (1987).

Textos para Discussao, |[E/UNICAMP, (157).

Machado, D. C., Magron, M., & SILVA, S. (2002). Mensagem Subliminar: um mergulho no inconsciente humano.

Salvador: Intercon.

Martins, R. (2017). Dilma x Lula x FHC: 3 quedas de popularidade em 2 graficos. Informacéo é da pesquisa CNI-
Ibope divulgada hoje; Lula é o que menos sofreu com queda de aprovacgao no inicio do segundo mandato.
Revista Exame. Disponivel em https://exame.abril.com.br/brasil/dilma-tem-a-maior-queda-de-

popularidade-entre- reeleitos/ (Ascendido em 31/01/2018).

Mastrini, G. & Becerra, M. (2003). 50 afios de concentracion de medios em América Latina: del patrimonio

artesanal a la valorizaciéon em escala. Disponivel em

http:/ /www2.congreso.gob.pe/sicr/cendochib/cond _uibd.nsf/ TAOBE509AD4A322F05257C6700729
67E/$FILE/tv_latina_times.pdf (Ascendido em 31/01/2018).

Matos, L. L. de. (2011). Voz do Brasil — Do Estado Novo ao seculo XIX. Dissertacdo de Bacharelado em

Comunicacao Social. Universidade Federal de Juiz de Fora.

Matoso, F. (2015). Dilma envia ao Congresso PEC que cria 'nova CPMF’. Tributo foi anunciado com aliquota de

0,2%  sobre movimentacdes financeiras. Proposta enviada ao Legislativo prevé recursos

102


http://www2.congreso.gob.pe/sicr/cendocbib/con4_uibd.nsf/1A08E509AD4A322F05

para a Previdéncia. G1. Disponivel em http://gl.globo.com/politica/noticia/2015/09/dilma-envia-ao-

congresso-pec-que-cria-nova-cpmf.html. (Ascendido em 13/02/2019).

Martuschelli, D. E. (2005). A crise do governo Collor e a tatica do PT. Dissertacao de Mestrado de Ciéncia Politica.

Universidade Federal de Campinas.

McCombs, M. E., & Shaw, D. L. (1972). The agenda-setting function of mass media. Public opinion quarterly,
36(2), 176-187.

Miguel, L. F. (2000) Retrato da auséncia: a midia nos relatos da histéria politica do Brasil.

Revista Brasileira de Historia. V. 20. N. 39. 190 - 199.

Miguel, L. F. (2000). Mito e discurso politico: uma analise a partir da campanha eleitoral de 1994. Editora da

UNICAMP.

Moraes, D. A (2009). Batalha da Midia: Governos progressistas e politicas de comunicacdo na América Latina e

outros ensaios. Pao e Rosas.

Moraes, Ana Luiza Coiro. (2018) Do materialismo dialético ao materialismo cultural: o legado metodologico de

Marx aos Estudos Culturais. Revista Eptic, v. 20, n. 1, 161-175.

Nascimento, M. S. (2016) O partido comunista Brasileiro e o governo de Jodo Goulart.

Dissertacao de mestrado de historia. Universidade Federal Fluminense. 209 - 240.

Nery, N. (2015). Dilma afirma que errou na avaliacdo da situacdo econémica. Folha de Sao Paulo, Poder,
Disponivel em  https://www]1.folha.uol.com.br/poder/2015/08/1673024-governo-demorou-para-

perceber-gravidade-da-crise-economica-diz-dilma.shtml (Ascendido em 13/02/2019).

Noth, W. & Santaella, M. L. (2008). Imagem: Cognicao, semiética, midia. 3 ed. Sao Paulo: lluminuras.

Nunes, S. & Camargo, I. (2017). PF arquiva inquérito que investigava Palocci e critica delacdes de Youssef, Baiano
e Costa. Segundo a Policia Federal, versoes conflitantes sobre suposta propina nao foram comprovadas
durante  as  investigacbes, que duraram quase dois anos.  Disponivel em
https://gl.globo.com/pr/parana/naticia/ pf-arquiva-inquerito-que-investigava-palocci-e-critica-delacoes-

de-youssef-baiano-e-costa.ghtml (Ascendido em 13/02/2019).

103


http://g1.globo.com/politica/noticia/2015/09/dilma-envia-ao-congresso-pec-que-cria-
http://g1.globo.com/politica/noticia/2015/09/dilma-envia-ao-congresso-pec-que-cria-

O globo. (2013). Apoio editorial ao golpe de 64 foi um erro. Jornal O GLOBO. Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/brasil/ apoio-editorial-ao-golpe-de-64-foi-um-erro-9771604  (Ascendido em
11/03/2019).

0 globo. (2015). Avaliacao positiva de Dilma despenca de 42% para 23%, diz Datafolha. Rejeicdo da presidente
teve efeito inverso; saltou de 24% em dezembro para 44% em fevereiro. Para 77% dos entrevistados ela
sabia do escandalo na Petrobras. Disponivel em: https://oglobo.globo.com/brasil/avaliacao-positiva-de-

dilma-despenca-de- 42-para-23-diz-datafolha-15276882. (Ascendido em 13/02/2019).

Oliveira, R. S. (2011). A relacéo entre a histdria e a imprensa, breve histdria da imprensa e as origens da imprensa

no Brasil (1808-1930). Histori. V. 2. N. 3. 125 - 142.

Oliveira, C. (1996). As estratégias de comunicacdo do Partido dos Trabalhadores em Passo Fundo. Monografia

de Conclusao do Curso de Especializacao. Universidade Metodista de Sao Paulo.

Parrode, A. (2015) Em mais uma pesquisa, rejeicdo de Dilma bate recorde: 64% o Governo. CNI Ibope.
https://www.jornalopcao.com.br/ultimas-noticias/em-mais-uma- pesquisa-rejeicao-de-dilma-bate-

recorde-64-reprovam-o-governo-32011/ (Ascendido em 13/02/2019).

Perkins, J. (2005). Confissdes de um assassino econdmico. Editora Cultrix.

Partido dos Trabalhadores (2014). Justica analisa acdes do PT contra a “Veja". Reportagem da revista acusou,
sem apresentar provas, a presidenta Dilma e o ex-presidente Lula de terem conhecimento sobre
irregularidades na Petrobras. Disponivel em https://pt.org.br/justica-analisa-

acoes-do-pt-contra-a-veja/ (Ascendido em 13/02/2019).

Pierry, F. & Jungblut, C. (2013). Popularidade de Dilma cai de 56,6% para 54,2%, segundo CNT. Avaliacao
negativa aumentou de 7% em julho do ano passado para 9%. Disponivel em
https://oglobo.globo.com/brasil/ popularidade-de-dilma-cai-de-566-para-542-segundo-cnt-8650069.
(Ascendido em: 13/02/2019)

Pires, B. e Moura, R. M. (2017). PF conclui que nao ha provas contra Dilma por obstrucao a Lava Jato. Disponivel
em https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/agencia-estado/2017,/08/22/ pf-nao-ve-provas-contra-

dilma-de-obstrucao-a-lava-jato.htm (Ascendido em 22/04/2019).

104


http://www.jornalopcao.com.br/ultimas-noticias/em-mais-uma-

Pissardo, C. H. (2013). A politizacao do cotidiano, a classe média e a esquerda. O apoio da classe trabalhadora
garantiu as vitorias do PT e 0 apoio da classe capitalista, disciplinada pelo desenvolvimentismo, garante
sua governabilidade. Assim, abre-se mao da disputa pela classe média. Revista

Forum. Disponivel em https://www.revistaforum.com.br/a-politizacao-do-cotidiano-a-classe-

media-e-a- esquerda/ media-e-a-esquerda/ (Ascendido em : 13/02/2019).

Porto, M. (2004). Enquadramentos da midia e politica. Comunicacéo e politica: conceitos e abordagens. Salvador:

Edufba, 73-104.

Pragmatismo Politico. (2013). Relembre: editorial de O Globo celebra golpe militar de 1964. A historia inabalavel:
Editorial do jornal “O Globo” de 2 de abril de 1964, celebrou o Golpe Militar.  Disponivel em
https://www.pragmatismopolitico.com.br/2013/03/editorial-globo-celebra-golpe-militar-de-1964.html|
(Ascendido em 13/12/2018).

Prazeres, L. e TAVARES, 0. (2014). PF prende doleiro envolvido em esquema que lavou R$ 10 bilhdes. Disponivel
em https://noticias.uol.com.br/cotidiano/ ultimas-noticias/2014/03/17/ pf-prende-47-pessoas-

envolvidas-em-esquema-que-lavou-r-10- bilhoes.htm (Ascendido em 13/02/2019).

Ramonet, I. (2006). Comunicacdo e Manipulacdo da Informacao. In: VIGIL, J.; CASALDALIGA, P. Agenda Latino-

americana mundial. Loyola.

Ricco, F.Record erra feio na exibicao de "José do Egito"... - Veja mais em
http:/ /televisao.uol.com.br/colunas/flavio-ricco/2013/08/ 22/ record-erra-feio-na-exibicao-de-jose-do-

egito.htm (Ascendido em 13/02/2019).

Ribeiro, A. P. G. (2013). Jornalismo, literatura e politica: a modernizacao da imprensa carioca nos anos 1950.

Estudos Histdricos. N. 31. 147-160.

Rodrigues, F. (2015). TV Globo recebeu R$ 6,2 bilhdes de publicidade federal com PT no Planalto. Disponivel em
https://fernandorodrigues.blogosfera.uol.com.br/2015/06/29/tv-globo-recebeu-r-62-bilhoes-de-
publicidade-federal-com-pt-no-planalto/ (Ascendido em 13/02/2019).

Rodrigues, Adriano Duarte. (1999). “O Acontecimento”: In: TRAQUINA, Nelson. Jornalismo: Questdes, teorias e

estorias: Vega.

105


http://www.revistaforum.com.br/a-politizacao-do-cotidiano-a-classe-media-e-a-
http://www.revistaforum.com.br/a-politizacao-do-cotidiano-a-classe-media-e-a-
http://www.pragmatismopolitico.com.br/2013/03/editorial-
http://televisao.uol.com.br/colunas/flavio-ricco/2013/08/22/record-erra-feio-na-

Rodrigues, Adriano Duarte.(1997). Estratégias da Comunicacdo. Lisboa: Editorial Presenca. Romancini, R. e

LAGO, C. (2007). Histdria do Jornalismo no Brasil: Insular.

Rothberg, Danilo. (2007). Enquadramento e metodologia de critica da midia. SB PJor-Associacao Brasileira de

Pesquisadores em Jornalismo.

Rosario. M. do. Brasil despenca ranking de liberdade de imprensa: monopdlio midiatico segue na lista dos
culpados. Disponivel em https://www.ocafezinho.com/2016/04/22/brasil-despenca-em- ranking-de-

liberdade-de-imprensa-monopolio-midiatico-segue-na-lista-dos-culpados,/ (Ascendido em 13/02/2019).

Rosario, M. do. Chaui fala sobre  manifestacdes. Disponivel em
https://www.ocafezinho.com/2013/08/28/chaui-fala-sobre-manifestacoes/ (Ascendido em
13/02/2019).

Rover, T. (2016). MPF arquiva parte das investigacoes da evolucao patrimonial de Palocci. CONJUR - Consultor
Juridico. Disponivel em https://www.conjur.com.br/2016-out-01/mpf-nao-irregularidade-evolucao-

patrimonial-palocci

Rubim, A. A. C. e AZEVEDO, F. A. (1997). Midia e Politica no Brasil: Textos e agenda de pesquisa. Tematico:
“Midia, Poder e Opinido Publica”, realizado pela ANPOCS.

Rubim, A. A. C. (1989). Comunicacao, espaco publico e eleicdes presidenciais. Comunicacao e Politica. 7 - 21.

Rubim, A. A. C. & AZEVEDO, F. A. (1998). Midia e politica no Brasil: textos e agenda de pesquisa. Lua Nova. N.
43.189-216.

Sankari, Lina. (2016). Dilma Rousseff & inocentada por Tribunal Internacional. Carta Maior. Disponivel em

(Ascendido em 25/05/2019).

Scheufele, D. A.; TEWKSBURY, D. Framing,(2006). Agenda setting, and priming: The evolution of three media

effects models. Journal of communication, v. 57, n. 1. 9-20.

Schymura, L. G. O rico debate sobre a nova matriz econdmica no Blog do IBRE. Conjuntura Eletrénica. Disponivel
em
https://portalibre.fgv.br/data/files/E4/B5/C3/17/CFE60610410C26068904CBA8/ Carta%20da%20
Conjuntura.pdf (Ascendido em 13/02/2019).

106


http://www.ocafezinho.com/2016/04/22/brasil-despenca-em-
http://www.ocafezinho.com/2013/08/28/chaui-fala-sobre-manifestacoes/
http://www.conjur.com.br/2016-out-

Senado Federal. (2016). Para Agripino, impeachment nasceu nas manifestacoes de rua de 2013. Disponivel em

https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2016,/08/31/para-jose-agripino- impeachment-

nasceu-nas-ruas. (Ascendido em 13/02/2019).

Senra, S. “Midia, (2001). Politica e intimidade: permutas entre a esfera publica e a imagem na era Collor” In

D'INCAO, M. A. (org.). O Brasil ndao é mais aquele: mudancas sociais apos a redemocratizacao. Cortez.

Shalders, A. (2019). Lula condenado: Entenda as penas e os demais processos contra o petista. BBC  Brasil.

Disponivel em https://www.bbc.com/portuguese/brasil-47153099 (Ascendido em 13/02/2019).

STF. ADF 130/DF. Disponivel em

http://redir.stf.jus.br/paginadorpub/paginador.jsp?docTP=AC&docID=6054118&pgl=6&pgF=10.
(Ascendido em 13/02/2019).
Sodré, N. W. (2011). Histérias da imprensa no Brasil apud OLIVEIRA, Rodrigo Santos. A relacao entre a historia

e a imprensa, breve historia da imprensa e as origens da imprensa no Brasil (1808-1930). V. 2. N. 3.

125 - 142.

Sousa, J. (2016). A radiografia do Golpe. Editora Leya.

Souza, J. (2010). Os batalhadores brasileiros: nova classe média ou nova classe trabalhadora? Editora ufmg.Shaw,

E. F. (1979). Agenda-Setting and Mass Communication Theory. International Communication Gazette.
Vol. 25. 96- 105

Stuckert FILHO, Roberto. (2017). Analise: Dilma Rousseff foi afastada do cargo sem ter cometido crime de

responsabilidade. Justificando; Disponivel em (Ascendido em 20/04/2019).

Tankard, J. W. (2001. The Empirical Approach of the Study of Media Framing. In: REESE, D.S.; GANDY, O.H.;

GRANT, A.E. (org) Framing Public Life. Perspectives on media and our understanding of the social world.

Mahwah, New Jersey: Lawrence Erlbaum Associates.

Uol. (2014). "Avenida Brasil", licenciada para 130 paises, ¢ a mais exportada da Globo. Disponivel  em

http://televisao.uol.com.br/noticias/redacao/2014/07 /08 vista-por-130-paises-avenida-brasil-e-a-

novela-mais-exportada-da-globo.htm (Ascendido em 13/02/2019).

Vargo, C. (2014). et al. Network issue agendas on Twitter during the 2012 U.S. presidential election. Journal of
Communication, New York, v. 64, n. 2, 296-316, apr.

107


http://www.bbc.com/portuguese/brasil-47153099

Volpon, T. (2003). A globalizacao e a politica: de FHC a Lula: Revan.

Volpon, T. (2014) Brazil: Dilma 2.0. Nomura Economic Insights: Emerging Markets. Global Markets Research.

Williams, R. (1979). Marxismo e literatura; Rio de Janeiro: J. Zahar.

108



