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Resumo

O tema central deste trabalho ¢ a idealizacdo de uma plataforma, preferencialmente online, que
conjuga trés areas distintas, mas ligadas entre si, nomeadamente, a moda, a arte e a cultura. Com aquele
fim, de criar uma plataforma de comunicacédo, apresentamos os diferentes estagios necessarios para la
chegar, mas ndo sem antes percorrermos algumas outras plataformas, designadamente, pela analise de
revistas, que, sem duvida, nos influenciaram.

Sabemos que a moda é volatil, transforma-se e evolui com a sociedade. E a melhor forma de
transmitir essas mudancas é atraws das plataformas de comunicacéo. E, pois, essa a nossa intencdo com
este trabalho, revelar essas mudancas e aceita-las, tomando-as como inspiracao e referéncia, mas idealizando
algo novo, diferente e dinamico ao introduzir a arte e a cultura num mundo ja muito vivido como é o da moda.

Foi a isso que nos propusemos e foi isso que criamos, uma plataforma de moda, arte e cultura, sem
otulos, acessivel a todos. A intencao é num futuro proximo este prottipo que aqui apresentamos se traduza
numa realidade, numa verdadeira e publicada revista de moda, arte e cultura, que qualquer pessoa possa
comprar e apreciar, ultrapassando-se, assim, um vazio ha muito existente na nossa imprensa, em que a
moda, a arte e a cultura se ligam e se tornam uma. Para que assim se veja a Moda como verdadeira forma

de Arte.

Palavras-Chave: Moda, Arte contemporanea, Cultura, Revista online, Plataforma de comunicacéo.



Abstract

The central theme of this work is the idealization of a platform, preferably online, which combines
three distinct areas, but linked together, namely, fashion, art and culture. To that end, to create a
communication platform, we present the different stages necessary to get there, but not without first going
through some other platforms, namely, through the analysis of magazines, which undoubtedly influenced us.

We know that fashion is volatile, it changes and evolves with society. And the best way to communicate
these changes is through communication platforms. It is, therefore, our intention with this work, to reveal
these changes and accept them, taking them as inspiration and reference, but idealizing something new,
different and dynamic when introducing art and culture in a world that is already very lived as it is the fashion
world.

That's what we set out to do and that's what we created, a fashion, art and culture platform, without
labels, accessible to everyone. The intention is that in the near future this prototype that we present here will
translate into a reality, in a true and published fashion, art and culture magazine, that anyone can buy and
appreciate, thus overcoming a vacuum that has long existed in our press, in which fashion, art and culture

connect and become one. So that fashion is seen as a true art form.

Key-words: Fashion, Contemporary art, Culture, Online Magazine, Communication platform.
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1. Introducao

1.1. Enquadramento do trabalho

Fugindo a regra de um produto de comunicacdo de moda na integra, este projeto visa mostrar a
adequacao do conceito que conhecemos da moda, como a simples forma de vestir ou de pensar, analisando-
a, antes, como uma forma de arte. A moda n&o é considerada apenas um outfit ou um modo de vida numa

certa época, a moda pode ser vista como um estilo de vida, como verdadeiro modo de agir.

Posto isto, podemos afirmar que vivemos na era em que a moda é cada vez mais celebrada em pé de
igualdade com a arte e com a cultura, desta forma este trabalho ird explorar uma maneira diferente de olhar
para a moda, como se o conceito fosse uma mixagem, uma coletanea de meios performativos, de ilustracdes

e fotografias, de um publico-alvo que procura a Moda como forma de Arte.

A cultura contemporanea é hoje uma das principais caracteristicas das sociedades desenvolvidas pois
é o reflexo de inumeras e profundas transformacdes que se estabelecem em diversas classes sociais. Sendo
considerada um alvo de criatividade, a cultura contemporanea conduz e orienta a evolucao da sociedade em

questao.

Na sociedade atual em que nos inserimos a moda ndo estd mais vinculada a apenas uma esfera
privilegiada — o vestuario. Vivemos a era do hipermodernismo (Lipovetsky et all, 2015) havendo uma mistura
de esferas e uma dissolucdo de gneros. E o tempo da mixagem entre a arte e a moda - no entanto, esta
proximidade j& acontecia, apesar de atualmente ser mais visivel e crescente. Veja-se, por exemplo, a criacao
de figurinos para espetaculos de teatro. Sdo estas operacdes de mistura que ilustram o peso que a

comunicacao da moda tem no mundo atual.

De facto, a moda é influenciada por diversos fatores e a forma como a comunicamos é um ponto
crucial para o reconhecimento e aproximacao do consumidor da mesma. Podemos dizer, portanto, que a
moda se reflete como uma forma de arte, uma maneira de ser. Tal como a arte, a moda apresenta variadas

formas de expressao, estilos e personalidade. Como Kosuth (citado por Archer, 2008, pp. 112-114) afirmou,

“(...) uma obra de arte é uma tautologia na medida em que é uma apresentacdo da intencdo do
artista, isto &, ele estd a dizer que aquela obra de arte particular é arte, o que significa que ela € uma
definicao de arte. Assim, o fato de ela ser arte é verdadeiro a priori (é o que Judd (Archer, 2008, pp.

114-116) quer dizer quando afirma que “se alguém chama algo de arte, isso € arte).”



Segundo Lipovetsky e Serroy (Lipovestsky et all, 2015) é esta parte artista que funciona como uma
ferramenta de promocdo e comunicacdo, como estratégia de diferenciacdo e de personalizacao, destinada a

fortalecer a notoriedade e a imagem de certa marca.

Assim, a arte contemporanea e a moda complementam-se. No fundo, a moda ostenta arte. Sdo, de
facto, dois mundos diferentes com varios aspetos em comum e podem surgir como uma critica a sociedade,
como um tipo de estilo. Estamos na era em que a moda é cada vez mais celebrada em pé de igualdade com
a arte, em que galerias de arte homenageiam criadores de moda, ou em que colecbes de alta costura sao
apresentadas em museus (Lipovestsky et all, 2015). “Nao mais a moda pura encerrada em si mesma, mas a
moda como arte total que mistura todas as artes, a moda como arte viva, e nao mais simples apresentacao

de roupas” (Lipovestsky et all, 2015, p. 31-107).

A comunicacao tem vindo desde sempre a desempenhar um papel muito importante na sociedade,
sem ela ndo nos poderiamos exprimir. Mas a comunicacéo nao passa s6 pela fala mas sim por toda a
linguagem inerente a esta, seja através de palavras ou de imagens. Podemos comunicar arte, cultura e moda
das mais variadas maneiras, o maior exemplo dessa comunicacao sao as revistas que transportam palavras e

imagens com o intuito de nos passar uma mensagem, de comunicar com o leitor.

“(...) a moda e o vestuario sao comunicativos. Sdo comunicativos porque sao formas ndo-verbais nas
quais significados e valores sdo produzidos e trocados. Desta forma, cultura e comunicacéo estdo
muito proximamente ligadas; de facto, sobre a cultura pode ainda ser dito que é um fenémeno

comunicativo”. (Barnard, 2002, p. 76)



1.2. Objetivos

Este projeto tem como objetivo geral a criacdo de uma plataforma de moda, arte e cultura que
permita conhecer melhor a generalidade deste segmento de publicacbes e como os podemos aliar para
serem um sO aos olhos de quem procura uma revista de moda que nao se situe somente no modo de vestir
mas também de a saber comunicar atraws de outros sentidos. O propésito & procurar trabalhar uma visao
contemporanea do design, da arte, do campo artistico, da moda, como se se tratasse de um crossmedia de

informacdo numa so plataforma.

Assim sendo, sdo os objetivos especificos desta plataforma abordar questdes como: o que é

comunicar a moda, a arte e a cultura? Porqué uma plataforma de comunicacéo digital? Qual é o publico-alvo?

Desta forma, os objetivos especificos desta investigacdo prendem-se como:

- As vantagens em aliar os temas, moda, arte e cultura, a moda como forma de arte, para desta forma

poder chegar a mais leitores devido a abrangéncia de temas;

- Entender como um produto de comunicacdo de moda, arte e cultura deve ser comunicado para que seja
um verdadeiro meio informativo e visual - que fuja a regra do conceito principal de uma revista de moda,

que &, sobretudo, ditar tendéncias;

- Explorar a pertinéncia de edicdes ja existentes deste genero e perceber quais as orientacdes a ter em

conta;

- Analisar as diferentes revistas e identificar a forma como comunicam a sua mensagem;

- Aliar a moda a arte atraws da implementacao de grafismos alternativos;

- Perceber os pros e contras de uma publicacao digital;

Posto isto, no ambito da formacdo académica, cremos como relevante dar a conhecer mais
aprofundadamente a realidade de um segmento pertinente da comunicacdo de moda. Para além disso, e
fugindo a regra dum produto de comunicacdo de moda na integra, este projeto visa mostrar a adequacao a
esse conceito que conhecemos da moda, como a simples forma de vestir ou de pensar, mas como uma
forma de arte. A moda ndo pode ser s6 considerada um traje ou um modo de vestir, a moda pode ser vista
como um estilo de vida, pode ser arte, pode ser cultura. Desta forma, este estudo ird explorar uma maneira
diferente de olhar para a moda, como se o conceito fosse uma mixagem, uma coletdnea de meios
performativos, de ilustracdes e fotografias, dum publico-alvo que procura a moda como uma arte. A Moda

como forma de Arte.



Pretende-se perceber o modo como um produto de comunicacdo de moda/arte/cultura deve ser
criado de forma a cativar o publico-alvo, desenvolvendo uma plataforma de comunicacdo com vista a explorar
a area da moda como uma forma de arte e de cultura, concebida com um caracter alternativo e com um
design minimalista - ou seja ndo exagerando na quantidade de informac&o por pagina. Pretendemos que esta
plataforma seja um verdadeiro meio informativo, nesta area de destaque alternativa, que foge a regra do

conceito principal de uma revista de moda, que €, ditar tendéncias.

Assim, e em jeito de conclusdo, esta plataforma tem o intuito de transmitir os valores inerentes a
arte, a cultura e principalmente a moda. Nao nos cingindo a moda como vestuario mas sim a moda como
uma forma de arte no sentido de procurar investigar diversos recursos nao so6 alusivos ao mundo da moda
mas também ao mundo da arte e da cultura, ou seja, qualquer elemento da area performativa, da escrita, da
pintura, de qualquer manifestacdo de arte, qualquer assunto que interligue a moda e todo o processo de
podermos olhar a sociedade de outro ponto de vista. Nas palavras de Coco Chanel “A moda nao existe
apenas nos vestidos; a moda esta no ar, € o vento que a traz, nos a respiramos, a pressentimos, ela esta no

céu, esta ligada as ideias, aos costumes, aos acontecimentos.” (citada por Roux, 2007, p. 11)



1.3 Metodologia de trabalho/estrutura

De forma a alcancar os objetivos propostos e a detalhar os métodos e processos a serem utilizados,
teve-se em conta a metodologia mais adequada para o projeto a desenvolver. Assim, foram \arias as etapas a

seguir.

A primeira fase consistiu numa pesquisa bibliografica sobre a tematica em estudo, recorrendo-se a
artigos cientificos, livros e teses, de forma a entender e contextualizar historicamente o tema em analise. As
tematicas tedricas estudadas focam-se na globalizacao das revistas de moda e a partir do trabalho de Andy
Warhol na alianca da moda e da arte. Na segunda fase, foi feita uma pesquisa pratica por analise de
publicacdes existentes no mercado. Apos essa analise de diversificadas fontes de pesquisa, foram escolhidas
4 revistas como base de orientacdo e de inspiracao para este projeto, todas relacionadas com a arte, com a
moda e com a cultura. Deste modo, e apos analisar visualmente a aparéncia e estrutura de cada uma, foi
mais facil percepcionar que tipo de conteudo utilizar, o tipo de mensagem a passar e mesmo aspetos visuais,

como a estrutura do layout das paginas ou hierarquias de tipos de letra.

De seguida, foi necessario reconhecer quais os pontos em comum de cada uma delas e desenvolver
uma analise de contetido detalhada de cada uma individualmente. Desta forma, foi possivel identificar quais
o0s autores que dominam a tematica em causa, de modo a, posteriormente, serem usados como referéncia na

construcao deste trabalho.

Depois, desenvolveu-se uma grelha de avaliacdo de conteudos dos aspetos visuais e estruturais de
cada uma das revistas para poder comparar cada uma delas e criar assim um probtipo, literalmente com

base nas estruturas e aspetos apresentados.

A terceira fase compreendeu o desenvolvimento pratico do probtipo com base nos resultados obtidos

da etapa anterior.

Quanto a estrutura da presente dissertacao, esta encontra-se dividida em 6 capitulos. O primeiro
capitulo apresenta a introducdo ao trabalho, dividindo-se em 3 sub-capitulos, respetivamente, o
enquadramento do trabalho, os objetivos - geral e especificos - e a metodologia de trabalho utilizada

juntamente com a estrutura do mesmo.

No segundo capitulo entramos no enquadramento teorico, dividido em dois sub-capitulos, onde
exploramos “A globalizacdo das revistas de moda” - aqui identificamos as implicacdes e inovacdes que a
mesma trouxe ao mundo da moda e as repercussdes que este fendmeno originou na divulgacédo e expansao
destas revistas - e “A Moda e Arte Contemporanea”. O primeiro sub-capitulo divide-se noutro sub-capitulo, “Do

papel para o online”, onde é abordada a revolucdo das publicacdes impressas para as digitais e uma breve



descricdo da evolucéo dos meios tecnolégicos comunicacionais. O segundo sub-capitulo do capitulo principal
divide-se na tematica “Andy Warhol: a arte e a moda” - onde descrevemos alguns cenarios conhecidos de
Andy Warhol, no seu envolvimento da arte na moda - e na “Moda como forma de arte” com a apresentacao
de diversos fatores que conduziram ao culminar destes dois mundos. Neste segundo capitulo, ao longo dos
paragrafos, também ¢ apresentada uma fundamentacao teérica dos temas e um resumido estado da arte
para contextualizar alguns dos projetos ja criados anteriormente onde prevalece a uniao da moda, da arte e

da cultura.

0 terceiro capitulo desta dissertacdo é a “Identificacdo e Estudo de casos praticos” utilizada - neste
caso, ja dentro da analise do caso pratico - onde este se divide em trés sub-capitulos, a “Analise de contetidos
das revistas selecionadas” onde é apresentada toda a analise de contetido e andlise #cnico-formal das
revistas escolhidas para inspiracdo. No segundo sub-capitulo apresenta-se a “Aplicacdo da Grelha de
Avaliacao de Contetdos” onde mostramos a grelha estruturada apds a analise das diferentes revistas, que
serviu como base de construcdo para a projecao desta plataforma. No terceiro sub-capitulo da “Identificacao
e Estudo de casos praticos” mostramos a “Analise dos Resultados” onde ja é apresentada a grelha

preenchida, com a explicacao teorica da execucéo da mesma e da escolha das varias caracteristicas.

Posto isto, no quarto capitulo ¢ apresentada a Proposta de uma plataforma de comunicacdo de
moda. Este capitulo esta dividido em quatro sub-capitulos e como ponto de partida, comecamos por mostrar
uma breve definicdo do que é “identidade visual” e passamos por designar a identidade visual da mesma. No
segundo sub-capitulo é apresentada e retratada a Estrattgia de comunicacao da plataforma, passando por
definir em que meios de comunicacdo ira atuar. No terceiro sub-capitulo é avaliado o publico-alvo em questao
e no quarto sao exibidos os Resultados praticos onde séo divulgadas as varias paginas pertencentes a revista

e toda a sua concecao.

Como quinto capitulo, e também ultimo desta dissertacéo, sao apresentadas as consideracdes finais
e perspetivas futuras da implementacédo desta revista saindo da utopia de somente ser divulgada nas paginas

de uma dissertacao.



2. Enquadramento Tedrico
2.1. A Globalizacao das revistas de moda

Sabemos que globalizacdo é o “ato de globalizar ou globalizar-se. Fendomeno ou processo mundial de
integracdo ou partilha de informacdes, de culturas e de mercados” (Dicionario Priberam da Lingua
Portuguesa, 2008-2020) e é também do conhecimento de todos que o mundo tecnoldgico tem vindo a
impactar a sociedade, o planeta sofre constantes alteracdes e uma continuidade de inovacdes. A internet, por
exemplo, veio reestruturar as nocoes de tempo e espaco atraves das conexdes por rede onde qualquer
utilizador pode consultar e aceder, em qualquer parte do mundo, as mesmas informacdes disponibilizadas
por todo o lado. “A globalizacdo esta relacionada com os novos habitos de consumo da sociedade pos-
moderna, resultado da grande difusdo de marcas e produtos que fazem surgir novos desejos e necessidades

de consumo”. (Jales e Barbosa, 2012, p. 277)

A moda foi s6 mais um dos setores que teve de se reorganizar apos este fenémeno, talvez pela sua
constante transformacédo mas “partindo do pressuposto de que a moda é uma das manifestacdes culturais
gue movimenta uma estrutura econémica” (Toniol, 2016, pp. 2316-2327) e que o vestuario é o “elemento de
ligacao e identificacdo entre o individuo e o sistema simbolico através da moda” (Almeida, 2002, p. 20), este
processo de globalizacdo, iniciado nos anos 90, influenciou ndo s6 economicamente como também
culturalmente o mundo da moda. Na industria da moda, sempre ligada ao consumo, este passou a estar
inerentemente ligado a todas as classes sociais porque, com o surgimento da globalizacdo apareceu também

a cultura homogénea. Hoje em dia a moda é um estilo de vida (/ifestyle). Citando Ana Paula Toniol

“a globalizacdo deve ser entendida como um processo economico e cultural e ndao um
estabelecimento de um sistema, mesmo que todos possam compartilhar das mesmas experiéncias
(homogeneizacao), (...) a roupa traz uma cultura global, (...) Essa internacionalizacao é viabilizada
pelos meios digitais, mas, ao mesmo tempo, muitos desses produtos se valem de particularidades

das culturas nas quais atuarao.” (Toniol, 2016, pp. 2316-2327)

O mesmo acontece com as revistas de moda. Nas \arias edi¢des da Vogue, por exemplo, podemos
denotar as diferencas culturais ao olhar para uma capa da revista na edicao Portuguesa, na edicao da

América Latina e em Taiwan.
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Na sociedade contemporanea, o aparecimento da internet e, consequentemente, das redes sociais e
dos blogs e bloggers, levou a que passassem a ser estas as principais ferramentas utilizadas no dia-a-dia pela
maior parte das pessoas. Estas tecnologias vieram auxiliar o crescente aumento do consumo pois os limites
das vias de comunicacdo foram ultrapassadas para que 0s consumidores se aproximassem mais das marcas
e dos seus produtos. (Jales e Barbosa, 2012) Acerca da Internet e desta eficaz via de comunicacao, Lévy
declara “(...), o facil acesso, o tempo real, a natureza interactiva, participativa e acima de tudo ludica {...) é

povoada, mundial e em expansao constante.” (Lévy, 2000, p. 13)

Posto isto, e remetendo agora a contextualizacdo da globalizacdo das revistas de moda online,
Euggnia Tomaz refere que “associado ao processo da globalizacdo, este poder mediatico (...) a cultura da
Moda é o espelho das mudancas e, consequentemente, todas as revistas sdo o veiculo dessa
realidade.” (Tomaz, 2018, p. 17) Tradicdo, modernidade e inovacdo: os trés elementos, que conjugados,
representam a cultura da moda na globalizacdo. (Tomaz, 2018) A globalizacdo proporcionou a ascensdo das
tecnologias de informacao e assim os media puderam difundir o seu contetido com mais rapidez e eficiéncia.
Na cultura contemporanea de moda, esta apropria-se das formas e estilos de vida, pré-estabelecidos em cada
sociedade. Essa contemporaneidade veio romper valores e costumes do passado, para que novas culturais se
alastrassem e transformassem. Na moda, na cultura, e na arte, este fenémeno resultou no surgimento de
uma sociedade mais recetiva e de “mente aberta”. Por sua vez, a globalizacao intensifica e acelera a industria
da moda pois esta exige uma producao massificada e ao mesmo tempo, diferenciada. Por exemplo, os
estilistas quando projetam as suas criacdes inspiram-se no /ifestyle que identifica o seu publico, dirigem as
suas criacdes em concordancia com o que acreditam que o consumidor tem desejo de ver. “Dessa forma, a
moda também encontra suas proprias maneiras de metaforizar a globalizacao, €, excluindo as caracteristicas

regionais de cada cultura, ndo ha duvida que a moda se ‘cosmopolitarizou’.” (Braga, 2011, p. 130)

Ja sobre a cultura, podemos dizer que, com este fendmeno da globalizacdo, hoje em dia é possivel
observar a relacao de diferentes culturas e costumes sem estas pertencerem ao mesmo territbrio. A

globalizacdo na cultura trouxe-nos a evolucéo da facilidade de comunicacao e por conseguinte a transmissao



dos valores culturais. Cultura é “aquele todo complexo que inclui o conhecimento, as crencas, a arte, a moral,
a lei, os costumes e todos os outros habitos e aptiddes adquiridos pelo homem como membro da sociedade”.
(Tylor, 1871, pp. 173-198) Para além do aumento da circulacao de informacdo e da facilidade das trocas
culturais e comerciais, com a globalizacdo na cultura, deu-se também, consequentemente, o consumo em

massa de produtos convencionais e com ele a difusdo do consumismo.

“QOutra referéncia € o processo de identificacdo com os valores dos meios de comunicacdo em massa
que, pelas facilidades de veiculacdo, tornaram-se acessiveis a um grande numero de pessoas, as
quais se inspiram (e a® mesmo criam uma dependéncia) na linguagem estabelecida por tais meios
(...), fazem as suas proprias interpretacdes daquilo que é tido como referéncia, padrdo e gosto

predominantes”. (Braga, 2008, p. 119)

Podemos afirmar que
“por mais que a globalizacao estimule a uniformidade cultural, o estilo de se vestir de cada povo
revela tracos das suas tradicOes, atitudes e costumes. (...) Entre 7 bilhdes de pessoas que habitam o
planeta, a roupa é uma das formas mais simples que cada um possui para expressar a sua

personalidade.” (Fava, 2014, pp. 250-257)

Claro estd que a moda aparece em todo o lado, sempre agregada a cultura e a arte.
“A moda funciona como uma narrativa visual de cada espirito, pois representa as nossas aspiracoes e
a forma como nos vemos a nds proprios. (...) Todos conhecemos algo de moda (...). E um saber
universal, um codigo disseminado que apesar de mutavel, ou restrito em algumas partes, pertence ao

senso comum.” (Gomes, 2010, p. 99)

Por fim, e em jeitos de conclusao, vivemos hoje numa época em que a industria da moda é apreciada
de diversas formas e feitios e at determina classes sociais. Exigem-se fotografias e design’s que captem o
publico alvo, ja ndo passa apenas pela escrita de textos e paginas com informacdo exagerada. Para além
disso, o publico-alvo destas plataformas é atraido pela transmissdo de uma mensagem, pelo meio de

imagens impactantes e cativantes.



2.1.1. Do papel para o online

Numa altura em que o mundo digital estd cada vez mais presente no nosso dia-a-dia, & inevitvel
questionar de onde vem esta influéncia. "Muita desta situacdo tem que ver com a efetiva alteracdo dos
habitos de consumo de media, com a utilizacdo dos dispositivos méveis como o polo agregador de todos os
contetdos.” (Falcao, 2018) Para além do pensamento ecologico e do potencial de utilizar outras fontes de

comunicacao tao eficazes como os metadados e os links para fontes eternas.

“Com o surgimento do computador e, mais tarde, da Internet (que veio potenciar a
comunicacdo em rede), surgiram também novas alternativas tecnoldgicas que interferiram
naturalmente com os mecanismos e com as ferramentas dos média ja estabelecidos. Deste modo,
para além de passarem a existir novos espacos virtuais para a comunicacdo (...), comecaram a ser

criadas novas linguagens e possibilidades de comunicacao.” (Lopes, 2015, p. 42)

Com a evolucdo da tecnologia e, consequentemente, com a queda nas vendas de material impresso,
foram diversas as revistas de moda que se viram obrigadas a mudar o seu método de trabalho para as

plataformas digitais.

Posto isto, quando pensamos em comunicacao de moda sao varios 0s meios que nos facilitam essa
tarefa, nomeadamente, atraws de uma revista, de um site, de uma fanzine. De um modo geral,
independentemente da plataforma em que nos inserimos, a principal motivacdo da comunicacao de moda é
informar o seu publico alvo acerca do mundo da moda e tudo o que isso envolve, a consciencializacao da
sociedade no geral. Sendo instrumentos de facil acesso, que podemos encontrar nos sitios mais comuns do
nosso dia-a-dia, sao hoje considerados, pela maioria da sociedade, como um influente meio de comunicacao

guando queremos transmitir moda.

Atualmente, essa influéncia traduz-se, maioritariamente, na divulgacdo por via dos meios de
comunicacao social de publicidade, seja publicidade a pecas que celebridades utilizaram em certo evento ou,
publicidade a itens de beleza utilizados pelas estrelas. Este tipo de artigos multiplica-se por todos os meios de
comunicacao, e € assim que a influéncia se estabelece entre a moda e o publico-alvo. Como Martine Joly

refere no seu livro “Introducao a Analise da Imagem”, nos, leitores,

“somos consumidores de imagens; dai a necessidade de compreendermos a maneira como a
imagem comunica e transmite as suas mensagens; de fato, ndo podemos ficar indiferentes a uma

das ferramentas que mais dominam a comunicacdo contemporanea.” (Joly, 1994, p. 1)
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Num mundo em que cada vez mais nos inspiramos em redes sociais, em blogs, no YouTube, as
influéncias da moda e a procura por conhecer estas facilitou o seu encontro. Os anos 2000 observaram uma
evolucao intensiva dos meios de comunicacao digitais, tanto para os consumidores como para as empresas.
Antes das redes sociais, apareceram os blogs e bloggers. Estas plataformas permitiram a sociedade comum
ter o seu proprio canal de comunicacao e 0s profissionais com mais sucesso sao pagos e patrocinados por
marcas para fazerem publicidade a certo produto ou servico. Depois nasceram as redes sociais: tais como, o
Myspace em 2003, o Facebook em 2005, o Twitter em 2006, o Instagram em 2010. A eficiéncia com que a
informacdo aparece e a quantidade de nocdes que sdo dadas aos leitores no mundo da internet é tdo vasta -
para além de que, normalmente, ndo temos de pagar um preco por estas - que o material impresso passou a

ser desvalorizado. (Macedo, A. & Santos de Almeida, R.C., 2017)

Quando falamos de revistas de moda, essas podem ser encontradas com um simples clique na
internet, estas estdo disponibilizadas no website oficial e atravs de uma subscricdo, o leitor pode obter as
Ultimas edicdes. “O embate impresso versus digital acabou e, agora, fazemos parte de uma nova era de ouro
do design de revistas, um ecossistema de media impressa integrada com redes sociais, eventos, campanhas
e produtos de media mével.” (Cadwell & Zappaterra, 2014, pp. 7-8) A tecnologia veio, sem duvida, fomentar a
rapidez na informacao e na sua divulgacao por todo o mundo. Na moda e remetendo aos tempos em que se
paginavam as revistas a mao, naturalmente os meios para as desenvolver nao eram tantos como 0s que nos
sao disponibilizados hoje em dia. No presente, o processo de paginacao e toda a envolvéncia numa producao
de qualquer plataforma de comunicacao, foi agilizado - ndo sé aperfeicoado para o produtor mas também
porque na cabeca do consumidor, o digital veio poupar tempo na divulgacdo da informacao. Aliou-se a
criatividade e a possibilidade da criacdo de conteudos mais esmerados e sublimados, ainda assim pouco

macante para o leitor ser cativado facilmente.

Quando referenciamos “do papel para o online” nao queremos dizer que definitivamente tudo o que
eram revistas de moda impressas voltaram-se somente para 0 mundo digital. Nenhum media ou elemento de
comunicacao, substituiu outro. Esses campos coexistem e foram aperfeicoados. Neste contexto, ha
ilustradores que continuam a desenhar a méao e posteriormente editam as suas obras em programas digital,
outros fazem tudo isso mas ja no mundo digital; ha fotbgrafos que capturam imagens com maquinas
analogicas, outros que fotografam com uma maquina digital; revistas impressas também aparecem na

Internet e outras nascem ja no mundo digital.
“E por isso que a convergéncia parece mais plausivel como uma forma de entender os Ultimos dez

anos de transformacdes dos meios de comunicacao do que o velho paradigma da revolucao digital.

Os velhos meios de comunicacdo nao estdo sendo substituidos. Mais propriamente, suas funcdes e
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status estdo sendo transformados pela introducdo de novas tecnologias." (Jenkins, 2015, pp.

201-233)

Contudo, vai existir sempre o publico que prefere o formato fisico, ndo deixam de se cingir a sensacdo
do toque e do virar de pagina. No entanto, hoje em dia, as revistas de moda impressas também existem no
meio digital. Esse nicho que gosta de ler a revista fisica também pode acompanhar as noticias mais recentes
nas plataformas online - tendo a informacao, muito mais facilmente ao seu dispor, atraves de um cliqgue numa
pagina de internet, pode, efetivamente, deixar o leitor mais saciado (devido a vasta informacao e a fluidez de
contetdo) quando \é a revista online pois se torna mais eficaz a sua leitura. Claro esta que o mundo impresso
tem em beneficio do digital, a materialidade e dimensdo. Ja para ndo falar de que, normalmente o
consumidor de uma revista impressa so ira pegar na revista quando tiver tempo de a folhear, de a apreciar
devidamente. No mundo digital, o tempo € uma questao pouco pertinente, pois estd mais acessivel a todos
atrawes da internet - ao mesmo tempo, e tendo em conta a quantidade de informacao disponibilizada, esta é

tao vasta que normalmente o leitor ndo tem capacidade para a absorver por completo. (Mota Ribeiro, 2011)

Potm, o mundo impresso e o mundo digital complementam-se com as suas diferencas. Sem o
digital o impresso nao se completa e assim nao enche as medidas a todo o publico. Estes dois mundos
distintos agregaram-se um ao outro, nao deixou de existir o material impresso, s6 passou a existir uma
adaptacaéo no mercado tendo em conta a inovacdo e a propagacao da tecnologia e, consequentemente, do

mundo digital.
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2.2. A moda, a arte e a cultura contemporanea

A moda, a arte e a cultura tém uma peculiaridade em comum: a abstracdo com que é consumida e
percepcionada pelo publico. Cada um dettm um pensamento e uma forma de ver a arte, a moda e a cultura
gue difere de pessoa para pessoa. Sao tematicas subjetivas que preenchem o nosso dia-a-dia e que por isso

podem denotar divergentes emocoes e sentidos a quem a rodeia e observa.

Relacionado com o mundo da moda, definimos a arte e a cultura como tematicas que se
complementam entre si e se encontram em constante desenvolvimento. A cultura tem valor simbélico, & um
conjunto de costumes, uma heranca de povos. Ja a arte é interpretativa, sintetiza emocdes e sentimentos e
pode ser representada de diversas formas. A arte pressupde valores estticos e, tal como a moda, varia de
acordo com a época e com a cultura, ndo tem regras fixas. Arte € uma “maneira de ser ou agir, (...) talento,
oficio (...) conjunto das artes plasticas” (Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa, 2008-2013). Vivemos na
era transesttica (Lipovestsky et all, 2014) ou seja, na época em que as grandes oposicoes predominam. E
uma era de abundancia, de misturas e sobreposicdes, onde a arte e o entretenimento se casam e a

comunicacao e a moda se interligam. Segundo Lipovetsky e Serroy, “A era transestética hipermoderna segue o

rumo desregulamentacéo e da hibridizacao: os processos de desmantelamento dos limites, (...)” (Lipovestsky
et all, 2014, pp. 31-107) O fundamental sdo as emocdes, os prazeres e todas as sensacdes que o mundo da

arte e da moda refletem na sociedade.

Constata-se que na segunda metade do século XX, mais a partir da década de 1960, viveram-se
novas transformacdes e com elas adquiriram-se outros modos de vida. Na sociedade, os media e 0s meios de
comunicacao ampliaram-se e inovaram tecnologicamente, observando-se o surgimento de diversas
subculturas urbanas e o crescimento do consumismo. As culturas de classes ja nao se distanciam pela classe
economica a que pertencem mas sim pela adequacdo aos mesmos gostos, preferéncias e habitos de
consumo. (Bourdieu, 2003) Antes disso, para definir a sua classe social, as mulheres tinham de se adequar
as regras da moda. Ja a partir de 1960, todo o consumidor deixou-se influenciar por grupos sociais, e nao

pelas classes sociais, na procura da construcao da sua propria personalidade e identidade.

A moda vem a acompanhar todas as transformacdes da sociedade, as passadas e as presentes, e
consequentemente, o0 modo de a contemplar diverge conforme variadas circunstancias, nomeadamente, a
localizacdo, a historia por detras. “A moda, que por mais de um século serviu a comunicacao das diferencas
das culturas de classe e a homogeneizacdo da massa, agora passa a uma das maiores produtoras de
subjetividade, ela se democratiza e se personaliza cada vez mais.” (Massarotto, 2008, p. 51) A moda nédo se

restringe apenas aos conjuntos de roupa mas sim a todo o envolvimento com a cultura, a sociedade e o
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comportamento da mesma - ambas, moda e arte, expressam esse despertar de sensacoes atraves da obra

prima. Dai a moda ser considerada muitas vezes, uma forma de arte.

Tal como a cultura, a arte e a moda acompanham o tempo, uma condicdo social, o contexto politico.
Citando Francesca Giobbi, “Moda é o reflexo exterior de um momento interior, entendida em sentido
superficial como uma interpretacao futil, e em seu sentido real como uma interpretacdo artistica.” (Giobbi,
2018) A moda é, portanto, uma expressao da cultura contemporanea, parte da forma de vestir a maneira

como comunicamos com a moda - assim se tornou numa expressao e numa experiéncia com o tempo.

A arte, por sua vez,

“pode ser abstrata desde a sua esséncia at a compreensao no intelecto de cada ser humano,
cabendo a cada um uma interpretacdo subjetiva da sensacdo que a arte é capaz de proporcionar. (...)
A melhor maneira de fundir o lado natural e sensivel do homem com a parte racional é por meio da
arte, que pode ser compreendida como um misto de curiosidade e desejo, assim como acontece na

Moda.” (Giobbi, 2018)

Tal como na arte, 0 mundo da moda deixa-se influenciar pela vanguarda artistica - nas performances

dos desfiles, nos museus.

“A contemporaneidade caracterizada pela crescente segmentacao cultural, pela pluralidade de estilos
de vida e pela ampla gama de possibilidades de escolha” (Massarotto, 2008, p. 51) leva-nos ao mundo atual
da pds-modernidade onde dita a incerteza, a fragmentacédo e a aposicao de tempos, espacos e experiéncias.
A cultura de uma sociedade ¢ mantida pela arte que transmite, seja ela comum ou erudita, pois permite
conhecer as civilizacdes e antepassados que ndo mais existem e ao mesmo tempo origina um motivo e um
porqué para as que ainda hoje fazem a sua historia, ou a8 mesmo, voltam a vida. Com a moda e a arte
acontece 0 mesmo - é possivel entender quando, onde, como e porqué que foi feita tal peca de roupa ou obra
de arte, remetendo ao contexto da mesma e na procura de saber essas caracteristicas - e desta maneira, o
consumidor consegue percecionar as transformacoes dos estilos de vida/culturas e de como o mundo vem a

evoluir.

Como conclusdo podemos dizer que tanto como a moda, a arte e a cultura contemporanea sofreram

grandes mudancas ao longo das ultimas décadas e com certeza irao continuar a senti-las no futuro, como

resposta a constante evolucao e inovacao da sociedade.
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2.2.1. Andy Warhol: A arte e a moda

Para o estudo deste projeto foi usada como referéncia a personalidade iconica Andy Warhol (Andrew
Warhola como nome de nascimento), considerado um dos pioneiros da mixagem entre a arte e a moda.
Pintor e cineasta norte-americano, Warhol soube sintonizar e percecionar a sociedade de consumo que
privilegiava o efmero. Em suma, Warhol transmitia nos seus trabalhos a interpretacdo da consciéncia de

consumo que traduzia sé por si uma maneira de viver e um estado de espirito.

Com composicdes meramente impostas na industria cultural - serigrafias com tcnicas mistas e
camadas multiplas de informacao e cddigos - Warhol conduziu a degradacao do valor utilitario, estimulando o
valor estético. Nas palavras de Lipovetsky e Serroy, “O tempo do artista maldito passou: estamos no momento
da transestttica, em que o importante € menos a criacdo do que a celebridade, em que os artistas
renomeados tém um status de astros reconhecido na grande imprensa, em que o preco das obras parece ser
o sinal do seu valor artistico, em que a notoriedade dos artistas se consti como uma marca (...) a
notoriedade passa cada vez mais pelo caminho do espetacular, da comunicacdo, da midiatizacao: o

mesmissimo caminho da moda” (Lipovetsky et all, 2014, p. 31-107).

Andy Warhol, o artista grafico americano, pintor, cineasta e um dos icones do movimento pop-arte,
fundou um estudio de arte, em 1962, em Manhattan, Nova lorque. Esse estudio denominado “The Factory”
ficou famoso pela festas, exposicdes de arte e convivéncias de inlimeros artistas modernos e excéntricos da
época, desde Salvador Dali, a Mick Jagger e Basquiat. Quem sabe nao tera sido nestes momentos de lazer e
contacto com estes e muitos outros criadores inseridos no mundo da moda, da arte e da cultura, que avistou

as melhores ideias para as suas obras.

Os primeiros trabalhos pop-art conhecidos do artista sdo a famosa composicdo das 20 latas de sopa

Campbell's e os retratos de Marilyn Monroe, Mick Jagger e Elizabeth Taylor.

Fig. 4 1962 Fig. 5 Diptico Marilyn - 1962 Fig. 6 Retrato Elizabeth Taylor - 1962
Lata de sopa Campbell’s, em detalhe pintura em serigrafia, em detalhe pintura em serigrafia
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Sabe-se que a colaboracao de Andy Warhol no mundo da moda iniciou-se com a sua participacao em

publicacdes de varias revistas de moda, como é o caso da Harper’s Bazaar.
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Fig. 7 Arquivo Harper's Bazaar Fig. 8 Arquivo Harper's Bazaar Fig. 9 Arquivo Harper's Bazaar
Julho 1958 Dezembro 1960 Julho 1962

Fundou a revista Interview que ficou conhecida pelo conteudo mediatico que mostrava. Ja no universo
das marcas de moda, o seu trabalho eterniza-se. Estilistas como John Galliano e Raf Simons sdo dois dos

estilistas que utilizaram como referéncia Andy Warhol e as transcreveram para o tecido.

Fig. 10 Christian Dior 2005 por Fig. 11 Christian Dior 2013 por Fig. 12 Calvin Klein 2018 por
John Galliano John Galliano Raf Simons

Warhol também desempenhou o seu papel em marcas como Converse Chuck Taylor All Star, Retro
Super Future, Uniglo, entre outras. Na Converse All Star criou duas colecdes, uma inspirada na lata de sopa
da Campbell’s e a segunda, denominada de “Flowers” onde para além das tradicionais Converse de cano alto

e cano baixo, apresentou também dois modelos de camisola com estampados de flores.

Fig. 13, 14, 15 Converse All Stars e Andy Warhol
Colecao de calgado e vestuario 2016
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Contudo, Andy Warhol tornou-se famoso por personificar o movimento pop-art, o qual criticava a
massificacdo da cultura popular capitalista. Mas o seu apogeu na moda sempre se fez sentir e continua
presente nos dias de hoje em diferentes expressdes culturais. Sdo inimeras as marcas de moda que detém
inspiracao nas obras de Andy Warhol para a criacao das suas colecdes, sejam artigos de vestuario, paletas de

maquilhagem e cosméticos, oculos, decoracao, entre outros.

Posto isto podemos identificar Andy Warhol como um artista influente e ativista na relacdo da arte e
da moda - da moda como forma de arte - e assim mantera o seu legado na nossa sociedade. Warhol é hoje
em dia um talento reconhecido pela sua originalidade e simplicidade e tornou-se um modelo de referéncia na

moda. Desta forma, foi considerado um artista das artes vivas e participativas. (Briderlin, Litgens, 2011)
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2.2.2. A moda como forma de arte

Sabe-se que o mundo da moda se sente em diversos momentos do nosso dia-a-dia, pois nao so

vemos moda no que vestimos mas também nos multiplos instantes do nosso quotidiano. A moda pode ser
uma infinidade de coisas, em constante evolucdo. Moda é, “uso passageiro que regula, de acordo com o

gosto do momento, a forma de viver, de se vestir. Maneira de vestir. Modo, costume, vontade” (Dicionario

Priberam da Lingua Portuguesa, 2008-2013).

Citando Maike Moncayo, autor do artigo “Top 10 Most Iconic Art and Fashion Collaborations”

apresentado no website www.magazine.artland.com, a arte e a moda sao dois mundos que estdao em

constante inovacéo criativa, no entanto, sao \arias as diferencas que podemos enunciar, pois enquanto a
moda estd ligada a producdo em massa das industrias, ja a arte esta livre de quaisquer restricdes. Assim,
muitos designers de moda inspiraram-se nas obras artisticas e trouxeram essa colaboracéo entre a moda e a
arte. Nesse website onde consta o artigo de Maike Moncayo podemos conhecer algumas das parcerias entre

varios artistas icénicos do mundo da arte, da moda e da cultura.

A diretora criativa da marca japonesa Comme des Garcons, Rei Kawakubo, desde sempre abordou a
moda e a arte como um sé, e num projeto com inspiracdo no coreografo Merce Cunningham, lancou, em
1997, a colecdo Primavera/Verao intitulada de “Body meets Dress, Dress Meets Body”, um contacto

extraordinario entre a danca contemporanea e a moda avant-garde que “reimagina” o corpo.

Fig. 16 “Body Meets Dress, Dress Meets Body”, 1997, Rei Kawakubo x Merce Cunningham

Marc Jacobs e Richard Prince foram mais um duo de artistas que fundiram a arte e a moda num so.

Com inspiracdo na pintura iconica de uma enfermeira de Richard Prince, para a colecao Louis Vuitton
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Primavera/Verao 2008, Marc Jacobs e Richard Prince deram vida as famosas pinturas e desenharam

vestidos inspirados nas batas de enfermeiras mas com um toque arrojado, a transparéncia.

Fig. 17 Colecao Louis Vuitton Primavera/Verao 2008, Marc Jacobs x Richard Prince

Outra colaboracao de Louis Vuitton foi com Takashi Murakami, a coleccdo de acessoérios de 2003,
uma parceria considerada das mais bem sucedidas comercialmente, exibiu o potencial comercial e
econémico que pode originar a juncao da moda e da arte. Com o simbolo icastico LV como background e
uma ilustracao colorida da artista pop japonesa, estas carteiras podem ser consideradas o exemplo perfeito

de It Bags dos anos 2000.

Fig. 18 Colecéo acessdrios 2003, Louis Vuitton x Takashi Murakami

Ainda no artigo “Top 10 Most Iconic Art and Fashion Collaborations” podemos encontrar Vanessa
Beecroft, a artista contemporanea italiana conhecida por trabalhar com as marcas conceituadas Gucci e Louis

Vuitton e que foi convidada por Kanye West, em 2016, para colaborar no lancamento da 3? edicao das Yeezy
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Adidas onde juntos produziram um desfile de moda onde as modelos vestiam roupas inspiradas nas cores

dos uniformes de Kanye West.

e

Fig. 19 Vanessa Beecroft x Kanye West, 3* edicéo Yeezy Adidas, 2016

Em 2016, o artista de pop-art americano Ed Ruscha juntou-se 8 Campanha de Colecao de Inverno de
Stella McCartney, #StellaCares, e retratando a ética cruelty free, misturaram fotografias do fotografo Harley
Weir, complementando-as com frases sugestivas, como “Meat-free” and “Veg out”, na tipografia desenhada

por Ruscha na década de 1980 “Boy Scout Utility Modern”, em grande plano.

Fig. 20 #Stellacares, 2016, Stella McCartney x Ed Ruscha

Alexander McQueen e Damien Hirst, artista contemporaneo britanico, sdo mais um exemplo da
juncédo entre a moda e a arte. Desta vez, a marca de moda britanica Alexander McQueen e a conhecida
iconografia do cranio foram o centro da criagdo. Como convidado, Damien Hirst criou uma edicdo limitada de

30 modelos do cachecol com inspiracdao na sua famosa colecdo Entomology, para comemoracédo do 10°
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aniversario do icénico cachecol Alexander McQueen. Neste caso, o icastico cranio origina-se atraves da juncao

de insetos e borboletas tendo também como principio a referéncia as obras de Dante.
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Fig. 21 Alexander McQueen x Damien Hurst, Comemoracao do 10°
aniversario do iconico “Skull Scarf”

Em jeito de conclusdo, podemos afirmar que a moda é uma area que alberga em si um sem numero
de possibilidades de atuacdo no que respeita ao seu modo de comunicar e influenciar, nao sé na arte, ndo sé

na cultura.
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3. Identificacao e estudo de casos praticos

Neste capitulo iremos expor as metodologias utilizadas no decurso da parte experimental de uma
forma detalhada, comecando por mostrar a analise de contelido das revistas selecionadas e num segundo e
terceiro sub-capitulo, as grelhas de avaliacao de conteudos projetadas com base na estrutura dessas mesmas

revistas que resultariam, entdo, na ajuda a construcdo desta plataforma de moda, arte e cultura.

3.1 Abordagem metodoldgica

Como ponto de partida para esta analise utilizamos a proposta de Bardin (2010) que define aquela
como uma composicdo de 3 partes, qualitativa, de modo comparativo e sistematico. A 1? fase é a fase da pre-
selecdo, a 2 é a fase da exploracao do material e a 3* fase é o tratamento dos resultados, inferéncia e

interpretacao.

Na pré-analise foram selecionadas as 4 revistas escolhidas como inspiracdo para a arte final deste
projeto; foram estabelecidas as categorias a prestar mais atencdo nas paginas destas revistas e assim foi
possivel formular os objetivos mais eficazmente. Assim, como fonte de inspiracdo para a execucao desta
plataforma de comunicacdo de moda, arte e cultura, as quatro revistas que serviram de referéncia foram,

nomeadamente, Frieze magazine, The Gentlewoman, i-D e AnOther Magazine.

Na 27 fase - exploracdo de material - foram identificadas as categorias principais que se queriam ver
presentes na revista a criar, desde: analise da composicdo da capa; apreciacdo do suporte e formato, tais
como: papel, dimensdo, numero de paginas, estrutura, tipografia, cor, layout; publicidade, impressao e

acabamento.

Apds identificacdo de todos os aspetos, desenhou-se uma proposta de metodologia e avaliacdo onde
se concluiu quais seriam as caracteristicas que mais se adequavam a esta plataforma de moda, arte e cultura

para comecar a sua elaboracao.
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3.1.1 Analise de conteudo das revistas selecionadas

A “Frieze Magazine” é uma revista britanica, fundada em 1991, em Londres. Os seus criadores s&o
Amanda Sharp, Matthew Slotover e Tom Gidley, que com o continuo trabalho tornaram a Frieze Magazine
numa prestigiada revista de arte e cultura contemporanea, publicada 8 vezes por ano. A revista apresenta
ensaios, artigos e criticas sobre arte e cultura contemporanea dos artistas, escritores e criadores mais

inovadores de hoje em dia. (Frieze, website oficial, 2020)

A Frieze Magazine estd a venda no website oficial da frieze, em que apds a subscricdo da mesma, o
leitor recebera a revista. Também pode ser encontrada em lojas fisicas como em livrarias, papelarias e lojas
de museus. No website apresentam uma seccao onde podemos encontrar a loja mais proxima de nds para
obter a revista. Esta custa, na Europa, 12€. Se o leitor subscrever a revista atras do website, garantem um
desconto de 40%, sendo o valor da subscricdo online, que consiste em 8 edicdes, de 38,95 libras para o

Reino Unido e de 51,95 libras para fora do Reino Unido.

A Frieze Magazine é uma revista que ja conta com mais de 200 edicoes. A editora chefe é Jennifer
Higgie. No website, na seccdo Arquivo, podemos ter acesso a todas as capas que foram lancadas da revista
desde a sua primeira edicdo e uma breve descricdo dos assuntos apresentados. A Frieze tem uma grande
presenca nas redes sociais, contando com mais de 140 mil seguidores no Facebook, 271 mil no Twitter e
mais de 563 mil no Instagram. Tem também uma presenca assidua nas redes com postagens todos os dias,

varias vezes ao dia. Esta revista também esta disponivel online em “www.issuu.com".

Fig. 22 1° Edicao Fig. 23 89* Edicao

) Fig. 24 162% Edicdo Fig. 25 211° Edicao
Maio 1991 Marco 2005 Abril 2014 Maio/Junho 2020

De seguida, procedemos a analise da revista The Gentlewoman, esta é uma revista bi-anual de arte e
cultura, fundada em 2010, na Alemanha, por Gert Jonkers e Jop van Bennekom. Com foco na aparéncia
real e abstrata da mulher, na sua forma de parecer, pensar e vestir, The Gentlewoman celebra as mulheres
como uma inspiracao de glamour e personalidade. Tem varias colaboragdes mediaticas onde apresentam

histrias inspiradoras contando com participacdes de Christian Louboutin, Victoria Beckham, Chanel,
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Nike, entre outras. Quem figura nas capas da revista sdo mulheres consideradas icones culturais, tais como
Beyoncé, Adele, Sofia Coppola, Kirsten Dunst e outras personalidades inspiradoras. A editora-chefe da
The Gentewoman é Penny Martin e retrata esta revista com uma perspetiva nova, focada no estilo pessoal -
a maneira como as mulheres realmente se parecem. Para apresentar estas inspiracdes, a fotografia é de alta
qualidade e os temas de caracteristica ambiciosa. As paginas desta revista oferecem também novas linhas de
roupa e informacdo sobre designers iconicos e artistas contemporaneos ilustres no mundo todo. (The

Gentlewoman, website oficial, 2020)

The Gentlewoman Magazine esta disponivel para venda no website oficial, na seccao “Shop”. Aqui,
os leitores podem, para além de comprar a revista, também obter alguns produtos de merchandising da
marca como T-shirts; uma mini-magazine The Gentlewoman de 60x81mm, a revista em miniatura;
cobertores e toalhas e att um shaker para cocktails. Também ¢ possivel fazer a subscricdo desta revista
através do website oficial por 39€ com envio para a Europa, para os Paises Baixos tem o custo de 36€ e para
o resto do mundo vale 44€. Nesta mesma seccdo o leitor pode optar por comprar a subscricdo de 2 e 3

anos, sendo que se o fizer tem uma promocéao de, 10% e 20%, respetivamente.

Dao acesso a todas as edicoes da capa da revista no website e uma breve descricao do conteudo da

mesma. Esta publicacdo também esta presente no website www.issuu.com, mas normalmente incompleta.

A The Gentlewoman Magazine tem presenca nas redes sociais mas nao faz publicacbes assiduamente, em
média publicam uma vez por més sendo que noutros meses apostam um pouco mais. No Facebook contam

com mais de 62 mil seguidores, no Instagram tém mais de 145 mil e no Twitter sdo mais de 21 mil.
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Fig. 26 1° Edicéo, Fig. 27 13° Edic&o, Fig. 28 21° Edicéo,
Primavera/Verdo 2010 Primavera/Verdo 2016 Primavera/Verao 2020
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Passaremos agora a analise da revista i-D. Assim, a revista i-D foi fundada em Setembro de 1980,
como uma fanzine dedicada ao estilo Punk, em Londres. Estabelecida pelo ex-diretor de arte da Vogue, Terry
Jones, esta revista que hoje em dia se apresenta como uma revista de moda, arte, musica e cultura é
reconhecida em todo 0 mundo pela constante reinvencao e inovacao, e pela irreveréncia grafica e fotografica,
comecando pelo facto do logtipo ser um smile sorridente a piscar o olho. A i-D é uma revista bimensal,
publicada pela Vice Media, ¢ reconhecida mundialmente pelos fotografos de referéncia com que trabalha,
como Wolfgang Tillmans, Mario Testino, Terry Richardson, entre outros, e pelos artistas de renome que
preencheram at hoje as paginas desta revista, entre eles destaca-se Alexander McQueen, Madonna,
Kanye West, Scarlett Johansson e outras caras mediaticas de todo o mundo. O presente editor-chefe da i-D
é Alastair McKimm, mas desde os primordios da revista que as caracteristicas e personalidade da mesma
se mantm, mesmo ja tendo passado pelas maos de varios editores. Uma das premissas que mantém é

“don’t imitate!”.

Hoje em dia documenta moda e cultura contemporanea e é uma constante na reinvencdo da

criatividade nos seus diversos suportes. No website www.covers.i-d.co/cover podemos conhecer todas as
capas de revista da i-D desde o seu lancamento em 1980. Uma curiosidade é que esta revista foi projetada
em modelo horizontal desde a sua 1? edicao att a 13%, e a partir dai passou a ser elaborada em paginas
verticais. Em todas as capas podemos ver a personalidade i-D (considerando o emoji a sorrir € a piscar um

olho) expressa nas faces dos icones culturais que passam pela capa. (i-D magazine, website oficial, 2020)

As ultimas edicoes da revista i-D estdo disponiveis para compra no website www.i-dstore.co, bem

como também edicdes especiais da revista em capa dura ou a possivel escolha predefinida da capa que
pretendemos. Neste website, para além de revistas, o leitor pode comprar outros produtos de merchandising
da marca i-D, tais como, livros, vestuario e acessorios (hoodies, totebags, t-shirts) e gift cards. As revistas
tém um custo minimo de 7 libras no Reino Unido; os livros variam entre 20 e 70 libras; o vestuario e

acessorios entre as 20 libras nas totebag e as 109 libras nas hoodies. O leitor pode também subscrever a

revista para receber as newsletters no e-mail e at ter acesso a mesma no website www.issuu.com. A i-D
magazine é das revistas de moda e arte contemporanea mais assiduas nas redes sociais, apresenta
publicacdes todos os dias, varias vezes ao dia, nas \arias plataformas onde tem perfil. No Facebook conta
com mais de 1,4 milhdes de seguidores, no Twitter com 1,5 milhdes e no Instagram, a rede social onde

ob®m mais visualizacdes, conta com mais de 1,9 milhdes de seguidores.
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Fig. 29 1° Edicéo - 2001 Fig. 30 13* Edicao - 2007 Fig. 31 27 Edigéo - 2014 Fig. 32 387 Edicao - 2020
Outono/Inverno Outono/Inverno Outono/Inverno Primavera/Verao

De seguida focamo-nos na AnOther Magazine é uma revista internacional bi-anual de moda e cultura,
para homens e mulheres. Foi fundada em 2001 por Jefferson Hack, em Londres. Repleta de diversos
conteudos, desde a moda, a arte e a cultura em diferentes \Brtices, esta revista é considerada uma revista de
colecionador que se distinguiu desde logo pelo contetdo original e emergente. A AnOther Magazine é
publicada pela Dazed Media e tem como editora chefe Susannah Frankel. Uma revista de moda de alta
costura, com paginas repletas de fotografias exclusivas, trendy, em que as capas apresentam participacdes

de Rihanna, Julianne Moore, Michelle Williams, entre outras. (AnOther Magazine, website oficial, 2020)

A AnOther Magazine esta disponivel para compra no website https://boutiquemags.com/products/
another-magazine no valor de 9,04€, também é possivel subscrever 4 edicoes da mesma por 58,82€. O
website oficial da AnOther Magazine, www.anothermag.com, ¢ dividido em 3 secc¢des - Moda e Beleza; Design
e Estilo de Vida; Arte e Fotografia - e ainda apresenta uma pagina exclusiva para “Loves”, produtos exclusivos

AnOther, produtos organicos produzidos a base de plantas.

Esta marca é muito presente nas redes sociais, faz publicacdes todos os dias, varias vezes ao dia
sendo que o Instagram é a plataforma com mais seguidores, conta com 1,2 milhdes, seguidamente o
Facebook tem mais de 483 mil seguidores e o Twitter mais de 280 mil. Na plataforma e website
www.issuu.com, a AnOther Magazine também esta disponivel mas ndo apresentam nenhuma versao completa

da mesma.
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Fig. 33 1° Edigao - 2001 Fig. 34 13° Edicéo - 2007 Fig. 35 27* Edicao - 2014 Fig. 36 38° Edi¢ao - 2020
Outono/Inverno Outono/Inverno Outono/Inverno Primavera/Veréo
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3.1.2. Estudo pratico

Para poder percecionar com mais clareza os aspetos a ter em conta aquando a execucdo desta
revista, foi realizada uma grelha de avaliacdo de conteidos. Com base nas palavras de Joffily, acerca da
analise do miolo de uma revista de moda “sao priorizadas diferentes paginas, que conformam as unidades de
analise ja postas em evidéncia: sumario, editorial, colaboradores, capas das seccbes, materia de

comportamento, servico e tendéncia” (Joffily, 1991)

Assim sendo, e como ja foi descrito anteriormente, nas paginas da analise de contetido individual de
cada uma das revistas que serviram de inspiracdo para a concepcao desta publicacdo, foram analisadas
algumas perspetivas tidas em conta apos apreciacdo dos parametros de Joffily. Esta grelha fica entao dividida
em duas partes, uma relacionada a estrutura da capa e aspeto visual, outra relacionada com a estrutura do
miolo e aspeto visual. Contudo, e tendo em conta a imensa informacao dos dados observados, para além da
dificuldade em se conseguir personificar todos os elementos apresentados no miolo, serdo aqui apenas
analisados aqueles se destacam mais em cada pagina, e que permitem uma eficaz distincdo e comparacéo

entre as publicacdes escolhidas.

Previamente foi elaborada a analise #cnico-formal de alguns elementos pertencentes as revistas
escolhidas como inspiracdo para esta plataforma e sO depois destes descritos é que se procedeu ao
desenvolvimento da grelha de avaliacdo. Assim sendo, a seguir apresento uma breve analise #cnico-formal

combinada com a capa de cada uma das revistas escolhidas.

3.1.3 Analise tcnico-formal das revistas selecionadas

Frieze Magazine

Capa:

* O logtipo esta localizado em 2° plano (por tras da fotografia
de fundo - neste caso, da modelo) e apresenta uma parcial

omissao de caracteres (nas letras “i” e “e");

e Quanto ao enquadramento da imagem de fundo, em relacao
ao plano fotografico, a fotografia estd presente no Grande
Plano Geral - GPG (o ambiente é o principal foco e a modelo

SO ocupa um pequeno espaco ha foto);

e 5 chamadas secundarias, nao apresenta chamada principal.

Nestas chamadas secundarias destacam-se os temas que

Fig. 37 195% Edicéo - Maio 2018

constam no interior da revista.
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* Utilizacao de 2 diferentes tipografias (tipografia do logdtipo e tipografia das chamadas de capa) e de 1 so
cor bem contrastante com o fundo. A tipografia que representa o logdtipo original € uma fonte nao serifada,
elegante e com grande contraste com o fundo. Em contrapartida a tipografia presente nas chamadas de

capa ¢é serifada, portanto mais classica;

* Boa disposicao do texto, as letras sobrepdem-se as imagens com cores adequadas que garantem uma boa

legibilidade;

* Chamadas de capa centradas a meio da pagina e alinhadas horizontalmente entre elas.

¢ Quanto ao styling e producédo de moda esta revista insere-se na categoria “Ready to Wear”, um estilo de vestuario que
se pode assemelhar ao da alta costura mas defende a producdo em massa. “A expressao prét-a-porter [...] significa a
producdo em série que gera a roupa “pronta para usar”, ou seja, a consolidacdo do processo de industrializacdo da

Moda; ou, ainda, a descoberta de como operacionalizar negdcios nessa area, produzindo grandes somas em dinheiro,
ao satisfazer uma das mais antigas necessidades humanas: cobrir-se por pudor, protecdo e adorno - agora
permeadas por fluxos simbolicos e subjetivos. Ndo ha duvidas de que, na maioria das vezes, nao precisamos de

roupas, nés queremos roupas.” (Vilas Boas, Eduardo, 2014)

Artigo principal:

* O artigo ocupa 6 paginas da revista;

¢ As cores predominantes sdo o cor-de-tosa como fundo nas 2 primeiras paginas, o branco como cor de
fundo nas paginas de texto e na 5% pagina as cores predominantes sdo o preto e o cinzento originarios de

uma fotografia que compde toda a pagina;

e As 2 primeiras paginas apresentam uma fotografia com um fundo cor-de-rosa bem forte e a modelo ocupa
0 centro da 1? pagina e uma pequena parte da lateral esquerda da 2° pagina - esta fotografia & de muito
boa qualidade e os tons vibrantes combinados com os contrastes e aspetos das tipografias cativam o leitor;

apresentam ainda o titulo e uma breve introducao ao artigo;

* O titulo do artigo “Stillness is the Move” é apresentado em grande escala, “Stillness is the” ocupa o topo e
a base da 1? pagina e “Move” situa-se na 2% pagina, no canto inferior direito. Nas primeiras 2 paginas do
artigo, e na 5% pagina, a tipografia é branca, sem serifa, o que resulta num contraste eficaz com o fundo.

Nas paginas com texto, esta ja é preta, fina e com serifa o que garante uma boa legibilidade.

* O artigo apresenta uma entrevista a artista e coredgrafa Maria Hassabi, acerca da sua exibicdo no “Centre

Georges Pompidou”;
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* A grade de construcao é irregular, alternando entre paginas compostas somente por uma fotografia e outras

repletas de texto combinado com fotografias.

Suporte e formato:
* Papel:
- Capa: Offset
- Miolo: Couché matte 80 gr
* Dimensoes:
- Formato aberto: 460 x 300 mm
- Formato fechado: 230 x 300 mm
* Nimero de paginas: 212
* Numero de paginas conteudo editorial: 142

* Numero de paginas contetido comercial: 66

The Gentlewoman fh

e
Capa: genflewoman

— T ——

* O logdtipo é apresentado no topo da capa, no centro, em

grande destaque;

* Em relacdo ao enquadramento da fotografia de capa, esta
encontra-se no Plano Médio (a modelo ocupa a maior parte
da area e o plano de fundo ajuda no equilibrio do

enquadramento);

e 1 chamada principal que apresenta o nome da capa da

revista. Este serd o artigo principal nesta edicdo. 1 chamada
Allison Janney

secundaria onde consta o numero e época desta edicao da

The Gentlewoman. Fig. 38 17° Edico - Primavera/Vero 2018

e Utilizacao de 2 diferentes tipografias (tipografia do logdtipo € a mesma que a tipografia da chamada
principal e de 1 sé cor (preto) bem contrastante com o fundo (branco). A tipografia que representa o
logdtipo “The Gentlewoman” e a chamada principal € uma fonte nao serifada, reta e simples o que origina

um grande contraste com o fundo;
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* Boa disposicao do texto, as letras mantém-se fora do quadrado onde esta inserida a fotografia de fundo o

gue garante uma boa legibilidade;

* Chamadas de capa centradas a meio da pagina;

* Quanto ao styling e producédo de moda esta revista insere-se na categoria “Ready to Wear”.

Artigo principal:

* O artigo ocupa 13 paginas da revista;

* As cores predominantes sao o branco como cor de fundo nas paginas de texto e os tons terra - castanho e

bege - como fundo nas 5 paginas com fotografias do editorial;

* A 1% pagina apresenta uma pagina em branco somente com o titulo “Allison Janney” a preto e em letras
garrafais e um curto slogan de introducao ao artigo, a preto. Os dois momentos de texto sdo de tipografia
nao serifada, bem clean e legivel. A 2% pagina, a 6%, a 7% a 8% e a 12° do artigo sdo compostas pelas

fotografias pertencentes a este artigo da Allison Janney - esta fotografia ¢ de muito boa qualidade;

* O titulo do artigo “Allison Janney” é apresentado em grande escala e ocupa a base da 1? pagina alinhado a
direita. Nas paginas de texto, a tipografia utilizada é preta, fina e com serifa o que garante uma boa
legibilidade. Estas paginas sdao sempre complementadas com outras fotografias miniatura, o texto é
justificado e as legendas de cada fotografia sdo apresentadas a azul, numa tipografia sem serifa e alinhada

a esquerda;

* O artigo apresenta uma biografia da atriz americana Allison Janney, apos a sua presenca nos “Golden

Globe Awards” em Los Angeles;

* A grade de construcdo é irregular - normalmente, nas paginas de texto apresentam este dividido em 2
colunas e numa pagina, dividido em 3 colunas. Todas as paginas se complementam com a aplicacéo de
fotografias, numas paginas essas fotografias miniatura estdo alinhadas a direita e noutras estao colocadas
em \varios sitios ao longo do texto. Nas paginas compostas pelas fotografias onde aparece Allison Janney, as
legendas sdo alinhadas a esquerda e situam-se sempre no canto inferior esquerdo. Normalmente sdo de
cor preta mas nas paginas com fotografias de tonalidades mais escuras utiliza-se a cor branca para uma

maior legibilidade.
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Suporte e formato:
* Papel:
- Capa: Couché brilho com acabamento relevo seco 120 gr
- Miolo: Couché matte 60 gr e Couché brilho 60 gr
* Dimensoes:
- Formato aberto: 460 x 300 mm
- Formato fechado: 230 x 300 mm
* Numero de paginas: 335
* Numero de paginas de conteludo editorial: 235
* Numero de paginas de contetudo comercial: 99

i-D Magazine

Capa:

* O logdtipo é apresentado na canto superior esquerdo, na vertical, sob
aplicacao em box retangular e de tom cor-de-rosa. O signo “i-D” é
apresentado em branco e por baixo, em letras pequenas e também

de cor branca, apresentam as tematicas desta revista.

* Em relacéo ao enquadramento da fotografia de capa, esta encontra-se
no Primeiro Plano (neste caso pouco importa o ambiente, o foco aqui
¢ a modelo e com esta captacdo neste plano fotografico é possivel

evidenciar mais as expressoes e fisionomia da mesma);

.
. ‘i\
ok Tadns

JAZZELLE g 5
CYBERDQG

Fig. 39 3522 Edicdo - The New Fashion Rebels 2018

* 1 chamada principal com o titulo “Jazzelle”. 1 chamada secundaria onde consta o numero, titulo e fotdgrafo

da edicéo;

e Utilizacao de 2 diferentes tipografias (tipografia do logtipo, e a tipografia da chamada principal e da

chamada secundaria que sao a mesma). A tipografia da chamada principal é serifada, fininha, com letras

mailsculas, a preto. A tipografia da chamada secundaria € a mesma, mas cor-de-rosa, mais pequena e

também maiuscula.

* Boa disposicao do texto - a chamada principal esta situada no canto inferior esquerdo, na horizontal, e a

chamada secundaria no canto superior direito alinhada na horizontal;
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* Quanto ao styling e producdo de moda esta revista insere-se nas categorias “Alta-Costura” e “Ready to

Wear”.

Artigo principal:

* O artigo ocupa 14 péaginas da revista;

* As cores predominantes sao o branco e o cinzento - o branco como fundo e nos elementos decorativos que

a modelo utiliza, e o cinzento porque as fotografias se encontram em escala de cinza.

* A 1% pagina é composta por uma fotografia da modelo, do tronco para cima, e por um texto de introducéo a
tematica no canto inferior esquerdo, apresentado na vertical. Nas paginas compostas por fotografia e texto,
esse texto deriva em 3 tipografias. Para o titulo da 1? pagina utilizam uma tipografia sem serifa, em
maiusculas e a negrito. A cor é preta. No tipo de letra do texto introdutdrio e das “quotes” presentes nas
paginas com fotografia, a tipografia utilizada é também sem serifa e a preto mas, desta vez, bem fina. A
tipografia utilizada para compor o nome de quem dita cada “quote” apresentada nessas paginas, €

serifada, a negrito, preta e sempre em maiusculas.

* Este artigo é composto por 12 paginas de fotografia em escala de cinza. As fotografias tém alta qualidade.

e As 2 ultimas paginas do artigo sdo compostas, respetivamente, na 1* com uma frase de Jazzelle, a
personalidade pertencente a capa da revista, tipografia sem serifa, super clean, sublinhada, alinhada ao
centro e com cor branca; na 2* composta inteiramente por texto, de pequena escala, justificado, a preto,
com uma tipografia com serifa e a negrito. No topo da pagina apresentam o nome da personalidade
“Jazzelle” com a mesma tipografia mas em maiusculas e o0 nome de quem compds o texto, por baixo, em

mailsculas, mas com a tipografia sem serifa e fina.

* O artigo apresenta uma entrevista @ modelo americana Jazzelle Zanaughtti onde demonstra o seu

pensamento irreverente vestida com um outfit futurista.

Suporte e formato:
* Papel:

- Capa: Couché matte 120 gr com cor direta na “box” do logdtipo
- Miolo: Couché brilho 60 gr

* Dimensoes:
- Formato aberto: 460 x 300 mm

- Formato fechado: 230 x 300 mm
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* Numero de paginas: 290
* Numero de paginas de conteudo editorial: 243

* Numero de paginas de contetdo comercial: 38

AnOther Magazine

Capa:

* O logdtipo esta localizado em 2° plano (por trds da fotografia de fundo
- neste caso, da cabeca modelo) e apresenta omissao de caracteres

(nas letras “t” e parcialmente na “h");

* Quanto ao plano fotografico em que a fotografia da capa esta inserida,
esta estd inserida no Plano Médio (a modelo ocupa a maior parte do

espaco e 0 ambiente nao desempenha um papel importante);

* Apresenta 1 chamada principal e 1 chamada secundaria, a chamada
principal indica o nome da personalidade da capa e a chamada

secundaria as tematicas exibidas no artigo principal; Fig. 40 7° Edicdo - Volume 2 Primavera/Verao 2018

* Para as chamadas é utilizada a mesma tipografia que no logdtipo, uma tipografia sem serifa, arredondada,
a branco, com tamanhos diferentes para criar a hierarquia adequada a cada pedaco de informacao; Estas

chamadas estao alinhadas ao centro;

* Quanto ao styling e producao de moda esta revista insere-se na categoria “Alta-Costura”.

Artigo Principal:
* O artigo ocupa 20 paginas da revista;

* As cores predominantes nas paginas de texto sdo o branco como cor de fundo e o preto como cor dos
titulos e do miolo do artigo. O tipo de letra utilizado é o mesmo em todo o artigo, diferindo em tamanhos de

negrito, fino, ifalico;

* As cores predominantes nas paginas que apresentam o editorial sdo o rosa, o preto, o azul e o castanho o

que resulta num jogo de cores vivido e que cativam o leitor. As fotografias sao de alta qualidade;
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* Na 17 pagina é constituida apenas por um fundo branco, o titulo a preto, uma breve introducao ao artigo e a
informacé&o tcnica do editorial; Este artigo conttm apenas 5 paginas de texto, e 15 paginas referentes as

fotografias do editorial onde figura a atriz que esta na capa da revista Saoirse Ronan;

* Nas paginas relativas ao editorial, estas sdo apenas compostas pela fotografia que ocupa a pagina até as
margens e algumas delas apresentam uma legenda ®cnica no canto superior direito, a preto ou a branco,
dependendo da cor de fundo com que a tipografia vai contrastar; Esta tipografia € a mesma utilizada no

decorrer de todas as paginas do artigo, mas apresentada num tamanho mais pequeno;

* Este artigo é composto por 12 paginas de fotografia em escala de cinza. As fotografias tém alta qualidade.

* As paginas de texto sdo compostas por duas colunas de texto justificado e sem hifenizacao;

* O artigo apresenta uma entrevista a atriz irlandesa Saoirse Ronan.

Suporte e formato:
* Papel:
- Capa: Couché brilho 200 gr com cor especial prateada no logdtipo
- Miolo: Couché brilho 60 gr
* Dimensoes:
- Formato aberto: 440 x 300 mm
- Formato fechado: 220 x 300 mm
* Numero de paginas: 463
* Numero de paginas de conteudo editorial: 280

* Numero de paginas de contetdo comercial: 168
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3.1.4. Explicacao e Estudo de grelhas

A seguir, comecamos a apresentar as grelhas de avaliacdo de conteudo construidas com base nas
caracteristicas e particularidades que foram tidas em conta como mais convenientes aquando a utilizacao das
mesmas na execucdo da revista. Assim, e apds comparar todos os parametros, foi mais facil percecionar

quais as tematicas gerais a seguir e perceber como cada uma dessas revistas comunica a sua mensagem.

Para uma melhor compreensdo e entendimento dos pardmetros a analisar nas revistas, foram,
portanto, elaboradas cinco grelhas (duas iguais), cada uma com as suas categorias. A 1? grelha trata dos
dados #cnicos e informativos das revistas, a 27 grelha retrata os parametros para a analise da capa e da
lombada relativamente ao aspeto visual e estrutural das mesmas, a 3* designa os elementos de comunicacao
visuais presentes na imagem da capa, a 4? grelha mostra os parametros para a analise do miolo, a nivel do
aspeto estrutural, e a 5 grelha identifica os parametros para a analise do miolo mas a nivel do aspeto visual,

igual a 3? grelha.

Desse modo, estas grelhas foram estruturadas em duas fases, a nivel do aspeto visual e a nivel do
aspeto estrutural. A nivel estrutural avaliaram-se alguns elementos da comunicacéo visual da plataforma.
Numa primeira parte avaliou-se a capa e a lombada. Numa segunda parte, e tendo em conta 0s mesmos
parametros, avaliou-se o miolo e alguns dados informativos. Quanto & capa e ao miolo, os elementos a
analisar foram: o suporte grafico/papel (couché brilho; couché matte; offset) tendo em conta que estes sao os
tipos de suportes mais recorrentes na impressdao de uma revista; a identidade visual/logdtipo, ou seja,
identificar o tipo de composicao e relacao que o logdtipo tem com a imagem, se se encontra no 1° Plano a
frente, se estd ao nivel da imagem/fotografia da capa da revista, se se situa em 2° plano (muitas vezes
escondido por tras da fotografia que origina a capa da revista) ou se se encontra aplicado sobre uma box, isto
é, se o logtipo estd inserido numa caixa como é o caso na revista i-D; Quanto & analise das imagens
apresentadas na capa, estas foram exploradas com base no seu enquadramento - se estdo inseridas no plano
geral (0 modelo ocupa a maior parte da imagem e o ambiente a volta é menor, mas existe uma interacdo
entre os dois elementos, evidenciando-se sempre o modelo/objeto), se no grande plano geral (o inverso do
plano geral, neste caso o ambiente ¢ o elemento principal da fotografia e 0 modelo ocupa uma pequena
parte), se no plano americano (também apelidado de Trés Quartos, plano em que o modelo aparece sempre
cortado, esteja em pé ou sentado, aproximadamente pela altura do joelho ou da coxa), se no plano médio
(normalmente este enquadramento é feito da cabeca a® a cintura), se no primeiro plano (este plano ¢
denominado também plano de retrato/close-up pois s6 capta o rosto e os ombros da modelo), e por ultimo o
plano detalhe (como o proprio nome indica, € um plano mais aproximado que realca os detalhes e a

expressao seja do modelo ou do objeto).
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“O tamanho do enquadramento, a escala de planos, é o recurso visual que permite que os produtores

das imagens facam escolhas no sentido de representar as pessoas e coisas mostradas nas imagens como
sendo proximas ou longingquas face ao visionador — é a distancia social. Na interaccdo social quotidiana, na
comunicacao face a face, as normas sociais determinam a distancia real que mantemos face a diferentes
pessoas (Hall, 1966, citado por Kress & Van Leeuwen, 2006)”. Nas imagens, a escala de planos (grande-
plano, plano-médio, etc.) recria simbolicamente a “proxemia” (Hall, 1964). (Mota Ribeiro, 2010) - e na

categoria de moda que se inseriam - styling/producdo de moda - considerando os dois tipos mais comuns, o
pronto-a-vestir ou ready-to-wear ou prét-a-porter (roupa feita em producdo massa, produzida com materiais e
mao-de-obra mais baratos, tem uma finalidade mais comercial do que a alta costura - marcas como a Zara e
a Mango por exemplo, que encontramos facilmente num centro comercial) e a alta costura ou haute couture
(pecas unicas, feitas @ mdo com materiais de luxo, seguem critrios rigidos de execucao - marcas como a

Chanel e a Balenciaga por exemplo).

Ja sobre a analise dos elementos de comunicacdo visuais da capa, analisaram-se outros contetdos
referentes a imagem da mesma - o tipo de imagem e a composicdo desta. Referente ao tipo de imagem
destacamos a abordagem da mesma: se uma abordagem comercial (como o proprio nome indica, destinada
mais ao comércio e ao lucro do produto, uma abordagem que vemos normalmente nas vitrines das lojas de
um centro comercial), se uma abordagem conceitual (no sentido em que transporta uma histria, um

conceito, ¢ feita para pensar e inspirar e ndo para ser facilmente consumida).

Foi também analisado o tipo de fotografia presente na capa da revista: nomeou-se a fotografia
documental (¢ uma fotografia de investigacdo a uma determinada historia, como a simples captacdo de uma
expressao no olhar do modelo, é uma fotografia a um tema do dia-a-dia, sobre a desigualdade por exemplo,
ou a violéncia, uma biografia contada atravs da expressdo do modelo, ¢ uma fotografia sentimental), a
fotografia still (focada na captacao de objetos e produtos, - uma fotografia a uma mesa composta por pratos
de comida, toalhetes, o copo de vinho, a decoracao da mesa, por exemplo - é conhecida também como a
fotografia de e-commerce presente nas lojas virtuais de diversas marcas) e o editorial de moda (um conjunto
de fotografias numa revista que, através de uma narrativa, vende conceitos e estilos. A atitude e expressdo do
modelo é fundamental neste tipo de fotografia pois ¢ ele o elemento-chave neste espaco de exploracao criativa

com menos “regras” que na fotografia normal).

Relativamente a composicao da imagem, esta dividiu-se em dois grupos - predominio (se predomina o
texto ou a imagem) e tipografia, esta ultima fracionada em cor, textura e relacdo com a imagem. Quanto a cor
categoriza-se como cor sélida ou transparéncia (se existir alguma transparéncia na mesma), quanto a textura
se ¢ fotografica ou desenhada e quanto a relacdo com a imagem se existe algum contraste de cor (quentes e

frios) ou semelhanca (cores complementares).
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Quanto a analise da lombada, no seu aspeto estrutural, esta foi dividida em dois parametros (dados/
elementos tipograficos e aspeto). Relativamente aos dados e elementos tipograficos apresentados foram tidos
em conta a presenca do logdtipo da revista, o ano da edicdo, o més, o nimero e o tema; no que se refere ao
aspeto foi apreciada se esta era quadrada, com 4 vincos, ou simplesmente inexistente. Também foram
recolhidos outros dados tais como: o numero total de paginas das revistas, dentro dessas, o numero de
paginas de conteudo editorial e 0 numero de paginas de conteudo comercial, e as dimensdes da mesma em

milimetros, em formato fechado e aberto.

Estas grelhas de avaliacdo de contelidos foram elaboradas com o proposito de comparar e refletir
sobre os conteudos, tipo de imagem e comunicacao, att mesmo graficos e formas estruturais de colocar as
fotografias e o texto, que deveria ver adoptados nesta revista de moda, arte e cultura para realmente poder
ser chamada de revista de moda, arte e cultura. Estas foram as revistas que, desde o inicio, serviram de
inspiracdo para o desenvolvimento desta plataforma e para chegar ao projeto final e conseguir ver esta
inspiracdo projetada atraves da combinacao destas 4 revistas, estas grelhas de avaliacdo foram o método
mais eficaz para poder percepcionar que linha seguir para a concepcao ideal desta publicacdo. A seguir, sdo
apresentadas essas grelhas de avaliacdo de conteudo com base nas grelhas de avaliacao apresentadas na

tese de doutoramento do autor Marlon Uliana Calza (Calza, 2015).

Nidmero total Numero de Paginas Numerode Paginas  Formato Aberto Formato Fechado
de Paginas Contetdo Editorial Contetido Comercial (Dimens3o em mm) (Dimensio em mm)

1-D

AnOther
Magazine

Frieze
Magazine

The
Centlewoman

Tab. 1 Dados ®cnicos e informativos
Fonte: Adaptado de Calza, M. U. (2015). A identidade visual no projeto gréfico de revistas de moda
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CAPA

LOMBADA

Suporte Grafico / Papel

Identidade Visual / Logdtipo

Imagens

Dados / Elementos tipegraficos

Aspeto

Composigaa / Relagao o/ a imagem

Enquadramento das imagens

Styling / Produgde de Moda

Couche | COUENE | nereny

britha | matte

Logotipn

Omissio
em 2° plano

de raracteres

Aplicagae
sohre bax

1 Plzno | Ao nivel
a frente |daimagem

PG| 24 | PM | PP |GPG| PR

Ready to wear | Alte Costura

Logo

Ane | Mas

Terna| Guadrada. | s carte

) 4 vinzos

I-D

AnOther
Magazine

Frieze
Magazine

The
Gentlewoman

AnOther
Magazine

Frieze
Magazine

The
Gentlewoman

Tab. 2 Parametros para a analise da capa e lombada (aspeto visual e estrutural)

IMAGEM

Tipo de Imagem

Composic2o

Abordagem

Fotegrafia

Predominio

Tipografia

Comercial | Conceltual

Folografia

Documenta Editorlal de Moda

Fatacrafa Still

Imagem Texto

Cor

e

wtura

Relagzo com a imagem

Cor sclica

Transparéncia

Fotogréfica

Dezerhe

itraste

Semelhanga
compementares)

& frios)

Tab. 3 Parametros para a analise da imagem da capa e do miolo (aspeto visual e estrutural)
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Suporte Grafico / Papel Formato Aberto

Couché | Couché | -
britho | matte Offset 440 x 300 mm 460 x 300 mm

I-D

AnOther
Magazine

Frieze
Magazine

The
Gentlewoman

Tab. 4 Parametros para a analise do miolo (aspeto estrutural)

3.2. Analise de resultados

Mais uma vez, estas grelhas de analise foram elaboradas com os tpicos e parametros que viriam a
facilitar a concepcdo da revista (tornando esta revista numa juncao destas 4, uma revista de moda, arte e
cultura) com o propésito de conseguir comparar cada uma delas e notar as suas semelhancas, para poder,
na execucao da mesma, transcrever estas semelhancas, fosse atrawés do tipo de comunicacédo que cada uma
delas passa, ou at mesmo da quantidade de paginas que tém referentes a conteudo comercial/editorial. Ou
seja, se nas 4 revistas analisadas estas tiverem, por exemplo, em termos de aspeto visual, mais predominio

de imagem do que de texto, entdo esta plataforma também vai predominar em imagens.

Foram entao estes Mpicos apresentados na grelha, os escolhidos para uma melhor percepcédo do que

se pretendia ver nesta plataforma de moda, arte e cultura. (Calza, 2015)
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Numero total Nuamero de Paginas Numero de Paginas  Formato Aberto Formato Fechado
de Paginas Contetido Editorial Conteido Comercial (Dimensido em mm) (Dimensdoc em mm)

e 290 243 38 460x300mm  230x300 mm
5 e
@
N 440 mm 220 mm
&8 483 280 168 X X
cm 300 mm 300 mm
<=
£
N'R 460 mm 230 mm
a8 212 142 66 X X
s g 300 mm 300 mm
=
(1]
g 460 230
mm mm
£ 335 233 99 X X
= 300 mm 300 mm
L
o
Tab. 5 Dados t#cnicos e informativos
CAPA LOMBADA
Suporta Crafizo / Papel Identidade Visual / Logdtipo Imagens Dzcos / Elementos tipcgraficas Aspeto
Composigao ! Relagao ¢/ a imager Cnquadramento das imagens | Stylinz / Produgdo d= Moda

Couche | Couché | nercay P A0 Ailel Loeat i A Logo
orilha | mztte 4 “ Plann 0 nivel naatino missan plicagin| - . e
4 frente [daimagem|em 2° nlans [de caracteres| sobre Box| PG | PA [PM | PP |GPG| PD | Resdytowear | &ltz Costura

s | Mas |Namero| Te Quacrada, | 4,c
Anc | Mis [Namero| Terna c/4vincos Ausente

I-D

AnOther
Magazine

Frieze
Magazine

The
Gentlewoman

Tab. 6 Parametros para a analise da capa e lombada (aspeto visual e estrutural)
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IMAGEM

{ipe de Imagem

Campasigao

Aborzagem

Fotogrzfia

Predgomino

Tipogratia

AnOther
I-D

Magazine

Frieze
Magazine

The
Gentlewoman

Comercial

Conceitual

Foloyralia
Uozurantal

AnOther
Magazine

Frieze
Magazine

The
Gentlewoman

TotogmfiaStill | Cditorial de Mods

Imagem Texta

Cot

Textura Relagdo com aimagenm

Corsalida | Transazréncia

=
Fomografic| Desecho |, COMDIaSTE | @ Semehand e

Tab. 7 Parametros para a analise da capa e lombada (aspeto visual)

Suporte Grafico / Papel

Formato Aberto

Couche | Couché
brilho | matte

Offset

440 x 300 mm

460 x 300 mm

Tab. 8 Parametros para a analise da imagem do miolo (aspeto estrutural)
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IMAGEM
Tipo ce Imagzm Composiaa

Ahcrdager Fatngratia Predrmiric Tinogratia

Fotografia
Uozumeantal

Comprrial | Toare tual Fotografia Still | Editorlzl de Modz| Irmagam Texta for Textura Aelaghn com a imagem

Contraste Samalhanca

Corsolida | Trensparenciz| Fotcarsfica| Desenhe (guuriaes @ frive) | (ones wmplernentores)

AnOther
Magazine

Frieze
Magazine

The
Gentlewoman

Tab. 9 Parametros para a analise do miolo (aspeto visual)

4. Proposta de uma plataforma de comunicacao de moda, arte e cultura

4.1. Identidade Visual

Identidade visual € um conjunto de caracteristicas de uma determinada marca que é concebida
através da construcdo de varios elementos visuais e graficos. Esses elementos acarretam inerentemente os

pontos-chave identificadores da histria de uma marca, da sua missao e dos seus valores.

A identidade visual é o principal fator de reconhecimento de uma marca para esta se distinguir da
concorréncia e destacar no meio de tantas outras marcas. Para Wheeler, identidade visual relaciona-se com
“a expressao visual e verbal de uma marca”, originando a esta personalidade, “expressao, comunicacao”, ao

personifica-la e ajudar na sua visualizacao. (Wheeler, 2008, p. 14)

Como ¢ o caso da identidade visual de uma revista de moda, neste caso, esta constitui-se pelo e no
layout da revista, onde sao inseridos diversos elementos graficos - suporte, grid (grelha), tipografia, imagens,
recursos cromaticos, além de outros elementos complementares que podem servir de alicerce em momentos
de estrattgias de comunicacao da marca, por exemplo. Todos estes elementos devem estar interligados de
alguma forma, suscitando uma harmonia e coeréncia visual a fim de conseguir adjetivar visualmente a

publicacao e facilmente reconhecida.
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4.1.1 Elementos primarios e secundarios

Esta identidade visual é constituida por elementos primarios e secundarios. Como base para esta, e
como elementos primarios, temos o logdtipo e o simbolo, ou seja, os elementos que dao vida a assinatura da
marca. O logdtipo refere-se, normalmente, ao nome da marca ou a uma sigla da mesma. O simbolo define-se

como “um sinal grafico que substitui o registo do nome da instituicao” (Peon, 2009) e caracteriza-se pela

conotacao resumida do nome, imposta grafica e simbolicamente nesse sinal.

No entanto, os elementos secundarios da identidade visual de uma marca sao assinalados pelas
familias tipograficas pertencentes a toda a identidade grafica e a escolha da paleta de cores a utilizar como
cores institucionais. (Pedn, 2009) Estes elementos sdo também um fator diferenciador no que toca a mais

um ponto que pode levar ao reconhecimento da marca.

No caso desta plataforma de comunicacdo de moda, arte e cultura, passamos agora a designar quais
sao os elementos primarios e secundarios a fim de descrever teoricamente o que € possivel visualizar na capa
da revista. Quanto aos elementos primarios, o logdtipo é designado pelo nome da revista “Untitled” e o
simbolo grafico é retratado por uma linha situada por baixo do logo, que inicia na extremidade esquerda do
mesmo e termina na extremidade da pagina onde é inserida. Este simbolo grafico ira pertencer e aparecer na
identidade grafica da “Untitled” como um elemento complementar que é utilizado adjacente ao nome do
logdtipo ou noutros casos, por baixo de titulos ou subtitulos. Ou seja, este elemento vai sempre acompanhar

todo o tipo de texto que sera empregue como componente de maior destaque.

Quanto aos elementos secundarios, a paleta de cores utilizada situa-se como ponto de partida no azul
claro pastel e nas suas subsequentes gradiantes. Portanto, o azul claro pastel é a cor mais clara desta paleta
e ¢ dividida em 2 gradiantes mais escuros, originados apos a utilizacdo e sobreposicao da cor cinzenta por
cima dos mesmos. A cor azul foi escolhida porque a mesma ¢ determinada pela simbologia da cor como a
cor da harmonia e é esse o intuito da Untitled, transmitir a harmonia da moda, da arte e da cultura,

combinadas.

0 codigo de cores desta paleta ¢, relativamente ao azul claro pastel principal, o seguinte: o cédigo de
cor hexadecimal #bee4f8 é uma forma de azul; no modelo de cor RGB & um compromisso de 190 vermelho,
228 verde e 248 azul; o espaco de cor CMYK confere uma juncdo de 30% azul ciano, 0% magenta, 2%
amarelo e 0% preto. Quanto ao 2° azul utilizado, gradiante mais escuro do primeiro, o cédigo de cor
hexadecimal ¢ #b3d7e4; no modelo de cor RGB ¢ uma ligacdo de 179 vermelho, 215 verde e 248 azul; o
espaco de cor CMYK remete a juncao de 34% azul ciano, 5% magenta, 9% amarelo e 0% preto. Relativamente
ao 3° azul utilizado como cor desta identidade visual, este tem o cédigo de cor hexadecimal #9eclc6; no

modelo de cor RGB ha a alianca de 158 vermelho, 193 verde e 198 azul; no espaco de cor CMYK aplica-se
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43% azul ciano, 13% magenta, 22% amarelo e 0% preto. Esta paleta de cores azul é somente utilizada na
designacao do logdtipo e simbolo grafico. Para os titulos, sub-titulos, miolo de texto, legendas e restante
contetdo de texto, € utilizada a cor preta - codigo de cor hexadecimal #000000; no modelo de cor RGB
apresenta o valor 0 nas 3 parcelas de cor; no espaco de cor CMYK dettm uma variacdo de 91% azul ciano,

79% magenta, 62% amarelo e 97% preto.

Fig. 42 Paleta de cores

Fig. 43 Logdtipo e simbolo grafico

J43 pt

Fig. 44 Esquema de tamanho e espaco entre letras

10 pt

15pt

4.1.2 Tipografias

Relativamente as tipografias escolhidas para proposta e criacdo desta identidade visual - para
denominar o nome da revista, ou seja, o logtipo da mesma, esta é curva e sem serifa, de contornos suaves e
facil leitura. Assim a tipografia vai de encontro ao “sem titulo” e a missdo “adequada a todo o tipo de gostos”
por ser uma tipografia clara, sem ornamento, enfim, simples - “que se ira adequar a todo o tipo de gostos”.
Esta analogia de “adequar a todo o tipo de gostos” & subjectiva pois nao existe um gosto para todo o tipo de

gostos, a ideia era somente conseguir transmitir a simplicidade da Untitled.

Esta escolha tipografica é fundamental para a coeréncia entre o design, o contelido e a estrutura da
revista, tendo em conta que esta € um dos principais elementos visuais da mesma. Por esse motivo foi

escolhida uma tipografia clean e mais descontraida derivado as curvas que apresenta. Essa tipografia
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utilizada para designar o logotipo é também utilizada para definir os temas principais da revista na pagina de
sumario desta - com a mesma cor e s6 com alteracao do tamanho pois nao é suposto ter tanto destaque
como o titulo/logdtipo da publicacéo. A tipografia denomina-se BPreplay e nestes casos especificos é utilizada
no formato negrito (bold). Em contrapartida, para o interior desta plataforma foi ja utilizada uma tipografia
mais reta, de facil visualizacado e legibilidade pois nas paginas de muito texto este era um fator a ter em conta
com base nas referéncias obtidas na analise de contelido das revistas utilizadas como inspiracdo para a
concepcao desta publicacdo. A tipografia utilizada para definir o miolo e restante conteudo de texto foi a

Gravity. A mesma familia tipografica € usada ao longo das paginas da revista nas suas variantes de estilo.

Gravity
BPreplay Cravity

BPreplay Gravity
BPreplay Gravity

Gravit
BPreplay Graviy

Gravity
Gravity
Gravity
Gravity

Fig. 45 Familias tipograficas utilizadas em todas as variaveis de estilo

4.1.3 Publico-alvo

Normalmente as revistas de moda sao revistas consideradas revistas femininas. Este foi o principal
motivo para construir uma revista de moda, que nao falasse s6 de moda e que nao fosse so6 virada para o
publico feminino. Neste caso o nicho explorado seria a moda como principal tema, conjugada com momentos
de arte e de cultura mas estes, sempre aliados a moda. Assim, nesta revista o produto nao serd o ponto
central da mesma, os produtos em voga serao inexistentes e de alguma maneira podera ser apreciada por
qualquer segmento de mercado. “As revistas (...) assumem-se como um espaco de ruptura com o dia-a-dia e
de fantasia. Repare-se como a maioria dos produtos em editoriais estd muito longe do alcance de poder de
compra da grande maioria das leitoras.” (Mota Ribeiro, 2010) Portanto, tal como a maioria das revistas de

moda, este projeto consiste, também, numa publicacdo periodica com tematicas especificas, que passam
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essencialmente por transmitir assuntos relacionados com o mundo da Moda. No entanto, e querendo fugir a
regra, 0S seus artigos ndo irao passar por apresentar novidades, dicas, tendéncias ou lancamentos de

produtos, mas sim, na capacidade de ver a Moda como um grafismo aliado a arte e a cultura.

Sair do esteredtipo de que uma revista de moda € uma revista feminina, que uma revista de arte é so
para artistas e para pessoas que fazem arte, que uma revista de cultura é para intelectuais. Esta revista e
todos os temas que aborda ndo se cinge a um grupo de pessoas mas sim as pessoas no geral. Esta revista
de moda, arte e cultura pretende ser mais visual do que narrativa, uma revista que nao precisa de ser lida
com “olhos de ver”, em qualquer altura o leitor pode pegar e apreciar o seu conteudo. Por este motivo, o
publico-alvo identificado seria alguém apreciador de moda, de arte e cultura, alguém, homem ou mulher, com
idade compreendida entre os 17 e os 60 anos, alguém que apreciasse esta forma de moda, “como se
relacionam com elas, quando as Iéem, se as folheiam.” (Mota Ribeiro, 2010) Esta revista tem um tipo de
estrutura ndo narrativo e muito visual, ndo tem uma ordem cronologica, o que permite ao leitor pousa-la e
voltar a pegar em qualquer altura. “O tempo é das leitoras, sem mais. Espacos perfeitos para tempos de

sonho, fantasia e narcisismo “saudavel”.” (Mota Ribeiro, 2010)

4.1.4 Justificacao do titulo da publicacao

Esta revista de moda, arte e cultura tem o titulo de “Untitled”. Para a decisdo final do nome da
mesma foi tida em conta a analise do publico-alvo para que somente pela leitura do titulo, este publico se
identificasse com a revista. Assim foi elaborado um brainstorming de nomes que poderiam designar o tipo de
consumidor-chave desta publicacdo comecando por denotar que a mesma seguia um criério que se
destinaria a qualquer leitor. Apds o brainstorming concluido foi definido o nome de “Untitled”, em portugués
“Sem titulo”, pois na verdade, nao queremos colocar “rotulos” @ mesma, queremos que esta se identifique
com qualquer leitor e que por isso este tenha a curiosidade em folhear as paginas desta publicacado para
descobrir 0 significado e contexto de “sem titulo”. O nome foi escolhido em inglés, pois para além de “Sem
titulo” ser composto por mais letras o que tornaria mais dificil a sua aplicacdo a nivel de design, na lingua

inglesa man®m-se a facilidade na compreensao do significado da mesma.

4.1.5 Formato da revista e aplicacao da grelha de estrutura da capa e miolo

A revista “Untitled” foi concebida a pensar na sua integracdo no mundo digital por isso o tamanho da
estrutura aberta e fechada da revista ndo era importante para a sua concepcdo. Mesmo assim, a mesma foi

concebida com base num formato A5 (210 x 148 mm). Abaixo € apresentada a sua estrutura aberta e a
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composicao da capa da mesma onde sao mostradas as medidas de topo e laterais. Aqui ditam-se as regras

de aplicacao do logdtipo na capa.

:
3
3
i 148 mm ‘ ;
! 296 mm !
Fig. 46 Formato da revista - estrutura aberta (medidas em milimetros)
. 148 mm i
I 1
53 mm : 17|mm
123 mm, : 71 mm (| 112{mm
: (T
124 mm
4mm
>
o
3
3

ww /1

Fig. 47 Medidas do topo e laterais da publicacdo
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4.2. Estratégia de comunicacao

Relativamente a adequacdo da estrattgia de comunicacdo da revista Untitled, esta foi também
definida com base nas quatro revistas que serviram de inspiracdo para a concepcdo desta. Assim, foram

adoptadas as mesmas regras para a analise de contetdo a caracterizar esta publicacao.

Passamos, por isso, por identificar essa analise de contelido com as mesmas categorias e tematicas
gue as tidas em conta na analise das revistas de inspiracao. Nas paginas a seguir, apresentamos a analise
das categorias individualmente, complementada com a/as pagina/as de exemplo das revistas utilizadas como

referéncia.
Capa:

* O logotipo esta localizado ao nivel da imagem da capa, na parte superior da pagina, alinhado a esquerda e
subjacente a este, encontra-se o simbolo grfico situado por baixo do logo, que inicia na extremidade

esquerda do mesmo e termina na extremidade da pagina onde é inserido;

* Quanto ao enquadramento da imagem de capa, em relacdo ao plano fotografico, a fotografia esta presente
no Grande Plano Geral - GPG (o ambiente é o principal foco € a modelo sé ocupa um pequeno espaco na

foto);

¢ 1 chamada principal e 1 chamada secundaria, mesmo assim a chamada principal nao apresenta grande
destaque hierarquico em relacdo a chamada secundaria. Nesta chamada principal é descrito o titulo da

imagem de capa, portanto, o titulo do artigo principal;

e Utilizacao de 2 diferentes tipografias: uma tipografia utilizada no logdtipo e outra familia tipografica no

restante texto apresentado (slogan/numero de edicdo e chamadas de capa);

* Emprego de duas cores nas tipografias, o azul para designar o logtipo e simbolo grafico e o preto para o

restante conteudo;

* Disposicao das chamadas de capa alinhada a esquerda e alinhadas verticalmente entre elas; as letras

sobrepdem-se as imagens com cores adequadas que garantem uma boa legibilidade;

* Ainda sobre a imagem, quanto ao styling e producdo de moda esta revista insere-se na categoria “Ready to
Wear”, um estilo de vestuario que se pode assemelhar ao da alta costura mas defende a producao em

massa,
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* Em relacédo ao tipo de imagem, quanto a sua abordagem, a mesma denota um papel conceitual. Nao so
tendo em conta o coordenado da modelo, mas também a sua posicdo perante a fotografia; E insere-se na

categoria “Editorial de Moda";

* Referente & sua composicao, predomina a imagem e ndo o texto; a imagem de capa ocupa a maior parte

da pagina;

meda, arte e cultura moda, arte e cultura

/ 2

7

Valquiria / { J:

“Branco Luz" por o

JoanaVasconcelos v
¥ .

Alexis MacKenzie The Mae West Roon,

para AMYCK NOSUS \ \ N e Taatre o i
por Macky Suson ‘ ! ey : -
Ll Ll
untitled — untitled
moda, arte e cultura moda, arte e cultura

ARGl

)
-y
=7

Avexis MacKenzie
paa AMYCKNOSUS
portfacky Susen

Fig. 48 Em cima, estudos de possiveis capas. Em baixo solugdes nao funcionais.
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Fig. 49 Capa Final - Untitled n.° 1 2020/2021 - Moda, Arte e Cultura
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the
gentlewoman

Allisan Janney

moda, arte e cultura

& T4
AR

Valqulrla\, 7

&

“Branco Luz" por 1

Joana Vasconcelt Dol

7 ﬂ 3
w g

Alexis MacKenzie §
para AMYCK NOSUS
por Macky Suson

Fig. 50 Comparacdo com as quatro revistas de moda que serviram de inspiracao

Artigo Principal:

* O artigo ocupa 2 paginas da revista;

* A cor predominante no fundo das 2 paginas é o branco e as cores predominantes nas fotografias deste
editorial sdo o branco igualmente, presente tanto na cor do edificio e também no coordenado da modelo,

uns detalhes sdo mostrados a cor preta como o calcado apresentado (principal elemento do editorial);

* A 1? pagina apresenta uma fotografia captada de baixo para cima o que origina um maior destaque ao
“background” e a modelo (portanto o produto apresentado neste artigo) desempenha uma menor presenca

- como é o intuito desta revista de moda, arte e cultura, o mais importante deixa de ser apresentar o
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produto como elemento principal mas sim todo 0 ambiente que este tem a sua volta. A modelo encontra-se

no centro da fotografia juntamente com um angulo fotografico picado do ambiente;

* Nessa 1? pagina, por baixo da fotografia é apresentada uma legenda e no topo da pagina, no canto superior
esquerdo, com cor preta, é exibida uma breve introducédo ao artigo; este texto e as 2 legendas que integram
este artigo sao o uUnico elemento de texto presente nestas paginas - seguindo a predominancia de imagem

presente nas revistas de inspiracao;

* Na 2? pagina e ultima deste artigo principal sdo anunciadas mais 2 fotografias presentes neste editorial,

com o mesmo angulo picado. Estas fotografias apresentam alta qualidade e tons vibrantes e contrastantes;

* O titulo do artigo “AMYCK NOSUS" é apresentado na breve introducao presente na 12 pagina do artigo - a

tipografia é preta e fina para garantir uma boa legibilidade;

* O artigo apresenta uma edicao exclusiva e limitada de sapatos personalizados, desenhados por Macky

Suson. Uma colecdo executada a mao, em Iflia;

* A grade de construcao é irregular, é apresentada na 1° pagina somente uma fotografia e a 2% por duas
fotografias que se interceta em duas extremidades das mesmas. Essa intercecdo distingue-se com a adicao
de um retangulo azul sem opacidade de 70% o que denota uma transparéncia e ambiguidade na juncao das

duas imagens.

Suporte e Formato:

* Papel: A nivel de estrutura, so é possivel denotar o suporte grafico da mesma, que é o digital, e a dimensao
do seu formato, aberto e fechado - tendo em conta que esta revista so foi projetada a nivel digital e nao
impressa, mesmo que um dia 0 possa vir a ser, neste momento nao pareceu relevante “adicionar-lhe” uma

lombada e um tipo de papel;

¢ Dimensoes:

Quanto as dimensdes do formato aberto/fechado, como se pdde identificar nas revistas que serviram
de inspiracao, as mesmas apresentam normalmente o mesmo tamanho (440 x 300 mm - 460 x 300 mm),
neste caso da “Untitled” e como ja se referiu anteriomente, a mesma estara disponivel somente em modo
digital e por isso esta foi elaborada num tamanho diferente das outras revistas pois ndo se achou pertinente

seguir as mesmas dimensoes;
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- Formato aberto: 296 x 210 mm

- Formato fechado: 148 x 210 mm

* Numero de paginas: 92

* Numero de paginas contetdo editorial: 59

* Numero de paginas contetido comercial: 31

Para uma melhor compreensao e denotacdo de comparacdo com as revistas que serviram de
inspiracdo para a concepcao desta publicacdo, foi também elaborada uma grelha de avaliacdo de contetdos
tendo em conta os mesmos parametros analisados nessas mesmas revistas. A seguir, € apresentada essa

grelha ja preenchida com a agregacdo da “Untitled” a mesma para servir mais facilmente como termo de

CAPA LOMBADA
Suparte Gratico / Papel |dentidade Visual / Lagdtipo Imagens Dados / Elementas tipegraficos Aspeic
Composigaa / Relagdo ¢f 3 imagem Enguadramento das imagens | Styling / Produgac ue Moda i
llf:’"i'\l::_é ':::l:‘ Offset  tiana | Ao nive Logotipa Dmissio | Aplicacae | o- . z T > Logo| Ane | Mes |Namern| Tema l'_‘.l'l:i'g?,?ﬁ Ausente
: afrente |da imagem|em 2° plano|de caracteres| sobre box| PG | PA | PM | PP | GPG1 20 | Ready to wear | Alta Costura |
1
—
B
@
=
L
o
<

Frieze

The
Gentlewoman Magazine Magazine

N

Tab. 10 Parametros para a andlise da capa da revista Untitled em comparacéo com as revistas que serviram de inspiracao para a sua concepgao (aspeto
estrutural e visual)
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IMAGEM

Tipode Imagem Composicdo
Abercagem Fotografia Predominio Tipografia
Comercial | Lonceitual -I—UJILJI%'L‘]“{‘:, Fotografia Still | Edizenalde Meda| Imagem I Texto Lor Textura Relacdo com a imagem
S = = Contraste | %o anca
Corsdiida | Transparnca| Fatografica | [lesenho [, Contraste | 5e melhangz

(cwantes a frios)| (comes compiampntaras)

I-D

AnOther

Frieze

The
Gentlewoman Magazine Magazine

Tab. 11 Parametros para a andlise da capa da revista Untitled em comparacéo com as revistas que serviram de inspiracdo para a sua concepcéo (aspeto visual)

IMAGEM
Tioo de Imagem Composigao
Abordagem Fotografia Predominio Tipografia
Comercial | Conceitual J&E‘%ﬁﬂ% Fotografia Still | Editorial de Moda|  Imagem Texto Cor Textura Relagao com aimzgem

traste Semslhanga
2 frios) (cores complementarzs)

Corsélica |Transparénciz | Fotogréfica| Desenho

I-D

AnOther

Frieze

The
Gentlewoman Magazine Magazine

Tab. 12 Parametros para a analise do miolo da revista Untitled em comparag@o com as revistas que serviram de inspiragdo para a sua concepgao (aspeto visual)
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Como termo de comparacao séo aqui apresentadas algumas das paginas analisadas nas revistas de
inspiracao - respetivamente, as paginas relativas ao editorial, ao sumario (caso disponha), o artigo principal e
a contra-capa. Desta forma, foi mais facil destacar as semelhancas entre cada uma delas e denotar as
parecencas da Untitled para que se aproximasse a cada uma destas revistas como a tal “mistura de

aparéncia estruturais e visuais” das tematicas moda, arte e cultura.

* Editorial - Pagina do Editor - apresentacdo das diversas paginas “Editorial” das revistas que serviram

como inspiracao para esta plataforma

Fig. 51 Frieze Magazine

Fig. 52 The Gentlewoman

it's just o teenage dreamlond..
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.
e b, bt v, w— . gy Wb, romhsb,
e —

Fig. 53 i-D Fig. 54 AnOther Magazine
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¢ Editorial - Pagina do Editor - da Revista Untitled

A moda como uma
forma de arte

Julien McDonald

“Ha que ter em conta que a meda deve fer
uma grande capacidade para fazer sonhar,
nao deixar as pessoas impassiveis porque,
muitas vezes, a moda também é arfe.”

Diretor geral Malta Joana

Editor Chefe Malta Joana

Diretor criativo Malta Joana

Diretor departamento de moda Joana Malta
Diretor departamento de arte Joana Malta
Diretor departamento de cultura Malta Joana
Diretor de fotografia Joana Malta

Diretor comercial Joana Malta

Editor de produgdo Malta Joana

Edicao numero 1 Designers MalfaJoana JoanaMalta

2020/2021
Revista bi-anual
Porto, Portugal

Editor assistente Malta Joana
Sub-diretor MaltaJoana
Website designer Joana Malta

Fig. 55 Editorial na revista Untitled. Layout desenvolvido no Adobe lllustrator
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* Sumario - apresentacao das diversas paginas “Sumario” das revistas que serviram como inspiracao para

esta plataforma (caso disponham de sumario)

Issue 195 Contents
Columns

Fig. 56 Frieze

Fig. 57 The Gentlewoman

Fig. 58 I-D

57



¢ Sumario da Revista Untitled

A

Alexis MackKenzie

para AMYCK NOSUS

par Macky Suson

Lorem psum dolor sit amet
consectetusr adipiscing
altectervar adipiseing elit

Johan Sandberg

para Elle Sweden

com Jula Hatstrom

Lorem ipsum dolor sif amet,
consactetuer adipisang
aldectetuar adipisting alit

W Como Mondrian vem a
influanciar a cultura pop
4100 ancs
Larem ipsum dolor sit amet,
conséctelusr aspiscng
elfactatuar adipiscing elit

© Instalagac M/Matching
Colorstool par Miu Miu
Larem ipsum dolor sif amet,
consecteluer adipisang
aliitectaiuar adipiscing elit

W Exposigao Valquina
“Branco Luz"
por Joana Vasconcelos
Lerem ipsum dolor sit amat,
consectetuer adipscing
elitectetuer adgxsang el

O desfile de moda como
espeticulo performativo
Loevem p':'.u'!'ldOIOf sit amet,
cansectetuer adipscing
elitectetuer adgxsong elif

Fig. 59 Sumaério na revista Untitled. Layout desenvolvido no Adobe lllustrator
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* Artigo principal - apresentacao de algumas/todas as paginas do artigo principal de cada uma das revistas

que serviram como inspiracado para esta plataforma

e e g el A2 1 Y
=

Fig. 66-68 Paginas do artigo principal anOther Magazine (moda e cultura)
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* Artigo principal da revista Untitled

i~

AMYCK NOSUS 6 umaedicao u_‘kh/é‘a
o limitada do sapafos persanalizedos,
desenhados por o, Esta
colegao exclusiva fevconcebida a mid.
om talia, com couro purpfaliana.
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Alexis MacKenzie para
AMYCKNOSUS
por Macky Suson

Alexis MacKenzie para AMYCK NOSUS
por Macky Suson

Fig. 69 Artigo principal na Untitled. Layout desenvolvido no Adobe lllustrator
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* Contra-capa - apresentacao das contra-capas de cada uma das revistas que serviram como inspiracao para

esta plataforma - tendo em conta o tipo de contetido e mensagem que cada uma transmite

LOUIS VUITTON

Fig. 70 Frieze Magazine Fig. 71 The Gentlewoman

=

" MOSCHINO

Fig. 72 i-D Magazine Fig. 73 AnOther Magazine
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* Contra-capa da revista Untitled

i

4

alexanderwang

Fig. 74 Contra-capa da Untitled. Layout desenvolvido no Adobe lllustrator
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Como ja foi referido anteriormente, de forma a adequar esta estrattgia de comunicacao a estrategia
que foi percecionada na analise destas revistas que serviram de inspiracao, foi também definida esta
estratégia com base no suporte digital pretendido para a concepcao desta publicacao de moda, arte e cultura.

Assim, passam-se a referir os canais de comunicacao definidos para a mesma.

A Untitled é um prottipo de uma revista portuguesa, fundada em 2020, no Porto. E uma revista bi-
anual que apresenta editoriais de moda e artigos relacionados com o mundo da arte, da moda e da cultura
contemporanea contando com a presenca de diversos artistas iconicos destas tematicas - desde a mostra de
obras de artistas portugueses ainda em ascensao como a combinacédo de artistas iconicos e internacionais
gue deixaram a sua marca em todo o mundo. Temas como o desfile de moda como espetaculo performativo,
pinturas de Picasso projetadas em coordenados nas colecOes de grandes marcas, e a curiosidades como
Como Mondrian tem influenciado a cultura pop faz mais de 100 anos - tematicas sempre ligadas ao mundo

da moda, da arte e da cultura contemporanea.
4.2.1 Website

A Untitled dispée de um website responsivo onde o leitor pode ter acesso a revista completa e
também a subscricao da mesma. Quando é aplicado a esta subscricao o leitor passa a receber newsletters no
e-mail e novidades da Untitled. Nao foi definido um valor para este servico pois como se trata de uma
situacao hipottica, ndo se achou pertinente dar uma valor & mesma. Na pagina principal do website é
apresentado, no topo da pagina, o logtipo da Untitled. No canto superior esquerdo o leitor tem acesso as
varias categorias pertencentes ao website e no canto superior direito é possivel visualizar as redes sociais
onde esta tem presenca. Nesta pagina principal sdo apresentadas varias imagens em carrossel relativas a
tematicas integradas na ultima, e neste caso primeira, edicdo da revista. A primeira imagem que aparece no
carrossel é referente ao artigo principal da mesma. Este “header” (cabecalho) que conta com a presenca do
logdtipo, redes sociais e demais categorias, acompanha todas as paginas do website. Para ter acesso as
demais categorias e outras informacdes da publicacdo, o leitor pode encontrar facilmente esse contetdo
apenas com um toque no icone “hamburger” (3 linhas verticais) que aparece no canto superior esquerdo
desse “header”. Quanto as categorias/tematicas apresentadas dentro desta seccdo, o publico pode ver os
artigos ligados a moda, a arte e a cultura. Pode também visitar a loja da Untitled onde tera acesso a revista
completa para a poder comprar online e a seccdo “Arquivo” onde sdo apresentadas todas as revistas ja
executadas. Para além disso, tém também acesso a um ®pico especial intitulado de “No ultimo ano, na
Untitled” onde podem visualizar todas as noticias e curiosidades que passaram por esta edicdo. Na base do
website € apresentada uma “nota de rodapé” com o acesso a subscricdo por e-mail situada no canto inferior
esquerdo e no lado contrario é apresentado um link para a seccdo do “Sobre nds” e “Contactos” da Untitled

para o leitor conhecer melhor a missao e valores desta publicacao.
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2 moda coma forma de arfe

AMYCK NOSUS
por Macky Suson

Fig. 75 Pagina principal do website oficial da Untitled - Layout e mock-up desenvolvido no Adobe
lllustrator e Adobe Photoshop

icone — logétipo links das
“hamburguer | 1 eslogan redes sociais

a moda como forma de arte

AMYCK NOSUS
por Macky Suson 2 i -
_ botdo “setas

para circular pelas
L varias categorias

Fig. 76 Infografia com breve descricéo dos botdes apresentados na pagina principal do website
oficial da Untitled - Layout e mock-up desenvolvido no Adobe lllustrator e Adobe Photoshop
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Tem

Meda

a moda come forma de arte

Mican

o

Arte 1t

Cubtura 7!

The Mae West Room,
o quarto surreal de Dali

Lajs ¥/
Arquive i

FLiiitied 202002021
Paite, Poxtugei

Fig. 77 Pagina inicial com as opcdes apresentadas apos clique no icone “hamburguer” - Layout e mock-

up desenvolvido no Adobe lllustrator e Adobe Photoshop

botao "hamburguer”
¢/ as diversas tematicas
e outras opc¢oes

| = penauiesr

amoda como forms de arte

Tematicas
|— Moda//
|—— Arle !l
|t The Mae West Room, _
o quarto surreal de Dali
p—— Lgja
pe ArQuUIND NS

S Uniillyd 202002021
Porto, Fartugal

| —

#noultimoanonauntitied

———]

—1 descricao da edicao e do ano/local de publicacao da revista

Fig. 78 Infografia com breve descricao dos botdes apresentados na pagina inicial com as op¢des apresentadas apds
clique no icone “hamburguer” - Layout e mock-up desenvolvido no Adobe lllustrator e Adobe Photoshop
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& moda comoforms de arle

no Gltimo ano, na Untitled

arté & moda arte & culfura

Fig. 79 Pagina “No ultimo ano na Untitled” #noultimoanonaUntitled - Layout e mock-
up desenvolvido no Adobe lllustrator e Adobe Photoshop

pagina “no ultimo ano, na Untitled’,
— onde o leitor pode encontrar os varios artigos
falados na Untitled ao longo do ano

a moda como furma de arle

I 1
no ultimo ano, na Untitled

moda arte & moca arle & cullura moda, arle & cullura

I
5:‘ v
iy

moda & arte

sec¢ao onde o leitor pode encontrar outros 1
temas e artigos presentes na revista Untitled que
nao sdo apresentados na pagina principal

Fig. 80 Infografia com breve descricao dos botdes apresentados na pagina “No Ultimo ano na Untitled”
#noultimoanonaUntitled - Layout e mock-up desenvolvido no Adobe lllustrator e Adobe Photoshop
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& moda como forma de arte

WILIX P

SubsCreve a Untitied & receberss no leu
e-mail 2 edicdo em vigor )

Fig. 81 Pagina onde € apresentado o rodapé com as informacdes e a possivel subscricao da revista - Layout e mock-up
desenvolvido no Adobe lllustrator e Adobe Photoshop

amoda como forma de arte

bR #TES WIYIN VI

moda & arfe arte meda

Subscreve a Untitled e receberas no teu
e-mail a edi¢do em vigor :)

/Soore a Unfitled
//Contactos I I
/IArquivo
/Lojaonling [ ]

Todos os dirsifos raservados @ Unlitlec 2020/2021

seccao p/ subscricao
da revista Untitled

m
seccao que leva o leitor
de volta ao menu principal

Fig. 82 Infografia com breve descricdo dos botdes apresentados na pagina onde é apresentado o rodapé com as informacées
e a possivel subscricdo da revista - Layout e mock-up desenvolvido no Adobe lllustrator e Adobe Photoshop
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. icone —L logotipo
™ hamburguer e slogan
P— s

Llinks das
redes sociais

L

& moda como forma de arte

& moda come forma de arte

AMYCK NOSUS

AMYCK NOSUS por Macky Suson
por Macky Suson

"

botao “setas
para circular
pelas vérias
categorias

Fig. 83 Do lado esquerdo, exemplo da pagina principal do website oficial da Untitled na versao mobile e do lado direito, infografia com breve
descricao de cada um dos botdes. Layout e mock-up desenvolvido no Adobe lllustrator e Adobe Photoshop
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e outras opgoes

G, Dobqus

a moda como torma de arle

amods como forma de arte
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= thcenm it

|

- s
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uarto surreal de Dal - wqron

he Mae West Room,
quarto surreal de Dali

encullimosnsmentitied

SUrie8 A E I
Paths Perthga

— descricéo da edicéo e do
ano/local de publicacao da revista

Fig. 84 Do lado esquerdo, exemplo da pagina inicial com as opcoes apresentadas apos clique no icone “hamburguer” na versdo mobile e do
lado direito, infografia com breve descricao de cada um dos botdes. Layout e mock-up desenvolvido no Adobe lllustrator e Adobe Photoshop

68



_ pagina “no ultimo ano, na Untitled’,
onde o leitor pode encontrar os varios
artigos falados na Untitled ao longo do ano

a moda como forma dearfe

a moda como forma de arle

no ultimo ano, na Untitled

ne ultimo ano, na Untitled

e A sty

seccao onde o leitor pode encontrar outros
temas e artigos presentes na revista Untitled que
nao sao apresentados na pagina principal

Fig. 85 Do lado esquerdo, exemplo da pagina “No ultimo ano na Untitled” #noultimoanonaUntitled na versao mobile e do lado direito, infografia
com breve descricdo de cada um dos botdes. Layout e mock-up desenvolvido no Adobe lllustrator e Adobe Photoshop

a moda como forma de arte

moda. win & culea mods & whe ate’

amaoca coma forma de arte

Subscreve a Untitied e receberas no teu
e-mail 3 edigao emvigor :)

Subscreve a Unlitled e receberds no teu
e-mall a eaicho em vigor ©) [ ]

m
Seccao para
subscricao da
revista Untitled

/‘:i\c;ifx‘wed //Sobre a Untitled
:’:’\‘lu.{.‘u : I/Con'factos
// cja online /I Arquivo

//Loja online

Todos os direitos reservacos

Untitled 2020/2021

[

m

seccao que leva o leitor
de volta ao menu principal

Fig. 86 Do lado esquerdo, exemplo da pagina onde ¢é apresentado o rodapé com as informacdes e a possivel subscricdo da revista na versdo mobile e do lado direito,
infografia com breve descricao de cada um dos botdes. Layout e mock-up desenvolvido no Adobe lllustrator e Adobe Photoshop
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4.2.2 Redes sociais

Relativamente a presenca nas redes sociais, a Untitled esta presente no Instagram, no Facebook e
Twitter. A presenca mais assidua e que conta com mais seguidores ¢ na rede social Instagram. Conta
também com um canal na pagina do Youtube onde sera apresentado o Podcast criado pela Untitled. Neste
podcast serdo interpretadas as tematicas pertencentes ao miolo desta publicacédo, juntamente com a
presenca e colaboracao de artistas portugueses em ascensao. Desta maneira, podemos promover e dar a
conhecer o trabalho desses artistas locais como se este podcast se tratasse de uma conversa/entrevista de
apresentacdo desses mesmos artistas. O intuito desta estratégia é dar a conhecer estas pessoas individuais

ou coletivas atraws das suas palavras.

Esta revista de moda, arte e cultura, Untitled, também id estar presente na plataforma

WWW.issuu.com, com uma versao da revista incompleta, de forma gratuita.

Untitied
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Fig. 87 Perfil do Instagram oficial da Untitled Fig. 88 Feed de noticias com publicacdo da Untitled Fig. 89 Pagina com instastory
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http://www.issuu.com

Fotografias

Fig. 90 Perfil do Facebook oficial da Untitled, versao mobile (lado esquerdo) e versao desktop (lado direito). Layout e mock-up desenvolvido no Adobe lllustrator e Adobe Photoshop
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Fotow

Wi Viem) B S0 Satvser ot

-

Fig. 91 Pagina de perfil e principal da Untitled Mag na rede social Twitter. Layout e mock-up desenvolvido no Adobe lllustrator e Adobe Photoshop
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A MODA COMO FORMA DE ARTE

Untithed Magazine

91 PODCAST
AMOOA COMO FORNMA DE ARTE

-

Fig. 92 Apresentagao do canal do Youtube - #1 Podcast - A moda como forma de arte - Layout e mock-up desenvolvido no Adobe lllustrator e Adobe Photoshop

4.3. Resultados praticos

Os resultados praticos desta plataforma de comunicacdo de moda, arte e cultura, estdo presentes no

Anexo |. Estes resultados praticos definem-se pela mostra da concecdo final deste projeto, sendo

apresentadas nesse anexo todas as paginas referentes a esta publicacéo, a qual conta com 92 paginas.
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5. Consideracoes finais

O proposito inicial deste trabalho foi criar um produto de comunicacdo de moda, arte e cultura, tentando-se

aqui apresentar os meios e informacdes que nos fizessem alcancar esse objetivo, como e com que resultados.

Assim, comecamos por perceber o fendmeno da globalizacdo e entender a transformacdo ocorrida,
designadamente, do papel para o online. Foi possivel confirmar que as revistas de moda sofreram alteracdes e

inovacOes a \varios niveis, as quais resultaram numa proximidade ao leitor e numa abrangéncia de um maior publico.

De facto, com a transformacao para o digital no ambito da comunicacdo de moda, verifica-se uma valorizacao
e difusdo célere dos meios de comunicacdo a disposicao dos utilizadores. Assim sdo inimeras as vantagens que se

apontam e justificam tal concluséo.

Em primeiro lugar, por uma questdo ambiental, pensando no fator ecolégico através da diminuicao do uso do

papel, e consequente decréscimo do abatimento de arvores.

Em segundo lugar, a possibilidade de acedermos faciimente a uma pagina que contm uma pandplia de
contetdos dinamicos, contetidos esses que podem abranger mais tematicas devido a vasta informacéo que pode estar
contida em qualquer meio de comunicacado digital, contrariamente ao que acontece na maioria dos meios de

comunicagao impressos.

Para além disso, fugindo do tema principal que é a moda, focamo-nos também em areas que consideramos
complementares e at, imprescindiveis, nomeadamente, a cultura e a arte. Dai que, com este prottipo pretendiamos
explorar uma maneira diferente de olhar para a moda, como se o conceito fosse uma espécie de mixagem, uma
coletanea de meios performativos, de ilustracdes e de fotografias, de um publico-alvo que procura a Moda como forma

de Arte.

Ponto de partida para a contextualizacdo do tema da moda e da arte contemporanea, foi o trabalho do artista
icénico Andy Warhol que desempenhou um papel fundamental nesta mixagem entre a moda, a arte e a cultura.
Tomando-o como inspiracao procuramos trabalhar uma visao contemporanea do design, da arte, do campo artistico, da

moda, como se se tratasse de um crossmedia de informacdo numa s6 plataforma.

Definiu-se uma estratégia visual e estrutural, para o nosso prottipo final, baseada nas revistas que lhe
serviram de inspiracao. Para tal, desenvolveu-se uma identidade visual com o intuito de uma mais facil percecao e

reconhecimento, visto serem estes signos visuais 0s principais elementos que denotam impacto no observador.

Outro ponto essencial que se destacou foi o papel da tecnologia e a sua influéncia na imprensa e, mais
concretamente, nas revistas de moda. De facto, a tecnologia veio, sem duvida, fomentar a rapidez na informacao e na
sua divulgacdo por todo o mundo. Aliou-se a criatividade e a possibilidade da criacdo de contetidos mais esmerados e

sublimados, e, assim de contetido pouco macantes e mais dinamicos, para o leitor ser cativado mais facilmente.
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Focamo-nos ainda, e essencialmente, na capacidade de ver a Moda como um grafismo aliado a arte e a
cultura. Concluimos que a moda, a arte e a cultura tém uma peculiaridade em comum, a abstracdo com que sao
consumidas e percecionadas pelo pubico. Cada individuo tem um pensamento e uma forma de ver a arte, a moda e a
cultura diferente, que se altera de pessoa para pessoa. Tais areas sdo tematicas subjetivas que preenchem o nosso dia-
a-dia e que por isso podem denotar divergentes emocdes e sentidos a quem a rodeia e observa, dai a sua importancia

qguando complementadas umas com as outras.

Posto isto, o principal foco deste projeto era perceber o modo como um produto de comunicacdo de moda
conjugado com a arte e com a cultura devia ser criado de forma a cativar o publico-alvo. Assim, pretendia-se, a final,
revelar uma plataforma de comunicacao que pretendia explorar a area da moda como uma forma de arte e de cultura,
concebida com um cardcter de tipo alternativo e com um design minimalista. Pretendiamos que esta plataforma fosse
um verdadeiro meio informativo, nesta area de destaque alternativa, que foge a regra do conceito principal de uma

revista de moda, que &, sobretudo, ditar tendéncias.

Ora, foi com base nestes ditames que elaboramos a proposta de uma revista de moda, arte e cultura.
Iniciamos pela construcao da identidade visual da nossa marca, identificando-se de seguida, os varios aspetos
essenciais, designadamente, o logdtipo, a tipografia, as cores a utilizar, o “layout”, bem como o porqué do nome
escolhido ou as estratégias de comunicacdo. Todos estes aspetos essenciais que nos ajudam a reconhecer e identificar

0 NOSSO propasito.

Por fim, o ultimo capitulo desta dissertacao teve como principal objetivo perspetivar as possibilidades futuras

da publicacdo da revista de arte, moda e cultura criada.

Ora, se considerarmos o contingente atual em que nos inserimos, designadamente a pandemia que nos
assolou neste ano de 2020, duvidas ndo existem de que o digital € o principal caminho a seguir. Assim, a aposta seria
na concecao desta publicacdo de um modo digital. Chamar-lhe-iamos “Untitled” e teria como principal foco a moda
como uma forma de arte, como uma maneira de ser. Complementariamos artigos, com editoriais e entrevistas a
artistas com pouco visibilidade, mas com merecido destaque nas areas da moda, cultura e arte. No fundo, a intencdo é

sempre fundir a arte contemporanea com a moda. No fundo, a moda ostenta arte.

Intencao crucial é fugir aos rtulos, as ideias pré-concebidas de que uma revista de moda so pode ser
apreciada pelo grupo feminino, de que uma revista de cultura s6 pode ser entendida por intelectuais ou de que uma
revista de arte s6 pode ser observada por artistas. Esta revista, e todos os temas que aborda, nao se cingiria a apenas
um grupo de pessoas, mas sim a todos que tenham interesse pela diferenca, pelo novo, pelo dinamico e atual. Uma
revista que se quer mais visual e com menos narrativa, uma revista que nao precisa de ser lida com “olhos de ver”. No

fundo, uma revista que n&o é para ser lida, mas para ser apreciada e visualizada pelo seu contetdo.

Seriam utilizados \arios canais de comunicacdo, desde a criacdo de websites ou outras plataformas, como
redes sociais. Para além disso, é atraws destes canais de comunica¢ao que conseguimos dinamizar o projeto que nos

propomos trazer, assim, transmitindo, para além do visual, também o movimento, o som, a luz e todos os simbolos
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presentes neste canal de comunicacao. Seria, assim, atraws destes meios que o leitor teria acesso a todo o contetido

presente na revista. Pretende-se atingir mais publico e esse mesmo publico ndo teria de se dirigir a um quiosque ou a

um ponto de venda fisico para a poder obter, estaria acessivel com um simples click.

Em jeito de conclusdo, podemos esperar que num futuro prdximo este prottipo se traduza numa realidade,
numa verdadeira e publicada revista de moda, arte e cultura, que qualquer pessoa possa comprar € apreciar,
ultrapassando-se, assim, uma lacuna ha muito existente na imprensa Portuguesa em que a moda, a arte e a cultura se
ligam e se tornam uma. Quem sabe, ainda como perspetivas futuras, estabelecer uma parceria com uma revista de
moda (Vogue, Elle...) ou, por exemplo, com o Portugal Fashion, numa edicdo especial de uma publicacdo com a
combinacao das trés tematicas: a moda, a arte e a cultura. E assim, concluimos, mais uma vez, ser a Moda, forma de

Arte.
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Anexo | - Paginas da Revista Untitled

moda, arte ¢ cultura
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