g$
© @
o @
S >
ER
g 2
E o
S o
~ o
©
o 8
=
o:
SN
—
£:
o 8
0 S
© =
o Q0
S 2
c c
n S
S
o @
9
=
%(G
ko)
>
=
o %
»n O
(@)

Thiago Junior Nascimento Melo

UMinho | 2022

Universidade do Minho

Instituto de Ciéncias Sociais

Thiago Junior Nascimento Melo

Os jovens e as noticias sobre politica: um estudo com
estudantes universitarios brasileiros e portugueses

Marco de 2022






Universidade do Minho
Instituto de Ciéncias Sociais

Thiago Junior Nascimento Melo

Os jovens e as noticias sobre politica: um estudo com
estudantes universitérios brasileiros e portugueses

Dissertacdo de Mestrado

Mestrado em Ciéncias da Comunicacéo
Ramo de Investigacéo

Trabalho efetuado sob a orientacéo da
Professora Doutora Sara Pereira

Marco de 2022



DIREITOS DE AUTOR E CONDIGOES DE UTILIZAGAO DO TRABALHO POR TERCEIROS

Este & um trabalho académico que pode ser utilizado por terceiros desde que respeitadas as regras e

boas praticas internacionalmente aceites, no que concerne aos direitos de autor e direitos conexos.

Assim, o presente trabalho pode ser utilizado nos termos previstos na licenca abaixo indicada.

Caso o utilizador necessite de permissao para poder fazer um uso do trabalho em condicdes nao previstas

no licenciamento indicado, devera contactar o autor, através do RepositériUM da Universidade do Minho.

Licenga concedida aos uftilizadores deste trabalho

Atribuicao
CCBY

https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/



abaixo
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

AGRADECIMENTOS

A Deus, que cuida e sempre cuidou dos meus sonhos e planos; que demonstra e sempre demostrou a
Sua misericordia e 0 seu amor por mim mesmo eu hao merecendo; que responde e sempre respondeu
aos meios anseios. A ele que nunca permitiu que eu perdesse a minha fé.

A minha familia, que, mesmo tdo longe de mim, sempre se mostrou tdo préxima, me amando
incondicionalmente e incondicionalmente apoiando os meus sonhos. Amo vocés.

Aos meus amigos, que em Portugal se tornaram minha segunda familia.



DECLARAGAO DE INTEGRIDADE

Declaro ter atuado com integridade na elaboracdo do presente trabalho académico e confirmo que nao
recorri a pratica de plagio nem a qualquer forma de utilizacdo indevida ou falsificacdo de informacdes ou
resultados em nenhuma das etapas conducente a sua elaboracao.

Mas declaro que conheco e que respeitei o Codigo de Conduta Etica da Universidade do Minho.

STATEMENT OF INTEGRITY

| hereby declare having conducted this academic work with integrity. | confirm that | have not used
plagiarism or any form of undue use of information or falsification of results along the process leading to
its elaboration.

| further declare that | have fully acknowledged the Code of Ethical Conduct of the University of Minho.



Os jovens e as noticias sobre politica: um estudo com estudantes universitarios brasileiros e

portugueses
RESUMO

O trabalho de investigacao que se segue propOe analisar e refletir sobre as praticas de consumo de
noticias sobre politica por parte de jovens universitarios das Universidade de Brasilia (Brasil) e
Universidade do Minho (Portugal). E ainda objetivo desta pesquisa indicar se estes dois grupos de
estudantes possuem algum nivel de participacao politica, seja num segmento académico ou fora da
universidade. O compromisso com a verdade e a responsabilidade em informar fazem deste segmento
um campo imprescindivel para o exercicio da cidadania e se tratando do jornalismo politico como foco

deste trabalho, é dele que se origina os embates que determinam os rumos sociais.

A participacao cidada esta diretamente relacionada ao consumo de noticias, e entre 0s jovens essa
premissa deve ser considerada primordial. O jornalismo politico atual, seja no Brasil ou em Portugal,
pode ser considerado acessivel para todos os publicos? O que se pretendeu em certa parte do estudo foi
compreender se, de fato, o jornalismo politico da atualidade se preocupa com a linguagem que utiliza ou
com os assuntos que pauta no sentido de despertar o interesse de todos os cidadaos. Mais do que um

consumidor de noticias sobre politica, 0 jovem passa a ser um participante politico.

Fugindo da figura do politico tradicional, envolvido em questdes partidarias e com um discurso populista
acerca dos temas sociais, a figura aqui trazida pelo autor deste trabalho é a do jovem que participa da
politica como um individuo que reage de alguma forma frente aos problemas da sociedade e enxerga na
politica um caminho para atender aos anseios sociais. Estudos como os da pesquisadora Maria José
Brites (2015) contribuem para a ideia de que tem havido uma desconstrucdo do afastamento entre o
jovem e a politica. Logo, este trabalho conduz um estudo com base em dois pontos: o interesse por

noticias sobre politica e a propria participacao do jovem no universo politico.

PALAVRAS-CHAVE: consumo, interesse, jovens, noticia, politica.



Young people and news about politics: a study with Brazilian and Portuguese university students
ABSTRACT

The research work that follows allows for an analysis and reflection on the consumption practices of news
about politics by young university students at the University of Brasilia (Brazil) and the University of Minho
(Portugal). It is also the objective of this research to indicate whether these two groups of students have
some level of political participation, whether in an academic segment or outside the university. The
commitment to the truth and the responsibility to inform make this segment an essential field for the
exercise of citizenship. When dealing with political journalism as the focus of this work, it is from it that

the clashes that determine social directions originate.

Citizen participation is directly related to the consumption of news, and among young people this premise
must be considered primordial. Can current political journalism, whether in Brazil or Portugal, be
considered accessible to all audiences? What is intended in a certain part of the study was clarified if, in
fact, political journalism today is concerned with the language it uses or with the subjects it discusses in
order to arouse the interest of all citizens. More than a consumer of news about politics, the young person

becomes a political participant.

Fleeing from the traditional political figure, issues in partisan issues and with a populist discourse on
social issues, the figure brought here by the author of this work is the young woman who participates in
politics as an individual who somehow reacts to society and sees in politics a way to meet social anxieties.
Studies such as the researcher Maria José Brites (2015) contribute to the idea that there has been a
deconstruction of the distance between youth and politics. Therefore, this work conducts a study based
in two points: the interest in news about politics and the participation of young people in the political

universe.

KEYWORDS: consumption, interest, youth, news, politics.
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Os jovens e as noticias sobre politica: um estudo com estudantes universitarios brasileiros e

portugueses
INTRODUCAO

O presente trabalho de investigacao pretende analisar e refletir sobre as praticas de consumo de noticias
sobre politica por parte de estudantes da Universidade de Brasilia (Brasil) e da Universidade do Minho
(Portugal). E ainda objetivo desta pesquisa indicar se estes dois grupos de estudantes possuem algum

nivel de participacao politica, seja num segmento académico ou fora da universidade.

Para analisar as praticas de consumo de noticias e os niveis de interesse por informacdo sobre politica,
recorreu-se a uma metodologia quantitativa, através da publicacdo de um questionario online para a
coleta dos dados, aplicado a uma amostra de 113 estudantes universitarios brasileiros e outra de 113
estudantes universitarios portugueses, no periodo compreendido entre 0 més de maio e 0 més de agosto

de 2021.

A escolha pela comunicacao politica como base para esta pesquisa se deu pelo entendimento de que o
jornalismo politico, enquanto “braco” do jornalismo, se situa como aquele que desempenha “um papel
importante no funcionamento dos sistemas democraticos por centrar a sua atencdo em alguns
fundamentos das democracias como a cidadania do conhecimento” e por prover “o acesso a informacéao
relevante nao distorcida, ou o livre acesso aos espacos de debate onde os cidadaos podem deliberar e

desenvolver os seus proprios argumentos”, conforme indica Barnett (1997, pg. 3).

Outra perspectiva que de certa forma encaminha parte desta pesquisa ao seu objetivo & a hipdtese de
que o campo politico & considerado pouco atraente e desagradavel para os jovens, o que indica certo
distanciamento deste grupo em relacao as noticias sobre politica. No decorrer deste trabalho alguns
autores sao citados para sugerir que 0s jovens caracterizam um grupo da sociedade que ndo possui
interesse pela politica. Como € o caso de Buckingham (2000), que considerou em suas pesquisas iniciais
este grupo como o mais desinformado sobre politica, porém obteve resultados diferentes da hipotese

gue estabeleceu no inicio de seus estudos.

Da mesma forma sdo analisados os trabalhos de autores que, a partir da reflexdo de Buckingham,
desenvolveram outros estudos acerca da comunicacéo politica entre os jovens. E o caso, por exemplo,
da pesquisadora Maria José Brites (2015), que ao analisar a participacao dos jovens nos embates
politico-sociais indica que € necessaria a maior adesdo deste grupo as pautas sociais, porém, nao se

deve culpar apenas estes por uma possivel falta de interesse.



A pesquisa que se segue & um desdobramento sobre dois grupos de estudantes, que estdo imersos em
contextos politico-sociais completamente diferentes, e que também acessam conteudos informativos com
grandes diferenciacdes redacionais. Apesar dessas diferencas, o ponto comum é a imersao tecnoldgica
combinada ao novo momento da producao midiatica, o que pode ajudar a entender como o interesse

por assuntos sobre politica surge e como ele se modifica devido as transformacdes tecnologicas.

Mas para compreender a relacdo entre os jovens universitarios e a comunicacdo politica, faz-se
necessario compreender o que é o jornalismo politico, como ele se apresenta enquanto parte do
jornalismo geral, de que forma esse segmento é capaz de interagir com a democracia € a cidadania e a
importancia que este campo desempenha na sociedade. E nesse sentido que o capitulo | “Jornalismo e
sociedade: uma leitura sobre a importancia e atuacao do jornalismo politico” surge nesta pesquisa. Nesta
primeira parte ha a reflexdo de como o jornalismo age socialmente ao se deparar com temas que sao
necessarios aos cidadaos. O capitulo segue com a reflexdo sobre a forte identidade do jornalismo politico

entre os atores que formam a politica e a sociedade.

Ao compreender o papel do jornalismo politico enquanto segmento que informa, faz-se necessario visitar
os contextos em que foi desenvolvido o jornalismo politico no Brasil e em Portugal. Comecando pela
atualidade e voltando a historia, este capitulo revisita alguns momentos cruciais para o desenvolvimento
da impressa nesses paises e como estes momentos moldaram o que é hoje a comunicacao politica nos
dois territorios. Por fim, ha uma breve reflexdo acerca do papel do jornalismo politico voltado para os

jovens.

O capitulo Il intitulado “Os jovens e as noticias sobre politica” traz subtemas imprescindiveis para
compreender os resultados da pesquisa que conduz este trabalho. Neste capitulo o autor evidencia
algumas analises de pesquisadores sobre a participacdo do jovem na sociedade, e mais especificamente,
a relacao deste com os noticiarios. Destaca-se ainda a reflexdo sobre a participacdo politica e civica (ou
a falta desta) em relacdo aos jovens brasileiros e portugueses. Adiante & analisado, por meio de
levantamentos e pesquisas sobre praticas e percepcdes, como este grupo consome noticias, quais 0s

primeiros meios que utiliza para este consumo e o que é consumido.

A decisao por parte do autor pela utilizacdo destas pesquisas se deu pelo facto de que a maioria dos
levantamentos utilizados se mostrou limitada aos adultos em geral, sendo que poucas perguntas foram
direcionadas exclusivamente aos jovens. Ao final do capitulo, busca-se compreender a importancia e o
impacto da literacia mediatica aos niveis de interesse dos jovens pelas noticias sobre politica e como

este grupo entende a politica enquanto ciéncia social imprescindivel para a cidadania. A literacia é



apresentada ainda como ferramenta que conscientiza este grupo sobre a importancia ao consumir de
forma critica e responsavel as informacdes que lhe sdo transmitidas, ponto de analise também utilizado

no levantamento principal deste trabalho.

Para descrever e explicar a escolha pelos dois grupos de estudantes universitarios no Brasil e em
Portugal, assim como indicar os objetivos propostos através do levantamento realizado com os
estudantes das duas universidades (UnB e UMinho), o capitulo lll “Caminho metodologico” é uma sintese
dos procedimentos utilizados na construcao e aplicacao dos inquéritos administrados de forma virtual.
O capitulo traz ainda uma breve descricao das duas universidades, dos cursos escolhidos para a analise

e dos critérios de selecao dos estudantes que participaram do levantamento.

O capitulo IV, intitulado “Analise dos dados: o (des)interesse dos jovens por noticias sobre politica”,
apresenta a analise principal dos dados recolhidos. O capitulo expde, através de uma leitura quantitativa,
0s principais resultados obtidos por meio da coleta dos dados junto dos estudantes brasileiros e

portugueses em relacao as praticas de consumo de informacao sobre politica.

Descreve também, por meio de topicos, a relacao que o levantamento possui com os eixos tratados nos
capitulos anteriores, como a participacao cidada, o interesse pelas noticias sobre politica e 0s niveis de
compreensao da informacao politica. Ha ainda uma breve analise sobre os indices de confianca e de
compartilhamento de informacado sobre politica, além da identificacdo do que estes estudantes
consideram como fundamental numa noticia, e ainda a indicacdo de algumas reflexdes acerca do

jornalismo politico enquanto ferramenta social.

Nao sendo objetivo desta pesquisa comparar os dois paises, mas sim estabelecer contrapontos, o0s
resultados sao contextualizados entre Brasil e Portugal, mas também entre as trés areas de estudo
utilizadas na recolha dos dados em ambos os paises (Ciéncias da Comunicacdo {curso considerado uma
ciéncia social, porém analisado separadamente neste estudo}, Ciéncias Exatas e Engenharias e Ciéncias

Sociais).

Essa escolha por analisar os resultados das amostras utilizando como critério de divisao os cursos dos
estudantes se deu por considerar que os niveis de informacao podem variar de acordo com a area de
estudo de cada estudante. Estudantes de cursos que fazem parte das Ciéncias Exatas sdo comparados
com estudantes de cursos que fazem parte das Ciéncias Socias, por exemplo. Seriam 0s niveis de

interesse por noticias sobre politica 0s mesmos? E nesse sentido em que uma das analises é realizada.



Por fim, as consideracdes finais trazem uma retomada do papel do jornalismo politico na vida do cidadzo,
seja ele brasileiro ou portugués, e mais especificamente o papel que a comunicacao politica exerce entre
os jovens. Essa reflexdo é pautada ainda pela indicacdo de que o interesse por noticias sobre politica,
assim como o interesse em participar de debates e discussdées que englobam temas politico-sociais,
podem estar relacionados a diferentes eixos, tais como a frequéncia de acesso a informacao, o tipo de
média utilizado, a acesso a informacao, o impacto que uma noticia pode ter sobre a vida de um individuo,

a relevancia social e o interesse publico.



CAPITULO | - Jornalismo e sociedade: uma leitura sobre a importancia e atuagdo do jornalismo politico

O jornalismo enquanto ciéncia social esta presente na sociedade ha centenas de anos. Enquanto
exercicio profissional é por meio deste oficio que os factos do cotidiano, relevantes e de interesse publico,
chegam aos cidad3os. E também através do jornalismo que a sociedade garante o acesso a informacéo
sobre temas sociais, politicos, econdémicos, entre tantos outros que formam a vida em sociedade. E ainda
responsabilidade do jornalismo informar e veicular a populacao o trabalho realizado por aqueles que
possuem funcdes publicas, além de noticiar o servico prestado por instituicoes e organizacoes que fazem

parte do escopo social de uma comunidade.

De forma a refletir sobre o papel do jornalismo na sociedade assim como refletir sobre a importancia
dessa ciéncia no exercicio da cidadania, o capitulo que se segue analisa a representacédo deste oficio, e
mais especificamente o exercicio do jornalismo politico e sua atuacao enquanto “braco” do jornalismo.
A analise segue ainda com uma breve caracterizacdo do jornalismo politico em Portugal e no Brasil e
como esta profissdo se modificou no decorrer dos anos até se apresentar como uma importante e solida

ferramenta de informacéo.
1. A importancia do jornalismo na sociedade

Carlos Costa (2015), no prefacio da obra Jornalismo e Contemporaneidade: Um olhar critico (p.13),
enumera alguns conceitos' famosos sobre o que € o jornalismo. Ele cita a célebre frase atribuida ao
magnata americano da imprensa William Randolph, porém popularizada pelo jornalista e escritor inglés
George Orwell que diz “Jornalismo é publicar aquilo que alguém nao quer que se publique. Todo o resto
¢ publicidade” (Noblat, 2003, np). A frase é sempre lembrada por muitos professores ao iniciarem aulas
de jornalismo para futuros profissionais. Costa lembra ainda do jornalista, escritor e humorista brasileiro
Millér Fernandes, que uma vez afirmou que “a imprensa é oposicdo. O resto & armazém de secos e

molhados?” (Entrevista Roda Viva, 1989).

A lista de Costa menciona a frase do diplomata e politico americano Adlai Stevenson que disse que “um
editor de jornal é alguém que separa o joio do trigo e publica o joio” (Humphreys, Reigel & Epstein, 1995;
np). De acordo com o site Observatorio da Imprensas, o jornalismo é “a atividade profissional que consiste

em lidar com noticias, dados factuais e divulgacdo de informacdes. Também se define o Jornalismo

+ As frases citadas por Costa em destaque foram retiradas do Prefacio da obra em que este participa. Porém, as mesmas afirmacgdes podem ser
encontradas nas obras referenciadas.

+ https://www.youtube.com/watch?v=A7tNSWjNOHS. Entrevista de Millor Fernandes concedida ao programa Roda Viva, da TV Cultura.

« http://www.observatoriodaimprensa.com.br/feitos-desfeitas/ed7 19-afinal-o-que-e-jornalismo/. Acesso em 22/12/2021
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https://www.youtube.com/watch?v=A7tNSWjN0H8
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/feitos-desfeitas/ed719-afinal-o-que-e-jornalismo/

como a pratica de coletar, redigir, editar e publicar informacdes sobre eventos atuais. Jornalismo é uma

atividade de comunicacéo” (Ferreira, 2012, pg. 1).

Embora diferentes, todos os conceitos indicam o jornalismo como um caminho entre um facto e a
publicacado deste. O jornalismo seria entdo uma maquina de contar histérias, sendo que o jornalista é
aquele que dirige a maquina e determina que direcéo tomar. Para seguir esta logica, o jornalista tem o
apoio de algumas perguntas que precisam ser respondidas no decorrer da viagem: ‘O qué?’ (o fato
ocorrido); ‘Quem?’ (o personagem envolvido); ‘Quando?’ (0 momento do fato); ‘Onde?’ (o local do fato);

‘Como?’ (0 modo como o fato ocorreu); e ‘Por qué?’ (a causa do ocorrido)”. (Costa, 2015, p.16).

0O jornalismo ocorre quando existe a apuracao de um facto e a divulgacdo deste num determinado meio.
Nas palavras de Costa (2015), “jornalismo é uma atividade informativa, realizada periodicamente e
difundida pelos meios de comunicacao, num compromisso de natureza social e com finalidade publica”

(Costa, 2005, p. 16.)

Ao exercer o papel de produzir e divulgar informacdes com base em factos, o jornalismo se torna parte
inerente da sociedade, exercendo dessa forma uma funcdo de transformador social. No entanto, o
jornalismo também faz parte de um mercado, onde os profissionais que compdem este segmento, por
vezes, sofrem pressdes mercadoldgicas, e se deparam com imposicdes por parte daqueles que possuem
interesses particulares ou aqueles responsaveis por definir as linhas editoriais do jornal, o que pode
impedir os jornalistas de exercerem seu trabalho de forma livre, imparcial, sem imposicées e com

responsabilidade. (Lopes, 2016).

Para exercer a funcao de comunicador e veicular os factos que sao de interesse da sociedade o jornalista
nao pode simplesmente transmitir a informacao sem antes prepara-la e torna-la acessivel a todos os
publicos. Se é de interesse comum e coletivo, a noticia a ser veiculada deve ser adaptada de forma que
todos possam entendé-la, ou seja, deve haver certa preparacdo do facto antes de ser considerado
informacéo, tarefa de responsabilidade do jornalista conforme aponta Manuel Pinto (1999) na citacao a
segulir.
Se os factos falassem por si, a tarefa dos jornalistas talvez fosse mais facil de levar a
cabo, mas também seria por certo mais técnica e burocratizada. Mas os factos - que
ja exprimem e encerram modalidades de percepcao daquilo que ocorre a nossa volta
- ndo sao por si informacéo e nao podem ser colocados ao dispor dos interessados se

nao for através da sua enunciacao, isto &, através da linguagem, através de codigos e

convencdes socioculturais (Pinto, 1999, p. 84).



Pinto destaca a grande responsabilidade dos profissionais do jornalismo ao, mediante os factos,
selecionarem, avaliarem e construirem relatos e interpretacoes através dos dados e das informacdes
recolhidas durante a apuracdo, nunca esquecendo dos critérios de avaliacao e selecdo de forma que a
imparcialidade se mantenha desde o inicio. Sendo que a apuracao do facto envolve diferentes fontes e

personagens, o que eleva ainda mais o cuidado com o trato da informacéo final (Pinto, 1999, p. 84).

O autor considera como primordial que a “procura incessante da verdade” seja sempre a “qualidade ou
virtude” mais bem cultivada entre os profissionais do jornalismo (p. 84). Isso porque, segundo Pinto
(1999), “a avaliacéo do interesse e importancia dos eventos e a capacidade de indagar o sentido e
alcance dos acontecimentos e de pesar a validade dos factos pressupdem uma formacado humanistica e

sociocultural apurada e exigente” (p. 84).

Santos Amaral (2012) segue a mesma légica ao apontar que “os média sao atualmente suportes de um
ecossistema sociocultural e simbolico, cuja qualidade de vida urge preservar. Dai a necessidade de
repensar o0 seu papel na sociedade da informacao” (p. 29). Essa preservacdo dos média como agentes
gue possuem um compromisso “com o publico, a cidadania e a democracia”, segundo o autor, €
substancial para que os individuos “ndo se dissolvam na engrenagem da informacdo como meros

consumidores”.

O autor discute ainda a presenca do jornalismo na sociedade como segmento que possui dois principais
deveres: o de levar a informacao correta e atual, sendo essa atuacdo parte do servico publico; e ainda,
o dever de “vender” a informacdo, ou seja, de garantir que haja espectadores interessados. De acordo
com Santos Amaral “nesta dualidade, consagra-se, e problematiza-se, a figura de um jornalista ja nédo
como principal ator na definicdo e producéo de contelido informativo, mas como técnico de comunicacéo

ao servico de um quadro previamente fixado” (2012, p. 29).

Kovach e Rosenstiel (2004), na obra Elementos do Jornalismo, explicam que ao observar factos que
interessam a sociedade, o jornalismo se diferencia de outras profissdes pois exerce responsabilidade
social. Os autores destacam que essa busca pela informacao verdadeira e exata pode ndo ser absoluta,
mas se apresenta como fiel ao facto apurado em determinado momento (pg. 68). Segundo os dois
autores “a esséncia do jornalismo ¢ a disciplina da verificacdo” (2004, p. 113), o que faz dessa profisséo
nao apenas o canal de transmissao de informacéo ao cidadao, mas o filtro necessario para o que sera

consumido como informacao.



Ao pensar o jornalismo como segmento social que informa a sociedade sobre factos de interesse comum
e coletivo, pensa-se neste segmento como parte da formacdo cidada. De acordo com a pesquisadora
Felisbela Lopes (2016), ndo é possivel separar o jornalismo da cidadania, pois ambos os campos tém a

sociedade como beneficiador.

A caracterizacdo da informacao jornalistica como parte da formacao cidadd é um dos objetos de
discussao nos capitulos seguintes deste trabalho, pois entende-se que o consumo e o interesse que 0
publico jovem venha adquirir em relacao ao jornalismo, e mais especificamente em relacao ao jornalismo
politico, &€ parte da formacao desse publico como cidadaos. Segundo Lopes, o jornalismo possui a
capacidade de atuar como agente de transformacéao, que visa o0 bem comum, conforme observa nesta
citacao:
0 jornalismo livre, independente e de qualidade sempre foi vital para a construcéo de
um espaco publico dindmico e para uma cidadania de alta intensidade. Esse
jornalismo nunca constituira um perigo para a democracia. Pelo contrario. Apresenta-
se como um antidoto dos abusos de poder, da corrupcao, das disfuncionalidades das

instituicdes publicas, dos atropelos cometidos no sector privado, das tiranias

individuais que aqui e ali vao fazendo o seu caminho. (Lopes, 2016, p. 71).

Elsa Costa e Silva é enfatica ao afirmar que “tal como a educacdo, a saude e a justica, o jornalismo é
um bem publico” (2020, p. 3). Sendo este um segmento primordial para a construcdo de qualquer
estado democratico, onde a imprensa livre tenha como tarefa informar de forma responsavel. Os estudos
de Alzira Alves de Abreu (2003), na obra Jornalismo Cidaddo, caracterizam a cidadania como ferramenta
que garante a liberdade de cada individuo. Na mesma linha de raciocinio, a autora introduz o conceito
de cidadania politica, que significa “o direito de participar do poder politico, tanto diretamente, pelo

governo, quanto individualmente, pelo voto” (pg. 26).

Ela reflete ainda sobre o significado de cidadania social, como “um conjunto de direitos e obrigacdes que
possibilita a participacao igualitaria de todos os membros de uma comunidade nos seus padrdes basicos
de vida" (pg. 26). Abreu diferencia estes conceitos para indicar que a informacao, enquanto elemento
fundamental do jornalismo, € uma das ferramentas que pode ser utilizada para garantir que os individuos
possam se tornar, de facto, cidadaos politicos e sociais, e atuarem na execucao da democracia, conforme
aponta a seguir:

A imprensa é um veiculo que fornece informacdes aos cidadaos e, simultaneamente,

lhes da a possibilidade de levar suas demandas até os responsaveis pelas decisdes

que aferam a vida em sociedade. A imprensa tem por funcédo dar visibilidade a "coisa



publica", e a visibilidade é uma condicdo da democracia. Nao por acaso, as primeiras
medidas dos regimes autoritarios geralmente visam a restringir a liberdade de informa-
¢do, e a censura é imediatamente imposta as estacoes de radio e televisao e a im-
prensa escrita. Por outro lado, a informacéo é decisiva para os movimentos de li-
bertacdo contra a opressdo. E é a imprensa que permite ao cidadao alargar o seu
conhecimento sobre as questdes publicas, evidentemente, ndo sobre o todo, e sim

sobre parte do que se passa na sociedade. (Abreu, 2003, p. 26).

No decorrer de sua pesquisa em torno do jornalismo cidadao Abreu destaca o papel do jornalismo
enquanto utilidade social, que segundo a autora, se caracteriza como a funcao de prover “interesses
concretos dos cidadaos e a responder as preocupacdes dos leitores ou da audiéncia referentes a
emprego, habitacdo, educacao, seguranca, qualidade de vida” (2003, p. 30). O jornalismo entdo é o
segmento responsavel por informar sobre o que interessa ao cidaddo enquanto parte da sociedade. Parte

da identidade do jornalismo passa a ser o de prestador de servico.

Ao comentar sobre a funcao social do jornalismo como prestador de servico, Elsa Costa e Silva (2020)
lembra do papel do Estado ao se apresentar como provedor do espaco necessario a atuacao da imprensa
de forma responsavel e livre. Segundo a autora, apesar de a imprensa ser, atualmente, “o meio mais
penalizado pela mudanca de comportamento das audiéncias e pela digitalizacdo das economias” (p. 4),
ela é, desde o inicio do jornalismo, “o Unico meio totalmente dedicado a componente noticiosa” (p. 4).
Isso significa que para continuar presente na sociedade, o jornalismo necessita do apoio do Estado para
garantir minimamente a sua atuacdo sem sofrer ameacas ou intimidacdes, o que para Silva e Costa

(2020) pode “assegurar a viabilidade da funcdo social promovida pelo jornalismo” (p. 4).

A funcdo social do jornalismo é construida a partir da unido entre o “papel de mediador entre os
diferentes campos sociais, 0 da enunciacdo e o da construcao da informacéo de atualidade” conforme
indica Manuel Pinto (1999, p. 79). A combinacao entre estas trés funcdes, para o autor, caracteriza o
campo jornalistico como aquele que, de fato, realiza “trocas politicas, econémicas e simbdlico-ideoldgicas
com outros campos sociais” (p. 79). Existe entao interdisciplinaridade entre o jornalismo e os outros

meios, sendo que este seria “a voz" daqueles, como Pinto observa a seguir.

De facto, seja pela sua natureza de campo autdénomo do espaco social, seja pela sua
especificidade de instancia mediadora dos restantes campos, o campo jornalistico
distingue-se, justamente, por um lado, pela visibilidade social, que o toma objeto de
uma constante apreciacao, para nao dizer escrutinio e vigilancia publicos, porquanto
expde em permanéncia o produto do seu trabalho. Por outro lado, porque representa,

enuncia e interpreta aspectos e realidades de todos os outros campos, o que faz dele



terreno de constantes disputas acerca da sua legitimidade social e simbolica para fazer

0 que é suposto que faca (Pinto, 1999, p. 81).

O autor lembra, no entanto, que ao mediar os acontecimentos entre os diferentes campos sociais e
preparar tais acontecimentos de modo que sejam informacao, o jornalismo nao & meramente um
“veiculo ou amplificacéo dos eventos, acontecimentos e problemas” (p. 81), mas sim uma “instancia de
definicao e palco de representacéo da vida social” (p. 81). A presenca do jornalismo na sociedade, como
ja mencionado anteriormente, se caracteriza como 0 meio social que presta servico a sociedade. Esse
também & o entendimento de Pinto (1999) ao defender que os novos e futuros profissionais do jornalismo

tenham em mente a sua responsabilidade enquanto “agentes publicos”.

Porém, Pinto destaca que ser parte de um servico publico nao implica na defesa de posicionamentos
'iluministas' sobre o papel do jornalismo ou atitudes que entendem o exercicio dessa atividade como
uma militancia” (p. 85), mas significa sim “assumir que o jornalismo tem um papel social de grande
importancia, que proporciona (ou ndo) os elementos de que os cidaddos necessitam para tomar
conhecimento dos assuntos de interesse comum e dos argumentos e modos de ver implicados nesses

assuntos, para debater as possiveis solucdes, para orientar as suas vidas” (p. 86).
2. A prética do jornalismo politico

O principal tema de analise deste trabalho é de facto o jornalismo politico. Para entender a pratica do
jornalismo politico é preciso analisar as praticas de consumo deste segmento. No entanto, para além da
compreensao de como o jornalismo politico é representado na sociedade como fonte de informacéo
sobre o campo politico, a informacéo sobre politica se relaciona também a construcao da participacéo

de um individuo enquanto cidadao (Canavilhas, 2009).

Segundo explica Canavilhas (2009), a relacao entre politica e os média é de certa forma divergente. O
autor explica que, de um lado, os politicos “encontram nos média a forma mais eficaz para chegarem
aos cidadaos” (p. 1), enquanto que, do outro, os média “procuram na politica os acontecimentos que
interessam as audiéncias, o que por vezes contraria os interesses dos politicos” (p. 1). Essa “queda de
braco” é pautada, muitas vezes, por interesses particulares, o que pode ocasionar na perda ou

desvalorizacao da informacao que antes seria transmitida e consumida.

O autor afirma que “um facto que afasta os cidadaos da politica é a ideia generalizada de que a sua
opiniao conta apenas nos momentos eleitorais” (p. 11). Canavilhas continua defendendo que ao

desconhecerem a capacidade que possuem como cidadaos e a importancia do papel que podem exercer
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enquanto membros da sociedade, os individuos acabam sendo enganados pelos discursos de atores

politicos mal intencionados ou que possuem apenas interesses individuais e pessoais.

No entanto, mesmo diante dessa relacdo, de vez em quando conturbada, o jornalismo politico
caracteriza-se como a uniao entre os dois segmentos: a politica e os média. Dessa unido surge a
comunicacao politica, conceito tratado por Canavilhas (2009) como aquele que fundamenta o

funcionamento do sistema democratico enquanto parte dos debates publicos, conforme indica a seguir:

A comunicacao politica assumiu assim um papel importante no funcionamento dos
sistemas democraticos por centrar a sua atencdo em alguns fundamentos das
democracias como a cidadania do conhecimento, entendida como o acesso a
informacéao relevante nao distorcida, ou o livre acesso aos espacos de debate onde os
cidadaos podem deliberar e desenvolver os seus proprios argumentos. (Barnett, 1997

apud Canavilhas, 2009, p.3).

Sendo uma atividade publica, que tem por objetivo informar determinado grupo, o jornalismo se consolida
como importante instituicdo e ainda como instituicdo politica formada por atores politicos que, neste
caso, sdo o0s proprios jornalistas, conforme aponta Timothy Cook (2011). O jornalismo politico diz respeito
a cobertura de eventos e temas sobre politica regional, nacional ou internacional, que envolvam
individuos e organizacdes dos poderes legislativo, executivo e judiciario, individuos que formam o
parlamento, assim como entidades, organizacdes, empresas e instituicdes que facam parte do escopo
de decisbes que estejam atreladas a organizacao politico-social de um determinado lugar ou grupo.

(Franklin, 2009; Melo, 2008; Leal, 2007).

Assim, o jornalismo politico abrange muito mais do que a cobertura do parlamento ou das reunides da
Camara dos Deputados, por exemplo. Este segmento do jornalismo relaciona-se sobre todas as decisoes
que venham a ser tomadas por entes publicos e que, de alguma forma, ou em algum nivel, venham
impactar a vida em sociedade. Essa completude faz com que o jornalismo politico, em muitos debates,
nao seja separado de outros segmentos noticiosos, como a economia, a infraestrutura e a educacao, por
exemplo, ja que diversas decisdes, debates e ponderacdes de atores publicos que fazem parte destas
areas passam pelo crivo do campo politico antes de serem implementadas. O jornalismo politico é entao
uma das especializacdes dentro do vasto campo do jornalismo, e envolve atores politicos em niveis local,
regional, nacional e internacional, e ainda atores politicos mais direcionados, como os partidos e os

proprios politicos.
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Timothy Cook (2011) analisa de forma detalhada o desenvolvimento do jornalismo politico e a influéncia
deste segmento sobre as organizacdes sociais. A pesquisa do autor, publicada na Revista Brasileira de
Ciéncia Politica no dossié Midia, Politica e Democracia, ¢ um apanhado de como este segmento se
apresenta enquanto parte dos debates publicos. O autor classifica o jornalismo como uma instituicdo
politica e os jornalistas como atores politicos. Ele explica que estes profissionais possuem a capacidade
de decidir seguir uma pauta, mesmo que os resultados da publicacdo possam nao ser positivos para
todos os envolvidos. Os jornalistas politicos exercem certa autonomia ao decidirem seguir a apuracao de

um assunto que julguem relevante para a sociedade, conforme indica Cook no trecho a seguir.

(...) ndo significa que os reporteres tenham laminas politicas a afiar ou sigam
conscientemente agendas partidarias ou ideoldgicas particulares. Ao contrario, o que
complica estabelecer o papel politico dos jornalistas é que sua influéncia politica pode
decorrer de sua adesdo a principios de objetividade e deferéncia aos fatos e sua
distancia “custe o que custar” em relacdo as consequéncias sociais e politicas de sua

cobertura, e ndo a despeito dessa adesdo. (Cook, 2011, p. 203).

Sendo papel da politica estabelecer determinados parametros a sociedade (Cook, 2011, p. 204), tais
escolhas, em muitas situacées, soam como imposicoes. Isso porque apesar da politica ser parte da
“coisa publica”, é sabido que nem todos os cidadaos tém acesso aos debates e decisdes publicas que
poderdo afetar as suas vidas. E nesse sentido que o jornalismo politico direciona o seu papel como

informador e formador de opinido.

E através do jornalismo politico que os individuos tém acesso a contestacoes em relacdo a diversos
temas de importancia social. Cook discute a importancia das fontes de producao dentro do jornalismo
politico como parte determinante da producao de noticias. A independéncia da apuracao e a busca pela
imparcialidade, elementos primordiais na producao jornalistica, aparecem como premissas capazes de
tornar o fato noticiado uma ferramenta de influéncia e identificacdo da politica dentro da sociedade,

conforme destaca o autor:

0 jornalismo ¢ pelo menos parcialmente independente de suas fontes na producao de
conteudo das noticias. Em consequéncia, ela pode ser capaz de influenciar quem tem
autoridade, quais sdo os valores da politica e quais alocacdes sao feitas. O jornalismo
compartilha um destino semelhante com os trés poderes constitucionais, sendo
parcialmente independente e parcialmente dependente de outras instituicdes para

cumprir sua propria tarefa. (Cook, 2011, p. 205).
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Essa amplitude e manutencao que o jornalismo politico é capaz de exercer também se estende a outros
“espacos politicos”, que nem sempre ganham a mesma atencao dos média ou no proprio ambiente
parlamentar. Cita-se, por exemplo, os movimentos sociais, as discussdes académicas ou a formulacdo e
engajamento de grupos apartidarios. Cook explica que existe uma espécie de negociacao entre fontes e

jornalistas para que no final o resultado seja a publicacdo do facto.

O jornalista, enquanto ator politico, realiza a cobertura e seleciona os factos e informacdes que julgar
mais relevantes para serem noticiados, ou que tenham um valor-noticia mais significativo. Essa apuracao
segue ainda uma série de principios redacionais, que nem sempre favorecem os atores oficiais, neste
caso, os politicos ou agentes publicos. O autor indica que “a noticia é o resultado de negociacoes
recorrentes entre fontes e jornalistas, cujos resultados diarios beneficiam apenas certas alocacoes de

valores” (p. 206).

Um dos principios do jornalismo €, de facto, o bom relacionamento entre os jornalistas e suas fontes, ja
que os bastidores do jornalismo politico indicam informalidades e entrelinhas que podem significar factos
ou, pelo menos, indicar qgue um determinado assunto merece ser apurado e noticiado. A negociacao
entre fontes e jornalistas acontece de diversas maneiras e nem sempre as fontes precisam ou devem

ser reveladas.

Cook enumera trés niveis de negociacdo em que o jornalista politico se baseia ao considerar se um facto
deve ou ndo ser noticiado. O primeiro nivel seria “a luta explicita sobre os féruns em que as interacdes
vao se dar, dado que funcionarios e reporteres procuram especificar as condicdes e circunstancias nas
quais se encontrardo” (p. 225), sendo que tais condicdes e circunstancias precisam estar de acordo com

0s principios éticos do jornalismo.

0 segundo nivel se relaciona entre uma possivel “troca de favores” que, apesar de explicita, se mostra
comum em conferéncias de imprensa, onde uma figura publica notavel, por exemplo, tende a facilitar a
cobertura feita por algum profissional. O terceiro nivel esta relacionado com a “negociacao implicita e
indireta” e “acontece quando cada parte da negociacao esta fora das vistas da outra — as fontes preveem
0 que virara noticia, e os reporteres voltam as suas organizacdes de origem com a matéria bruta, para

dar-lhe forma como uma noticia coerente” (p. 225), na tentativa de mostrar a imparcialidade do facto.

Cook (2011) ressalta a preocupacdo em como a identidade privada das redacdes pode atrapalhar a
apuracao e a propria imparcialidade da noticia sobre politica, ja que muitos politicos e entes publicos

possuem relacdes estreitas com os diretores e donos das redacdes ou até sao acionistas ou donos de
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alguns veiculos. Sendo associacdes privadas, muitas destas redacdes nado sdo completamente
independentes do governo, por exemplo. Algumas delas dependem de patrocinios, licencas publicas e

reconhecimento legal para funcionarem (Cook, 2011, p. 235).

O pesquisador propde que o jornalismo politico, ao estabelecer relacdes tao extensas com politicos, entes
publicos, partidos, organizacdes publicas e sociedade civil, ele passa de instituicdo publica para
instituicdo de governanca, onde informar factos politicos pode ser uma tarefa que carrega grande
responsabilidade social, mas também uma ferramenta de agregacdao as funcdes e trabalhos

desenvolvidos pelos entes publicos em prol da sociedade.

O viés politico mais permanente dos noticiarios é claramente sua concentracdo nos eventos, ideias,
preocupacoes, estratégias e na politica de funcionarios publicos poderosos. Essa gravitacao na direcao
da oficialidade é o que faz com que o jornalismo ndo seja meramente politico, mas governamental. A
disponibilidade e a presenca do jornalismo, tanto dentro das instituicdes quanto dentro do governo como
um todo levam os funcionarios a pensar o jornalismo como um apoio potencial para atingir seus objetivos

e assistir a conversao deste numa “instituicao de governanca". (Cook, 2011, p. 226).

Mas se de um lado o jornalismo politico concentra sua presenca junto aos politicos, do outro considera-
se 0 jornalismo politico como uma ferramenta de apoio a construcéo da cidadania. Isso porque ao mesmo
tempo em que se apresenta como segmento midiatico que pode ser utilizado a favor dos politicos, o
contrario também pode ocorrer: o jornalismo politico se desenvolver com um olhar mais proximo da

sociedade civil.

Magalhaes (2014) caracteriza o jornalismo como segmento que fiscaliza e acompanha o exercicio do
Estado junto as demandas sociais para que os abusos sejam evitados. Se 0 mesmo conceito é aplicado
ao jornalismo politico, é possivel afirmar que este seria o segmento responsavel por fiscalizar e
acompanhar o trabalho dos politicos e daqueles que formam as instituicées politicas, para que estas

cumpram com suas fungdes sociais.

Mont "Alverne e Marques (2018) questionam se o jornalismo &, no fim das contas, uma espécie de
adversario da politica. Ao levantarem essa discussao, os autores exemplificaram através dos editorias do
jornal O Estado de S. Paulo que existe certo confronto entre os média e o parlamento (no caso do Brasil,
o Congresso Nacional). A principal hipdtese levantada pelos autores é a de que os editoriais servem como
espacos em que o jornal ou empresa jornalistica expresse sua contrariedade em relacao ao que

defendem os atores politicos, aqui entendido como os proprios politicos.
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Essa possivel auséncia de imparcialidade indica uma grande controvérsia do jornalismo, ja que muito se
discute sobre o papel imparcial do profissional do jornalismo em qualquer tipo de apuracao ou cobertura.
No jornalismo politico essa imparcialidade é por vezes questionada. Biroli (2012) explica, por exemplo,
gue numa cobertura politica do noticiario pode-se observar certa atuacao partidaria no sentido de que
“expressa ativamente — e ndo apenas em posicdes conjunturais ou disputas eleitorais — uma posicao
politica situada. O jornalismo é a expressdo de uma parte nas disputas mesmo quando ndo existe
alinhamento politico-partidario estavel ou que funcione como motor para as 'mensagens'” (Biroli, 2012,
p. B). Sendo que certas perspectivas e a propria presenca dos atores politicos nos noticiarios em
detrimento de outros, mesmo que involuntariamente, indicam certa parcialidade por parte dos jornalistas

politicos.

Essa logica midiatica também é analisada por Mont “Alverne (2013), que explica que “com o jogo politico
em evidéncia na esfera de visibilidade publica, &€ importante, para o ator politico, figurar nos
acontecimentos que viram noticia, a fim de que seja lembrado e isso lhe renda, futuramente, frutos
eleitorais”. (Mont " Alverne, 2013, p. 25). Entretanto, a autora lembra que alguns atores politicos nao
necessitam de tal espaco por ja ocuparem posicoes de grande destaque nos média, como é o caso do
presidente da Republica, por exemplo. Por outro lado, nem sempre “estar na midia” € positivo para os

atores politicos, conforme a pesquisadora indica a seguir.

Acontece, também, que nem sempre é conveniente, ao agente politico, que os
holofotes estejam direcionados a ele, pois a visibilidade pode nao ser positiva. Em
alguns momentos, seria vantajoso que o agente ndo aparecesse tanto, a fim de
preservar o desgaste da imagem, quando a noticia nédo for favoravel. O fato de algumas
fontes serem privilegiadas frente a outras acaba por limitar a diversidade de opinides

as quais o leitor tem acesso. (Mont " Alverne, 2013, pg. 25).

O processo de desenvolvimento do jornalismo politico como parte presente no cotidiano do cidadao é
uma tarefa que vem sendo aperfeicoada nos ultimos anos por meio das novas tecnologias e da rede de
internet, conforme analisa Luis Felipe Miguel (2002) na obra Os meios de Comunicacéo e a Prética
Politica. Segundo o pesquisador, a revolucao tecnologica foi capaz de moldar um novo tipo de politico,
inclusive mais preocupado em alcancar outros publicos da sociedade até entao ignorados pela politica

tradicional, como o publico mais jovem, por exemplo.

O surgimento desse “politico 2.0” veio acompanhado da preocupacao em relacao a publicizacao de sua
imagem e dos seus discursos. atualmente é grande o numero de profissionais contratados por politicos

e instituicoes politicas para cuidar da imagem e dos discursos nas redes sociais, além de zelar e garantir
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0 engajamento na internet. Este é s6 um exemplo dos “tempos aureos” citados por Miguel, conforme

indica no trecho seguinte.

E necessario, em primeiro lugar, o reconhecimento de que a midia é um fator central
da vida politica contemporanea e que nao é possivel mudar este fato. Ou seja, é ocioso
alimentar a nostalgia de “tempos aureos” da politica, quando imperava o verdadeiro
debate de ideias, sem a preocupacdo com a imagem ou a contaminacéo pelas técnicas

da publicidade comercial. (Miguel, 2002, p. 158).

O autor também manifesta preocupacao ao mencionar a influéncia que politicos podem exercer sobre
0s noticiarios. Isso porque, segundo ele, os atores politicos, € aqui incluem-se jornalistas e os proprios
politicos, perceberam a dimensao e importancia da midia e dos meios de comunicacdo de massa e como
estes podem condicionar um determinado ambiente politico, 0 que o pesquisador considera como capital

politico, conforme se observa neste trecho de sua pesquisa.

E correto dizer que a midia adquiriu um forte peso na formacao do capital politico e
mesmo que, em alguma medida, condiciona as trajetorias politicas — ja que a auséncia
de visibilidade nos meios de comunicacao parece ser um empecilho sério para quem
almeja os cargos eletivos mais importantes do poder executivo. Mas a midia ndo possui
0 monopolio da producéo ou distribuicdo deste capital; e o campo politico (isto €, os
agentes politicos de carreira mais tradicional) trata, por vezes com sucesso, de impor
limites a influéncia da midia, através da desvalorizacdo simbolica dos tipos de
notoriedade mais estreitamente associados aos meios de comunicacdo de massa.

(Miguel, 2002, p.170).

E através do jornalismo politico que as preocupacdes publicas ganham identidade e passam a ser parte
da agenda dos entes publicos, que se veem obrigados a justificar, informar ou esclarecer determinado
facto. Logo, o jornalismo possui o poder de condicionar o comportamento dos entes politicos, porém,
nao de maneira impositiva, mas sim de forma oportunista. Assim como Cook (2011), Miguel (2002)
defende a ideia de que o jornalismo politico se estende muito além da relacdo entre politicos no
parlamento ou entre partidos ou ainda entre as instituicdes que formam os poderes Executivo, Legislativo
e Judiciario.

Ele esta presente também nas relacdes exercidas entre membros de movimentos sociais, grupos
minoritarios e associacdes, por exemplo. Porém, como mencionado anteriormente, o “espaco”
direcionado as pautas destes grupos pode ser muito menor que aquele dado aos individuos ou
instituicbes mais populares. Nas paginas de politica despontam parlamentares, governantes e chefes

partidarios. Os movimentos sociais, demandas de minorias ou de mulheres, lutas ambientalistas, por
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exemplo, sao, via de regra, relegados ao espaco menos nobre das editorias de “cidades” ou “geral”. A
principal excecdo é o movimento sindical que, junto com os patrdes, fica na secdo de economia. (Miguel,

2002, p. 174).

E compreensivel que o jornalismo seja considerado o quarto poder, ja que ele é capaz de agir como
protagonista no processo politico e estabelecer certa independéncia entre os outros trés poderes,
conforme aponta Magalhaes (2014). Na visao da autora, o jornalismo politico possui a “funcao de
contraponto a servico dos cidadaos para prevenir abusos do Estado, encargo cumulativo ao de mediador
dos acontecimentos” (p. 8-9), e que “sendo assim, é possivel inferir que a forma como os jornalistas

encaram e se posicionam em sua atividade é capaz de alterar as ‘caracteristicas culturais’ da imprensa.”

(p. 12).

As funcdes do jornalismo politico resultam ainda na capacitacdo do individuo enquanto parte da
sociedade, sendo que se essa capacidade € reconhecida e exercida, e potencialmente esse cidadao sera
capaz de entender e ressignificar o seu espaco enquanto membro da sociedade. Ele passara a
compreender os direitos e deveres que possui, passara a se interessar por temas sociais que possam
impactar sua vida em comunidade, e ainda entender melhor a importancia de ferramentas sociais como

o voto eleitoral e 0 consumo de informacao, capazes de transformar uma sociedade (Magalhdes, 2014).
3. O jornalismo politico no Brasil e em Portugal
3.1 O jornalismo politico brasileiro do século XXI

O jornalismo politico brasileiro € um dos segmentos mais importantes da area, e pode-se afirmar que
nos ultimos anos os profissionais que cobrem a politica do pais tém tido arduo trabalho, ja que as tensdes
entre entes politicos assim como a administracdo do chefe de Estado, o atual presidente da Republica
Jair Bolsonaro, tém sido alvo de intensos debates publicos nacionais e internacionais devido as politicas

de governo escaladas por ele.

De modo geral, a politica enquanto editoria jornalistica, ou seja, enquanto categoria de noticia, é
publicada na imprensa e nos portais online como editoria Nacional. Sendo mais geral, a publicacao de
noticias sobre politica pode incluir desde eventos publicos, como eleicdes, votacbes e reunides
parlamentares, encontros e reunides oficiais até a cobertura de debates e discussdes dentro dos
ministérios, secretarias, partidos e outros érgaos que facam parte das instituicdes publicas e politicas ou

que se relacionam indiretamente com o Governo. Essa cobertura pode ser nacional ou local.
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As noticias tendem a se centrar em temas que envolvem negociacdes entre politicos, votacdes de projetos
de lei, reunides e pronunciamentos oficiais, processos contra politicos e outros ocupantes de cargos
publicos, crimes politicos, casos de corrupcao e outros escandalos. No caso do Brasil, a concentracao
maior de profissionais que cobrem a politica se encontra na capital, Brasilia, onde estao localizados todos

0s poderes que regem o pais.

Em Brasilia estdo localizadas redacoes dos principais jornais sobre politica do pais. Alias, € comum que
0s prédios do parlamento e palacios do Governo tenham salas de imprensa, preparadas especialmente
para profissionais da comunicacao, que podem ser divididos entre setoristas do Governo, do parlamento,
do Congresso, das secretarias e ministérios e dos partidos. Além de jornalistas responsaveis por cobrir
o cotidiano das instituicdes que fazem parte do Poder Judiciario. Cita-se ainda os estados de S&o Paulo,
Minas Gerais e Rio de Janeiro, que além de possuirem trés dos maiores indices de participacao politica
do pais, também sao as regides com maior representacao no parlamento (Governo Brasileiro, 2021).

Logo, nestes estados ¢ alto o numero de profissionais que cobrem assuntos sobre politica.

Apesar da editoria Nacionalser a que mais abrange noticias sobre politica no Brasil, elas podem aparecer
em outros espacos. No Brasil, o jornalismo politico esta presente em diversos quadros dentro de
telejornais, por meio de programas televisivos e radiofénicos exclusivos para pautas da area, além de
possuir espacos de publicacdo em sites noticiosos. E comum ainda a presenca de colunistas renomados
e comentaristas politicos que constituem presenca em debates e analises do cotidiano politico do pais.

A tabela a seguir enumera os principais jornais do jornalismo politico no Brasil.

Jornais e revistas impressas

Folha de S. Paulo (nacional) Editoria Poder
O Estado de S. Paulo - Estadao Editoria Nacional
(nacional)
0 Globo (nacional) Editoria O pais
Correio Braziliense (Distrito Editoria Politica
Federal)
Zero Hora (Rio Grande do Sul) Editoria Politica
Revista Veja (nacional) Revista semanal com foco em assuntos sobre a politica nacional
Revista /sfoé (nacional) Revista semanal com foco em assuntos sobre a politica nacional
Jornais e revistas onlines
Portal G1 Editoria Politica
O Globo Editoria Politica
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Folha de S. Paulo

Editoria Poder

Estado

Editoria Politica

Poder 360

Todas as noticias sao direcionadas a politica nacional e
internacional

Congresso em Foco

Todas as noticias sédo direcionadas aos trés poderes da Unido

Portal Metrdpoles

Editorias Brasil, Grande Angular e Janela Indiscreta

Portal UOL noticias Geral
RADIO
BandNews A emissora esta presente em varios estados do pais, porém os
programas sobre politica sao direcionados e veiculados
nacionalmente
CBN A radio possui filiais por todo o pais, e boa parte da cobertura se
concentra nos assuntos sobre politica

Jovem Pan Possui programas direcionados exclusivamente para debate sobre

assuntos da politica (programa Pingo nos /s)

Voz do Brasil

Programa politico que reune as principais noticias sobre o
Congresso Nacional e o Governo

TELEVISAO

Jornal Nacional (TV Globo)

Programa de maior audiéncia no pais, que apresenta diariamente
o0s principais fatos sobre a politica do pais

Globo News Jornal televisivo pago com funcionamento 24h, e com um dos
maiores indices de assinatura do pais. Possui inimeros programas
direcionados ao debate sobre assuntos da politica nacional
Band News Jornal televisivo com funcionamento 24h, com programas de
debates e analises do cenario politico do pais
CNN Emissora televisiva com inimeros noticiarios direcionados a

politica nacional e internacional

Tabela 1: Principais fontes de comunicacgéo politica no Brasil

Fontes: Fenaj, Abraji, Portal Imprensa, Observatério da Imprensa, sites e portais dos jornais citados

3.1.1 Da desconfianca ao prestigio

Nao se pode falar sobre a historia do jornalismo politico no Brasil sem citar a propria histéria do pais.

Isso porque o desenvolvimento brasileiro esta diretamente atrelado a tomada de decisdes sociais,

comerciais e econdmicas, que passaram pelo crivo do debate politico, conforme explica Medeiros (2020).

O autor aponta que o papel do jornalismo politico no Brasil comecou a ser exercido ainda na colénia

portuguesa quando as relacdes comerciais entre as capitanias hereditarias, a monarquia e a plebe se

tornaram publicas, de modo que a populacdo da época comecou a se interessar pelas decisdes da coroa,
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de tal forma que a publicizacdo das decisdes comecou, mesmo que lentamente, a ser naturalizada.

(Medeiros, 2020, p. 64).

E claro que muito diferente do jornalismo politico atual, a cobertura daquela época se via sob as rédeas
da coroa portuguesa, que controlava o que todos iriam “consumir” como noticia. A /mprensa Régia e a
Gazeta do Rio de Janeiro foram os primeiros jornais do pais. Esse forjamento e controle da coroa se
estendeu por anos, conforme explica Medeiros (2020), de modo que apos a abdicacao ao trono de D.
Pedro |, em 1831, os jornais se viram mais livres para exercerem suas tarefas. Nesse periodo pode-se
afirmar que houve o primeiro grande evento politico, digno de uma importante cobertura jornalistica: a
instalacdo da Assembleia Constituinte Portuguesa. O que seria considerado o primeiro passo para a

liberdade de imprensa da época. (Medeiros, 2020, pg. 65).

E a partir de 1831 que também se formam os dois primeiros grandes grupos politicos, que se dividiam
entre liberais (ideal republicano e antiescravagista) e conservadores, e que ja “esquentavam” os debates
da época durante discussdes de assuntos sobre a abolicdo da escravidao, a relacao entre os membros
da coroa portuguesa e as excursdes comerciais internacionais, por exemplo. Segundo Medeiros (2020),
¢ a partir de 1890 que o avanco industrial estabelece um novo caminho para a imprensa, ja que a
modernizacdo dos jornais e da industria grafica permitiriam distribuir os exemplares de forma mais

abrangente pelo pais.

A politica do café-com-leite, periodo de disputa entre autoridades mineiras e paulistas, foi um momento
crucial para o desenvolvimento da imprensa e os jornais O Pais e o Correio da Manha tornaram- se 0s
principais veiculos de informacao sobre politica no Brasil. (Medeiros, 2020, p. 67 apud Seabra, 2006,
p. 205). O autor explica que diferente da atualidade onde o carater imparcial dos jornais é imprescindivel
para a producao de noticias, naquela época os veiculos de comunicacao tinham “de escolher um lado”,
do contrario ndo sobreviveriam. Apds 1920, o ritmo da producéo jornalistica é reformulado e ganha certa

padronizacdo com a introducao do /ide e da piramide invertida (fato mais importante primeiro).

O pesquisador analisa o periodo a partir de 1930, conhecido como periodo getulista por causa da
influéncia e das mudancas promovidas pelo entao presidente da Republica, Getulio Vargas. Medeiros
aponta que a censura dos jornais politicos nessa época se tornou rotina dentro das redacdes, reforcada
principalmente pelo Estado Novo e pela implantacao do Departamento de Imprensa e Propaganda (DIF).
Periodo de grande tensao, que durou até 1945. Nos anos que se seguiram até o inicio da ditadura militar
(1964) o jornalismo politico se viu em ascensao. Nomes de grande notoriedade na profissao também

surgem nesse momento, como os jornalistas Samuel Weiner e Carlos Lacerda.
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O que se viu neste periodo de “oposicdo” da imprensa contra a ditadura militar foi um reconhecimento
de jornais menores e até entdo menos visados pela populacdo, os quais decidiram exercer certa
responsabilidade ao denunciar a opressao da ditadura. Seabra (2006) lembra que foi por conta dessa
“revolucdo” que nos proximos anos o jornalismo politico se tornou mais comprometido com as pautas

sociais.

Segundo o autor “muitos daqueles profissionais que atuaram na imprensa alternativa aproveitaram a
experiéncia para levar para as redacdes um jornalismo politizado, nao necessariamente partidario, mas
certamente comprometido com o restabelecimento da ordem democratica” (Seabra, 2006, p. 133).
Grande evento politico, digno de uma cobertura noticiosa de pompa, 0 movimento popular conhecido
como Diretas Ja foi um dos primeiros movimentos sociais que de certa forma uniu os jornalistas
(responsaveis pela cobertura) e a sociedade. O evento reuniu milhares de brasileiros que pediam a

retomada de eleicdes diretas para presidente da Republica.

Medeiros (2020) lista uma série de acontecimentos que marcaram o jornalismo politico nos anos que se
seguiram e que foram destaque nas paginas dos jornais, entre eles: a rentncia de Fernando Collor
(1992), entéo presidente do pais durante o Diretas Ja; a primeira eleicdo de um presidente operario em
2002 (Luiz Inacio Lula da Silva) e sua reeleicdo em 2006; a cobertura das investigacdes de corrupcao
conhecidas como Mensaldo (2005 a 2011); os protestos de 2013 que ocorreram em todo o pais, e a
cobertura dos processos de corrupcdo envolvendo empresas e politicos, que ficou conhecida como
Operacéo Lava-jato (2014 até a atualidade) e que resultou na prisdo do ex-presidente Lula da Silva. Além
da eleicao de Dilma Rousseff como primeira presidente mulher do Brasil (2010) e o /impeachment da

mesma em 2016.

Por fim o jornalismo politico se viu, mais uma vez, como principal segmento nos jornais e veiculos de
comunicacao de todo o pais a partir de 2018, quando Jair Bolsonaro, um dos casos mais improvaveis
até entao por ser considerado um politico de extrema direita e sem grande notabilidade no parlamento,

ser eleito presidente do Brasil.

A mestre em comunicacao e pesquisadora Cibele Maria Buoro (2010) aponta que o desenvolvimento do
jornalismo politico apos as fortes relacdes comerciais construidas pela coroa portuguesa durante o
periodo capitalista colonial se deu no sentido de que esta instituicdo se transformou numa instituicao
que buscava difundir “a imprensa livre” e estabelecer a formacao de opinido (Buoro, 2010, p. 3). Essa
mesma ideia do jornalismo como segmento que forma opinido ou pelo menos permite a extensdo de

opinides sobre determinado assunto é defendida também por Ebida Rosa dos Santos (2019). Segundo
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a autora “um Estado democratico respeita as liberdades individuais, de opinido e de expressao, a
igualdade de direitos”, de maneira que o jornalismo politico possibilita “fornecer a possibilidade de povos
e partidos politicos se manifestarem sobre todas as decisdes de interesse geral, almejando a equidade

de condicdes”. (Santos, 2019, p. 34).

Ela complementa explicando que “o sistema midiatico atua no papel de informar sobre acontecimentos,
entregando ao publico dados sem 0s quais ele nao teria condicao de conhecer outras realidades" (p.
35). Aqui retoma-se a analise de Cook (2011) ao reafirmar que apesar do jornalismo se consagrar como
canal responsavel por informar a populacdo acerca dos acontecimentos da atualidade, ele “compartilha
um destino semelhante com os trés poderes constitucionais, sendo parcialmente independente e

parcialmente dependente de outras instituicdes para cumprir sua propria tarefa” (Cook, 2011, p. 205).

Por fim, para sintetizar o desenvolvimento e atuacao do jornalismo politico no Brasil, cabe ressaltar a
caracterizacao desse segmento noticioso como parte do jornalismo investigativo, o que nas palavras de
Santos (2019, p. 43) “ndo implica, necessariamente, em um trabalho maior de apuracédo, embora
teoricamente devesse” mas possui um condicionante de apuracdo onde “os contatos privilegiados dos
reporteres auxiliam na manutencdo desse status aristocratico”, permitindo um status de maior
representacdo entre as fontes oficiais e a prépria sociedade, o que, novamente, ndo significa que o
jornalismo politico e seus profissionais sejam os atores mais importantes do campo da comunicacao

politica no Brasil.
3.2 O jornalismo politico portugués na atualidade

Tal como acontece no Brasil, a cobertura de assuntos politicos em Portugal é feita por jornalistas
responsaveis por esse segmento, mas que ndo sao necessariamente especializados em jornalismo
politico. Muitos sdo direcionados a cobertura do parlamento, dos 6rgaos do Governo e das instituicdes
ligadas a politica. Entre os principais jornais e veiculos de comunicacao que publicam informacdes sobre
a politica portuguesa ou politica internacional, a informacao politica possui espaco préprio na editoria
“politica”, seja em sites noticiosos na internet, na imprensa, em servicos noticiosos televisivos ou

programas radiofonicos.

Portugal ¢ muito menor geograficamente do que o Brasil. Em termos populacionais o Brasil* é vinte e

uma vezes maior que Portugal® (IBGE, 2018, United Departamento de Assuntos Econémicos e Sociais

* https://www.gov.br/pt-br/noticias/financas-impostos-e-gestao-publica/2021,/08/populacao-brasileira-chega-a-21 3-3-milhoes-de-habitantes-estima-ibge.
Acesso em 22/12/2021

® https:// countrymeters.info/pt/ Portugal. Acesso em 22/12/2021
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das Nacdes, 2020), o que significa que o nimero de profissionais e o proprio espaco de cobertura politica
também sdo mais estreitos. No entanto, essa desproporcdo ndo impede que os profissionais de
comunicacao politica tenham em suas rotinas de trabalho a responsabilidade de apurar casos e factos
politicos. Portugal faz parte da Unido Europeia, sendo comum as paginas dos jornais politicos
estamparem reunides e acordos entre membros do governo portugués e outros lideres europeus. Os
bastidores e embates entre os principais partidos do parlamento portugués também fazem parte da

cobertura diaria dos jornalistas politicos.

No inicio de 2021, por exemplo, periodo em que o presidente de Portugal, Marcelo Rebelo de Sousa, foi
reeleito ao cargo, os jornalistas de politica se viram mais ocupados com as pautas das eleicdes
presidenciais e ainda devido a ascensao do partido politico Chega, liderado pelo deputado André Ventura.
O Chega é um partido considerado de extrema direita, e apesar de ter tido apenas o proprio André eleito
como deputado nas eleicdes legislativas de outubro de 2019, o crescimento da popularidade e a adeséo
as ideias do partido por parte da populacao portuguesa tomou parte da maioria dos noticiarios politicos

do pais.

Outro acontecimento politico que prosseguiu nas paginas dos noticiarios portugueses durante anos e que
tem desdobramentos até os dias atuais é a Operacdo Marqués, que traz como protagonista José
Socrates, ex-primeiro-ministro de Portugal. A operacdo investiga mais de vinte pessoas, incluindo
Socrates, que sdo acusados de corrupcdo passiva, branqueamento de capitais e falsificacdo de
documentos, entre outros crimes. O inicio da operacao se deu em 2013, mas o0 auge ocorreu a partir de

2017 quando as primeiras condenacdes vieram a publico.

As redacdes e escritorios dos principais jornais do pais, assim como a concentracao das pautas mais
relevantes se encontram na capital, Lisboa. Porém, outras cidades com grande relevancia econémica e
consequentemente politica também estdo no radar dos profissionais da comunicacao politica, como é o
caso da cidade de Porto. Como citado anteriormente, apesar do numero de jornais politicos e de
profissionais dessa area serem menor em Portugal, o pais possui uma sélida imprensa. A tabela a seguir

resume 0s principais veiculos e profissionais do jornalismo politico portugués.

Jornais impressos

Didrio de Noticias (nacional) Editoria Politica
Jornal de Noticias (nacional) Editoria Nacional
Publico (nacional) Editoria Politica
Expresso (nacional) Editoria Politica
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INTERNET

Didrio de Noticias (nacional)

Editoria Politica

Jornal de Noticias (nacional)

Editoria Nacional

Publico (nacional)

Editoria Politica

Expresso (nacional)

Editorias Ultimas noticias e Tribuna

Observador

Editoria Politica

RADIO

Antena 1

A emissora de radio possui noticiarios diarios que incluem
assuntos politicos. Possui ainda a participacao de especialistas e
comentaristas da area

Antena 2

Possui varios programas noticiosos que engloba o cenario politico
portugués e internacional

Renascenca

possui programas noticiosos e tem a participacdo de
comentaristas e colunistas

1SF Radio Noticias

Apesar de ndo possui em sua programacdo um bloco especifico
para politica, a TSF leva ao ar blocos noticiosos a cada hora no ar,
e nestes sdo abordadas as principais noticias sobre politica

TELEVISAO

CNN Portugal

Alocada recentemente, a CNN Portugal faz parte do grupo TVI,
porém a programacao da CNN se concentra principalmente na
veiculacdo de noticias, e entre elas aquelas sobre a politica em
Portugal e no exterior. A emissora também aposta na participacao
de comentaristas e especialistas

SIC e SIC Noticias

A SICe a SIC Noticias produzem noticiarios em varios horarios
diarios que reinem as principais noticias sobre a politica
portuguesa e internacional e possui como direcionamento a
participacdo de comentaristas e especialistas em assuntos sobre
politica

RTPe RIP 2

Os jornais da #7Pe RTP 2também utilizam diariamente os
principais horarios da programacao para dedicar o debate e a
veiculacao de noticias que facam parte do ambiente politico do
pais e do mundo

RIP3

Esta emissora de televisdo tem em sua programacao apenas
noticiarios, o que a coloca como um dos principais canais de
informacéo sobre politica do pais.

3.2.1 A conquista pela liberdade de imprensa

Tabela 2: Principais fontes de comunicacgéo politica em Portugal

Fontes: Obercom, Relatdrio Projeto ERC, sites e portais dos jornais citados

O desenvolvimento do jornalismo politico em Portugal, diferente do Brasil, teve seu inicio a partir de

1600, conforme analisa Taynar Talica Costa Pereira (2010). Com base nas pesquisas de Sousa (2007)
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e Figueira (2007), Costa Pereira constroi uma linha cronoldgica sobre o desenvolvimento do jornalismo
e como a politica se tornou parte das paginas de noticias no pais. Segundo a autora, os primeiros sinais
de cobertura ou descricdo de assuntos politicos, e ainda que muito diferentes das pautas atuais, se
tratavam de folhas e escritos sobre os naufragios e relacdes comerciais perdidas por negociantes
portugueses e como esses incidentes poderiam prejudicar a relacao com as autoridades e os lideres
regionais. No trecho a seguir ela indica que o carater andnimo dos primeiros impressos dessa época

expressava certo sensacionalismo.

Estruturam-se com um discurso informatizado e dramatizado, e uma distribuicao
massiva, sendo muitas vezes, lidas em voz alta em lugares publicos. Essas folhas séo
anbnimas e tém pequenas tiragens, com noticias monotematicas, ocasionais, e
geralmente sdo, até entdo, livres do crivo da censura, vendidas em feiras e lugares
frequentados pela grande populacgéo. (Sousa, 2007, p. 40 apud Costa Pereira, 2010,
p. 16).
Entre 1625 e 1640 se tornaram populares os livros noticiosos semestrais, que expunham contetdos
mais diversificados sobre as expansdes maritimas, as relacdes entre os membros da elite e 0s acordos
comerciais. Periodo também em que a censura comeca a se desenvolver pelas maos de Dom Joao IV,
que estabelece leis para licencas prévias antes de publicac6es noticiosas, conforme aponta Costa Pereira
(2010, p. 17). O jornalismo periédico se inicia com o surgimento da Gazeta Portuguesa em 1641,

considerado o primeiro jornal oficial sob a responsabilidade de Manuel de Galhegos (p.17).

A partir de 1800, com a ascensdo da industria, potencializada pela Revolucdo Francesa, Portugal vé sua
imprensa crescer e inumeros jornais e editoriais de politica surgem no pais. Porém, no periodo “ainda é
forte a censura prévia” e a partir de entdo “os veiculos buscam nao sé persuadir ou opinar sobre
determinados assuntos, mas sim explicar os acontecimentos”, aponta Costa Pereira (2010. p. 18). Em
1821 acontece o primeiro e grande ato a favor da imprensa portuguesa: a aprovacdo da lei sobre
liberdade de imprensa. O que de um lado permitiu a expansao do numero de jornais assim como a
retomada do trabalho de alguns profissionais da comunicacdo que antes se viam ameacados. Porém,
por outro lado, a lei propunha mecanismos de repressao e punicao do editor ou do responsavel pela

impressao dos jornais, caso os fatos narrados fossem considerados uma ameaca ao governo (p. 19).

Em 1864, surge outro precursor do desenvolvimento do jornalismo politico portugués o Didrio de
Noticias. Considerado um dos principais e mais importantes jornais portugueses da atualidade, o Didrio
de Noticias propunha naquela época a publicacao de factos “em linhas experimentais, com linguagem

clara, concisa, precisa e simples”, conforme relata Costa Pereira (2010, p. 20). Os anos seguintes sao
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marcados pelo desenvolvimento e especializacao dos jornais, mas também pelas ameacas recorrentes
dos governos monarcas, que tentavam por meio da censura e da assinatura de decretos, impedir a
publicacédo de noticias e cercear o trabalho dos profissionais. A situacdo sé se acalma apds a primeira
guerra mundial e a adesao de Portugal ao parlamentarismo, permitindo assim que a imprensa tivesse

mais chances de ser autbnoma.

Apesar da oficializacao dos meios de comunicacédo, a censura, assim como no Brasil, era comum e
imposta de diversas maneiras, potencializada principalmente pela ditadura. Sousa (2008) explica que
nessa época a constituicao durante o Estado Novo assegurava a liberdade de imprensa, mas na pratica
0s jornais e veiculos de comunicacao que quisessem funcionar teriam de apresentar um relatorio que
explicasse suas atividades, e uma comissao seria responsavel por analisar tal documento. Segundo o
autor, “os jornais enviavam trés provas a Comissdo de Censura da sua area, que devolvia uma delas
com os carimbos visados, ‘autorizado’, ‘autorizado com cortes’ {(...), ‘suspenso, ‘retirado’ ou ‘cortado’
(...)" (Sousa, 2008, p. 110), o que resultou num desenvolvimento noticioso atrasado se comparado a
outros paises da Europa, ja que a comissao poderia demorar meses até enviar de volta o relatdrio com

o resultado da analise.

No fim de 1955 é criada a Radiotelevisdo Portuguesa (RTF, que mais a frente se tornaria uma das
principais redes de comunicacao jornalistica do pais, se mantendo até os dias atuais. A iniciativa da
criacdo da A7Pfoi do proprio governo portugués, tal como a Empresa Brasil de Comunicacdo, a £EBC no
Brasil. Como esperado, estando sob a autoridade governamental, as noticias produzidas pela AR7P
passavam pelo crivo dos membros do Governo antes de serem publicadas ou enviadas as agéncias de
noticias. Esse periodo persuadiu até 1973. (Costa Pereira, 2010, p. 22). No ano seguinte, em 25 de
abril de 1974, Portugal viveu um dos momentos politicos mais importantes de sua histéria, a chamada
Revolucdo dos Cravos. A data é marcada pelo golpe de Estado que colocou um ponto final no regime

ditatorial liderado por Antonio de Oliveira Salazar.

A partir de entdo a imprensa passa por um momento de grande tensao, ja que corria o risco de ser
controlada pelo regime militar. Varias redacdes sofreram atentados e inumeros jornalistas foram
ameacados. De acordo com Costa Pereira (2010), mesmo sob tensao, o “partido comunista continua a
exercer influéncia sobre a #7P (um dos veiculos que mais sofre durante esse periodo, com ocupacao
dos militares em sua sede e intervencdes na administracdo da mesma), e sobre os veiculos de

comunicacao £missora Nacional, Didrio de Noticias e Século” (2010, p. 23).
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Apds o periodo militar, a imprensa portuguesa comeca a respirar novamente, e os profissionais se veem
condicionados a novas formas de apuracao e edicao de noticias com o surgimento da internet. O que faz
com que politicos e outras figuras importantes do segmento se aproximem mais da imprensa, visando
manter a imagem positiva frente a populacao, e garantindo alguma vantagem em relacdo ao segmento

gue nos dias atuais &€ quem norteia as principais relacdes politicas: o jornalismo.

De acordo com Costa Pereira (2010), a partir dessa época o jornalismo politico “deixa de ser um
instrumento politico, e se torna uma forca politica; os interesses econdmicos vao para segundo plano, e
0s jornais sao escritos com fins pedagégicos e de formacao politica” (2010, p. 30). Nessa época surgem
importantes veiculos noticiosos no pais, como o jornal Publico, primeiro jornal de raiz econémica

inteiramente privada, a S/C (Sociedade Independente de Comunicacdo) e a Televisdo Independente (TV)).

O jornalismo politico atual em Portugal é focado costumeiramente nas relacdes entre os partidos e
membros que integram o parlamento. Os noticiarios abordam ainda, com alta frequéncia, as decisdes
politicas que venham a alterar as relacdes diplomaticas entre Portugal e outros paises que fazem parte
da Uniao Europeia e da Europa. E ainda, assuntos relacionados a organizacao estrutural do governo

frente a fluxos migratdrios e ao desenvolvimento econdémico local.

Ao tracar um parametro comparativo entre o jornalismo politico executado no Brasil e o jornalismo politico
de Portugal, o que se percebe é que a imprensa portuguesa passou por um periodo de desenvolvimento
mais focado na consolidacado do espaco como instituicdo responsavel por informar e formar opinido. O
mesmo, claro, ocorreu na imprensa brasileira, porém, com a tardia consolidacdo do jornalismo
independente e livre de censura no Brasil, é possivel afirmar que em Portugal esse desenvolvimento e
liberdade dos profissionais da comunicacao politica foi, de certa forma, mais representativa e permitiu a

fortificacdo de uma imprensa mais livre.

27



CAPITULO Il - Os jovens e as noticias sobre politica

“Aparentemente 0s jovens sdo o grupo mais alienado no mundo da politica e da comunicacao politica”.
E com esta hipotese do pesquisador britanico David Buckingham, presente na obra 7he Making of
Citizens - Young people, News and Politics (2000, p. 7) e que deu inicio a sua reflexdao acerca da
comunicacao politica entre os jovens, que se inicia a discussao neste trabalho sobre como é construida
a relacao do publico jovem com as noticias sobre politica e de que forma a participacao da juventude

esta relacionada ao consumo de informacao e a sua proépria identidade como cidadao.

Embora os estudos de Buckingham (2000) acerca das relacdes entre os mais jovens e as noticias tenham
se iniciado na década de 90, a provocacao do autor ao declarar no inicio de seus estudos que o0s jovens
sao os atores mais perdidos no campo da politica ainda permanece nos dias atuais. Em contrapartida,
este grupo da sociedade também se tornou parte de inumeros estudos sobre consumo de informacao

(Brites, 2015).

Alguns dos autores que trabalham a tematica sao citados no decorrer deste trabalho. O capitulo que se
segue tem como base a literatura de pesquisadores que se debrucaram sobre a relacao dos jovens com
a informacéo. O inicio do capitulo € uma descricdo de pesquisas de estudiosos como Buckingham (2000)
sobre como 0s jovens enxergam a politica em seu circulo social, e como se comportam ao consumirem
informacdes sobre temas politicos. E ainda, se ha interesse pelo consumo desse tipo de noticia, e que

fatores podem explicar essa relacao.

A seguir, os temas cidadania e participacdo politica também ganham espaco no capitulo, ja que ao
discutir sobre o interesse dos jovens pela noticia, segundo autores como Peters e Broersma (2017) e
Brites (2015), é necessario discutir também sobre o que pode ser gerado pds-consumo da informacéao e
de que forma a noticia se apresenta como ferramenta social, podendo implicar em maior participacéo
civica. O capitulo segue expondo uma analise sobre o consumo e o interesse dos jovens pela noticia
sobre politica e que possiveis fatores podem explicar os niveis de interesse. Nesta parte os estudos de
Melro (2018), Lee (2013), Brites (2010, 2015) e Buckingham (2000), além dos levantamentos anuais
sobre habitos de consumo de informacao realizados pelo Instituto Britanico Reuters fazem parte da

literatura utilizada.

Para finalizar o capitulo sobre a juventude e a noticia sobre politica optou-se por discutir o universo digital
€ as novas perspectivas em relacao a noticia publicada no online. Atrelada ao ambiente tecnologico esta

ainda a literacia dos média, subtema de grande relevancia para este trabalho. A analise sobre a era
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digital e a literacia é baseada nos trabalhos de Kahne e Bowyer (2019), Boczkowski, Matassi e

Mitchelstein (2017), Mihailidis (2014, 2017), Costera Meijer (2013) e Lee (2013).
1. Os jovens e as noticias

David Buckingham (2000) conduziu entre 1996 e 1997 uma série de estudos nos EUA e no Reino Unido
envolvendo adolescentes de 11, 12, 14 e 17 anos. O objetivo do pesquisador era entender o sentido que
0s jovens davam ao que assistiam nos noticiarios e programas de televisdo. Além de perguntas sobre
noticias politicas, os jovens foram questionados sobre o que achavam de quatro programas noticiosos
produzidos para publicos mais jovens (“Channel One News' e “Nick News' (EUA) e “First Editior’” e

“Wise Up" (Reino Unido).

Buckingham (2000) concluiu, através das quarenta e duas entrevistas realizadas, que a maior parte dos
jovens se mostrou apatica acerca das noticias em geral. Alguns responderam que so assistiam aquele
programa porque ndo havia mais nada para fazer ou porque eram obrigados pelos pais. Outros disseram

gue se sentiam incomodados em assistir noticias mais sensiveis como aquelas sobre guerra e violéncia.

A analise do autor é a de que existe um padrao construido pelo jovem acerca dos assuntos considerados
para adultos e que “dessa perspectiva, qualquer coisa associada com ‘adultos’ & automaticamente
condenada como chata ou irrelevante, a menos que tenha a gléria de ser explicitamente proibida as
criancas” (Buckingham, 2003, p. 64). Mas a reflexdo de Birmingham continuou no sentido de que os
jovens poderiam ndo ser os responsaveis, pelo menos nao totalmente, em relacdo ao interesse por

noticias (Buckingham, 2003, p. 73).

Tal como entre os adultos, os jovens possuem perfis diferentes em relacdo ao interesse por noticias
(Maropo, 2014), e isso depende de outros fatores externos como a acessibilidade a informacao, o circulo
familiar, o nivel socioecondmico, o interesse pessoal e a prépria participacdo em sociedade. O consumo
de noticias pode ocorrer de forma trivial, onde os expectadores sdo cinicos e sarcasticos em relacdo aos
temos noticiados; ou pode ocorrer de forma mais critica, onde quem esta consumindo a informacao
adota uma postura de analista assiduo em relacao ao contetdo consumido. No caso do consumo trivial,
os individuos podem ser aqueles que nao sabem porque estao ali e o que poderao fazer com o que esta

sendo consumido (Buckingham, 2000, p. 82-96).

Segundo o pesquisador britanico, os consumidores cinicos sao aqueles que afirmaram assistir as noticias
porque era a unica coisa que havia para fazer. Afirmaram ainda que os politicos eram desonestos e que

a culpa pelos problemas sociais ndo poderiam ser deles, ja que nem mesmo o voto poderiam exercer
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(Buckingham, 2000, p. 82-83). Nota-se que a maior parte dos individuos que foi considerada cinica era

formada por jovens mais novos.

O grupo dos criticos, formado essencialmente pelos participantes mais velhos, se mostrou um
consumidor mais assiduo, porém com uma tendéncia maior em relacdo a banalizacdo das noticias
(Buckingham, 2000, p. 89) Ja o terceiro grupo, o dos desrespeitadores, apesar de criticos em relacao
as noticias, foram mais superficiais e insensiveis acerca do que assistiam, sem mostrar real interesse
pela informacao (Buckingham, 2000, p. 98). O britanico observou que o nivel econdmico também se
mostrou como fator determinante do envolvimento do jovem com a noticia, ja que aqueles que eram de
classe média demonstraram maior interesse por assuntos sobre politica, enquanto aqueles de classes

mais baixas eram menos informados (2000, p. 206).

Ao analisar o discurso de Buckingham, Ana Melro (2018), em sua tese de doutoramento “O
(des)interesse dos jovens pela atualidade. estudo sobre o papel dos media na informacdo sobre o
mundo’, acrescenta que o pesquisador comprova “a existéncia dos discursos pessimistas no debate
popular sobre a relacado dos jovens com a politica, onde frequentemente os jovens sdo representados
como ignorantes, cinicos e apaticos” (Melro, 2018, p. 224). A autora explica que os jovens estdo
excluidos do dominio politico e da propria participacao politica, o que resulta num claro desinteresse pelo
campo. Entre outros fatores, Buckingham (2000) aponta ainda a “culpa” da representacdo negativa que
jovens e boa parte dos adultos tém sobre os politicos, o que gera uma apatia muito maior em relacao

aos assuntos voltados para a politica, conforme se percebe no trecho a seguir.

Os politicos foram condenados, ndo apenas como sendo aborrecidos, mas também
como corruptos, indiferentes, desonestos e interesseiros, e a politica foi menosprezada
como uma espécie de jogo desonesto, que possui pouca relevancia no dia-a-dia e nas

preocupacdes da vida dos estudantes. (Buckingham, 2000, p. 202)

Ao mesmo tempo em que expde a fragilidade dos jovens acerca do envolvimento com assuntos politicos,
Buckingham suscita o fato de que este grupo é sim capaz de se envolver em discussdes mais amplas
(2000, p. 203), porém prefere nao se envolver ou simplesmente ignora quando nao esta interessado. O
que pode suscitar a discussao acerca do papel do jornalismo politico como possivel ponte entre a

informacdo e a participacao cidada; debate proposto em umas das proximas secdes deste trabalho.

As reflexdes de Buckingham sédo pertinentes ao momento atual, pois as mudancas em relacao ao
consumo de informacao por parte dos jovens se mostram continuo (Brites, 2015). Buckingham discute

a funcao social dos meios de comunicacao para que estes estimulem os jovens a se interessarem pela
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politica e a desempenharem seus papéis como cidadaos. As noticias sdo retratadas pelo autor como
essenciais na garantia do estado democratico, mas ele ndo deixa de sublinhar que os média ainda falham
na maneira como produzem e veiculam eventos politicos, especialmente aqueles considerados

histéricos, nao conseguindo engajar a audiéncia dos jovens.

Ele defende que as noticias devem despertar o interesse do publico juvenil e isso pode ocorrer se a
capacidade cognitiva deste grupo for estimulada. Porém, a falta de interesse pela politica pode, mais
uma vez, ser uma resposta a falta de espaco e representacdo dentro do proprio campo, nao sendo
relevante para os jovens preocuparem-se em serem informados sobre um campo que nao podem

influenciar ou mesmo alterar.

Ao concluir suas pesquisas com os jovens em 1998, Buckingham afirmou: “Em resumo, este estudo
confirma a visdo de que a alienacao dos jovens e o cinismo sobre a politica devem ser interpretados
como resultados da exclusao e privacao de direitos, em vez de ignorancia ou imaturidade.” (Buckingham,
1998. p. 9). Essa discussdo se mostra importante na medida em que suscita a relevancia e necessidade
de ferramentas sociais tais como o voto e a proposicdo de politicas publicas que possam estimular a
participacdo cidada da juventude, e talvez a partir dai desconstruir a imagem negativa acerca do campo
politico. Outro ponto de debate do britanico se relaciona a diferenca entre conhecimento politico factual
e conhecimento politico histérico. Segundo Buckingham “é igualmente possivel desenvolver um
conhecimento sobre informacao politica sem necessariamente possuir entendimento politico” (2000,

p.13).

A linguagem, o tipo de cobertura, a abordagem menos informativa e mais apelativa e a baixa veiculacdo
de temas mais atuais sdo alguns dos motivos para o desinteresse dos jovens pelas noticias, conforme
indicam os estudos de Alon-Tirosh e Lemish (2014). Ao discutirem sobre a complexidade de alguns

temas noticiosos os autores destacam que:

Embora o género de noticias seja considerado uma fonte essencial de informacédo que
ajuda a proteger os cidadaos de ameacas existenciais, bem como informa-los sobre
questdes centrais, como politica, economia e politicas para que formem suas atitudes
e decisdes, geralmente é percebido como inadequado e até mesmo perigoso para

criancas. (Alon-Tirosh & Lemish, 2014, p, 108).

A afirmacao dos autores foi construida com base no contexto israelense onde os estudos foram
realizados, e envolve a percepcao que criancas palestinas e israelenses possuem sobre as noticias

politicas. As conclusdes sdo pertinentes porque corroboram parte das pesquisas de Buckingham (2000)
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ao indicarem que o ambiente em que o espectador esta inserido pode determinar a maneira como este

ira consumir a informacéo trazida pelos noticiarios.

Diferente dos estudos realizados nos EUA e no Reino Unido, Alon-Tirosh e Lemish mostram que em
Israel, através das centenas de criancas e adolescentes entrevistados, foi possivel observar que estas
possuem, desde muito cedo, a consciéncia “do papel das noticias no discurso nacional” (p. 108). Talvez
Seja por essa razao que os autores tenham trago ao debate 0 aspecto “de perigo” as noticias. Segundo

eles:

0 papel que a midia jornalistica desempenha na socializacdo politica e no engajamento
civico das criancas torna-se ainda mais agudo em tempos de guerra e crise, pois as
evidéncias da pesquisa sugerem que as criancas internalizam o discurso nacional ao
qual sao expostas por meio da midia e que esta sendo reforcado por seu ambiente

social (Alon-Tirosh & Lemish, 2014, p. 110).

Os resultados das pesquisas indicaram que, de modo geral, as criancas israelenses percebem a
importancia das noticias no contexto social do pais. Apesar do tema “politica” ter sido considerado o
mais enfadonho pelos entrevistados, a conclusdo dos autores é de que os participantes enxergam a
necessidade desse tipo de noticia no contexto em que estdo inseridas. Porém, na maioria das respostas,
houve a indicacdo de que fatores como uma linguagem mais simplista, conteidos mais visuais e um
maior espaco para temas voltados para o publico infantil sdo alguns dos motivos que poderiam

“melhorar” os noticiarios e torna-los mais atrativos.

Na conclusao dos estudos, Alon-Tirosh e Lemish destacam o interesse dos jovens pelas noticias, mas
levantam uma provocacao: Quem ou o que afasta as criancas do consumo de noticias? Os autores nao
respondem diretamente a pergunta, mas afirmam que “apoiam a perspectiva que argumenta que nao é
uma inerente indiferenca social e um desengajamento da esfera publica que mantém as criancas

afastadas do consumo de noticias” (Alon-Tirosh & Lemish, 2014, p. 124).
2. Jornalismo politico e cidadania

A palavra cidadania ¢ muito frequente na area politica, porém, o seu significado e a sua propria aplicacéo
nao se restringem ao campo politico. Na sua amplitude, o conceito de cidadania, como aponta Norberto
Luiz Guarinelo (2013), representa uma pratica social que implica num “sentimento comunitario,
processos de inclusdo de uma populacéo, um conjunto de direitos civis, politicos e econémicos e,

significa também, inevitavelmente, a exclusdo do outro” (p.46).
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O professor e pesquisador afirma ainda que “a esséncia da cidadania, se pudéssemos defini-la, residiria
precisamente nesse carater publico, impessoal, nesse meio neutro no qual se confrontam, nos limites
de uma comunidade, situacdes sociais, aspiracoes, desejos e interesses conflitantes” (p.46). Dessa
forma, ser cidaddo ou praticar a cidadania significa possuir um conjunto de direitos e deveres que visam

um bem comum, é ainda fazer parte de decisdes que implicam no futuro da sociedade.

Seguindo a reflexdao de Guarinello (2013) pode-se suscitar o conceito de participacao civica ou
engajamento civico, que representam o envolvimento em tematicas de cunho politico-social, que afetam
a sociedade. A participacao civica dos jovens esta relacionada a forma como este grupo da sociedade se
entende como cidadao, e é o jornalismo um dos principais atores que promovem tal participacao por
meio do consumo de noticias (Peters & Broersma, 2013). Se nao ha participacdo por parte dos jovens,
0 questionamento que surge é se este grupo pode exercer a cidadania sem conhecer os contextos sociais

ou politicos em que estao inseridos.

Ao pensar a cidadania, pensa-se no coletivo, e a informacéao veiculada através das noticias aparece como
ferramenta necessaria para que os jovens compreendam sua prépria identidade como cidadao e parte
da sociedade. Como destaca Buckingham, “o pensamento politico ndo é meramente intelectual ou uma
realizacao de desenvolvimento, mas um processo interpessoal que é parte da construcéao da identidade

coletiva e social” (2000, p. 206).

Relacionar o jornalismo politico ao processo de construcdo da identidade cidadd é defender que a
informacéo precede a convivéncia ou maior participacdo em sociedade. Muito além do conhecimento
sobre o Estado e os poderes que o compdem, muito além do conhecimento sobre politicas partidarias e
politicas de governo, a informacdo sobre politica permite ao jovem cidadao se identificar enquanto
consumidor de conhecimento. Faz-se necessario discutir se o dialogo entre o jovem e a politica, nos
atuais contextos brasileiro e portugués, é fruto de fatores sociais inseridos no cotidiano desse grupo e

que acabam por influenciar a forma como consomem contelidos e como se comportam em sociedade.

Se a participacao politica dos jovens cresceu ou se tornou mais necessaria nos ultimos anos, é possivel
afirmar que a propria politica também se transformou, passando de um campo enfadonho e
essencialmente institucional para um movimento dindmico e social (Mayorga, Castro & Prado, 2012).
Essa consciéncia por parte dos jovens de que a politica deve fazer parte de suas vidas pode, inclusive,

ser fruto da ideia de possuir um “papel ativo” em sociedade (Brites, 2013, p. 35).

33



Segundo Brites (2013, p. 36) “além de pensarmos na participacdo enquanto atividade aglutinadora de
valores comuns e enquanto trabalho em prol de uma comunidade com afinidades”, temos de considera-
la como “fonte primaria de inclusdo”. Sendo assim, a participacao é um estado de inclusdo na sociedade,
onde os jovens se veem enquanto cidaddos. A autora explica ainda que existem diversos fatores que
podem potencializar a participacao politica dos individuos. O descontentamento perante problemas

sociais e a falta de confianca em figuras publicas sdo alguns deles.

Para além, uma abertura maior por parte do proprio sistema politico que permite uma participacdo mais
efetiva dos jovens significa uma quebra de barreira. A ideia de que a politica € um campo desinteressante
para o publico juvenil (Buckingham, 2000) comeca a ser dissipada quando este grupo da sociedade
percebe que tem voz, que tem lugar de fala e que pode contribuir para transformar a sociedade. Nesse
processo, 0s média, por meio das noticias, desempenham papel de mediadores. Melro (2018) cita as
pesquisas de Chris Peters (2012) para explicar trés dimensdes que caracterizam a maneira como 0s

jovens consomem noticias, sao elas:

Ontoldgica, em termos de como os individuos se veem como cidaddos e de como
usam as noticias no desempenho dos papéis civicos; epistemoldgica, em termos de
como tomam conhecimento dos assuntos e de como se moldam os espacos publicos
e privados de conhecimento; e fenomenologico, em termos de como os individuos
experienciam e se sentem em relacdo as noticias, e do impacto da conexdo dos

cidadaos ao campo dos media. (Melro, 2018, p. 26).

Estas trés dimensdes mostram que as noticias aparecem nao apenas como fatos, mas como ferramentas
de transformacao social, as quais impactam o comportamento do jovem dentro da sociedade. E possivel
relacionar estas dimensdes de consumo aos dois tipos de conhecimento citados por Buckingham (2000)
ao pontuar que os jovens podem ser conhecedores politicos factuais ou conhecedores politicos histéricos.
Sem apontar qual ¢ o mais ideal ou correto, o autor quis mostrar que o campo politico implica em

representacdes diferentes para cada individuo.

E papel do jornalismo veicular & sociedade fatos considerados relevantes, e mais que informar, o
jornalismo deve ser um “prestador de servico” a sociedade (Melro, 2018), e isso inclui contribuir para o
desenvolvimento em sociedade. E nesse sentido que o jornalismo, por meio das noticias sobre politica,
pode estimular a participacao cidada dos jovens. Tal papel social deve visar o bem comum e coletivo,

conforme pontuam Peters e Broersma (2017).
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Melro (2018) vai além ao explicar que “a importancia dos média e do jornalismo na sociedade esta
intrinsecamente vinculada a construcao de uma sociedade democratica, determinada pelos direitos
constitucionais de acesso a informacao e de liberdade da imprensa” (2018, p. 105). Sendo o jornalismo
um prestador de servicos, ele ¢ quem designa e monitora os acontecimentos. Segundo a autora, o
exercicio do jornalismo providencia informacdes que sdo relevantes para exercer uma cidadania

informada numa sociedade heterogénea, livre e dotada de conhecimento” (Melro, 2019, p. 105).

De acordo com Dahlgren (2015), ¢ por meio do jornalismo (noticias) que se inicia 0 processo de
engajamento civico, e consequentemente da democracia. Cabe também aos média despertar nos jovens
um sentimento mais otimista em relacao ao papel que estes possuem na sociedade, de modo que a
ideia de passividade seja vencida e esse grupo da sociedade possa participar, com maior efetividade, do

debate publico.
3. Participacéo politica da juventude

Apos discutir sobre a relacao entre o jornalismo e a cidadania, € pertinente analisar a necessidade e
importancia da participacao politica da juventude. Mais do que um consumidor de noticias sobre politica,
0 jovem passa a ser um participante politico. Fugindo da figura do politico tradicional, envolvido em
questdes partidarias e com um discurso populista acerca dos temas sociais, a figura aqui trazida pelo
autor deste trabalho é a do jovem que participa da politica como um individuo que reage de alguma
forma frente aos problemas da sociedade e enxerga na politica um caminho para atender aos anseios
sociais. Estudos como os da pesquisadora Maria José Brites (2015) contribuem para a ideia de que tem
havido uma desconstrucao do afastamento entre o jovem e a politica. Em sua obra Jovens e Culturas

Civicas, ja no inicio, a autora afirma:

Ha um sentimento generalizado nao apenas hoje, mas em varios momentos historicos,
que dissocia os jovens do interesse de participar em sociedade e dos temas de
atualidade politica, em especial os que sdo divulgados pelas noticias e media
tradicionais. E recorrente a ideia de que é importante fazer aumentar a participacao

juvenil e o interesse dos jovens pelo mundo que os rodeia. (Brites, 2015, p.7).

Logo, tem havido uma necessidade maior em relacao a participacéo do jovem em decisdes que podem
impactar suas vidas. Mas a quem se deve o papel de propiciar tal estimulo? Se voltarmos aos estudos
de Buckingham (2000), observa-se que muitos fatores contribuem para um falso interesse pelas noticias
e pela vida em sociedade, como a convivéncia com a familia ou um certo direcionamento na escola. Os

proprios noticiarios podem representar a ponte entre a realidade e a individualidade de cada um, como
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comprovado nos estudos de Alon-Tirosh e Lemish (2013). Nao ha uma resposta exata para a pergunta
feita acima, pois ndo se sabe ao certo a quem deve ser direcionada a responsabilidade de estimular a

participacdo dos jovens ou se este esforco deve ser individualizado.

A participacao juvenil nao se da quando um individuo decide fazer parte do parlamento, por exemplo.
Apesar de esta ser uma posicao politica participativa, o jovem que participa da politica na concepcao que
nos interessa é aquele que possui um minimo de posicionamento em relacao aos seus direitos e deveres
como cidadao e, que possui ainda, alguma opiniao em relacao aos temas sociais que impactam a vida
em sociedade. E o caso, por exemplo, daqueles que participam de associacoes estudantis, centros

académicos, jornais comunitarios ou voluntarios (Mattos e Mesquita, 2013).

A apatia a politica, até entdo vista como natural ou como resultado de uma exclusdo social do jovem
(Buckingham, 2000), agora diminui no sentido em que este encontra sentido e significancia em acoes
que poderao importa-lo e impactar o ambiente em que se encontra inserido. Carla Patricia Ruiva da Costa
(2018) em sua tese de mestrado intitulada “A influéncia dos média na participacao politica do publico
Jovem em contexto europet/’ explica que “a participacdo tende a ser algo abordado com maior facilidade
por parte de geracdes mais jovens — quer pelo facto de envolver um ato de comunicacao, quer pelo facto

de englobar uma possivel acao” (Costa, 2018, p. 31).

Para a autora, os jovens decidem participar da vida em sociedade e consequentemente da vida politica
na medida em que observam deficiéncias sociais e ficam insatisfeitos perante as desigualdades, o que
os leva a agir de alguma maneira em situacdes institucionais e movimentos sociais (2018, p. 31), incluido
protestos, manifestacdes, debates e audiéncias. Costa destaca ainda a influéncia que a era digital tem
sobre esse novo estagio de “comprometimento” com a informacéo e com o engajamento social através

dos jovens.

Existe uma forte ligacdo entre a participacdo, os media e a politica, capaz de se unir
aos jovens e, com toda modernizacao drastica relativamente ao mundo digital, os
média tradicionais tiveram assim a hipdtese de criar um novo canal que permitiu de
certo modo um crescimento do publico pela busca de informacéo, transformando a

informacdo em algo acessivel a todos. (Costa, 2018, p. 33).

Considerar legitimo o lugar do jovem nos debates publicos dentro da sociedade é um avanco que tem
sido conquistado aos poucos. A figura do jovem como sendo um sujeito com interesses apenas
particulares ou como um simples objeto de investigacdo para pesquisas que demonstram a légica

capitalista ainda é foco de estudos, como observam Arias-Cardona e Alvarado (2015). Essa logica, que
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considera este grupo apenas como parte de um sistema, € desconstruida diante de uma nova postura
que critica os modelos politicos tradicionais e as politicas de governo que nao atendem aos interesses
coletivos e sociais. Os jovens entdo tornam-se sujeitos transformadores das realidades politicas, sociais,
econdmicas e culturais presentes no cotidiano, e o fazem através da participacao civica. (Arias-Cardona

& Alvarado, 2015, p. 589).
4, Consumo e interesse pela informacao
4.1 O que dizem alguns levantamentos

O Reuters Institute Digital News Report 2020¢, ao analisar o cenario do consumo de noticias - em 40
paises localizados na Africa, América do Norte, América Central, América do Sul, Asia e Europa - indicou
que 38% por cento do total de entrevistados (cerca de 80 mil pessoas) acreditam nas noticias em geral
(noticias veiculadas por meio de telejornais, radios e sites). J& o nimero de pessoas que afirmaram crer
nas noticias que consumiam diretamente (sites noticiosos especificos, programas de noticias de um
determinado canal de TV, ou uma estacéo favorita de radio) foi de 46%. As duas percentagens fazem

parte de um cenario atual que preocupa boa parte dos profissionais da comunicacdo: as noticias falsas.

O Reuters Institute publica anualmente /nsights sobre o consumo de noticias. Atualmente as pesquisas
sao realizadas com a presenca de paises de todos os continentes, incluindo Brasil e Portugal. No Reuters
2020 as entrevistas foram realizadas entre janeiro e fevereiro do mesmo ano e foram ouvidas mais de
80 mil pessoas, com idades a partir de 18 anos. Numa das perguntas feitas aos participantes o Instituto
quis medir o nivel de interesse por temas no campo da politica. O Reuters estabeleceu trés niveis de
interesse (baixo, médio e alto). O numero de pessoas que afirmou se interessar muito por temas dessa
area foi de 46%. 33% disseram possuir médio interesse pela politica, enquanto que 26% afirmaram

possuir baixo interesse.

Outro dado interessante é que segundo as pesquisas, 60% dos entrevistados afirmaram preferir noticias
sem “pontos de vista” ou comentarios dos jornalistas. Ja 28% preferem noticias que possam reforcar
suas opinides pessoais ou pontos de vista sobre determinado tema dentro da politica. Aqui cabe uma
breve reflexdo sobre o papel das noticias ao serem caracterizadas como fatos noticiaveis, ja que para
este grupo de 28% o mais importante nao é o fato, apurado de forma imparcial, mas sim que a

informacéo esteja de acordo com o que acredita os que desse grupo fazem parte. Ao analisar a faixa

s Ver em https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2020-06/DNR_2020_FINAL.pdf. Acesso em 12/08/2021

37


https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2020-06/DNR_2020_FINAL.pdf

etaria de pessoas com 18 a 24 anos, os numeros revelam que um pouco mais da metade (51%) prefere

noticias de fontes que ndo apresentam “ponto de vista”.

0 Instituto mediu ainda a proporcdo de pessoas que se preocupam em identificar o que é real ou falso
em relacao a um fato quando se torna noticia na internet. No geral, cerca de 56% dos entrevistados
possuem essa preocupacdo. Se observados os resultados de cada pais, os valores variam entre 32%
(Paises Baixos) e 35% (Eslovaquia) a 76% (Portugal) e 84% (Brasil). Ou seja, nos dois paises utilizados
nesta pesquisa a maioria da populacdo possui interesse em checar se o que esta sendo noticiado é
verdadeiro. Se a pesquisa € sobre a fonte que veicula a informacdo, podendo a noticia ser falsa ou
enganosa, 40% afirmaram que se preocupam com o que dizem os politicos, 14% disseram estar atentos

aos que afirmam ativistas e 13% colocaram os jornalistas como fontes de maior foco.

Os habitos de consumo de noticias foi outro tema abordado durante o levantamento. Ler noticias em
jornais ou na internet ainda é o habito mais comum entre os paises analisados. Assistir ou ouvir noticias
ja aparecem como habitos secundarios, pelo menos para a maioria dos entrevistados. O grafico’ a seguir

detalha a proporcao nos cinco continentes.

NORTE EUROPEU SUL EUROPEU AMERICA CENTRAL E ASIA AMERICA DO NORTE
AMERICA DO SUL

m Lé noticias  ® Assiste a noticias Ouve noticias N&o sabe

Gréfico 1. Proporcdo que preferem ler, assistir ou ouvir noticias
Fonte: Reuters Institute Digital News Report 2020

Uma parte significativa dos relatérios anuais do Reuters Institute pesquisa sobre a utilizacdo das redes

sociais como plataformas de consumo de noticias. No ano de 2020 nao foi diferente. As redes sociais,

7 Nota: a divisdo feita pelo Reuters Institute foi por regides e ndo por continentes.
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por meio da internet, se mostraram tao Uteis quanto meios tradicionais como a TV e o0 Radio. O Facebook
continua sendo a rede social mais utilizada para acessar noticias (36%). A Reuters indicou ainda que
desde 2014 a rede social mantém o primeiro lugar nessa lista. Em seguida aparece o Youtube (21%) e
0 Whatsapp (16%). Vale destacar o crescimento do Instagram como rede social para noticias, ja que no
relatdrio de 2014 ela representava apenas 2% do uso, em 2020 essa propor¢ao aumentou para 11%. O

aumento, segundo o Reuters, se deve principalmente a adesao por parte dos jovens.

O levantamento de 2019: do Reuters Report trouxe uma secao intitulada “Como as geracoes mais jovens
consomem noticias diferentemente”. Sendo objetivo desta pesquisa estudar esse grupo populacional,
vale indicar os resultados do relatério de 2019, que entrevistou cerca de 77 mil pessoas em 38 paises,
incluindo Brasil e Portugal. Ao serem questionados sobre qual era o primeiro média utilizado no inicio do
dia para acessar noticias, 45% dos jovens de 18 a 24 anos responderam que era através do Smartphone.
19% indicaram a TV, 11% o radio, 5% o computador e apenas 4% afirmaram que acessam as noticias por
meio dos jornais impressos. Os resultados, neste caso, comprovam uma tendéncia de consumo gerada

por meio dos avancos digitais, assunto que sera melhor discutido posteriormente.

O Reuters Report 2019 identificou, por meio da pesquisa com os jovens, quatro momentos-chave em
que estes estao predispostos a consumirem noticias. 1/Momento de dedicacdo: mais comum nos fins
de semana ou pela noite antes de dormir. Neste caso a dedicacdo é secundaria, ou seja, o foco nas
noticias s6 acontece depois de toda a rotina do dia. 2/Momento de atualizacdo: acontece geralmente
pela manha, onde o jovem prefere ler noticias rapidas, as principais manchetes dos noticiarios ou noticias

sobre temas que poderao ser discutidos no decorrer do dia.

3/Momento preenchedor de tempo: aqui a noticia ¢ consumida pela jovem em momentos especificos
em que este preenche pequenas pausas como quando estd no transito ou numa fila de banco.
Geralmente o tempo gasto durante este momento é menor que aquele gasto nas redes sociais ou sites
de entretenimento, mesmo durante uma pausa. 4/ Momento de interceptacao: acontece quando o jovem
recebe alertas de noticias ou notificacdes sobre temas que estejam na pauta diaria dos média. O
momento também vale para noticias enviadas por amigos e colegas por meio de mensagens de texto ou
links anexados. O Reuters explica que nem todos os jovens usam os quatro momentos, mas a maioria

utiliza alguma combinacéao destes.

8 Ver em https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/our-research/ digital-news-report-2019
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Apesar da utilizacao das midias sociais fazer parte da realidade dos jovens de 18 a 24 anos, e sendo
assim o video e 0 som recursos comuns nos contetidos consumidos por este grupo, como apontaram os
levantamentos anteriores, o levantamento de 2019 revelou que 58% dos jovens entrevistados ainda
preferem acessar noticias onde a maior parte do contetdo seja texto. 17% afirmaram que preferem texto
e video e 15% maijoritariamente contetdos via video. No Reuters Report 2014¢, quando foram
entrevistadas cerca de 19 mil pessoas em dez paises, incluindo o Brasil, 61% dos jovens com 18 a 24
anos afirmaram que se interessavam por noticias. Naquele ano os conteudos on/ines também ja eram
os favoritos desse grupo. 49% indicaram como principal plataforma qualquer site online. Enquanto que

38% indicaram como principal plataforma noticiavel a televisao.

A mencao ao relatério de 2014 diz respeito ao fato de que desde 2013 o Reuters Report 2014 foi o
levantamento com mais especificacdes sobre jovens (18 a 24 anos). Inclusive com dados sobre o
consumo de noticias sobre politica, 0 que nao é observado nos anos sucessorios (2015 a 2020). “Quais
sao os tipos de noticias mais importantes para vocé?”, esta foi a pergunta feita aos entrevistados em
2014. Entre os dez paises analisados, a categoria de noticias “sobre o pais” foi a que recebeu mais
votos. As noticias sobre politica variaram de 30% a 59% dos votos de acordo com o pais analisado,

conforme mostra o grafico a seguir.
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Grafico 2: Proporcao dos que consideram como mais importantes as noticias sobre politica

Fonte: Reuters Institute Digital News Report 2014
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Ao analisar os niveis de interesse por noticias sobre politica entre os jovens de 18 a 24 anos no Reino
Unido, Alemanha, Italia, Dinamarca e Estados Unidos, o levantamento mostrou que cerca de 35% do
total afirmou se considerar extremamente interessado ou muito interessado por esse tipo de noticia. Em
Portugal, o estudo Emprego, Mobilidade, Politica e Lazer: situacdes e atitudes dos jovens numa
perspectiva comparada®, realizado em 2015, mostrou que numa amostra de 1612 jovens, cerca de 57%
dos entrevistados com 15 a 24 anos ndo possuiam nenhum interesse pela politica e apenas 21,9% liam,
pelo menos uma vez por semana, alguma noticia sobre politica num jornal. Se 0 meio analisado é a TV,
a percentagem de jovens que utilizavam este meio para acessar noticias sobre politica foi de 61,8%. O

radio e a internet corresponderam a 14,2% e 11,7% dos resultados, respectivamente.

Uma pesquisa de 2014 realizada pelo /nstitufo Data Popular: - que entrevistou 3500 jovens brasileiros
as vésperas das eleicdes nacionais daquele ano - revelou algumas tendéncias em relacdo ao interesse
desse grupo pela politica. Entre os resultados, 70% revelaram que viam o voto como ferramenta de
transformacéao do pais e 80% afirmaram que enxergavam a politica como parte importante do contexto
social do Brasil. A pesquisa indicou ainda que 59% dos jovens acreditam que caso os partidos nao

existissem, o pais estaria melhor.

O levantamento Agenda Juventude Brasi/ 2013, organizado pela Secretaria Nacional da Juventude (SNJ)
do Brasil, também revelou algumas percepcdes acerca do interesse dos jovens pela politica. 54% dos
jovens entrevistados, com 15 a 29 anos, afirmou que considera a politica como “importante”. Na outra
ponta, 16% a consideram “nada importante”. O levantamento avaliou o interesse em participar de algum
segmento politico-social ou civico. O resultado é que quase a metade (46%) ja participaram de
associacoes, entidades ou grupos de voluntarios e outros 39% disseram que nunca participaram, mas

gue teriam interesse.

As pesquisas citadas acima, tanto em Portugal quanto no Brasil, foram realizadas ha mais de cinco anos
e mostram um cenario, em média, de baixo interesse por temas sobre politica. No entanto, os ultimos
relatorios da Reuters, que incluiram Brasil e Portugal no levantamento, diversificaram o interesse pelo
consumo de noticias e apontaram novas tendéncias de consumo por meio da internet, incluindo a

utilizacao das redes sociais. Porém, os relatorios ainda nao foram capazes de apontar se as mudancas

10 Ver em https://repositorio.ul.pt/handle/10451/22363
1 Ver em https://istoe.com.br/380009_0+QUE+0S+JOVENS+PENSAM+SOBRE+A+POLITICA/

12 Ver em https://www.ipea.gov.br/participacao/images/ pdfs/ participacao/ pesquisa%20perfil%20da%20juventude%20snj.pdf
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de habitos de consumo significam, necessariamente, um aumento do interesse por noticias por parte

dos jovens, sendo objetivo deste trabalho continuar refletindo sobre essa problematica.
4.2 Consumo estimulado pelo interesse

Os habitos de consumo de informacao, outrora ritmados e rotineiros, agora passam por um processo de
“desritualizacao” conforme aponta Melro (2018). De acordo com Peters e Broersma (2013), a
comunicacao e a informacao, atualmente, ocorrem em qualquer lugar e a qualquer hora, sem seguirem
uma rotina informativa, como se fazia ha alguns anos. E com as mudancas tecnologicas diretamente
relacionadas ao processo de producao e veiculacdo da informacéao, algumas praticas antes tradicionais,
como aguardar por uma estacao de radio ou assistir a um programa de televiséo, por exemplo, agora

podem ser substituidas por simples acessos a internet.

Melro (2018) aponta uma importante reflexdo acerca do papel do cidaddo exercido pelos jovens. A autora
explica que se o interesse desse grupo pela atualidade, e consequentemente pela politica, diminui, essa
mudanca pode alterar a forma como 0s jovens participam da vida civica (2018, p. 196). Segundo a
pesquisadora, '"se 0s jovens nao se informam ou ndo se interessam pela discussdo politica

contemporanea, ¢ dificil que participem como cidadaos” (Melro, 2018, p. 196).

Em relacdo ao consumo de noticias politicas, Lee (2013) aponta a motivacao pela informacéao, a
motivacao pelo entretenimento, a motivacao pela opinido e a motivacao pelo social como quatro possiveis
fatores determinantes para que um individuo se sinta interessado em consumir conteudo. No caso da
motivacao baseada na informacéao, os critérios abordam o interesse pela atualidade, pelas acdes dos
governantes, interesse em ser considerado e se considerar um cidadao informado ou vontade de

preencher uma necessidade de aprender.

No caso do interesse baseado no entretenimento a base é formada por critérios que preencham as
necessidades emocionais do individuo, que possam proporcionar prazer, riso e alegria. Porque € o tipo
de contetudo que, segundo Lee (2013), se consome quando se tem tempo livre. Para a motivacao
baseada na opinido, os critérios variam entre a necessidade de sentir-se incluido nos grupos sociais a
gue se pertence, necessidade de opinar sobre diferentes assuntos, de argumentar, de ouvir opinides

diferentes ou de expor o proprio ponto de vista.

Em relacdo ao consumo de noticias com motivacdo baseada no fator social, a autora destaca o interesse
pelo acompanhamento de temas que outras pessoas estejam discutindo e que seja de interesse coletivo,

como assuntos sobre violéncia, seguranca publica e saude, por exemplo. Ao explicar cada tipo de
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motivacao, a autora pontua que a idade de um determinado grupo pode estar relacionada ao tipo de
motivacdo mais comum. Adultos e idosos, por exemplo, podem se interessar mais pelas noticias
motivados pela informacdo. Jovens podem se interessar momentaneamente por causa de algum
acontecimento ou fato que chame a atencéo, sendo que este grupo (18 a 34 anos) se enquadra melhor

nas categorias “entretenimento” e “social”. (Lee, 2013, p.311).

As pesquisas de Buckingham (2000) ja indicavam tendéncias de que o interesse dos jovens por noticias
variava de acordo com alguns fatores como faixa etaria e classe social. Na analise feita por Melro &
Pereira (2016) na obra “Os jovens e o acompanhamento da informacao sobre a atualidade. questoes a
partir da analise de relatorios sobre usos e praticas mediaticas’, as autoras analisam uma série de
relatdrios sobre consumo de noticias e informacao e apontam, ao final, a diminuicdo do interesse por
temas da atualidade, a gestdo do tempo gasto consumindo noticias e o crescimento do interesse por

temas nao relacionados a politica e economia como possiveis tendéncias de consumo.

Brites (2015), por meio de atividades de observacdo, pesquisa e entrevista, conduziu um trabalho denso
sobre a percepcao dos jovens em Portugal acerca do consumo de informacdo. A autora, em sua obra
“Jovens e culturas civicas. por entre formas de consumo noticioso e de participacdo”, explica que “ha
um sentimento generalizado nao apenas hoje, mas em varios momentos histéricos, que dissocia os
jovens do interesse de participar em sociedade e dos temas de atualidade politica, em especial os que
sdo divulgados pelas noticias e media tradicionais” (Brites, 2015, p.7). Ela chama a atencao para a
propria dificuldade em explicarmos o que é a politica, dificuldade que reflete o desinteresse da juventude.
A autora destaca o facto de temas politicos serem alvo de discussdes fechadas, sem grande espaco nas

escolas, e em muitas situacdes encaradas como um tabu.

A pesquisadora ja havia exemplificado em outra pesquisa que espacos como a familia e a escola, por
vezes, desempenham importantes papéis no que diz respeito ao estimulo ao interesse dos jovens pelo
consumo de noticias e pela participacéo civica (Brites, 2013, p. 313). Ela lembra, no entanto, que a
limitacdo da participacao desse grupo pode ser motivada por uma possivel “inferiorizacao” por parte dos

adultos.

Os trabalhos de Doretto (2015) acerca da representacéo do publico infanto-juvenil nos noticiarios e como
este grupo consome informacao estdo descritos na pesquisa “‘ Fala connosco!’: o jornalismo infantil e a
participacdo das criancas, em Portugal e no Brasil'. A autora explica que o consumo de noticias por
parte de criancas e jovens depende de alguns fatores relacionados & forma como o jornalismo é

representado. Em seu estudo, onde entrevistou dezenas de criancas e jovens em Portugal e no Brasil, a
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autora percebeu que o consumo desses grupos vai muito além do jornalismo tradicional. Segundo ela,
os atores envolvidos j& possuem capacidade para identificar caracteristicas tipicas de que uma

informacao esta correta e possui credibilidade.

Em contrapartida, a autora destaca a necessidade de os veiculos noticiosos promoverem maior
transparéncia ao produzirem e divulgarem os conteudos que apuram, fugindo de qualquer detalhe que
possa causar confusao ou descrédito ao leitor. Essa fidelidade ao facto e a propria apuracao podera
aumentar a compreensao da noticia, e consequentemente, aumentar o interesse pela informacao, como
aponta a pesquisadora: “O modo como a infancia aparece nas narrativas jornalisticas contribui para a
construcao da identidade coletiva do grupo que hoje é crianca (da forma como essa categoria social se
vé e é vista pelos demais) e também influencia na maneira como as criancas entendem as noticias”.

(Doretto, 2015, p. 46)

Melro (2018) corrobora a reflexdo de Doretto (2015) ao declarar que: “A forma como os média se referem
e retratam os jovens condiciona a relacdo que 0s média estabelecem com os publicos juvenis, afetando
0 grau de envolvimento dos jovens com a atualidade e com os meios de comunicacdo”. (Melro, 2018,
p. 209). Ou seja, ndo se pode negar a influéncia e participacdo dos média na percepcado que sera
construida a partir do que os jovens irdo consumir por meio das noticias. E ainda, como eles se verao
representados por meio dos contetidos ou como a linguagem utilizada significara um estimulo ao
envolvimento e interesse pela atualidade. Brites (2010) condiciona o interesse dos jovens por temas
politicos ao espaco que lhes € dado para participar e rechaca a ideia de que este grupo utiliza os media

apenas para se entreterem. Em relacao aos jovens, a pesquisadora afirma:

“Por vezes, o seu desinteresse pela informacao e pelo sentido democratico desta, bem como a ligacdo
a politica tradicional, sdo mais condicionados pela forma como entra nas suas vidas (ou nao) do que por
um efetivo desinteresse pela politica”. (Brites, 2010, p. 170). Logo, a ideia de ndo se interessar por
politica, de nao se importar em ser informado ou de nao querer participar civicamente nao pode estar
inteiramente relacionada a algum tipo de ignorancia ou comodismo. O que se espera, como destaca a
autora, é que este grupo possua algum grau de interesse, mas que seja também estimulado em querer

fazer parte dos debates sociais construidos dentro da esfera publica.
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5. Literacia mediatica em tempos do digital

A ideia de que os média tradicionais de comunicacdo estao cada vez mais esquecidos pelos jovens é
defendida por Irene Costera Meijer (2007). A autora afirma ainda que a chegada da fase adulta nao
significa necessariamente que o interesse e a necessidade por noticias irdo aumentar. Costera aponta
gue as mudancas tecnolédgicas podem representar fatores determinantes para o baixo nivel de interesse
dos jovens pelas noticias. Buckingham (2005) também ja havia destacado as mudancas que a tecnologia
causaria a relacao dos jovens com a informacao, resultando num processo globalizado, onde os media

fazem parte de um mercado e a interatividade € a esséncia desse novo ambiente.

Na obra “Noficias Incidentais: como os jovens consomem noticias nas redes sociais” Boczkowski,
Matassi e Mitchelstein (2017) entrevistaram jovens argentinos acerca do papel da tecnologia no dia a dia
desse grupo. O trio entende o conceito de noticias incidentais como contetdos que chegam aos jovens
por causa da rede de contatos que possuem. Segundo os autores “a maioria dos jovens usuarios recebe
as noticias em seus dispositivos mdveis como parte de sua conexdo constante com plataformas de
midia”, havendo pouco envolvimento com o que consomem, o que “marca uma descontinuidade

significativa com o consumo de noticias em outras midias.” (Boczkowski et al. 2017, p. 1786).

Se falarmos sobre o papel das redes sociais na veiculacdo de noticias, é interessante observar que
diferente do ritmo de consumo de informacdo em meios tradicionais como jornais impressos e TV, nas
redes sociais, por meio dos dispositivos moveis, as noticias sdo consumidas sem planejamento. Ou seja,
o fluxo de noticias torna-se imprevisivel, e o individuo é capaz de escolher quando, como e onde consumir,

sem depender de terceiros, conforme destacam Boczkowski, Matassi e Mitchelstein (2017).

Segundo eles, a analise de noticias incidentais reforca a centralidade da integracdo do consumo da midia
com as interacdes sociais na vida cotidiana” (Boczkowski et al., 2017, p. 1790), sendo tal interacao
criacdo do proprio individuo. E a ideia de que entre os jovens a complementaridade de noticias ocorre
de forma mais constante. Os resultados dos pesquisadores com 0s jovens argentinos mostraram que o
consumo de noticias nas midias sociais entre os jovens ganhou um novo ritmo nao deliberado e

incidental.

Melro (2018) indica que a cultura da convergéncia dos média entre os jovens resulta em outras reflexdes
associadas a fatores como a desinformacao, a veiculacao de noticias falsas e o proprio fluxo de contetdos

gue se mostra constante e grande. A autora lembra entdo do papel do jornalismo como “agente social
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na aproximacao dos jovens cidadaos a democracia” (2018, pg. 60). Na era digital, essa associacao e

atuacao do jornalismo ganha novos ares, sendo objeto constante de discussao.

A pesquisadora vai além ao explicar que “com a disseminacao das tecnologias de informacao e
comunicacao, os modelos de comunicacao existentes e os conceitos de audiéncia ou publico tiveram de
ser repensados” (Melro, 2018, p. 60), de modo que este novo cenario representou um sistema
comunicacional mais aberto a participacao. As mudancas causadas pelas novas tecnologias ao processo
de producao e veiculacdo de noticias € mais claro no sentido de que tal expansao influencia e altera a
forma como os jovens se comportam em sociedade, como enxergam 0s media € como se relacionam

com a informacao.

Atrelada a era digital, a literacia dos média ou literacia mediatica surge como possivel caminho para
sanar alguns problemas que vém surgindo com o des(envolvimento) dos jovens diante do fluxo constante
e acelerado das informacdes. Mihailidis e Viotty (2017) reforcam a importancia da literacia para os média
no sentido de que ela é a capacidade de acompanhar criticamente os acontecimentos da atualidade,

tornando o consumo de noticias “saudavel” e necessario para 0s jovens.

E também nos estudos de Paul Mihailidis (2008) que a literacia dos média ganha espaco para analise.
O autor afirma que a literacia pode engajar jovens estudantes a serem cidaddos mais ativos e
participativos. E ainda, que a alfabetizacdo midiatica permite que os individuos se tornem seres mais
ativos e com suas vozes mais valorizadas na sociedade (2019, p. 48). E por meio da literacia que
cidadaos conseguem questionar ou contestar posturas, ideias e ideologias extremistas e agressivas,
conseguem debater temas que sao essencialmente importantes para toda a sociedade e conseguem

promover o didlogo (Mihailidis, 2013).

De acordo com a Comissdo das Comunidades Europeias®, a literacia mediatica é “a capacidade de
aceder aos media, de compreender e avaliar de modo critico os diferentes aspectos dos media e dos
seus conteudos e de criar comunicacoes em diversos contextos” (Comissao das Comunidades Europeias,
2007). Segundo a Comissao (2007) existem seis niveis de literacia mediatica, sendo que essencialmente
0s niveis devem compreender todos os média, tradicionais ou nao. Séo eles: Utilizar confortavelmente

todos os tipos de média. Saber utilizar ativamente os media por meio da interacéo, busca pela internet,

3 Ver em https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PT/TXT/PDF /?uri=CELEX:52007DC0833&from=PT
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participacdo em comunidades virtuais, além de explorar as potencialidades dos media em promover

interacao e conhecimento.

Possuir senso critico dos média no que diz respeito ao rigor e qualidade do conteudo, avaliar a
informacéo, lidar com a publicidade e possuir capacidade para realizar buscas na rede. Utilizar os média
de forma criativa de modo que seja possivel criar e difundir imagens, informacao e contetdo. Entender
como funciona a economia dos media e saber diferenciar pluralismo e propriedade dos média. Ter
consciéncia acerca dos direitos de autor, possuir a capacidade de avaliar a legalidade dos processos. No
caso deste ultimo nivel, a Comissao destaca que possuir consciéncia sobre a legalidade dos processos
por meio da literacia mediatica deve ser uma competéncia garantida, principalmente, para os mais
jovens, que além de consumidores de conteudo também sao produtores (Comissao das Comunidades

Europeias, 2017, p. 4).

Mihailidis (2012) cita cinco competéncias da literacia midiatica desenvolvidas pela Academia Salzburg.
As chamadas 5 A’s (access, awareness, assessment, appreciation e action), que traduzidas de forma
literal para o portugués significam a capacidade de o cidadao aceder, ter consciéncia, avaliar, apreciar e
agir ou participar ao utilizar os media. (Mihailidis, 2012, p. 9). A analise de Paul Mihailidis sobre a literacia
para as noticias indica que existe uma interseccao entre o jornalismo, a cidadania e a tecnologia e através
dessa uniao podem surgir inumeras possibilidades e também armadilhas. A literacia dos média como
sendo um movimento educativo para a informacao, segundo o autor, é capaz de promover informacoes
diversas, independentes, verdadeiras e de interesse publico, tornando se cada vez mais necessario

ensinar aos jovens como utilizar as noticias e promover a cidadania. (Mihailidis, 2012, p. 1).

Conforme a democracia evolui, a participacao civica por meio da navegacdo nas midias digitais também
se desenvolve e junto dela a educacdo para a midia (Mihailidis, 2014, p 28). Tal educacdo tem por
objetivo permitir aos jovens que utilizem a informacao, virtual ou ndo, de modo mais responsavel. Porém,
como aponta o pesquisador, este processo de adequacdo e educacdo tem sido lento e pode nao

conseguir acompanhar o processo de producao de conteudo, que se mostra instantaneo e mutavel.

Ao discutir melhor sobre “o lugar do cidad&o na era da informacao”, o autor explica que a alfabetizacéo
midiatica para os jovens tende a ser um processo mais facil de adaptacdo, ja que a disposicao desse
grupo existe uma “variedade de ferramentas e tecnologias digitais” e que a juventude é capaz de “usar
essas tecnologias de varias maneiras diferentes”. (Mihailidis, 2014, p. 29). Porém, possuir conhecimento

acerca das ferramentas tecnologicas ndo basta para que haja educacdo midiatica. Tal competéncia
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depende de outros fatores, que combinados poderdo gerar um maior engajamento na participacao
cidada.
No entanto, o conhecimento tecnoldgico nao se correlaciona necessariamente com as
competéncias essenciais na compreensdo de como as tecnologias digitais podem
estimular o envolvimento em todas as facetas da vida diaria. Ao lado de novos modelos
de engajamento civico que lidam com medicdo e design, precisamos pensar sobre
novas pedagogias formais e informais que podem conectar melhor a cultura da midia

digital com um engajamento mais inclusivo na vida social e civica diaria. (Mihailidis,

2014, p 29).

O pesquisador divide a alfabetizacao midiatica em dois eixos: investigacao critica; que é a capacidade de
“acessar, analisar, avaliar, expressar, compartilhar e produzir comunicacoes midiaticas em plataformas
e expressao critica: como sendo a capacidade de “aproveitar a midia para uma participacao engajada,
responsavel, inclusiva e ativa na vida civica diaria” (Mihailidis, 2014, p 30). Essa diferenciacao leva a
crer que o processo de literacia mediatica é construido de forma coletiva, ndo sendo responsabilidade
apenas dos jovens. Ele deve ser integrado, levando em conta que a maneira como 0s jovens procuram

e consomem informacéo esta centrada num sistema interdisciplinar, dinamico e rotineiro.

Relacionada a capacidade de se envolver civicamente em sociedade, a habilidade de agir criticamente
diante do acesso de informacdes contribui para a participacdo democratica. Em uma época em que uma
porcentagem cada vez maior do publico é capaz de acessar um grande numero de informacdes por meio
de canais de noticias a cabo, midias sociais e publicacdes online, sem mencionar as fontes da midia
tradicional, & dever dos cidadaos, especialmente os jovens serem “capazes de ler criticamente esse

abundante fluxo de mensagens da midia” (Mihailidis, 2014, p. 42).

Dessa forma “a educacao para a alfabetizacdo midiatica, entao, prepara os cidaddos para a participacao
democratica, ajudando-os a analisar as representacdes mediadas de suas comunidades, bem como a
abordar questdes dentro de suas comunidades” (Mihailidis, 2014, p. 42), e consequentemente
permitindo que estes cidadaos atuem como transformadores da sociedade, sendo as novas geracoes

parte crucial desse processo de mudanca.

A reflexao sobre a literacia dos média neste trabalho é primordial para compreender se ha relacao entre
esse conjunto de competéncias e a participacdo dos jovens em temas politicos, ou ainda, se o
desenvolvimento da literacia em relacdo aos média representa um consumo mais consciente e

necessario de noticias. Apesar de relacionarem boa parte dos seus estudos sobre literacia ao universo
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digital, Kahne e Bowyer (2019) desenvolveram pesquisas sobre a necessidade de um £ngagement

Literacy como competéncia para a promocao da democracia.

Os autores afirmam que quando os jovens possuem espaco e sao estimulados a desenvolverem a
literacia em relacao ao que consomem, eles acabam desenvolvendo outras capacidades cognitivas como
cidadaos. Eles definem o Digital Engagement Literacies como “as capacidades de criar, comentar e
distribuir contetido digital. Estas sao capacidades essenciais quando se trata de jovens com voz sobre

temas politicos” (Kahne & Bowyer, 2019, p. 219).

As chamadas “literacias de engajamento digital” direcionadas a participacao politica no ambiente virtual,
segundo os pesquisadores, podem resultar em duas vertentes: Politica Participativa Online e Pressao
Politica Online. A primeira esta relacionada as discussdes entre grupos e individuos com interesses em
temas de interesse publico, nos quais podem expressar opinides e propor debates. Enquanto a segunda
vertente relaciona-se as acoes de protestos e manifestacoes contra empresas, organizacoes e entidades
governamentais, visando solucionar alguma questao coletiva e que também seja de interesse publico

(Kahne & Bowyer, 2019, p. 213).

Os jovens, enquanto participantes do engajamento midiatico online, podem utilizar ambas as vertentes
e atuarem como individuos mais passivos, que participam de discussbes e debates, mas que nao se
envolvem diretamente. Ou podem agir de forma mais ativa e propor uma participacdo mais direta

envolvendo outras pessoas que possuem a mesma causa.

Apesar das geracOes atuais serem consideradas as geracoes dos “nativos digitais” (Prensky, 2001),
quando o tema abordado é a politica, os jovens atuais necessitam de habilidades para compreender este
campo e a sua aplicacdo numa sociedade agora quase totalmente digital. Ha uma certa desconfianca
por parte dos jovens em relacéo aos contetdos politicos que venham a consumir ou pesquisas civicas

nas quais possuam participacéo, conforme apontam Kahne e Bowyer (2019).

O que os pesquisadores guestionam em relacdo ao engajamento digital é se, de fato, ao terem a
oportunidade de desenvolverem habilidades de literacia mediatica, esses jovens passarao a participar ou
colaborar mais critica e expressivamente em questdes sociais que os rodeiam ou que facam parte do
seu circulo social. Ou, de outra forma, se “o compartilhamento de conteudo digital leva a formas online

de engajamento politico” resultando num processo de literacia eficiente (Kahne & Boywer, 2019, p. 220).
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CAPITULO IIl - Caminho metodolégico

Neste capitulo apresenta-se a metodologia utilizada no levantamento dos dados utilizados neste trabalho.
Através de uma metodologia quantitativa, os inquéritos aplicados aos estudantes brasileiros e
portugueses permitiu contabilizar dados sobre as principais praticas de consumo de noticias sobre

politica, e a partir destas informacdes foi possivel analisar pontos relevantes ao tema “politica”.

Algumas hipdteses foram formuladas acerca dos possiveis resultados entre os dois paises, além de
algumas consideracdes sobre o consumo de noticias entre os estudantes das trés areas de estudo
escolhidas para analise e que serdo descritas a seguir. Destaca-se ainda neste capitulo uma breve
caracterizacao da Universidade de Brasilia (UnB) e da Universidade do Minho (UMinho), sendo as duas

instituicdes escolhidas para compor as duas amostras de alunos universitarios.
1. Objetivos e contexto do estudo

Os jovens universitarios se interessam por noticias sobre politica? E com esse questionamento que a
metodologia deste trabalho foi construida. Optou-se por inquirir jovens universitarios da UMinho,
universidade publica situada na cidade de Braga, em Portugal; e da UnB, universidade publica federal,
situada em Brasilia, capital do Brasil. A escolha pelos estudantes destas duas instituicdes se deu por
uma questao de proximidade e relevancia para o tema principal, sendo que a UMinho é a universidade
na qual o autor deste trabalho desenvolve esta pesquisa e a UnB & a Unica universidade federal presente

em Brasilia, mesma capital onde estao concentradas as principais instituicoes politicas do pais.

Para conduzir a pesquisa sobre o interesse ou desinteresse dos jovens universitarios por noticias sobre
politica foram definidos os seguintes objetivos: identificar os niveis de interesse por noticias sobre politica
entre jovens universitarios do Brasil e de Portugal; indicar os niveis de frequéncia com que os jovens
universitarios acessam e consomem contetidos sobre politica, sendo que o simples acesso a informacao

pode nao caracterizar, necessariamente, um consumo, mas apenas uma leitura superficial .

E por fim cita-se como objetivo a identificacdo da participacdo dos jovens universitarios em algum
movimento politico dentro ou fora do ambiente académico ou se possuem algum vinculo politico com
alguma instituicao (filiacdo partidaria, por exemplo). Esse objetivo foi pensado devido a parte do estudo
analisar justamente a participacao civica e social e 0 minimo de interesse entre estes jovens em serem
nao apenas consumidores de noticias sobre politica, mas também atores politicos. O que se pretende é

confrontar as opinides e praticas destes dois grupos de estudantes, do Brasil e de Portugal.
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2. Hipéteses

Algumas consideracdes preliminares sobre os dois grupos de amostras foram consideradas antes de
iniciar o levantamento e a analise dos resultados. Estas hipoteses serviram ainda de base para formular

as perguntas dos inquéritos. As hipdteses consideradas sao:
- Estudantes universitarios possuem baixos niveis de interesse por noticias sobre politica;
- Estudantes universitarios consideram a politica uma area desinteressante;

- Os jovens universitarios acessam e consomem mais noticias sobre politica na internet do que em meios

de comunicacao mais tradicionais, como a TV e o radio;

- Estudantes de cursos da area de Comunicacao sao mais bem informados sobre politica que estudantes

de cursos de outras areas.
3. Técnica de recolha de dados e amostragem

Para a realizacao deste estudo recorreu-se a uma metodologia quantitativa através da administracéo de
um questionario online (Anexos 1 e 2). A escolha da utilizacdo do questionario na coleta dos dados se
deu por ser esta técnica mais pratica e dinamica no sentido de alcancar diferentes publicos, além de ser
de facil acesso e confidencial. E ainda, por permitir uma analise mais completa dos dados e possuir

menos possibilidade de erros, conforme destaca Mattar (1994).

A metodologia utilizada analisa ainda o fendmeno do acesso e consumo de noticias sobre politica e como
este consumo se da entre o publico jovem. Sendo que para alcancar tal proposta, de modo néo
generalizado, buscou-se analisar os dois grupos de estudantes sem diretamente compara-los, mas em
alguns pontos confronta-los. A amostra geral é formada por 113 estudantes da UnB e 113 estudantes

da UMinho.

O recrutamento dos estudantes que compdem a amostra iniciou-se pela escolha das universidades. Ao
definir as instituicdes, buscou-se estabelecer quais cursos fariam parte da analise. Ao notar-se que
diversos cursos podem formar uma mesma area de estudo em ambas as universidades, optou-se por

escolher “areas de estudo” ao invés de “cursos”, o que garantiria um numero maior de participantes.

Foram escolhidas trés areas de estudo para analise, sendo que em cada area ha diferentes cursos, sao
elas: Ciéncias da Comunicacao, Ciéncias Exatas e Engenharias e Ciéncias Sociais. Os critérios escolhidos
para a escolha das areas de estudo dos alunos foram o nimero de estudantes matriculados em cada
area e o qual opostas as areas poderiam ser umas das outras em relacao a atuacao profissional.
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Destaca-se que o curso de “Ciéncias da Comunicacdo” é considerado uma ciéncia social, porém, optou-
se por separa-lo dos demais cursos de Ciéncias Sociais por ser este o curso onde parte dos estudantes
tém a chance de estudar diretamente sobre o jornalismo politico ou atuar profissionalmente dentro do
campo do jornalismo politico como jornalistas. Logo, o objetivo é verificar se os resultados entre este

grupo de estudantes podem ser diferentes dos resultados entre os estudantes de cursos da mesma area.

Cita-se ainda que o nome dado a alguns cursos sao diferentes entre os dois paises, como é o caso dos
cursos de Ciéncias da Comunicacao (Portugal) e Comunicacdo Social (Brasil). Essa diferenciacao foi
observada pelo autor com base nas ementas de cada curso de modo que a comparacao fosse valida
para cada area de estudo, ou seja, apesar dos nomes serem diferentes, com base nos planos de estudo,
0S cursos possuem percurso académico semelhante. A tabela a seguir lista a composicdo de cada area

de estudo utilizada.

Universidade de Brasilia

Universidade do Minho

Areas de estudos
escolhidas e seus
respectivos cursos

Comunicacao Social (Curso separado da area
de Ciéncias Sociais)

- Audiovisual
- Comunicacéo Organizacional
- Jornalismo

- Publicidade e Propaganda

Ciéncias da Comunicacdo (Curso separado da
area de Ciéncias Sociais)

- Ciéncias da Comunicacéo

Ciéncias Exatas e Engenharias
- Ciéncias da Computacéo
- Engenharia Civil
- Engenharia Mecanica

- Engenharia Quimica

Ciéncias Exatas e Engenharias
- Ciéncias da Computacéo
- Engenharia Civil
- Engenharia de Informatica

- Engenharia de Materiais

- Fisica - Engenharia Fisica
- Quimica - Engenharia Mecanica
- Fisica
- Matematica
- Quimica
Ciéncias Sociais Ciéncias Sociais
- Antropologia - Direito
- Ciéncias Sociais gerais - Educacéo

- Direito

- Historia

- Estudos Culturais

- Filosofia
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- Psicologia - Historia
- Sociologia - Psicologia

- Terapia Ocupacional - Sociologia

Tabela 3: Areas de estudo e cursos analisados na pesquisa

Sendo a populacao universitaria o grupo escolhido para compor as amostras, optou-se por incluir entre
0s inquiridos apenas aqueles com idades de 18 a 25 anos. A escolha pelo publico jovem vem da
observacao de que este grupo tem vivenciado inimeras transformacdes no que diz respeito ao consumo
de informacéao. As mutacdes frequentes das redes sociais e 0 avanco da personificacdo das noticias tém
obrigado 0s meios de comunicacao, e especificamente os veiculos noticiosos, a “lutarem” pela atencéo

do publico.

No meio dessa disputa por audiéncia sao os jovens, aparentemente, os menos visados. O que se observa
¢ que talvez a falta de interesse dos jovens pelas noticias é algo que sempre existiu, conforme indica
Buckingham (2000), mas que com as mudancas tecnologicas e a maior abertura para discussdes sobre

temas sociais, este cenario esteja mudando, como aponta Brites (2015).
3.1 Inquéritos

0O mesmo inquérito foi utilizado para os dois paises, porém, editado com algumas alteracées linguisticas
devido as diferencas entre as duas linguas portuguesas. O questionario dividiu-se em quatro partes:
Identificacdo, Praticas de consumo, Confianca nos media e Participacao politica/civica, sendo trinta
perguntas no total, que variaram entre respostas de multipla escolha e respostas discursivas (apenas na
parte de identificacdo). O questionario formulado levou em conta variaveis como o curso do inquirido, a
frequéncia do acesso de noticias e o nivel de interesse por determinados assuntos, o que caracteriza a

amostra como parte do objeto de estudo.

A coleta dos dados ocorreu através da aplicacao do questionario online estruturado por meio da
plataforma Google Forms. Inicialmente foi feito um levantamento-teste onde os inquéritos foram enviados
para dez estudantes de seis diferentes cursos no Brasil e dez estudantes de seis diferentes cursos em
Portugal, no periodo de duas semanas. As vinte respostas e posteriores comentarios dos estudantes que
participaram dos testes demonstraram que era necessario fazer alguns ajustes em algumas perguntas,

assim como alterar as posicdes de algumas questoes.

Finalizado o periodo de teste foi dado inicio ao envio dos inquéritos aos cursos das areas escolhidas.

Para permitir o maior alcance de estudantes fez-se contato com os coordenadores e diretores de cada
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curso, assim como os representantes de turma (no caso de Portugal) e membros dos centros académicos
(no caso do Brasil), para que estes pudessem viabilizar o contato com os alunos. Também foram
utilizados os espacos das redes sociais oficiais (Facebook e Instagram) dos cursos e departamentos,

além do envio do inquérito via e-mai/ com o /ink de acesso.

A coleta iniciou-se em maio de 2021, periodo em que as aulas nas duas universidades caminhavam para
o fim do semestre, porém, a recolha dos dados foi estendida até o fim de agosto, quando parte dos

estudantes retornou das férias.
3.2 Caracterizacdo da amostra
3.2.1 Inquiridos no Brasil

Entre os estudantes brasileiros inquiridos 40% fazem parte da faixa etaria dos 19 aos 20 anos, O restante
esta dividido de forma equilibrada entre as faixas 18, 21, 22, 23, 24 e 25 anos, sendo que para 0s
estudantes mais jovens do grupo o numero de inqueridos € o menor, apenas trés estudantes com 18
anos responderam ao questionario. O grafico a seguir detalha a porcentagem de estudantes de cada

faixa etaria.

25 anos 18 anos
24 anos 6% 3%

9%

19 anos
22%

23 anos
9%

22 anos

17% 20 anos

18%

Grafico 3: Idade dos estudantes brasileiros participantes da pesquisa

Em relacdo ao género dos inquiridos, 46,9% se identifica com o publico masculino, 51,3% com o publico
feminino e 1,8% indicaram pertencer a outro género. No caso das areas de estudo escolhidas para a
pesquisa, a maioria dos estudantes é de cursos da area de ciéncias exatas e engenharias (46,9%), em

seguida o maior de numero de estudantes inqueridos é da area de ciéncias sociais (38%) e apenas 15,1%
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fazem parte dos cursos da area de comunicacao social. A tabela a seguir detalha o nimero de estudantes

por género e a area do curso que frequenta.

Género Masculino Feminino Outro
Comunicacao Social 10 7 -
Areas de Ciéncias Exatas e Engenharias 28 24 1
estudo
Ciéncias Sociais 15 27 1

Tabela 4: Nimero de participantes de acordo com o género (Brasil) e com a area de estudo a qual pertence

Entre os 113 estudantes brasileiros, 26,5% sdo de cursos de licenciatura, 70,8% de cursos de
bacharelado e 2,7% de cursos de mestrado ou pos-graduacdo. Em relacdo ao nivel socioecondmico,
56,6% nao trabalham e sao sustentados por terceiros, 36,6% trabalham, mas sdo sustentados por

terceiros, 5,3% trabalham e se sustentam sozinhos e 1,8% preferiu ndo responder.
3.2.2 Inquiridos em Portugal

A faixa etaria com o maior numero de inqueridos entre os estudantes portugueses é a que corresponde
aos 20 anos de idade, sendo que quase 60% dos participantes tém 18, 19 ou 20 anos. O restante dos
inqueridos se divide entre 21 e 25 anos de idade, sendo que aqueles com 23, 24 ou 25 anos compreende
apenas 12% do total. Comparativamente, o numero de inqueridos mais jovens foi maior em Portugal,
enquanto que no Brasil o numero de inqueridos com idades superior a 22 anos superou 0 numero de
estudantes da mesma faixa etaria em Portugal. A porcentagem de estudantes de acordo com a idade

que possuem esta descrito no grafico abaixo.

24 anos25 anos

23 anos 39 39 18 anos
6%

22 anos
15%

19 anos
15%

20 anos
24%
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Grafico 4. Idade dos estudantes portugueses participantes da pesquisa

Ao analisar o grupo de estudantes de Portugal, os resultados demonstraram que dos 113 participantes
do inquérito 66,3% se identifica com o género feminino e 33,7% com o género masculino. Em relacao a
area de estudos, ao contrario do Brasil, a maioria dos participantes faz parte de cursos das areas de
ciéncias da comunicacdo ou ciéncias sociais. Apenas 21,23% dos inqueridos é de algum curso de
ciéncias exatas ou engenharias. Para os cursos de ciéncias da comunicacao o nimero de estudantes
corresponde a 35,39% do total, enquanto que cerca de 43,36% é formado por estudantes de cursos da

area das ciéncias sociais. A tabela abaixo descreve melhor os resultados.

Género Masculino Feminino Outro
Ciéncias da Comunicacéo 10 30 -
Areas de estudo | Cigncias Exatas e Engenharias 14 10 -
Ciéncias Sociais 14 35 -

Tabela 5: Numero de participantes de acordo com o género (Portugal) e com a area de estudo a qual pertence

Entre os 113 alunos universitarios portugueses, 74% sao de licenciatura, 15% sdo de cursos de mestrado
integrado e 11% sao de cursos de mestrado. Sobre o nivel socioeconémico, 74,3% néo trabalham e sao
sustentados por terceiros, 19,5% trabalham, mas sdo sustentados por terceiros, 3,5% trabalham e se

sustentam sozinhos e 2,7% preferiu nao responder.
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CAPITULO IV- Andlise dos dados: o (des)interesse dos jovens por noticias sobre politica

O capitulo a seguir € a descricao dos resultados e a analise dos dados coletados junto aos grupos de
estudantes do Brasil e de Portugal. A analise é construida a partir de subtemas relacionados com o tema
central deste trabalho, que é o (des)interesse dos jovens universitarios por noticias sobre politica. Os
principais meios de comunicacao utilizados pelos jovens universitarios configura o primeiro ponto de

analise desta parte.

O capitulo também observa as diferencas e as aproximacdes entre o publico jovem universitario brasileiro
e 0 publico jovem portugués em relacdo a forma como acessam e consomem informacao em geral e
informacéao sobre politica, a frequéncia com que esse consumo ocorre e 0 que estes grupos consideram
como primordial numa noticia. A confianca que depositam ao acessarem e consumirem uma informacao

também esta entre os subtemas analisados.

Esta parte do trabalho segue com a indicacao dos niveis de participacdo e de interesse destes jovens
pelo campo politico ou se pretendem participar deste campo como politicos, com funcdes publicas pré-
determinadas. Analisa-se ainda se a participacao, sob a dtica politica, diz respeito a instituicdes sociais
sem relacao direta com o Governo, como a participacdo em organizacdes estudantis, associacdes de
estudantes e comités académicos, por exemplo. A andlise se concentra ainda nas diferencas e
semelhancas em relacdo ao nivel de informacdo sobre factos politicos entre os trés grupos de estudo

adotados nas amostras: Comunicacao, Ciéncias Sociais e Ciéncias Exatas e Engenharias.
1. Principais meios de comunicacao utilizados pelos jovens brasileiros e pelos jovens portugueses

Ao analisar as praticas de consumo midiatico entre os jovens € preciso considerar de antemao questoes
sobre o tipo de meio de comunicacdo que mais utilizam ou qual plataforma (on/ine ou outra) é mais
comum no dia a dia desse grupo da populacao. A importancia desse tipo de questao num estudo como
este € o que provavelmente ira liderar o restante do estudo, ja que antes de analisar os resultados sobre
0 consumo de noticias sobre politica especificamente, é necessario primeiro observar qual o consumo

“geral”.

Sobre os meios de comunicacdo mais comuns no dia a dia dos jovens brasileiros, o telemovel conectado
a internet foi o mais indicado. Cerca de 94% dos entrevistados afirmaram que sempre ou muitas vezes
utilizam o telemdvel. Para a internet, todos os inquiridos afirmaram que a utilizam sempre ou muitas
vezes ao dia. Destaque ainda para as redes sociais, acessadas varias vezes ao dia por pelo menos 90%

dos jovens. E preciso considerar que para acessar as redes sociais, ainda que através do telemovel, é
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necessario estar conectado a internet. Logo, telemovel, internet e redes sociais sdao o trio

“comunicacional” mais acessado pelo grupo.

Outros meios como a TV, a radio e o jornal impresso sao acessados sempre ou muitas vezes por menos
de 30% do total. No caso dos jornais e revistas impressas e do radio, mais de metade dos jovens afirmou
que nunca utiliza estes meios. Aqui cabe uma breve reflexdo de como os meios tradicionais de
comunicacao podem ter perdido espaco para a internet e como estes tiveram que se adaptar ao novo
processo de comunicacao digitalizada. E talvez tendo que estender este esforco com maior completude

entre os jovens.

No que diz respeito aos estudantes universitarios portugueses, ao serem questionados sobre a frequéncia
de utilizacao de alguns meios de comunicacao, estes jovens afirmaram que utilizam com mais frequéncia
o telemovel, a internet (como plataforma) e as redes sociais (como meio dentro da rede). O numero de
estudantes portugueses que utiliza o telemdvel sempre ou muitas vezes ao dia é de cerca de 96%. Os
resultados demostraram que 100% utilizam sempre ou muitas vezes a internet e pelo menos 91% utilizam
frequentemente as redes sociais. A televisao e o radio aparecem como meios de comunicacao utilizados
frequentemente por menos da metade dos inquiridos, enquanto que os jornais e revistas impressas

fazem parte do cotidiano de apenas 10% dos estudantes portugueses.

Chama a atencéo ainda o facto de 44% dos estudantes utilizar sempre ou muitas vezes os livros como
meio de informacdo, uma realidade confirmada em outros levantamentos, como a pesquisa do instituto
Ometrics* em 2019, que indicou que 57% da populacao portuguesa leu algum livro nos ultimos meses
daquele ano. No entanto, em relacéo aos livros como meios de comunicacao, os resultados também se
mostraram positivos entre os jovens brasileiros. Os livros sdo acessados por 60% deste grupo sempre ou

muitas vezes ao dia.

Ainda que a diferenca ndo seja considerada significativa, os jovens portugueses utilizam os meios de
comunicacao mais tradicionais, como a TV e o radio numa frequéncia muito maior que 0s jovens
brasileiros. A ilustracao abaixo, por meio de dois graficos, compara os resultados sobre os principais

meios de comunicacao utilizados entre os publicos dos dois paises.

“ https://expresso.pt/cultura/2019-06-29-43-dos-portugueses-nac-leem-livros-ha-6-meses. Acesso em 17/11/2021
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Meios de comunicacao utilizados entre os jovens - Brasil
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Grafico 5: Frequéncia dos meios de comunicacao utilizados pelos jovens brasileiros
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Meios de comunicacao utilizados entre os jovens - Portugal
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Grafico 6: Frequéncia dos meios de comunicacao utilizados pelos jovens portugueses

Se a pergunta é sobre 0 acesso direto as redes sociais e qual delas é a mais utilizada entre os jovens
brasileiros, 0 whatsapp, o instagram e o twitter sao os vencedores. Respectivamente, 97%, 73% e 52%
afirmaram que utilizam estas redes sociais sempre (varias vezes ao dia) ou muitas vezes ao dia. Um
levantamento conduzido pela empresa brasileira de pesquisas de mercado, a Demanda, em 2019,
mostrou que o smartphone ¢ o aparelho mais utilizado e mais consumido no pais. A pesquisa Global
Media confirmou tal tendéncia em pelo menos 15 paises, sendo que no Brasil quase 90% dos
consumidores utilizam os aparelhos inteligentes para acessarem noticias. Outros 84% os utilizam para

acessar as redes sociais.

Sendo as redes sociais 0 espaco de maior presenca entre os jovens, € 0 /nstagram a mais utilizada entre
0s jovens universitarios portugueses. Pelo menos 77% utilizam essa rede social muitas vezes ou sempre.

O Whatsapp e o Twitter vém em seguida com 69% e 56% dos resultados respectivamente. Ou seja, as
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trés redes sociais sdo as mais utilizadas nos dois paises, entretanto, no Brasil o Whatsapp é o mais

popular, enquanto que em Portugal esse pddio é do /nstagram, conforme ¢é ilustrado a seguir.

Frequéncia de acesso das principais redes sociais -
"acesso sempre ou muitas vezes ao dia"

B Whatsapp ™ Twitter Instagram

97,34% 69,02%

BRASIL PORTUGAL

Grafico 7: Acesso as principais redes sociais no Brasil e em Portugal

2. Interesse por noticias sobre politica e outros temas

O inquérito pretendeu também conhecer os niveis de interesse dos jovens universitarios do Brasil e de
Portugal por noticias em geral e noticias sobre politica e quais meios utilizam com mais frequéncia
para aceder a estas. Ao serem questionados sobre qual meio de comunicacao ou plataforma mais
utilizam para acessar noticias em geral, cerca de 84% dos inquiridos brasileiros afirmaram que sempre
ou muitas vezes acedem noticias por meio da internet (portais de noticias). Se o caminho para chegar
até as noticias & por meio das redes sociais, 76% optam por esta opcao. Apenas 30% utilizam a TV
frequentemente (sempre ou muitas vezes). Para o radio ou jornais e revistas impressas, os resultados

sd0 mais baixos: apenas 4% e 3%, respectivamente, do total.

Para complementar os resultados indicados entre os estudantes universitarios brasileiros, cita-se dois
levantamentos realizados no Brasil. O primeiro, a Pesquisa Brasileira de Midia 2014, realizada pelo Ibope
em 2014, mostrou que 75% dos brasileiros nunca Ié jornal ou revista. Porém, o mesmo levantamento

indicou que o jornal impresso era 0 meio de comunicacdo com o maior nivel de confianca.

0 segundo levantamento é a pesquisa Fetratos da Leitura no Brasil, realizada em 2019 por todo o pais
e que mostrou que pelo menos metade da populacéo brasileira nao leu nenhum livro nos ultimos meses.
Estas pesquisas confirmam que o habito de leitura de meios tradicionais, como os jornais e as revistas,
se mantém desanimador no Brasil. E mesmo entre os jovens, conforme indicam os resultados deste

estudo, os numeros nao sao muito animadores.

Os resultados para o acesso entre os jovens portugueses se mostraram parecidos em relacdo aos
brasileiros, porém, os meios de comunicacdo tradicionais, mais uma vez, sdo mais frequentes em

Portugal. Para aceder noticias em geral, os jovens portugueses em sua maioria preferem os portais de
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noticias onfine (88%) e as redes sociais (71%). Mas diferente do Brasil, o destaque é a TV, que segundo
64% dos inquiridos, ¢ utilizada sempre ou muitas vezes ao dia para aceder a noticias. Esse resultado
comprova alguns estudos ja realizados entre os portugueses que indicaram a televisdo como meio de
comunicacao ainda preponderante no pais, como indicou o relatorio Reuters Digital News Reports de

2017.

Apesar de a televisao ter aparecido nas ultimas posicoes quando os entrevistados indicaram quais meios
mais utilizam, se o contetido consumido s&o noticias, a utilizacao deste meio tende a ser mais frequente.
0 que significa que outros contetdos como programas de entretenimento e musica, por exemplo, podem
nao ser acessados majoritariamente na TV. Os graficos abaixo ilustram os principais meios de acesso a

informacao sobre temas gerais entre os dois paises.

Meios de comunicacao utilizados para aceder a noticias em geral - Brasil
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Grafico 8: Os principais média utilizados no Brasil para aceder a assuntos sobre temas gerais

5 https://reutersinstitute. politics.ox.ac.uk/ sites/ default/files/ Digital%20News%20Report%202017%20web_0.pdf. Acesso em 17/11/2021
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Meios de comunicacao utilizados para aceder a noticias em geral - Portugal
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Grafico 9: Os principais média utilizados em Portugal para aceder a assuntos sobre temas gerais

2.1 O consumo e a frequéncia do acesso a informacéo sobre politica

O estudo com os dois grupos seguiu-se com a analise sobre o0 acesso e consumo de noticias sobre
politica, objeto de estudo deste trabalho. Os resultados entre os estudantes universitarios brasileiros
mantiveram-se estaveis para os portais de noticias na internet (76%), e para as redes sociais (72%)
quando estes foram questionados sobre quais 0s meios de comunicacao que mais utilizam (sempre ou

muitas vezes) para aceder noticias sobre politica.

Mais uma vez, a TV, a radio e a midia impressa apareceram como 0s menos utilizados para acessar
noticias e, neste caso, os resultados sao ainda menores para o0 acesso a assuntos sobre politica.
Raramente ou nunca 46% dos entrevistados utilizam a TV. No caso do radio e do jornal impresso, a quase
totalidade dos jovens brasileiros raramente ou nunca utiliza estes meios: 84% e 88%, respectivamente.
Nesta categoria foi incluida ainda a utilizacéo de jornais de partidos politicos como meio para acessar
noticias sobre politica. Cerca de 89% nunca ou raramente utilizam este meio, e apenas 7% acessam

algumas vezes.

Entre os estudantes portugueses, se a frequéncia analisada diz respeito ao acesso a noticias sobre
politica, os resultados mantém-se parecidos para o acesso por meio dos portais de noticias onfine (73%),

porém aqui as redes sociais perdem espaco. Se no Brasil a grande maioria dos estudantes utiliza as
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redes sociais para consumir noticias sobre politica, em Portugal 53% o fazem. Esse numero ainda
corresponde a mais da metade dos inquiridos, porém demonstra uma diferenca sobre como o0 acesso a

esse tipo de contelido ainda ¢ menos frequente nas redes sociais entre os estudantes portugueses.

Seria preciso analisar se esse resultado existe pelo facto de que nem todos os jornais portugueses
possuem perfis oficiais nas redes sociais ou se as noticias publicadas nao sao crediveis o suficiente para
estes jovens, o que os leva a consumir esse tipo de informacao em outros meios. Novamente a televisao
¢ um dos meios de comunicacdo favoritos dos jovens portugueses se o assunto ¢ politica. Cerca de 60%
a utilizam sempre ou muitas vezes para acessar esse tipo de conteudo. Os graficos a seguir resumem
0s resultados em relacao ao tipo de midia mais comum entre os jovens brasileiros e portugueses para

aceder informacdes sobre o campo politico.
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Grafico 10: Os principais média utilizados no Brasil para aceder a assuntos sobre politica
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Meios de comunicacao utilizados para aceder a noticias sobre politica - Portugal
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Grafico 11: Os principais média utilizados em Portugal para aceder a assuntos sobre politica

A analise dos dados indicou que ¢ alta a frequéncia com que os jovens brasileiros leem noticias sobre a
atualidade. No caso do grupo de jovens inquiridos 26,5% afirmaram que leem noticias varias vezes ao
dia, 37% |é diariamente. Os resultados sao parecidos se tratando da leitura sobre temas politicos. Mais
de 50% dos jovens |é varias vezes ao dia ou diariamente uma ou mais noticias sobre politica. 28,3% 1é
entre uma e seis vezes por semana e 11,5% consome esse tipo de noticia apenas quando ha grande

divulgacao nacional ou internacional.

Ao analisar a frequéncia com que os estudantes portugueses leem noticias sobre a atualidade, 47%
afirmaram que o fazem diariamente, 20,4% leem varias vezes ao dia e 10,6% o fazem apenas quando é
um assunto de grande divulgacao nacional ou internacional. No caso da frequéncia de leitura de noticias
sobre politica os resultados se mostraram equilibrados. As diferencas entre os dois grupos de estudantes
(brasileiros e portugueses) ndo se mostrou tdo grande em relacdo a frequéncia dos habitos de leitura e
consumo de informacao. O grafico a seguir detalha a percentagem de estudantes de acordo com o tipo

de frequéncia de acesso a noticias sobre o campo politico.
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Frequéncia com que |é e consome noticias sobre politica - Brasil e Portugal
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Grafico 12: Frequéncia de leitura e acesso de informagdes sobre politica no Brasil e em Portugal

A andlise identificou ainda quais assuntos sobre o campo politico interessam mais aos jovens
universitarios. A maioria entre o grupo de estudantes brasileiros se interessa por assuntos politicos em
ambito nacional. Cerca de 74% dos respondentes afirmou que possuem total ou bastante interesse por
esse tipo de noticia. Se as noticias sobre politica sdo regionais ou relacionadas a cidade ou regiao onde
o estudante vive, o total ou bastante interesse desse grupo diminui (54%). Mas se o assunto politico
tratado é de ambito internacional ou envolve apenas outros paises, mais da metade dos entrevistados

POSSUi Mais ou menos, pouco ou nenhum interesse (53%).

O maior interesse dos jovens portugueses dentro da politica, assim como no Brasil, sdo assuntos politicos
nacionais. 73% dos inquiridos indicaram esta modalidade de noticia na qual tém total ou bastante
interesse. No caso de assuntos politicos da localidade onde vive, seja a cidade ou o conselho, 0 numero
de pessoas com total ou bastante interesse foi de 39%. Enquanto 47% indicaram que se interessam
bastante ou totalmente por assuntos politicos de outros paises. Os resultados dos dois paises estdo
descritos a seguir.

66



100,00%
90,00%
80,00% 74,33%
70,00%
60,00% 54,86%

0,
50,00% 46,90%

38,93%
0,
40,00% 30,08%
30,00%
18,58%
20,00% 15,04% ° 14,15%
7,07%

u ' m

0,00% |

Assuntos politicos da localidade  Assuntos politicos do seu pais Assuntos politicos de outros
onde vive (noticias nacionais) paises (noticias internacionais)

B Total/bastante interesse = Mais ou menos interesse = Pouco/nenhum interesse

Grafico 13: Nivel de interesse por informag&o sobre politica de acordo com o assunto — Brasil
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Grafico 14: Nivel de interesse por informacao sobre politica de acordo com o assunto - Portugal

E quanto a utilizacao das redes sociais para ler e consumir noticias sobre politica? Além de se configurar
como 0 meio mais utilizado pelos jovens, as redes sociais sdo 0s espacos mais frequentes também na
hora de acessar noticias, como ja mostrado anteriormente. Ao serem questionados sobre a frequéncia
desse acesso, cerca de 56% dos jovens brasileiros disseram utilizar as redes sociais todos os dias para
acessar noticias em geral, outros 35% afirmaram que esse acesso acontece pelo menos de uma a seis

vezes por semana. Em relacao a utilizacao das redes sociais diariamente ou de uma a seis vezes por
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semana para acessar noticias sobre politica, os resultados apresentam uma leve diferenca: 46% e 38%,

respectivamente.

Para fins de comparacao, duas pesquisas recentes realizadas no Brasil indicaram as redes sociais como
principais fontes de informacao para a maioria dos brasileiros. A pesquisa Redes Sociais, Noticias Falsas
e Privacidade de Dados na Internet do DataSenado, realizada em 2019, mostrou que cerca de 79% dos
brasileiros utilizam o Whatsapp como principal meio para acessar noticias em geral. Ja o relatorio Reuters
Digital News Report, lancado em 2020, apontou as redes sociais como principal fonte de informacao

para 67% dos brasileiros com idades entre 18 e 60 anos.

A utilizacao das redes sociais para aceder a noticias &€ um assunto que se tem tornado mais frequente
em estudos dos média em Portugal. Segundo o estudo intitulado Os Portugueses e as Redes Sociais
2020realizado pelo Marktest Grupo, pelo menos 67% da populacao de Portugal utilizava as redes sociais
naquele ano, sendo que dois em cada trés portugueses utilizadores de redes sociais possuem menos de

45 anos.

Neste levantamento com jovens universitarios portugueses, 53% dos entrevistados utilizam as redes
sociais todos os dias para acessar noticias em geral. No caso das noticias sobre politica, esse numero é
bem menor em relacdo a mesma frequéncia, apenas 23%. Anteriormente, ja ficou demonstrado que no
caso das noticias sobre politica, sdo os portais online e a TV os principais meios de comunicacao

utilizados pelos jovens portugueses.

2.1.1 Contraponto entre alunos de Ciéncias da Comunicacéo, Ciéncias Exatas e Engenharias e Ciéncias

Sociais

Ao analisar os subgrupos das amostras, é possivel identificar resultados diferentes em relacéo a cada
grupo de cursos que formam as trés areas académicas utilizadas neste estudo (Ciéncias da Comunicacéo
(ciéncia social analisada separadamente), Ciéncias Exatas e Engenharias e Ciéncias Sociais). A analise
estabelece uma relacao entre a frequéncia com que 0s jovens universitarios brasileiros e portugueses
acedem noticias sobre politica € o nivel de interesse que estes podem possuir por este tipo de informacéao.

Frequéncia do acesso e interesse pelo assunto formam o ponto comum.

De acordo com os resultados, observou-se que cerca de 76% dos estudantes de Ciéncias da
Comunicacédo da UnB indicaram que leem varias vezes ao dia ou diariamente alguma noticia sobre a
atualidade. Os outros 24% acende a alguma noticia sobre fatos atuais pelo menos uma vez por semana,

sendo este grupo considerado atuante quando o assunto sdo noticias gerais.
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Entre os estudantes das Ciéncias Sociais ndo incluindo a Comunicacdo, a pesquisa revelou que pelo
menos 74% destes acedem a alguma noticia sobre a atualidade varias vezes por dia ou diariamente. O
restante dos estudantes oscilou entre uma e mais vezes durante a semana. Em relacéo aos estudantes
das Ciéncias Exatas e Engenharias, cerca de 56% dos inquiridos que frequentam algum curso destas
areas consomem diariamente ou até varias vezes ao dia alguma noticia sobre a atualidade. Outros 11%
responderam que sO acessam alguma noticia se o assunto tiver grande cobertura nacional ou

internacional.

Os outros estudantes (33%) indicaram que acedem e leem alguma noticia pelo menos uma vez por
semana ou mais. Porém, mesmo que mais de metade dos estudantes inquiridos se mostre bem
informada, se comparado aos outros dois grupos, estudantes destas areas indicam os niveis mais baixos

em relacdo a frequéncia com que acessam e consomem noticias em geral.

Se a analise se altera para o consumo de noticias sobre politica, os resultados também se alteram. Entre
os estudantes de Comunicacao no Brasil, o nimero de alunos que acessa diariamente ou varias vezes
ao dia alguma noticia do universo politico diminui para 64%, mas continua sendo um valor acima da
média se comparado com os estudantes de Comunicacdo em Portugal. O mesmo nao acontece entre os
estudantes das Ciéncias Exatas e Engenharias. Apenas 33% indicou que consome alguma noticia sobre
politica pelo menos uma vez por dia. Destaca-se que 20% dos inquiridos afirmaram que leem raramente
ou apenas quando & um assunto de grande divulgacdo nacional ou internacional. O restante dos

estudantes (47%) deste grupo oscilou entre uma e quatro vezes por semana.

Mas o podio em relacdo ao acesso de noticias sobre politica, este caso, é dos estudantes das Ciéncias
Sociais, considerando a Comunicacdo um grupo separado. Pelo menos 69% do grupo das Ciéncias
Sociais acende e |é diariamente ou varias vezes ao dia algum tipo de noticia sobre politica. Aqui cabe
ressaltar que existe uma breve relacdo entre esta area e a area da politica por serem campos que tratam
dos relacionamentos sociais e do comportamento da sociedade. Nao é objetivo do autor deste texto
indicar essa premissa como justificativa para o resultado entre os estudantes deste grupo, até porque
entre os estudantes portugueses os resultados se mostraram diferentes. Porém, vale supor que a
proximidade entre as areas de estudo dos alunos de Ciéncias Sociais e a area de atuacdo dentro do
campo politico contribui para um maior nivel de interesse por temas sociais que estejam ligados aos dois

segmentos.

Entre os estudantes portugueses dos cursos da area de Ciéncias da Comunicacao, nem todos consomem

diariamente noticias sobre a atualidade, mas a maioria (72%) o faz varias vezes ao dia ou diariamente.
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58% dos estudantes portugueses dos cursos de Exatas e Engenharias se informam diariamente e varias
vezes ao dia. Uma média menor que entre os estudantes de Comunicacdo, porém, aproximado no que

tange ao interesse pela atualidade.

Ja entre os estudantes dos cursos das Ciéncias Sociais em Portugal, 71% consomem diariamente e varias
vezes no mesmo dia algum tipo de noticia da atualidade. Dessa forma, caso se considere assuntos gerais
sobre a atualidade, pode-se afirmar que os estudantes portugueses das areas das Ciéncias Sociais e de
Comunicacdo acedem mais vezes conteudos informativos que os estudantes das areas de Ciéncias

Exatas e Engenharias.

Mas e quanto ao interesse e consumo de noticias sobre politica entre os estudantes portugueses, sao os
resultados os mesmos? De acordo com os estudantes de Comunicacao, a resposta é nao. Apenas 40%
indicaram que consomem diariamente alguma noticia sobre politica. Outros 25% afirmaram que so
consomem alguma noticia do segmento politico se esta faz parte do interesse pessoal, 0 que demonstra

certa indiferenca em relacao a politica.

Para os estudantes das Ciéncias Exatas e Engenharias, o interesse pela politica € bem menor que o
interesse por outros assuntos da atualidade. Apenas 25% afirmaram que consomem algum tipo de noticia
sobre politica diariamente. Metade dos entrevistados (50%) consome apenas uma vez por semana ou

somente quando é algo que os interessa pessoalmente.

Os estudantes portugueses das areas de Ciéncias Sociais também nao sdo os mais interessados por
politica. De acordo com os resultados apenas 30% se interessam diariamente por algum tema do
segmento. Entre este grupo, 28% indicaram que raramente consomem noticias sobre politica ou apenas
quando lhes interessa pessoalmente e outros 4% afirmaram que nunca se interessam por este tipo de
noticia. Em resumo, o interesse por noticias quando o tema € politica € muito menor que o interesse por
temas gerais ou da atualidade. O grafico a seguir ilustra os resultados entre as areas de estudo dos dois

paises.
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Grafico 15: Acesso diario ou varias vezes ao dia a noticias sobre politica entre os estudantes das trés areas de estudo

2.2 Os jovens se consideram bem informados sobre politica?

A alta frequéncia de acesso e o grande interesse por assuntos politicos nacionais, resultados até agora
mostrados por meio dos dados coletados, talvez expliquem ainda o facto de que quase 60% dos inquiridos
no Brasil terem afirmado serem muito informados ou informados acerca de temas sobre politica nacional.
Para temas sobre politica internacional, os numeros refletem o baixo interesse do grupo por este

segmento do jornalismo politico. Apenas 30% dos inquiridos se considera muito informado ou informado.

Considerar-se informado, neste estudo, € visto como um dos bracos da literacia da comunicacao, e mais
especificamente literacia de comunicacao politica. Entender os niveis de literacia destes jovens pode
contribuir para a compreensdo dos possiveis fatores que venham determinar o interesse pelo campo
politico. Mesmo que quase a metade afirme que tem total ou bastante interesse em assuntos politicos
internacionais ou sobre outros paises, apenas 29% dos jovens portugueses se considera informado ou
muito informado acerca de temas sobre politica internacional, baixo nivel também observado entre os

jovens brasileiros.

Ou seja, seria necessario analisar porque 0 numero de pessoas que se considera bem informado sobre

esse tipo de noticia € bem menor que o nimero de pessoas que acedem esse segmento de informacao.
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O que se depreende é que parte desses estudantes leem, mas possivelmente ndo compreendem o que
leem ou o assunto tratado nao é para eles relevante. Ha ainda outra hipotese: a de que a simples leitura
nao seja suficiente para que estes jovens de facto entendam e discutam sobre o assunto lido. Sobre
assuntos relacionados com a politica nacional, o numero de estudantes portugueses que se considera
informado ou muito informado é de 55%. Abaixo, a tabela demonstra a porcentagem de jovens dos dois

paises e o grau em que se considera informado sobre o campo da politica.

Muito Informado Mais ou menos Pouco Nada
informado informado informado informado
Assuntos sobre politica nacional 24,77% 36,30% 27,44% 10,61% 0,88%
Assuntos sobre politica Brasil 4.42% 26,55% 45,13% 18,60% 5,30%
internacional
Assuntos sobre politica nacional 13,27% 42,47% 30,10% 12,40% 1,76%
Portugal

Assuntos sobre politica 8,81% 20,35% 39,82% 27,44% 3,54%
internacional

Tabela 6: Proporcdo de estudantes que se consideram informados sobre politica de acordo com o assunto dentro deste

campo

Ao serem questionados sobre o nivel de informacédo que acreditam possuir em relacao a politica, os
estudantes de Comunicacao no Brasil foram otimistas. Cerca de 82% dos inquiridos acredita serem
informados ou muito informados acerca de temas sobre politica nacional, uma média maior que aquela
encontrada entre os estudantes das trés areas. Sobre assuntos acerca de politica internacional, o grupo

se mostrou mais humilde. Apenas 41% indicaram que sao informados ou muito informados.

Entre os estudantes de Ciéncias Exatas e Engenharias, 45% se veem muito informados ou informados
sobre assunto de politica nacional, o numero ¢ um pouco mais otimista que os resultados sobre
frequéncia de acesso e nivel de interesse. No caso de assuntos dentro da politica internacional, apenas
18% se dizem informados. Em relacdo aos estudantes das Ciéncias Sociais, o numero de estudantes que
acredita ser informado ou bem informado acerca de assuntos sobre politica nacional faz jus aos
resultados anteriores. Cerca de 74% se veem como bem informados. Mas a média € menor se 0s

assuntos tratam da politica de outros paises, apenas 37%.

Ja entre os estudantes portugueses, mesmo que apenas 40% dos estudantes de Comunicacao tenham
indicado que consomem noticias sobre politica diariamente, o numero de estudantes desta area que se
considera informado ou muito informado sobre assuntos da politica nacional é bem maior: 55%. O que

significa que para este grupo nao é preciso consumir noticias diariamente sobre determinado assunto
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para ser considerado bem informado. Se os temas das noticias sao sobre politica internacional, o nimero

de estudantes de Comunicacdo informados ou muito informados ¢ menor, apenas 30%.

Entre os estudantes de Ciéncias Exatas e Engenharias, apesar do numero de estudantes que consomem
noticias sobre politica frequentemente ndo ser o mesmo que o numero de estudantes que se considera
informado ou bem informado sobre 0 assunto, a aproximacao entre os resultados é maior. 37% destes
estudantes indicaram que se consideram informados ou bem informados sobre temas da politica

nacional.

Se a autoconfianca dos estudantes de Comunicacao parece estar superestimada em relacao a frequéncia
que estes consomem noticias sobre politica, 0 mesmo acontece com os estudantes das Ciéncias Sociais.
61% indicaram ser informados ou bem informados sobre assuntos de politica nacional. O nimero é mais
do que o dobro daqueles que indicaram consumir diariamente algum tipo de noticia sobre a area (30%).
A meédia so se aproxima quando o assunto é politica internacional. Neste caso 37% confirmaram ser

informados ou bem informados.
2.3 Importancia da informacao sobre politica entre os jovens

Além de verificar as praticas de consumo dos estudantes universitarios brasileiros e portugueses, o
estudo se propds ainda em identificar como o jovem, apds consumir uma noticia, transmite (ou nao) tal
informacéao a terceiros sobre a mesma. E ainda, se este consumo se intensifica de alguma forma e faz
com que o receptor se envolva de outras formas com o assunto ou se o consumo se limita ao momento

da recepcao da informacao, seja através da leitura, do som ou da visao.

Ao serem questionados se apos se interessarem por um facto ou noticia sobre politica os jovens
brasileiros e portugueses discutem a noticia ou comentam o assunto com outras pessoas, os resultados
sugerem que € mais comum dividirem suas opinides com pessoas mais proximas que provavelmente
possuem as mesmas opinides. Segundo os dados, 61% dos jovens brasileiros conversam sempre ou
muitas vezes com amigos sobre temas politicos que acham interessantes ou que consideram

importantes. Quase metade faz 0 mesmo com colegas da universidade.

Se o compartilhamento é com a familia, os resultados também sao interessantes: cerca de 46% discute
sempre ou muitas vezes sobre politica com algum familiar. Ao serem questionados sobre as pessoas
com quem costumam conversar sobre uma noticia que leram ou um facto politico que acharam
interessante, mais da metade dos jovens portugueses (53%) responderam que conversam

frequentemente com os amigos.
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49% dos estudantes portugueses responderam que conversam sempre ou muitas vezes com a familia

sobre assuntos de politica. J& o numero de estudantes que indicou conversar com frequéncia com

colegas da universidade sobre noticias dentro da politica foi de 39%. Os niimeros indicam que a politica

ainda € um tema “amigo” dentro desse grupo da populacao jovem portuguesa, ja que a maioria deles

se sente mais a vontade em conversar sobre esse tema com pessoas mais proximas de seus circulos

sociais.

Este estudo propds ainda alguns enunciados acerca do jornalismo politico, sua importancia na sociedade,

e expOs algumas afirmacdes de pesquisadores sobre a relacéo entre o jovem e a politica. Os jovens

inquiridos tiveram que indicar o nivel de concordancia em relacéo a cada uma delas. Como se pode

observar abaixo (tabela x), os resultados das duas amostras variam entre “concordo totalmente” e

“discordo totalmente”.

Afirmacdes Concordo Nao concordo nem | Discordo /Discordo
totalmente/Concordo discordo totalmente
Brasil
A politica € uma area importante para a 100% 0,00% 0,00%
democracia
0 jornalismo politico € um segmento importante 95,58% 4,42% 0,00%
para 0s meios de comunicacao
“Aparentemente os jovens sdo o grupo mais 19,49% 13,27% 67,25%
alienado no mundo da politica e da comunicacao
politica” (Buckingham, 2000, p.7)
0O jornalismo politico é enfadonho para os jovens 16,81% 30,09% 53,10%
Jornais de partidos politicos ndo devem ser 19,46% 23% 57,54%
considerados parte do “jornalismo politico” por
serem parciais
A politica € uma area com pouco espaco para a 25,66% 15,04% 59,30%
participacao de jovens
“Se os jovens nao se informam ou nao se 84,95% 7,98% 7,07%
interessam pela discussao politica contemporanea,
¢ dificil que participem como cidad&dos” (Melro,
2018, p. 196)
A participacéo politica significa apenas votar em 0,00% 2,65% 97,35%
dia de eleicoes
0O jornalismo politico & necessario para os jovens 87,61% 7,97% 4,42%
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E o comportamento da sociedade que direciona os
assuntos transmitidos pela midia

Nao sdo os jovens que nao se interessam pela
politica; é a politica que néo se interessa pelos
jovens

E mais facil acessar informacdes falsas na internet
e nas redes sociais do que na midia tradicional
(televiséo, imprensa e radio)

A participacéo dos jovens na politica € importante
para a democracia do pais

“A alienacao dos jovens e o cinismo sobre a
politica devem ser interpretados como resultados
da exclusao e privacao de direitos, em vez de
ignorancia ou imaturidade.” (Buckingham, 1998.
p- 9)

Para participar na politica é preciso estar filiado
num partido politico

46,90%

31,85%

21,25%

34,51%

40,70%

24,79%

78,78%

14,15%

7,07%

99,11%

0,89%

0,00%

61,96%

24,77%

13,27%

0,88%

7,09%

92,03%

A politica € uma area importante para a
democracia

0O jornalismo politico € um segmento importante
para 0s media

“Aparentemente 0s jovens sao 0 grupo mais
alienado no mundo da politica e da comunicacao
politica” (Buckingham, 2000, p.7)

0 jornalismo politico é enfadonho para os jovens

Jornais de partidos politicos nao devem ser
considerados parte do “jornalismo politico” por
serem parciais

A politica € uma area com pouco espaco para a
participacéo de jovens

“Se 0s jovens nao se informam ou nao se
interessam pela discussao politica contemporanea,
¢ dificil que participem como cidadédos” (Melro,
2018, p. 196)

A participacéo politica significa apenas votar em
dia de eleicoes

0 jornalismo politico € necessario para os jovens

E o comportamento da sociedade que direciona os
assuntos transmitidos pelos media

Nao sédo os jovens que nao se interessam pela
politica; & a politica que néo se interessa pelos
jovens

E mais facil aceder a informacdes falsas na
internet e nas redes sociais do que nos meios
tradicionais (televisdo, imprensa e radio)

A participacéo dos jovens na politica € importante
para a democracia do pais

Portugal

98,23%

1,77%

0,00%

92,92%

7,08%

0,00%

39,82%

23,90%

36,28%

34,51%

31,87%

33,62%

33,62%

42,47%

23,91%

29,20%

18,59%

52,21%

74,33%

12,40%

13,27%

2,66%

4,42%

92,92%

78,76%

19,48%

1,76%

65,48%

30,08%

18,58%

35,39%

46,01%

18,60%

83,20%

11,50%

5,30%

95,57%

3,55%

0,88%
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“A alienacao dos jovens e o cinismo sobre a 46,01% 34,51% 19,48%
politica devem ser interpretados como resultados
da exclusao e privacao de direitos, em vez de

ignorancia ou imaturidade.” (Buckingham, 1998.

p. 9)

Para participar na politica & preciso estar filiado 4,42% 8,84% 86,74%
num partido politico

Tabela 7: Nivel de concordancia dos estudantes brasileiros e portugueses em relacao a afirmacdes de pesquisadores e outras

premissas relacionadas com a politica

Todos os inquiridos entre os jovens brasileiros concordaram totalmente ou concordaram que a politica &
importante para a democracia de um pais. Cerca de 87% do grupo indicou ser o jornalismo politico um
segmento necessario para os jovens. Foi colocada como frase de analise a reflexdo de Buckingham
(2000), referida no inicio deste trabalho, em que o autor afirma no inicio de suas pesquisas que sdo 0s
jovens o grupo mais alienado dentro da politica. Quase 70% dos estudantes brasileiros ndo concordaram
ou discordaram totalmente com aquela perspectiva. Talvez esse resultado seja o reflexo atemporal, ja
que os estudos conduzidos por Buckingham datam de mais de 20 anos atras, ou ainda, porque quando

foram realizados, os contextos sociais e de consumo eram completamente diferentes dos de hoje.

Em relacao a participacao dos jovens na politica, sendo o consumo de noticias parte dessa integracéo,
pouco mais de metade dos jovens brasileiros (53%) dos inquiridos discordou ou discordou totalmente
sobre o jornalismo politico ser enfadonho, o que significa que uma parte consideravel desse publico vé
0 jornalismo politico como um segmento aborrecido. Ainda assim, a maioria destes jovens considera que
para desempenhar algum papel como cidadao ¢ preciso participar de alguma forma dos debates publicos

dentro da politica. Pelo menos é com isto que concorda ou concorda totalmente 99% dos brasileiros.

As mesmas sentencas foram submetidas aos jovens portugueses. Sobre a reflexdo de Buckingham de
que os jovens figuram como o grupo mais alienado dentro da politica e da comunicacao politica (2000),
diferente do resultado entre os estudantes brasileiros, onde a grande maioria (70%) discordou ou
discordou totalmente da premissa do pesquisador inglés, entre os estudantes portugueses apenas 36%
discordaram da hipdtese. O nivel de concordancia ou concordancia total foi de 39% e o restante (23%)

se mostrou indiferente, ou seja, ndo concordaram nem discordaram.

Ao tentar compreender a frase atribuida a Buckingham, subentende-se que é preciso compreender quais
fatores determinam a alienacdo de um determinado grupo sobre um determinado assunto. A omissao
ou nao participacao, o baixo nivel de envolvimento e a falta de interesse pela area podem figurar como

possiveis critérios para determinar tal alienacéo. Neste caso, os jovens portugueses acreditam que sao
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mais passiveis dessa alienacdo, ou seja, se consideram menos informados, porém se mostram mais

interessados pela busca de informacao que os jovens brasileiros.

Os jovens brasileiros sao menos humildes, ou seja, ndo reconhecem que podem ser considerados
alienados politicamente, ou ndao conseguem reconhecer que ainda € baixa a participacao deles dentro
da politica do pais, o que os torna mais vulneraveis frente a uma possivel “ignorancia politica”. As duas

hipoteses sao validas, porém carecem de maior analise e estudo.

Voltando aos niveis de concordancia entre os jovens portugueses, 98% deles acreditam na politica como
segmento importante para a democracia. Outros 92% concordam ou concordam totalmente que o
jornalismo politico é importante para todos os media. E ainda, 78% acreditam que o jornalismo politico
¢ importante e necessario para os jovens, enquanto 95% concordaram que a participacao dos jovens na

politica & importante para a democracia do pais.

Se é possivel depreender a partir destas respostas a percepcao destes jovens acerca da participacéo
cidada, vale a pena analisar uma das afirmacdes em que foi citada uma frase da pesquisadora Melro
(2018) onde a mesma afirma que “se 0s jovens nao se informam ou nao se interessam pela discussao
politica contemporéanea, ¢ dificil que participem como cidadaos”. 74% concordaram ou concordaram

totalmente com a afirmacao da autora.

Mas a problematica dessa questao merece uma discussao mais ampla, que por hora nao sera feita neste
estudo, mas que potencialmente tem espaco em outros estudos, ja que de antemé&o nao é possivel

concluir que “ser cidadao

2AN

ou “agir como cidaddo” tenha como critério inicial, necessariamente, a

participacdo ou o interesse pela politica.

Se analisados os resultados entre as areas de estudo utilizadas na analise, os resultados diferenciam-se
da média geral. Sobre o jornalismo politico ser enfadonho para os jovens, por exemplo, ndo é o que
pensa 76% dos estudantes de Comunicacdo brasileiros. A maioria deste grupo discordou ou discordou

totalmente da afirmacéo.

Seria necessaria uma analise mais profunda acerca dos parametros que podem tornar o jornalismo
politico um segmento “desinteressante” para os jovens, e s6 entao seria possivel estabelecer algum
parametro entre o nivel de discordancia dos jovens e o nivel de interesse em consumir noticias sobre
politica. De outra forma, se o jornalismo politico ndo é enfadonho, por que ainda ha uma parcela dos

jovens universitarios que nao o consome?
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Mas a mesma opinido ndo é compartilhada pelos estudantes das Ciéncias Exatas e Engenharias no
Brasil. Apenas 41% discordaram ou discordaram totalmente da afirmacdo. O percentual dos que
concordaram totalmente ou concordaram foi de 13%, enquanto o restante (46%) ndo concordaram nem
discordaram. Observados os resultados anteriores em relacdo a este grupo de estudantes, percebe-se
que assim como o nivel de interesse e a frequéncia do consumo de noticias sobre politica se mostraram
equilibrados se comparado aos outros dois grupos de estudantes, aqui os estudantes das Ciéncias Exatas
e Engenharias indicaram certo pessimismo em relacdo ao jornalismo politico. Ou talvez, traduzindo para
uma visao mais simplista, eles acreditem que o jornalismo politico seja importante, porém o consumo

pode se limitar a certa obrigacdo de estar bem informado.

Assim como entre os estudantes de Comunicacao, entre os estudantes das Ciéncias Sociais o nivel de
discordancia ou total discordancia sobre o jornalismo politico ser enfadonho para os jovens foi de 60%,
enquanto que 18% concordaram ou concordaram totalmente. A pesquisa mostrou que entre os
estudantes de Comunicacao em Portugal, pelo menos 40% concordam ou concordam totalmente com a
afirmacéo de Buckingham (2000) de que os jovens formam o grupo mais alienado dentro do campo da
politica e da comunicacéo politica. Outros 32% indicaram que nao concordam nem discordam da ideia

do autor, o restante (28%) discordou ou discordou totalmente acerca dessa premissa.

Essa divisibilidade e certo equilibrio em volta da ideia do pesquisador inglés talvez retratem uma
autocritica por parte destes jovens. Num estado de senso comum talvez a expectativa fosse que a maioria
ou a totalidade dos estudantes desta area discordassem de tal afirmacdo por serem estudantes mais

proximos dos noticiarios e dos temas da atualidade.

O nivel de concordancia entre os estudantes das Ciéncias Exatas e Engenharias sobre os jovens serem
mal informados e alienados sobre o campo politico se aproxima do valor encontrado entre os estudantes
de Comunicacao: 33%. Ja entre os estudantes das Ciéncias de Sociais, apesar de 38% afirmarem que
concordam ou concordam totalmente com a afirmacao de Buckingham, quase metade (42%) discordou
ou discordou totalmente, o que demostra que os estudantes dessa area sao mais otimistas em relacéo

ao conhecimento dos jovens dentro do campo da politica.

Ao analisar os niveis de concordancia em relacéo a frase citada no inicio deste paragrafo, observou-se
certo ceticismo entre os grupos de estudantes portugueses das trés areas. Eles reconhecem a
importancia do segmento para a sociedade, mas parte dos jovens portugueses nao se opde em indicar

que o jornalismo politico ainda é sim enfadonho (30% concordaram ou concordaram totalmente). Mas
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como deve se comportar o jornalismo politico para atrair a atencdo do publico jovem? Ou nao é obrigacao

dos profissionais da area alcancarem esse publico?
3. O que os jovens valorizam numa noticia?

A pesquisa prop0s identificar que elementos sao considerados fundamentais para os jovens quando estes
leem e discutem sobre uma determinada noticia. Os resultados desse questionamento podem ser
facilmente relacionados com o nivel de literacia que estes possuem quando se deparam com centenas
de noticias publicadas diariamente por dezenas de jornais e noticiarios, ou ainda, quando podem aceder
a textos publicados de forma autébnoma, que podem ser considerados artigos de opinido ou noticias nao

apuradas.

Foram listados dez possiveis elementos e cada estudante deveria assinalar pelo menos trés deles que
considerasse mais importantes. Entre 70% e 76% dos jovens brasileiros indicaram a utilizacdo de
diferentes fontes de informacao, o rigor da apuracdo e a utilizacdo de fontes oficiais como os trés
principais elementos para que um facto seja considerado uma noticia credivel e objetiva. Embora entre
os elementos listados outros também sejam importantes para a composicao de uma noticia, quer seja
sobre politica ou qualquer outro assunto, a indicacao destes trés elementos demonstra certo grau de

literacia entre os jovens universitarios do Brasil.

De modo geral, a maioria consegue identificar o que é minimamente necessario numa noticia. Esta
pergunta foi colocada antes das questdes sobre noticias falsas, pois o objetivo do autor era compreender
se antes de identificar uma noticia como “/ake”, os jovens seriam capazes de compreender o que pode

ser crucial para determinar a veracidade de um facto quando explicito num texto noticiavel.

Mais quais elementos os jovens portugueses consideram fundamentais ao lerem e discutirem uma
noticia? De acordo com os resultados do levantamento, 90% dos inquiridos consideram o rigor da
informac&o como principal elemento numa noticia. Em segundo lugar, os jovens universitarios apontaram
a imparcialidade da noticia como critério imprescindivel para um facto noticioso, indicado por 69% dos

jovens.

Por fim, mas ndo menos importante, os jovens destacaram a importancia da utilizacdo de fontes oficiais
(61%) como elemento fundamental de uma noticia bem apurada e precisa. Entre os estudantes
brasileiros, dois dos critérios escolhidos foram 0s mesmos que 0s critérios apontados pelos estudantes

portugueses. O que demonstra que ambos os grupos de jovens possuem capacidade para identificar os
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principais elementos de apuracdo e edicdo de uma noticia. O grafico a seguir detalha as respostas de

cada grupo.

Elementos fundamentais e mais importantes numa noticia - Brasil e Portugal
Texto breve % 12%

Apresentacéo de diferentes pontos de vista sobre o o
assunto 0%

24%

Enquadramento do assunto da noticia

Uso de imagens ';%12%

Utilizacéo de fontes oficiais 62%

43%

75%

43%

Identificacéo do autor 19%

75%

Rigor da informacéo 90%

Imparcialidade da noticia 2006

70%

Exageros e dramatizacdes 8;2

71%

Recurso a diferentes fontes de informagcéo 57%
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Grafico 16: Principais elementos de uma noticia de acordo com os estudantes do Brasil e de Portugal

Além de apontar os elementos que consideravam imprescindiveis numa noticia, os jovens brasileiros e
portugueses foram questionados se consideravam a linguagem das noticias sobre politica uma linguagem
de dificil compreensao. Em relacéo a linguagem utilizada pelos jornalistas politicos, 52,2% dos inquiridos

no Brasil concordaram que & facil de compreender.

Outros 39,5% afirmaram que a linguagem é dificil de compreender, porém alguns profissionais do
jornalismo conseguem simplificar. Buckingham (2000) ja havia citado a complexidade e certo
desinteresse em relacdo ao contetdo das noticias para os jovens. Mas é papel do jornalismo tornar a

noticia, o facto, acessivel. Tal responsabilidade também deve se aplicar ao jornalismo politico.

Assim como nos resultados entre os estudantes brasileiros, os estudantes portugueses concordaram em

sua maioria (48,7%) que a linguagem utilizada pelos profissionais ao escreveram ou noticiarem factos
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sobre politica ¢ dificil de compreender, porém alguns destes jornalistas simplificam na hora da

publicacdo. Outros 37,2% afirmaram que a linguagem ¢é facil de ser compreendida.

O elemento “exageros e dramatizacdes” foi considerado por ambos os grupos de estudantes como um
dos elementos menos importante. Nenhum estudante indicou que este critério seja fundamental numa
noticia. Exagero e drama sao duas caracteristicas comuns aos #abloids, por exemplo. A TV, por vezes,
utiliza de recursos dramaticos para perpetuar verossimilhanca em reportagens, para isso utiliza recursos
de audio e video, além de personagens que tentem expressar diferentes sensacdes frente ao
telespectador, conforme explica Tereza Cristina Costa Neves (2005) no artigo “A dramatizacdo no

telejornalismo”.

O elemento “apresentacdo de diferentes pontos de vista sobre o assunto” foi outro elemento sem
qualquer indicacdo por parte dos jovens brasileiros e portugueses. Ou seja, nenhum dos inquiridos
considera importante abordar um mesmo tema com base em diferentes opinides. No entanto, este
elemento poderia ser relacionado ao elemento “recurso a diferentes fontes de informacao”, porém, neste
caso, as fontes de informacdo sdo pré-determinadas de acordo com a noticia que se esta apurando e
pode ser que ndo haja espaco para opinides diversas, com pontos de vista diferentes ou niveis de

conhecimento diferentes daqueles que tém as fontes oficiais.

3.1 Ja recebeu ou compartilhou uma noticia falsa?

Uma parte do inquérito propds analisar o acesso, o consumo e o compartilhamento de noticias falsas
entre os jovens dos dois paises. Segundo uma pesquisa do DataSenado, ja citada anteriormente, oito em
cada dez brasileiros ja identificou alguma noticia falsa pelas redes sociais. Nem sempre o receptor de
uma noticia (que mais tarde pode se tornar o emissor desta mesma noticia) consegue identificar se uma
ela é falsa ou nao. Dai a importancia da literacia midiatica ser desenvolvida entre diferentes publicos, e
nao apenas entre os jovens. Com o uso intensificado da internet e das redes sociais, a facilidade em

compartilhar uma noticia falsa tornou-se muito maior.

Os jovens brasileiros foram questionados sobre quais acdes poderiam colocar em pratica para identificar
se uma noticia recebida ou compartilhada era falsa. 83% indicaram que verificar se ha registros da
mesma informacao em outros meios € o caminho mais acertado para a seguranca da informacao. 79%
dos entrevistados indicaram ainda que conferir se a noticia possui diferentes fontes de informacao e se
estas possuem credibilidade é sim uma das principais acdes a ser colocada em pratica caso haja

desconfianca sobre a credibilidade de uma noticia. Por fim, 69% indicaram que a utilizacao de fontes
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oficiais € uma das principais caracteristicas de uma noticia verdadeira, logo, se a noticia publicada nao

possui fontes oficiais, talvez ela ndo seja credivel.

Apesar de nao ter sido indicada como uma das trés principais acdes para identificar se uma noticia é
falsa, conferir se o titulo da noticia & sensacionalista ou alarmista foi indicada por quase metade dos
inquiridos no Brasil. Esse elemento merece ser citado ja que segundo Barradas (2012) os titulos sao
partes muito importantes das matérias jornalisticas e podem, de certa forma, guiar o leitor e o
consumidor ao que defende o texto. Ou simplesmente podem fazer com que o leitor desista de ler o resto

do texto.

A grande rotatividade de noticias e factos inveridicos talvez explique o resultado de que 91% dos jovens
universitarios brasileiros ja recebeu, a partir de uma rede social ou outra plataforma, alguma noticia falsa.
Se 0 questionamento é se ja compartilharam alguma noticia, mesmo sabendo que era falsa, apenas

2,7% afirmaram que sim e outros 19% afirmaram que néo se lembram.

Como ja mencionado anteriormente, ¢ importante entender que o acesso a factos falsos, e que
posteriormente sdo veiculados como noticias, € um dos principais desafios do jornalismo no século XXI.
E entre os portugueses, de acordo com o estudo Comunicacdo e Desinformacéo, realizado em 2020
por investigadores do Cies-Iscte, OberCom e Medialab, a propagacao de noticias &€ um problema em
potencial. De acordo com o levantamento, 70% dos entrevistados afirmaram que ja se depararam com
noticias falsar ao buscarem conteudo para ler. Ja o relatorio Reuters Digital News Report 2021+ indicou
que trés em cada quatro portugueses se dizem preocupados em verificar se uma noticia é verdadeira

antes de consumi-la.

Os estudantes portugueses foram questionados sobre as possiveis ferramentas que poderiam utilizar
para identificar ou comprovar se uma noticia ¢ falsa. Assim como os brasileiros, eles poderiam indicar
até trés elementos que considerassem mais importantes. Conferir se a noticia possui diferentes fontes

de informacao e se estas possuem credibilidade ¢é a ferramenta mais importante para 80% dos inquiridos.

Em segundo lugar, como elemento considerado mais importante pelos estudantes portugueses, aparece
a verificacdo de registros da mesma informacdo em outros meios de comunicacao (79%). O que é comum
dentro do jornalismo politico ja que fatos politicos considerados relevantes séo noticiados por meio de

fontes oficiais (Governo, politicos, instituicdes politicas, partidos politicos), o que facilita a publicacao do

1% https://medialab.iscte-iul.pt/comunicacao-e-desinformacao/ Acesso em 18/11/2021
7 https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/ digital-news-report/2021 Acesso em 18/11/2021.
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mesmo fato por diversos meios de comunicacdo, com excecao de “furos jornalisticos” que também
podem ocorrer na politica. O terceiro lugar, assim como entre os estudantes brasileiros, aparece a
utilizacédo de fontes oficiais (65%) como uma das ferramentas mais importantes para tentar comprovar
gue uma noticia é falsa. Os trés elementos escolhidos foram os mesmos escolhidos pelos estudantes

brasileiros.

Quase a totalidade dos estudantes portugueses (85%) confirmou que ja recebeu alguma noticia falsa,
enquanto que apenas 1,8% confirmou que ja partilhou uma 7ake new. Felizmente, o numero de
estudantes que ja partilhou noticias falsas é baixo nos dois paises, 0 que pode estar relacionado aos

niveis de literacia que estes estudantes possuem, analise ja demonstrada na seccao anterior.

4. O publico jovem universitario confia na informacao sobre politica?

A terceira parte do questionario com os jovens brasileiros e portugueses avaliou o nivel de confianca que
estes possuem quando consomem noticias. Em relacdo as noticias sobre assuntos gerais, de acordo
com 0s universitarios brasileiros, aquelas publicadas nos meios de comunicacao tradicionais (TV, radio
e imprensa) sdo as mais confiaveis. Porém, os portais de noticias on/inetambém aparecem como espaco

confiavel para o consumo de noticias generalistas.

Ja as noticias publicadas ou compartilhadas pelas redes sociais figuram entre as menos confiaveis pelo
grupo. 84% dos respondentes afirmaram que confiam mais ou menos, tém pouca confianca ou nenhuma
confianca nas noticias publicadas nesses espacos. Os resultados para os niveis de confianca nos meios
de comunicacao, quando o assunto é politica, foram equilibrados, porém, os meios tradicionais mais

uma vez sado considerados 0s mais confiaveis, conforme se observa no grafico a seguir.
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0 quao confiavel sdo as noticias sobre politica publicadas nestes meios - Brasil
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Grafico 17: Nivel de confianca depositado pelos jovens brasileiros em determinados meios de comunicacdo

Entre os universitarios portugueses, os dados mostraram que entre 72% e 89% dos jovens portugueses
depositam total ou bastante confianca nos canais de noticias na TV, no radio e nos jornais e revistas
impressas quando estes meios publicam noticias sobre assuntos gerais. Ja o0s niveis de confianca em
noticias de informacao geral publicadas na internet (portais de noticias onfine) figuram como aceitaveis
para cerca de 49% dos inquiridos. A excecdo sdo as noticias publicadas nas redes sociais, que para 54%
dos jovens sdo pouco ou nada confiaveis. Qutros 34% afirmaram que confiam mais ou menos nas noticias
publicadas nesse meio. Os resultados sdo parecidos com 0s numeros entre os jovens brasileiros, porém

com uma leve diferenca que destaca a desconfianca maior entre os brasileiros.

A mesma pergunta foi feita aos jovens portugueses, s6 que agora sobre o nivel de confianca que estes
possuem a respeito de noticias sobre politica. Os resultados nao foram muito diferentes daqueles
calculados sobre o nivel de confianca em relacédo a assuntos gerais. E novamente as redes sociais sao
0s espacos de publicacdo menos confiaveis. E os meios de comunicacao tradicionais como a TV e os
jornais e revistas impressas sao 0s meios com 0s maiores niveis de confianca, como se pode observar

no grafico abaixo.
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0 quao confiavel sdo as noticias sobre politica publicadas nestes meios - Portugal
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Grafico 18: Nivel de confianca depositado pelos jovens portugueses em determinados meios de comunicacéo

A confianca nas fontes de informacado pode justificar o interesse do publico ao consumir uma noticia,
seja ela sobre politica ou outro campo. A credibilidade da fonte pode determinar o quao credivel sera a
noticia, conforme explica Santos (2003). Quando perguntados sobre o nivel de confianca que possuem
em diferentes fontes de informacao, os jovens universitarios brasileiros indicaram que os investigadores
e cientistas e os especialistas figuram entre as fontes mais confiaveis. Enquanto que instituicdes como o
Governo e atores publicos como os politicos, s@o 0s menos confidveis. Esses mesmos resultados em
relacao as fontes menos confiaveis seguem em outras pesquisas ja realizadas no Brasil, como a pesquisa

Confianga nas Instituicées, do Instituto Datafolha, realizado em 2018

Segundo os estudantes universitarios portugueses sao os especialistas e os investigadores/cientistas as
fontes mais confidveis dentro do jornalismo. 88% e 85% dos inquiridos indicaram que confiam ou confiam
totalmente nesses profissionais quando estes aparecem como fontes em noticias. Porém, diferentes dos
estudantes brasileiros, os estudantes portugueses possuem um nivel de confianca maior sobre os
politicos e sobre o governo. 68% dos estudantes confiam ou confiam mais ou menos nos politicos. Ja

75% confia ou confia mais ou menos no Governo como fonte oficial. Essa diferenca pode ser explicada

18 http://media.folha.uol.com.br/datafolha/2018/06/15/e262facbdfa832a4b9d2d92594ba36eeci.pdf. Acesso em 17/11/2021.

85


http://media.folha.uol.com.br/datafolha/2018/06/15/e262facbdfa832a4b9d2d92594ba36eeci.pdf

pela proximidade do Parlamento com os jovens (ou pela falta dela), ou ainda pela quantidade de
membros que possui 0 Parlamento, o que torna mais facil a proximidade dos politicos com o publico
jovem. Outra hipotese € a de que os jovens portugueses se veem mais representados na politica do que

0s jovens brasileiros.
5. Participacao politica e cidada entre os jovens

Parte deste estudo tem por objetivo compreender o quao importante é para 0s jovens universitarios
envolverem-se no campo politico e nao apenas consumir noticias sobre politica. Sobre a participacao
politica dos jovens ou apenas sobre o envolvimento nao direto com a politica, eles foram questionados
se participam de algum movimento ou organizacdo politica. Os resultados nado indicaram nenhum
numero alarmante, mas mostraram que a maioria, no caso dos jovens brasileiros, tem algum interesse

no campo politico como membro atuante.

Este estudo ocorreu num momento impar do Brasil, no qual os debates politicos, e mais especificamente
a atuacao do governo, estava em pauta diariamente nos noticiarios, o que pode indicar um possivel
aumento do nivel de interesse desse grupo em participar dos debates e discussdes no campo. Com
destaque para 54% dos jovens que indicaram que um dia poderdo filiar-se a um partido politico. 51,3%
dos jovens brasileiros indicaram que pretendem participar de alguma organizacao ou movimento politico.
Enquanto que 13,3% dos estudantes afirmaram que atualmente fazem parte de uma organizacao

estudantil, centro académico, comité universitario ou associacao de estudantes.

As ultimas eleicdes nacionais para escolha de presidente em Portugal ocorreram em 2021. 85% dos
entrevistados votaram em algum dos candidatos. Desse numero, 25% tinham na época 18 ou 19 anos
de idade. Logo, a maioria dos votantes ¢ maior de 20 anos ou estd mais adiantada nos semestres
correspondentes aos seus cursos. Cita-se esse resultado devido ao facto de que posteriormente a idade

dos entrevistados pode ser um dos determinantes do nivel de interesse por noticias sobre politica.

Ao serem questionados se participam de algum movimento ou organizacao politica, 42% dos jovens
portugueses indicaram que nunca irdo participar, niumero menor que o indicado entre os brasileiros. Ja
38% mostraram interesse em participar um dia. Outros 14% atualmente participam de algum destes
segmentos. Este ultimo resultado é quase o mesmo que entre os estudantes brasileiros. Se o segmento
politico é algum segmento formado dentro do ambiente académico, como uma organizacao estudantil,

centro académico, comité universitario ou associacao de estudantes, por exemplo, 15% afirmaram que
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atualmente participam e 40% pretendem participar um dia. Ja outros 34% afirmaram que nunca irdo

participar.

Ja sobre a possibilidade de se filiar num partido politico, ultimo questionamento sobre a participacdo dos
jovens, 60% dos inquiridos indicaram que poderao filiar-se no futuro. Outros 35% nunca se irdo filiar.
Apenas 4,4% dos jovens portugueses atualmente séo filiados a um partido politico. O nimero é levemente
maior que o resultado entre os estudantes brasileiros. Os graficos a seguir, separados por temas,

demonstram os resultados entre os dois grupos de estudantes.

Participacdo em um movimento ou organizacéo politica - Brasil e Portugal

Nunca participarei 31.50%
unca participare 42,50%
- . 51,30%
Pretendo participar um dia 38,10%

- - L L 9,70%
Nao participo, mas ja participei E30%

o 7,10%
Atualmente participo h 14,20%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00% 90,00% 100,00%

= Brasil = Portugal

Grafico 19: Proporcéo de estudantes brasileiros e portugueses participantes de movimentos sob a 6tica politica fora da
universidade
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Participacao em um movimento ou organizacao politica dentro do ambiente
académico - Brasil e Portugal

Nunca participarei 38,90%
parucip 34,50%

. . 34,50%
Pretendo participar um dia 40,70%

13,30%
9,70%

i 13,30%
Atualmente participo - 15,00%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00% 90,00% 100,00%

Nao participo, mas ja participei

= Brasil = Portugal

Grafico 21: Proporcéo de estudantes brasileiros e portugueses participantes de movimentos sob a ¢tica politica dentro da
universidade

Interesse em filiar-se a um partido politico - Brasil e Portugal

Nunca me filiarei 43,80%
35,40%
. 54,90%
Podere flarme o furo | 0.0

0,00%

Ja fui filiado, mas agora ja nao sou 0,00%

. o 1,80%
Ja sou filiado L 4,40%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00% 90,00%100,00%

¥ Brasil ®Portugal

Grafico 22: Proporcéo de estudantes de acordo com a filiacao partidaria (Brasil e Portugal)

A participacao politica dos jovens, como ja indicado até agora, € uma parte imprescindivel do papel do
jovem na sociedade enquanto cidadao. Ao defenderem a importancia dessa participacdo, Buckingham
(2000) e Brites (2015) - pesquisadores cujos os estudos sobre essa tematica foram realizados em épocas
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com contextos completamente diferentes - destacam que o espaco para o jovem na sociedade enquanto
ator social legitima-se na medida em que este entende a potencialidade de participacao em debates

sociais, indo muito além do consumo de noticias.

Ao responderem sobre a participacdo em algum movimento ou organizacao politica, 11% dos estudantes
de Comunicacao no Brasil confirmaram que participam atualmente. Outros 5% ja participaram e cerca
de 64% pretendem participar um dia. Porém, se o mesmo questionamento é feito em relacdo a
participacdo numa organizacao estudantil, centro ou diretorio académico, comité universitario ou
associacao de estudantes, os resultados sao um pouco diferentes. Apenas 11% participam, enquanto

que pouco mais da metade (52%) afirmaram que nunca irdo participar.

O nivel de participacdo em um movimento ou organizacao politica entre estudantes de Engenharias e
Ciéncias Exatas no Brasil € menor que o grupo anterior. Apenas 1,9% atualmente tém presenca num
movimento ou organizacao politica. Outros 11,3% ja participaram; ja o restante se divide pela metade

entre os que pretendem participar um dia (43,4%) e os que nunca irdo participar (43,4%).

Se a participacdo num evento politico externo ndo chama a atencdo dos estudantes de Ciéncias Exatas
e Engenharias, 0 mesmo nao ocorre em relacao a presenca em algum segmento politico académico
(interno). Cerca de 16% dos estudantes brasileiros desse grupo participam atualmente de alguma
organizacao estudantil, centro académico, diretdrio, comité universitario ou associacdo de alunos. 39%
desejam participar até o fim do curso e outros 3% ja participaram. O restante dos estudantes (42%)

indicou que nunca ira participar desse tipo de organizacao.

Entre os estudantes das Ciéncias Sociais, considerados até agora os mais interessados em noticias sobre
politica, a participacao politica também é maior que entre os estudantes dos dois grupos anteriores, tanto
externamente (organizacao ou movimento politico) quanto internamente (associacao académica, comité
universitario, diretorio de estudantes, centro académico, etc.) Cerca de 14% destes estudantes participam
de algum movimento politico fora da universidade, outros 14% ja participaram e a grande maioria (53%)
pretende participar um dia, sendo o nimero de estudantes que nunca pretendem ser ver neste papel

menor que 20%.

Internamente, os numeros ainda sdo mais consideraveis que os resultados entre os alunos dos grupos
anteriores. 9% atualmente participam de algum movimento politico dentro do ambiente académico,
outros 23% ja participaram. Outros 27% afirmaram que querem participaram um dia, enquanto que o

restante (cerca de 41%) nunca ira participar. Apesar deste ultimo grupo ter um numero de adeptos um
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pouco maior que o grupo anterior, o nivel de participacdo ainda se mantém mais alto se forem

considerados aqueles que ja participaram internamente.

Se a analise é sobre 0 espaco para o jovem dentro do campo da politica em Portugal - e subentende-se
aqui que esse espaco se trata nao apenas da oportunidade de consumir informacao sobre politica, mas
também participar como membro em segmentos politico-sociais como, por exemplo, partidos politicos
ou comités académicos ou ainda associacdes comunitarias - os resultados indicam que a falta de espaco
nao é problema. Pelo menos foi 0 que afirmou metade dos estudantes portugueses. Esse grupo discordou
ou discordou totalmente da afirmacao de que a politica ainda € um campo com pouco espaco para 0s
jovens. 20% dos inquiridos indicaram que nem concordam nem discordam e outros 30% concordaram

com a afirmacéo.

Sobre o exercicio do voto eletivo durante as eleicoes para presidente da Republica, como ja explicitado
anteriormente, a extensa maioria dos estudantes portugueses votou nas ultimas eleicdes (janeiro/2021).
Mas se a participacao neste caso vai além do voto no dia de eleicao, sendo considerado a presenca num
movimento ou organizacdo politica, 37% dos estudantes de Comunicacdo afirmaram que pretendem
participar um dia, porém, atualmente nenhum estudante desta area participa de algum segmento
politico. Em contrapartida, pelo menos metade deles (50%) afirmou que nunca ira participar. Neste caso,
observa-se que a participacao politica em movimentos mais proximos desse grupo de estudantes ainda

€ muito baixa.

Os estudantes das Ciéncias Exatas e Engenharias em Portugal se mostraram muito mais engajados
politicamente do que os estudantes de Comunicacao. De acordo com os resultados, 20% dos estudantes
portugueses dos cursos destas areas atualmente participam de algum movimento ou organizacao
politica. Outros 45% afirmaram que podem participar um dia e apenas 35% indicaram que nunca irdo
participar. Mais uma vez o questionamento que se levanta é por que ha essa grande diferenca entre a

participacao destes jovens?

Ja entre os estudantes das Ciéncias Sociais, quase a metade (44%) indicou que pretende participar um
dia, numero superior aos resultados dos dois grupos anteriores. O numero de estudantes das Ciéncias
Sociais que atualmente participa também é maior que o numero de académicos da Comunicacgao: 14%.
Outros 8% ja participaram anteriormente. Nota-se que pelos menos 68% dos estudantes desse grupo ja
tiveram, tém ou desejam ter algum tipo de atuacdo dentro da politica, o que os define como grupo mais

engajado ou interessado no campo.
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A mesma analise foi feita para a participacao politica em nivel académico (organizacdo estudantil, centro
académico, comité universitario ou associacdo de estudantes). E os numeros indicaram diferencas em
relacdo ao questionamento anterior. Entre os estudantes de Comunicacdo, por exemplo, 8% ja
participaram de algum segmento politico dentro do ambiente académico e outros 8% atualmente
participam. Outros 32% pretendem participar um dia. Apesar de metade afirmar que nunca ira participar
de algum destes segmentos, este cenario se mostra mais otimista em relacao a participacao politica no
futuro, ja que mesmo que o numero de estudantes que pretende participar um dia seja bem menor que
a média, as chances de algum deles manter alguma relacdo com o campo politico apds finalizar a

universidade é maior.

Entre os académicos das Ciéncias Exatas e Engenharias, apenas 29% afirmaram que nunca irao
participar de algum destes segmentos politicos dentro do ambiente académico. O restante (71%) divide-
se entre aqueles que ja participaram, que participam atualmente ou que pretendem participar algum dia.
E novamente este grupo se mostra mais ativo politicamente do que o grupo anterior. 40% dos estudantes
dos cursos da area das Ciéncias Sociais pretendem participar um dia de alguns dos segmentos. Outros
18% participam ou ja participaram politicamente de pelo menos um dos movimentos politicos dentro do

ambiente académico.

Para finalizar a analise sobre a participacao politica dos jovens portugueses, e de forma a observar as
diferencas entre os estudantes das diferentes areas, os estudantes foram questionados sobre o interesse
em filiarem-se a um partido politico. Diferente dos resultados anteriores, o grupo de jovens que estudam
Comunicacdo ¢ o que possui o maior numero de filiados partidarios (8%), mas em contrapartida ¢

também o grupo com a maior rejeicdo em relacao a filiacdo a um partido politico (40%).

Entre os estudantes de Ciéncias Exatas e Engenharias 5% ja sao filiados, 58% disseram que poderdo se
filiar um dia e 37% rejeitaram a ideia de possui vinculo com algum partido politico. Entre os estudantes
de Ciéncias Socias, 3% sao filiados, 63% afirmaram que poderao filiar-se no futuro e 34% rejeitaram a

ideia.
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DISCUSSAOQ E CONSIDERAGOES FINAIS

Ao retomar a pergunta de investigacao “os jovens universitarios se interessam por noticias sobre
politica?” enunciada no capitulo metodologico e tida como fio condutor deste trabalho, a resposta é
positiva no sentido de que tanto no Brasil quanto em Portugal os estudantes universitarios indicaram
algum nivel de interesse por noticias sobre politica. Pode-se observar ainda que estes possuem niveis

diferentes de frequéncia ao acessarem conteudo do campo politico.

As praticas de consumo de noticias sobre politica assim como os niveis de interesse por esse tipo de
informacédo podem variar de acordo com o contexto em que os cidadaos se encontram. A investigacao
desenvolvida neste trabalho analisou e refletiu sobre como 0s jovens universitarios da UnB, no Brasil, e
da UMinho, em Portugal, consomem noticias sobre politica e se tém algum tipo de interesse em participar
de pautas que estejam relacionadas com a politica. Os resultados foram, de certa forma, positivos nos

dois grupos de estudantes, conforme indicaram os principais resultados do levantamento.

Em sintese, as redes sociais e 0 telemovel conectado a internet figuraram como principais plataforma e
meio de acesso a contetdo em geral, tanto no Brasil quanto em Portugal. Ainda em relacao as praticas
de consumo, como esperado, 0os meios de comunicacdo mais tradicionais (TV, radio e Jornais e revistas
impressas) possuem cada vez menos espaco entre o0s jovens brasileiros e portugueses, mas
contraditoriamente estes também sdo os media em que este grupo da populacdo mais confia. Destaca-
se, porém, que a média de acesso entre os estudantes portugueses aos trés meios citados acima,
somada ao acesso aos livros como fonte de informacao, é maior que o acesso aos mesmos meios entre

os estudantes brasileiros.

Tanto no Brasil quanto em Portugal, os estudantes se mostraram, em média, interessados e informados
sobre assuntos relacionados com o campo politico. Porém, ndo é a totalidade dos estudantes
universitarios que se propde consumir algum tipo de noticia diariamente. Mesmo que a pesquisa tenha
indicado o reconhecimento dos estudantes de que a politica € uma area importante tanto para a
democracia quanto para o proprio jornalismo, os resultados da pesquisa permitem indicar que este

campo ainda nao é convidativo o bastante para boa parte dos jovens nos dois paises.

Sobre as praticas de consumo dos média, em ambos 0s grupos, os estudantes possuem médias
razoaveis de acesso a informacdes do campo politico. Os jovens buscam aceder a informacdes por meio
de diversos meios de comunicacéo, mas especialmente através da internet e das redes sociais. Para os

dois grupos da amostra, sem considerar a separacao entre as areas de estudo, esse equilibrio entre a
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frequéncia de acesso e o interesse pelo assunto é desproporcional ou, pelo menos, insuficiente. Ou seja,
resumidamente, os jovens frequentemente acedem aos contetidos sobre politica, mas possuem baixos

niveis de interesse por esse tipo de noticia.

As redes sociais sao utilizadas para acederem a noticias em geral por mais de 70% dos estudantes de
ambos 0s grupos, porém, sao elas também os media menos confiaveis. Se 0 assunto acessado ¢ sobre
politica, mais de metade dos estudantes no Brasil e em Portugal o fazem por meios das redes sociais.
Ja os meios tradicionais sdo acessados pela minoria em ambos os paises. No caso da utilizacao da TV
para consumir noticias sobre politica, em Portugal, mais de 60% dos jovens o fazem, no Brasil apenas
35%. Radio e jornais e revistas impressas sao 0s menos acessados em ambos os paises quando o

assunto é politica.

De modo geral, noticias sobre politica de carater nacional, ou seja, assuntos mais gerais dentro do campo
politico séo 0s que mais interessam, tanto aos estudantes brasileiros quanto aos portugueses, ficando
para tras as noticias regionais e as noticias internacionais. Mais de metade em ambos o0s paises se
considera informada ou bem informada sobre o campo da politica. Sobre as pessoas mais provaveis com
guem podem discutir temas e noticias sobre politica, entre os estudantes brasileiros séo os amigos as
figuras mais préximas ao estabelecer uma conversa sobre politica, ja entre os estudantes portugueses

essa proximidade é maior junto aos familiares.

Ao indicarem o que consideram fundamentais numa noticia, para os estudantes de ambos os paises, a
imparcialidade da noticia e o rigor aplicado durante a apuracdo e publicacdo dos factos da noticia
configuram os principais elementos na hora de divulgar uma informacao, seja ela sobre um assunto geral
ou sobre politica. J& em relacdo a verificacdo de elementos que indicam a credibilidade de uma noticia,
tanto para os estudantes brasileiros quanto para os estudantes portugueses, sdo a verificacdo da mesma
informacdo em outros meios, a inclusdo de diferentes fontes de informacdo e a utilizacdo de fontes

oficiais as trés principais ferramentas.

No que diz respeito a participacado em algum movimento politico externo, ou seja, fora da universidade,
mais de 50% dos estudantes em ambos o0s paises ja participaram, participam ou pretendem participar
um dia. Se a participacdo politica diz respeito a algum movimento dentro do ambiente académico,

novamente mais da metade de ambos os grupos ja viveram, vivem ou pretender viver esta experiéncia.

Na tentativa de encontrar certo equilibrio entre a frequéncia de acesso a noticias sobre politica e o nivel

de interesse dos jovens por assuntos deste campo, 0 que se notou é que esse equilibrio talvez so exista
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entre os estudantes de Ciéncias Sociais e de Comunicacdo no Brasil. Outro ponto conclusivo é que,
diferente do que se supds no inicio desta pesquisa, a participacdo na politica como “ator politico” ndo
possui grande relacdo com o consumo de noticias sobre politica. Ou seja, 0 jovem que consome
frequentemente noticias sobre politica ndo possui, necessariamente, atuacdo em algum movimento

politico académico ou externo.

Como ¢ o caso dos estudantes de Ciéncias Exatas e Engenharias em ambos os paises, que apesar de
fazerem parte do grupo que menos se interessa, consome e acessa noticias sobre politica, possuem os
niveis de participacao politica em movimentos académicos e externos mais altos que os demais grupos.
E ainda, de acordo com o levantamento, estudantes deste grupo também se mostraram mais dispostos

em participar de algum segmento dentro da politica no futuro.

Cita-se o grupo de estudantes de Ciéncias Sociais no Brasil como grupo que se apresenta como 0 mais
bem informado e com os maiores niveis de acesso a assuntos sobre politica, sendo que 0s mesmos se
reconhecem como bem informados na drea. O mesmo nao ocorre entre os alunos de Ciéncias Exatas e
Engenharias dos dois paises, e entre os estudantes de Ciéncias Sociais € Comunicacdo em Portugal.
Entre estes grupos existe certa resisténcia em admitir que eles sao mal informados ou que 0s seus niveis

de informacé&o politica sdo baixos, como mostraram os dados.

0 jornalismo politico, enquanto segmento do jornalismo que desempenha um importante papel dentro
do sistema democratico de um pais (Barnett, 1997), é também parte crucial do desenvolvimento da
sociedade e dos seus cidadaos, incluindo os jovens. E apesar de certo pessimismo e até distanciamento
deste grupo em relacdo a politica, conforme indicaram as reflexdes de alguns autores como Buckingham
(2000) e Brites (2015), este grupo é parte imprescindivel para o desenvolvimento da cidadania e da

democracia na sociedade.

Os resultados do levantamento realizado nos dois paises indicaram que os dois grupos de estudantes
sao informados sobre a politica de seus paises, apesar de 0s niveis de acesso as noticias desta area nao
poderem ser considerados proporcionais a este interesse. A analise mostrou que em ambos 0s grupos,
os estudantes conhecem e entendem quais critérios sao considerados imprescindiveis para que uma

noticia sobre politica seja considerada verdadeira e util.

Se observou que os meios tradicionais continuam sendo os mais confiaveis entre os jovens, mas
ironicamente também sao estes os meios menos utilizados por este grupo, sendo que os resultados nos

dois paises se mostraram parecidos neste sentido. Outro resultado relevante para consideracoes futuras
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€ que participar em debates e discussdes politicas ndo significa necessariamente possuir interesse por
noticias sobre politica, como demonstrado no levantamento. Entre os estudantes das areas de Ciéncias
Exatas e Engenharias, por exemplo, em ambos os paises, 0s niveis de participacao em algum segmento

politico se mostrou mais alto que os niveis de consumo de noticias sobre politica.

O que se conclui é que os jovens formam um grupo da sociedade que é suscetivel a rapidas mudancas,
incluindo aquelas voltadas as praticas de consumo de noticias. Mas também se mostra como individuos
sociais que conseguem consumir informacéo e ao mesmo tempo participar como cidadaos. Cita-se ainda
a grande transformacéao causada pelas novas tecnologias, possibilitando praticas inovadoras de consumo
de noticias 0 que, de acordo com os resultados deste levantamento, conduz o jovem a se interessar
muito mais por noticias publicadas nas redes sociais, por exemplo, apesar destas serem consideradas

as menos confiaveis pelos estudantes de ambos os paises.

Passando por uma breve analise sobre o que € o jornalismo politico e o seu papel e importancia na
sociedade, até chegar a um resumo de como se desenvolveu e se encontra atualmente o jornalismo
politico no Brasil e em Portugal, este trabalho mostrou ainda como o jornalismo politico se relaciona com
0 publico jovem, mas sem especificar mais profundamente as possiveis razées que levam a acreditar

que este segmento do jornalismo é desinteressante para este grupo.

Destacam-se ainda breves analises que ajudaram a entender como os jovens entendem a importancia
da participacado em sociedade enquanto cidadaos, sendo a literacia mediatica, por exemplo, um dos
pontos de analise que vai ao encontro dos resultados do levantamento sobre como estes dois grupos

consomem, acedem e discutem informacdes sobre politica.

O jornalismo politico é presente na vida dos estudantes da amostra, seja em Portugal ou no Brasil, este
segmento de informacao é a base para que os individuos conhecam e participem das decisdes sociais e
politicas que irdo estabelecer diversos pontos voltados ao bem-estar cidadao. Sao os jovens da geracao
atual atores que possuem potenciais de transformacao social e politica, mas para exercer este papel é
necessario que se interessem e que participem na sociedade. E para tal objetivo, as noticias constituem

importantes ferramentas.

Ao recordar o estudo conduzido por Buckingham (1998), ele indicou ao final de suas reflexdes que a
figura do jovem alienado e cinico sobre o campo politico poderia ser interpretado como uma figura
construida a partir da exclusdo e da privacdo de certos direitos. O que se observa é o funcionamento de

um ciclo onde a sociedade enxerga nos media a funcdo de apurar e publicar informacoes relevantes
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sobre o campo da politica, informacdes que podem alterar o bem estar social assim como definir praticas
cidadas, além de manter a populacao informada sobre o papel desempenhado por aqueles que possuem

funcdes de interesse publico.

Se esta relacao entre sociedade e jornalismo politico funcionar de forma positiva, as chances de estes
jovens nao serem apenas consumidores de noticias, mas de assumirem também o papel de participantes
e atores politicos conscientes e preocupados em transformar a sociedade poderdo ser maiores. Eles se

verao representados e valorizados enquanto cidadaos.
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ANEXO 1

Brasil

0l4, o meu nome é Thiago Melo, sou aluno do Mestrado em Ciéncias da Comunicacéo da Universidade do Minho/Portugal.
Este questionario é parte da pesquisa que estou realizando para a minha dissertacao. O estudo tem por objetivo conhecer as

0 interesse e o consumo de noticias sobre politica por jovens universitarios

praticas de consumo e o interesse por noticias sobre politica de jovens universitarios de Portugal e do Brasil.

Nao ha respostas corretas ou incorretas, logo, vocé pode indicar exatamente o que pensa sobre o tema, respondendo de
forma fiel a tua opinido. Os questionarios sdo pessoais e todas as informacdes individuais recolhidas (idade, género e curso)
sao confidenciais e serdo mantidas em sigilo, sendo usadas apenas para efeitos académicos. A sua colaboracdo ¢ muito

importante!

Qualquer duvida é sé entrar em contato pelo e-mail jovensepolitica2021@gmail.com

Parte 1: Identificacao

1 Género
- Masculino
- Feminino

- Outro

2 ldade:

3 Curso:
4 Ano:

5 Universidade:

6 Situacdo socioecondémica

- Nao trabalho, sou sustentado (a) por terceiros

- Trabalho e sustento-me sozinho (a)

- Trabalho, mas sou sustentado (a) por terceiros

Parte 2: Praticas de consumo

7 Indique a frequéncia com que utiliza os seguintes meios de comunicacao:

Sempre

Muitas vezes

Algumas vezes

Raramente

Nunca

Televisao

Radio

Jornais e revistas

impressas

Internet
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Redes sociais

Cinema (em sala de

cinema)

Celular

Computador

Jogos e videogames

Livros

8 Indique a frequéncia com que utiliza as seguintes redes sociais:

Sempre Muitas vezes

Algumas vezes

Raramente

Nunca

Facebook

Instagram

Twitter

Whatsapp

9 Indique a frequéncia com que utiliza os seguintes meios para acessar noticias em geral:

Sempre Muitas vezes

Algumas vezes

Raramente

Nunca

Televisao

Radio

Jornais e revistas

impressas

Internet (portais de

noticias)

Redes sociais

10 Indique a frequéncia com que utiliza os seguintes meios para acessar noticias sobre politica:

Sempre Muitas vezes

Algumas vezes

Raramente

Nunca

Televisao

Radio

Jornais e revistas

impressas

Jornais de partidos

politicos

Internet (portais de

noticias)

Redes sociais

11 Indique a frequéncia com que costuma ler noticias sobre a atualidade:

Diariamente
Pelo menos uma vez por semana
De duas a trés vezes por semana
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Apenas quando é um assunto de grande divulgacdo nacional ou internacional
Nunca

12 Indique a frequéncia com que costuma ler noticias sobre politica:

Diariamente

Pelo menos uma vez por semana

De duas a quatro vezes por semana

Apenas quando é um assunto de grande divulgacao nacional ou internacional
Nunca

13 Indique o seu grau de interesse pelos seguintes assuntos:

Total Bastante Mais ou menos Pouco Nenhum

interesse interesse interesse interesse interesse

Assuntos politicos da
localidade onde vive

(cidade, estado)

Assuntos politicos de seu

pais (noticias nacionais)

Assuntos politicos de

outros paises (noticias

internacionais)

14 Com que frequéncia acessa noticias em geral e noticias sobre politica a partir das redes sociais?

Todos os dias De uma a quatro vezes Apenas ao fim Nao utilizo

por semana de semana

Noticias em geral

Noticias sobre politica

15 No que diz respeito a temas sobre politica nacional e internacional, vocé se considera:

Muito informado | Informado (a) Mais ou menos Pouco Nada informado
(a) informado (a) informado (a) (a)

Temas sobre
politica nacional

Temas sobre
politica
internacional

16 Em relacdo a linguagem das noticias sobre politica, assinale a que mais se aproxima da sua opinido:

E uma linguagem dificil de compreender

E uma linguagem facil de compreender

E uma linguagem dificil de compreender, porém alguns jornalistas simplificam
E uma linguagem dificil de compreender e alguns jornalistas nao simplificam

17 Qual a tua opinido acerca da quantidade de noticias sobre politica existente em cada um dos seguintes meios?
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Bastante Insuficiente Suficiente Excessiva Bastante Nao sei

insuficiente excessiva

Redes sociais

Televisao -
canais

generalistas

Jornais online

Jornais e
revistas

impressas

Radio

18 Quando uma noticia sobre politica desperta o seu interesse, costuma conversar sobre o assunto com alguém?

Sempre Muitas vezes Algumas vezes Raramente Nunca

Familia

Amigos

Colegas da universidade

Colegas do trabalho

Professores

19 Indique o seu nivel de concordancia/discordancia relativamente as afirmacoes seguintes:

Concordo Concordo N&o concordo Discordo Discordo

totalmente nem discordo
totalmente

A politica é uma area
importante para a democracia

0 jornalismo politico ¢ um
segmento importante para os
meios de comunicacao

“Aparentemente os jovens sao
0 grupo mais alienado no
mundo da politica e da
comunicacao politica”
(Buckingham, 2000, p.7)

0 jornalismo politico € um
segmento enfadonho para os
jovens

Jornais de partidos politicos
nao devem ser considerados
parte do “jornalismo politico”
por serem parciais
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A politica € uma area com
pOUCO espaco para a
participacéo de jovens

“Se os jovens nao se informam
0u nao se interessam pela
discussao politica
contemporanea, é dificil que
participem como cidadaos”
(Melro, 2018, p. 196)

A participagéo politica significa
apenas votar em dia de
eleicoes

0 jornalismo politico ¢ um
segmento necessario para 0s
jovens

E o comportamento da
sociedade que direciona os
assuntos transmitidos pela
midia

Nao sdo os jovens que nao se
interessam pela politica; ¢ a
politica que n&o se interessa
pelos jovens

E mais facil acessar
informacdes falsas na internet
e nas redes sociais do que na
midia tradicional (televisao,
imprensa e radio)

A participacdo dos jovens na
politica é importante para a
democracia do pais

“A alienacao dos jovens e 0
cinismo sobre a politica devem
ser interpretados como
resultados da exclusao e
privacao de direitos, em vez de
ignorancia ou imaturidade.”
(Buckingham, 1998. p. 9)

Para participar na politica é
preciso estar filiado num
partido politico

Parte 3 - Confianga na midia

20 No que diz respeito a noticias de informacgao geral, indique o seu nivel de confianca para cada um dos seguintes

meios de comunicacao:

Total

confianca

Bastante

confianca

Mais ou menos

Confianca

Pouca

confianca

Nenhuma

Confianca
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Televisdo - canais de
noticias

Televisao - canais
generalistas

Radio

Jornais e revistas
impressas

Internet (portais de
noticias)

Redes sociais

21 No que diz respeito a noticias sobre politica, indique o seu nivel de confianca para cada um dos seguintes

meios:

Total Bastante Mais ou menos Pouca Nenhuma

i i - . Confi
confianca confianca Confianca confianca onfianca

Televisdo - canais de
noticias

Televisdo - canais
generalistas

Radio

Jornais e revistas
impressas

Internet (portais de
noticias)

Redes sociais

22 Que elementos considera fundamentais numa noticia? Assinale os trés que na sua opinido, sdo os mais

importantes.
Recurso a diferentes fontes de informacédo
Exageros e dramatizacoes
Imparcialidade da noticia
Rigor da informacao
Identificacdo do autor
Utilizacao de fontes oficiais
Uso de imagem
Enquadramento do assunto da noticia
Apresentacéo de diferentes pontos de vista sobre o assunto
Texto breve
23 0 que faria para identificar se uma noticia é falsa? Assinale trés opcdes que considere mais importantes.

Conferir se a noticia possui diferentes fontes de informacao e se estas possuem credibilidade
Verificar se ha utilizacao de fontes oficiais

Verificar se ha registros da mesma informacao em outros meios

Pesquisar brevemente sobre o (a) autor (a) do texto

Verificar se na noticia ha o uso de imagens

Verificar a extenséo do texto

Conferir se o titulo da noticia é sensacionalista ou alarmista

Verificar se ha enquadramento do assunto da noticia

Verificar se a data de publicacédo da noticia ¢ recente

24 Alguma vez recebeu, a partir de uma rede social ou outra plataforma, uma noticia falsa?
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Sim
Nao
Nao me lembro

25 Alguma vez compartilhou uma noticia com alguém mesmo sabendo que era falsa?
Sim
Nao
Nao me lembro
26 Indique o seu nivel de confianca em cada uma das seguintes fontes de informac&o, possiveis de serem

utilizadas pelos meios de comunicacao:

Totalmente confiavel Confiavel Pouco confiavel Nada confiavel

Politicos

Jornalistas

Instituicdes publicas

Governo

Investigadores/cientistas

Especialistas

Parte 4. Participacao politica/civica

27 Sobre as ultimas eleicdes nacionais (eleicdo para o Presidente da Republica), assinale a opcdo mais adequada:

Nao votei

Votei, porém nulo

Votei, porém em branco
Votei em um dos candidatos

Ainda nao tinha 18 anos a data

28 Qual a sua situacgéo relativamente & participacdo num movimento ou organizagao politica?

Atualmente participo

Nao participo, mas ja participei
Pretendo participar um dia
Nunca participarei

29 Qual a tua situacao relativamente a participagcdo numa organizacéo estudantil, centro ou diretério académico,

comité universitario ou associacdo de estudantes:

Atualmente participo

Nao participo, mas ja participei
Pretendo participar um dia
Nunca participarei

30 Qual a probabilidade de se filiar a um partido politico?

Ja sou filiado

Ja fui filiado mas agora ja nao sou
Poderei filiar-me no futuro

Nunca me filiarei
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ANEXO 2

Portugal

0 interesse e o consumo de noticias sobre politica por jovens universitarios

0l&, o meu nome é Thiago Melo, sou aluno do Mestrado em Ciéncias da Comunicacao da Universidade do Minho/Portugal.
Este questionario é parte da pesquisa que estou a realizar para a minha dissertacdo. O estudo tem por objetivo conhecer as
praticas de consumo e o interesse por noticias sobre politica de jovens universitarios de Portugal e do Brasil.

Nao ha respostas corretas ou incorretas, logo, podes indicar exatamente o que pensas sobre o tema, respondendo de forma
fiel a tua opinido. Os inquéritos sdo pessoais e todas as informacdes individuais recolhidas (idade, género e curso) sao
confidenciais e serdo mantidas em sigilo, sendo usadas apenas para efeitos académicos. A tua colaboracdo é muito
importante!

Qualquer duvida podes entrar em contacto pelo e-mail jovensepolitica2021@gmail.com

Parte 1: Identificacdo
1 - Género
- Masculino
- Feminino

- Outro

2 - |dade:

3 - Curso:
4 - Ano:

5 - Universidade:

6 - Situacéo socioeconémica

- Nao trabalho, sou sustentado (a) por terceiros
- Trabalho e sustento-me sozinho (a)

- Trabalho, mas sou sustentado (a) por terceiros

Parte 2: Praticas de consumo 7. Refere a frequéncia com que utilizas os seguintes meios:

Sempre Muitas vezes Algumas vezes Raramente Nunca

Televisao

Radio

Jornais e revistas

impressas

Internet

Redes sociais
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Cinema (em sala de

cinema)

Telemdvel

Computador

Consoloa de jogos

Livros

8 Indica a frequéncia com que utilizas as seguintes redes sociais:

Sempre Muitas vezes Algumas vezes Raramente Nunca

Facebook

Instagram

Twitter

Whatsapp

9 -Indica a frequéncia com que utilizas os seguintes meios para aceder a noticias em geral?

Sempre Muitas vezes Algumas vezes Raramente Nunca

Televisao

Radio

Jornais e revistas

impressas

Internet (portais de

noticias)

Redes sociais

10 Indica a frequéncia com que utilizas os seguintes meios para aceder a noticias sobre politica:

Sempre Muitas vezes Algumas vezes Raramente Nunca

Televisao

Radio

Jornais e revistas

impressas

Jornais de partidos

politicos

Internet (portais de

noticias)

Redes sociais

11 Indica a frequéncia com que costumas ler noticias sobre a atualidade:

Varias vezes ao dia

Diariamente

Pelo menos uma vez por semana

De duas a trés vezes por semana

Apenas quando ¢ um assunto de grande divulgacao nacional ou internacional
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Apenas quando é um assunto de interesse pessoal
Nunca

12 Indica a frequéncia com que costumas ler noticias sobre politica:

Varias vezes ao dia

Diariamente

Pelo menos uma vez por semana

De duas a quatro vezes por semana

Apenas quando ¢ um assunto de grande divulgacao nacional ou internacional
Apenas quando é um assunto de interesse pessoal

Nunca

13 Indica o teu grau de interesse pelos seguintes assuntos:

Total Bastante Mais ou menos Pouco Nenhum
interesse interesse interesse interesse interesse
Assuntos politicos da
localidade onde vives
Assuntos politicos de seu
pais (noticias nacionais)
Assuntos politicos de
outros paises (noticias
internacionais)
14 Com que frequéncia acedes a noticias em geral e a noticias sobre politica a partir das redes sociais?
Todos os dias De uma a quatro vezes Apenas ao fim Nao utilizo

por semana

de semana

Noticias em geral

Noticias sobre politica

15 No que diz respeito a temas sobre politica nacional e internacional, consideras-te:

Muito informado

(a)

Informado (a)

Mais ou menos
informado (a)

Pouco
informado (a)

Nada informado

(a)

Temas sobre
politica nacional

Temas sobre
politica
internacional

16 Em relacéo a linguagem das noticias sobre politica, assinala a que mais se aproxima da tua opinido:

E uma linguagem dificil de compreender

E uma linguagem facil de compreender

E uma linguagem dificil de compreender, porém alguns jornalistas simplificam
E uma linguagem dificil de compreender e alguns jornalistas nao simplificam

17 Qual a tua opinido acerca da quantidade de noticias sobre politica existente em cada um dos seguintes meios?
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Bastante

insuficiente

Insuficiente Suficiente

Excessiva

Bastante

excessiva

Nao sei

Redes sociais

Televisao -
canais

generalistas

Jornais online

Jornais e
revistas

impressas

Radio

18 Quando uma noticia sobre politica desperta o teu interesse, costumas conversar sobre o assunto com alguém?

Sempre Muitas vezes Algumas vezes Raramente Nunca
Familia
Amigos
Colegas da universidade
Colegas de trabalho
Professores
19 Refere o teu nivel de concordancia/discordancia relativamente as afirmacgdes seguintes:
Concordo Concordo N&o concordo Discordo Discordo
totalmente nem discordo totalmente

A politica é uma area
importante para a democracia

0 jornalismo politico ¢ um
segmento importante para os
média

“Aparentemente os jovens sao
0 grupo mais alienado no
mundo da politica e da
comunicacao politica”
(Buckingham, 2000, p.7)

0 jornalismo politico € um
segmento enfadonho para os
jovens

Jornais de partidos politicos
nao devem ser considerados
parte do “jornalismo politico”
por serem parciais
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A politica € uma area com
pOUCO espaco para a
participacéo de jovens

“Se os jovens nao se informam
0u nao se interessam pela
discussao politica
contemporanea, é dificil que
participem como cidadaos”
(Melro, 2018, p. 196)

A participagéo politica significa
apenas votar em dia de
eleicoes

0 jornalismo politico ¢ um
segmento necessario para 0s
jovens

E o comportamento da
sociedade que direciona os
assuntos transmitidos pelos
média

Nao sdo os jovens que nao se
interessam pela politica; ¢ a
politica que n&o se interessa
pelos jovens

E mais facil aceder a
informacdes falsas na internet
e nas redes sociais do que nos
meios tradicionais (televisdo,
imprensa e radio)

A participacdo dos jovens na
politica é importante para a
democracia do pais

“A alienacao dos jovens e 0
cinismo sobre a politica devem
ser interpretados como
resultados da exclusao e
privacao de direitos, em vez de
ignorancia ou imaturidade.”
(Buckingham, 1998. p. 9)

Para participar na politica é
preciso estar filiado num
partido politico

Parte 3 - Confianga nos média

20 No que diz respeito a noticias de informacao geral, indica o teu nivel de confianga para cada um dos seguintes

meios:

Total

confianca

Bastante

confianca

Mais ou menos

Confianca

Pouca

confianca

Nenhuma

Confianca
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Televisdo - canais de
noticias

Televisao - canais
generalistas

Radio

Jornais e revistas
impressas

Internet (portais de
noticias)

Redes sociais

21 No que diz respeito a noticias sobre politica, indica o teu nivel de confianga para cada um dos seguintes meios:

Total Bastante Mais ou menos Pouca

confianca confianca Confianca confianca

Nenhuma

Confianca

Televisdo - canais de
noticias

Televisdo - canais
generalistas

Radio

Jornais e revistas
impressas

Internet (portais de
noticias)

Redes sociais

22 Que elementos consideras fundamentais numa noticia? Assinala os trés que, na tua opinido, sdo os mais

importantes.

Recurso a diferentes fontes de informacao

Exageros e dramatizacdes

Imparcialidade da noticia

Rigor da informacao

Identificacdo do autor

Utilizacao de fontes oficiais

Uso de imagem

Enquadramento do assunto da noticia

Apresentacao de diferentes pontos de vista sobre o0 assunto
Texto breve

23 0 que farias para identificar se uma noticia é falsa? Assinala trés opg¢oes que consideras mais importantes.

Conferir se a noticia possui diferentes fontes de informacao e se estas possuem credibilidade
Verificar se ha utilizacao de fontes oficiais

Verificar se ha registros da mesma informacéo em outros meios

Pesquisar brevemente sobre o (a) autor (a) do texto

Verificar se na noticia ha o uso de imagens

Verificar a extensao do texto

Conferir se o titulo da noticia é sensacionalista ou alarmista

Verificar se ha enquadramento do assunto da noticia

Verificar se a data de publicacdo da noticia ¢ recente

24 Alguma vez recebeu, a partir de uma rede social ou outro meio, uma noticia falsa?
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Sim
Nao
Nao me lembro

25 Alguma vez partilhou uma noticia com alguém mesmo sabendo que era falsa?

Sim

Nao

Nao me lembro

26 Indica o teu nivel de confianca em cada uma das seguintes fontes de informacao, possiveis de serem utilizadas pelos

meios de comunicacao:

Totalmente confiavel Confiavel Pouco confiavel Nada confiavel

Politicos

Jornalistas

Instituicdes publicas

Governo

Investigadores/cientistas

Especialistas

Parte 4. Participacao politica/civica

27 Sobre as ultimas elei¢des nacionais (eleicdo para o Presidente da Repuiblica), assinale a op¢cdo mais adequada:

Nao votei

Votei, porém nulo

Votei, porém em branco

Votei em um dos candidatos
Ainda nao tinha 18 anos a data

28 Qual a tua situacdo relativamente & participacdo num movimento ou organizacéo politica?

Atualmente participo

Nao participo, mas ja participei
Pretendo participar um dia
Nunca participarei

29 Qual a tua situagdo relativamente a participacdo numa organizagao estudantil, centro académico, comité universitario

ou associacdo de estudantes:

Atualmente participo

Nao participo, mas ja participei
Pretendo participar um dia
Nunca participarei

30 Qual a probabilidade de te filiares num partido politico?

Ja sou filiado

Ja fui filiado mas agora ja nao sou
Poderei filiar-me no futuro

Nunca me filiarei
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