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RESUMO

Este trabalho defende a multifuncionalidade como resposta as novas necessidades
gque se colocam no ambito do Design. Questiona as escolhas, os valores, o mercado e
as tendéncias. Analisa a resposta a tendéncia, reformula a necessidade e responde
com um caso pratico — o UsAzU — proposta multifuncional, porque a necessidade

detectada é de adaptacao e actualizacao.

Destacamos neste trabalho a abrangéncia do Design na criacdo de novos produtos.
Analisamos abordagens metodoldgicas do processo de Design de produtos de
vestuério convencional e multifuncional, investigamos metodologias de criacdo e

producdo com objectivos distintos.

Pretende-se demonstrar a importancia da colocagdo do problema em Design e a
abrangéncia da sua resposta. O produto € encarado como um sistema de produtos em
torno de si mesmo. A gestdo destas actividades € gerida pela metodologia que
estabelece a ordem do processo de resposta as necessidades do publico-alvo.

A pesquisa é desenvolvida em torno do UsAzU, caso pratico de vestuario
multifuncional desenvolvido pela autora e de estudo neste trabalho. A metodologia
assume um cardcter determinante em todo o processo, da problematizacao, a criacéo,
da viabilidade de producao, a introducdo do produto final no mercado (altura em que a

receptividade do publico permite a continuidade, alteracéo ou término da oferta).

O método utilizado para realizar o trabalho assenta sobre uma pesquisa bibliografica
orientada para a tematica da moda e a metodologia do Design de vestuario,
recorrendo a andlise do exemplo pratico (UsAzU), como base de investigacdo sobre
diferencas de objectivos e actuacdo metodoldgica, de um Design multifuncional,

distinto do convencional.

PALAVRAS CHAVE

vestuério multifuncional, concepcéo e desenvolvimento de produtos, metodologia






ABSTRACT

This work defends the multi-functionality as an answer to the new needs that arise in
the field of Design. It questions the choices, the values, the market and the trends. It
analyzes the response to the trends, it reshapes the need and the answers with a case
study — the UsAzU — a multifunctional proposal, since the need detected is one of

adaptation and of being up to date.

We emphasize in this work the wideness of Design in the creation of new products. We
analyze approaches to the methodology for the conventional and multi-functional
clothing design process, we investigate methods for creating and producing with

distinct purposes.

It is intended to demonstrate the importance of framing the problem in Design, and the
wideness of its response. The product is seen as a system of products orbiting it self.
The management of these activities is assured by the method that establishes the

order of the process of answering the target audience’s needs.

The research is developed around UsAzU, the case study of multifunctional clothing
developed by the author and studied in this paper. The method assumes a decisive
character in all the process, from synthesizing the problem, to creating, from feasibility
of production, to the input of the final product in the market (time when the acceptance
of the audience allows the continuity, reframing or end of offer).

The method used to do the work is based on a bibliographic research oriented towards
the fashion theme and the clothing design method, by using the analysis of the case
study (UsAzU). Which serves as a base of research about the differences of purpose

and methodological action, of a multifunctional Design, distinct from conventional.

KEY WORDS

Multifunctional clothing, conception and development of products, methodology.






“Todo o discurso sobre necessidades assenta numa antropologia
ingénua: a da propensédo para a felicidade. (...) a felicidade constitui
a referéncia absoluta da sociedade de consumo, revelando-se como
0 equivalente auténtico da salvagéo.”

Baudrillard (1991:47) [






“Quando um problema nao se pode resolver, ndo é um problema.
Quando um problema se pode resolver, também ndo é um
problema.”
Rebolini in Munari (1981:39) [2]






INTRODUCAO

A principal funcao histérica do vestuéario é a de cobrir o corpo, protegé-lo do calor ou
do frio e ocultar a nudez, considerada mais ou menos vergonhosa pelas diversas
culturas e sociedades. Mas s6 uma parte daquilo que nos cobre tem por objectivo a
salvaguarda do corpo, cabendo o restante & comunicacg&o. Vestir é comunicar. E uma
afirmacéo de escolha, orientada pelo gosto, uma mensagem assumida pela identidade

de quem veste.

A partir dos anos 80, as modificagbes sociais, culturais e econdmicas impdem
tendéncias decisivas:
= A “microsociabilizacdo” de diferentes publicos, com interesses, gostos e poderes
de compra distintos;
= A aceleracdo generalizada dos ritmos de vida e do time to market, exigindo
maior rapidez e flexibilidade de respostas;
= A tendéncia para efemerizacdo que gera a necessidade de acelerar a criacdo do
novo;
= A crescente desmaterializacdo, que permite solucdes de integracdo da
tecnologia no vestuario;

= A crescente preocupacdo ecoldgica de sustentabilidade e gestdo de recursos.

Actualmente, a industria da moda responde as solicita¢cdes de um sistema de mercado
complexo, claramente comercial, competitivo, acelerado e em permanente mudanca.
Os valores do publico balizam um mercado impulsionado para a apresentacdo da
‘novidade’. Necessidades novas promovem novos conceitos, novas respostas, novos
produtos.

A diferenciagdo e o valor acrescentado dos produtos sdo factores importantes de
competitividade e consequente conquista do mercado, que implica, entre muitos outros
factores, a identificacdo e satisfacdo das oportunidades, a inovacéo, a qualidade e o
Design — temas que se estendem para além do objecto em si.

Na producéo do vestuério, a transformacao de projectos em produtos corresponde a
um processo determinante do sucesso ou insucesso da proposta. E nesta fase de
transformacdo que se coloca a problematizacdo dos objectivos e se convertem as
intencBes do projecto em produtos. O processo de producéo obedece portanto a uma
metodologia projectual que implica véarias actividades, também elas metodoldgicas, no

sentido de viabilizarem a materializacdo de um determinado conceito. Neste sentido, a



correcta formulacdo dos objectivos e aplicagdo de uma metodologia, sdo duas
ferramentas chave no processo de desenvolvimento de produtos.

O presente trabalho analisa as novas necessidades do publico e formaliza uma
resposta multifuncional no @mbito do vestuario. Apresenta uma metodologia aplicada a
produtos de vestuario multifuncional, tendo por base metodologias aplicadas ao
Design em geral e ao Design de vestuario, que denominamos como convencional (por
ndo apresentar caracteristicas multifuncionais). Neste trabalho analisamos varias
componentes metodoldgicas e, por comparagcdo com um caso pratico desenvolvido
pela autora (0 UsAzU), propomos uma metodologia que contempla as exigéncias de

produtos de vestuério, no sistema actual.

A relevancia deste estudo impde-se quando observarmos que a colocagdo do
problema condiciona a resposta e a metodologia, regendo a ordem de trabalhos
envolvidos no processo de criacdo de produtos, e condicionando todo o processo.
Pretendemos demonstrar a importancia da metodologia no processo de transformacao
do projecto em produto de vestuario multifuncional, no sentido de registar, por
comparagdo com o vestuario convencional, as diferencas de abordagem, vantagens e
aplicacdes, visando contribuir para o aperfeicoamento de material cientifico disponivel

nesta area.

O trabalho esta dividido em quatro capitulos:

Os dois primeiros, para revisao bibliografica, sobre dois temas distintos: abordagem ao
sistema da moda (enquadrando o leitor no tema e direccionando-o para 0 nosso
objecto de estudo: a multifuncionalidade como resposta a necessidade de efémero e
de personalizacdo que o publico apresenta) e uma reflexdo sobre o processo de
criacdo e metodologias de Design de produtos, no sistema actual.

O terceiro capitulo foca o processo de desenvolvimento de um caso pratico - UsAzU -
produto que testa e comprova a nossa proposta de metodologia para produtos de

Design multifuncional. O quarto capitulo apresenta as conclusées do estudo.

A metodologia utilizada consistiu numa pesquisa bibliografica sobre a temética da
moda e sobre as metodologias de Design. Questionamos as novas necessidades e as
respostas do mercado actual. Apresentamos uma metodologia de Design aplicada a
Design de vestuario multifuncional, através do caso pratico UsAzU, desenvolvido pela
autora, que pretende ser identificador do sistema de produtos que a promocéao de um

produto actualmente abarca.
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O SISTEMA MODA






. MODA

“Como pbdde surgir na historia da humanidade uma instituicdo
essencialmente estruturada pelo efémero e pela fantasia
estética?”

Lipovetsky (1989:17) [3]

MODA, modus!, modo, maneira, uso, héabito, estilo, comportamento, aparéncia,
imagem, vestuario, adorno, contexto, combinacdo, manifesto, expressdo, escolha,

sistema, referéncia, cultura.

A moda é o manifesto do desejo de devir. A moda é comunicagdo, manifesta escolhas,
vive da vontade, joga com a fantasia, brinca com a ilusdo, combina referéncias, retrata

culturas.

A moda é hoje um fenédmeno social que reflecte os padrdes e as motivacdes da
sociedade. A moda é hoje um complexo sistema comercial que move as mais variadas

industrias a volta do vestuario e reflecte o processo do consumo a nivel global.

Determinar o inicio da moda tem-se revelado uma tarefa ingrata, ja que a sua origem

se prende com o desejo, a novidade e o efémero.

Dorfles defende que a moda implica o fim da utilizac&o funcionalista do corpo e que a
introducdo de razdes como a estética, status symbol, motivacéo psicolégica e social é

que permitem a existéncia da moda. 4]

O momento em que o homem entende que o corpo coberto estd mais confortavel do
gque descoberto implica uma mudanca no modo de estar. O acto da escolha da pele do

animal, a sua colocag&o no corpo e o modo de fixacdo ja se prendem com escolhas. A

! Modus é a palavra latina da qual a expressao moda deriva, referindo-se ao modo, & maneira.



marcacdo do corpo, os braceletes, os colares e os cintos dos primeiros homens e
mulheres ja podem ser entendidos como um acto de comunicacdo, de realce, de
tornar mais ou menos desejante. Onde termina o referido funcionalismo e se inicia a
ambicao de estética € delicado de definir.

A evolucdo do homem e o modo como ele cobre o corpo da-se, desde entdo, a um
ritmo que acompanha as mudancas de valores e 0s avangos técnicos, ou seja, as
alteracBes sdo introduzidas sem criarem grandes roturas e com intervalos de séculos.
A profunda alteracdo de valores introduzidos pelo Renascimento na Europa, no séc.
XIV, marcou a passagem da ldade Média para a Idade Moderna. A visdo e modo de
estar no mundo mudou porque o poder também mudou: o teocentrismo converteu-se
em antropocentrismo e o feudalismo em capitalismo. A rigida divisdo de classes e o
monopolio do poder confrontaram-se com a introducdo de uma excepgao: a conquista
de poder econémico da burguesia reclamava o desejo de distingdo. As classes sociais
foram reajustadas e a burguesia conquistou um novo modo, inclusive de vestir. O
aumento da populagdo fomentou a producdo e a circulagdo de matérias-primas. A
cultura hedonista difundiu a ideia de que o presente era melhor de que o passado e de

gue a novidade era melhor e mais valida do que a tradi¢&o.[3]

Ainda no século XIV e segundo Lipovetsky, o vestuario passou a diferenciar os sexos:
curto e cingido para os homens, comprido e justo para as mulheres: a roupa ajustou-
se ao corpo, realcando atributos fisicos. Inicia-se um novo ciclo no modo de vestir:
Vestir deixava de ser uma consequéncia de factores externos e aleatdrios que
transitam do passado, passando a instrumento individual de diferenciacdo e

seducao.3]

A aparéncia passava a ser movida pelo gosto e pelo poder de conquista da novidade.
As variacOes do parecer quebraram as regras impostas pelas leis sumptuarias, na
alteracdo de aderecos, adornos e comportamentos, na Europa Ocidental. A partir dos
séculos XV e XVI a mudan¢a no modo de vestir converteu-se num facto mediatico. O

dispositivo social da moda converteu-se em sistema.

Lipovetsky delimita, numa perspectiva historica quatro momentos da moda [3]:

MODA ARISTOCRATICA

As referéncias da moda prendem-se a nobreza, as hierarquias politicas e
sociais. Cada classe é diferenciada através do vestuario, com regras

rigidas e bem demarcadas. A moda aristocratica predomina desde o final



da ldade Média até meados do século XIX e retrata a distingdo entre os
membros da nobreza e seus subditos, onde a substituicdo de um uso,
dependia da vontade dos monarcas e altas autoridades, que impunham um
estilo relativamente préprio. As formas de distincdo foram perdendo sua
legitimidade, a nobreza perdia seu poder, mas procurava manter sua
posicdo de exceléncia, enquanto a burguesia acumulava riquezas e
desejava a todo custo imitar os estilos nobres. Mesmo existindo as
restricbes estipuladas pelas leis sumptuarias, no século XVII, a imitacdo
Nnos usos e maneiras teve grande impacto, e ocorreu uma significativa
ampliacdo do universo da moda. A pequena burguesia passou a fazer
parte da moda. As costureiras e artesdos eram meros executores das

vontades de seus clientes e ndo tinham qualquer reconhecimento.

MODA pos CEM ANOS

Periodo que se caracterizou pelo surgimento da Alta-Costura®, com uma
organizacao criadora de novos modelos produzidos de acordo com uma
I6gica industrial, servindo-se de novas técnicas e criando marcas de luxo.
A Alta-Costura surgiu com a casa de moda aberta em Paris por Worth em
1857, onde se produziam novidades para atender a clientes exclusivos,
particularmente o publico feminino. As roupas confeccionadas ganharam o
estatuto de criacdes e passaram a ser difundidas pelas revistas de moda
de acordo com temporadas previamente definidas. Foram criados os
calendarios de moda (colec¢cbes de Verdo e Inverno), com os quais se
estabeleceu uma sequéncia de transformacfes e renovagdes nas roupas,
sempre com o intuito de ressaltar uma condicdo de classe e de
exclusividade. A Franca consagrou-se como um importante lider do
mercado do luxo, concentrando os mais importantes costureiros, que
passaram a ser amplamente reconhecidos, a deter um certo prestigio
artistico e aparecer nas revistas. A moda teve a roupa como aspecto
central, até o comeco do século XX, e em seguida, diversas formas e
mercadorias passaram a ter tanta importdncia quanto as roupas na
caracterizacdo de tendéncias de moda. Perfumes, cosméticos, reldgios,
Oculos, carteiras, objectos decorativos, entre outros acessorios,
constituiram parte fundamental nas vendas das empresas dos estilistas,
que produziam muito além de roupas. O lucro de muitas delas dependia da

venda de perfumes e de diversos produtos licenciados. A Alta-Costura

2 Traduzido do francés Haute-Couture



caracterizou-se por uma industria de producdo de artigos de luxo, que
produzia uma diversidade de modelos restritos, exibida em eventos, que
procurava marcar o ritmo do consumo. A publicidade das revistas e dos
filmes do cinema determinavam a moda. Desde entéo, a participacdo dos

media na difusdo da moda tornou-se essencial.

MODA ABERTA

A seguir a Segunda Guerra Mundial as referéncias da moda sé@o pautadas
pelo Pronto-a-Vestir’. A logica e desenvolvimento s&o industriais,
correspondendo & expansdo e democratizacdo da moda. Este periodo, que
se inicia nos anos 50 do século XX, caracterizou-se pela proliferacdo de
modelos e estilos que disputavam espago no mercado. A producdo
industrial adoptou novas estratégias, desenvolvendo produtos de maior
qualidade, com formas originais a baixos precos e atraindo maior
guantidade de clientes. A moda converteu-se num fenémeno de consumo
de massas, estendendo as possibilidades de escolha e a diversidade de
gostos, atingindo as diversas classes sociais. O luxo deixou de ser o
aspecto determinante da moda. Ao contrario, foram as formas mais
simples e despojadas que se tornaram predominantes, diluido o imperativo
dos gastos elevados, da ostentacdo e da exclusividade da Alta-Costura. O
surgimento do Pronto-a-Vestir no final dos anos 1950, além de evidenciar
factores como a mudanca de mentalidades, foi uma reaccédo da industria
da moda diante o decréscimo do numero de clientes da Alta-Costura.
Embora num primeiro momento o Pronto-a-Vestir tenha procurado imitar
as criacbes da Alta-Costura, posteriormente, encontrou inspiragcdo nos
estilos de rua. O surgimento de uma cultura jovem implicou ainda a
redefinicdo dos produtos destinados a cada tipo de publico, e que nos anos
60 contribuiram para acentuar as diferencas entre geragfes: Formas
jovens, descontraidas e desportivas (roupas que permitiam maior liberdade
de movimentos e que permitam exibir mais partes do corpo). Esta
tendéncia de moda ficou em evidéncia ao reunir elementos como a musica
rock e roupas simples como cal¢cas jeans, t-shirt e mini-saia, que se
converteram em marcos da juventude. As revistas de moda ampliaram a
sua circulagdo e surgiram novas publicacdes; o cinema e a televisdo

consagraram-se como meio privilegiado de propagacdo de estilos,

® Tradugao da franges Prét-a-Porter, expressdo apropriada do inglés ready to wear que significa “pronto para usar”. A
expressao surge em 1948 pelos franceses Jean-Claude Weil e Albert Lempereur, referindo-se a producéo em escala
industrial.



tornando a moda mais popular e estimulando constantemente o desejo de

consumir.

MODA TOTAL

Surge como consequéncia da moda aberta e corresponde a dilatagdo do
sistema em diversos sentidos. O quarto periodo da moda implicou uma
diversidade de cédigos. Ao mesmo tempo que eram lancadas modas
globais, também emergiram modas com elementos locais, geralmente
vinculadas a movimentos de resisténcia que procuram exaltar a autoridade
e a autonomia cultural. Muitos desses aspectos alternativos acabaram por
se inserir nas tendéncias globais e os canones da moda tornaram-se mais
plurais e complexos. Embora a profusédo de elementos para a composicéo
de um estilo tenha permitido o fluxo de modas personalizadas e variadas, a
procura por esses elementos tornou-se uma actividade permanente. Houve
um processo de concentracao das lojas de moda de luxo, ao redor da Alta-
Costura, que na verdade serviam como discurso imaginario explorado na
publicidade para vender produtos em escala global entre diferentes
segmentos de consumidores. Mais modas simultaneas disputaram espaco
e legitimidade, ao passo que a criatividade individual se tornou uma forma
valida de moda. Dos anos 90 aos primeiros anos do século XX, o
imperativo da moda foi o focar de um estilo de vida em que o cuidado do
corpo, o investimento na aparéncia saudavel e jovem se tornou primordial.
A moda articulava uma diversidade de elementos estéticos destinados ao
grande mercado, gerando condutas de consumo, num enorme espectro de
produtos, cuja vigéncia para compor estilos era deliberada. Tdo importante
guanto adquirir novos bens era abandona-los, quando a sua capacidade
simbodlica deixava de ser valorizada. No final do século XX, a moda teve de
incorporar as formas e estilos alternativos e passou a influenciar
decisivamente nas elaboracfes das identidades. Nos anos 90 a moda
alcangcou uma ampla presenca global e teve muitos dos seus principios
revistos diante da sua propria expansao e da proliferacdo de modas nao-
oficiais. No panorama da inovacéo tecnoldgica, a moda converteu-se num
mecanismo coadjuvante na logica de renovacdo e substituicio dos
produtos. Se por um lado continua a desempenhar um papel fundamental
de distincdo entre os individuos, por outro apresenta-se também como

estratégia para estimular constantemente o desejo pela novidade e



acompanhar o dinamismo da producdo industrial pautada pela

necessidade de expansao e crescimento do lucro.

Os pilares deste momento sdo a efemeridade,
individualismo e esteticismo, como fluxos subjectivos, a
partir dos quais a moda retrata toda uma realidade social e

subjectiva.

A Moda total apresenta uma nova relacdo com os ideais, com os valores.
O investimento pessoal sobre a propria imagem aumentou, mas sobre
novos paradigmas: o agradar-se a si mesmo, desvinculando-se das regras

e das estruturas existentes.

A Moda passou a estar em todo o lado, sem epicentro, manifestando-se na sequéncia
acelerada da mudanca de produtos. A légica econdémica sobrepbs-se ao ideal de
permanéncia, dando lugar a primazia do efémero que rege a producdo e o consumo.
Muito mais do que um involucro do corpo na sociedade de consumo, a moda continua
a representar um codigo comunicativo, indicativo de valores e de escolhas. Os
referenciais diluiram-se e as regras deram lugar a novas possibilidades. Mudanca,
velocidade e diferenca, tornam-se os imperativos do marketing e do consumo. A roupa
€ mais um dos objectos materiais da Histéria e do Design e, apesar do tempo fisico a
tornar desvanecida, redimensiona a producdo da moda enquanto registo de costumes
e valores num determinado tempo, nas sociedades de consumo.

A moda converteu-se numa ferramenta cada vez mais apurada para incitar o
consumismo, acentuar a rapida perda de encanto diante das modas ja consumidas e
renovar o desejo pelas modas emergentes, usando para tal, toda a forma publicidade,

desde o espectaculo ao escandalo, para promover produtos e incentivar as vendas.
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. VESTUARIO

“(...) o vestuério € comunicac¢ao”
Eco (1989:7) [5]

A moda deve ser entendida como uma linguagem, como um objecto que produz
sentido.

A definicho do modo como nos apresentamos implica escolhas que definem um
conjunto significante do individuo em relacdo a si proprio e em relacdo ao que o

rodeia. [6]

Segundo Garcia e Miranda, o resultado do processo de escolha, denominado por
aparéncia, pode ser subdividido em duas categorias: por um lado, o desejo de
aproximacao a um modelo desejavel, real ou imaginario — entendido como parecer e,
por outro, o desejo de parecer como tal perante um outro — entendido como aparecer.
O revestir da pele com outras camadas ou com outras peles, pode ser interpretado

como um camuflar com o qual o individuo se apresenta publicamente. [7]

No mundo ocidental desenvolvido, o individuo escolhe os produtos com o intuito de se
ver reflectido nesses mesmos produtos: 0s seus valores e gostos pessoais,
representativos da expressao da personalidade, numa espécie de identificagdo social,
tida como aceitdvel. A moda surge assim entre o produto e o utilizador, numa rede de
sentidos através de imagens, palavras e objectos. A moda deve ser entendida como
um dispositivo social que resulta da interaccdo do individuo com o mundo, o modo
como este se apresenta, num sistema que lhe permite a identificagdo de uma
identidade. As suas decisdes de consumo reflectem a sua cultura, que se encontra
sempre num processo de mudancga. A identidade do individuo, € em grande medida,
vista aos olhos do grupo que, por sua vez, se insere na comunidade e
consequentemente no mundo. Como referimos, todos estes elementos encontram-se
em permanente mudanca, em grande medida porque o individuo pretende sempre

promover a diferenca, afirmando-se, assim, perante o outro. A propria identidade
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muda, os modelos pelos quais os individuos se regem mudam e portanto o grupo, a

comunidade e o mundo mudam.

Os individuos expressam o seu “eu” no consumo, e aquilo que possuem torna-se parte
e extensdo de si préprios como parametro igualitario ou diferenciador do grupo de
referéncia, por modo a criar ou manter o sentido da sua autodefinicdo. A adaptacéo do
individuo a realidade é feita em dois sentidos: por um lado, através do objecto, tido
como significante e, por outro, através da mensagem que este transmite, tida por

significado.

Para Baudrillard é através desta relagdo simbdlica que os individuos interpretam as
accoes dos outros e escolhem a forma mais adequada para se apresentarem e

comportarem em sociedade. [g]

Dentro desta perspectiva os individuos existem num ambiente simbdlico e cada
objecto ou accao tem um significado e a sua validade € atribuida pela interpretacédo
desses simbolos. A vida em sociedade da-se, assim, pela troca de interpretacdo de

simbolos.
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. INFLUENCIA

As mudancas na moda ndo sado aleatérias, sdo o reflexo das alteragBes sociais e
culturais da sociedade que se espelham nas opc¢Bes dos consumidores. Estas op¢bes

dependem de varios factores: socioeconémicos, culturais, pessoais e psicoldgicos.

FACTORES SOCIOECONOMICOS

Influenciam na medida em que os grupos de referéncia utilizam as nogées
de classe social, papéis e posi¢cdes sociais para determinar o seu grau de
influéncia sobre os consumidores. Cada classe social tem em comum um
conjunto de valores, interesses e comportamentos homogéneos e
similares. As caracteristicas do vestuario como o tipo, qualidade e estilo,
estdo intrinsecamente relacionadas como a classe social & qual o individuo
pertence e a sua classe social de origem ou anterior, ao presente estatuto
social que assume. O percurso social do individuo deixa marcas que se
reflectem também no modo de vestir. A posicado do individuo em relacdo ao
grupo a que pertence € definida pelo papel e posicéo social, sendo que o
papel consiste nas actividades que os restantes membros esperam que
determinado individuo exerca. O significado simbdlico do produto pode
definir a sua adopcdo e uso, principalmente se o produto serve para

significar o seu posicionamento social e identitario. [9]

FACTORES CULTURAIS

Pressupbem que o comportamento € apreendido e que cada cultura tem
0s seus proprios valores, percepcdes e comportamentos, 0 que a
diferencia das outras culturas e faz com que a construcdo de sentido de
cada produto varie de cultura para cultura. O mesmo produto pode ter uma

aceitacao diferente de cultura para cultura.

FACTORES PESSOAIS

Implicam as caracteristicas do autoconceito, personalidade, ocupacéo,

idade, estagio no ciclo de vida e estilo de vida. O estilo de vida
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corresponde ao modo de viver do individuo, isto €, as actividades,
interesses e opinides de cada um, que variam entre individuos da mesma
cultura, classe social ou ocupacéo. O estilo de vida é definido pelo padréao
de accéo e interaccao do individuo com o mundo, pelo modo como gastam

0 seu tempo e dinheiro, o que nos remete, para os valores pessoais.

FACTORES PSICOLOGICOS

Abrangem a influéncia da motivacdo, percep¢éo, aprendizagem e reforco
no consumo de produtos de moda. A motivacdo promove a procura de

satisfacdo das necessidades, sejam elas fisiologicas ou psicologicas.

A percepcao prende-se com a maneira de agir em funcdo da compreensao em relacdo
a uma determinada coisa ou situagéo, é pessoal e depende do processo de selecgéo,
organizacao e interpretacdo das informacfes que formam uma imagem significativa do
mundo para o individuo. A percepcdo depende, em grande medida, das experiéncias
de cada um, isto €, da aprendizagem desenvolvida a partir da inter-relacdo de
impulsos, estimulos, sugestdes e respostas dessas experiéncias. O impulso é um forte
estimulo que impde uma accéo e torna-se um motivo quando direccionado para um

objecto de estimulo.

A ideia de comprar é condicionada por estimulos que determinam o quando, o onde e
0 como comprar. A avaliacdo global promove a atitude de aproximagcdo ou
afastamento a determinado produto e € composta por varias componentes: cognitivas,
afectivas e apreendidas. As crencas e 0s sentimentos promovem uma atitude que
conduz a um determinado comportamento. As escolhas de produtos, ou seja o
universo simbdlico transmitido por esses produtos de vestuério, reflectem as

alteracdes de atitudes e de valores individuais.
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+VALORES

“E preciso que a felicidade seja mensuravel, importa que se
trate do bem-estar mensuravel por objectos e signos, do
“conforto”.”

Baudrillard (1991:47)

“Tal l6égica ndo é a da apropriacdo individual do valor de uso
dos bens e dos servicos — l6gica de producédo desigual, em que
uns tém direito ao milagre e outros apenas as migalhas do
milagre; também néo é a l6gica da satisfacdo, mas a logica da
producéo e da manipulacdo dos significantes sociais.”
Baudrillard (1991:59) 1

Valor pode ser definido como uma crenga, que guia acgdes e julgamentos através de
objectivos e situagdes especificos. [i0]

Uma vez interiorizados, os valores tornam-se, conscientemente ou ndo, em um padréo
de critérios que guia as accdes, desenvolve e mantém atitudes em direccdo a objectos
e situacBes. Os valores avaliam e justificam as accfes e atitudes, pessoais e terceiros,
através de um julgamento moral comparativo do proprio individuo em relacdo a si

préprio e em relacdo ao que o rodeia.

As pessoas usam valores aprendidos culturalmente para criar e utilizar condi¢des de
moralidade e competéncia, para criar interaccéo social e para apoiar a racionalizacdo
de crencas, atitudes e comportamentos. Estes valores estdo organizados em
estruturas e subestruturas hierarquicas, formando o sistema de valores pessoais, que
podem ser tidos como a representacdo de uma organizagdo aprendida por regras por
modo a que as escolhas e resolugcédo de conflitos se efectue. Os valores sdo centrais

tanto para a vida dos individuos quanto para a sociedade. [10] [I]
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Os valores podem ser identificados como:

VALORES SOCIAIS (institucionais, culturais, organizacionais)

Cunho sociologico: apresenta-se como a representacdo cognitiva de
objectivos institucionais. [12]

Os valores sociais sdo crencas partilhadas que caracterizam um grupo de
pessoas e definem o comportamento aceite como normal para uma

sociedade ou um grupo. [I13]

VALORES PESSOAIS (individuais)

Cunho psicolégico: como a representacdo cognitiva de necessidades
pessoais e dos meios para as satisfazer. [12]

Os valores pessoais definem o comportamento aceite como normal para
um individuo social. Os valores da sociedade ou dos grupos de referéncia

influenciam os seus proprios valores pessoais. [13]

Uma vez que ambos séo partilhados socialmente, devem ser entendidos como dois

lados de uma mesma moeda.
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O EU

“ A moda conjuga sempre o individualismo e o conformismo”
Lipovetsky (1989:199) [3]

“Acompanhar a moda” implica um certo grau de competéncia ja que implica a
aquisicao de novos saberes, de modo a tornar o individuo capaz de se posicionar em

relag@o ao grupo, nas suas diversas actividades sociais, também elas em evolucéo.

Se ao se vestir, o individuo o faz para si, em grande medida, também o faz para o
outro. Pode-se considerar o acto de vestir como narcisico e a0 mesmo tempo
generoso. Procura parecer para Si e aparecer para o outro, garantindo a projeccao do

préprio ser para si e em simultdneo o que se aparenta, exposto aos olhos dos outros.

Vestir pode assim ser entendido como um acto de aquisicdo de competéncias do
individuo que produz a performance de fabricar simulacros de identidade através da

sua aparéncia.

Estes pareceres, sancionados pela sociedade como aceitaveis e convenientes levam-

nos a concordar com Greimas ao afirmar:

“Vestir € uma coisa séria e toda a inteligéncia sintagmaética é
empregada neste acto: eis ai uma sequéncia de vida “vivida”
como uma sucessao ininterrupta de escolhas e que conduz a
pouco e pouco a constru¢ao de um objecto de valor”

Greimas (2002:75) [14]

A imagem que cada um forma sobre si influencia o comportamento de consumo. O

envolvimento na escolha de produtos como simbolos capazes de expressar o

autoconceito, altera-se ao longo da vida do individuo, j& que o préprio autoconceito do
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individuo também se altera em fungdo da sua experiéncia e capacidade de

percepcionar o que o rodeia.

O autoconceito consiste em todas as maneiras de como uma pessoa pensa que é nos
seus julgamentos, nas avaliacGes e tendéncias de comportamento. Isto leva a que o
autoconceito seja analisado como um conjunto de varias atitudes do “eu”, Unicas de
cada pessoa.

O autoconceito pode ser ideal, real e social [i5]:

AUTOCONCEITO IDEAL

Prende-se com o0 modo como o individuo gostaria de ser percebido, e com
a concepcdo de como este gostaria de ser. Este ideal € moldado pelas
referéncias da cultura do consumidor que servem assim como modelos de

realizacdo ou aparéncia.

AUTOCONCEITO REAL

Refere-se ao modo como os individuos se véem a si préprios. O
significado do acto de vestir é entendido como apropriado de acordo com a

visdo que o individuo tem de si proprio.

AUTOCONCEITO SOCIAL

O modo como o individuo se apresenta perante os outros. Resulta da
imagem que o individuo tem de si e da percepcdo dos outros, em

contextos especificos.

A percepcdo dos outros em relacdo a nds proprios tem, portanto, uma grande
relevancia no acto das escolhas, ainda que o consumidor ndo consiga distinguir 0s
seus sentimentos da visdo que os outros tém dele através de um produto. A escolha é
assim realizada em fungéo daquilo que o individuo acredita que seja, 0 autoconceito
real e a visdo dos outros em relagdo a si proprio, o autoconceito ideal. Os produtos em
causa sao, sob esta perspectiva, como que instrumentos que fazem a ligacdo entre o
“eu” real e 0 “eu” ideal, expressando as constru¢des do préprio “eu”, isto é, o individuo
identifica-se com determinado produto e imediatamente imagina a visdo que 0s outros
podem ter dele pelo facto de o ter. A escolha néo resulta apenas da visdo individual ou

pessoal que cada um tem de si, mas antes do processo da experiéncia social.
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O individuo desenvolve a sua autopercep¢do através da avaliacdo e reaccdo dos
outros. Ele vé-se do modo como acredita que € visto. As escolhas séo feitas em
funcdo da concordancia que o individuo vé entre o produto e a sua ideia de auto-
imagem que se reflecte na sua aparéncia fisica, através dos produtos que este possui,

reflectindo o seu “eu”.

Os produtos que as pessoas compram sao vistos, por elas e pelos outros, através dos
significados pessoais e sociais. Se 0s consumidores ndo sdo orientados apenas pelo

aspecto funcional, torna-se evidente que seu comportamento € significativamente

afectado pela identificacdo entre eles e os bens que procuram adquirir.

Se a moda pode ser entendida como uma ferramenta comunicacional para representar
tipos sociais especificos e formar senso de filiagdo ou desassociacdo com a
construcdo de identidade social por eles idealizada, podemos concluir que o seu uso
se da no sentido de desenvolver senso de identidade pessoal. Existe a possibilidade
de consenso entre o gosto individual e a pressdo do colectivo, mas sao divergéncias
que funcionam como propulsoras da mudanca na moda. Essa imposicdo do geral

sobre o particular fica como base para que a moda se estabeleca.

A pressdao realiza-se pelo individuo acreditar que "estar fora de moda" € uma espécie
de condenacao social, sendo ele banido da cultura da qual participa. A necessidade de
se ajustar pode ser explicada pelo comprometimento do individuo com a identidade
social, determinando o poder dessa identidade colectiva de influenciar o seu

comportamento.
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. GRUPOS

As influéncias do convivio e dos grupos em geral alteram o comportamento dos
individuos. Os grupos de referéncia sdo todos aqueles que directa ou indirectamente
influenciam o individuo, dos quais destacamos: 0s grupos primarios; secundarios; os

grupos de aspiracao e os de dissociagao.

GRUPOS PRIMARIOS

S&o os grupos de influéncia directa, constituidos pela familia®, amigos e
colegas de trabalho, ainda que a familia seja, por regra, a unidade primaria

de tomada de decisao.

GRUPOS SECUNDARIOS

As relacdes sdo mais formais e menos interactivas, como é o caso de

grupos religiosos ou associativos.

GRUPOS DE ASPIRACAO

Sdo aqueles aos quais os individuos gostariam de pertencer, mas nao
pertencem - o0 consumidor constréi uma imagem que ndo € a sua

realidade, mas sim a sua ambicao e desejo.

GRUPOS DE DISSOCIACAO

Sao aqueles cujos principios, atitudes e comportamentos sao rejeitados e

dissonantes dos do sujeito em causa.

Ao apresentarem novos comportamentos e estilos de vida, os grupos de referéncia
geram novas atitudes e pressionam as escolhas do individuo no sentido de o fazerem
aproximar ou destacar desses mesmos grupos. Este processo passa pela carga

simbdlica que é atribuida aos objectos ou acc¢des que comunicam significados. Nesta

* Existem dois tipos distintos de familia, a de orientac&o, composta pelos pais e que dirige 0 comportamento em fungéo
da religido, politica, economia e ambigdo pessoal, valor préprio e amor; e a familia de procriagdo, composta pela
mulher ou marido e filhos.
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perspectiva, os produtos de moda s&o fortemente influenciados pela pressédo exercida

pelos grupos de referéncia.

Vestir envolve diferentes niveis de percepcéo do individuo em relacdo a si proprio e
em relacdo a sua percepcdo de exposicao publica.

A roupa e todo o conjunto de acessorios, complementam a area corporal e ampliam a
capacidade perceptiva, isto é, alteram as possibilidades de apreender o mundo, ja que
0 corpo € um veiculo de “estar no mundo”. [i6]

Vestir diz respeito a um programa ainda mais complexo, uma vez que esta ligado as
exigéncias da natureza (como as variacdes climaticas), e as pressdes da cultura
(entendida como um conjunto de valores, ideais e outros simbolos significativos que
permitem a comunicagéo, interpretacao e avaliagdo entre individuos). [14]

As circunstancias e ambientes nos quais o corpo vestido esta presente, bem como a
necessidade de agradar ao grupo social em que o individuo se quer inserir, tém
influéncia directa sobre o0 modo como este decide cobrir o corpo. Vestir ndo deve ser
entendido como uma forma simplista de “estar no mundo”, com roupas, acessorios,
maquilhagem ou tatuagens, mas antes como uma forma de produzir significacdo e de

edificar, pela diferenca, a sua identidade.

Por regra, os corpos mostram-se vestidos e, desde o séc. XIV, existiram regras oficiais
de adequacdo indumentaria, em funcéo dos padrbes vigentes®. Aquilo que o corpo
possui vestido revela o possuidor, 0 que nos leva a tendéncia de ver as posses como
simbolos do “eu”, o que também leva a crenca de que as posses fazem parte do que
esse alguém €, dinamizando a construcéo identitaria dos individuos, que é feita ao
ritmo das mudancas da aparéncia.

Vestir € integrante da nossa interac¢gdo com o outro, que age, em parte, com base nas
significacBes presentes na nossa aparéncia, permitindo verificar que o corpo vestido
pela moda desempenha um papel favoravel ao desenvolvimento das dindmicas dos

grupos sociais. [17]

O modo de vestir, enquanto simbolo social, modifica-se em funcéo das altera¢gbes da
estrutura e do estado geral da sociedade. As escolhas que cada um faz, os seus
valores, o seu comportamento, a visdo do mundo, o seu lugar na sociedade e no
grupo, o que pensam sobre eles proprios e o que pretendem que terceiros pensem

sobre o proprio individuo séo factores que influenciam a dindmica dos grupos.

® Ver moda aristocratica, no subcapitulo moda, do presente estudo.
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. INOVACAO

As estratégias de mercado e de comunicacao desenvolvem-se em torno dos ciclos de
vida da moda e dos movimentos de adeséo, visando determinar os ciclos de duracgéo e
substituicdo das tendéncias e das novas modas e estilos que |lhes d&o lugar. E um
movimento ciclico calculado e constantemente actualizado, com a introducéo de novos
produtos inovadores que determinam a duracdo de uma tendéncia e a renovacao de

novos estilos que dao origem a novos ciclos.

Inovacéo pode ser definida como qualquer ideia ou produto percebido pelo adoptante
potencial como sendo novo. [ig]

O factor critico de uma inovagdo é a influéncia que determinada ideia ou objecto
produz nos padrbes de consumo e sao classificados conforme alteram ou mantém

padrbes estabelecidos. [19]

Gatingnon e Robertson distinguem trés tipos de inovacéo [19]:

INOVACAO CONTINUA

Aquela que apresenta a menor ruptura dos padrbes estabelecidos. Implica
a introducdo de um produto existente com alteracdes.
Exemplos: telemdveis que permitem a alterac@o das capas coloridas, alcas

de silicone dos soutiens.

INOVACAO DINAMICA

Aquela que causa maior efeito de ruptura, embora ndo altere padrbes.
Implica a introducdo de um produto novo ou a alteracdo de um existente.

Exemplos: roupa interior descartavel.

INOVACAO DESCONTINUA

Aquela que implica a introdugcdo de um produto integralmente novo,

originando novos padrdes de comportamento.
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Exemplos: a roda, a electricidade, o computador, o telemoével, roupa

desportiva com dispositivos que parametrizam a performance do atleta.

O facto de uma ideia ser objectivamente nova, ndo tem grande relevancia, uma vez
que, o que realmente importa é a reaccao do individuo, ou seja, se para ele a ideia é
nova, nesse caso € uma inovacgao. [20]

A inovacdao dos atributos de um novo produto podem ser simbdlicas e/ou tecnolégicas.

INOVACOES SIMBOLICAS

Surgem quando introduz um novo significado social e um novo conceito de

marca ou de produto, sem que a forma fisica seja alterada.

INOVACOES TECNOLOGICAS

Surgem quando se introduz uma dimensdao tangivel inovadora no produto.
As inovacdes tecnolégicas podem ser adoptadas em funcdo das
caracteristicas de performance e podem disseminar-se de acordo com as
necessidades dos consumidores em relagdo as caracteristicas técnicas e

néo pelo desejo de aprovacéo social.

A noc¢do de que muitos produtos possuem caracteristicas simbdlicas e que 0 consumo
desses bens depende mais do seu significado social do que da sua utilidade funcional,
tem sido apresentada nas pesquisas de consumo pela premissa basica de que as
gualidades simbdlicas dos produtos tém frequentemente determinado sua avaliacdo e

adeséo, com base na ideia de que os bens reforcam identidades.
A inovacdo pode assim ser entendida como uma ideia, pratica ou objecto percebido

como novo, num determinado contexto, seja através de atributos tecnologicos e/ou

simbolicos.
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71 O INOVADOR, a DIFUSAO e 0 ENVOLVIMENTO

O inovador € o primeiro dado verosimil de um determinado produto ou estilo, que
influencia os consumidores quando introduz padrdes considerados como apropriados.
O inovador define-se segundo dois critérios: grau de receptividade a inovacéo e nivel

de autonomia no processo de decisdo no acto de consumo.

Os lideres de opinido sao aqueles que introduzem as inovagfes de produtos ou estilos
gue ainda ndo foram adoptados por mais ninguém. Estes lideres assumem um papel
fundamental no consumo de moda, uma vez que os estagios do ciclo de vida de um
produto de moda dependem da introducdo e adesdo dos lideres em relagdo a um
determinado produto. Cabe assim aos lideres de moda a aceitacdo e difusdo de
determinado produto de moda no seu estagio inicial. Solomon afirma que a difuséo de
inovacdes ‘“refere-se ao processo em que um novo produto se espalha pela
populagao”. [21]

A exibicdo da moda deixou de ser restrita a um grupo seleccionado de privilegiados e
€ possivel ver o que acontece nos meios de difusdo, em tempo real, pela Internet. A
moda estd ao alcance de quem se quiser apropriar dela. Gera estimulos diferentes,
dentro de uma dinamica de uso mercadoldgico da informacé&o, por meio da reproducao
dos media.

Esta dinAmica processa-se do seguinte modo:

EXPOSICAO: A informacéo e a comunicacdo persuasiva devem atingir

0s consumidores onde quer que eles se encontrem, através dos canais
mais eficazes e abrangentes. Uma vez que a exposi¢cdo ocorre, 0S Sensos

séo activados e comeca 0 processo.

z

ATENQAO: Depois da exposicdo, 0 proximo passo é estabelecer a

capacidade de processar informacdo. A atencdo é mais atractiva quando a
entrada de mensagem e o seu conteldo séo considerados relevantes.
COMPREENSAO: Caso a atencdo seja atraida, a mensagem ¢é analisada

contra as categorias de significado retidas na memoria.

ACEITACAO: A meta é a modificacdo ou mudanca de crencas e

atitudes existentes, no sentido de aceitar as novas ideias introduzidas.
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RETENQAO: Finalmente, a meta de qualquer persuasdo é que a

informacg&o ndo s6 seja aceite, mas que permaneca na memdria de forma

a ficar acessivel para usos futuros.

Sproles estabelece seis factores que influenciam a difusédo da moda [22):
++ Adesao por parte dos lideres
+ Continuidade historica
« Estratégia de marketing
+«+ Acesso por parte das massas
+«» Apropriacdo social

«» Pressdes de conformidade social

Os lideres assumem assim o papel de iniciar e difundir esses ciclos.
A lideranca de opinido esta relacionada com o conhecimento, discusséo, interesse e
grau de envolvimento investido no assunto por parte do individuo. Para Engel et Al. [23]
0 envolvimento esta ligado as suas motivac6es na forma de necessidades, valores e
autoconceito, sendo desencadeado quando o objecto é entendido como um
instrumento com significado para as suas necessidades, metas e valores. Segundo
Otker [24] 0 envolvimento, enquanto estado de motivagédo ou interesse, € um processo
regido por: variaveis externas, quando remetem para a situagdo, produto e
comunicacgao; variaveis internas quando remetem para o ego ou valores centrais do
consumidor. Ambas dependem do comportamento do consumidor no acto da decisdo
de compra.
Partindo do principio de que o envolvimento, a procura de informacgéo e a lideranca de
opinido estdo relacionados, Tigert et Al. [251 avangam com uma listagem dos factores
determinantes da atraccdo do consumidor por um certo produto de moda e seu
consequente envolvimento. Na seleccéo, estdo contempladas questdes como:
+» Procura de informacéao e lideranca de opinido
+ Tempo de compra e capacidade de inovacdo em moda (quanto mais cedo
um consumidor adere a uma moda mais envolvido esta)
+« Comunicacao interpessoal em moda (quanto mais comunica sobre moda
mais envolvido o individuo esta)
+» Interesse em moda (quanto mais interessado no assunto mais envolvido
estd)
+ Conhecimento sobre moda (quanto maior é o conhecimento sobre moda,

estilo e tendéncias, mais envolvimento ha e maior propensao a adopcao)
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% Consciéncia da moda e de reaccado as mudangas das tendéncias (quanto
maior € a monitorizacdo das tendéncias, maior é o envolvimento para as

seguir e mais envolvido esta)

Parte-se assim do principio de que um consumidor altamente envolvido com a moda
procura e difunde informacdes sobre o assunto, tornando-se um especialista. Ao ser

reconhecido como especialista, é elevado ao status de lider de opinido, isto é um

difusor de moda com o uso de comunicacao interpessoal.
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.. CICLOS e ADESAO

“Ja ndo se imita o superior, imita-se o que se vé a volta”
Lipovetsky (1989:202) [3]

O processo da moda é o reflexo do modo de pensar e de estar dos individuos na
sociedade e visa a aceitacdo ou destaque em determinado grupo em funcdo dos
factores que o influenciam. A sucessdo de mudancas e a popularidade de
determinados estilos ao longo do tempo tem sido estudada por soci6logos como
Simmel, Koning, King e Veblen, que formulam o conjunto de trés sistematizacdes, ou
teorias: tricke-down theory, trickle-across theory, e trickle-up theory.

Estas teorias apresentam a lideranca na criacdo de novos estilos, a dinamica da
moda, o0 processo de propagacdo bem como as especificagbes do mercado
consumidor da época em que foram formuladas. O grau de variacdo depende das
tendéncias sociais, necessidades individuais e pressfes por parte da sociedade a que

se remete. [26]

TRICKE-DOWN THEORY

Desenhada por Simmel em 1904, defende a difusdo piramidal onde as
classes mais altas € que iniciam e difundem as tendéncias de moda, que
posteriormente sdo adoptadas pelas classes médias e baixas. Esta teoria
defende também que assim que as classes inferiores aderem por imitacéo
as ditas tendéncias, as classes superiores abandonam-nas, dando lugar a

novos modos de diferenciacdo e assim sucessivamente.

TRICKE-ACROSS THEORY

Defende que a moda é criada e difundida a partir de qualquer classe
social, movimentando-se horizontalmente. Neste caso, os lideres de
opinido de um grupo influenciam esse mesmo grupo e os consumidores
tendem a ser mais influenciados pela opinido dos seus lideres. Cada grupo

social possui 0s seus proprios inovadores de moda, lideres, que lhes
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determinam as tendéncias. Esta teoria surge através de Charles King em
1963, como consequéncia do alto consumo econdémico dos anos de 1950 e
60.

TRICKE-UP THEORY

Defende a hip6tese de uma nova tendéncia de moda ser gerada por
hébitos de vestir dos grupos sociais pertencentes as classes mais baixas,
subgrupos ou tribos urbanas, como é o caso dos exemplos punk, skater,
ou gotico entre muitos outros. Isto significa que nesta teoria os individuos
das classes mais altas € que imitam os das classes inferiores, num
movimento que se dirige de baixo para cima. Para Solomon, a chamada
"moda de rua", antes de ser adoptada pelas pessoas da classe média,
deverd ser legitimada pela classe alta que incorpora um novo estilo aos

seus habitos de vestir. [27]

Se analisarmos a dindmica dos sistemas sociais e comerciais contemporaneos da
moda, podemos constatar que qualquer uma das trés teorias acima descritas € valida
e aplicavel aos dias que correm, dada a diversidade de oferta e procura, podendo até

existir as trés em simultaneo.
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. ESCOLHA

Os produtos de moda combinam propriedades de criacdo, qualidade, ergonomia,
aparéncia e preco. Combinam caracteristicas tangiveis e intangiveis as quais as
marcas que os apresentam no mercado ndo sao indiferentes. Correspondem a valores
diferenciadores, que podem ser aceites e interpretados de diferentes modos. [28]

A escolha de produtos passa por um processo faseado em seis estagios de adeséo
[22]:

INVENCAO E INTRODUCAO

Corresponde a procura de parametros de moda por parte do designer ou
do consumidor inovador, através da criacdo de objectos diferenciados dos

existentes.

LIDERANCA b MODA

Um grupo restrito de consumidores, conscientes da novidade, adere e

introduz o produto num publico mais amplo.

INCREMENTO E VISIBILIDADE SOCIAL

A moda é incrementada por outros consumidores sensibilizados pela
novidade, tornando-a mais visivel a novos grupos de consumidores com

diferentes estilos de vida.

CONFORMIDADE

Conformidade dentro e entre grupos sociais: a moda € legitimada
socialmente, incitada pela conformidade, comunicacdo e marketing de

massas que difundem a sua adeséo.

SATURACAO

A moda torna-se banal e inicia a sua fase de declinio.
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DECLINIO E OBSOLESCENCIA

Declinio e obsolescéncia: socialmente saturada, a moda € substituida por

novas modas que dao inicio a um novo ciclo.

Nesta dindmica de adesdo existem individuos que abandonam a moda assim que 0s
seguidores iniciam o seu processo de ades&o. Para Simmel a moda consiste numa
forma de diferenciacdo de classe numa sociedade de classes aberta, onde 0s grupos

de elite usam o vestuario como ferramenta de diferenciagdo dos demais. [29]

A partir do momento que outras classes sociais, que como ja referimos nao tém de ser
obrigatoriamente inferiores®, usam esses elementos identificadores de um status
ambicionado, tentam desse modo ser identificados com esse status, acelerando o ciclo

de vida do produto.

“A indUstria da moda orienta-se segundo 0 principio da
obsolescéncia planeada, processo ideolégico que emerge a
propriocepcdo dos consumidores nos significados culturais e
ideais sociais, promovendo o estado perpétuo de insatisfacdo
com o estilo de vida e com a aparéncia fisica”

Garcia e Miranda (2005:67) [30]

Ainda que Lipovetsky afirme que “consome-se cada vez menos para deslumbrar o
Outro e ganhar consideracdo social, e cada vez mais por si proprio” [31], é inegavel que
as pressdes sociais podem influenciar as escolhas dos individuos, quanto mais néo
seja, e segundo o mesmo autor, no sentido de que “o efémero encontra o seu principio
da concorréncia simbodlica das classes” [32] isto €, mesmo que o individuo seja
motivado pela aceleracdo do novo e o efémero que, segundo o autor, regem a
actualidade, esses mesmos motivos vao exercer pressdo no individuo que faz a
escolha.

Se as pressdes sociais sdo motivadas pela aprovacdo social do grupo no qual o
individuo quer ser aceite, podemos entender que os produtos de moda sofrem alta
influéncia dos grupos de referéncia. O que nos permite concluir que existem sempre
dois tipos de individuos neste sistema: os inovadores e os imitadores. Os inovadores
tendem a abandonar o produto quando os segundos passassem a adopta-lo.

O bem perde seu caracter diferenciador e passa a ser influenciado por grupos de

desassociacao. [19]

® Veja-se o caso da trickle-up theory
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O status conferido pela ades@o de dada moda parece ser o beneficio mais evidente a
ser adquirido com o produto. Vale ressaltar que status ndo é uma referéncia exclusiva
de poder financeiro: basta que o individuo possua algo que o grupo de referéncia

gostaria de ter, para que esse algo se transforme em simbolo de status.

As teorias de adesdo a moda prevéem toda uma légica relacionada ao
reconhecimento de lideranca de opinido para a sua difusdo. Ainda que Blumer [33]
destaque que a moda € usada pelo grupo de elite para demarcéa-lo dos grupos de néo-
elite, e que Sproles [22] observe que os inovadores, entendidos como lideres,
seguidores e participantes sao partes do processo colectivo que responde as
mudancas de gosto e sensibilidade, podemos perceber, que o conceito de inovagéo

em moda é relativo.

A moda pode ser entendida como um fendmeno paradigmaticamente ciclico, uma vez
que um produto introduzido e aceite como novo, ndo tem de ser necessariamente
inovador ou tdo pouco tem de promover uma ruptura com o0 existente; dai as
expressoes denominadoras de neo e retro ou mesmo a vintage, que se aplicam a
produtos que reciclam ou remetem a ideias, conceitos ou produtos j& apresentados ou
desenvolvidos em épocas anteriores. O movimento ciclico € um fenémeno que existe
nas mais variadas areas como € o caso do cinema, da musica ou da arte. Todas estas
manifestacdes sao influenciadas e influenciadoras da propria moda, ja que € a questao
da aparéncia e da identidade que sdo colocadas em causa, enquanto veiculo de

expressao dos individuos envolvidos em um determinado sistema ou contexto.
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0.0 LOOK

O termo look, apropriado da lingua inglesa, é utilizado para designar a aparéncia, o

que inclui o somatério da roupa, cabelo, maquilhagem, acessoérios e atitude.

A palavra look relaciona-se com a promocéo de criacdes apresentadas em modelos
vivos, inaugurada no séc. XIX. A roupa passa a ser promovida em corpos que exibem
0 seu caimento e ajuste. No inicio do séc. XX ja se promovia a aparéncia,
transformando o look em todo um conjunto pré-definido de elementos que se tornaram
comercializaveis. A designacdo “modelo” surge com a propagacdo do conceito,
referindo-se tanto a roupa vestida como ao manequim que a vestia. No inicio do séc.
XX surgem as showgirls’, cujo objectivo era o de parecerem bonitas (em inglés - look
beautiful) exibindo toda uma combinacdo de roupa, maquilhagem, cabelo, acessorios
e gestualidade estudada. A combinacdo das duas linguagens, moda e gestualidade,
caracterizam o0 look enquanto manifestacdo sincrética. Estes looks eram

posteriormente adaptados ao consumidor, disseminando as estéticas padrao. [3]

A estratégia de oferecer combinacdes pré-definidas de apresentacdo pessoal incluia a
atitude corporal e estabelecia o fundamento da organizacdo da aparéncia. A postura
do corpo implicava uma gestualidade programada e moldada, tal como é exemplo a
silhueta criada por Christian Dior em 1947, que impunha um andar altivo através da
cintura bem marcada e coluna sempre direita. A nocéo de look, é por esta altura, no
pés Segunda Guerra Mundial, imposta pelos media, como advento do New Look®. A
atitude corporal dos modelos promove o conjunto, entendido como o look, o que

fomentou o aumento de consumo de vestuario. [3]

Por volta de 1960, a estilista Mary Quant apercebe-se de que o dinamismo e a
introducdo de objectos, acessorios e jogos, que reforcavam a introducdo de valores

nas passagens de moda, podiam valorizar a exposicdo da roupa e que inevitavelmente

" palavra inglesa que designa raparigas que actuam em espectaculos. A proposta foi apresentada por Lucy Sutherland
(1915-1920)

8 Carmel Snow, jornalista da revista norte-americana Harper's Bazar batizou de “New Look” a nova silhueta da
coleccéo “Corolle” de Chistian Dior
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formavam uma nova ideia de valores e de uso, reforcando o poder de seducédo
existente em todo o look proposto.

O autor de look de autor € um criador’, o que para Garcia e Miranda [30] pode ser
entendido com dois sentidos no que respeita a tematica da moda: criagdo no sentido
comum e contemporaneo. A criacdo no senso comum designa a actividade criativa
demonstrada pela moda como um movimento social, pressupondo o trabalho de um
costureiro de referéncia. A criacdo no sentido contemporéneo delimita uma
determinada area da moda que se encontra entre o Prét-a-porter e a Alta-Costura,
surgindo de ambos sem que seja nenhum dos dois. O criador idealiza composi¢des
exclusivas, tal como a Alta-Costura, e confecciona protétipos dos modelos que serdo
posteriormente produzidos a escala industrial em fabricas suas ou em concessionarios
autorizados para o efeito, num esquema semelhante ao do Prét-a-porter.

A combinacdo de elementos plasticos articula-se também com o corpo, numa
gestualidade que ambiciona o ideal. Mas ao criativo cabe o papel de atribuir um
sentido a combinacdo das matérias-primas, tal como refere Floch: “do mesmo modo
gue todo produto implica uma produc¢do, todo enunciado, seja linguistico, visual ou
gestual, implica uma enunciacdo, uma instancia l6gica de producdo do sentido” [34],
numa proposta de discurso auténtico que ira satisfazer o consumo comercial, através
da sua industrializacdo bem como ir4 servir de base de constru¢do de novos sentidos

aos consumidores.

A criacdo do look desvia-se dos padrdes através de criagdes originais, podendo ser
entendido, segundo Floch (35, como uma manifestacdo de estilo. Os looks originais
distinguem-se de todas as suas imitacdes, por serem uma referéncia, criando, na
perspectiva do mesmo autor, uma identidade-autopreservativa, que estabelece uma
ligacdo entre o passado, presente e futuro, sem mimetizar nenhum deles. Esta
presente em todos, no sentido de ter uma relacdo de referéncia com o passado, é
exposta no presente como inovacdo e ambiciona o devir do futuro, reorganizando

continuamente os elementos plasticos e figurativos que compdem os looks propostos.

° Segundo Allérés (2000:145) [36] o criador é um comunicador, que trabalha com elementos plasticos, combinando-os,
estruturando o significado da linguagem de moda.
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. TENDENCIA: NOVIDADE

As tendéncias de moda correspondem a um conjunto de variantes combinadas,

conforme o gosto dominante para um determinado periodo de tempo.

“Tendéncia é o efeito do encontro entre a burocracia estética e
a légica da procura.”
Lipovetsky (1989,135) [3]

Segundo Lipovetsky a no¢do de tendéncia resulta da similitude existente entre os
modelos de diferentes colec¢bes do mesmo ano. [37]

O processo de permanente inovacao estética, desencadeado pela Alta-Costura,
aumentou o numero de propostas apresentadas pelos costureiros. O factor inovacéo
passou assim a implicar o conhecimento das propostas concorrentes e a adesdo as
propostas a depender das escolhas. Nao corresponder as tendéncias condicionadas

pela inovacéo e pelo publico colocava em risco o sucesso comercial das criagdes.

Com a Segunda Guerra Mundial, o aperfeicoamento da méaquina de costura’® e a
implementacdo do Pronto-a-Vestir, os habitos de consumo democratizaram-se. A
indUstria do vestuério ajustou a producdo a quantidade e ao gosto dos consumidores.
Prever quais seriam os produtos preferidos do publico significava assegurar o seu
fornecimento, ou seja, que as pecas nao iriam esgotar ou nao faltaria matéria-prima
para as produzir. Assim, a opc¢éo foi a de inverter o processo, em vez de trabalhar da
fabrica para o mercado, passou-se a trabalhar do publico para a fabrica, a partir de
uma observacdo mais atenta das pessoas, dos seus habitos gostos e outros

fenédmenos socioculturais influentes. [3]

1 Em 1755, 0 alemao Charles Wiesenthal desenhou e patenteou, em Inglaterra, uma agulha dupla que foi usada como
base para a primeira maquina de costura eficaz, pelo francés Barthelemy Thimonnier, em 1830, ja com uma Unica
agulha. O sistema foi aperfeicoado por varios inventores até que em 85I, Isaac Merrite Singer concebeu uma
maéguina para uso caseiro.
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A imprensa passou condicionar as escolhas e o consumo através da sua difusdo. Nos
anos sessenta surgiram 0s primeiros cadernos e gabinetes de estilo, que
apresentavam e difundiam tendéncias.

N&o corresponder as tendéncias condicionadas pelo publico, os media e a inovacgéo,

colocava em risco o0 sucesso comercial das criac@es. [3]

Na actual cultura de massas e de consumo, que Lipovetsky [3s] denomina por cultura
do clip*?, as figuras publicamente reconhecidas (as personagens de filmes, séries,
telenovelas, telediscos ou modelos) funcionam como cénones despoletadores de
tendéncias através dos looks que exibem. As massas que seguem estas referéncias,
copiam-nas ao pormenor e o seu valor diminui, dada a massificacdo dos elementos
(desde roupas a acessorios, passando pela maquilhagem, cortes de cabelo, tatuagens
ou mesmo a atitude que determinada pessoa expde). A obsolescéncia das propostas,
apresentadas como tendéncias, rapidamente é substituida por novas referéncias, isto

é, novas tendéncias.

O conceito de permanente novidade veio acelerar os ciclos de renovacédo das
tendéncias, o que evidentemente fomenta o consumo exacerbado de produtos
renovados e redesenhados, para um publico que anseia pertencer ao estonteante e

volatil ciclo do “estar na moda conforme as tendéncias”.

" Em 1966 Francoise Vincent criou a Promostyl, um dos mais antigos gabinetes de estilo, que hoje compartilha o
cenario e a influéncia com outros gabinetes como o Peclers Paris, a Agence de Style Nelly Rodi, o Studio Edelkoort,
entre 0s mais tradicionais, assim como com as mais jovens empresas de investigacdo e inteligéncia (intelligence
companies) como a Faith Popcorn’s Brainreserve, a Look-Look e a The Intelligence Group.

2 palavra inglesa que denomina um teledisco, uma exibi¢édo de uma cangao por meios audiovisuais
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.. MERCADO

“Pela primeira vez na histéria, ndo sdo as sociedades
politicamente organizadas que determinam O rumo € 0 ritmo
dos acontecimentos, mas sim forcas que |he sédo superiores,
mal conhecidas e ainda menos controlaveis.”

Agis at Al. (2001:54) [39]

O intercambio e transferéncia de mercadorias e servicos entre nacdes datam de
muitos séculos, o que contribuiu para a integracao e difusdo das culturas. Estas trocas
tiveram um grande aumento a partir do século XIX, mas foi a partir da segunda metade

do século XX que a globalizacdo do comércio mundial comegou a emergir.

A globalizacdo € o fenédmeno resultante do cruzamento da universalidade do mercado
(onde os operadores podem estabelecer comunicacdo de forma instantanea) e os
avancos tecnoldgicos, (que aceleram a desregulamentacdo dos mercados),
possibilitando a livre circulacdo de pessoas, bens, capitais e informacao. [39]

Agis at Al avancam com trés factores fundamentais para o0 actual quadro da
globalizacdo: o avanco das telecomunicacdes, a desregulamentacdo e o “poligono das

mobilidades™?

, 0 que promove a reducdo do poder regulador dos estados, o aumento
da pressdo competitiva das empresas, a reestruturacdo industrial, o ajustamento
estrutural de todas as empresas e economias a escala global. [39]

Um dos resultados deste processo prende-se a homogeneizacéo e uniformizacdo dos
padrbes de consumo. Os meios de comunicacdo de massas, como € o caso da
televisdo via satélite e a internet, que actuam a escala global, aceleram esta
tendéncia, na qual a diversidade, a diferenca, a oportunidade e a liberdade de escolha

sdo abafadas.

'3 “noligono das mobilidades” é definido pelo autores como a mobilidade radical da informac&o, a mobilidade basica
dos instrumentos de producdo e tecnoldgicas, a mobilidade estratégica das empresas, a mobilidade instrumental ou
especulativa dos recursos financeiros, a mobilidade complementar decorrente do custo dos transportes que
intensifica a circulagdo de produtos e possibilita a deslocalizagéo industrial, a mobilidade complementar decorrente
do desmantelamento das barreiras ideoldgicas e a mobilidade mecéanica das populagdes. Agis at Al (2001:54) [39]
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“Todos nos parecemos com todos, no modo como comemaos,
COmMoO nhos transportamos, nos escritorios e fabricas onde
trabalhamos, no modo como vestimos e nas revistas e livros
gue lemos, nos programas de televisdo que assistimos, onde
guer que estejamos ou para onde quer que viajemos”

Agis at Al. (2001:62) [39]

A globalizacdo, enquanto légica das organizacbes privadas que operam
transnacionalmente em rede, deve de ser vista como uma fase evolutiva da historia
que tera o seu periodo de afirmacédo, apogeu e transformag¢do num novo movimento
gue Ihe sucedera. Tal como nas fases precedentes, a globalizacdo comecou a criar as
suas proprias defesas e contra correntes, através de largas faixas da populacdo
mundial que ndo se identificam com a imposicao de padrdes culturais e de consumo,
ditados pelas grandes empresas globais. Jonh Naisbitt considera que o poder dos
pequenos protagonistas aumenta a medida que a economia mundial cresce. Esta
tendéncia, designada pelo autor como “Paradoxo Global”, assenta na teoria de que as
tecnologias se tornam acessiveis a uma vasta faixa da populacdo, donde a inovagéo
dos produtos se torna possivel ndo s6 as grandes empresas ja estabelecidas, mas
também as empresas mais pequenas e em desenvolvimento, desde que sejam

flexiveis rapidas e eficazes. [40]

A sociedade de consumo do século XXI assimila realidades que se reflectem nas
tendéncias de Moda, como é o caso da incerteza sobre o futuro, o aumento do
consumo e a reducdo do desemprego. Por outro lado, com o aumento do trabalho
auténomo executado a partir de casa, o consumidor actual redescobre o sentido de
iniciativa e da responsabilidade individual, auto-disciplina e sentido ético. (4]

A capacidade critica do individuo aumentou. Procura-se a qualidade ao mesmo tempo
que o lado efémero do Design e da renovacdo continuam. O individuo esta cada vez

mais qualificado enquanto consumidor.

“Navega-se contemporaneamente entre Varios estilos,
integrando exigéncias aparentemente contrapostas. Sao
geridas simultaneamente novas necessidades funcionais e um
vasto imaginario imaterial que nos chega através da
comunicagdo das marcas.”

Agis at Al. (200I:111) 39]
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Agis at Al [39] defendem ainda que o consumo de vestuario se polarizara nas seguintes
propostas:

1. O efémero satisfeito através da “mass costumization”* das marcas, isto &,

a permanente actualizacdo de novidades mesmo que pouco conseguidas

do ponto de vista da inovacdo, resolvendo assim as hecessidades

funcionais e satisfazendo o impulso de consumo, a precos moderados.

2. A procura de uma estética individual através da autenticidade dos produtos
de qualidade e de marcas miticas pela sua forte identidade, que resistem

ao factor tempo (como € o caso da “roupa vintage”).

Em oposicdo as tendéncias que se verificaram nos anos 80 e 90 no que concerne ao
consumo produtos massificados e a alternancia de estilos, o século XXI abre uma
nova fase, com um novo sistema de producdo, que permite personalizacdo dos
produtos, dos estilos e do consumo em funcao do consumidor. A concorréncia entre 0s
mercados desenvolve-se no sentido de satisfazer as necessidades dos varios tipos de
consumidores com tipologias de consumo também varidveis. Assim, a possibilidade de
introduzir novos produtos aumenta mas a hipotese de substituicdo por outro tipo de

produto também é superior.

¥ “mass costumization” express&o inglesa comummente utilizada para designar a costumizagdo massificada. Ver Agis

at Al. (200L:111) [39]
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. AMBITO

Actualmente a industria de vestuério convencional apresenta uma estrutura baseada
na concepcado, producdo, comunicacdo, venda e assisténcia dos produtos. O mercado
responde a procura num sistema que tenta descobrir e satisfazer as necessidades dos
consumidores, saciando-os com propostas que se distinguem das concorrentes e
alimentam assim todo um mercado que articula a instabilidade da procura com as

guerras da oferta.

O mercado da moda é hoje um complexo sistema de indUstrias que abarca também o
vestuario. Pensar um produto de vestuario actualmente, implica conciliar varias
exigéncias, que vao desde a obtencdo da matéria-prima, passando pela criacdo e
producdo até a sua venda e total desaparecimento do produto. As disciplinas
envolvidas neste processo devem desenvolver-se de modo interdisciplinar, os varios
profissionais envolvidos, devem trabalhar cooperativamente, com objectivos comuns e
accOes integradas, tornando o processo 0 mais rapido e eficiente possivel. O Design &
a disciplina que actualmente se encarrega da criagdo no vestuario.

Bonsiepe defende que o Design é a actividade projectual responsavel pela
determinagdo das caracteristicas, estruturais e estético-formais de um produto ou
sistema de produtos, para a sua fabricagdo em série. O Design é parte integrante de
uma actividade mais ampla denominada desenvolvimento de produtos. A sua maior
atribuicdo est4d na melhoria da qualidade de uso e da qualidade estética de um
produto, compatibilizando exigéncias técnico-funcionais com restricbes de ordem

técnico-econémica. [42]

O desenvolvimento de produtos de vestuario é um processo planeado. As operacfes
implicadas sdo organizadas segundo uma ordem légica que objectivam o melhor
resultado com o menor esfor¢co possivel. A sequéncia das tarefas organiza-se segundo

um método denominado por metodologia.
Dado que existem varias metodologias aplicAveis ao desenvolvimento de produtos,

propomo-nos neste capitulo a apresentar e analisar algumas dessas metodologias, por

modo a apresentarmos a nossa proposta, aplicada a um caso pratico, no Capitulo Il1.
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. METODOLOGIAS 0e DESIGN

Metodologia € a organiza¢do de um conjunto de ac¢des que orientam o0 processo de
producédo dos produtos no sentido de resolver problemas. A resolucdo dos problemas
nasce a partir de um conceito e desenvolve-se com 0 objectivo de satisfazer o seu
utilizador. Aradjo [43], Bonsiepe [42], Juran [44], Kotler [45].

O objectivo da metodologia no Design segundo Bonsiepe [46] é:

+» Determinar a sequéncia das acc¢des (quando fazer alguma coisa);
+ Definir o contetido da acc¢ao (que fazer);
+» Definir os processos especificos a aplicar (como fazer, que técnicas

aplicar)

O processo metodoldgico divide-se por etapas. As etapas comuns e previsiveis de
todos os projectos de Design da-se o0 nome de macroestrutura e dentro desta existem
outras etapas mais especificas a cada projecto, denominadas por microestrutura.

Existem véarios métodos de Design, que variam segundo os autores (designers) e
segundo o tipo de projecto. Em comum tém o objectivo de conceber objectos que
adaptem a forma a funcao através do uso de técnicas e materiais 0 mais coerentes

possivel.

Bonsiepe [42] distingue na macroestrutura, trés blocos de etapas na metodologia de
Design:

ESTRUTURACAO DO PROBLEMA

PROJECTO E EXPERIMENTACAO

REALIZACAO DO PROJECTO

A estruturacdo do problema implica a sua definicdo: quais sdo os objectivos, a
mensagem, 0 publico-alvo a que se dirige, quais as funcbes. As caracteristicas do
objecto/produto devem ser definidas nesta etapa, identificando os aspectos, as
funcbes e o0s condicionalismos implicados (técnicos, econdmicos, humanos,
comerciais, sociolégicos).

O projecto e experimentacdo correspondem a fase de criacdo e desenvolvimento da
ideia. Em fung&o dos meios técnicos disponiveis, a ideia é representada em desenhos
e experimentada em modelos e maquetes. As alternativas sdo testadas e avaliadas a

nivel técnico, estético e econdmico, por modo a se seleccionar a melhor solugao para
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o problema. A alternativa escolhida € desenvolvida ao pormenor em fungéo das suas
especificidades (estudos de microestrutura) que séo integralmente representados em
desenhos técnicos rigorosos.

A realizacdo do projecto implica a criacdo de um protétipo, para que o ensaio da
producdo em série seja testado, aprovado, executado e o produto € apresentado ao

publico.

Munari [47] desenvolveu uma metodologia mais detalhada, com onze etapas base:

DEFINICAO DO PROBLEMA
COMPONENTES DO PROBLEMA
RECOLHA DE DADOS
ANALISE DOS DADOS
CRIATIVIDADE

MATERIAIS E TECNOLOGIA
EXPERIMENTACAO
MODELO

VERIFICACAO

DESENHO CONSTRUTIVO
PROTOTIPO

A metodologia apresentada por Munari [47] parte da enuncia¢do de um problema que
tem de ser definido e detalhado nas suas componentes fisicas e psiquicas. Segue-se
a recolha de dados técnicos, economicos, histdricos e geograficos que estejam
relacionados com o problema. A recolha é analisada por modo a estabelecer os limites
do projecto. Identificados os elementos a projectar, segue-se a fase da criatividade, na
gqual as ideias sdo confrontadas com a adequacao entre a forma e 0s materiais e com
a disponibilidade tecnoldgica para os executar. As ideias sdo experimentadas com o
objectivo de construir modelos possiveis. A verificagdo destes modelos permitira a
escolha da solugcdo mais adequada ao problema que é entdo desenhado. A partir dos

desenhos construtivos € feito um prot6tipo da solucao.

As preocupacdes de ordem ambiental e econdmica tém ganho relevancia na
mentalidade e no comportamento dos cidaddos. A evolucdo da industria, das
ferramentas de producdo e dos materiais permitram um grande avanco e
disseminacdo de produtos de consumo. Esta evolucdo implica uma releitura das
propostas (quanto a qualidade e a quantidade), dos seus processos de producdo e

recursos envolvidos (materiais, humanos e energéticos), para que as repercussdes no
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meio ambiente (poluicdo, residuos, nocividades, etc.) sejam minimizadas. Repensar as

propostas de Design implica a releitura das metodologias de projecto.

As propostas de Design devem contemplar todas as fases do ciclo de vida do produto
0 que implica o0 acompanhamento do sistema-produto desde a concepcao até a sua

“morte”, isto é, da pré-producao até ao descarte do mesmo. [48]

“Podemos, portanto, contar toda a vida de um produto como
um conjunto de actividades e processos, cada um deles
absorvendo uma certa quantidade de matéria e energia,
operando uma série de transformacdes e libertando emissdes
de natureza diversa"

Manzini e Vezzoli (2002:9I) [48]

O ciclo de vida do produto abrange a extraccdo das matérias-primas, a fabricagéo, a
distribuicdo, utilizacdo e fim de vida do produto, bem como os recursos implicados

nestes processos.

Gianneti e Almeida [49] esquematizam 0s principais estagios do ciclo de vida do

produto, que apresentamos na Figura I:

[ Aquisicdo da maléria-prima }

Energia

[ Producéo do material } ;

Maténa-prima
—

[ Manufactura }

Reusc
—
g

Residuos

4[ fransporte ]7

Reclclagem de materlal
Reclclagem do produto

J

Figura I: Principais estagios do ciclo de vida de um produto.
Fonte: Gianneti e Almeida (2006:45) [49]
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A responsabilidade social e ecoldgica do Designer passa pelo planeamento racional
de todos os recursos implicados no ciclo de vida do produto. Projectar a distribuicdo
(desde a embalagem, o acondicionamento, o fornecimento, a exposicédo e venda do
produto), o uso (implicando o transporte, a instalacdo, a manutencéo e utilizacdo dos
objectos) e a morte do produto, deve ser parte integrante das actuais metodologias

aplicadas ao Design.

Prever o ciclo de vida de um produto é uma mais-valia que deve ser convertida em
dever, a responsabilidade desta transformacédo cabe a todos: aos que propdem novos
produtos e aos que 0s consomem. Todos estamos envolvidos, sem excepcao e o
Designer tem a funcédo de disseminar a responsabilidade e o bom uso daquilo que nos
rodeia, projectando produtos que contemplem a minimiza¢do dos impactos nocivos ao
ambiente
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2 METODOLOGIA e DESIGN oe
VESTUARIO CONVENCIONAL

A metodologia de Design de vestuario convencional apoia-se no estudo apresentado
por Mckelvey e Munslow [50], dirigido ao Desigh de moda. Este estudo apresenta
tarefas do processo de producédo do vestuario.

O estudo de Mckelvey e Munslow [s0], claramente focado para a industria massificada,
responde as tendéncias comerciais através das seguintes etapas: (l) analise do
brief'®; (2) pesquisa; (3) processo de Design; (4) protétipo; (5) solucdo; (6)
promocéao.

Seguidamente, apresentamos detalhadamente cada uma das etapas propostas pelas
autoras, acrescidas de informagfes referenciadas por outros autores, por modo a

tornar a metodologia convencional mais completa:

.O PROBLEMA / ANALISE DO BRIEF

O desenvolvimento de qualquer produto pressupde a boa definicdo do problema que
se pretende resolver. [43] [46] [47] [45]. Esta definicdo consiste no estabelecimento dos
objectivos de todo o trabalho a desenvolver, o que permitirA a sua boa resolucéo,
através de etapas faseadas e adequadas aos objectivos a alcancar.

Segundo Mckelvey e Munslow [50] e Jones [s)] em Design de moda convencional, o
mais regular, € que o problema seja apresentado por parte de um cliente, sob a forma
de um brief. Este formato de apresentacdo dos dados do problema, por norma, diz
respeito a um conjunto de pec¢as de vestuério, entendido como uma colec¢édo. Por
regra a proposta tem de corresponder a uma tendéncia comercial de moda. [50] [51]

Esta etapa consiste na andlise detalhada dos objectivos, que séo estabelecidos pelo
cliente: qual o trabalho requerido em termos quantitativos e qualitativos; qual o
mercado e publico-alvo a que o trabalho dirige; a estacdo do ano e tendéncia da
proposta; recursos implicados para a execugdo das vérias fases, entendido por
pesquisas historicas, culturais, artisticas e técnicas; estilos e técnicas de execugao; 0s
prazos de entrega e de execuc¢do; os formatos de apresentacao. Através da analise do
brief estabelecem-se as ordens de trabalho por modo a atender a todos os requisitos
do cliente e organizar o processo de Design. [50]

Entende-se assim que o vestuario convencional responde aos requisitos do cliente e

que por regra o objectivo é o de produzir a encomenda segundo uma tendéncia.

!> Brief abrange varios significados: plano de projecto, acordo, contracto, plano estratégico.
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2.A PESQUISA

Esta etapa consiste em pesquisas de informacbes que contribuam para o
desenvolvimento do processo. As ideias e informacbes tém de ser avaliadas e
seleccionadas de acordo com a sua utilidade. [50]

A pesquisa pode ser dividida, segundo Mckelvey e Munslow [s0, em duas grandes

areas: pesquisa de inspiracdo e pesquisa de direcgao.

21 PESQUISA DE INSPIRACAO

Recolha de todo o material que pode influenciar e auxiliar a solugdo dos parametros
requeridos no brief. Entende-se que esta fase pode ainda ser dividida em dois
subgrupos: pesquisa de inspiracdo pessoal e recolha de conceitos; pesquisa de

inovacao.

2.1 PESQUISA DE INSPIRACAO PESSOAL E DE CONCEITOS

O inicio da pesquisa da-se com a recolha de material que permita e
estimule novas ideias. Esta pesquisa € pessoal. Pode resultar da recolha
de artigos, desenhos, notas, amostras, papeis, padrdes, conjugacdes de
cores, postais, etc. As fontes de inspiracdo podem derivar de experiéncias
pessoais do designer como observacdo de filmes, exposices, livros,
revistas, arquitectura, design, fotografia, teatro, viagens, internet, musica,

etc. [50]

2.1.2 PESQUISA DE INOVACAO

Com base nos objectivos j& estabelecidos, segue-se uma investigacéo
sobre a inovagdo que se pretende, que € possivel e que existe. Este
processo implica uma pesquisa sobre as possibilidades de resolucédo do
produto em si e uma analise sobre as hipoteses de satisfacdo do publico

que se pretende atingir. [50]

2.2 PESQUISA DE DIRECCAO

O processo de producdo de vestudrio implica pesquisas dirigidas as tendéncias
gerais do mercado. As pesquisas de direc¢do orientam a proposta para um publico-

alvo real. [50]

Mckelvey e Munslow [s0] dividem as pesquisas por:
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2.2.l ANALISE DE TENDENCIAS

As tendéncias sdo afectadas pela accdo continua das mudancas
econdmicas, sociais, politicas, culturais e tecnolégicas. As mudancas
provocam alteracdes e influenciam o comportamento do publico. [50]

As tendéncias da estacdo, podem ser lancadas por designers nas feiras,
desfiles, lojas, media, etc. As tendéncias podem ser referentes a estilos,
cores, fibras, tecidos, formas, silhuetas, aderecos, desenhos técnicos,

técnicas de fabricacdo e producdo, etc. [50]

2.2.2 RELATORIOS

Os relatérios permitem perceber o que é considerado como tendéncia,
tanto a nivel estético como técnico. As previsfes de moda e de tendéncias
(sazonais e anuais) sdo apresentadas em publicacbes e nas feiras,
segundo um calendario preciso. Contempla os ciclos e temas das
tendéncias, estilos, cores, fibras, tecidos, formas, silhuetas, aderecos,

desenhos técnicos, técnicas de fabricacéo e producao, etc. [50]

2.2.3 ESTUDOS DE MERCADO

Os estudos de mercado averiguam as tendéncias, estilos e valores reais
do publico. Averiguam as possiveis necessidades dos publicos-alvo, as
novas oportunidades, marcas e produtos em destaque e em desuso.
Valores de custo e de venda, poder de compra dos possiveis
consumidores. Os estudos de mercado devem ainda averiguar as técnicas

e 0s materiais de fabricacao. [50]

s PROCESSO pe DESIGN

O objectivo é definir as intengbes e as decisdes de Design em desenho. O resultado

desta etapa é a apresentacdo da proposta através de desenhos, que posteriormente

serdo testados, produzidos e comercializados. Primeiro desenvolvem-se os estudos

das propostas em duas dimensdes e posteriormente em trés dimensdes. [50]

O processo de Design deve atender a varias etapas, como: desenvolvimento de

Design, cor, silhueta, proporcdo, comportamento das caracteristicas dos materiais e

construcao. [50]
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3. DESENVOLVIMENTO po DESIGN

As ideias resultantes das pesquisas, descritas nas etapas anteriores, sao
ensaiadas em desenhos sobre papel, em duas dimensbes. Esta fase, de
construcdo e desenvolvimento, deve ser elaborada por experimentacdo de varias
alternativas até se chegar a uma estrutura de trabalho que seja coerente com o
brief. Este processo deve contemplar a forma, a propor¢éo, o ajuste, o estilo, a

composicao e os detalhes da peca proposta. [50]

3.2COR

A definicdo das cores tem grande relevancia na percepcdo que se tem da
proposta. As cores podem ser definidas através da saturacao, intensidade ou
valor, disponiveis nos sistemas comerciais de cores, como é o caso do

Pantone®. [50]

3.3 SILHUETA

Esta etapa deve contemplar estudos da silhueta, entendidos como a relacdo

entre o corpo e o contorno geral do volume e da forma da peca. [50]

3.4 PROPORCAO

Esta etapa deve contemplar a relacdo das formas propostas. Os varios
componentes da proposta devem ser analisados em relagdo ao seu equilibrio e

a relacdo que as formas estabelecem entre si e com o corpo. [50]

3.5 MATERIAIS / Croqui técnico

Seleccédo e percepcao do comportamento das caracteristicas dos materiais. Os
desenhos em duas dimensfes sao transformados em desenhos com trés
dimensdes, com a aparéncia dos materiais com o0s quais vao ser produzidos. As
pecas passam a traduzir alguns atributos dos materiais seleccionados. [50]

Esta fase pode ser denominada, segundo Jones [s1], por croqui técnico.

No processo de seleccédo de materiais, deve-se ter em consideracdo: o peso, as
costuras, as texturas, as cores, espessuras e pre¢os dos mesmos. Os materiais

s8o seleccionados em funcéo do tipo (tecidos'’, malhas'®, ou ndo-tecidos') dos

!® Sistema de cores que consiste na codificacdo numeraria das cores apresentadas no mercado, utilizado em varias
industrias. Este sistema e é promovido pela empresa Pantone, Inc. Consultar www.pantone.com

7 Tecidos sdo aqueles que apresentam na sua construgdo angulos de 90°entre os fios da largura e do com primento,
ndo sendo construidos através de lagadas.

'8 As malhas s&o um tipo de tecido construido através de lagadas entre os fios.
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acabamentos (impermeabilizado, mercerizado, anti-rugas, anti-odor, etc.), da

|20 |21

composicao (natural” ou ndo-natural“?) bem como pelas técnicas de fabricacdo

(producéo, tingimento, estampagem, etc.) [50]

3.6 DOCUMENTACAO TECNICA

A documentacdo técnica é a informacdo necessaria ao bom entendimento da
proposta, que sera posteriormente testada e analisada nas etapas seguintes. [50]
Entendemos a documentacdo técnica como os desenhos técnicos® que
implicam a elaboragcdo de uma ficha técnica®®, onde constardo todas as
informagfes necessarias para a producao do protétipo e para o calculo exacto

do custo do modelo.

3.6. DESENHOS TECNICOS
Os desenhos elaborados nas fases anteriores sdo transformados em
desenhos técnicos. Esta transformacdo € necessaria por permitir o
rigoroso entendimento de como a peca sera executada. Os desenhos tém
de ser planificados, sem o corpo do manequim ou as distorcdes e
alongamentos caracteristicos dos desenhos anteriores, bem como devem
constar todas as informacfBes necessarias para que a peca possa ser
produzida, tal como descreve Araujo (1996,28) [43]:

¢ O tracado das vistas que definem os contornos e detalhes aparentes;

% As costuras;

% As direccOes de utilizacdo do material, 0 seu direito e avesso;

% As cotas dos elementos ou da montagem;

% As informagBes dos materiais: matéria-prima, gama de cores,

tamanho, etc.

Quanto mais clara for a informacdo mais facil ser4 a sua interpretacao na

producéo.

® Nao-tecido é uma estrutura plana, flexivel e porosa, constituida por véus ou mantas de fibras ou filamentos,
orientadas segundo uma direcgdo ou ao acaso, consolidadas por processos mecénicos (friccdo) e/ou quimicos
(adeséo) e/ou térmicos (coeséo) e combinagdes destes.
% composicéo de fibras naturais obtidas a partir de produtos naturais. Por exemplo o algodéo, a 14, a seda ou o linho.
Composicao de fibras ndo-naturais produzidas por processos quimicos, a partir de um polimero natural ou sintético.
22«0 desenho técnico de uma peca é a representacdo grafica efectuada de tal forma que 0 mesmo possa ser realizado
exactamente como fora previsto (...), sem que haja qualquer possibilidade de interpretacdes divergentes e sem que
seja necessario recorrer a outros documentos” (ARAUJO, 1996,26) [43].

2 A ficha técnica é o documento onde ficam registados todos os dados referentes & peca e que sera utilizado para
célculo de custos, compra de matéria-prima, entre outros.
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3.6.2 FICHA TECNICA
A ficha técnica € um documento com toda a informacao referente a peca
proposta, por escrito. Deve ter todas as informacfes para o célculo de
consumos, compra de matérias-primas e planeamento de producéo. Deve
incluir [52):
s A identificacdo da peca: descricdo, referéncia, desenho técnico,
gradacédo dos tamanhos com as medidas;

/7

+ A identificacdo das cores segundo o Pantone;

/7

% A listagem discriminada de todas as matérias-primas;

% A sequéncia operacional com a ordem e a descricdo de cada
operacgdo, o fluxo e tipo de todas as costuras da peg¢a; a maquina
utilizada para realizar a operagdo; os tempos de execucdo de cada

uma das operagdes previstas.

O correcto célculo do custo do produto para a producdo deve inclui os
recursos técnicos e humanos empregues. As informacfes devem ser

precisas, claras e discriminadas para maior rentabilidade do produto.

3.6.3 AMOSTRAS

As amostras de todos os materiais a utilizar nas pecas devem fazer parte
da documentacao técnica, tornando a informacdo mais precisa e clara. [50]
As amostras podem ja existir, podem ser adquiridas ou podem necessitar
ser produzidas em funcdo das especificagcbes do projecto, o que tem

interferéncia nos custos.

+ PROTOTIPO

O conjunto de ideias formuladas acerca de um determinado projecto deve ser testado
num protétipo. [50] [47] [46]

A informacao passa de desenho a protétipo tridimensional. O objectivo é experimentar,
avaliar e corrigir todos os elementos estéticos e técnicos num modelo de ensaio, para
se definir o modelo final, a produzir.

O protétipo ensaia a peca, em modelos ou manequins®. A modelacdo do protétipo
pode ser bidimensional ou tridimensional (ou moulage®). [50] [51] [52]

Resultando nos moldes para a producéo.

# Segundo Jones (2005,139) [5I] o manequim é um tronco sélido, geralmente moldado em plastico, coberto por um
enchimento e preso com linho, com a altura ajustavel. Estas pegas, com sistema giratorio, permitem testar a
viabilidade dos moldes e avaliar a roupa em execucao.

% Expresséo francesa que traduzida para portugués significa modelar.
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< MODELACAO BIDIMENSIONAL OU PLANA

Trabalha com a planificacdo das formas que virdo a ser tridimensionais. O
modelista®® pode fazer os moldes por métodos manuais ou
computacionais. O método manual utiliza instrumentos ?’ e desenvolve os
moldes com base nas medidas do corpo e na geometria. O processo
manual requer um espaco fisico maior para a execuc¢ao, armazenamento
dos moldes e mais tempo de execucdo. O método computacional utiliza
sistemas CAD? na execucao, distribuicdo e armazenamento dos moldes.
A criacdo, modificacdo ou multiplicacdo dos elementos é rapida, directa e
exacta.

Os moldes sao transformados até se chegar a um molde o0 mais proximo
possivel do projectado (nos desenhos técnicos e fichas técnicas), a partir
do qual se constr6i um modelo. O modelo experimentado € corrigido tantas
vezes quanto as necessérias, até se chegar ao modelo desejado, que sera

a referéncia para a producéo da peca.

< A MODELACAO TRIDIMENSINAL, MOULAGE
A modelacéo tridimensional trabalha com a largura, o comprimento e a
profundidade do modelo. A modelagcdo ¢é feita directamente num
manequim, com as formas e proporcées reais do corpo. E a partir desta
operacdo que se extraem os moldes para a producdo das pecas. Esta
técnica permite a visualizacdo real e tridimensional dos modelos, bem

como o teste ao comportamento dos tecidos. [53]

5. SOLUCAO
51 APROVACAO po PROTOTIPO

Os prototipos tém de ser aprovados pelo designer (ou pela equipa de criagdo)
para garantir a correspondéncia estética e técnica entre o prot6tipo e o projecto

desejado. Os moldes aprovados serdo a base de producéo. [50]

52 CORRECCAO ba DOCUMENTACAO TECNICA

Os ajustes efectuados nas etapas anteriores tém de ser aferidos aos desenhos

técnicos e fichas técnicas correspondentes ao modelo da peca em

% O modelista é o profissional que transforma o projecto em produto através da execugdo de moldes.

%" Réguas, esquadros, compassos, alfinetes, tesoura, fita métrica, lapis, papel, etc.

% CAD é a abreviatura da expressado inglesa Computer Aided Design que traduzimos por Projecto Assistido por
Computador, nome genérico de sistemas computacionais utilizados para facilitar o projecto e desenho técnicos.
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desenvolvimento, para que a produgdo que tera por base essa mesma

informacéo, corresponda ao real objectivo. [50] [43]

.. GRADUACAO

A graduacao consiste na transformacdo do molde aprovado, por regra construido no
tamanho médio (M ou 36), nos restantes tamanhos em que se pretende produzir a
peca, sem desvirtuar o modelo original. Estes tamanhos podem ser menores,
correspondendo a reducdo gradual dos moldes aprovados (por exemplo: XS, S, 28,
34) ou maiores, correspondendo ao aumento gradual dos moldes (por exemplo: L, XL,
40, 44). A graduacéo pode ser executada por métodos manuais® ou computacionais

segundo regras de crescimento.

.. PRODUCAO

A producao é todo o processo que vai desde o protétipo até ao produto final para o
consumo. Este processo implica a preparacdo das matérias-primas, como € o caso da
preparacdo dos tecidos para o corte, o corte, a montagem, a costura e 0s
acabamentos. [43]

Posteriormente as pecas sao etiquetadas, embaladas, promovidas e vendidas nos
locais proprios de acesso aos consumidores.

Ressalvamos que segundo Araljo [43] a etiqueta colocada num artigo de vestudrio
identifica e define o mesmo perante o consumidor, podendo conter: a marca, a
identificacdo do fabricante, o artigo, a referéncia, o cédigo de controlo de qualidade do
fabricante, o modelo, a cor, o tamanho, a composi¢do percentual, os cuidados a ter e
as instru¢cdes de manutencdo. Estas etiquetas podem ter um caracter permanente
(costuradas) ou temporario (cartdo suspenso).

N&o identificamos qualquer referéncia bibliogréfica em relagéo a criacdo das etiquetas
ou das embalagens, o que nos faz pressupor que no vestuario convencional estes dois
pontos s&o considerados ou por outras equipas que ndo os criadores das pecas de
vestudrio, ou que sao estandardizadas pelas marcas (ndo sendo o grafismo

personalizado para cada produto).

% Consultar Araujo (1996,13I-136) [43]
% Consultar Araujo (1996,136-141) [43]
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.. METODOLOGIA oo DESIGN TOTAL

Segundo Cross [54] 0 processo do Design Total apoia-se em trés principios: analise,

sintese e avaliacao.

ANALISE — processo de listagem com todos os requisitos de Design que
deverdo ser transformados num conjunto completo das especificacdes de
performance logicamente relacionadas.

SINTESE — processo de procura de solugbes possiveis para cada
especificacdo de performance, por modo a construir o design completo
com o conjunto das especificacbes apresentadas. Esta fase deve
apresentar o menor compromisso possivel.

AVALIACAO - processo de avaliacdo de todas as solucdes alternativas no
gue respeita a satisfacdo dos requisitos de performance da utilizacéo,
producdo e venda, das propostas possiveis. Desta avaliacdo resultara a

seleccéo do Design final.

Segundo Pugh [55] 0 processo de Design Total escora-se num nucleo central de
actividades relacionadas com o produto que se pretende promover. Este modelo é
interactivo e evolutivo, no sentido em que todas as alteracdes efectuadas tém
influéncia no processo global, do qual fazem parte todas as etapas e campos de

actividade, que visam a melhor resposta ao problema colocado.

O eixo que direcciona o processo de Design €, segundo o mesmo autor, constituido
por seis etapas: partindo da andlise do mercado para a especificacdo de design do
produto, design conceptual, design detalhado, producdo e venda do produto a

desenvolver. [55]

. MERCADO

Andlise do mercado por modo a identificar a necessidade que se pretende satisfazer.

2. ESPECIFICACAO o DESIGN oe PRODUTO

Recolha de informacéo junto do cliente ou preponente sobre os requisitos e restricbes
da solucdo a apresentar. Esta informagé@o devera ser clara quanto aos objectivos e

sub-objectivos do problema por modo a estabelecer uma especificacdo precisa das
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funcbes performativas do objecto de Design. Estabelecem-se as metas das

caracteristicas técnicas e formais da solucdo a apresentar ao consumidor.

3. DESIGN CONCEPTUAL

Desenvolvimento dos conceitos globais e das solu¢gBes possiveis, de acordo com as
especificacbes apresentadas. Avaliacdo e seleccdo das propostas, de acordo com 0s

critérios estabelecidos, por modo a seleccionar a mais adequada.

4. DESIGN DETALHADO

Particularizacdo dos conceitos globais em conceitos especificos. Esta etapa objectiva
assim a clarificagdo dos conceitos em desenvolvimento bem como deve estabelecer a
compatibilidade entre as ideias conceptuais e a sua exequibilidade técnica e
tecnoldgica, segundo: a performance; as restricbes ou grau de interaccdo com as
componentes adjacentes; a qualidade; as especificacbes técnicas; as especificacdes

de producéo; os custos; as especificacdes estéticas; os materiais, etc.

5. PRODUCAO

O processo de producéo deve estar interligado com o design detalhado para que a
gualidade e tempo de producdo seja 0 mais optimizado possivel. A producdo deve

estar de acordo com as especificagfes do produto definidas no processo de Design.

s. VENDA

O departamento de marketing deve ser envolvido desde no inicio do processo de
Design, na pesquisa de mercado que permite a identificacdo da necessidade e
consequente desenvolvimento do produto. As estratégias de marketing e
comercializacdo do produto devem ser trabalhadas a partir da fase de Design
detalhado ou mesmo durante a fase de producao.

Araujo [43] defende que o marketing tem de ter conhecimento do valor e das razdes de
consumo dos produtos, j& que € em fungcdo destes factores que as escolhas dos
consumidores se efectuam. O valor atribuido pelos consumidores influencia todo o
processo, desde a identificacdo da necessidade, ao processo de Design, passando
pela sua promocéao e venda. O departamento de marketing deve estar envolvido desde
as pesquisas de mercado iniciais, que podem ser novamente realizadas ao longo do

processo, para que a informacao seja a mais actualizada possivel.
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As estratégias de marketing sdo assim orientadas em funcdo do valor atribuido pelo
consumidor a determinadas caracteristicas do produto. As caracteristicas que mais
influenciam a escolha dos consumidores, segundo Araujo [43), sdo: fiabilidade,
qualidade, seguranca, duracao, facilidade de manutencdo, ergonomia, reputacdo da
empresa ou da marca, desempenho, estética, conformidade com a normalizacao,
familiaridade com do utilizador, tamanho, embalagem, poluicdo, utilizagdo em
ambiente variado, tempo de comercializacdo, vida util, facilidade de instalacao,
conforto, estado, distribuicdo, politica de crédito, rede de servicos poés-venda,
legislacdo. Segundo o mesmo autor, cabe ao departamento de marketing a defini¢cdo
de estratégias dos elementos do marketing mix, entendidos como o produto, o preco, a

comunicacao e a distribuicéo.
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. METODO ABERTO

Santos [s6] afirma que as metodologias apresentam uma estrutura composta de
diversas etapas de forma a prever um principio, um meio e um fim de forma clara,
sequencial e logica. Por regra as metodologias sdo apresentadas em fluxogramas
lineares, indicando a sequéncia das tarefas a serem executadas, o que nao representa
exactamente o modo como sao desenvolvidas na prética.

Ainda que os autores das metodologias advirtam para a possibilidade de alteracdes
(retirando ou acrescentando) etapas, os referidos métodos sdo considerados por
Santos [56] como fechados. O mesmo autor propde um método denominado por aberto
ou MD3E - Método de Desdobramento em 3 Etapas, com caracteristicas de
flexibilidade e adaptabilidade, cuja representacdo grafica permite ter uma percepcao

global do projecto e dos fluxos das actividades envolvidas.

O método aberto MD3E apresenta uma estrutura que parte de uma etapa central e
expande-se radialmente, em funcdo das necessidades de cada projecto, que
apresentamos na Figura 2. Na medida em que o projecto se vai desenvolvendo as
actividades s&o definidas e colocadas na estrutura bem como o modo de as fazer e os
resultados obtidos. Cabe assim ao autor da metodologia a sua propria definicdo, numa
relacdo de causa e efeito a partir de uma base, que divide 0 processo por partes e cujo

desdobramento acontece em fungéo das especificidades de cada caso. [s6]

L}

 SRERCRTR SRS S
\ \ .

Figura 2: Estrutura radial do método aberto de projecto.
Fonte: Santos (2006:40) [56]
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O modelo de evolugdo proposto por Santos [s6] desenvolve-se assim a partir da
definicdo do problema e desdobra-se em trés etapas basicas: a pré-concepcao, a
concepcdo e a poés-concepcdo. A partir destas trés etapas basicas, o método
desdobra-se em duas actividades que devem permear todo o trabalho: a gestdo® e a
documentacdo. O autor sugere ainda alguns desdobramentos minimos, divididos por
etapas, com base no método de Baxter [57]. Assim, para a pré-concepcao € proposta a
divisdo em: planeamento do projecto, analise do problema, atributos do produto. Para
a concepcao € proposta a divisdo em: seleccdo e adequacdo, alternativas e caminhos
criativos. Para a pos-concepcdo o autor propde a divisdo em: mercado, processos
produtivos e subsistemas ou componentes. Cada uma destas propostas apresenta
ainda outra sugestdo de divisbes que apresentamos enquadradas na sua proposta

geral da Figura 3.

ANALISE DO
PROBLEMA

Vo
( 3 ﬁ PROBLEMA 8 c;:’ \
- I - % DE PROJETO £ ap
\ < 3 NECESSIDADE a5
]
S

4 ¥

Figura 3: Método aberto de Santos [56] combinado com o0 método de Baxter [57]
Fonte: Santos (2006:45) [56]

® Tradug&o da palavra brasileira “gerenciamento”, apresentada na Figura 2
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EFEMERO MULTIFUNCIONAL MULTI-LOOK

Procuramos desenvolver uma andlise do Design Contemporaneo recorrendo aos
conceitos de desmaterializacdo e de aceleragdo como operadores da
contemporaneidade: operadores teoricos, a partir dos quais se pode descrever o
Design Contemporaneo; e operadores projectuais, a partir dos quais se pode fazer

Design actualmente.

A auténtica discussao no ambito da cultura do Design contemporaneo, deve relacionar
e aprofundar as razbes que estruturam o préprio Design, entendido como expressao
de uma "accdo socialmente eficaz", ou seja, como construcdo de elementos cujo
referente € o cidaddo e ndo o consumidor. De resto, somente potenciando as
condicbes que permitem relacionar objecto e utente, no ambito de um declarado
empenho para a definicho de um pacto social mais convincente, poderemos

verdadeiramente falar de projecto no Design.

Gui Bonsiepe afirma, que o futuro € o espaco no qual se desenvolve o projecto e
somente gracas ao projecto é possivel apropriarmo-nos do futuro. [46) O projecto de
Design deve assim assimilar as reais necessidades dos cidaddos no sentido de
promover sistemas e produtos que preencham os vazios existentes, por modo a
construir um futuro mais equilibrado, coerente e eficaz. O papel do Designer devera
ser o de questionar, de tentar perceber o sentido das transformacdes gerais e
especificas da humanidade, e com base nelas actuar, enfrentar e propor através do

projecto solugbes inovadoras, congruentes e verdadeiramente eficazes.

As analises que desenvolvemos ao longo da corrente pesquisa procuram identificar as
tendéncias do actual publico consumidor, no sentido de permitirem identificar assim as
suas necessidades. A eficacia da resposta, depende da eficacia da andlise. As
solucBes praticas que advém das analises quer tedricas e préaticas, como vimos,
deverdo sempre ambicionar a satisfacdo deste mesmo publico, de modo efectivo,

eficaz e socialmente responsavel.

A consequéncia prética da analise dos conceitos que entendemos como tendenciais
no Design Contemporaneo (a desmaterializacdo e a aceleracdo) resulta, segundo
Lipovetsky [3], numa profunda necessidade de constante mudanca, isto €, uma sede

crescente de efémero: o desejo de efémero. O sentido de permanéncia tornou-se
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assim, no ambito contemporaneo, obsoleto. O novo da lugar ao novo, mesmo que seja
o velho entendido como novo. Tudo muda a uma velocidade sem precedentes e o
consumidor tenta acompanhar essa corrida, na medida das ofertas que o mercado
incessantemente apresenta. Por outro lado, o consumidor quer definir aquilo que mais
se adapta a sua visdo e vivéncia ho mundo, mesmo que dentro de uma hipétese de
escolha limitada). O publico quer decidir a sua propria capacidade de gerir o efémero.

Os operadores praticos de efémero podem, no nosso entender, ser conseguidos
através da transformacao dos proprios objectos, para que 0 mesmo objecto permita a
existéncia e vivéncia de varios efémeros dentro de si mesmo, sendo que a decisdo de
transformacédo é operada pelo proprio utilizador. Esta possibilidade transformativa, nos
objectos de Design pode ser entendida através da sua adaptabilidade e versatilidade,
aliada a utilidade, funcionalidade e eficiéncia, o que se pode resumir na

multifuncionalidade eficaz dos mesmos.

A multifuncionalidade enquanto modo de gestdo do efémero, tdo contempo-
raneamente ambicionado, encontra-se patente em muitos objectos que permitem uma
utilizacao diversificada através da sua transformagédo. No ambito do Design podemos
referir o canivete suigco, o telemével ou mesmo o computador, como exemplos de
objectos que compilam varias fungbes num objecto com dimensdes cada vez mais
reduzidas, transformacdes cada vez mais rapidas, mais transportaveis, adaptaveis e

flexiveis as mais variadas utilizacbes que o utente pretenda fazer.

No nosso entender esta mesma légica pode ser aplicada ao vestuario, no sentido de
ser possivel promover pecas que permitam a adaptacdo a varios ambientes e
circunstancias diferentes, através da sua transformacdo, em diferentes utilizacfes,
com diferentes funcionalidades. Esta multifuncionalidade aplicada ao vestuario pode
assim permitir a possibilidade de transformar a aparéncia das pessoas de modo
pratico, permitindo uma maior adaptacdo as circunstancias e preservando o conforto

de quem as usa.

O look que o individuo apresenta pode mudar com o uso de pecas multifuncionais,
sendo o proprio utilizador a decidir essa mesma transformag¢éo na medida da vontade
(do utilizador) e necessidade (do utlizador, da circunstancia e das condi¢bes
climatéricas). Assim, as pecas multifuncionais podem agregar a mais-valia de serem
personalizaveis ao gosto de quem as usa, o que transfere o poder decisivo para o
utilizador, que mencionamos anteriormente como um dos conceitos tendenciais do

Design Contemporaneo. O look que muda em si mesmo, através da transformacao
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das préprias pecas pode assim ser entendido como multi-look, precisamente por

permitir maltiplas hipéteses do look.

Entendemos que o multi-look, enquanto agregador de multifuncbes personalizaveis,
pode ser uma das possiveis respostas as necessidades contemporaneas no ambito do
vestuario, no sentido de responder a tendéncia para o desejo de efémero, numa
constante procura de novo e a necessidade de poder decisivo sobre o efémero de
cada um. A desmaterializacdo e a aceleracao tornam-se evidentes neste conceito que

concilia varias funcionalidades de modo prético, mutante, simplificador e adaptativo.
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o PROCESSO UsAzU

UsAzU é a denominacdo que atribuimos ao resultado do corrente trabalho pratico e

cuja justificagdo, enquadramento e metodologia nos propomos apresentar.

O UsAzU surge como resposta a disciplina de Desenvolvimento de Novos Produtos,
da parte curricular do Mestrado em Design e Marketing Téxtil da Universidade do
Minho no ano de 2005/2006. O intuito era o de promover um produto de vestuario
inovador, identificando o problema, o publico e a solugdo, segundo o enunciado que

apresentamos em anexo*.

O problema de promover um produto de vestuério inovador que preenchesse as
necessidades de um publico-alvo especifico, encaminhou a investigacdo apresentada.
A necessidade de mudar e de exercer algum poder sobre essa mudanca® é a

necessidade identificada, para a qual desenvolvemos este projecto, como resposta.

A nossa proposta, UsAzU, assenta na promocao da mudancga, através de um produto
de vestuario cujo Design permite a sua transformacdo e adaptacdo, a diferentes
circunstancias de forma personalizada. E um fato que se adapta as necessidades de
guem o UsA, ao corpo, a ocasido e a vontade. UsAzU permite a alteracdo do look de

quem o UsA, o que nos leva a propor a nossa resposta como um produto multi-look.

Tendo por base a consciéncia de que as metodologias convencionais se revelam
insuficientes no desenvolvimento deste trabalho, a metodologia que passamos a
apresentar corresponde ao processo de criacdo aplicado ao desenvolvimento do

Nnosso produto.

Para que o leitor acompanhe com clareza os passos desenvolvidos no projecto, a
nossa proposta de metodologia divide-se por fases graficamente distintas, e cada
ponto abordado sera acompanhado de uma representacdo esquematica, com base na

proposta concéntrica e modular, apresentada por Santos**. [s6]

O processo criativo do trabalho UsAzU revelou que a ordem das tarefas nem sempre é

linear. A metodologia desenvolveu-se cumprindo com o0s objectivos do trabalho,

2 Anexo na pagina 167
% |deia que desenvolvemos no subcapitulo: O efémero, o multifuncional e o multi-look
3 Ponto cinco do capitulo Il — Método Aberto, no levantamento bibliografico deste trabalho.
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segundo ordens que obedeceram a alteracdes proprias da natureza do projecto. A
metodologia que apresentamos desenvolve-se em torno da resolucdo do problema
base e a partir deste, a sua subdivisdo e respectivas respostas, representados num
esquema concéntrico e modular que permite uma navegacdo mais livre sobre todo o

processo.

O trabalho desenvolveu-se em torno de trés principios, tal como defende Cross [54] na
metodologia do Design Total: a analise, a avaliacdo e a sintese de propostas e ideias

possiveis:

+« Anadlise, no sentido de termos recolhido os requisitos de Design que serao
transformados nas especificagfes de performance da proposta UsAzU.

% Sintese, no sentido da procura de solugbes possiveis para cada
especificacdo de performance.

« Avaliacao, no sentido de todas as alternativas terem sido triadas, com o
objectivo de apresentar uma proposta final o mais adequada possivel a

necessidade identificada.

Verificamos, que o processo criativo implica a actualizagdo permanente de informacao.
Ainda que exista a fase (imediatamente a seguir & identificacdo do problema) em que
a pesquisa é mais incisiva e determinante no processo de criacdo, a mesma deve ser
actualizada ao longo do processo, em funcdo das necessidades do projecto. A
pesquisa foi encarada, assim, como uma ferramenta indispensavel ao processo de
criacdo do projecto de Design. Através da pesquisa, o criador pode estar actualizado
em relacao as propostas existentes e emergentes e em funcdo dessa informacéo gerir

e gerar novas propostas.
A metodologia que apresentamos desenvolve-se a partir da identificacdo de uma
necessidade num publico-alvo especifico. O preenchimento dessa necessidade,

denominado por problema, sera o nosso objectivo.

Posteriormente apresentaremos todas as fases da nossa metodologia, em pormenor,

acompanhadas pelo esquema modular da metodologia.

Para tal, seguimos os passos apresentados na Figura 4.
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PRODUGAOD

REGISTO
SOLUGAOD

PROBLEMA

SOLUCAO
REGISTO
PRODUGAO

Figura 4: Metodologia UsAzU

O corrente projecto recebeu uma menc¢ao honrosa (segundo lugar) no concurso de
ideias “Cria a tua empresa 2006”, iniciativa lancada pela BIC Minho (Business

Innovation Centre).
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. IDENTIFICACAOooPROBLEMA

A partir da identificacdo do problema desenvolvem-se estratégias de solucéo
adequadas ao problema colocado. As pesquisas de mercado permitem identificar

necessidades, que constituem o(s) problema(s) a resolver.

. PESQUISA

A pesquisa permite conhecer o mercado existente e emergente. As informacdes
devem abranger a oferta existente a nivel dos produtos e dos conceitos; as tendéncias

comerciais e 0s recursos técnicos existentes para a construcao da proposta.

. ESPECIFICACOES o: DESIGN

Estabelecem-se os componentes do problema. O produto implica o objecto ao longo
do seu ciclo de vida e a sua promo¢do no mercado; um sistema de produtos que

servem o problema.

.. DESIGN CONCEPTUAL

Identificam-se os conceitos globais e as solu¢des possiveis através de ideias, esbocos
e croquis técnicos; através do conceito e do desenho.

s. DESIGN DETALHADO

Especificam-se as intengfes delineadas através da materializacéo das ideias.

A pesquisa permite consolidar e validar op¢bes, fornecendo bases para a continuagéo
do processo. Todos os componentes do problema tém de ser ajustados e avaliados
por modo a se chegar a um prototipo final que posteriormente serd produzido e

comercializado, isto €, a solucdo para a producao.

. SOLUGHO I

A aprovacado dos protétipos e a correccdo da documentacdo técnica sdo a solucéo

para a producéo, dando resposta ao problema colocado.

» REGISTO -

A solucédo para a producao € registada no Instituto Nacional de Propriedade Industrial,

conferindo-lhe a proteccao de direitos para a comercializacéo.
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. IDENTIFICAGAO»PROBLEMA 8

A resolucdo de um problema implica antes de mais a sua identificacdo. A resposta ao
problema € a resposta a necessidade identificada num determinado publico.

O processo de identificacdo de uma necessidade parte da observacdo do mercado, e
em funcdo do objectivo da pesquisa, é identificada a necessidade manifestada por um

publico especifico, denominado por publico-alvo.

1OBJECTIVO B

OBJECTIVO O corrente trabalho parte do objectivo concreto de promover

vestuario uma peca de vestuério inovadora.

inovador 12 PESQUISA be MERCA_

As pesquisas de mercado nesta fase devem abranger varias
areas, directa e indirectamente relacionadas com o objectivo do
projecto. A pesquisa deve incluir a analise do comportamento

dos consumidores, das tendéncias, das tecnologias e dos
MERCADO

o materiais existentes e emergentes.
efemerizacao e

personalizac&o Segundo Lipovetsky [31 a efemeridade, o individualismo e
dos objectos esteticismo, apresentam-se como fluxos subjectivos, a partir
dos quais a moda retrata toda uma realidade social e
subjectiva. A rotatividade da novidade exige a permanente
actualizacdo: da informacdo, das coisas e das pessoas.
A efemerizagdo e personalizagdo funcionam assim como
principios caracterizadores do mercado actual, e como mote

para a corrente pesquisa.

:Necessibabe D

A actual sociedade revela novas necessidades. A rapida

sucessao de contextos sociais faz com que as pessoas mudem

NECESSIDADE de ambiente varias vezes ao dia, 0 que implica uma adaptacao
produto do look a esses contextos, de forma rdpida. Satisfazer as novas
versatil,

necessidades no vestuario implica promover Um produto
multifuncional
gue se adapte a diferentes situacdes e que seja

personalizavel. Um produto versatil e inovador.
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PUBLICO
mutante,dindmico,
urbano,
cosmopolita,
sofisticado,
desportivo,
viajante,
sedutor,
independente,
pratico,
optimizador,

simplificador,

inovador e versatil.

PROBLEMA
produto de
vestuario que seja
inovador ,
multifuncional e

personalizavel

z

O publico deste produto € aquele que tem necessidade de
mudar de look. E um pablico que:

- Muda, muda de espaco, de ambiente, de ocasiao,

- Se adapta e (se) transforma,

- Quer ter poder decisivo sobre o seu efémero, sobre a sua
transformacé&o,

- E dinamico, urbano, cosmopolita e sofisticado,

- Tem um olhar cuidado sobre si e sobre o que o rodeia,

- E desportivo, viaja, independente e pratico

- Optimiza, simplifica, inova, troca, muda e altera.

E um publico que seduz e é seduzido por tudo isto que o
envolve

O que quer este publico dos objectos/produtos?

Espera deles adaptabilidade, versatilidade, inovacao,
optimizacdo, qualidade, conforto, estética, fiabilidade,
seguranca, desempenho e duracdo. Produtos que sejam de
facil utilizacdo e manutencdo, que permitam a distincdo de
guem o0s usa, através do produto em si, da marca e da imagem
gue a marca dissemina em volta dos seus produtos.

Como? Através de produtos que se adaptem a diferentes
circunstancias, que agilizem, que sejam multifuncionais. Que
mudem.

Onde? Em tudo. Nas coisas que usamos.

No vestuario? Sim claro.

IEBEFINICAO so PROBLEMA

O problema pode assim ser identificado como um produto de
vestuario que seja inovador, versatil e que se adapte ao corpo,
a ocasido e a envolvente. Um produto que funcione como
plataforma de transformacdo de si préprio, que se adapte as
necessidades de quem o UsA. Que se adapte de forma
personalizada. Um fato que mude em funcédo do gosto e dos
caprichos de quem o UsA. Um produto multifuncional, que
optimize tempo e recursos. Um fato que mude. Que se

transforme. Que permita a alteracéo do look a quem o UsA.
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. PESQUISA

A pesquisa deve ser o mais abrangente possivel. O conhecimento sobre a oferta do
mercado permitira uma intervencdo mais ajustada e actual, reduzindo as
possibilidades de insucesso das propostas.

Para a construcdo da nossa proposta, dividimos a pesquisa em quatro areas:
tendéncias comercias; oferta existente a nivel dos produtos e dos conceitos; recursos
técnicos e ergonomia.

As pesquisas sao feitas em fungéo dos requisitos e especificagbes do projecto, donde
algumas pesquisas S0 neste capitulo apenas enunciadas e mais adiante **ser&o

aprofundadas.

21 PESQUISA bas TENDENCIAS COMERCIAIS

O sistema de previséo de tendéncias pode ser consultado através de diversas vias:

= Consumidores: 0s seus comportamentos, as suas escolhas;

= Mercado: o que inclui os criadores, as lojas, as empresas, as associacfes, as
instituicdes, etc.

= Cronograma da criagdo da industria téxtil: calendariza a participacdo de cada
sector do mercado da actividade nas feiras de apresentacéo publica;

= Meios de informacao: meio difusor da actividade, produtos, tendéncias, motivos
e consequéncias;

= Estratégia de marketing: planos de difusdo dos produtos desde a industria até

aos consumidores.

Apresentamos um levantamento de meios de consulta, actualmente disponiveis no

mercado, directamente dirigidos ao sistema de previsao de tendéncias:

2.1 BIBLIOGRAFIA ESPECIALIZADA

Material especifico e transversal ao universo da moda, editado em revistas
periddicas.

Design de Moda — Allure, ApparelNews, Collections, Collezioni, Elle,
Fashion Trends, Gap, Marie Claire, Maxima, Vogue, etc.

Design Conceptual — View Bloom, View Point, etc.

Design Téxtil — Collezioni Fillati, Collezioni Trends, International Textiles,

Maglieria Italiana, Moda Linea Maglia, Textile Report, View Textile, etc.

% Como é o dos recursos técnicos.
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Informacgéo de Cor — The Mix, View Colour, etc.

Design de Interiores — Inspiration, Marie Claire Idees, Marie Claire Maison,
View Interior, Wallpaper, etc.

Design Gréfico — Graphis, Page, Publish, Wallpaper, etc.

Design — Frame, Ottagono, Diff, PARQ, Design Report, Domus, ID, Interni,
Modo, Page, etc.

Revistas Web:

Collezionie - www.collezionionline.com
Cool Hunting - www.coolhunting.com
Officiel - www.officielnews.com,
Passerella - www.passerella.com

PARQ - www.pargmag.com

212 CADERNOS pe TENDENCIAS

InformacgBes sobre as varias fases da concepcéo dos produtos de moda. O
suporte pode ser fisico ou digital e apresenta: os conceitos e temas de
design (formas, silhuetas e pormenores); gamas de cores; informacdes
estéticas e técnicas relativamente as fibras, fios, tecidos e malhas;

acessorios; etc

Cadernos Conceptuais: Informacdes sobre as ideias e conceitos
considerados fundamentais para um determinado periodo de tempo. Este
material é recolhido dos mais variados indicadores de informacao social,
cultural, econémica, politica, artes, etc.

Exemplos: Cadernos Carlin, Cadernos Mix, Cadernos Nelly Rody,

Cadernos Peclers, Cadernos Promostyl, etc.

Cadernos de Moda: Informacdes com as tendéncias previstas e propostas
de formas, silhuetas e pormenores. Por regra apresentam desenhos
expressivos e técnicos.

Exemplos: Cadernos da Anivec, Cadernos Infantimo, Cadernos Bebissimo,

Cadernos Carlin, Cadernos Nelly Rody,Cadernos Promostyl, etc.
Cadernos de Cor: Informacdes sobre gamas de cor propostas para um

determinado periodo de tempo de acordo com 0s conceitos lancados.

Exemplos: Catélogos Cotton Incorporated, Cadernos Huepoint Color,
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Cadernos Mix, Cadernos Pantone Preview, Catdlogos Trevira, Cadernos

View, Colour Planner, Catdlogos Woolmark Company, etc.

Cadernos de Amostras: Informacbes com amostras de tecidos
desenvolvidos para um determinado periodo de tempo. Concilia a
informacédo conceptual das tendéncias com as técnicas disponiveis para o
desenvolvimento de novos productos. As amostras podem ser reais ou
virtuais, e por regra sao acompanhadas por informacdes técnicas
especificas

Exemplos: Cadernos Albert &Roy, Cadernos ltaltex, etc.

2..3 FEIRAS PROFISSIONAIS

As feiras profissionais sdo lugares privilegiados de realizacéo de negécios,
funcionando como plataforma de projeccéo para novos produtos e também
como ponto de referéncia para as tendéncias de moda. Nestas feiras,
acontecem féruns conceptuais, tematicos, informativos e de produtos.
Actualmente existem calendarios com as principais feiras e semanas de

moda, como veiculos de informacédo de tendéncias:

Malhas: Expofil (Paris), Pitti Filati (Florenca);

Tecidos: Premiére Vision (Paris), Moda In (Milao), Casa Téxtil (Porto),
Interstoff (Frankfurt), Modtissimo (Porto), Fenatec (S&o Paulo);

Vestuario e moda: London Preview (Londres), Milanovendemoda (Mildo),
ModalLisboa(Lisboa).

22 PESQUISAba OFERTA EXISTENTE

A inovacdo implica uma constante actualizacdo da oferta existente, no sentido de se
perceber o que o mercado tem disponivel, dentro do ambito do problema colocado:
vestuario multifuncional.

O levantamento da oferta existente pode ser feito através da observacéo directa do
comportamento dos consumidores e do mercado (criadores, lojas, empresas, etc.)
bem como através da consulta dos meios de comunicacdo como revistas e catalogos
em formato papel ou digital.

Apresentamos alguns exemplos de vestuario inovador, que influenciaram o corrente

Processo:
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IMAGEM

DESCRICAO

Erie] ) " Bbtalstios v | @it i | @bt st [ e e s it | [ @0

Marca: Adidas

Modelo: Bass Line Snow Vest

Cadigo: 98154

Descrigcdo: Colete almofadado com capuz
amovivel, botdbes de mola e fecho em
forma de trevo.

Fonte: www.adidas.com

Consulta: Maio 2006

i T B Wosietrie v [ @t [ @ e tirea [ v M e | K GG 08

Marca: Adidas

Modelo: Rhythm Horseback Blaser
Cadigo: 98029

Um casaco, dois visuais. Casaco justo
em sarja de algodado que passa de blaser
classico a casaco militar de estilo Mao.
Fonte: www.adidas.com

Consulta: Maio 2006

Marca: Skunkfunk

Modelo: Iratxe classic

Saia base com avental reversivel, em
sarja de algodao e poliéster, com dois
lados: estampado e liso. Modelo tipo
avental com fixag&o por velcro logomarca
costurada em ambos os lados do avental.
Fonte: Catalogo Skunkfunk 2006
Consulta: Junho 2006

Aizne
CLASSIC

Marca: Skunkfunk

Modelo: Aizne classic

Saia com duplo modelo: godés e justa.
Pregas condicionadas por fecho de correr
em espiral com um carro. Saia com dois
tecidos diferentes: um no modelo justo
outro no interior dos fechos que promove
0 godés.

Fonte: Catalogo Skunkfunk 2006
Consulta: Junho 2006
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Marca: Skunkfunk
Xixili Modelo: Xixili
Vestido com gola nipbnica, mangas

curtas e comprimento a ¥, com corte a
TG

2 meio tanto na horizontal como na vertical

. com fechos de correr injectados (com

dois cursores), dividindo o vestido em

duas pecas: blusa e saia.

ponnt ot Modelos em tecido de base algoddo com

S| ,ﬂ“g‘.ﬂ;j

daad gk
daad ;c'];(_}éf]fd‘
[o o o it l o Fu el
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estampados (motivos florais) ou cores

lisas (branco, verde, cinza, preto).
Fonte: Catalogo Skunkfunk 2006
Consulta: Junho 2006

.3 RECURSOS TECNICOS

Os recursos técnicos existentes e emergentes devem ser analisados no sentido de
fortalecer as escolhas para o projecto de Design a resolver. Os tipos de materiais e a
sua producdo devem ser analisados em fungdo dos requisitos e especificagbes do
projecto, que apresentaremos com o desenvolver do mesmo. (ver ponto 5.1 - Pesquisa
de recursos técnicos)

Destacamos a consulta & pagina da internet da Portugal Téxtil
(www.portugaltextil.com) que fornece informacfes sobre eventos, empresas e novas

tecnologias, com links adicionais de informacdes especificas.

24 ERGONOMIA

Os estudos de ergonomia s&o fundamentais ao desenvolvimento de qualquer projecto
gue se relacione com o corpo humano. Os principios e critérios da ergonomia visam a
construcdo integrada entre o0 Homem e aquilo que o rodeia, aliando a seguranca, o
conforto e o bem-estar do utilizador a eficacia na interac¢cdo com os outros elementos
do sistema.

O desenvolvimento das formas do fato UsAzU consideraram os dados antropométricos
da populagdo portuguesa [59], cujo estudo das dimensdes do corpo humano
(comprimentos, alcances, diametros, perimetros, peso, etc.) se revelaram

fundamentais para o corrente estudo.
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A construcdo de tabelas de medidas para vestuario ndo encontra uniformidade no
mercado actual. A variedade na oferta leva as marcas a desenvolvem as suas tabelas
de medidas em funcéo do publico que estabelecem como alvo.

Para a construcdo do fato UsAzU e respectiva graduacdo de tamanhos apoiamo-nos
na tabela de medidas padréo industrial para modelagem plana feminina (2005;37) [s0],

que apresentamos:

TABELA DE MEDIDAS PADRAO INDUSTRIAL
PARA MODELAGEM PLANA FEMININA
| TAMANHOS 38 40 42 44 | 46 |
MEDIDAS FUNDAMENTAIS (cm)
Circunferéncia do busto 86 90 94 98 102
Circunferéncia da cintura 66 70 74 78 82
Circunferéncia do quadril 90 94 98 102 108
CORPO — FRENTE
Comprimento da frente / corpo 43,5 44,5 45,5 46,5 47,5
1/2 Largura do busto da frente 22,8 23,8 24,8 25,8 26,8
1/2 Separacao do busto da frente 8 8,5 9 10 10,5
Comprimento Lateral 20 20,5 21 21,5 22
1/2 Cintura da frente 17,5 18,5 19,5 20,5 215
Comprimento do ombro 12 12,3 12,6 12,9 13,2
Comprimento ombro-cintura 37 38 39 40 41
Largura do decote da frente 6 6,5 7 7 7,5
Comprimento do decote da frente 6,75 7 7,25 7,5 8
Didmetro da zona do busto 13 14 14 15 16
CORPO — COSTAS
1/2 Largura das costas 20,2 21,2 22,2 23,2 24,2
1/2 Costado 17 17,5 18 18,5 19
1/2 Cintura das costas 15,5 16,5 17,5 18,5 19,5
Largura do decote das costas 6,5 7 7,5 7,5 8
Comprimento do decote das costas 2,5 2,5 2,75 2,75 3
MANGA
Cabeca da manga 13 13,5 14 14,5 15
Comprimento da manga 58 58 58,5 58,5 59
Comprimento debaixo do braco 43 43,5 44 44,5 45
Cotovelo 24,5 25,5 26,5 27,5 28,5
Biceps 28,5 29,5 30,5 315 32,5
Punho 16 17 18 19 20
CALCA E SAIA
Altura do gancho 23,2 24 24,8 25,6 26,4
Comprimento Lateral 100 101 102 103 104
Altura do joelho 59,5 60 60,5 61 61,5
Altura do quadril 18 18 20 20 20

Tabela 1 : Tabela de medidas padrao industrial para modelagem plana feminina.
Fonte: Heinrich (2005;37)[60]
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;. ESPECIFICACOES o= DESIGN
pro PRODUTO

As especificacBes de Design do produto sdo estabelecidas no sentido de esclarecer os
parametros de resolucdo do problema colocado. Nesta etapa estabelecem-se os
componentes do problema, bem como os objectivos, os requisitos e restricdes, as
fungbes performativas, os limites técnicos e formais do produto e dos seus
componentes.

A actual competitividade do mercado exige a distingdo dos produtos. A funcionalidade,
a estética e eficiéncia tendem a construir narrativas de seduc¢do, aos consumidores,
com o objectivo de cativar a sua compra. O produto vale pelo objecto em si, mas
também pela narrativa promocional que lhe é associada. A narrativa, entendida pela
apresentacao, divulgacdo e promocdo sdo temas fundamentais para o sucesso do
produto, donde os criativos/Designers deverdo colaborar no desenvolvimento da
mesma. Projectar estes componentes do problema significa fortalece-lo no sentido de
o tornar mais uno, coerente e destacavel no mercado, valorizando-o. O criativo da
proposta deve contemplar todos os componentes afectos a narrativa do produto, que

nesta fase se apresentam como problemas a resolver.

Assim, dividimos o problema em duas grandes areas: o
objecto e a promocdo do objecto. A cada uma

correspondem varios componentes a resolver.

31 OBJECTO

O objectivo é o de criar um produto de vestuario que seja
inovador, multifuncional, personalizavel, versétil e que se
adapte ao corpo e ao ambiente.

Um fato que mude tanto quanto possivel e

gue seja sinbnimo de sofisticacdo, inovacdo, dinamismo,

exigéncia, adaptabilidade e requinte.

As restricbes do objecto passam pela adequacéo da forma
e dos materiais ao uso por modo a que a proposta seja
confortavel e eficaz.

Dividimos o objecto em duas areas: a forma e a sua

performance.
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3.1 FORMA

3.l FUNCAO ESTETICA

Para que um objecto de vestuério se adapte a diferentes
realidades, a forma desse objecto tem de mudar, tem de ser
versatil e dindmica. A forma do objecto tem de se adaptar de
modo confortdvel & forma do corpo e permitir a maxima
personalizacdo por parte de quem o usa, isto &, tem de
apresentar alternativas para a sua transformac&o no corpo e
consequente adaptacdo ao ambiente em que € vestido.

Tem de ter uma forma identitaria, identificativa de um estilo

de vida e personalizavel ao gosto de quem a UsA.

As especificacdes do objecto séo:
- versatilidade,

- qualidade,

- adaptabilidade,

- conforto,

- ergonomia,

- personalizacéo,

- transportabilidade,
- transformabilidade,
- utilidade,

- extensibilidade,

- praticicidade,

- facilidade no uso,

- optimizacéo,

- identidade.

312 PERFORMANCE
3..21USO E CICLO pE VIDA

O produto tem de ter um uso facil e confortavel. Tem de ter
um facil manuseio no vestir, despir, guardar e transportar ao
logo do seu tempo de vida atil. O uso tem de ser
transformativo, adaptando-se ao pretendido: ao corpo e ao

ambiente. A proposta tem de ser Util, tem de apresentar um
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desempenho versétil, extensivel, combinével, pratico, rapido
e simples sem nunca perder o conforto nem a eficacia.

O ciclo de vida do produto tem de ser optimizado, tanto no
resultado (o produto) como nos recursos envolvidos. O
transporte do objecto tem de ser facil e simples, ocupando o

minimo espaco possivel.

3.1.2.2 MANUTENCAO

A manutencédo do produto tem de ser simples, facil e pratica,
assegurando a optimizagédo e a qualidade do produto. Tem

de implicar o minimo de recursos possiveis.

3.1.2.3 MORTE

A morte do produto tem de ser optimizada. Deve ser criado
um sistema cujo reaproveitamento das pecas estimule

novas compras do produto.

5.2 PROMOCAO

Ainda que a promocao dos produtos seja em grande medida
estruturada pelas equipas de marketing, a sua criagdo tem
de ser pensada em funcdo da narrativa do produto. A
promocado tem de ser concordante com o conceito que se
desenvolva em torno do produto.

Analisemos 0s componentes:

321 NOME/MARCA

O nome ou a marca do produto permitem a sua identificacdo
directa e por isso tém de espelhar o préprio produto.

Tem de ser inovador, facil de memorizar e de facil diccao.
Tem de transparecer a adaptabilidade e versatilidade do

objecto.
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322 MARCA GRAFICA/LOGOTIPO

A marca grafica também é identificativa do produto, a qual
associamos o0 produto e toda a narrativa de seducéo
promovida pela marca. A marca grafica tem de espelhar o
conceito do produto, de forma facil de apreender e

memorizar.

323 ETIQUETAS

As etiquetas apresentam as informag¢des necessérias ao
consumidor.

Destacamos dois tipos de etiquetas: a que apresentara a
composicao dos tecidos, 0 uso e a manutencdo do produto e
uma outra promocional da marca na qual se coloca o preco
para venda.

As etiquetas tém de ser claras. A forma e disposicdo da

etiqueta tém de respeitar o conceito do produto.

324 EMBALAGEM

A embalagem tem de conter o objecto e permitir o seu
transporte de forma pratica e eficaz.

A utilidade da embalagem tem de se estender para além do
produto, podendo conter e transportar outro tipo de objectos,

em outras situacoes.

325 INSTRUCOES

Caso se justifiguem instrucbes de wuso, montagem,
manutencao, transporte ou outro tipo de informacdes, estas
devem ser apresentadas de forma clara e concisa, de acordo

com o conceito do produto.

326 PUBLICIDADE

A publicidade tem de ser pensada e estruturada em funcao
de inimeros factores, o que por norma € desenvolvido pela

equipa de marketing. Ao criativo cabe a concepg¢édo do
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conceito e da narrativa que se pretende disseminar através

do produto.

327 DISTRIBUICAO e VENDA

PEPP:O
A distribuicdo permite a venda do produto ao publico. Por
L .. . . L. . a
condicionarem todo o processo, incluindo a propria criacdo

e

do produto, os canais e as modalidades de distribuicdo e
venda devem ser pensados desde o inicio para que o

sucesso do produto nédo seja colocado em risco.

328 PRECO

z

O preco é o valor que o consumidor tem de pagar pela
compra do produto. O preco constitui um dos factores que

mais influencia a compra, donde deve ser estudado, em

funcdo dos recursos implicados e o valor que se atribui a um

determinado produto.

O nosso problema pode assim, ser resumido na figura 5, que apresentamos:

Figura 5: O problema UsAzU
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+DESIGN CONCEPTUAL

O Design conceptual promove 0s conceitos globais e as solu¢des possiveis para o
problema®. Esta fase é desenvolvida através de duas etapas: conceito e desenho. No
conceito exploram-se as ideias para os varios componentes do produto e o desenho

faz os primeiros ensaios em registos graficos.

41 CONCEITO

O conceito é a base para a resolucao do problema, é a partir dele que as solugfes se

articulam no sentido de dar resposta ao problema apresentado.

Multi-look - a possibilidade de mudanca, a versatilidade, a

personalizacéo e a multifuncionalidade do produto é a nossa proposta.

Proposta esta que permita a mudanca do look tantas vezes quanto as possiveis, de
forma personalizada. Este conceito ter4 de ser o mote de todos os componentes do
produto, contaminando a ideia da possibilidade de transformacdo e consequente

alteracdo do look.

411 OBJECTO

O objecto tem de ser desenvolvido em funcdo da possibilidade de mudanca e
transformacédo do proéprio objecto. O objecto devera funcionar por médulos vestiveis e
articulaveis entre si, incluindo a possibilidade de os usar dos dois lados (frente e
verso). No seu desenvolvimento conceptual devera definirr-se o numero de

combinagfes possiveis.
4111 FORMA

4.1.1.1.1 FUNCAO ESTETICA

O produto tem de ser composto por partes modulares que se articulem,
montem e desmontem de modo facil, dindmico e eficaz, de acordo com as
condicionantes ergonémicas do corpo.

As formas das varias unidades tém de ser combinaveis de ambos os lados
(direito e avesso), permitindo o maximo de disposi¢c@es possiveis entre si e

entre as partes.

% Ver figura 4 e respectiva descricgo.
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As varias partes terdo de ser ligadas por sistemas moveis que permitam a
sua facil montagem e desmontagem, para tal, teremos de investigar os
sistemas de fecho disponiveis no mercado. (ver ponto 5.1 — Pesquisa dos
Recursos Técnicos).

As ligacBes entre as partes tém de ser colocadas em zonas que nao

interfiram com a movimentac&o do corpo, permitindo o conforto no uso.
4.1.1.2 PERFORMANCE

4.1.1.2.1 USO E CICLO DE VIDA

O uso do objecto tem de ser dindmico e optimizado.

O uso tem de ser transformativo, adaptando-se ao pretendido: ao corpo e
ao ambiente, em funcdo do numero de partes que se use.

A optimizacdo do ciclo de vida do produto passa pela possibilidade de
substituir as partes do fato, ao longo da vida do produto, em func¢édo do seu

desgaste ou do gosto de quem as use.

4.11.2.2 MANUTENCAO

A manutencdo do produto deve ser simples e optimizada, dependendo
sempre dos materiais empregues, quer nas partes, quer nas ligacdes entre
as mesmas. As especificidades de cada material sdo apresentadas com o
produto, nas etiquetas e no folheto de instrucoes.

A possibilidade de comprar o fato por partes permite uma facil substituicdo

das pecas, caso necessario.

4.1.1.2.3 MORTE

O fato ou as partes do fato, quando inutilizadas, poderiam ser reenviadas
para a marca, podendo converter-se em créditos de desconto para a
compra de novas partes ou fatos completos, de acordo com a estratégia de

marketing a estabelecer.

412 PROMOCAO

A promocdo tem de ser concordante com o conceito da possibilidade de mudanca, da
versatilidade, da personalizacdo e da multifuncionalidade que o produto pretende
transparecer.

O conceito deve estar presente na peca em si e em toda a narrativa que o promove.

4121 NOME/MARCA

O nome do produto deve espelhar a versatilidade e inovac&o do objecto.
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Um dos objectivos do fato é o de ser vestido do maximo de modos
possiveis, 0 que inclui a possibilidade de UsAr as partes dos dois lados,
frente e verso.

“Usar dos dois lados” é o conceito que usamos na atribuicdo do nome do
produto, ja que a palavra UsA escrita dos dois lados, (normal UsA e o
espelho AzU): da origem a palavra UsAzU, quando juntas as duas versdes.
UsAzU é o nhome que propomos para o fato, que abreviado pode ser lido
como UAU¥, reforcando a ideia do espanto promovido pela inovacdo do

produto proposto.

4122 MARCA GRAFICA/LOGOTIPO

A marca grafica esta dentro da mesma narrativa do nome e do conceito.

A marca gréfica tem de espelhar o conceito do produto de forma facil de
apreender e decorar. Usamos a abreviatura UAU de UsAzU para
simplificar a leitura e a facil memorizacdo da marca. O grafismo deve ser

simples, claro e marcante.

4123 ETIQUETAS

As etiquetas (de descricdo dos componentes e a promocional da marca e
preco) tém de ser claras, legiveis e precisas.

Na etiqueta promocional é importante que a marca grafica esteja bem
destacada, deixando ainda assim espaco suficiente para a boa
compreensdo da restante informacdo (preco e modelo). A etiqueta
promocional tem de se destacar e estar acessivel ao publico consumidor.

A etiqueta dos componentes, manutencdo e uso sera colocada nas
embalagens do fato: uma vez que o fato se veste dos dois lados, ambos
podem estar expostos, expondo assim a etiqueta, o que consideramos
pouco estético e dispensavel. Assim e com as etiquetas fixas nas
embalagens (proprias do fato) a informagdo continua disponivel ao

consumidor, sem estar exposta ao publico.

4.1.2.4 EMBALAGEM

Se o fato é feito por partes, a embalagem tem de conter as partes, por

partes.

3" UAU é uma expressao utilizada para denominar espanto, por regra associada a satisfagao.
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A cada parte do fato UsAzU corresponde uma embalagem UsAzU. As
embalagens podem ser transportadas individualmente ou unidas umas
com as outras, numa pega comum.

As embalagens UsAzU devem servir o fato para além da sua aquisicao e
transporte. As embalagens UsAzU devem permitir o transporte de objectos

do dia-a-dia, pelos consumidores UsAzU.

4125 INSTRUCOES

O formato das instru¢des depende quantidade de informacédo a apresentar
ao consumidor. O uso, montagem, manutencdo e transporte dependem
das hipoteses de mudanca de look, que o fato UsAzU permitir, dos
materiais utilizados, da sua composicéo e utilizacéo.

Nota: Este ponto sO podera avangcar com o desenvolvimento de outros

componentes do trabalho, portanto serd desenvolvido mais a frente.

4.12.6 PUBLICIDADE

A publicidade UsAzU tem por objectivo promover o conceito do produto
UsAzU. O conceito da narrativa é o da possibilidade de transformacéo das
formas, dos ambientes e dos looks UsAzU.

A narrativa publicitaria deve ter um formato dindmico e demonstrar o
universo de possibilidades inerentes ao conceito do fato UsAzU,

estimulando o desejo de aquisi¢do por parte dos consumidores.

4.12.7 DISTRIBUICAO E VENDA

O produto UsAzU pode ser adquirido por completo ou por partes. A compra
pode ser feita por encomenda nas lojas ou via internet.

Na compra por encomenda permite a combinacdo personalizada dos
materiais, quanto as cores, texturas, padrbes e formatos.

O fato UsAzU é personalizavel pelo publico UsAzU tanto no uso como na

compra do produto.

4128 PRECO

O preco do UsAzU depende de valores dos componentes, que nesta fase
do estudo ainda nado € possivel considerar, como por exemplo os materiais

utilizados, o tipo de producéo, o local de venda e o marketing.
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22 DESENHO

O objectivo é definir as intencbes de Design em desenho. O resultado desta etapa é a
apresentacdo da proposta através de desenhos, que posteriormente serdo testados
em prototipos, produzidos e comercializados.

O desenho transporta as ideias para o papel no sentido de procurar solucdes para o
problema colocado.

Os estudos da proposta sdo desenvolvidos em desenhos a duas e a trés dimensoes, o
tipo de desenho deve ir dos esbocos até ao desenho técnico, que servira de base para
a producéo.

O processo de Design deve atender a varias etapas, como: desenvolvimento de
Design, cor, silhueta, propor¢cdo, comportamento das caracteristicas dos materiais e

construcao. [50]

421 OBJECTO

4211 FORMA E PERFORMANCE

A forma do UsAzU foi desenvolvida em funcdo do objectivo da
possibilidade de mudanca de look, ou seja Multi-look e, de acordo com os
estudos ergonémicos*, para a boa performance do fato.

O UsAzU divide-se em nove partes que cobrem o corpo por zonas. A
divisdo das partes corresponde a zonas ergonomicamente confortaveis ao
uso de vestuario por modo a permitir a adaptacdo das pecas aos requisitos
de conforto do corpo, bem como a adaptacdo ao ambiente em que o
utilizador do fato UsAzU se encontre. Por exemplo caso esteja mais frio o
utilizador usard mais pecas e no caso inverso, de menos frio, o utilizador
rapidamente podera despir as partes que lhe propiciam um maior conforto
e adaptabilidade ao ambiente em que se encontra, alterando assim o seu
look. As partes do fato UsAzU tém assim de ser ligadas por um sistema
gue permita a facil montagem e desmontagem das pecas. Para a escolha
do sistema de fixacdo das partes teremos de avaliar os sistemas
disponiveis no mercado e escolher o que melhor responde aos requisitos
apresentados. A referida pesquisa serd apresentada antes da

materializacdo da proposta em protétipos™®.

% Ver ponto 2.4 - Ergonomia
% Ver ponto 5.1 - Pesquisa de Recursos Téchicos
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Apresentamos alguns desenhos iniciais do projecto, através dos quais
exploramos as formas, a silhueta e a proporcédo dos varios componentes

do fato, em relacéo ao corpo.
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Figura 6: Desenho do fato UsAzU — forma e performance
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Com base nos estudos elaborados podemos discriminar o fato UsAzU como
um conjunto composto por nove pegas que se unem por sistemas de

fixacéo:

+ Gola - uma unidade, vestivel dos dois lados

+« Top - uma unidade, vestivel dos dois lados

+ Mangas curtas - duas unidades, vestiveis dos dois lados

+ Mangas compridas - duas unidades, vestiveis dos dois lados
+ Corpete - uma unidade, vestivel dos dois lados

% Saia curta - uma unidade vestivel dos dois lados

++ Saia comprida - uma unidade vestivel dos dois lados

Cada uma das pecas UsAzU é vestivel dos dois lados: cada peca UsAzU é
composta por tecidos de dupla face ou por dois tecidos distintos em cada
um dos lados, desde que os tecidos seleccionados sejam compativeis a

nivel de comportamento no que diz respeito a elasticidade, uso e limpeza.

As combinacdes possiveis com o fato UsAzU completo ou das suas partes
foram ensaiadas para se chegar ao nimero maximo de possibilidades de
uso. O estudo permitiu-nos chegar a mil quatrocentas e noventa (1490)
possibilidades diferentes, ou seja, o fato UsAzU permite o diferente uso

durante quatro anos trés meses e uma semana sem uma Unica repeticao.

422 PROMOCAO

4221 NOME/MARCA

O nome da marca, definido como UsAzU ser& a base da marca gréfica ou

log6tipo que apresentamos no ponto seguinte.

4222 MARCA GRAFICA/LOGOTIPO

Apbs a pesquisa foram desenvolvidas varias propostas para a marca grafica,

respeitando o nome definido no ponto anterior, que apresentamos na figura 8.
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Figura 8: Estudos da marca grafica UsAzU

4223 ETIQUETAS

Dada a limitacdo de tempo, lancamos apenas a ideia da etiqueta, que tera
por base o grafismo do ponto anterior. Esta ideia seria posteriormente
desenvolvida por uma equipa especializada, nomeadamente designers

gréficos.

4.2.2.4 EMBALAGEM

As pecas UsAzU sdo distribuidas por embalagens que permitam o seu
transporte individual ou em conjunto, em funcdo das necessidades do
utilizador. Cada embalagem apresenta dois orificios laterais que permitem
0 encaixe na pega comum de transporte.

As pecas UsAzU serdo distribuidas por embalagens diferenciadas no
comprimento e serdo executadas com o mesmo material do fato
correspondente. O numero de embalagens UsAzU foi decidido em funcgéo

da categoria das pecgas, resultando num conjunto de sete contentores:

% Gola - uma unidade — uma embalagem

< Top - uma unidade — uma embalagem

% Mangas curtas - duas unidades — uma embalagem

% Mangas compridas - duas unidades — uma embalagem
s Corpete - uma unidade — uma embalagem

¢+ Saia curta - uma unidade — uma embalagem

¢+ Saia comprida - uma unidade — uma embalagem
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Apresentamos a ideia base para as embalagens UsAzU, que deverd ser

desenvolvida e testada posteriormente.

EMBALAGENS USAZ) EMBALAGENS LSAZL EMBALAGENS USAZU

.

o0

|

I

Figura 9: Desenho para as embalagens UsAzU

4225 INSTRUCOES

O formato das instru¢des devera apresentar as possibilidades de uso do
fato UsAzU, isto €, deverd apresentar as mil quatrocentas e noventa
possibilidades de uso, numeradas para uma melhor identificacdo por parte
do utilizador.

As instrucdes deverdo acompanhar cada uma das pecas do fato, ja que a
cada peca UsAzU corresponde uma embalagem prépria.

A elaboracado das instrucBes devera ser materializada por uma equipa de
designers graficos, em fungdo dos conceitos e restricdes apresentadas

pelo criativo/designer.

4.2.2.6 PUBLICIDADE

Desenvolvemos cinco propostas promocionais com o intuito de divulgar o
produto UsAzU no espaco de internet préprio.

Todas as propostas que apresentamos encontram-se em anexo®, em
formato digital.

A primeira, denominada por “Lovers Are” é um filme promocional do
conceito UsAzU. Esta proposta consiste numa promocao cuja mensagem

ndo é directa, ndo existindo assim qualquer referéncia evidente ao fato

“% Ver pasta Propostas UsAzU no CD anexo
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UsAzU. Esta proposta promove o desejo que se pretende transmitir

através do uso do fato.

As restantes (quatro) propostas encontram-se descriminadas no ponto

5.4.2 Prot6tipos Virtuais™.

! Ver pagina 143 e CD anexo
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s DESIGN DETALHADO

Especificam-se as intencbes delineadas através da materializacdo das ideias,
seleccdo dos materiais e construcdes de prototipos.

Todos os componentes do problema tém de ser ajustados e avaliados por modo a se
chegar a um prototipo final que posteriormente sera produzido e comercializado, isto €,

a solucéo para a producao.

s1PESQUISA e RECURSOS TECNICOS |

A pesquisa de recursos técnicos objectiva a escolha dos materiais a aplicar na
proposta em funcdo dos requisitos do projecto. A materializagdo da proposta UsAzU
implicou uma pesquisa sobre os sistemas de fixacdo (aviamentos aplicdveis em
estruturas téxteis) para as pecas que compdem o fato. Tendo como objectivo o uso
(das partes) dos dois lados (frente e verso), apenas foram testados os aviamentos que

permitiam esta funcéo.

Os sistemas de fixacdo disponiveis no mercado serdo apresentados em forma de
catalogo expositivo, com amostras que permitem a avaliacdo dos sistemas, segundo
uma matriz de critérios, que permitira a seleccdo e aplicagcdo do sistema mais
adequado aos requisitos do fato UsAzU.

Os sistemas de fixacdo que apresentamos foram avaliados relativamente ao tipo,
funcdo, producdo, conforto e substituicdo, isto é: material, sistema de fixagao,
dimensdes, tipo de aplicacdo na producdo, hipéteses de aplicacdo, aplicabilidade na
producdo, custo na producdo, seguranca do sistema, substituicAo do sistema,

desgaste ao uso, estética, conforto ao uso e versatilidade.

Os sistemas de fixacdo avaliados nesta pesquisa, foram aplicados em amostras de
duas pecas (A e B), com dois lados de tecidos diferentes (Al,A2 e BI,B2). O principal
requisito foi a versatilidade no uso, exigido por UsAzU (quatro possibilidades com o
sistema e oito sem uma das partes) no sentido de promover o maior nimero de
possibilidades de uso.

Partindo do principio de que temos a parte A com dois lados Al e A2 e a parte B, com
dois lados Bl e B2, todos eles deveriam permitir: Al/BI ; Al/B2 ; A2/Bl ; A2/B2 ; Al ;
A2 ;BIl; B2.

Ainda que as possibilidades de tecidos para a plataforma UsAzU sejam varias, as

experiéncias e amostras foram elaboradas em tecido de sarja 80% poliéster, 15%
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viscose e 5% de elastano (tecido optimizado a nivel da resisténcia, durabilidade,
limpeza, resisténcia quimica, mecanica e estabilidade dimensional). As amostras

foram costuradas com linha 100% poliéster.

Foram avaliados e classificados doze sistemas de fixagao:

- lIhés com atilho

- Mola invisivel

- Mola metalica

- Mola metalica com capa

- Mola metalica sem capa

- Colchete sem travao

- Colchete em série

- Colchete com travao

- Velcro

- Botao recolhivel

- Fecho de correr injectado com dois cursores, reversiveis e divisiveis em
ambos os lados

- Fecho de correr em espiral semi-invisivel com doi cursores, reversiveis e

divisiveis em ambos os lados

Apresentamos 0s sistemas, a sua descricdo, 0s ensaios em amostras e a avaliacado

segundo uma grelha de critérios comuns aos doze exemplares testados.

102



5.1 ILHOS COM ATILHO N |

Os Ilh6s em metal lacado a preto, colocados frente a frente em cada parte das pecas,
sdo entrelagcados por um atilho em seda, o que implica o remate do atilho nas
extremidades, por n6 ou lago.

Cada Ilh6 tem 4 mm de didmetro no interior e 6mm no exterior. O atilho tem de ter
menos de 4 mm de didmetro, por modo a ser entrelagado no ilho.

Na producdo, a aplicagdo do Ilh6 é mecéanica com apoio manual e a do atilho é
manual, o que torna a primeira operagdo simples e a segunda trabalhosa, logo pouco
econdmica a nivel de méo-de-obra implicada.

A seguranca do sistema € muito boa, dependendo apenas do desgaste dos atilhos.

O desgaste ao uso dos ilhés € minimo e a do atilho € médio e facil de substituir.

A substituicdo dos ilhés é dificil e a dos atilhos é facil, tanto na aplicagdo como na
aquisicao.

N&o existem espacos entre as pecas quando a distancia entre os ilhos é a correcta.

A nivel estético, este sistema implica a vibilidade dos elementos do sistema.

O conforto ao uso com o sistema € bom, uma vez que o atilho entrelagado nos ilhés
ocupa pouco volume e facilmente se adapta aos movimentos exercidos pelo corpo. O
uso das partes UsAzU também € muito confortavel, visto que o ilhd (sem o atilho)
adquire facilmente uma temperatura confortavel ao corpo.

A versatilidade no uso (dos dois lados UsAzU) é facil mas trabalhosa, por ser manual o

enlace do atilho.

Figuras 10, 11, 12, e 13: Combinacgéo dos lados UsAzU com o sistema dos ilhés com atilho.

Ainda que eficiente a nivel de seguranca e uso, os ilhés sdo esteticamente discutiveis,
a producado pouco economica e a montagem trabalhosa, sendo este sistema excluido

como aplicagdo em UsAzU.
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IlIh6 s com atilho

Material

Ilhés em metal lacado a preto

Atilho em seda

Sistema de fixagéo

Entrelace

Dimensodes

IIh6s com 4 mm diametro interior e 6mm exterior

Atilho com menos de 4 mm de diametro

Aplicacéo

IIhés - Mecanica

Atilho - Manual

O atilho entrelaca os ilhds colocados frente a frente de cada parte das
pecas. Implica o remate do atilho nas extremidades por n6 ou lago.

Versatilidade

4 possibilidades de uso com o sistema de entrelace

8 possibilidades com a exclusdo de uma das partes

Hipoteses de aplicacéo

Peca UsAzU superior - 1Ih6

Peca UsAzU inferior - 1lho

Aplicacéo indiferente, visto serem iguais

Aplicabilidade na producéo

Ilhés - Aplicagdo mecéanica com apoio manual - Simples

Atilho - Manual - Muito Trabalhosa

Custo na producéo

Parte mecanica - Econdmica

Parte manual - Elevada

Seguranca do sistema

Muito boa - Depende apenas do desgaste dos atilhos

N&o deixa espacos entre as pecas quando a distancia entre os ilhds é a
correcta

Substituicdo do sistema

IIhos - Dificil

Atilhos - Aquisicéo Facil

Desgaste ao uso

IIhés - Minimo

Atilho - Médio e facil de substituir

Estética

Implica a visibilidade dos elementos do sistema

Conforto ao uso

Com o sistema - Boa

Uso sé das partes - Muito Boa

Versatilidade

Boa mas trabalhosa por ser manual o enlace do atilho

Tabela 2: Classificagdo e avaliacdo das ilhoses com atilhos
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5.2 MOLA INVISIVEL B

Cada mola invisivel em PVC é aplicada por costura mecanica com apoio manual, em
guatro pontos de fixacdo, com linha 100% poliéster.

O sistema funciona pelo encaixe por pressdo de pecas macho e fémea com as
dimensdes de 8mm de diametro, [,2 mm de encaixe.

O sistema funciona com duas fémeas a cada lado da peca, para um macho aplicado
na outra parte da peca. Ainda que seja possivel o inverso dos elementos (dois machos
para uma fémea) o volume total é superior.

A costura mecéanica com apoio manual é trabalhosa o que torna o custo na producao
elevado devido a grande quantidade de elementos a aplicar.

A seguranga do sistema é muito ma, dada a pouca resisténcia a pressdes opostas.
Implica o afastamento reduzido dos elementos para que ndo existam folgas entre as
partes.

O desgaste ao uso da peca de encaixe é muito f4cil e a substituicdo do sistema é facil
ainda que trabalhosa.

A nivel estético pode implicar a visibilidade dos elementos do sistema, quando usa as
partes que apresentam elementos no lado exterior ao corpo.

O conforto ao uso deste sistema é bom, e a versatilidade é boa, implicando apenas o

encaixe dos elementos.
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Figuras 14, 15, 16 e 17: Combinag&o dos lados UsAzU com o sistema de molas invisiveis.

A pouca seguranca e fragilidade das molas invisiveis exclui o sistema como hipétese

de aplicacdo em UsAzU.
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Mola invisivel

Material

Mola em PVC e linha 100% poliéster

Sistema de fixacdo

Encaixe por presséo de pecas macho e fémea.

Quatro pontos de fixacao.

Dimensoes

Mola com 8 mm de diametro e encaixe de [,2 mm

Peca macho com 3 mm de espessura total

Peca fémea com | mm de espessura

Aplicacdo

Costura

Aplicagéo por costura de duas fémeas numa das partes da peca (uma de
cada lado), para cada macho aplicado na outra parte da peca.

Versatilidade

4 possibilidades de uso com o sistema de encaixe

8 possibilidades com a exclusdo de uma das partes

Hipéteses de aplicacéo

Peca UsAzU superior - 2fémeas ou | macho

Peca UsAzU inferior - | macho 2 fémeas

Aplicacdo indiferente - Encaixe por pressao

Aplicabilidade na producéo

Costura mecénica com apoio manual - Trabalhosa

Custo na producédo

Elevado devido a grande quantidade de elementos a aplicar

Seguranca do sistema

Muito ma - Pouca resisténcia a pressdes opostas

Implica o afastamento dos elementos reduzido para que n&o existam
folgas entre as partes

Substituicdo do sistema

Facil ainda que trabalhosa

Desgaste ao uso

Peca de encaixe em PVC - Muito Facil

Estética

Pode implicar a visibilidade dos elementos do sistema

Conforto ao uso

Com o sistema - Boa

Uso s6 das partes - Boa

Versatilidade

Boa - Implica s6 o encaixe

Tabela 3: Classificacdo e avaliacdo da mola invisivel
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5.3 MOLA METALICA s

No sistema de encaixe por pressdo de pecas macho e fémea, de molas em metal
lacado a preto, costuradas em quatro pontos, com linha 100% poliéster. Cada peca tem
o didmetro de 10 mm.

A aplicacdo por costura mecénica com apoio manual consiste em dois machos numa
das partes da pec¢a, um de cada lado, para cada fémea, aplicada na outra parte da
peca. Esta aplicacdo pode ser a inversa — duas fémeas para cada macho — mas o
volume total aumenta.

Este tipo de aplicagéo é trabalhosa, logo o custo de produgéo € elevado.

A seguranca do sistema € média, havendo pouca resisténcia a pressdes opostas
implicando um afastamento reduzido para que néo existam folgas entre as partes.

A substituicdo do sistema é facil, ainda que trabalhosa.

O desgaste ao uso da peca de encaixe é facil, e a nivel estético pode implicar a
visibilidade dos elementos do sistema.

O conforto deste sistema com o0 uso das partes € médio ou mau, dado o volume dos

aviamentos, ainda que a sua utilizacéo seja facil - implicando s6 o encaixe das molas.

Figuras 18, 19, 20 e 2I: Combinacéo dos lados UsAzU com o sistema de molas metélicas.

O desgaste ao uso da peca de encaixe e o baixo conforto (dado o volume e a

proximidade dos elementos) torna esta hipotese pouco viavel para o UsAzU.
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Mola metélica

Material

Mola em metal lacado a preto, linha 100% poliéster

Sistema de fixacdo

Encaixe por presséo de pecas macho e fémea

Quatro pontos de fixagdo em cada peca

Dimensoes

Mola com 10 mm de diametro

Peca macho com 3,5 mm de espessura total

Peca fémea com 2 mm de espessura

Aplicacdo

Costura mecanica com apoio manual

Aplicacdo por costura de dois machos numa das partes da peca
(um de cada lado), para cada fémea (aplicada na outra parte da peca).

Versatilidade

4 possibilidades de uso com o sistema de encaixe

8 possibilidades com a exclusdo de uma das partes

Hipoteses de aplicacéo

Peca UsAzU superior - 2 machos ou |fémea

Peca UsAzU inferior - | fémea 2 machos

Aplicacéo indiferente - Encaixe por pressao

Aplicabilidade na producéo

Costura mecanica com apoio manual - Trabalhosa

Custo na producéo

Elevado devido a grande quantidade de elementos a aplicar

Seguranca do sistema

Média - Pouca resisténcia a press@es opostas, com 0 Uso

Implica um afastamento reduzido para que nao existam folgas entre as
partes

Substituicdo do sistema

Facil ainda que trabalhosa

Desgaste ao uso

Peca de encaixe - Facil

Estética

Pode implicar a visibilidade dos elementos do sistema

Conforto ao uso

Com o sistema - Médio ou Mau - Depende do tipo de uso

Uso s6 das partes - Médio ou Mau - Depende do tipo de uso

Versatilidade

Boa - Implica s6 o encaixe

Tabela 4: Classificagdo e avaliagdo da mola metalica
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5.4 MOLA METALICA SEM CAPA B

A mola em metal inoxidavel consiste num sistema de fixacdo de encaixe por pressao
de pecas macho e fémea, com de 9 mm de didmetro e 3 mm de encaixe.

A aplicacdo € mecénica com apoio manual, podendo consistir em duas fémeas numa
das partes da peca (uma de cada lado), para cada macho (aplicado na outra parte da
peca) ou o inverso, ainda que o volume aumente.

A aplicagdo na producdo € trabalhosa, e portanto o custo é elevado devido & grande
guantidade de elementos a aplicar para que ndo existam folgas entre as partes.

A seguranca do sistema é média, apresentando pouca resisténcia a pressdes opostas.
O desgaste ao uso da peca de encaixe é facil, sendo a sua substituicdo de dificuldade
média em caso de desgaste, e dificil ou mesmo impossivel no caso de rompimento do
tecido.

A nivel estético pode implicar a visibilidade dos elementos do sistema.

O conforto ao uso do sistema ou das partes € médio, dependendo do tipo de uso (no
caso da mola ficar em contacto com o corpo). A versatilidade é boa, implicando sé o

encaixe dos elementos.
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Figuras 22, 23, 24 e 25: Combinacao dos lados UsAzU com o sistema de molas metélicas sem capa.

O desgaste ao uso da peca de encaixe e 0 baixo conforto torna esta hipétese pouco

viavel para o UsAzU.
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Mola metalica sem capa

Material

Mola em metal inoxidavel.

Sistema de fixacdo

Encaixe por presséo de pecas macho e fémea.

Dimensodes

Mola com 9 mm de diametro e 3 mm de encaixe

Peca macho com 5 mm de espessura total

Peca fémea com 1,5 mm de espessura

Aplicacdo

Mecanica com apoio manual

Aplicacdo mecénica de duas fémeas numa das partes da peca (uma de
cada lado), para cada macho (aplicado na outra parte da peca).

Versatilidade

4 possibilidades de uso com o sistema de encaixe

8 possibilidades com a exclusdo de uma das partes

Hipoteses de aplicacéo

Peca UsAzU superior - 2fémeas ou | macho

Peca UsAzU inferior - I macho 2 fémeas

Aplicacéo indiferente - Encaixe por pressao

Aplicabilidade na producéo

Mecéanica com apoio manual - Trabalhosa

Custo na producéo

Elevado devido a grande quantidade de elementos a aplicar

Seguranca do sistema

Média - Pouca resisténcia a press@es opostas, com 0 Uso

Implica um afastamento reduzido dos elementos para que ndo existam
folgas entre as partes

Substituicdo do sistema

Média - no caso de desgaste

Dificil / Impossivel - no caso de rompimento do tecido

Desgaste ao uso

Peca de encaixe - Facil com o uso

Estética

Pode implicar a visibilidade dos elementos do sistema

Conforto ao uso

Com o sistema - Média - Depende do tipo de uso

Uso s6 das partes - Média - Depende do tipo de uso

Versatilidade

Boa - Implica s6 o encaixe

Tabela 5: Classificagdo e avaliagdo da mola metalica sem capa
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5.5 MOLA METALICA COM CAPA |

A mola em metal com capa lacada a preto, consiste num sistema de fixacdo de
encaixe por pressdo de pecas macho e fémea, com 9 mm de didmetro e 3mm de
encaixe.

A aplicacdo é mecénica com apoio manual, podendo ser de dois machos numa das
partes da peca (uma de cada lado), para cada fémea (aplicadas na outra parte da
peca) ou o inverso, implicando um volume superior.

O custo na producédo é elevado devido a grande quantidade de elementos a aplicar. A
segurancga do sistema € alta, com elevada resisténcia a pressdes opostas, ainda que
impligue um afastamento reduzido dos elementos para que ndo existam folgas entre
as partes.

A substituicdo do sistema é dificil no caso de desgaste, e impossivel no caso de
rompimento do tecido. O desgaste da peca de encaixe € reduzido bem como o da
capa lacada, apresentando muita seguranca ao uso.

A nivel estético implica sempre a visibilidade dos elementos do sistema.

O conforto com o sistema € mau ou péssimo, e 0 uso sé das partes é mau, dado o
volume dos elementos. A versatilidade é boa, implicando s6 o encaixe dos

aviamentos.
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Figuras 26, 27, 28 e 29: Combinacao dos lados UsAzU com o sistema de molas metélicas com capa.

Apesar da seguranca e eficacia, as molas com capa apresentam um volume muito
elevado, e logo pouco confortavel, acrescido a necessidade de aplicar muitas pecas

para que nao existam folgas entre as partes UsAzU.
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Mola metélica com capa

Material

Mola em metal com capa lacada a preto

Sistema de fixagéo

Encaixe por presséo das pecas macho e fémea.

Dimensodes

Mola com 9 mm de diametro e 3mm de encaixe

Peca macho com 6 mm de espessura total

Peca fémea com 5 mm de espessura

Aplicacéo

Mecéanica com apoio manual

Aplicagdo mecénica de dois machos numa das partes da peca (uma de
cada lado), para cada fémea (aplicada na outra parte da peca).

Versatilidade

4 possibilidades de uso com o sistema de encaixe

8 possibilidades com a exclusdo de uma das partes

Hipdteses d e aplicagcédo

Peca UsAzU superior - 2 machos ou |fémea

Peca UsAzU inferior - | fémea 2 machos

Aplicacéo indiferente - Encaixe por pressao

Aplicabilidade na producao

Mecéanica com apoio manual - Trabalhosa

Custo na producéo

Elevado devido a grande quantidade de elementos a aplicar

Segurancga do sistema

Alta - Elevada resisténcia a pressfes opostas, com 0 uso

Implica um afastamento reduzido dos elementos para que n&o existam
folgas entre as partes

Substituicdo do sistema

Dificil - no caso de desgaste

Dificil / Impossivel - no caso de rompimento do tecido

Desgaste ao uso

Peca de encaixe - Muito segura

Capa - Desgaste médio, com o uso e lavagens

Estética

Implica sempre a visibilidade dos elementos do sistema

Conforto ao uso

Com o sistema - Mau / Péssimo

Uso s6 das partes - Mau

Versatilidade

Boa - Implica sé o encaixe

Tabela 6: Classificagcdo e avaliagao da mola metalica com capa
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5.6 COLCHETE SEM TRAVAO B

O colchete em metal lacado, com dois pontos de fixacdo por costura, em cada
elemento, com linha 100% poliéster, consiste num sistema de fixagdo por encaixe de
pecas macho e fémea, com dimenséo total de 15mm.

A costura é de um macho para cada fémea, em cada uma das pecas, sendo preferivel
a aplicacao por suspensédo, garantindo melhor comportamento no uso.

Na producao a costura mecanica com apoio manual é trabalhosa e portanto o custo é
elevado devido a grande quantidade de elementos a aplicar, em intervalos de espaco
reduzidos, para que nao existam folgas entre as partes.

A seguranca do sistema é péssima, apresentando pouca resisténcia a pressofes
opostas.

O desgaste ao uso da peca de encaixe é Facil. A substituicdo do sistema é média, no
caso de desgaste, e dificil ou impossivel no caso de rompimento do tecido.

A nivel estético pode implicar a visibilidade dos elementos do sistema.

O conforto ao uso com o sistema ou s6 com as partes € médio, dependendo do
aviamento ficar em contacto com o corpo.

A versatilidade é boa, implicando s6 o encaixe dos aviamentos.
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Figuras 30, 3l, 32 e 33: Combinacéo dos lados UsAzU com o sistema de colchetes sem travao.

A vulnerabilidade a nivel de seguranca e desgaste dos elementos do colchete excluem
esta hipotese para o0 UsAzU.
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Colchete sem travao

Material

Metal lacado com dois pontos de fixagdo em cada parte

Linha 100% poliéster

Sistema de fixacéo

Encaixe de pecas macho e fémea.

Dimensodes

Gancho com 6 mm de encaixe e |5 mm no total

Argola com 8 mm de didmetro e 15 mm no total

Aplicacéo

Costura

Aplicacéo por costura de um macho para cada fémea, em cada uma das
pecas.

Versatilidade

4 possibilidades de uso com o sistema de encaixe

8 possibilidades com a exclusdo de uma das partes

Hipoteses de aplicacéo

Peca UsAzU superior - | macho

Peca UsAzU inferior - | fémea

A suspenséo das pecas garante melhor o comportamento ao uso

Aplicabilidade na producéo

Costura mecanica com apoio manual - Trabalhosa

Custo na producéo

Elevado devido & grande quantidade de elementos a aplicar

Seguranca do sistema

Péssima - Pouca resisténcia a pressdes opostas, com 0 uso

Implica um afastamento reduzido dos elementos para que néo existam
folgas entre as partes

Substituicdo do sistema

Média - no caso de desgaste

Dificil / Impossivel - no caso de rompimento do tecido

Desgaste ao uso

Peca de encaixe - Facil com o uso

Estética

Pode implicar a visibilidade dos elementos do sistema

Conforto ao uso

Com o sistema - Média - Depende do tipo de uso

Uso sé das partes - Média - Depende do tipo de uso

Versatilidade

Boa - Implica s6 o encaixe

Tabela 7: Classificagdo e avaliacdo do colchete sem travdo

114




5.7 COLCHETE EM SERIE |

Os colchetes em metal lacado séo costurados em fileira numa base poliéster, com
linha 100% poliéster, ttm 6mm por 25mm no gancho de encaixe, € 0S conjuntos
distanciam-se I5 mm entre si.

O sistema de fixacdo consiste no encaixe de pecas macho e fémea, aplicacdo numa
fileira de machos para cada fileira de fémeas, em cada uma das pecas. A suspensao
das pecas garante o melhor comportamento ao uso.

A aplicagdo na producdo é simples, consistindo na costura mecénica com apoio
manual das fileiras, o que torna o custo de producgao baixo.

A seguranca do sistema é boa, apresentando resisténcia a pressdes opostas.

O desgaste da pega de encaixe é boa com o0 uso, a substituicdo do sistema é dificil no
caso de desgaste, e dificil ou impossivel no caso de rompimento do tecido.

A nivel estético pode implicar a visibilidade dos elementos do sistema (no caso do uso
das partes).

O conforto ao uso deste sistema ou sO das partes € médio, dependendo dos
elementos estarem em contacto com o corpo ou ndo. A versatilidade é média

implicando o encaixe dos elementos, que por serem muitos se torna complexa.
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Figuras 34, 35, 36 e 37: Combinagédo dos lados UsAzU com o sistema de colchetes em série.

Apesar de eficaz e de baixo custo, os colchetes em série tém um desgaste elevado e
implicam um grande esforco por parte do utilizador.
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Colchete em série

Material

Metal lacado, costurado

Fileira e linha em poliéster

Sistema de fixacéo

Encaixe de pecas macho e fémea.

Dimensodes

Gancho com 6 mm de encaixe e 25 mm de largura

Argola com 3 mm de didametro

Conjuntos distanciados por 15 mm entre si

Aplicacéo

Costura

Aplicac&o por costura de uma fileira de machos para cada fileira
de fémeas em cada uma das pecas.

Versatilidade

4 possibilidades de uso com o sistema de encaixe

8 possibilidades com a exclusdo de uma das partes

Hipdteses de aplicacdo

Peca UsAzU superior - Fileira de machos

Peca UsAzU inferior - Fileira de fémeas

A suspensao das pecas garante melhor o comportamento ao uso

Aplicabilidade na producao

Costura mecéanica com apoio manual - Simples

Custo na producéao

Baixo devido a facilidade de aplicacdo dos elementos

Segurancga do sistema

Boa - resisténcia a pressdes opostas, com 0 uso

Substituicdo do sistema

Dificil - no caso de desgaste

Dificil / Impossivel - no caso de rompimento do tecido

Desgaste ao uso

Peca de encaixe - F4cil com o0 uso

Estética

Pode implicar a visibilidade dos elementos do sistema

Conforto ao uso

Com o sistema - Média - Depende do tipo de uso

Uso s0 das partes - Média - Depende do tipo de uso

Versatilidade

Boa - Implica s6 o encaixe

Tabela 8: Classificagdo e avaliagdo do colchete em série
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5.8 COLCHETE COM TRAVAO e

O colchete em metal com cinco pontos de fixagdo, é aplicado por costura com linha
100% poliéster. Num sistema que funciona por encaixe das pecas macho e fémea, a
primeira € mais pequena que a segunda.

A aplicagéo (por costura) que apresentamos € de duas fémeas, numa das partes da
peca (uma de cada lado), para um macho (aplicado na outra parte da peca), podendo
a aplicacdo ser inversa (dois machos para uma fémea), ainda que o volume total
aumente. A suspensédo das pecas melhora o comportamento ao uso, o que implica a
colocacdo das pecas fémea na parte superior das pecas UsAzU. A producdo da
costura é simples, ja que é mecanica com apoio manual, embora o custo na producdo
seja elevado, devido a quantidade de elementos a aplicar, para que nao existam folgas
entre as partes UsAzU.

O desgaste da peca de encaixe é facil com o uso, e a seguranca do sistema é ma,
com pouca resisténcia a pressdes opostas, ja que o travao vai perdendo a sua funcéo
com o uso. A substituicdo do sistema é facil no caso de desgaste, dificil ou impossivel
no caso de rompimento do tecido.

A nivel estético pode implicar a visibilidade dos elementos, como demonstram as
figuras apresentadas. O conforto ao uso com o sistema ou com as partes € médio,
dependendo do contacto dos elementos com o corpo.

A versatilidade é boa, implicando s6 o encaixe dos elementos, que por serem muitos

se torna complexo.

| |

Figuras 38, 39, 40 e 4I: Combinacéo dos Iados UsAzU com o sistema de colchetes com travao.

A grande quantidade de elementos aplicados para que ndo existam folgas e o desgaste com o

uso tornam os colchetes com travéo inadequados para o UsAzU.
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Colchete com travao

Material

Metal com cinco pontos de fixacao, no total

Linha 100% poliéster

Sistema de fixacéo

Encaixe de pecas macho e fémea.

Dimensodes

Macho com 9 mm de encaixe em comprimento e largura

Fémea com |10 mm de encaixe, 14 mm no total

Aplicacéo

Costura

Aplicacéo por costura de duas fémeas numa das partes da peca (uma de
cada lado), para cada macho (aplicado na outra parte da peca).

Versatilidade

4 possibilidades de uso com o sistema de encaixe

8 possibilidades com a exclusdo de uma das partes

Hipoteses de aplicacéo

Peca UsAzU superior - | macho

Peca UsAzU inferior - 2 fémeas

A suspensao das pecas garante melhor o comportamento ao uso

Aplicabilidade na producéo

Costura mecéanica com apoio manual - Simples

Custo na producéo

Elevado devido a quantidade de elementos a aplicar

Segurancga do sistema

Ma - Pouca resisténcia a pressdes opostas, com 0 uso

Implica o reduzido afastamento dos elementos para que ndo existam
folgas entre as partes

Substituicdo do sistema

Facil - no caso de desgaste

Dificil / Impossivel - no caso de rompimento do tecido

Desgaste ao uso

Peca de encaixe - Facil com o uso

Estética

Pode implicar a visibilidade dos elementos do sistema

Conforto ao uso

Com o sistema - Média - Depende do tipo de uso

Uso sé das partes - Média - Depende do tipo de uso

Versatilidade

Boa - Implica s6 o encaixe

Tabela 9: Classificagcdo e avaliacao do colchete com travdo
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519 VELCRO —

O velcro é composto por duas partes de texturas opostas, macho e fémea, ambas em
poliéster. O sistema de fixacdo é feito pelo encaixe, por presséo, das partes macho e
fémea, atraveés de tiras de 20 mm de largura.

A aplicacdo é feita por costura, de duas fémeas numa das partes da peca (uma de
cada lado), para cada macho (costurado na outra parte da peca), e ainda que seja
possivel a aplicacdo inversa — (dois machos para uma fémea), torna-se desconfortavel
o contacto e fricgdo dos machos com a pele.

Na producdo, a costura € mecéanica com apoio manual, logo simples, e o custo é
baixo.

A seguranga do sistema € muito boa, com elevada resisténcia a pressdes opostas.
N&o existem folgas entre as partes. A substituicdo do sistema é facil no caso de
desgaste, e dificil ou impossivel no caso de rompimento do tecido.

O desgaste ao uso é baixo, apresentando-se como muito resistente e eficaz.

A nivel estético, pode implicar a visibilidade dos elementos do sistema.

O conforto ao uso com o sistema pode ser mau, no caso de contacto com a pele, e no
caso de uso s6 das partes podera ser média ou péssima, dependendo do tipo de uso.

A versatilidade das partes € boa, implicando s6 o encaixe por pressao.

.y
- 4
¥

Figuras 42, 43, 44 e 45: Combinacao dos lados UsAzU com o sistema de velcro.

Apesar da eficacia em responder a versatilidade exigida pelo UsAzU, o velcro torna-se

inviavel, devido a friccdo com a pele (a textura macho em particular).
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Velcro

Material

Duas partes de texturas opostas, em poliéster

Sistema de fixagéo

Encaixe por presséo das partes macho e fémea.

Dimensodes

Tiras de 20 mm de largura

Aplicacéo

Costura

Aplicacdo por costura de duas fémeas numa das partes da peca (uma de
cada lado), para cada macho (costurado na outra parte da peca).

Versatilidade

4 possibilidades de uso com o sistema de encaixe

8 possibilidades com a exclusdo de uma das partes

Hipoteses de aplicacéo

Peca UsAzU superior- 2fémeas ou | macho

Peca UsAzU inferior - | macho 2 fémeas

Aplicacédo indiferente - Encaixe por pressao

Aplicabilidade na producéo

Costura mecéanica com apoio manual - Simples

Custo na producéo

Baixo dada a facilidade de aplicacdo

Segurancga do sistema

Muito Boa - Elevada resisténcia a pressdes opostas, com 0 uso

N&o existem folgas entre as partes

Substituicdo do sistema

Facil - no caso de desgaste

Dificil / Impossivel - no caso de rompimento do tecido

Desgaste ao uso

Baixo - Muito resistente e eficaz

Estética

Pode implicar a visibilidade dos elementos do sistema

Conforto ao uso

Com o sistema - Mau - No contacto com a pele

Uso sé das partes - Média ou Péssima - Depende do tipo de uso

Versatilidade

Boa - Implica sé o encaixe por pressédo

Tabela 10: Classificacdo e avaliacdo do velcro
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5..10 BOTAO RECOLHIVEL Y

O botdo em PVC, suspenso por elastico de poliéster e elastano, é fixo por encaixe de
caseamento no lado oposto. Quando descaseado, o botédo recolhe para o interior da
parte em que esta fixo.

A aplicacdo é feita por costura, tanto do elastico como da casa, podendo estes ser
aplicados em ambas as partes do UsAzU.

Produzir a costura mecénica com apoio manual é complexo, fazendo com que o custo
de producéo.

O desgaste ao uso do elastico € facil. A seguranca do sistema é média, j& que a perda
de elasticidade ir& criar folgas entre as partes, o que requer um afastamento reduzido
dos elementos para evitar essas mesmas folgas. A substituicdo do sistema é dificil no
caso de desgaste do elastico, e dificil ou impossivel no caso de rompimento do tecido.
A nivel estético implica a visibilidade dos elementos, tornando-se invisivel se usada a
parte com o botao recolhivel.

O conforto com o sistema ou com as partes é médio, dependendo do tipo de uso.

A versatilidade € boa, implicando s6 o encaixe.

Figuras 46, 47, 48 e 49: Combinacao dos lados UsAzU com o sistema de botéo recolhivel

A complexidade de producdo, o custo e a possibilidade de surgirem folgas entre as

partes, inviabilizam este sistema para a aplicagcdo em UsAzU.
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Boté&o recolhivel

Material

Botdo em PVC

Elastico em poliéster e elastano

Sistema de fixacéo

Encaixe - Caseamento

Dimensodes

Botao com 8 mm de diametro

Casa com 10 mm de comprimento

Aplicacéo

Costura

Encaixe do botao (fixo por elastico), na casa costurada no lado oposto.
Bot&o recolhivel para o interior da parte de fixacao.

Versatilidade

4 possibilidades de uso com o sistema de encaixe

8 possibilidades com a exclusdo de uma das partes

Hipoteses de aplicacéo

Peca UsAzU superior- |botdo ou |casa

Peca UsAzU inferior - | casa | botdo

Aplicacéo indiferente - Encaixe do botéo travado pela casa

Aplicabilidade na producéo

Costura mecanica com apoio manual - Complexa

Custo na producéo

Elevado dada a complexidade

Seguranca do sistema

Média - A elasticidade do elastico pode promover folgas entre as partes
Ccom 0 uso.

Implica um afastamento reduzido dos elemento para que ndo existam
folgas entre as partes.

Substituicdo do sistema

Dificil - no caso de desgaste do elastico

Dificil / Impossivel - no caso de rompimento do tecido

Desgaste ao uso

Elastico - Fragil com o uso

Estética

Implica a visibilidade dos elementos com sistema

Invisivel no caso de uso da parte com o botéo recolhivel

Conforto ao uso

Com o sistema - Média - Depende do tipo de uso

Uso s0 das partes - Média - Depende do tipo de uso

Versatilidade

Boa - Implica sé o encaixe

Tabela 11: Classificacéo e avaliagdo do botéo recolhivel
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5.1 FECHO DE CORRER INJECTADO COM DOIS CURSORES |
REVERSIVEIS E DIVISIVEIS EM AMBOS OS LADOS |

Este fecho de correr tem pecas injectadas numa fita para costura em poliéster, e
carros em metal lacado. O sistema de fixagdo é feito por encaixe com travao,
promovido pelos cursores. A aplicagdo na produgéo é simples e de baixo custo, feita
por costura mecéanica com apoio manual.

A seguranca do sistema é 6ptima, com elevada resisténcia a pressdes opostas. Nao
existem folgas entre as partes. A substituicdo do sistema € dificil no caso de desgaste;
e dificil ou impossivel no caso de rompimento do tecido. O desgaste ao uso é muito
baixo, apresentando-se muito resistente e eficaz. A nivel estético € quase invisivel, a
excepcao dos cursores. O conforto ao uso com o sistema é médio, dado o volume dos
elementos injectados e dos cursores. Com o uso s6 das partes é médio ou bom -
dependendo da presenca dos cursores. A versatilidade € boa, implicando sé o encaixe
dos cursores nos divisiveis.

Para uma melhor compreensado do sistema em UsAzU utilizamos trés partes com dois

lados cada.

Versatilidade — 3 pecas
8 possibilidades de uso com o sistema de encaixe

23 possibilidades com a excluséo das partes

Figuras 50, 5I, 52 e 53: Combinac¢do dos lados UsAzU com o sistema de fecho de correr injectado, com

dois cursores reversiveis e divisiveis em ambos os lados.

Apesar da eficacia e do baixo custo, o fecho de correr injectado ainda carece de

conforto, tanto fisico como visual.
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Fecho de correr injectado, com dois cursores revers iveis

e divisiveis em ambos os lados

Material

Pecas injectadas e fita para costura em poliéster

Carros em metal lacado a preto

Sistema de fixacdo

Encaixe com travdo promovido pelos cursores

Aplicacdo

Costura

Versatilidade - 3 pecas

8 possibilidades de uso com o sistema de encaixe

23 possibilidades com a exclusdo de uma das partes

Aplicabilidade na producéo

Costura mecanica com apoio manual - Simples

Custo na producédo

Baixo dada a facilidade de aplicacéo

Seguranca do sistema

Optima - Elevada resisténcia a pressées opostas, com 0 uso

N&o existem folgas entre as partes

Substituicdo do sistema

Dificil - no caso de desgaste

Dificil / Impossivel - no caso de rompimento do tecido

Desgaste ao uso

Muito Baixo - Muito resistente e eficaz

Estética

Invisivel & excepcao dos cursores

Conforto ao uso

Com o sistema - Médio - Dado o volume dos elementos injectados e dos
cursores.

Uso s6 das partes - Médio ou Bom - Depende do tipo de uso: da presenca
dos cursores.

Versatilidade

Boa - Implica s6 o encaixe dos cursores nos divisiveis

Tabela 12: Classificacdo e avaliagdo do fecho de correr injectado, com dois

cursores reversiveis e divisiveis em ambos os lados.
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5.2 FECHO DE CORRER EM ESPIRAL, SEMI-INVISIVEL, DOIS |
CURSORES REVERSIVEIS E DIVISIVEIS EM AMBOS OS LADOS |

O fecho de correr em espiral semi-invisivel tem as pecas de encaixe em poliéster, bem
como a fita para costura. Os cursores sdo em metal lacado e pretende-se desenvolver
a possibilidade de reducéo do volume dos mesmos futuramente. O sistema de fixacdo
¢ feito pelo encaixe com travao, promovido pelos cursores. A aplicacao na producao &
simples, feita por costura mecéanica com apoio manual, € 0 custo na producao € baixo.
A seguranca do sistema é bastante eficaz, apresentando uma elevada resisténcia a
pressoes opostas. N&o existem folgas entre as partes.

O desgaste ao uso é muito baixo, revelando-se muito resistente e eficaz.

A substituicdo do sistema é dificil no caso de desgaste, e dificil ou impossivel no caso
de rompimento do tecido. A nivel estético este sistema é semi-invisivel, a excepcao
dos cursores. O conforto no uso com o sistema é bom, caso 0s elementos e cursores
apresentem um volume o mais reduzido possivel. Com o uso s6 das partes, o conforto
€ médio ou muito bom, dependendo da presenga dos cursores e do volume que estes
atingirem. A versatilidade de utilizacdo € boa, implicando apenas o0 encaixe dos

cursores nos divisiveis e respectivo correr do cursor.

Versatilidade 2 pecas:

4 possibilidades de uso com o sistema de encaixe
8 possibilidades com a exclusdo das partes
Versatilidade 3 pecas:

8 possibilidades de uso com o sistema de encaixe

23 possibilidades com a excluséo das partes

Figura 54: Fecho de correr em espiral semi-invisivel com dois cursores, reversiveis e divisiveis em ambos
os lados.

A eficécia, a resisténcia e a seguranca aliadas ao conforto possivel de se atingir fazem
do fecho de correr semi-invisivel a opcdo que melhor responde aos requisitos de
UsAzU.
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Fecho de correr em espiral semi-invisivel, com dois cursores,

reversiveis e divisiveis em ambos os lados

Material

Pecas injectadas e fita para costura em poliéster

Carros em metal lacado a preto

Sistema de fixagéo

Encaixe com travdo promovido pelos cursores

Aplicacéo

Costura

Versatilidade - 3 pecas

8 possibilidades de uso com o sistema de encaixe

23 possibilidades com a excluséo de uma das partes

Aplicabilidade na producéo

Costura mecéanica com apoio manual - Simples

Custo na producéo

Baixo dada a facilidade de aplicacdo

Segurancga do sistema

Optima - Elevada resisténcia a pressées opostas, com 0 uso

N&o existem folgas entre as partes

Substituicdo do sistema

Dificil - no caso de desgaste

Dificil / Impossivel - no caso de rompimento do tecido

Desgaste ao uso

Muito Baixo - Muito resistente e eficaz

Estética

Invisivel & excepcao dos cursores

Conforto ao uso

Com o sistema - Bom - Dado o baixo volume dos elementos injectados e
dos cursores de tamanho 0 mais reduzido possivel.

Uso s0 das partes - Médio ou Muito Bom - Depende do tipo de uso: da
presenca dos cursores.

Versatilidade

Boa - Implica s6 o encaixe dos cursores nos divisiveis

Tabela 13: Classificacédo e avaliagdo do fecho de correr em espiral semi-invisivel

com dois cursores, reversiveis e divisiveis em ambos os lados.
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52 SELECGAO bos MATERIAIS ]

Com base nas pesquisas feitas seleccionam-se 0s materiais a aplicar no fato e nas
embalagens UsAzU. Estes materiais serdo testados em protétipos para posteriormente
serem aprovados para a producdo do produto.

O fato UsAzU implica trés tipos de materiais distintos: os tecidos (estruturas téxteis),

os sistemas de fixagcdo (aviamentos) e as respectivas linhas para as costuras.

521 TECIDOS ]

A versatilidade pretendida para o fato UsAzU permite a utilizacdo variada de estruturas
téxteis (tecidos) a aplicar no préprio produto e respectivas embalagens. Pretende-se
que esta seleccdo seja feita em funcdo das estacdes do ano e de acordo com as
coleccdes a apresentar ao publico. Assim, apresentamos propostas, ndo rigidas,
relativas as caracteristicas dos tecidos, descriminadas em funcdo das estacfes do
ano. Salvaguardamos que esta seleccdo apresentada é apenas uma sugestao dentro
de um universo bastante vasto de possibilidades.

Os tecidos possiveis a aplicar no fato UsAzU para a Primavera deverdo apresentar
80% algodao, 17% viscose, 3% elastano; para o Verdo deverdo apresentar 97%
algodao e 3% elastano ou 50% linho, 40% poliéster e 10% viscose; para o Outono
deverdo apresentar 80% poliéster, 15% viscose, 5% elastano; para o Inverno
distinguimos os tecidos impermedéveis com 70% poliéster, 20% poliuretano e 10% nylon

ou para tecidos mais quentes 70% I&, 27% poliéster e 3% elastano.

522 SISTEMAS DE FIXACAO (AVIAMENTOS) ]

O sistema de fixagao ideal para a nossa proposta é o fecho de correr em espiral semi-
invisivel com dois cursores, reversiveis e divisiveis em ambos os lados, dadas as
caracteristicas de bom desempenho testadas e avaliadas na pesquisa dos recursos
técnicos (ver ponto 5.1 - Pesquisa de recursos técnicos).

Apesar de considerarmos este sistema como o ideal e dada a impossibilidade de
produzir este tipo de fecho em quantidades reduzidas, os prototipos UsAzU serdo
construidos com o sistema de fecho de correr injectado, com dois cursores reversiveis

e divisiveis em ambos os lados. (Ver ponto 5.1.11)

523 LINHAS ]

As linhas a aplicar nas costuras do fato UsAzU podem variar em funcéo dos tecidos a

aplicar em cada modelo, ainda assim apresentamos como base para a construcdo do
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protétipo as linhas 100% poliéster, dada a resisténcia e adequabilidade ao tecido

usado.

'sa DOCUMENTAGAO TECNICA

Reunidos o0s materiais para a materializacdo do fato UsAzU, elaboramos a
documentacado técnica (desenhos e fichas técnicas) através dos quais sera feito o
ensaio em protétipos (reais e virtuais).

Na documentacdo técnica deverdo constar todas as informacfes necessarias para a

producao do protétipo e para o calculo exacto do custo do modelo.

‘531 DESCRICAO TECNICA

Seleccionados e reunidos os materiais € possivel materializar a ideia de
modo mais rigoroso.

O fato UsAzU é composto por um conjunto de nove pecas, que se ligam
por sistemas de fecho de correr e que permitem o uso de todas as pecas

dos dois lados:

uma unidade Gola vestivel dos dois lados
uma unidade Top vestivel dos dois lados
duas unidades Mangas curtas vestivel dos dois lados
duas unidades Mangas compridas vestivel dos dois lados
uma unidade Corpete vestivel dos dois lados
uma unidade Saia curta vestivel dos dois lados
uma unidade Saia comprida vestivel dos dois lados

Tabela 14: Composi¢éo do fato UsAzU

Cada peca é composta por duas faces, com duas estruturas téxteis
(tecidos, nédo tecidos ou malhas) compativeis no comportamento, no que
diz respeito a elasticidade, uso e limpeza.

A cada peca corresponde um numero especifico de fechos de correr semi-
invisiveis com dois carros reversiveis e com divisiveis em ambos os lados,
costurados em ponto preso.

O padré&o das estruturas pode variar, optimizando as possibilidades de uso
do fato.

A combinagéo dos tecidos poderd ser seleccionada pelo utilizador, dentro

da oferta existente.

128



DESCRICAO DAS PECAS

GOLA
A gola tem uma zona de ligagdo com o top, onde se coloca o fecho de correr
fémea.
Os restantes limites da gola tém costuras entre as estruturas téxteis diferentes,

com ponto invisivel. A gola é usavel dos dois lados.

TOP

O top tem quatro zonas de ligacdo com outras pecas - gola, mangas curtas e
corpete - e uma ligacéo de fecho ao centro.

Na zona de ligacdo com a gola, mangas curtas e corpete colocam-se fechos de
correr macho.

Ao centro, a fechar o top, é colocado um conjunto de fechos de correr macho e
fémea, com o macho a direita.

Os divisiveis das cavas das mangas curtas séo colocados no ponto mais alto das

mesmas para que o repouso dos carros seja mais confortavel no uso.

MANGAS CURTAS

Cada manga curta tem duas zonas de ligacdo com outras pecas — top e manga
comprida.

Na ligagdo com o top é colocado um fecho de correr fémea, com os cursores
colocados no ponto mais elevado da manga.

Na ligagcdo com a manga comprida é colocado um fecho de correr macho, com os
divisiveis colocados no lado exterior do braco, para que néo seja incbmodo com o

uso.

MANGAS COMPRIDAS
A manga comprida tem uma zona de ligagdo com a manga curta, onde é colocado
um fecho de correr fémea.

Na zona do punho a costura limite, € em ponto invisivel.

CORPETE

O corpete tem duas ligacGes com outras pecas — top e saia curta — e tem uma
ligacdo de fecho ao centro.

Na ligacao com o top é colocado um fecho de correr fémea.

Na ligacdo com o saia curta € colocado um fecho de correr macho.

Ao centro, a fechar o corpete, é colocado um conjunto de fechos de correr macho

e fémea, com o macho a direita.
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SAIA CURTA

A saia curta tem duas ligacdes com outras pecas — corpete e saia comprida - e
tem uma ligacéo de fecho ao centro.

Na ligacado com o corpete € colocado um fecho de correr fémea.

Na ligacdo com a saia comprida é colocado um fecho de correr macho.

Ao centro, a fechar o corpete, é colocado um conjunto de fechos de correr macho

e fémea, com o macho a direita.

SAIA COMPRIDA

A saia comprida tem uma zona de ligacdo com a saia curta, onde é colocado um
fecho de correr fémea.

Ao centro, a fechar o corpete, é colocado um conjunto de fechos de correr macho
e fémea, com o0 macho a direita.

Na costura limite da saia o ponto € invisivel.

532 FICHA TECNICA / DESENHOS TECNICOS

As fichas técnicas do fato UsAzU incluem todas as informacbes

necessarias ao bom entendimento da proposta, para a producao.

Os desenhos feitos nas fases anteriores séo transformados em desenhos
técnicos, permitindo o rigoroso entendimento da peca a executar.

Os desenhos apresentam as formas propostas planificadas, sem o corpo
do manequim, com as informagdes necessérias para que a pega possa ser
produzida.

Atendemos ao tragcado das vistas que definem os contornos e detalhes
aparentes do todo e das partes, as costuras, a colocacdo dos sistemas de

fechos, as direc¢bes de utilizagdo dos materiais e as dimensdes.

Descrimindmos as fichas técnicas segundo a seguinte informacao:

0l — Especificacdo do modelo explodido.

Apresenta o fato explodido, visto de frente, com a localizacdo dos fechos.

02 — Especificacao de fechos e costuras — vista de frente e costas
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A planificacdo do fato de frente e costas com a localizacdo dos fechos e

das costuras a utilizar.

03 - Especificacdo de fechos e costuras — vista de lado
A planificacdo do fato de lado com a localizacéo dos fechos e das costuras

a utilizar.

04 - Especificacdo dos fechos — vista de frente e costas
A localizacao e o tipo de fechos a utilizar com a discriminacéo do tipo de

cursores, visto de frente e costas.
05 - Especificagdo dos fechos — vista de lado
A localizacéo e o tipo de fechos a utilizar com a discriminagéo do tipo de

cursores, visto de lado.

06 — Especificacdes das costuras — vista de frente e costas

Os tipos de costuras a aplicar no fato, vistas de frente e costas.

07 — Especificacdo das medidas

A localizacdo das medidas reguladoras do fato visto de frente e de costas

08 — Tabelas de medidas

As medidas do fato graduadas para os numeros 34, 38 e 42

09 — Moldes — Frente e costas

Os moldes do fato planificados, da parte da frente e de costas.

10 — Moldes — Mangas e gola

Os moldes planificados das mangas e da gola.
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FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU MODELO EXPLODIDO

Modelo: Adulto Completo 01

Y

il

_—

wO——— | Fecho fémea UsAsU —_— fecho fémea =~ =——————————fecho macho

Figura 55: Ficha Técnica Ol — Especificagdo do modelo explodido.
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FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU

‘ Modelo: Adulto Completo

ESPECIFICACAQ DOS FECHOS E COSTURAS ‘

02

Y =

vavvvwv vwwvvvva[

Vi
M,

caitrients doitesido ——  fecho eclair semi-invisivel,
com dois cursores reversiveis
e divisiveis em ambos os lados

e costura de padrdes diferentes
. CUrsores reversiveis

v costura de padroes iguais
cursor reversivel UsAzU

Figura 56: Ficha Técnica 02 - Especificacéo de fechos e costuras — vista de frente e costas
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FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU

Modelo: Adulto Completo

caimento do tecido
costura de padrdes diferentes

v costura de padrdes iguais

fecho eclair semi-invisivel,
com dois cursores reversiveis
e divisiveis em ambos os lados

CUrsores reversiveis

cursor reversivel UsAzU

ESPECIFICAGAO DOS FECHOS E COSTURAS - LATERAL ‘

03‘
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Figura 57: Ficha Técnica 03 - Especificacéo de fechos e costuras — vista de lado

FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU ESPECIFICACAO DOS CURSORES
Modelo: Adulto Completo 04
1eR(OF7 T 7 T )10R
‘ “2CR X
TeRL Sl 7| 1CRU 2 1CR
4CR
1CR
‘ 4CR
1 CR
[ ® | 1CR =1 cursorreversivel ':' | 4 CR = 4 cursores reversiveis | .6- ? 825 - 1253::2:2‘:2:;\:5;'\{ ﬁissAzU
Cursor reversivel UsAzU ! em movimento frente
ee) . 5 | Verso

Figura 58: Ficha Técnica 04 - Especificacéo dos fechos — vista de frente e costas
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FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU

Modelo: Adulto Completo

L 2R l
1CR &/ | | 1CR 4/
1CRU 7 | ‘ 1CRU |
3R (% —~ 3CR (ot —
‘_'-—-— 2CR 4
3CR [ M — 3CR(pr | —
3R (R ‘ acr (R
1CR( ¢ \ 1CR( {
. ® J 1CR =1 cursor reversivel ,'" ! 3 CR = 3 cursores reversiveis

== | 2 CR =2 cursores reversiveis (7 1GR =_1 coar reversn{el
1 CRU =1 cursor reversivel UsAzU

Figura 59: Ficha Técnica 05 - Especificacédo dos fechos — vista de lado
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FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU

‘ Modelo: Adulto Completo

ESPECIFICAGAQ DAS COSTURAS

06‘

ABARARARAAN

AN
[
W

O ponto invisivel & pespontado a 3mm
0 ponto preso entre tecidos é de 1cm

Ponto invisivel entre
tecidos de padrao igual

N
ANRRNS
MAWM”‘MMMMMAMMMMW"W

Ponto invisivel entre tecidos
de padrdes diferentes

—
| L

Ponto preso entre tecidos de padrdes diferentes
com fecho eclair incorporado

Figura 60: Ficha Técnica 06 - Especificacbes das costuras — vista de frente e costas
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FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU =
ESPECIFICACAO DAS MEDIDAS

Modelo: Adulto Completo 07

0

A -manga comprida frente H - largura anca* R - altura corpete costas - centro

A1 -largura do punho - manga compr. | -larg. da abertura da saia compr.” R1 - altura corpete costas - lateral

A2 - altura lateral da manga J - altura do busto S - altura mini-saia costas - centro

B -manga curta* L - altura do corpete S1 - altura mini-saia costas - lateral

B1 -largura da manga curta M - altura da mini-saia T - altura saia comprida costas - centro
C -ombro* N -altura da saia comprida - frente T1 -altura saia comprida costas - lateral
D -largura do decote - costas O - altura do decote - costas U - altura manga comprida costas

E -altura do busto ao ombro g - altura do decote®

F  -largura do busto* - altura do top - centro i !

G - Iargura da cintura* Q1 - altura do top - lateral M medita frefile's Costs

Figura 61: Ficha Técnica 07 - Especificacdo das medidas
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FICHA TECNICA DO MODELO

‘ Artigo: Fato UsAzU TABELA DE MEDIDAS

‘ Modelo: Adulto Completo 08 ‘

TAMANHOS 34 38 42
A - manga comprida frente 30,5 30,5 30,5
A1 - largura do punho - manga compr. 235 235 23,5
A2 - altura lateral da manga 33 33 33 |
B - manga curta * 27 27 27
B1 - largura da manga curta 14 15 16
C -ombro* 12,5 13 135 |
D - largura do decote - costa 225 23 235 |
E - altura do busto ao ombro 31 33 35

F -larguadobusto” | 415 | 455 = 495 |
G -largura da cintura® 31 35 41
H -largura da anca* 44 48 54 |
I -larg. da abertura da saia compr.* 61 | 63 65
J -altura do busto 10 10 11 |
L - altura do corpete 22 23 24 |
M - altura da mini-saia 35 36 v
N -alturada saia comprida - frente 28 29 30 |
O - altura do colarinho - costas 02 04 06 |
P - altura do decote* 22 24 26 |
Q - altura do top costa - centro 15 16 17 |

Q1 -altura do top costa - total 30 31 32 |
R - altura corpete costas - centro 18,5 19,5 205 |
R1 - altura corpete costa - lateral 18,5 19,5 20,5 |
S - altura mini-saia costa - centro 34 35 36 |
S1 - altura mini-saia costa - lateral 31,5 325 335 |
T - altura saia comprida costa - centro 39 40 41 |
T1 - altura saia comprida costa - lateral 34 35 6B |
U - altura manga comprida costa 33,5 33,5 335 |

Figura 62: Ficha Técnica 08 - Tabelas de medidas
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FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU MOLDES - FRENTE E COSTAS

Modelo: Adulto Completo 09

N

Y
@
&

1. meio top frente 5. top costa

2. meio corpete frente 6. corpete costa

3. meia mini-saia frente 7. mini saia costa

4. meia saia comprida frente 8. saia comprida costa

Figura 63: Ficha Técnica 09 — Moldes — Frente e costas
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FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU MOLDES - MANGAS E GOLA
Modelo: Adulto Completo 10
9
10
9. manga curta 10. manga comprida 11. meia gola frente 12. gola costas

Figura 64: Ficha Técnica 10 — Moldes — Mangas e gola
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.« PROTOTIPOS ]

Com base nas especificacbes da documentacédo técnica é possivel testar as ideias em
protétipos reais e virtuais, com 0 objectivo de experimentar, avaliar e corrigir todos os
elementos estéticos e técnicos num modelo de ensaio, até se definir o modelo final, a

produzir.

541 PROTOTIPO REAL ]

A informacao passa de desenho a prototipo tridimensional & escala natural. O ensaio
do projecto num modelo tridimensional € essencial no processo de criagdo de objectos
de Design. O ensaio permite o ajuste com o0s objectivos estabelecidos. Os ensaios e
correccdes do protétipo tém de ser feitas tantas vezes quanto 0 necessario para que o

protétipo se encontre de acordo com o pretendido.

O fato UsAzU foi testado num protétipo a escala natural. O processo construtivo foi a
modelacdo bidimensional. Com base na documentacdo técnica, as formas do fato
foram planificadas em moldes. O método de execucdo dos moldes foi manual, com
base nas medidas do corpo e na geometria. Os moldes foram ensaiados e corrigidos
num manequim até se chegar ao modelo final, de acordo com o projectado.

Foi possivel ensaiar as possibilidades de uso no fato UsAzU.

542 PROTOTIPOS VIRTUAIS ]

Os prototipos virtuais permitem o ensaio da proposta num formato de simulacdo. O
fato UsAzU foi ensaiado virtualmente em quatro situacoes distintas, que deveram ser

usadas posteriormente para a promocéao do produto:

POSSIBILIDADES UsAzU

As diferentes possibilidades de uso do fato UsAzU foram ensaiadas virtualmente. O
namero alcangcado com este ensaio virtual foi o de mil e quatrocentas e noventa
possibilidades de uso diferentes, isto €, quase mil e quinhentos looks distintos através
da combinacdo de um Unico fato UsAzU.

Este ensaio é apresentado em formato digital, em anexo*, sob a denominagéo UsAzU
— 1500 possibilidades.

“2 \er pasta Propostas UsAzU no CD anexo
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Este ensaio das mil e quinhentas possibilidades fara parte das instru¢des a apresentar
com o fato, em cada uma das embalagens que contiverem cada uma das partes
UsAzU.

COMBINACOES UsAzU

Apresentamos um prototipo virtual dindmico que permite ao utilizador visualizar as
combinagBes possiveis com o fato UsAzU. Inicialmente este suporte apresenta as
combinagfes de um dos lados do fato e com o passar do cursor sobre a combinacdo
escolhida, a mesma é ampliada no centro da visibilidade, apresentando também a
combinacéo inversa.

Este protétipo virtual é apresentado em anexo®, sob a denominacdo Combinacdes
UsAzU.

MULTI-LOOK UsAzU

Desenvolvemos um prot6tipo virtual que permite a escolha de todas as combinagdes
de pecas UsAzU, por parte do utilizador. Este prot6tipo apresenta uma modelo virtual
e o fato UsAzU completo dos dois lados. O utilizador pode escolher as pecas do lado
que preferir e vestir a modelo virtual de modo personalizado, ensaiando assim o seu
possivel look.

O protétipo é apresentado em formato digital, em anexo*, sob a denominacdo Multi-
look UsAzU.

AMBIENTES

Por modo a ilustrar a versatilidade de uso do fato UsAzU, desenvolvemos uma
sequéncia de ambientes, com modelos virtuais, com possiveis looks UsAzU.
Estes protétipos sdo apresentados em anexo® digital, sob a denominacéo de UsAzU -

Ambientes.

s Ver pasta Propostas UsAzU no CD anexo
a“ Ver pasta Propostas UsAzU no CD anexo
* Ver pasta Propostas UsAzU no CD anexo
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» SOLUGAO - .

A solucéo do processo criativo de Design resulta na resposta ao problema colocado. A
resposta, no Design de vestuario, materializa-se nos protétipos que testam as ideias e
na documentacao técnica, que traduz essa materializacdo para a posterior producéo e

respectiva comercializacao.

Vimos que o fato UsAzU implica um sistema de produtos, que constroem a narrativa
de promocéo do produto:

- O fato, que definiremos para a producéo.

- O logdtipo, as etiquetas, as embalagens e a publicidade, que foram definidos de
modo conceptual, desenvolvidos em funcdo do tempo Util do corrente estudo, de

acordo com o conceito do fato que propomos.

Assim, a solucdo passa pela aprovacdo das propostas testadas em prototipos, bem

como da documentagéo técnica correspondente, que apresentamos.

A documentacéo técnica do fato UsAzU est4d em anexo®® apresentando o resultado

final da informacao necessaria a producao.

ss APROVACAO S

Todas as propostas desenvolvidas tém de ser aprovadas pelo criador®’, validando
assim a sua possivel producéo.

A aprovacao pode implicar alteracbes e correcgdes, que devem ser afinadas até que
0s prototipos correspondam ao pretendido, dando assim resposta ao problema
colocado.

O prototipo real do fato UsAzU foi aprovado depois de algumas alteracdes de ajuste,
que descrevemos:
e Alteracdo da pinca na frente do top (molde 1), agora com 8cm de
comprimento e 3cm de fundo;
«  Remocao da pinca na frente do corpete (molde 2);

* Remocéao da pinga na frente da mini-saia (molde 3);

5 Anexos pagina 171
“" ou responsavel pela aprovagao da criagéo (poderao ser patrocinadores, administradores ou jlris de concursos)
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* Introducéo de duas pingas nas costas do top (molde 5), com 6,5cm de
comprimento e 3cm de fundo.
« Aumento das duas pincas nas costas do corpete (molde 6), agora com

20cm de comprimento e 3cm de fundo.

E2CORRECCAO bn DOCUMENTACAO TECNICA

A documentacao técnica é a base de trabalho através da qual se executa a producéo

de vestuario, donde é fundamental a actualizacdo da informacgéo com rigor e clareza.

Todas as correccOes feitas nos protétipos tém de ser actualizadas na documentacao

técnica: fichas técnicas, desenhos e moldes.

As alteragBes implicadas no prototipo real do fato UsAzU foram corrigidas na ficha

técnica 09 — Moldes — Frente e Costas, que apresentamos:
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FICHA TECNICA DO MODELO

‘ Artigo: Fato UsAzU MOLDES - FRENTE E COSTAS

‘ Modelo: Adulto Completo 09 ‘

1. meio top frente 5. top costas

2. Meio corpete frente 6. corpete costas

3. meia mini-saia frente 7. mini saia costas

4. meia saia comprida frente 8. saia comprida costas

Figura 65: Ficha Técnica 09 — Correcgao dos Moldes — Frente e costas
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O registo das solugdes de Design torna-se fundamental no sentido de ultimar o seu
processo criativo, autenticando-o e protegendo-o dentro do mercado actual.

No territério portugués a entidade responséavel pela salvaguarda e registo de ideias e
produtos € o Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI).

A actividade do INPI centra-se na atribuicdo e protec¢do de direitos de Propriedade
Industrial, a nivel interno e externo, em colaboracdo com as organizacdes
internacionais de que Portugal € membro; na difusdo da informacéo técnica e cientifica
patenteada e, na promoc¢do da utlizacdo do Sistema de Propriedade Industrial,
visando o reforco da capacidade inovadora e competitiva do pais, a lealdade da
concorréncia e o combate a contrafaccao. [sg]

O INPI rege-se pela Lei Organica (Decreto-Lei n° 132/2007, de 27 de Abril), pelos seus
estatutos (Portaria n° 523/2007, de 30 de Abril), regulamentos internos e,

subsidiariamente, pelo regime juridico das empresas publicas. [58]

O fato UsAzU foi registado na Direccdo de Marcas e Patentes do INPI, como
Desenho/Modelo Nacional, sob a referéncia DP/54/2007/6681 e numero 817

(oitocentos e dezassete), em anexo.

O registo certifica e protege os direitos sobre o produto, tornando a sua posterior

comercializagdo segura e judicialmente protegida.

s PRODUCAO

A documentacdo e ensaios necessarios a producao do fato UsAzU foram executados

durante o processo do corrente trabalho, segundo a metodologia que apresentamos.

O fato UsAzU encontra-se pronto para a sua producdo, ainda que nao tenha sido

produzido até ao tempo Util desta dissertacao.

A producao do fato UsAzU e de todos os produtos inerentes dara lugar a uma nova
fase de estudos e pesquisas a fazer num futuro proximo, no qual pretendemos
explorar técnicas e sistemas de produgdo e promogdo de produtos de Design de

vestuario.
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CONCLUSOES

Um dos principais motivos de diferenciacdo entre os consumidores - nomeadamente
entre os consumidores de moda - prende-se com a percep¢do. A forma como é

organizada e interpretada a informacéo, varia de individuo para individuo.

De facto, a moda incorpora e espelha influéncias. Trata-se de um exemplo dindmico
do uso de produtos, que expressam 0 auto conceito dos individuos em sociedade.
Podemos atribuir mais ou menos relevancia a este modo de expressdo da auto-

imagem, mas € necessério entender esta realidade como modo de comunicagéo.

As escolhas do individuo reflectem portanto o seu posicionamento, em relacdo a si
mesmo e a sociedade em que vive, fendbmeno vulgarmente entendido por status. O
intuito do individuo é identificar-se (ou demarcar-se) com o grupo social a que
pertence, e interagir em funcdo das necessidades quotidianas, no sentido de se

integrar (ou ndo) socialmente.

Em moda, as inovacdes podem ser de ordem tecnoldgica ou simbdlica. As primeiras
apresentam atributos tangiveis, portanto, mais facilmente perceptiveis, enquanto as
segundas sdo um valor intangivel. As inovacBes — sejam elas ideias abstractas ou
concretas — podem ser percebidas como novas pelo individuo ou por outra unidade de
adesdo. Se a ideia parece nova para o individuo (o que nao é dificil, dado o acelerado
ritmo de difusdo das informacgdes pelos Media), é entendida como uma inovagéao,

embora possa, eventualmente, ja ndo o ser.

A moda caracteriza-se por dois aspectos: distincdo e imitagdo — ambos apresentados
através da criacdo ou adopc¢éao de looks. Além de a supremacia dos Media condicionar
a dindmica de acesso a informacado, o surgimento de novas tecnologias impulsionou
uma espécie de desvirtuacdo, que confunde esse olhar e cria diferentes pontos de

observacao, sejam eles espelhos fiéis ou simulacros imperfeitos do mundo natural.

A inovacdo depende da interpretacdo e actualizacdo de cada individuo, perante os
produtos sugeridos. A originalidade ndo esta assim na urgéncia em nos diferenciarmos
dos outros, nem em produzir o absolutamente novo, mas na relagdo que

estabelecemos connosco e com o0 que nos rodeia.
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A medida que a economia se globaliza, surgem cada vez mais e maiores nichos de

mercado, que demandam qualidade e satisfacao de exigéncias especificas.

O Design deve portanto responder a necessidades de publicos especificos, dentro de
um mercado também especifico. Mas estas necessidades devem ser efectivas. A sua
definicdo deve resultar de uma analise atenta e socialmente responséavel, de forma a
agilizar o quotidiano de quem usa o produto proposto, mas € igualmente importante
que estas necessidades contemplem o impacto promovido ao longo do ciclo de vida
dos mesmos produtos. Lembramos que o ciclo de vida corresponde a todo o processo:
da pertinéncia da colocacdo do problema, ao momento criativo, passando pelos

recursos implicados na producado, promocao, venda, manutencao e morte do produto.

De facto, o processo de Design comeca na identificagcdo de necessidades do publico,
a partir da andlise do mercado.

Visto que o publico estudado apresenta uma grande necessidade de mudanca, a
multifuncionalidade €é a nossa sugestdo de resposta para as necessidades

identificadas como “o efémero”, “o personalizavel” e “o estético”, por Lipovetsky.

Concretamente, a nossa metodologia foi desenvolvida no sentido de dar resposta ao
problema colocado, tendo em conta o mercado actual. Assim, as especificacdes de
Design levaram-nos a distinguir a solucdo, entre o objecto, e a promocdo como
necessaria a comercializacdo bem sucedida, resultando num sistema de produtos. O
conceito deve unificar esse sistema de produtos, fortalecendo a narrativa de seducao

dirigida ao consumidor.

Relativamente ao Design detalhado, o que faz € testar e aprumar em protétipos as
ideias lancadas, dando resposta ao problema inicialmente colocado. E a solugéo para
a producdo resulta da aprovacdo dos protétipos e da documentacdo técnica

correspondentes.

A metodologia que apresentamos a partir do caso pratico UsAzU testa e comprova a
nossa proposta de metodologia de criacdo de Design, no ambito da
multifuncionalidade aplicada ao vestuario, no mercado actual. A capacidade de
alteracdo de look (no nosso caso com cerca de mil e quinhentas possibilidades

diferentes), propomos a designacgdo de multi-look.

Acrescemos ainda, por comparagdo com as metodologias analisadas, que o registo da
solugdo assegura e protege judicialmente a sua posterior comercializagdo no mercado

global.

154



PRODUCAQ

REGISTO
PRODUGAO

Figura 66: Metodologia de criagdo em Design

Terminamos esta andlise advertindo que a nossa proposta de metodologia para a
criacdo no Design nao deve ser entendida como rigida, mas antes como uma matriz

interactiva, evolutiva e adaptavel ao problema.

Acreditamos que o0 presente estudo podera ser atil como ferramenta quer para
posteriores investigacdes sobre o tema, quer como referéncia para o ensino de

metodologias de Design em moda.
Para além disto € também nossa ambicdo contribuir para a investigacdo de

metodologias de Design que abrangem a multifuncionalidade e o desenvolvimento de
produtos no sistema actual de mercado.
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DESCRICAO

O fato UsAzU é composto por um conjunto de nove pecas, que se ligam por sistemas

de fecho de correr e que permitem o uso de todas as pecas dos dois lados:

uma unidade Gola vestivel dos dois lados
uma unidade Top vestivel dos dois lados
duas unidades Mangas curtas vestivel dos dois lados
duas unidades Mangas compridas vestivel dos dois lados
uma unidade Corpete vestivel dos dois lados
uma unidade Saia curta vestivel dos dois lados
uma unidade Saia comprida vestivel dos dois lados

Tabela 13: Composi¢éo do fato UsAzU

Cada peca é composta por duas faces, com duas estruturas téxteis (tecidos, ndo
tecidos ou malhas) compativeis no comportamento, no que diz respeito a elasticidade,

uso e limpeza.

A cada peca corresponde um numero especifico de fechos de correr semi-invisiveis
com dois carros reversiveis e com divisiveis em ambos os lados, costurados em ponto
preso.

O padrao das estruturas pode variar, optimizando as possibilidades de uso do fato.

A combinacdo dos tecidos podera ser seleccionada pelo utilizador, dentro da oferta

existente.

173



DESCRICAO DAS PECAS

GOLA
A gola tem uma zona de ligagdo com o top, onde se coloca o fecho de correr fémea.
Os restantes limites da gola tém costuras entre as estruturas téxteis diferentes, com

ponto invisivel. A gola é usavel dos dois lados.

TOP

O top tem quatro zonas de ligacdo com outras pecas - gola, mangas curtas e corpete -
e uma ligagéo de fecho ao centro.

Na zona de ligacdo com a gola, mangas curtas e corpete colocam-se fechos de correr
macho.

Ao centro, a fechar o top, é colocado um conjunto de fechos de correr macho e fémea,
com o macho a direita.

Os divisiveis das cavas das mangas curtas sdo colocados no ponto mais alto das

mesmas para que o repouso dos carros seja mais confortavel no uso.

MANGAS CURTAS

Cada manga curta tem duas zonas de ligagdo com outras pecas — top e manga
comprida.

Na ligagcdo com o top € colocado um fecho de correr fémea, com 0s cursores
colocados no ponto mais elevado da manga.

Na ligacdo com a manga comprida € colocado um fecho de correr macho, com o0s

divisiveis colocados no lado exterior do brago, para que ndo seja incbmodo com 0 uso.

MANGAS COMPRIDAS
A manga comprida tem uma zona de ligagdo com a manga curta, onde é colocado um
fecho de correr fémea.

Na zona do punho a costura limite, é em ponto invisivel.

CORPETE

O corpete tem duas ligacbes com outras pecas — top e saia curta — e tem uma ligacdo
de fecho ao centro.

Na ligacdo com o top € colocado um fecho de correr fémea.

Na ligacdo com o saia curta é colocado um fecho de correr macho.

Ao centro, a fechar o corpete, é colocado um conjunto de fechos de correr macho e

fémea, com o macho a direita.
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SAIA CURTA

A saia curta tem duas ligagbes com outras pecas — corpete e saia comprida - e tem
uma ligacéo de fecho ao centro.

Na ligacdo com o corpete é colocado um fecho de correr fémea.

Na ligacdo com a saia comprida € colocado um fecho de correr macho.

Ao centro, a fechar o corpete, é colocado um conjunto de fechos de correr macho e

fémea, com o macho a direita.

SAIA COMPRIDA

A saia comprida tem uma zona de ligacdo com a saia curta, onde é colocado um fecho
de correr fémea.

Ao centro, a fechar o corpete, é colocado um conjunto de fechos de correr macho e
fémea, com o0 macho a direita.

Na costura limite da saia o ponto € invisivel.
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FICHA TECNICA / DESENHOS TECNICOS

As fichas técnicas do fato UsAzU incluem as informagfes necessérias ao bom

entendimento da proposta, para a producao.

0l — Especificacdo do modelo explodido.

Apresenta o fato explodido, visto de frente, com a localizacdo dos fechos.

02 — Especificacao de fechos e costuras — vista de frente e costas
A planificacdo do fato de frente e costas com a localizacdo dos fechos e das costuras

a utilizar.

03 - Especificacdo de fechos e costuras — vista de lado

A planificacdo do fato de lado com a localizacédo dos fechos e das costuras a utilizar.

04 - Especificagdo dos fechos — vista de frente e costas
A localizac&o e o tipo de fechos a utilizar com a discriminagéo do tipo de cursores,

visto de frente e costas.
05 - Especificagdo dos fechos — vista de lado
A localizacdo e o tipo de fechos a utilizar com a discriminagéo do tipo de cursores,

visto de lado.

06 — Especificacdes das costuras — vista de frente e costas

Os tipos de costuras a aplicar no fato, vistas de frente e costas.

07 — Especificacdo das medidas

A localizacdo das medidas reguladoras do fato visto de frente e de costas

08 — Tabelas de medidas

As medidas do fato graduadas para os numeros 34, 38 e 42

09 — Moldes — Frente e costas

Os moldes do fato planificados, da parte da frente e de costas.

10 — Moldes — Mangas e gola

Os moldes planificados das mangas e da gola.
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FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU MODELO EXPLODIDO

Modelo: Adulto Completo 01

:

L

| O | Fecho fémea UsAsU —_— fecho ffmea =~ ———————— fecho macho

Figura 55: Ficha Técnica Ol — Especificagdo do modelo explodido.
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FICHA TECNICA DO MODELO

‘ Artigo: Fato UsAzU ESPECIFICACAO DOS FECHOS E COSTURAS

‘ Modelo: Adulto Completo
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caimento: s oido — fecho eclair semi-invisivel,
com dois cursores reversiveis
costura de padroes diferentes e divisiveis em ambos os lados

e costura de padroes iguais " cursores reversiveis

cursor reversivel UsAzU

Figura 56: Ficha Técnica 02 - Especificacéo de fechos e costuras — vista de frente e costas
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FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU

Modelo: Adulto Completo

caimento do tecido
costura de padrdes diferentes

e costura de padrdes iguais

ESPECIFICAGAO DOS FECHOS E COSTURAS - LATERAL

——— fecho eclair semi-invisivel,
com dois cursores reversiveis
e divisiveis em ambos os lados
u cursores reversiveis
cursor reversivel UsAzU

03‘

Figura 57: Ficha Técnica 03 - Especificagdo de fechos e costuras — vista de lado
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FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU ESPECIFICAGAO DOS CURSORES

Modelo: Adulto Completo 04 ‘
1CR _ T ) 1CR
T T2CR | )
1CR .\ 1CRU / 1CR
"4CR
1CR 1CR
4CR
-—/—__-—.
" 4R
— 1CR
® | 1 CR =1 cursor reversivel ":" ' 4 CR = 4 cursores reversiveis ‘ .6- ) $ gEJ = 12:::3::2:?::::;;2?’ EF'SSAZU
Cursor reversivel UsAzU o) em movimento = frishite L verso

Figura 58: Ficha Técnica 04 - Especificacédo dos fechos — vista de frente e costas
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FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU

Modelo: Adulto Completo

3CR [ f~ -

3CR

1CRI{ ¥ )

® | 1CR =1 cursor reversivel

== | 2 CR =2 cursores reversiveis

1CR( ¢

ESPECIFICAGAO DOS CURSORES - LATERAL

05

3CR( el | —

3CR ,L\

[ " .
| 3 CR =3 cursores reversiveis

(m 1CR=1cursor reversivel

1 CRU = 1 cursor reversivel UsAzU

Figura 59: Ficha Técnica 05 - Especificagédo dos fechos — vista de lado



FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU ESPECIFICAGAO DAS COSTURAS

‘ Modelo: Adulto Completo 06 ‘
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0O ponto invisivel & pespontado a 3mm
O ponto preso entre tecidos € de 1cm

L A - i ; / z:i
, l L - I
Ponto invisivel entre Ponto invisivel entre tecidos Ponto preso entre tecidos de padrdes diferentes
tecidos de padréo igual de padres diferentes com fecho eclair incorporado

Figura 60: Ficha Técnica 06 - EspecificacBes das costuras — vista de frente e costas
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FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU 2
ESPECIFICAGAO DAS MEDIDAS

Modelo: Adulto Completo 07

A -manga comprida frente H -largura anca* R - altura corpete costas - centro

A1 -largura do punho - manga compr. | -larg. da abertura da saia compr.* R1 - altura corpete costas - lateral

A2 - altura lateral da manga J  -altura do busto S - altura mini-saia costas - centro

B -manga curta * L -altura do corpete S1 - altura mini-saia costas - lateral

B1 - largura da manga curta M -altura da mini-saia T -altura saia comprida costas - centro
C -ombro* N -alturada saia comprida - frente T1 - altura saia comprida costas - lateral
D - largura do decote - costas O - altura do decote - costas U - altura manga comprida costas

E - altura do busto ao ombro P -altura do decote*

F - largura do busto* Q -altura do top - centro : ‘

G - Iargura da cintura* Q1 -altura do top - lateral mesma medida frente e costas

Figura 61: Ficha Técnica 07 - Especificacdo das medidas
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FICHA TECNICA DO MODELO

‘ Artigo: Fato UsAzU TABELA DE MEDIDAS

‘ Modelo: Adulto Completo 08 ‘

TAMANHOS 34 38 42
A - manga comprida frente 30,5 30,5 30,5
A1 - largura do punho - manga compr. 235 235 23,5
A2 - altura lateral da manga 33 33 33 |
B - manga curta * 27 27 27
B1 - largura da manga curta 14 15 16
C -ombro* 12,5 13 135 |
D - largura do decote - costa 225 23 235 |
E - altura do busto ao ombro 31 33 35

F -larguadobusto” | 415 | 455 = 495 |
G -largura da cintura® 31 35 41
H -largura da anca* 44 48 54 |
I -larg. da abertura da saia compr.* 61 | 63 65
J -altura do busto 10 10 11 |
L - altura do corpete 22 23 24 |
M - altura da mini-saia 35 36 v
N -alturada saia comprida - frente 28 29 30 |
O -altura do colarinho - costas 02 04 06 |
P - altura do decote* 22 24 26 |
Q - altura do top costa - centro 15 16 17

Q1 -altura do top costa - total 30 31 32 |
R - altura corpete costas - centro 18,5 19,5 205 |
R1 - altura corpete costa - lateral 18,5 19,5 20,5 |
S - altura mini-saia costa - centro 34 35 36 |
S1 - altura mini-saia costa - lateral 31,5 325 335 |
T - altura saia comprida costa - centro 39 40 41 |
T1 - altura saia comprida costa - lateral 34 35 6B |
U - altura manga comprida costa 33,5 33,5 335 |

Figura 62: Ficha Técnica 08 - Tabelas de medidas

186



FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU MOLDES - FRENTE E COSTAS

‘ Modelo: Adulto Completo 09 ‘

1. meio top frente 5. top costas

2. Meio corpete frente 6. corpete costas

3. meia mini-saia frente 7. mini saia costas

4. meia saia comprida frente 8. saia comprida costas

Figura 63: Ficha Técnica 09 — Moldes — Frente e costas
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FICHA TECNICA DO MODELO

Artigo: Fato UsAzU MOLDES - MANGAS E GOLA
Modelo: Adulto Completo 10
9
10
9. manga curta 10. manga comprida 11. meia gola frente 12. gola costas

Figura 64: Ficha Técnica 10 — Moldes — Mangas e gola
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