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0. INTRODUCAO

O presente Relatorio de Estagio, inserido no plano curricular do segundo ano do
Mestrado em Ciéncias da Comunicagio — Area de Especializagdo em Informagdo e
Jornalismo, da Universidade do Minho, apresenta o ponto de partida para duas analises
distintas.

Por um lado, pretende materializar a reflexdo sobre o modo como decorreu o
estagio curricular integrado no referido Mestrado, realizado no jornal Diario do Minho.
As alegrias, os progressos, os constrangimentos, as melhorias a operar serao alvo de
meditagdo e consideracdo cuidadas.

Por outro lado, pretende ser o mote para uma andlise sobre o0 modo como o
Jornalismo Cultural ¢ abordado na imprensa regional, mais concretamente no jornal
Didario do Minho (DM).

A nivel pessoal, esta ¢ uma questdo que ndo me ¢ indiferente. Tendo realizado
um estagio de trés meses neste jornal, com um trabalho incidindo essencialmente no
ambito do Jornalismo Cultural, apraz-me reflectir sobre o trilho percorrido nesta area,
com vista a analisar o exercicio efectuado e, em consequéncia, procurar aprimorar
futuros desempenhos. Para 14 das motivagdes pessoais, e ainda com base na experiéncia
vivida durante o estdgio, acredito que urge reflectir sobre a forma como a crescente
profissionalizagdo das fontes de informacdo podera influenciar o modo como o
Jornalismo Cultural ¢ tratado nas redac¢des em geral e na deste jornal em particular.

Parte-se do pressuposto, por observacdo empirica, que o didrio bracarense
confere, nas suas paginas, um lugar inequivoco a noticias sobre actividades culturais
diversas, por vezes mesmo em posicao de destaque, mas fa-lo através de uma forma de
noticiar quase sempre adstrita a uma panoplia de comunicados de imprensa e agendas
culturais que quebram, ndo raras vezes, a imparcialidade da noticia e a colocam ao
servico das fontes de informagao.

Pretende-se, deste modo, que este trabalho ajude a perceber, através de uma
entrevista ao responsavel pela redac¢ao do jornal e de uma anélise do trabalho realizado
durante o estagio, qual o papel destinado ao Jornalismo Cultural nas paginas do Didrio

do Minho e o que o condiciona. O estudo serd complementado com o recurso a
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bibliografia existente na area que se considere adequada a melhor compreensdo das

observacoes realizadas.

b
b

& &

Para a sua consecugao, entendo necessario atentar nos seguintes pontos :
Caracterizar o Jornalismo Cultural enquanto género jornalistico;

Enquadrar o Jornalismo Cultural na sociedade contemporanea, em geral, € nos
principios editoriais do DM, em particular;

Discutir a influéncia da crescente profissionalizagdo das fontes no jornalismo
contemporaneo;

Definir o papel da imprensa regional no Portugal de hoje;

Dar a conhecer genericamente o modo como funciona, genericamente, a
redac¢ao do DM (rotinas, gestao de tempo, recursos humanos, etc.);

Discutir o tratamento dado do Jornalismo Cultural na redac¢ao do Diario do
Minho;

Reflectir sobre a adequac¢ao do trabalho efectuado durante o estagio aos

principios editoriais do jornal.
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1. O ESTAGIO

1.1. O DIARIO DO MINHO

O primeiro ntimero do Didrio do Minho veio a publico em 15 de Abril de 1919.
Surge, na altura, como sucessor do Echos do Minho, jornal que o padre José Joaquim
Vilela havia publicado duas vezes por semana a partir de 7 de Janeiro de 1911. Passaria
mais tarde a trissemanario e, por fim, a didrio, em 1 de Marco de 1914. O Echos do
Minho viria a desaparecer em 13 de Fevereiro de 1919 (Ribeiro, 2006: 6).

A compra do Echos do Minho e ulterior formacao da Empresa Minho Gréfico,
propriedade do periddico, obedeceu a uma resolucdo tomada no Congresso Catélico de
Dezembro de 1920 (Oliveira, 1976: 75-81). Depois de varias oscilagdes quanto aos dias
de publicacdo — j& foi publicado sete dias por semana, mas houve também momentos
em que o seu aparecimento nas bancas era inconstante —, durante um longo periodo de
tempo saiu de segunda-feira a sabado, até que passou a sair diariamente, numa edigao de
48 paginas, excepto nos dias a seguir ao Natal e a Pascoa.

Actualmente, a estrutura do DM inclui o jornal e uma grafica, para além de uma
outra empresa — a Diminho —, que funciona como agéncia de publicidade e que ja
assegurou a distribuicao do jornal como alternativa a conhecida empresa de transportes
e distribui¢cdes VASP.

De acordo com informagao colectada e compilada pelos responsaveis do jornal,
habitualmente disponibilizada quando este ¢ alvo de visitas de estudo, a linha ideologica
do DM foi claramente expressa no seu primeiro editorial: um jornal catélico, minhoto e
portugués. O diario minhoto afirma-se ainda como um jornal independente de qualquer
poder politico e econémico, que procura divulgar uma informagao imparcial, de todos e
para todos.

O jornal, que completou no ultimo més de Abril 90 anos de existéncia, tem-se
afirmado nos ultimos anos como lider da imprensa regional do distrito de Braga,
conforme atestam os ultimos dados da empresa de sondagens Marktest (Fonte:
Suplemento do DM publicado em 15-04-2008, assinalando a passagem do seu 89.°
aniversario). Com efeito, o Didrio do Minho consolidou em 2007 a lideranga entre os

jornais regionais, mantendo, pelo quinto ano consecutivo, o titulo de jornal mais lido.
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1.2. VIVENCIAS DE ESTAGIO

Dando continuidade a um exercicio de reflexdo permanente levado a cabo
durante os trés meses que durou o meu estagio curricular, proponho-me agora realizar
uma espécie de balango final, onde possa confrontar as minhas expectativas e anseios
sentidos antes do estdgio com a pratica desenvolvida e experiéncias vividas ao longo

deste periodo de extrema aprendizagem.

1.2.1. Expectativas

Consciente de que estava prestes a iniciar uma importante etapa da minha vida, e
dado o meu percurso académico, que me proporcionou ja a experiéncia de muitos
estagios, foi com alguma ansiedade que encarei os meses que antecederam este
momento — o aproximar do desconhecido a isso conduz.

Ainda assim, com a bagagem teorica adquirida no decorrer do curso e alguma
experiéncia ganha quer em artigos pontuais de imprensa, quer através dos trabalhos
praticos realizados ao longo do curso, no inicio do estagio encontrava-me segura quanto
as minhas capacidades, acreditando ser capaz de responder com elevado grau de
eficacia as solicitagdes do meu orientador e restante equipa da redac¢dao do Didario do
Minho.

Em relacdo aos orientadores, esperava compreensdo, apoio, honestidade e um
apurado sentido critico, que me permitissem melhorar o meu desempenho em cada dia.
Ansiava propostas de trabalhos aliciantes, que ndo defraudassem a minha escolha por
um meio de comunicacdo regional em detrimento de outro de abrangéncia nacional —
acima de tudo, a oportunidade de praticar os diversos géneros jornalisticos: entrevistas,
breves, reportagens, etc.

No que a redaccao do DM diz respeito, esperava que esta disponibilizasse os
recursos materiais necessarios ao meu trabalho quotidiano, e acreditava encontrar
jornalistas que partilhassem comigo os seus conhecimentos e experiéncia e ajudassem a
tornar a minha passagem pelo DM agradavel e proveitosa, quer do ponto de vista

humano quer do ponto de vista da minha aprendizagem.
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1.2.2. Pratica

Com o inicio do estagio, cedo percebi que a minha passagem pelo DM seria algo
diferente daquilo que idealizara.

No primeiro dia, o director do jornal, Padre Jos¢ Miguel Pereira, designou como
meu orientador o chefe de redaccdo, Damido Pereira. Este cumpre um horario com
inicio as 14h e término no momento do fecho da edigdo do dia; estando eu a efectuar um
horario entre as 10h/13h e 14h/18h em alguns dias e noutros entre as 9h/14h, facilmente
podemos constatar que o nosso contacto foi escasso.

Esta situacdo foi ainda agravada pelo facto de ele ter constantemente inimeras
solicitagdes por parte da sua equipa, ficando a supervisdo do meu trabalho por vezes
entregue a outros elementos da redacgdo. Este facto poderd ter originado alguma
descontinuidade no processo de aprendizagem, uma vez que cada jornalista tem um
modo muito proprio de organizacdo do seu trabalho. Nao obstante, posso afirmar que
esta situagdo teve como lado positivo o facto de me permitir contactar com varias
perspectivas acerca do modo de constru¢do de uma noticia, enriquecendo assim o meu
leque de experiéncias.

Ainda quanto ao trabalho realizado, logo no primeiro dia fui informada de que
estaria a vontade para sugerir temas para trabalhos de reportagem ou dar “dicas” para
elaboracdo de noticias — caso isso ndo acontecesse, ver-me-ia, provavelmente, limitada a
escrever “breves” durante todo o estagio. Procurei contrariar esta tendéncia, informando
o chefe de redaccdo ou seu substituto de situagdes com potencial para se tornarem
noticia e sugerindo os temas para quase todos os trabalhos de reportagem que realizei.
Esta realidade proporcionou-me alguma autonomia, que considero ter sido bastante
positiva na minha evolugao ao longo do estagio.

Quanto as condigdes com que me deparei na redacg¢do, nao posso deixar de
referir a simpatia e companheirismo mostrado por toda a equipa do DM, incluindo as
secretdrias de redacc¢do, que sempre se mostraram disponiveis para me acompanhar e
auxiliar em tudo o que fosse necessario. J4 a nivel material, lamento a falta de
computadores na sala da redaccdo, o que me obrigou ndo raras vezes a, durante o

periodo da tarde, deslocar-me para a sala dos graficos, onde tinha que trabalhar sozinha.
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Em relagdo a supervisdo pedagogica por parte da universidade, na pessoa da
Prof. Helena Sousa, apraz-me afirmar que o nosso trabalho conjunto globalmente bem,
tendo sempre recebido da sua parte sugestdes para contornar os obstaculos que iam
surgindo no decorrer do estdgio e uma palavra de incentivo. O Projecto de Estagio que
suporta este trabalho foi também atempadamente alinhavado, permitindo desde cedo

uma organizagao e um estudo criteriosos.

1.2.3. Balanco final

Globalmente, considero o balango final destes trés meses de estagio positivo, na
medida em que me permitiu consolidar a bagagem teodrica que adquiri durante o curso e,
acima de tudo, incrementar os aspectos do Saber Fazer, Saber Ser, Saber Estar e Saber
Saber nesta area de especializagao por mim escolhida.

Congratulo-me com a escolha de um meio de comunicagdo regional nesta fase
crucial do meu processo de aprendizagem, ja que, tal como esperava, me proporcionou a
oportunidade de trabalhar em diferentes dreas tematicas e nos mais diversos géneros
jornalisticos: entrevistas, breves, reportagens, etc., conciliando ainda um “trabalho de
rua” com o trabalho na redaccao.

Quero realgar o trabalho desenvolvido a nivel de reportagem, que me permitiu
uma grande autonomia ao longo de todo o processo (seleccdo de temas, escolha dos
entrevistados, fotografia, redac¢do do trabalho), bem como adquirir experiéncias
importantes na area do jornalismo. O estabelecimento de critérios de seleccao para os
temas e pessoas, a dificuldade no contacto com algumas entidades/ individualidades, a
constru¢ao de um texto guiado por um fio condutor que o dotasse de pleno sentido, etc.,
foram momentos extremamente importantes neste estagio, permitindo-me crescer
pessoal e profissionalmente nesta area.

Gostaria que os aspectos menos positivos relativos a este estagio pudessem ser
melhorados em oportunidades futuras, pois o0 DM pode constituir um 6ptimo campo de
estagio para quem pretende construir carreira na area da imprensa. Em jeito de sugestdo,
julgo que o ideal seria o jornal propor como orientadores pedagdgicos os jornalistas
mais experientes da redac¢ao e ndo alguém com cargos de chefia, ja que estes poderiam

certamente facultar um apoio mais préximo aos estagiarios.
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1.3. A QUESTAO: QUE LUGAR OCUPA O JORNALISMO CULTURAL NAS

PAGINAS DO DIARIO DO MINHO?

Decorrido cerca de um més desde o inicio do estagio, desde logo pude perceber
que o meu trabalho no DM se centraria, essencialmente, em trabalhos de cariz cultural,
quer ao nivel da noticia quer ao nivel da reportagem. Assim, pareceu-me oportuno
procurar entender de que modo ¢ tratado o Jornalismo Cultural na redac¢dao do DM,
bem como o lugar que ocupa nas paginas deste jornal.

As minhas primeiras observagdes foram, deste modo, no sentido de perceber de
que modo ¢ abordado o Jornalismo Cultural: que principios editoriais se seguem, que
fontes se utilizam, de que modo sdao dadas as noticias?

Da anélise realizada, constatei que o diario bracarense confere, nas suas paginas,
um lugar cativo a noticias sobre actividades culturais diversas, por vezes em posicao de
destaque (primeira pagina, titulos apelativos), mas fa-lo através de uma forma de
noticiar quase sempre adstrita a uma panoplia de comunicados de imprensa e agendas
culturais que quebram, muitas vezes, a imparcialidade da noticia e a colocam ao servigo
das fontes de informacao.

Com efeito, as noticias que partem da iniciativa dos jornalistas da redac¢do sdo
escassas. Este facto dever-se-a, em grande parte, a existéncia de uma agenda que ¢
preciso cumprir, € 0s topicos que constituem essa agenda sdo aqueles que chegam ao
jornal pelas maos das mais diversas entidades. Surge, esporadicamente, um ou outro
tema de forma imprevista que consegue granjear algum espaco mas, ainda assim,
maioritariamente com origem em fontes externas ao jornal. Isto acontece de um modo
global, ndo apenas no que diz respeito ao Jornalismo Cultural.

Quanto a este ultimo, ainda que ndo raras vezes lhe sejam concedidas honras de
primeira pagina ou titulos “gordos”, o espago disponivel no jornal ndo lhe permite ir
muito além de umas dezenas de caracteres, que muitas vezes mais ndo fazem do que
debitar informagdes comerciais sobre este ou aquele acontecimento.

Logo, identifica-se a escassez do exercicio critico aos movimentos artisticos e
demais temas no ambito do Jornalismo Cultural, constatando-se uma mera exposi¢ao
dos produtos/ eventos em questdo. Se mais ndo fora, esta realidade tem tendéncia a
tolher, de um modo global, a possibilidade de reflexdo do leitor, levando-o a aceitar

produtos que, implicitamente, se lhe impdem.
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Parece-me, assim, oportuno reflectir sobre a forma como a crescente
profissionalizagdo das fontes de informacdo podera influenciar o modo como o
Jornalismo Cultural ¢ tratado nas redacgdes em geral e na deste jornal em particular, a
fim de se evitar que entidades ou empresas se sirvam deliberadamente do jornalismo
como meio para atingir os seus propdsitos de vendas ou divulgacdo. Por vezes, o limiar
desta fronteira ¢ muito ténue, mas cabe ao jornalista a missao de se defender deste tipo
de “ataques” e ser fiel aos seus principios como profissional ao servigo da noticia.

E fungdo do jornalista «mapear o espaco cultural do jornalismoy» (Winch, 1997:
11, traducdo pessoal) na sua esséncia, «definindo as suas fronteirasy (idem, ibidem). E
estas fronteiras, entre noticias e entretenimento ou outro tipo de informagdo sem
caracter noticioso, sdo edificadas através de «acgoes relevantes» do profissional de
jornalismo (Winch, 1997: 10, traducao pessoal).

Decidi, com base no exposto, debrucar-me sobre a relagdo existente entre as
noticias de cariz cultural publicadas no DM e as fontes que as veiculam, a fim de
observar até que ponto estas noticias se encontram dependentes e servem os interesses
das fontes de informacgdo. Este trabalho de andlise justifica-se pelo facto de acreditar
que conhecendo o territério onde nos movemos serd mais facil a posterior delineagdo de
estratégias para lidar com estes novos profissionais que emergiram na area da
comunicacao.

O objectivo do meu trabalho era testar a seguinte hipdtese:

% A maior parte do espago dedicado ao Jornalismo Cultural no Didrio do Minho é
ocupado por artigos que tiveram origem em iniciativas de elementos externos ao

jornal.
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2. METODOLOGIA

Em relagcdo a definicdo da metodologia, e consciente de que um trabalho de
investigacdo pode ser condicionado por caracteristicas metodologicas especificas, por
opgoes deliberadas e também por circunstancias que por vezes nos sao alheias e que nao
podemos controlar, tive a preocupacdo de definir uma abordagem que garantisse rigor
no tratamento da informag¢do, bem como permitisse valorizar o conhecimento obtido
durante o estagio no Diario do Minho.

Dada a escassez de dados de natureza quantitativa, e ainda que conhecedora das
dificuldades e limita¢cdes de uma metodologia de indole qualitativa, vi-me impelida a
optar por este meio de analise.

Segundo Steubert e Carpenter (1999), este método reporta-se essencialmente a
um relatorio sob a forma de narrativa, que estd dependente do contexto, onde o
investigador ¢ parte integrante do processo. Trata-se ainda de um estudo do tipo
descritivo (Bogdan e Biklen, 1994), que serd sustentado na anélise documental e analise
de conteudo.

De acordo com Chaumier, a analise documental refere-se a uma «operagdo ou
um conjunto de operagoes visando representar o conteudo de um documento sob uma
forma diferente da original, a fim de facilitar num estado ulterior a sua consulta e
referenciagdoy (cit. por Bardin, 1994: 45). O método tem como principal objectivo dar
forma adequada e representar convenientemente a informagao contida num documento
original, através de procedimentos de transformagdao, com o proposito de armazenar e
possibilitar a recuperacdo ulterior da informacao obtendo-se o maximo de informacgao
(aspecto quantitativo), com o maximo de pertinéncia (aspecto qualitativo).

A analise de conteudo, por sua vez, foi pela primeira vez definida no final dos
anos 40, pela mao de Berelson e Lazarsfeld, que a descrevem como «uma técnica de
investigacdo que tem por finalidade a descri¢do objectiva e sistematica do conteudo
manifesto da comunica¢do» (cit. por Bardin, 1994: 18). Virias tentativas de
aprimoramento se lhe seguiram, aprofundando o significado, regras e principios do
método. Essencialmente, a analise de conteido ¢ hoje uma técnica utilizada com o
propésito de «captar o conteuido manifesto dos textos por meio de uma identifica¢do
dos temas significativos que aparecem no corpus (conjuntode textos ou de material

considerado como relevante para a andlise desejada)» (Cordeiro, 2004: 26).
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A analise documental e analise de conteudo serdo utilizadas, essencialmente,
para caracterizar o contexto a ser investigado.

Ambos os métodos serdo complementados com a informacao recolhida através
de entrevistas presenciais informais ao chefe de redac¢dao, Damido Pereira, € ao director
do jornal Padre José¢ Miguel Pereira, a 21 de Janeiro de 2009.

A entrevista, enquanto método de recolha de dados, tem a flexibilidade
suficiente para que o entrevistador saiba gerir da melhor forma possivel os dados que
vai recolhendo, permitindo-lhe ainda direccionar directamente as questdes para a
matéria que ¢ alvo do seu estudo. Neste caso concreto, a entrevista teve como grande
finalidade o esclarecimento de duvidas quanto aos métodos de trabalho dentro do DM,
ja que a informagdo contida nos seus principios editoriais ¢ escassa e restavam ainda
inimeras questdes sem resposta.

Por ultimo, mas ndo menos importante, serd considerada a experiéncia pessoal
vivida durante os trés meses de estagio no Diario do Minho. As rotinas dentro do jornal,
a analise da forma como sao tratadas as mais variadas informagdes que chegam as maos
dos jornalistas, as estratégias quotidianas de trabalho e diversos outros aspectos da vida

da redacg¢do serdo alvo de observagao cuidada.
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3. CONTEXTUALIZACAO

3.1. JORNALISMO CULTURAL — CONTRIBUTOS PARA UMA REFLEXAO

Vulgarmente, tem-se convencionado como Jornalismo Cultural uma
especializacdo que nasce da necessidade da imprensa de atender um publico
segmentado e de tratar determinados temas com maior profundidade, tal como acontece
noutras sec¢des do jornalismo como politica, economia, desporto e outras. Sobre a sua
origem, um marco inicial parece ser consenso para diversos autores — a revista didria
The Spectator, surgida em 1711. O grande objectivo desta revista era o de fomentar a
discussdo sobre o langamento de obras artisticas e filosoficas a partir de ensaios e
criticas. Daniel Piza associa o seu surgimento ao crescimento dos centros urbanos: «a
Spectator — portanto o jornalismo cultural, de certo modo — nasceu na cidade e com a
cidade. [...] A Spectator dirigia-se ao homem da cidade, “moderno”, isto é, preocupado
com modas, de olho nas novidades para o corpo e a mente, exaltando diante das
mudangas no comportamento e na politica. A sua ideia era a de que o conhecimento
era divertido, ao invés da actividade sisuda e estatica, quase sacerdotal, que os doutos
pregavamy (Piza, 2003: 12).

Outras publicacdes de cariz cultural terao surgido também no século XVIII, em
Franca, associadas a uma série de panfletos literarios e revistas sobre musica dirigidas
essencialmente para o publico feminino. Depois disso, o Jornalismo Cultural ndo tera
parado de crescer e se expandir um pouco por todo o mundo, reflectindo o profundo
processo de socializagdo e diversificagdo cultural deflagrado pela imprensa de
Gutenberg em meados do século XV (Rivera, 2003).

Hoje, o seu recorte tematico vai hoje muito além, ou pode ir muito além, da

({994

divulgacdo dos produtos da chamada “sétima arte”, ou entdo da difusao do
entretenimento.

O Jornalismo Cultural ndo ¢ uniforme nem de facil compreensao; pelo contrario,
pertence a um campo demasiado extenso e heterogéneo (Rivera, 2003). As concepgdes
sobre o mesmo tém vindo a misturar-se de forma quase permanente e a dificultar a sua
analise, por motivos varios. Destes, Basso (2005) destaca trés: em primeiro lugar,

porque o termo diz respeito a nog¢des que envolvem alguma discordia na sua definigdo,
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quer a nivel jornalistico quer a nivel cultural. Em segundo, pela confusdo que muitos
fazem ao considerar apenas como Jornalismo Cultural a divulgagdao da chamada cultura
erudita, deixando de lado muitas outras manifestagdes culturais. Por fim, muitos
entendem o Jornalismo Cultural como um espago publico de produgdo intelectual,
considerando que nem jornalismo é.

Do mesmo modo, Silva (2007) conclui, com base nos escritos de Nestrovski e
Gadini, que o Jornalismo Cultural ¢ de dificil consenso porque traz consigo cargas
semanticas de duas areas muito especificas: o jornalismo e a cultura. Estas acarretam,
em si mesmas, demasiadas complica¢des conceituais, que retardam a busca por uma
defini¢dao conclusiva. A jornalista refere-se ao Jornalismo Cultural como apresentando,
em rigor, «uma contradi¢ao em termos» (2007:1), explicando que essa ldgica reside no
facto de que «no Jornalismo Cultural existe numa tensdo entre o contingente (o efémero
e quotidiano, proprio do jornalismo) e o permanente (mais duradouro, proprio ou
geralmente associado ao universo da cultura)» (Gadini, 2005, cit. por Silva, 2007: 1).

No que ao jornalismo diz respeito, esta ¢ uma defini¢do que ¢ motivo de
permanente controvérsia, suscitando um sem numero de discussdes inconclusivas. A
literatura sobre o assunto propde varias respostas. Alexandre Freire (1998), analisando o
trabalho de varios autores, conclui que as defini¢des de jornalismo se articulam em
torno da ideia de verdade — jornalismo seria entdo uma pratica social mediadora entre os
eventos que ocorrem no nosso dia-a-dia, no mundo, e o publico, que tem deles uma
leitura, um entendimento, a partir dos factos divulgados pela imprensa. Tais factos
representariam a verdade, na medida em que estabeleceriam um nexo entre as palavras e
as coisas. No entanto, convém ndo esquecer que esses factos sao produto de uma
natureza simbdlica, que surge a partir da intervengao do jornalista no mundo.

Carlos Chaparro (2008) partilha com os demais a ideia de complexidade na
definicdo, mas langa novas premissas para o entendimento do jornalismo. De acordo
com o luso-descendente, o jornalismo tem a ver com a vida, «porque aquilo que é
noticia so é noticia porque tem algum potencial de transformar a realidade. Entdo o
Jjornalismo ndo lida com o efémero, o jornalismo lida com a transformag¢do»*. Chaparro
cré que as noticias de amanha reflectirdo inevitavelmente os efeitos das noticias de hoje,

numa espécie de ciclo, motivo pelo qual o jornalismo est4 enraizado como «ferramenta

Disponivel online em http://mediascopio.wordpress.com/2008/02/27/0-que-e-jornalismo-responde-
carlos-chaparro/
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essencial no contexto da vida, no contexto de construcdo da realidade, no contexto da
construgdo do presente». Mais: no mundo de hoje nada se faz e nada de importante se
diz que nao seja pensado e feito para ser noticia — as coisas sO se fazem hoje na medida
em que sdo noticiadas amanhd, gerando discussdes e transformagdes na sociedade
(idem;, ibidem).

Chaparro acrescenta ainda que para se definir o jornalismo terd que se atentar
nas suas trés grandes dimensoes: o facto de traduzir uma linguagem, com caracteristicas
muito particulares, com a tarefa de levar a sociedade relatos que possam ser acreditados;
o facto de se constituir como um processo, na medida em que a noticia de hoje projecta
0s acontecimentos que amanha serdo noticiados, criando uma dinamica intrinsecamente
ligada com os processos sociais e constituindo-se ele proprio como um processo social;
e o facto de ser o jornalismo um grande espaco publico, um espaco de todos,
indivisivel, do qual todos se utilizam ou podem utilizar quer para difundir noticias, quer
para captar as noticias que lhe interessam (idem, ibidem).

Paralelamente, muitas sdo as definicdes que podemos encontrar para a palavra
“cultura”. De acordo com Edgar Morin, esta palavra pode ser considerada uma
«armadilha», que ao invés de se mostrar «firmey, € «dubia e traicoeira» (Morin, 1999:
75). Nas palavras do teorico, existem trés orientagcdes principais para o termo: o
antropoldgico — que se opoe a natureza e engloba, portanto, tudo o que nao depende do
comportamento inato e tudo o que ¢ dotado de sentido; o etnografico — que reagrupa
crengas, ritos, normas, valores e modelos de comportamento que se perpetuam de
geragdo em geracdo; ¢ o das humanidades — que se refere a um sentido residual ou
restrito e que, historicamente, centra a cultura nas humanidades cldssicas e no gosto
literario-artistico (idem, ibidem).

Lull (1995: 70), por sua vez, define a cultura como fruto de um processo de
aprendizagem pessoal, afirmando que ndo adquirimos competéncias culturais apenas
imitando os nossos pares, no ambiente em que se movem. O autor cita Bourdieu, que
descreve o subtil processo de aprendizagem sociocultural com base numa bem
conhecida metafora do mundo do desporto: ele acredita que os habitos culturais se
desenvolvem de forma semelhante a forma como os atletas adquirem conhecimento e

estratégia no desporto, através do seu “feeling for the game” (idem; ibidem).
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Acrescenta ainda que a «cultura surge de dentro das pessoas, ndo é algo que
lhes seja dado» (Lull, 1995: 72, traducao pessoal). Com efeito, «todos nos produzimos
cultura», acrescenta (idem, ibidem).

Raymond Williams (1962) define sucintamente a cultura como «uma forma de
vida» (cit. por Lull, 1995: 65, tradu¢do pessoal), moldada por valores, tradigdes,
crencas, bens materiais e determinado territério. A cultura traduz um movimento
complexo e dinamico de pessoas, coisas, palavras opinides, actividades e configuragdes
que intervém na rotina da comunicagio e interacgdo social. A cultura é contexto. E a
forma como falamos e vestimos, os alimentos que consumimos € o modo como 0s
preparamos, os deuses que inventamos e os cultos que lhes prestamos, a forma como
dividimos o nosso tempo e espaco, o modo como dancamos, os valores em que
socializamos as nossas criangas, ¢ o conjunto de todos os outros detalhes que compdem
a vida quotidiana. A perspectiva sobre a cultura implica que nenhuma cultura ¢
inerentemente superior a qualquer outra e que a riqueza cultural jamais pode derivar de
qualquer superioridade econémica. Encarar, hoje, a cultura como a vida quotidiana ¢é,
simplesmente, uma ideia firmemente democratica. (Lull, 1995: 66).

Deste modo, pode afirmar-se que hoje, no que ao Jornalismo Cultural diz
respeito, € de uma forma global, «o novo media é o Homemy» (Cadima, 1999: 9) e tudo o
que ele move e faz mover.

Ser4, contudo, com base nas defini¢des de cultura teorizadas por Morin que
Rivera (2003: 9) entende o Jornalismo Cultural, considerando-o como um campo em
que estdo inseridos os sentidos de cultura antropoldgica e cultura das humanidades
classicas. No seu livro El periodismo cultural podemos encontrar uma defini¢ao
abrangente para a area em discussdo: «/o Jornalismo Cultural é] uma zona muito
complexa e heterogénea de meios, géneros e produtos que abordam com propositos
criativos, criticos, reprodutivos ou de divulgagdo os terrenos das “belas artes”, das
“belas letras”, as correntes do pensamento, as ciéncias sociais e humanas, a chamada
cultura popular e muitos outros aspectos que tém a ver com a produgdo, circulagdo e
consumo de bens simbolicos, sem se importarem com a sua origem ou destino» (Rivera,
2003: 19, tradugao pessoal).

O autor considera ainda que o recorte tematico depende da abrangéncia do
projecto editorial, razdo pela qual esta definicdo, ao invés de restringir o campo, o

amplia: «o melhor jornalismo cultural é aquele que reflecte lealmente as problemdticas
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globais de uma época, satisfaz demandas sociais concretas e interpreta dinamicamente
a criatividade potencial do homem na sociedade (tal como se expressa em campos tdo
variados como das artes, das ideias, das letras, das crengas, das técnicas etc.),
apelando para ele» (Rivera, 2003: 19, traducao pessoal).

Na mesma linha de pensamento, Silva (2007: 2) afirma que serd nas
configuragdes sociais que devemos procurar justificacdes para definir e explicar o
estado do Jornalismo Cultural em cada momento. «/Devemos | entendé-lo como espago
critico da realidade artistica, mas também de outras realidades», afirma. Este
pensamento justifica-se ainda mais pelo facto de o jornalismo em si mesmo ser ja uma
actividade cultural de uma determinada época.

Gadini (2004, cit. por Silva, 2007: 1), por sua vez, associa ao Jornalismo
Cultural os mais diversos produtos e discursos mediaticos, orientados pelas
caracteristicas tradicionais do jornalismo (actualidade, universalidade, interesse,
proximidade, difusdo, objectividade, clareza, dindmica, singularidade, etc.) e que ao
pautar assuntos ligados ao campo cultural, instituem e reflectem novos modos de pensar
e viver dos receptores, efectuando assim uma forma de producdo singular do
conhecimento humano no meio social onde o mesmo ¢ produzido, circula e ¢
consumido.

Relativamente a segunda premissa em reflexdo, encontramos a cabega do
problema a chamada cultura erudita em contraponto com a cultura de massa e a propria
cultura popular. Neste ponto, o “calcanhar de Aquiles” estd no facto de muitos
considerarem como cultura apenas a cultura erudita, pertencente a chamada classe
letrada, proporcionada em grande parte através do sistema educacional e entendida
como algo dificil e inatingivel as massas (Basso, 2005).

Pierre Bourdieu (2004) oferece elementos importantes para o entendimento da
producdo, circulagdo e consumo dos bens culturais pela definicgdo de um campo
simbdlico que se apresenta a partir de duas vertentes — o da produgdo erudita e o da
producao da industria cultural — , considerando que o que distingue e diferencia os
campos ¢ a quem se destinam os bens culturais produzidos.

De acordo com o socidlogo, o campo da produgdo erudita, formado por
“produtores-consumidores” de obras de arte, destina-se aos seus pares, enquanto o
campo da industria cultural se destina a populacdo em geral e se fundamenta nos

imperativos da concorréncia pela conquista do mercado. Dessa forma, a estrutura do
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produto decorre das condi¢des econdmicas e sociais de sua producao (Bordieu, 2004:
105).

Ferreira Gullar oferece-nos também alguns elementos de andlise nesta area, ao
criticar aqueles que defendem um caracter puramente estético para arte e defendendo a
arte como um veiculo de consciencializagdo do publico, numa visdo construtiva da
sociedade. Ao considerar o ideal de arte como aquela capaz de ser veiculo de
consciencializacdo, defendeu a aproximacdo € o acesso a mesma pelas massas,
colocando-se criticamente diante dos artistas que consideravam uma «ofensa a arte e a
cultura “baixar” a qualidade da obra com o propdsito de atingir um publico mais
amploy ([Gullar, Art. Revista Senhor (jun./jul./1963: 19)], cit. por Basso, 2005).

Eliane Basso (2005: 2) vai ainda além ao proclamar que «se por Jornalismo
Cultural fosse entendida apenas a veiculagdo do gosto artistico-literario, deveria,
entdo, ser chamado de Jornalismo de Artes».

O Jornalismo Cultural passa, assim, a ter hoje a seu cargo o estabelecer de
pontes entre o publico e os criadores, nas diferentes areas de criagdo, que podem
contribuir para instituir novas metas e ser vector de mudanca a nivel socio-cultural
([Gullar, Art. Revista Senhor (jun./jul./1963: 19)], cit. por Basso, 2005).

Vargas (2004) conclui, assim, que a passagem do tempo imputou ao Jornalismo
Cultural novas dinamicas e alterou as suas formas de abordagem e cobertura, bem como
transformou os assuntos tratados nas redacgdes das publicagdes da area. Se antes tratar
de cultura era discutir eminentemente literatura, teatro, artes plasticas e musica erudita,
quase que nesta ordem de importancia, actualmente novas linguagens e campos
estéticos foram colocados na senda cultural. Primeiro, foram incorporados o cinema e a
musica popular. Actualmente, os 6rgdos de comunicacdo ndo devem prescindir de
cobrir eventos ligados a arquitectura e ao design. A gastronomia, a televisdo e o
comportamento também foram elevados ao patamar de pautas culturais, em boa medida
pela ampliacao da visdo da cultura aos objectos de producao simbdlica na sociedade.

Assim, podemos concluir que historicamente o Jornalismo Cultural se
desenvolveu a partir da ideia da producdo voltada para a cultura erudita, tendendo a
mostrar a cultura como algo “superior”, sofisticado e formal, destinada a uma minoria
de conhecedores e logrando certo prestigio dentro deste publico. No entanto, essa visao

tem vindo a ajustar-se ao longo do tempo, conduzindo a um conjunto de padrdes que
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tenta difundir os patrimoénios culturais do conhecimento em esferas variadas,
abrangendo, além das “belas letras” e das “belas artes”, os modos de vida, os sistemas
de valores, as tradi¢des e as crengas, e ajustando-se ao campo da produgdo de bens
simbolicos (Basso, 2005).

Por fim, entramos na terceira parte desta reflexdo: a de ser o Jornalismo Cultural
um espaco publico de manifestagdao da produgao intelectual que muitas vezes ndo chega
a ser compreendido como jornalismo.

De acordo com Samuel Winch (1997), este sera precisamente um dos maiores,
sendo mesmo o maior, riscos no Jornalismo Cultural: onde esta o limite entre a noticia e
a opiniao?

Com efeito, a produgdo textual neste ambito extrapola ndo raras vezes o caracter
noticioso, uma vez que organiza o texto de forma mais analitica, interpretativa e critica
— e subjectiva, portanto. Para Bourdieu (1997: 111), estas produgdes situam-se por
vezes «num campo incerto entre o campo jornalistico e os campos especializados
(literario, filosofico ou outro)y», fazendo com que esses «intelectuais-jornalistasy
acabem por exercer dois efeitos principais: «/...] de um lado, fazer adoptar formas
novas de produgdo cultural, situadas num meio-termo mal definido entre o esoterismo
universitario e o esoterismo jornalistico, de outro, impor, em especial atraves dos seus
Jjulgamentos criticos, principios de avalia¢do das produgoes culturais que, conferindo a
ratificagdo de uma aparéncia de autoridade intelectual as sang¢oes do mercado e
refor¢ando a inclinagcdo espontdnea de certas categorias de consumidores a alodoxia,
tendem a refor¢ar o efeito de indice de audiéncia ou lista de best-sellers sobre a
recepgdo dos produtos culturais e também, indirectamente e a prazo, sobre a produgado,
orientando as escolhas (as dos editores, por exemplo) para produtos menos requintados
e mais vendaveisy (idem, ibidem).

Outros ainda consideram que, de modo mais frequente do que seria desejavel, «o
excesso de publicag¢do de textos de opinido exemplifica de alguma maneira uma espécie
de demissdo do jornalismo meramente informativo sobre as matérias» (Cadima, 1999:
18), comprometendo o jornalismo na sua esséncia.

Para Olavo de Carvalho, a matéria afigura-se bem mais simples, ao entender o
Jornalismo Cultural como sendo, simultaneamente, um reflexo jornalistico da cria¢ao
cultural e ele mesmo um tipo de criagdo cultural. O filésofo considera que este deve,

como alias qualquer outro tipo de jornalismo, responder a duas ordens de exigéncias,
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simultaneas e ambas igualmente legitimas: as exigéncias da produgdo jornalistica
(prazos, principios editoriais, etc.) e as exigéncias do seu assunto (no caso, a cultura em
geral), sem as quais se desvirtualiza ou mesmo deixa de existir (Carvalho, pag. oficial

do autor, acesso em 26-02-2009).
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3.2. O JORNALISMO CULTURAL NA SOCIEDADE PORTUGUESA

CONTEMPORANEA

O Jornalismo Cultural ocupa um papel importante na imprensa nacional.
Actualmente, para além das sec¢des destinadas ao comentario e a critica da producao
intelectual e artistica existentes, e para além dos chamados “cadernos de cultura”,
também voltados para a cobertura noticiosa ¢ para a analise dessas actividades, sdo
multiplas as revistas especializadas em diversos sectores de producao cultural que estao
presentes nas bancas. Ao contrario do que se tem dito a respeito de uma grave crise na
imprensa, que se traduziria no desaparecimento ou diminui¢do drastica das publica¢des
tradicionais, as manifestacdes jornalisticas especializadas na cobertura de eventos
culturais, na sua avaliagdo e na reflexdo em torno de tendéncias da arte e do pensamento
contemporaneo, mostram-se bastante intensas e numerosas e, em alguns casos, com
sustentacdo material de razoavel consisténcia (Faro, 2006).

No entanto, hd quem defenda que o Jornalismo Cultural vive hoje momentos
algo conturbados, com origem quer na controvérsia que gira em torno da sua defini¢ao
(e que acima ja foi alvo de reflexdo), quer pelo modo como ¢ tratado nas redacgdes,
quer em questdes econdmico-financeiras (Vargas, 2004).

De acordo com Olavo de Carvalho, um dos aspectos que vem consolidar a crise
“existencial” vigente no Jornalismo Cultural de hoje prende-se com o facto de, a dada
altura, os critérios jornalisticos gerais terem comegado a predominar sobre as exigéncias
especificas da area da cultura, considerando-se que qualquer repérter deveria ser capaz
de trabalhar matérias culturais (Carvalho, pag. oficial do autor, acesso em 26-02-2009).

O filésofo relembra que, nos primérdios do Jornalismo Cultural, ndo havia
agenda , excepto para uma ou duas matérias; para o resto, constituia-se um corpo de
colaboradores especializados, cada qual capaz de acompanhar as novidades no seu
proprio sector. Actualmente, adoptou-se nas paginas culturais a medida padrdo das
restantes noticias, muitas vezes em forma de “breves” porque se destinam a um publico
que supostamente ndo gosta de ler, desvirtualizando o género jornalistico (idem;
ibidem).

Olavo de Carvalho acredita que os suplementos culturais de hoje assinalam,

enfim, uma usurpag¢ao da cultura pela classe jornalistica, fazendo com que o Jornalismo
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Cultural se torne apenas «jornalismo geral de assunto culturaly (idem,; ibidem),
perdendo o que lhe ¢ especifico, comprometendo a credibilidade do publico, arriscando
mesmo a sua sobrevivéncia.

Os processos contemporaneos do jornalismo e as publicagdes na area da cultura
tém ainda vindo a ser afectados pelo crescimento do publico interessado nesta producao
simbolica. Muito mais pessoas abrem um jornal ou revista ou acedem a um site para
saber a que espectaculo ou apresentacdo poderdo assistir, que disco ou livro poderdao
comprar, que concerto ou exposicao lhes agradard mais. Este publico, cada vez mais
heterogéneo, forca as redaccdes destas publicagdes e os programas de televisdo e de
radio a adaptar as linguagens (texto e edicdo grafica, audio e imagem) a essa
multiplicidade de leitores e leituras, podendo colocar em risco o Jornalismo Cultural na
sua esséncia (Vargas, 2004).

J& no que diz respeito ao aspecto sdcio-econdmico, Vargas estima que alguns
dos sintomas do estado actual do Jornalismo Cultural tenham a ver com sua permanente
sujeicdo aos ditames da ldgica mercantil no capitalismo, visivel na incorporacdo da
dindmica da publicidade e no consumo/ leitura imediatos (idem, ibidem).

Para além disso, os meios de comunicagdo tradicionais t€ém vindo a «sofrer um
processo de rapida mutag¢do devido a convergéncia que se estd a operar entre
diferentes areas tecnologicas, de conteudos e de negocio, e entre os meios classicos e
os seus hibridos» (Cadima, 1999: 109).

Estes aspectos tém originado um forte processo de segmentacdo que leva as
publicacdes a especializarem-se em areas limitadas, voltadas para um publico cada vez
mais restrito € que consome com seriedade esse tipo de informagao tematica detalhada.
Sao os casos de sites ou revistas que tratam de temas especificos, como musica, cinema,
moda, etc.

Globalmente, Vargas (2004) considera que a diminui¢do dos espacos para
critica, a superficialidade das agendas, a presenca constante dos esquemas de
divulgacdo de assessorias, a ampliagdo e variedade de temas tratados sob o guarda-
chuva da cultura e o crescimento e a segmentacao do publico conduzem a ideia de que o
Jornalismo Cultural sofre uma lenta agonia.

Procurando contrariar esta tendéncia, Daniel Piza dé as famosas “dez dicas” para
um bom jornalista cultural que, em resumo, se atém as grandes méaximas do jornalismo:

cuidados com as fontes, com a criatividade das agendas e com o texto (Piza, 2003: 86-
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88) — receita aparentemente 6bvia, mas importante de ser pensada e colocada em pratica
nestes tempos de mudangas e interrogagdes.

Em jeito de conclusdo, talvez possamos assim afirmar que actualmente um bom
texto sobre temas culturais deve preservar todas as caracteristicas do bom texto
jornalistico - clareza, coeréncia, agilidade. Além disso, ndo pode deixar de informar o
leitor acerca do que ¢ a obra ou o tema em debate, resumindo a sua historia, contexto de
aparecimento, quem sao o autor e protagonistas, etc. Mas o que o destacara de facto ¢ a
capacidade de ir além do objecto analisado, de o usar para uma leitura de algum aspecto

da realidade (Carvalho, pag. oficial do autor, acesso em 26-02-2009).

3.2.1. O Jornalismo Cultural no Diario do Minho

O Diario do Minho assume-se, nos seus principios editoriais, como uma
«publicacdo [..] de informagdo geral, [...] ao servico de uma informag¢do o mais
possivel verdadeira e objectiva, diversificada e completa» (Fonte: As Leis da Redacg¢ado
do Didrio do Minho’). Deste modo, o espago que devota as noticias de cariz cultural é
gerido do mesmo modo do que para todas as outras noticias, de acordo com critérios de
noticiabilidade.

Em relacdo aos textos de Jornalismo Cultural actual publicados, na redac¢ao do
DM verifica-se aquilo que Piza (2003) considera, precisamente, os trés grandes pontos
negativos nesta area. Primeiramente, uma inevitavel ligacdo as agendas culturais, com
destaque para a cidade de Braga mas abrangendo também, de um modo global, todas as
outras cidades da regido do Minho. Assim, a proximidade de um evento ¢ o pré-
requisito para uma noticia. Quando se aproximam varios eventos, ndo raras vezes se
privilegia aquele que serd mais bem sucedido no mercado ou mais relevante
intelectualmente. Do mesmo modo, sdo noticiados eventos passados, com o grau de
destaque a ser condicionado pela importancia social da efeméride e, sobretudo, pela
presenca de figuras publicas.

Por outro lado, e muitas vezes dada a escassez de espaco ou a existéncia de

outras matérias de maior relevo, muitas noticias correm o risco de se confundirem com

* Disponivel online em http://www.diariodominho.pt/Estatuto.php
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a propria publicidade do evento — trata-se de uma espécie de release reproduzido no
jornal. Isto acontece essencialmente devido a escassez de recursos humanos, que
condiciona o tempo para um trabalho de pesquisa mais aprofundado.

Um terceiro aspecto a salientar ¢ a marginalizacdo da critica dentro do espago
dessas noticias, pois quando hd algum tipo de andlise esta revela-se quase sempre
superficial e sem grande fundamentagao.

Por aqui podemos perceber que, ndo obstante o jornal se afirme como «acima
dos interesses particulares» e ndo privilegiando ninguém, procurando, «ser a voz dos
sem vozy, as fontes de informacdo vao assumir no DM um papel de relevo, situacdo que

adiante se analisara.
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3.3. A CRESCENTE PROFISSIONALIZACAO DAS FONTES DE INFORMACAO NO

CONTEXTO DO JORNALISMO CULTURAL

As fontes jornalisticas englobam um conjunto de pessoas, entidades e
documentos que fornecem informagdes aos jornalistas, com o objectivo de fazer chegar
determinados acontecimentos ao conhecimento do grande publico: «se ha noticias isso
deve-se, em grande medida, ao facto de haver quem queira que certos factos sejam
tornados publicos» (Gomis, cit. por Pinto, 1999: 3). As informagdes que chegam até
nods sdo o resultado de processos organizacionais e de interac¢do humana, suportando-se
nos métodos usados pelos jornalistas na recolha de noticias: fontes que contactam e por
quem sao contactados, exigéncias organizacionais, recursos € politicas das instituigdes
em que trabalham, géneros noticiosos e suas convengdes.

No decorrer dos ultimos anos, o jornalismo tem vindo a deparar-se com um
crescente processo de profissionalizagdo das fontes jornalisticas (Pinto, 1999: 2), que
passam a estar ao servigo de empresas ou outras entidades que consideram que a
relacdo com os media constitui a forma mais eficaz de comunicar com publicos
extensos e dispersos. Portugal conheceu este fendmeno com especial destaque a partir
da segunda metade dos anos 70, e apesar de insuficientemente estudado, ele ¢ visivel na
multiplicagdo de institui¢des e servicos, na visibilidade de varios dos seus profissionais,
no associativismo e nas publicagdes (Monteiro, 2007).

De acordo com Manuel Pinto (1999: 2), as fontes remetem actualmente para
posicdes e relagcdes sociais, para interesses € pontos de vista, para quadros espacio-
temporalmente bem definidos. Em suma, as fontes a que os jornalistas recorrem ou que
procuram os jornalistas sdo entidades interessadas, quer dizer, estdo implicadas e
desenvolvem a sua actividade a partir de estratégias e com tacticas bem determinadas,
perseguindo objectivos concretos.

Estas fontes, muitas vezes na forma de relagdes publicas ou assessorias de
imprensa, vao assumir, assim, um papel intermedidrio entre as associagdes que
representam e o grande publico, situando-se, muitas vezes, no ponto de cruzamento
entre interesses divergentes. Deste modo, t€ém vindo a delinear estratégias que lhes
permitam estabelecer relacdes de confianca entre as entidades que representam e os

media, que podem resumir-se em quatro aspectos soberanos: 1) informar sem perder de
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vista os objectivos da empresa; 2) estabelecer uma via Unica e sempre aberta de
comunicacdo com os jornalistas; 3) colaboragdo agil e eficaz quando solicitada; 4)
veracidade e transparéncia (Grunig & Hunt, 2000).

Este facto ndo ¢ alheio aos jornalistas, tal como afirma a jornalista Isabel
Oliveira em croénica publicada no jornal Expresso: «Os jornalistas passaram a lidar
com uma nova categoria de fontes de informagdo: as empresas de assessoria medidtica
e consultoria, constituidas maioritariamente por ex-jornalistas, agora espécie de
intermediarios a quem cabe cozinhar as noticias, gerir o “timing” da sua divulgacdo e
escolher o orgdo de informac¢do mais adequado consoante os publicos-alvoy (A arte do
lobbying, In Expresso, 18-11-2000).

Assim, cedo se pode perceber que nesta “nova era” do jornalismo as fontes de
informagdo e os jornalistas entram numa espécie de jogo em que se apresentam
simultaneamente como parceiros e adversarios, defendendo objectivos comuns mas
também interesses antagonicos (Santos, 2006). A verdade ¢ que assistimos actualmente
a uma espécie de interac¢do entre as fontes, que o jornalista pode conduzir como se
fosse “arbitro”, mas ndo ¢ menos verdade que se verifica em simultineo uma interacgao
entre jornalistas que a fonte procura gerir, fornecendo informagdo controlada (idem,
ibidem).

Perante este cenario, Manuel Chaparro (cit. por Pinto, 1999) considera que a
institucionalizagdo e crescente profissionaliza¢do das fontes de informacao reformula e
questiona o papel do jornalista enquanto mediador exclusivo entre os acontecimentos e
o publico, ameacando a propria autonomia do discurso jornalistico uma vez que o torna
“cimplice” de uma agenda que muitas vezes ndo ¢ construida pelos jornalistas, mas
imposta pelas fontes.

Também Gabriel Garcia Marquez (El Pais, 1995) encara com desconfianga esta
nova relacdo entre fontes e jornalistas, considerando que o jornalista deve duvidar de
tudo — desconfiar das fontes e muito mais de uma sé fonte. O experiente jornalista
considerava entdo, ha mais de uma década atras, que o pior do seu [dos jornalistas]
oficio ¢ que eram instrumentos das fontes.

Pedro Garcia Rosado (1986), em cronica publicada no Expresso, vai ainda
mais longe ao afirmar que esta nova vaga de fontes profissionais ¢ claramente capaz de
manipular os jornalistas, condicionando todo o seu trabalho: as fontes sdo contratadas

precisamente por saberem como se fazem noticias, como se inventam noticias, como se
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pode publicar o que ndo ¢ verdade, como se dilui a verdade, como se deixa de publicar a
verdade, como se leva um jornalista a escrever o que ndo quer, como se leva um
jornalista a escrever mais do que quer.

Face a esta nova realidade, parece haver uma conclusdo unianime: este processo
tem vindo a colocar seriamente em causa a neutralidade e transparéncia do jornalismo
enquanto acto de informar fidedignamente. Cabe, desta forma, ao jornalista a decisdo de
pautar o seu trabalho pelos principios €ticos e morais que o exercicio da profissdao lhe
impde, cabendo-lhe ainda a obrigagdo de contextualizar a informagdo que transmite, o
que pressupde um certo sentido critico e algum distanciamento da constru¢do da noticia
— algo que tem vindo a ser esquecido pela crescente hegemonia do jornalismo de cariz

essencialmente sensacionalista. (Lopes, 1999).

3.3.1. As Fontes no Jornalismo Cultural

A semelhanga do que acontece no jornalismo de um modo global, também no
Jornalismo Cultural se tem vindo a assistir a uma crescente profissionalizagdo das
fontes de informacao. No entanto, este campo oferece algumas particularidades, muito
por culpa da evolugdo do conceito de cultura j& analisado.

Com efeito, falar de cultura hoje ¢ um exercicio muito diferente do que se fazia
ha alguns anos ou algumas décadas. Actualmente, e paralelamente ao “alargamento” do
conceito, a cultura ¢ para muitos um grande negocio; hd investimentos que geram
empregos, empresas que disputam um mercado e uma crescente profissionalizagao.
Como em qualquer sector da economia, ha fungdes para as quais ¢ fundamental uma
formagdo so6lida, e em termos de demanda, determinado publico com poder aquisitivo
acima da média nacional consome, em relativa quantidade, produtos com alto valor
simbolico agregado (Monteiro, 2007).

Por isso, hoje existem assessorias que procuram ‘“vender” — no bom e no mau
sentido da palavra — os seus eventos ou produtos culturais. Muitos acontecimentos e
produtos desse campo s3o pensados conforme sua divulgagdo em canais —
especializados ou ndo — a publicos — segmentados ou ndo — usando uma linguagem

também adaptada a essas estruturas. Criaram-se profissionais competentes para tais
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actividades, que usam ndo raras vezes os jornalistas como intermedidrios entre as
institui¢des que representam e esses publicos (idem, ibidem).

Deste modo, se até ha bem pouco tempo o jornalismo nao sofria influéncia do
mercado e ndo era pressionado a publicar determinadas informagdes, hoje deparamo-
nos com a presenga constante de uma actividade jornalistica impelida a transmitir, de
forma objectiva e clara, dados de utilidade pratica ao leitor a respeito de algo que
acontega na area cultural, como divulgagdo dos eventos/ locais, precos de bilhetes,
horarios, duragdo do evento, etc.

O jornalismo cultural tornou-se, em parte, movido pela dinamica do mercado
artistico e pela sua estrutura de lancamentos e distribui¢do. Mas, a0 mesmo tempo, nao
ha como negar essa for¢a do mercado, pois, como afirma a jornalista Ana Maria
Bahiana (2004), sem ele ndo existiria a energia basica que propele o jornalismo cultural.

Portanto, no que diz respeito ao Jornalismo Cultural, cremos que o mais
importante ¢ ndo confundir um «jornalismo superficial, preguicoso e redundantey, que
apenas publica o que as fontes divulgam, com outro mais sério € consequente que
desenvolve o trabalho realizado, pluraliza os pontos de vista e os repercute com fontes
de prestigio e opinides consistentes. De acordo com Monteiro (2007), a redundancia que
encontramos hoje nos cadernos de cultura ¢, ao invés do que a maioria pensa, muito
mais o exercicio enganoso do jornalismo do que simplesmente um possivel efeito
nocivo da accdo das assessorias. O trabalho destas, quando bem executado e bem

recebido nas redacgdes, so tende a qualificar o Jornalismo Cultural.

131



Mestrado em Ciéncias da Comunicacio | 2.° ano do 2.° Ciclo

O JORNALISMO CULTURAL NA IMPRENSA REGIONAL — O CASO DO DIARIO DO MINHO

3.4. O PAPEL DA IMPRENSA REGIONAL NO PORTUGAL CONTEMPORANEO

Nao obstante as varias opinides ou discussdes permanentemente geradas em
torno do conceito de imprensa regional no nosso pais, ele ¢ legalmente definido pelo
Estatuto da Imprensa Regional (Decreto-Lei n.° 106/88 de 31 de Mar¢o), que considera
como «imprensa regional todas as publicacoes periodicas de informagdo geral,
conformes a Lei de Imprensa, que se destinem predominantemente as respectivas
comunidades regionais e locais, dediquem, de forma regular, mais de metade da sua
superficie redactorial a factos ou assuntos de ordem cultural, social, religiosa,
economica e politica a elas respeitantes e ndo estejam dependentes, directamente ou
por interposta pessoa, de qualquer poder politico, inclusive o autdarquico» (artigo 1.°).
Este conceito viria a ser simplificado onze anos depois, com a Lei de Imprensa a
considerar as publicagdes de ambito regional como as que «pelo seu contetido e
distribui¢do se destinem predominantemente as comunidades regionais e locaisy.

Antes disso, a Lei da Imprensa de 1971 definia como imprensa regional as
publicagdes periddicas ndo diarias que tivessem como principal objectivo «divulgar os
interesses de uma localidade, circunscri¢cdo administrativa ou grupos de circunscrigoes
vizinhasy». Esta designagdo viria ainda a ser alterada pela Lei de Imprensa de 1975, que
apenas se refere a imprensa regional por exclusdo de partes: «as publicagoes periodicas
podem ser de expansdo nacional e regional, considerando-se de expansdo nacional as
que sdo postas a venda na generalidade do territorior.

De entre todos entre estes diplomas, o Estatuto da Imprensa Regional ¢ o que se
afigura como mais significativo para o sector, uma vez que reconhece legalmente a sua
importancia.

Como complemento a legislacdo, Pedro Coelho (2003)), define os meios de
comunicagao regionais como todos aqueles que se «dirigem a uma comunidade humana
de tamanho médio ou pequeno, delimitada territorialmente, com conteudos relativos a
sua experiéncia quotidiana, as suas preocupagoes e aos seus problemas, ao seu
patrimonio linguistico, artistico, cultural e a sua memoria historica» (cit. por Ribeiro,
2006: 3).

Ao longo da sua existéncia, a imprensa regional em Portugal tem-se mostrado

bastante peculiar, tendo sido «quase sempre vista, por um lado, como intocavel e, por
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outro, como algo de menor e sem estatutoy, tal como refere o antigo secretdrio de
Estado Feliciano Barreiras Duarte (2005, cit. por Ribeiro, 2006: 3).

Francisco Rui Cadima (1999: 18) considera também que Portugal ¢, no que a
imprensa regional diz respeito, «um caso a partey. O professor sustenta que no nosso
pais os «meios de comunicagdo locais e regionais sdo muito embriondrios (ou no caso
da imprensa regional dependem maioritariamente da Igreja Catolica) ou laterais
mesmo em relagdo a sua fun¢do social, caso dos media locaisy. Admite, no entanto,
que os meios de cobertura nacional também «ndo cumprem minimamente a sua fungdo
de representantes das pulsoes regionais, comunitdrias e locais, no plano social e
politicoy, extravasando mesmo «as suas competéncias no plano de opinido e
esquecendo o essencial — a informacgao» (idem; ibidem).

Pedro Coelho afirma, de igual modo, as suas reticéncias e as suas duvidas acerca
das potencialidades da imprensa regional, pelo menos no actual contexto: «enquanto o
jornalismo regional em Portugal continuar reféem de um conjunto de marcas negativas
que o tornam anacronico, pesado e ineficaz, dificilmente podera afirmar-se como pilar
do espaco publico» (2003: cit. por Ribeiro, 2006: 5).

Nao obstante, assistiu-se nas ultimas duas décadas a uma cada vez maior
«revalorizagdo do papel da imprensa regional e local, nomeadamente enquanto
instrumento privilegiado de manuten¢do ou reactivagdo de formas de comunicagdo preé-
industriais, alternativas aos modelos de comunica¢do massificados» (Camponez, 2003:
74-75).

Este facto ¢ sustentado no Estatuto da Imprensa Regional, que considera que «a
imprensa regional desempenha um papel altamente relevante, ndo sé no ambito
territorial a que naturalmente mais diz respeito, mas também na informag¢do e
contributo para a manuteng¢do de lagos de auténtica familiaridade entre as gentes
locais e as comunidades de emigrantes dispersas pelas partes mais longinquas do
mundoy. Para além disso, este sector tem-se afirmado, muitas vezes, como «o unico
veiculo de publicitagdo das aspiracoes a que a imprensa de expansdo nacional
dificilmente é sensively.

Na mesma linha de pensamento, Nobre Correia (1996) exalta a imprensa
regional, apontando o dedo as publicagcdes nacionais: «(...) os grandes didrios
portugueses continuam a ser, antes do mais, jornais de Lisboa ou do Porto. Jornais que

pouca importdancia ddo ao que se passa para além das dreas urbanas destas duas
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cidades. Jornais incapazes de reflectir o palpitar da vida quotidiana das gentes das
cidades e das aldeias da “provincia”. Uma provincia que, desde logo, pouco se
interessa por tais jornais (...)».

Em oposicdo, a imprensa regional caracteriza-se por um jornalismo de
proximidade, pelas ‘“noticias-de-ao-pé-da-porta” que escapam a grande imprensa
generalista e que lhe garantem reconhecidos e invejaveis indices de fidelizagdo de
leitores, pelo seu rosto humanizante e proximo do pais real (Correia, 1996).

Para além disso, no mundo globalizado, a imprensa regional tem vindo a
constituir-se como factor essencial de preservagdo das identidades, bem como factor de
enraizamento ao ligar as comunidades a sua terra de origem.

Carlos Camponez (2002: 20) sublinha ainda que a especificidade da imprensa
regional reside «na forma como trabalha, como procura e constroi essa rela¢do de
proximidade e de identificagdo com os seus publicosy, o que da origem a «um
jornalismo de proximidade, fundamentalmente comprometido com a sua regido e com
as suas gentes» (Camponez, 2002: 273).

De acordo com o Instituto Portugués de Apoio ao Desenvolvimento, «a
imprensa regional desempenha [hoje ] um papel altamente relevante, ndo so no ambito
territorial a que naturalmente mais diz respeito, mas também na informac¢do e
contributo para a manuteng¢do de lagos de auténtica familiaridade entre as gentes
locais e as comunidades emigrantes dispersas pelas partes mais longinquas do mundo»,
razao pela qual apoia a criagdo de estruturas que contribuam para o crescimento €
sustentagdo deste veiculo de comunicagao.

Num percurso nao isento de obstaculos, imprensa regional mudou. De um modo
global, soube modernizar-se. Adoptou modelos empresariais mais dinamicos e
adequados as novas realidades do nosso tempo. Profissionalizou-se e tornou-se um
suporte informativo e publicitario de grande potencial. Por tudo isto, tem dado um
contributo decisivo na promog¢ao da coesdo regional, bem como tem sido um estimulo a
descentralizagdo, factores essenciais ao desenvolvimento harmoénico do pais.

Estas caracteristicas tém vindo a granjear o reconhecimento dos portugueses,
conforme o atestam os mais recentes dados do Bareme Imprensa Regional (dados de
20006), da Marktest. De acordo com a sondagem, 48 por cento dos portugueses com
idade igual ou superior a 15 anos, residentes em Portugal Continental, I€éem titulos de

imprensa regional (disponivel online em
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http://www.marktest.com/wap/a/n/id~d66.aspx), mesmo tendo a audiéncia de imprensa

regional sofrido em 2006 uma quebra, apds dois anos de crescimento.

A andlise do mapa de audiéncias permite-nos verificar ainda que o seu
comportamento ndo ¢ uniforme em todo o pais: os distritos de Coimbra, Castelo Branco,
Santarém, Aveiro, Braga e Leiria alcancam audiéncias significativamente superiores a
média do pais. Em oposi¢do, sdo os grandes centros urbanos (Lisboa e Porto) que obtém
menor audiéncia de titulos de imprensa regional.

Apesar de ser um dos distritos com menor percentagem de leitores de imprensa
regional, ¢ o distrito do Porto que vai a frente em niimero de titulos com resultados no
estudo Bareme Imprensa Regional, alcangando um total de 59 titulos. Braga ocupa a
terceira posi¢ao, com 43 titulos, ficando o distrito de Aveiro em segundo lugar com 54
titulos.

Um novo estudo serd publicado no final de Maio deste ano, resultando de uma

parceria entre a Marktest e MeioRegional.

3.4.1. O Diario do Minho no panorama informativo regional

Assumindo-se desde logo como «um jornal de informacgdo geral, de expansdo
regional e de inspiragdo crista» (Fonte: “As Leis da Redac¢ao do Diario do Minho), o
Diéario do Minho parece auto-incluir-se sem reservas nos parametros que definem os
contornos da imprensa regional.

A publicagdo, que dedica a grande maioria do seu corpo noticioso a regido do
Minho, tem vindo a afirmar-se no mercado € a conquistar um crescente numero de
leitores, consoante demostram os resultados de varios inquéritos e sondagens de
opinido.

De acordo com dados divulgados pela central de venda de publicidade
MeioRegional, o DM apresenta uma circulacio no distrito de Braga de 4.491
exemplares didrios, situando-se a sua frente apenas o nacional Jornal de Noticias, com

11.011 exemplares.
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3.5. A REDACCAO DO DIARIO DO MINHO

O conceito de redaccdo estende-se, actualmente, muito para além do mero
espago onde se retnem ou trabalham os jornalistas. Antes, representa uma organizagao
complexa, estruturalmente bem definida, com caracteristicas proprias, onde todos os
esforcos convergem para um trabalho que responda eficazmente aos principios da
instituicao que se representa.

De um modo geral, cada pessoa que trabalha num 6rgdo de comunicagdo tem as
suas funcdes bem definidas, mantendo o seu emprego pelo seu valor proprio no
desenvolvimento de um bom trabalho na sua area. Assim, um jornalista tem a mestria
da palavra escrita, um fotégrafo tem o knowhow da imagem captada e o designer
grafico tem a competéncia de arrumar tudo isto numa maqueta de forma eficaz e
atractiva — uma pagina ¢ o produto final do conjunto do trabalho de varios
intervenientes. Por detras, encontra-se uma hierarquia organizacional que, consoante as
suas fungdes, trabalha lado a lado ou na retaguarda destes profissionais, assegurando o
funcionamento harmonioso da redac¢do. Todos trabalham para um unico “cliente”, que
¢ o leitor.

No Diario do Minho, todos os jornalistas trabalham em todas as matérias, com
excep¢ao da sec¢do de Desporto e, em parte, da de Religido. Os eventos que sao
anunciados pelas fontes sdo colocados em agenda por duas secretarias de redacgdo,
excepto na area de Desporto, que tem uma agenda autdnoma, elaborada pelo respectivo
coordenador. A derradeira palavra acerca de cobrir ou ndo determinada iniciativa
pertence ao chefe de redaccdo, ao editor de Desporto e ao coordenador de Religido,
sendo este ultimo o director do jornal.

Os jornalistas trabalham, portanto, tendo como suporte uma agenda diaria, com
temas propostos pelas fontes ou, por vezes, sugeridos por eles proprios. Como ja
pudemos constatar, diversas estruturas/ instituicoes t€ém vindo a desenvolver de uma
maneira cada vez mais profissional um sem ntimero de estratégias para cativar a atencao
dos jornalistas, com o objectivo final de divulgar informagdes do seu interesse. Por isso,
muitas vezes, o quotidiano da redac¢do ndo se estende muito para além disso: tratar
material enviado pelas fontes e/ ou ir fazer a cobertura de acontecimentos por elas

promovidos.
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De acordo com estudo realizado (Ribeiro, 2006), os jornalistas do DM
debrucam-se essencialmente em assuntos que partiram da iniciativa das fontes,
verificando-se ainda que hé fontes privilegiadas e com “lugares cativos” nas paginas do
jornal, quer ligadas ao poder local, ao Governo, ao desporto ou a hierarquia eclesiastica
bracarense.

O tratamento dos temas propostos pelos jornalistas cinge-se habitualmente a area
de reportagem, aproveitando estes para assim fazer uso de fontes ou informagdes que

considerem privilegiadas em determinado assunto.
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4. O JORNALISMO CULTURAL NAS PAGINAS DO DIARIO DO MINHO

No nosso quotidiano multiplicam-se os eventos a nossa volta, mas nem todos
chegam a ser noticia e nem todos chegam ao publico do mesmo modo. Com efeito, estes
acontecimentos isolados sdo permanentemente sujeitos a um processo de seleccao,
através de um conjunto bem definido de meios através dos quais os media filtram e
constroem a informagao.

A realidade vai, assim, sendo continuamente editada e recontextualizada, facto
explicado pelo paradigma do newsmaking. Este pretende analisar o conjunto de critérios
que definem a noticiabilidade de cada acontecimento, isto ¢, a sua relevancia para ser
transformado em noticia, bem como o modo como esta ¢ apresentada ao publico (Wolf,
2003). Dele fazem parte conceitos como o gatekeeping, o framing e agenda-setting,
abordados em momentos anteriores e essenciais para a compreensdo de todo este
processo.

De um modo sumadrio, recordemos que a ac¢ao de agendar os temas na ordem do
dia ¢ explicado pela hipdtese do agenda-setting, elaborada por Maxwell McCombs e
Donald Shaw, que sustenta que os assuntos abordados diariamente pelos media sao
responsaveis pelas ideias a serem diariamente pensadas e discutidas pela audiéncia.
Deste modo, a agenda mediatica actuaria no estabelecimento da agenda publica (Pereira
Janior, 2000).

Por sua vez, a Teoria do Gatekeeper, ou gatekeeping, adaptada a analise
comunicacional por David Manning White nos anos 50°, constitui uma das primeiras
tentativas de explicagao do processo de eleicdo das noticias. Ao longo do estudo que
empreendeu, White pdde verificar que apenas dez por cento das noticias que chegam a
uma redac¢do sdo aproveitadas. Concluiu, no final do seu trabalho, que o modo de
selecg¢do das noticias ¢ arbitrario e subjectivo, sendo seleccionadas aquelas que parecem
mais interessantes para o jornalista (gatekeeper). Concluiu ainda que os casos de
interesse humano sdo os mais escolhidos, seguidos dos assuntos politicos. A Teoria do
Gatekeeper seria a posteriori duramente criticada por apresentar uma explicacdo
meramente psicologica para a questdo das escolhas das noticias, deixando de lado os

aspectos sociais. Outras se lhe seguiram.

* http://www.digestivocultural.com/colunistas/coluna.asp?codigo=893

[38



Mestrado em Ciéncias da Comunicacio | 2.° ano do 2.° Ciclo

O JORNALISMO CULTURAL NA IMPRENSA REGIONAL — O CASO DO DIARIO DO MINHO

Assim, a figura Unica e “toda-poderosa” do gatekeeper seria mais tarde
substituida por uma hierarquia vigente nas redac¢des, a0 mesmo tempo que se
estabeleceram novos critérios para a selec¢ao de acontecimentos, isto €, criou-se uma
espécie de escala de valores que permite analisar o grau de possibilidade de um
acontecimento se transformar em noticia.

Seleccionadas as noticias, o jornalista debruca-se entdo sobre o modo como as
transmitir, como as fazer chegar ao grande publico. Surge-nos assim a Teoria do
Framing (enquadramento), que nasce pela mao de Bernard Cohen e ¢ uma teoria que
tenta representar os media como fonte de informacdo por si mesmos, a0 manipular a
opinido publica através da imparcialidade na construcao do discurso informativo. O
Framing ¢ considerado uma ferramenta poderosa, na medida em que permite a
utilizagdo de critérios de interpretagdo e apresentacdo, de seleccdo, énfase e exclusdo,
através dos quais os manipuladores de simbolos organizam o discurso, seja verbal ou
visual, de forma rotineira (Porto, 2003). As noticias sao enquadradas de modo criar uma
realidade, como se ela fosse a verdade absoluta.

No Diario do Minho, em cada dia s3o inimeras as informac¢des com ansia de se
transformarem em noticias recebidas, a maior parte delas oriundas de instituicdes ou
associacoes da area de influéncia do jornal.

A comunicacdo ¢, actualmente, facil e barata: a simplicidade e rapidez das
actualizagdes, a grande interactividade possibilitada pelas novas tecnologias, a
facilidade nos acessos e todos os recursos de que dispomos permitem-nos comunicar
com facilidade entre pontos distantes do globo. A informagao chega até nés de forma
rapida e agil, muitas vezes em tempo real (Silva, 2007).

Hoje, «comunicamos uns com os outros de modos e por canais muito diferentes
e muito complexosy (Leache, 1976: 20). Assim, sdo varios os meios por que chegam a
redaccdo do DM as mais variadas informagdes, que sdo depositadas nas maos do
responsavel pela redaccdo: telefone, fax, telex, e-mail ou mesmo pessoalmente. Este,
assume o papel de gatekeeper, cabendo-lhe a derradeira palavra acerca de “cobrir” ou
ndo determinada iniciativa: um dos seus papéis principais ¢ o de «determinar o que vale
a pena ser tratado, ou seja, quais as matérias que podem transformar-se em noticiasy
(Winch, 1997: 5). Os eventos seleccionados sao colocados em agenda por duas
secretarias de redaccdo e posteriormente “distribuidos™ pelos jornalistas pela mao do

chefe de redacgao.
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Conforme constatamos, a semelhanca do que acontece com todos os outros
temas a excepc¢do do desporto e da religido, a cultura ¢ tratada na redac¢gao do DM por
todos os jornalistas, de forma mais ou menos aleatoria. Este facto ¢ confirmado pelas
palavras de Damido Pereira, que afirma que aquando da distribuicdo do trabalho pelos
elementos da sua equipa o procura fazer da forma o mais proveitosa para o jornal e para
o jornalista, mas nem sempre o consegue: «sei que ha jornalistas que se sentem mais a
vontade ou trabalham melhor nesta ou naquela matéria e procuro distribuir o trabalho
com base nisso, mas também ha que jogar com férias, folgas, trabalhos de reportagem
em curso... Nem sempre é possivel.», explica Damido Pereira (Pereira, Entrevista em 21-
01-2009).

Quando falamos de Jornalismo Cultural, esta realidade vai de encontro ao
pensamento de Olavo de Carvalho, que considera como principal responsavel pela
deterioracdo deste género o facto de, a dada altura, os critérios jornalisticos gerais terem
comegado a predominar sobre as exigéncias especificas da area da cultura, assumindo-
se que qualquer jornalista seria capaz de trabalhar matérias culturais (Carvalho, pag.
oficial do autor, acesso em 26-02-2009).

Do mesmo modo, Olavo de Carvalho descreve, no seu pais natal, uma realidade
em tudo semelhante a do DM: a maior parte das noticias de cariz cultural sdo, ndo raras
vezes, publicadas em forma de “breves”, comprometendo a qualidade de informacgao
facultada, arriscando a exceléncia do texto e desvirtualizando o género jornalistico
(idem;, ibidem).

De acordo com o filésofo, as “breves” correm ainda o risco de representar um
modus faciendi que assenta sobretudo na seducdo facil, porque se destinam a «um
publico que supostamente odeia ler», comunicando com superficialidade e reduzindo a
fun¢do civica da transmissdo do conhecimento que nos ¢ hoje indispensavel para viver
em sociedade (idem, ibidem).

Damido Pereira reconhece a importancia do papel do Jornalismo Cultural na
sociedade contemporanea, concordando que no DM nem sempre lhe ¢ dado o merecido
destaque: «ha imposicoes de agenda que fazem com que tenhamos que dar mais
destaque a outras noticias», admite (Pereira, Entrevista em 21-01-2009).

Com efeito, se até ha bem pouco tempo o jornalismo nao sofria influéncia do
mercado e nao era pressionado a publicar determinadas informacgdes, hoje deparamo-

nos com a presen¢a de uma actividade frenética por detrds do jornalista que o impele a
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transmitir informagdes varias, quer na divulgacdo de acontecimentos futuros, quer no
noticiar de eventos passados. Esta realidade estende-se um pouco por todos os 6rgaos de
informacao, nao sendo o Diario do Minho uma excepgao.

Actualmente, ¢ facto que sem as fontes ndo ha informacdo, mas ndo menos
verdade ¢ que, por vezes, a relagdo fonte — jornalista se torna uma relagdo de “troca de
favores”. Sobre esta relacao, Denicoli (2005: 3) apoia-se nos trabalhos de Daniel Cornu
para afirmar: «ndo ha informag¢do sem procura de fontes, ndo ha informagdo veridica
sem rigor no tratamento dessas mesmas fontesy. Por serem veiculo de informacgao, das
historias e estorias que chegam ao jornalismo, as fontes actuam, sobretudo, ao nivel do
agenda-setting’.

O responsavel pela redac¢ao do didrio minhoto aceita a nossa observacao de que
as noticias de cariz cultural publicadas neste jornal sdo maioritariamente originarias em
iniciativas das fontes, afirmando que «a escassez de recursos humanos assim o obrigay
(Pereira, Entrevista em 21-01-2009).

Esta observagdo vem uma vez mais apoiar as palavras de Olavo de Carvalho,
que considera que na maior parte dos 6rgdos de comunicagdo o Jornalismo Cultural ¢
muitas vezes relegado para segundo plano, sendo também habitualmente uma das
primeiras vitimas de cortes de pessoal e redugdes de custos (Carvalho, pag. oficial do
autor, acesso em 26-02-2009).

Na prética, isto significa que apesar do esfor¢o que o diario minhoto faz para ir
ao encontro das preocupacdes e ambicdes das populacdes, também a nivel regional, as
fontes oficiais acabam por criar as condicdes para que os cidaddos e outras entidades
sem um grande grau de estruturagdo e especializacdo sejam relegados para segundo
plano (Ribeiro, 2006).

As observagdes realizadas, e confirmadas pelas entrevistas aos responsaveis pelo
jornal, vém assim confirmar a nossa premissa inicial, a0 mostrar que a maior parte do
espacgo dedicado ao Jornalismo Cultural no Didrio do Minho € ocupado por artigos que

tiveram origem em iniciativas das fontes.

> Segundo McCombs e Shaw (2000), a agenda define o calendério dos acontecimentos, uma vez que os
leitores, ouvintes e telespectadores ndo t€m possibilidades de atender a multiplicidade de mensagens
difundidas, bem como verificar a sua veracidade. A agenda propde, entdo, uma perspectiva
construcionista, que olha para os media como arquitectos da realidade politica e social (SANTOS, 2003:
12).
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Quanto ao trabalho realizado durante o estdgio, afigura-se-me dizer que a
realidade descrita compromete a oportunidade de o jornalista realizar um trabalho isento
de pressdes sociais, econdmicas, de concorréncia e outras, atributos que condicionam
obviamente a sua actividade quotidiana. Por isso, a possibilidade de votar uma
orientacdo adequada a quem se encontra na posi¢ao de estagidrio € escassa.

Enquanto estagiaria, fui incumbida de fazer parte das “breves” do jornal, quase
sempre na area da cultura. Creio ter respeitado os principios editoriais do jornal, uma
vez que a minha aprendizagem se processou, essencialmente, por mecanismo de
repeticao.

Face ao exposto, no entanto, parece-me oportuno considerar que muito trabalho
terd ficado por fazer. O jornalismo nesta area ndo pode limitar-se ao mero exercicio de
anunciar e emitir opinides sobre filmes, livros, pecas de teatro e novelas. Antes, deve ser
um exercicio constante de aprimoramento e busca pela informagao.

Recordando, uma vez mais, as palavras de Felisbela Lopes, o jornalismo, seja
em que area for, s6 se poderda afirmar no mundo conturbado em que vivemos se o
jornalista pautar o seu trabalho pelos principios éticos e morais que o exercicio da
profissdo lhe impde, evitando as redundancias e construindo um trabalho de qualidade
(Lopes, 1999).

Na mesma linha de pensamento, Samuel Winch afirma que «a autoridade no
Jornalismo Cultural é obtida através de uma cuidada construcdo social, mas sobretudo
através da manutengdo de fronteiras claras entre o jornalismo e outras formas de

comunicag¢do de massa» (Winch, 1997: 163).
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Volvidos alguns meses sobre o inicio da realizacdo deste estudo, creio que a
maior dificuldade encontrada foi ao nivel da abordagem, da conceptualizagdo, da
constru¢do de um objecto claro de analise. Por um lado, esta situagao deve-se ao facto
de estar a trabalhar numa area muito abrangente, em que 0s conceitos estdo
extremamente interligados entre si e onde nem sempre ¢ facil definir os contornos da
analise.

Por outro lado, a utilizacdo exclusiva de uma metodologia de analise qualitativa
também apresenta as suas limitagdes. A pesquisa qualitativa ¢ essencialmente
fenomenolodgica, sendo a realidade em estudo socialmente construida por meio de
defini¢cdes individuais ou colectivas, tornando a verdade simbolica e subjectiva. A
realidade torna-se dependente da mente do sujeito, passando o investigador a constituir
parte integrante do estudo. Aqui, a conexao das relagdes e actividades humanas com os
significados que as animam ¢ radicalmente diferente do agrupamento dos fendémenos
sob conceitos e/ou categorias genéricas dadas pelas observacdes empiricas e
experimentacdes, o que pode comprometer o resultado final do estudo.

Deste modo, creio que seria interessante o desenvolvimento futuro de um estudo
nesta area através de uma combinacao das metodologias qualitativa e quantitativa, capaz
de apresentar uma nova abordagem e, eventualmente, resultados mais fidedignos para a
questdao em analise.

Ainda assim, pudemos concluir que a passagem do tempo tem vindo a imputar
ao Jornalismo Cultural novas dinamicas e a alterar as suas formas de abordagem e
cobertura das véarias noticias. Se antes tratar de cultura era discutir eminentemente
literatura, teatro, artes pldsticas e musica erudita, actualmente novas linguagens e
campos estéticos foram colocados na senda cultural. Actualmente, falar de cultura
adquiriu ja um sentido mais lato, estendendo-se o conceito a uma pandplia de novos
objectos de producdo simbolica na sociedade.

Deste modo, e ao contrario do que parece ter vindo a acontecer um pouco por
toda a parte, quem trabalha o Jornalismo cultural nao pode limitar-se ao mero exercicio
de anunciar e emitir opinides sobre filmes, livros, pecas de teatro e novelas.

Actualmente, a ndo ser por alguma eventualidade, o Jornalismo Cultural, de um modo
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geral, ¢ pautado por temas determinados previamente pela sociedade (lancamento de um
livro, abertura de um festival, por exemplo), diferenciando-se do elemento inusitado,
caracteristico do jornalismo em geral. Neste sentido, a critica deveria apresentar-se
como espago por exceléncia das “contradicdes” do tema a ser abordado e, portanto, o
espago do exercicio da pratica jornalistica.

De acordo com Bornheim, citado por Silva (2007), uma critica bem formulada
permite multiplicar olhares evitando, assim, “emprateleirar” as coisas, ja que a
linguagem nao ¢ estanque nem delimitada. Perceber essa multiplicidade de linguagens e
tomar uma posi¢do sobre elas ¢ tarefa essencial do exercicio critico e, deve ser uma
constante na pratica do Jornalismo Cultural.

Do mesmo modo, ndo pode limitar-se a receber de modo passivo aquilo que as
fontes lhe querem oferecer. A diferenca serd a de ndo fazer paginas com o material que
temos, para passar a fazer paginas com o material que queremos.

Para além disso, o que faz hoje um bom Jornalismo Cultural ndo sao somente as
técnicas, as fontes ou os processos de produgdo. Tudo isso sempre existiu e sempre
demarcou, de uma forma ou de outra, a actividade. Além destas dindmicas, o que faz
um bom Jornalismo Cultural sdo, simplesmente, bons profissionais, bons textos para

boas agendas e coberturas, bons conhecimentos e boa inteligéncia (Vargas, 2004).

| 44



Mestrado em Ciéncias da Comunicacio | 2.° ano do 2.° Ciclo

O JORNALISMO CULTURAL NA IMPRENSA REGIONAL — O CASO DO DIARIO DO MINHO

BIBLIOGRAFIA

b

& &

& &

& & &

& & &

& &

Bareme Imprensa Regional - Estudos da Marktest Bareme Imprensa Regional
(2003, 2004 e 2005)

BARDIN, Laurence (1994). Andlise de conteudo. Lisboa: Edi¢cdes Setenta
BASSO, Eliane (2005). Revista Senhor: Modernidade e Cultura na Imprensa
Brasileira. Tese de Doutoramento em Comunicagao Social. Sdo Paulo: UMESP.
BOURDIEU, Pierre (1997). Sobre a televisao. (Trad. Maria Lucia Machado).
Rio de Janeiro: Jorge Zahar ed.

BOURDIEU, Pierre. (2004). A economia das trocas simbolicas. (Org. de Sérgio
Miceli). Sao Paulo: Perspectiva

CADIMA, Francisco Rui (1999). Desafios dos novos media — a nova ordem
politica e comunicacional, 2.* ed. Lisboa: Editorial Noticias

CAMPONEZ, Carlos (2002). Jornalismo de proximidade. Coimbra: Minerva
CORDEIRO, Pedro Aurélio Cerveira (2004). Andalise de Discurso e Ciéncia da
Informagado: Ensaio Sobre Uma Possibilidade Metodologica. Tese de Mestrado.
Rio de Janeiro: Escola de Comunicacdo da Universidade Federal do Rio de
Janeiro

CORREIA, J.M. Nobre (1996). 4 Cidade dos Média. Porto: Campo das Letras
Decreto-Lei n.°106/88, de 31 de Marco — Estatuto da Imprensa Regional
GRUNIG, J. E.; HUNT, T. (2000). Direccion de Relaciones Publicas.
Barcelona: Ediciones Gestion

LEACHE, Edmund (1976). Cultura e comunicagao. Lisboa: Edi¢des 70.

Lei de Imprensa — 1971, 1975, 1999

LOPES, Felisbela (1999). O telejornal e o servigo publico. Coimbra: Editora
Minerva

LULL, James (1995). Media, communication, culture: a global approach.
Cambridge: Polity Press

MORIN, Edgar. (1999). Cultura de massas no século XX: necrose (3.“ ed.). Rio
de Janeiro: Forense Universitaria

OLIVEIRA, A. Lopes (1976). A imprensa bracarense. Braga: Editora Pax
OLIVEIRA, Isabel (2000). A arte do lobbying. Jornal Expresso, 18-11-2000

| 45



Mestrado em Ciéncias da Comunicacio | 2.° ano do 2.° Ciclo

O JORNALISMO CULTURAL NA IMPRENSA REGIONAL — O CASO DO DIARIO DO MINHO

% PEREIRA JUNIOR, Alfredo Vizeu. (2000) Decidindo o que é noticia: os
bastidores do telejornalismo. Porto Alegre: Edipucrs

& PINTO, Manuel (2003). A qualidade em jornalismo: problematizacdo e
operacionalizag¢do do conceito. Braga: Universidade do Minho — RepositoriUM

& PINTO, Manuel (1999). Fontes jornalisticas: contributos para o mapeamento

do campo. Universidade do Minho: CECS.

PIZA, Daniel (2003). Jornalismo cultural. Sao Paulo: Contexto

PORTO, Mauro (2003). Enquadramentos da midia e politica. Trabalho

& &

apresentado no XXVI Encontro Anual da Associacdo Nacional de Pds-
graduacao e Pesquisa em Ciéncias Sociais (ANPOCS). Brasil: Caxambu

& RIBEIRO, Luisa (2006). O poder dos meios — andlise das condi¢oes de
produgdo jornalistica no Correio do Minho e Didrio do Minho. Tese de
Mestrado. Braga: Universidade do Minho

& RIVERA, Jorge B. (2003). El periodismo cultural (3. ed.). Buenos Aires:

Paidos

SANTOS, Rogério (2006). A4 fonte ndo quis revelar. Porto: Campo das Letras

SILVA, Ana Mafalda Falcdo (2007). Sociedade da Informagdo. Coimbra:

& &

Faculdade de Economia da Universidade de Coimbra

% TEIXEIRA, Nisio (2008). Impacto da internet sobre a natureza do jornalismo
cultural. Belo Horizonte: Centro Universitario de Belo Horizonte

& TRIVINOS, A. N. S. (1987). Introducdo a pesquisa em ciéncias sociais: a
pesquisa qualitativa em educag¢do. Sao Paulo: Atlas

& WINCH, Samuel P. (1997). Mapping the cultural space of journalism: how
Jjournalists distinguish news from entertainment. London: Praeger

& WOLF, Mauro (2003). Teorias da comunicagdo. Lisboa: Presenca

Online:

Y8 BAHIANA, Ana Maria (2004). O bom jornalismo cultural. Disponivel em

http://www.comunique-se.com.br , acesso em 03-07-2004

| 46



Mestrado em Ciéncias da Comunicacio | 2.° ano do 2.° Ciclo

O JORNALISMO CULTURAL NA IMPRENSA REGIONAL — O CASO DO DIARIO DO MINHO

BASSO, Eliane (2007). Jornalismo cultural — subsidios para uma reflexdo.

www.bocc.ubi.pt, acesso em 02-01-2009

DENICOLI, Sérgio (2005), O novo media na imprensa: as noticias sobre a

Internet no jornal Publico. Disponivel em www.bocc.ubi.pt, acesso em 02-06-
2008

EVORA, Silvino (2005). 4s fontes jornalisticas na televisdo cabo-verdiana: Os
"definidores primarios" das discussoes. Disponivel em www.bocc.ubi.pt, acesso

em 30-05-2008

FARO, J. S. (2006). Nem tudo que reluz é ouro. contribui¢do para uma reflexdo

teorica sobre o jornalismo cultural. www.bocc.ubi.pt, acesso em 02-01-2009

FREIRE, Alexandre (1998). Jornalismo publico, "publijornalismo” e cidadania.
Disponivel online em www.observatoriodaimprensa.com.br, acesso em 25-03-
2009.

MONTEIRO, Adriana C. (2007). Emog¢do no discurso da midia impressa.

Disponivel em www.bocc.ubi.pt, acesso em 02-01-2009

VARGAS, Herom (2004). Reflexoes sobre o jornalismo cultural

contemporaneo. Www.bocc.ubi.pt, acesso em 15-01-2009.

http://www.olavodecarvalho.org/textos/4perguntas.htm

|47



	Isabel Cristina Fernandes da Silva.pdf
	Página 1
	Página 2
	Página 3

	RelatorioEstagio.pdf



