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Investigacao sobre o comportamento do preco dos

combustiveis nas Autoestradas em Portugal

Resumo

Nos ultimos anos, a subida conjunta dos precos dos combustiveis em Portugal
associado ao aumento de transparéncia como resultado de imposicdes legais, tem atraido a
atencéo dos consumidores que reclamam que algumas empresas parecem coordenar 0s seus
precos. Este comportamento é mais evidente no caso das autoestradas.

Em consequéncia da perda de bem-estar associada a situacoes de conluio, € importante
investigar se existem suspeitas que justifiguem um acompanhamento mais aprofundado por
parte de uma autoridade da concorréncia. Este tem sido o tema de investigacao de muitos
economistas.

O primeiro contributo desta tese consiste na apresentacdo de uma revisdo de literatura
estruturada sobre os fatores promotores da ocorréncia de conluio e sobre os principais métodos
utilizados para detetar praticas colusivas em diferentes setores. A revisdo de literatura permitira,
através de uma caracterizacdo do mercado portugués, perceber que se trata de um mercado
onde se justifica uma analise profunda no sentido de provar a existéncia ou nao de coordenacao
de precos.

Com base na analise dos dados é possivel constatar que o segmento de mercado das
autoestradas apresenta caracteristicas que fazem dele um mercado onde as suspeitas de
coordenacao de precos tende em ser maior. Por isso, o segundo contributo da tese ¢ introduzir a
discussao de um modelo estatistico que teste a existéncia do paralelismo de comportamento de
precos entre as empresas.

A investigacao realizada quer através da analise estatistica como através da estimacao
do modelo sugere a existéncia de um aparente paralelismo de precos entre as marcas dentro
das diferentes autoestradas, assim como a existéncia de um lider de precos.

Contudo importa salientar que as conclusdes obtidas ndo permitem concluir que existe
conluio nas autoestradas, mas sim fornecer pistas sobre a pertinéncia de uma analise mais

cuidada por parte da Autoridade da Concorréncia neste segmento de mercado.

Palavras-chave: Conluio; Coordenacao de precos; Mercado dos combustiveis
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Screening fuel price coordination in the Portuguese motorways

Abstract

In recent years, the rise in fuel prices in Portugal associated with increased transparency
as a result of legal requirements has attracted the attention of consumers who complain that
some companies seem to coordinate their prices. This behavior is more evident in the case of
motorways.

As a result of the loss of welfare associated with collusion, it is important to investigate
whether there are suspicions that justify a more thorough monitoring by a competition authority.

The first contribution of this thesis is to present a survey of the literature regarding the
market's factors that can promote the occurrence of collusion and the main methods used to
detect collusion in different sectors.

Based on the literature review a statistical analysis of the Portuguese fuel market will be
realized. The analysis of the data for the motorways reveals that this market segment has
characteristics that justify a more complete screening of possible price coordination by operating
retailers. Therefore, the second contribution of this thesis is to introduce the discussion of a
statistical model to test the existence of price parallelism among firms.

The statistical analysis and the estimated model seem to suggest (i) the existence of an
apparent parallelism in price behavior of different brands that operate in the Portuguese
motorways and (ii) the existence of a price leader.

Nevertheless, it is important to stress that our results do prove that there is collusion on
motorways. They rather provide clues about the relevance of a more careful analysis by the

Competition Authority in this market segment.

Keywords: Collusion; price coordination price; fuel markets
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1.Introducao

O mercado de combustiveis em Portugal tem sido alvo de algumas criticas,
fundamentalmente por dois fatores, por um lado, por apresentar os combustiveis mais caros da
Unido Europeia! e, por outro lado, pela aparente homogeneidade nos precos dos mesmos.
Concretamente, é possivel constatar a aparente existéncia de precos homogéneos no setor,
especialmente no segmento das autoestradas. Este fenomeno resulta da obrigatoriedade da
publicacao dos precos em placards eletronicos.

O relatério da Autoridade da Concorréncia (2008) rejeita a tese de existéncia de conluio
no setor. No entanto, é fundamental apoiar a investigacdo deste mercado, concretamente com o
objetivo de aferir a evidéncia de uma possivel concertacdo de precos por parte de algumas
empresas. Neste sentido, o presente trabalho tem como objetivo complementar o estudo da
Autoridade da Concorréncia (2008).

A escolha deste tema de investigacao deriva da sua relevancia no contexto do estudo da
economia industrial, quer pela importancia do setor dos combustiveis em toda a economia de
mercado, quer pelo possivel aumento de poder de mercado, o qual reduz a concorréncia e,
consequentemente, o excedente dos consumidores.

Este tipo de investigacdo tem sido levada a cabo em diferentes paises e diferentes
setores. Exemplo disso é a referéncia por parte de Abrantes-Metz e Bajari (2009) que refere que
tanto nos EUA como na Europa, se tem prestado bastante atencao na detecao desde tipo de
comportamento. Desde 1997 dois mil milhdes de doélares em multas foram pagos como
resultado de comportamentos colusivos detetados nos EUA.

Neste sentido, o presente estudo tem dois objetivos principais. O primeiro objetivo é
apresentar uma revisdo de literatura que explique de forma concisa quais os principais métodos
utilizados para se detetar conluio em diferentes mercados. Outro aspeto relevante estudado ao
longo da literatura é a apresentacao das caracteristicas que facilitam ou dificultam a existéncia
de conluio. Com esse sumario sera possivel verificar se essas caracteristicas estao presentes no
mercado dos combustiveis em Portugal, com o intuito de perceber se se trata de um marcado

suspeito. O segundo objetivo é analisar com algum detalhe o comportamento dos precos no

! Consultar pagina:
http://economico.sapo.pt/noticias/ preco-da-gasolina-desce-na-proxima-semana_127388.html
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mercados dos combustiveis em Portugal e averiguar através de um estudo para o segmento das
autoestradas se estamos na presenca de um mercado concorrencial, ou se por outro lado, 0s
precos evidenciam suspeitas de existéncia de coordenacéo de precos. E importante referir que o
resultado desta investigacdo nado nos permitird concluir e, consequentemente afirmar a
existéncia ou nao de conluio. Mas sim apresentar um conjunto de caracteristicas no
comportamento dos precos que justifiquem um estudo mais aprofundado e uma atencao
redobrada por parte da Autoridade da Concorréncia.

Tal como é possivel constatar ao longo desta tese, o segmento das autoestradas
apresenta caracteristicas que fazem dele um mercado onde as suspeitas de coordenacdo de
precos sdo maiores. As caracteristicas sao a dificuldade de acesso ao mercado, a transparéncia
de precos através da colocacao dos painéis obrigatorios sobre os precos ao longo das
autoestradas fazendo com que seja possivel constatar que normalmente os precos variam pouco
ao longo da autoestrada.

A tese propde por fim introduzir a discussao sobre o modelo econométrico que criamos
com o objetivo de detetar paralelismo de comportamento entre o preco das marcas entre as
diferentes autoestradas.

As principais conclusdes mostram em algumas autoestradas existem um aparente
paralelismo associado a uma média de precos elevada e desvio-padrao e coeficiente de variacdo
baixo.

De modo a concretizar os objetivos, subdividimos o presente estudo em seis capitulos
distintos. Dedicamos o segundo capitulo a revisao de literatura, onde destacamos trabalhos
no ambito da investigacdo de praticas de conluio. Contextualizamos o conceito de conluio,
apresentando as suas principais caracteristicas, bem como os fatores que facilitam ou
prejudicam a sua existéncia. Numa fase inicial, abordamos estas caracteristicas nos diversos
mercados da economia e, posteriormente no setor dos combustiveis, em diversos paises e mais
concretamente em Portugal. De seguida focamos alguns fatores que contribuem para uma maior
facilidade ou dificuldade de sustentacao de conluio em diferentes mercados. Finalmente, e como
um importante instrumento para o estudo empirico, sao apresentados os principais métodos
existentes na literatura para detecado de conluio.

No terceiro capitulo caracterizamos o mercado de combustivel portugués,
evidenciando em pormenor toda a sua cadeia de valor. Em especial estudamos o

comportamento da oferta e procura na fase de retalho, bem como todos os fatores que



influenciam o preco final do produto. Procuramos enquadrar estes aspetos do segmento
retalhista com as caracteristicas associadas a colusdo de modo a aferir uma suspeita de
comportamento anti concorrenciais.

A discussao da metodologia a adotar, assim como descricdo dos dados é apresentada
no capitulo 4.

O capitulo 5 apresenta os principais resultados e capftulo 6 aponta as principais
conclusdes da investigacdo assim como as principais limitacdes. Por fim, sdo apresentadas as

referéncias bibliograficas utilizadas na realizacdo desta dissertacao.






2.Revisao de literatura

2.1. 0 que é o conluio?

No contexto da economia industrial, Porter (2005) defende que "em qualquer mercado
as empresas tém incentivo para coordenar as suas decisfes para assim aumentar os seus
lucros coletivos, restringindo a producao e aumentando os precos", podendo assim limitar a
introducao de novos produtos ou entao produtos de melhor qualidade.

Cabral (1994) reconhece que frequentemente a solucao de equilibrio é inferior ao 6timo
conjunto, sendo natural que as empresas tenham interesse em estabelecer acordos entre si, de
maneira a aumentar o seu poder de mercado. No entanto, quando uma empresa procura
maximizar os lucros através de uma solucao de concorréncia, o aumento do lucro de todas as
empresas é feita em geral a custa do consumidor.

De acordo com Ivadi ef a/ (2003) existem duas formas de ameaca a concorréncia para
além da existéncia de apenas uma empresa dominante. A primeira resulta de um nivel de
concentracdo muito elevado, permitindo que as empresas exercam algum poder de mercado. A
segunda resulta da coordenacao estratégica entre algumas empresas, que lhes permite uma
aproximacao ao modelo de gestdo da presenca de apenas uma empresa dominante.

Convém em primeiro lugar, dar a conhecer uma definicdo de conluio. Cabral (1994)
define conluio como sendo o comportamento pelo qual as empresas no sentido de aumentar o
seu poder de mercado diminuem a concorréncia. Porter (2005) refere que o conluio inclui
situacdes em que um grupo de empresas age em conjunto com o objetivo de obter beneficios
conjuntos.

Em geral o conluio tem como principal objetivo a reducao da oferta e/ou o aumento do
preco. Apesar da maioria das investigacdes incidirem sobre a componente do preco ou
quantidade, a coordenacao pode assumir outras formas, como por exemplo a "contencdo do
volume de despesas publicitarias, fixacdo do nivel de qualidade de servico, delimitacao de
territorios para cada empresa, etc." (Cabral, 1994: 66). Segundo Motta (2004) os acordos
colusivos podem ser estabelecidos de diferentes formas, tendo em vista a diminuicdo da
concorréncia. Para além dos ja abordados acordos em relacao aos precos de venda, o autor

refere ainda a troca de quotas de mercado entre eles; a divisdo de mercados, isto &, as



empresas podem acordar entre si nao entrar num determinado mercado, sabendo que em troca
serdo o unico vendedor noutro mercado.

Para além das diferentes formas de acordo, o conluio pode assumir diferentes tipos. De
acordo com Motta (2004) na teoria econémica existem duas formas de conluio, o conluio
explicifo e o conluio tacito. No conluio explicito, as empresas comunicam e entram em acordos
diretos, como é o exemplo dos cartéis. Criando uma espécie de “escritério central” que tomara
as melhores decisdes servindo de elo de comunicacao entre as “empresas do grupo”, de modo
a garantir a continuidade do acordo.

No entanto, um resultado colusivo pode ser alcancado sem que haja uma comunicacao
direta entre as empresas. Na terminologia econdmica este tipo de acordo € denominado de
conluio tacito e acontece quando as empresas, sao capazes de coordenar as suas decisbes
estratégicas de forma ndo cooperativa e sem o auxilio de uma comunicacdo direta. O estudo de
Ivaldi et al (2003) investiga este tipo de comportamento, concluindo que o mesmo n&o
necessita de envolver comunicacao. Apesar deste comportamento ser designado na teoria
econémica como conluio tacito, estes autores consideram que o termo “coordenacao tacita”
seria mais adequado, uma vez que neste contexto nao existe comunicacao explicita entre as
empresas.

Em relacdo ao conluio tacito existem opinides divergentes no que diz respeito a sua
ilegalidade. Motta (2004) sustenta que, uma vez que as empresas nunca partilham informacoes,
a lei nao deveria intervir.

Finalmente, importa referir que existem caracteristicas no mercado que podem facilitar
ou dificultar a existéncia destes comportamentos. Contudo importa salientar que o facto isolado
de serem detetadas caracteristicas facilitadoras da existéncia de conluio, nao se traduz na prova
da sua ocorréncia, mas sim na necessidade de se investigar a existéncia de indicios e/ou
suspeitas de colusao.

A seccao seguinte tem como objetivo apresentar sob o ponto de vista de alguns autores

as caracteristicas facilitadoras da ocorréncia de colusdo num dado mercado.

2.2. Caracteristicas associadas a colusao

O estudo de Ivaldi ef a/ (2003) ¢é importantissimo no ambito da analise do

comportamento anticoncorrencial das empresas, nao s6 por apresentar as caracteristicas



associadas a colusdo, como por explicar de uma forma clara o porqué de certas caracteristicas
do mercado poderem facilitar ou dificultar a existéncia de conluio. Tal como ja foi referido
anteriormente estas caracteristicas nao servem como prova de comportamentos ilegais de
praticas de concertacdo de precos, mas sim como uma forma de procura de marcadores
suspeitos, para futuras investigacdes. Motta (2004) destaca a importancia da identificacao
destas caracteristicas como base de uma investigacdo de forma a promover a concorréncia. “Em
primeiro lugar é importante porque permite identificar os fatores que facilitam o conluio, para
que futuramente as autoridades da concorréncia possam intervir de forma a elimina-las sempre
que seja possivel. Em segundo lugar é importante para analisar se um determinado setor €
propenso a existéncia de um comportamento colusivo ou ndo.” (Motta, 2000: 142)

As principais caracteristicas associadas ao conluio identificadas na literatura s&o:

e Numero reduzido de empresas existentes no mercado;
e Homogeneidade do produto;

o Estabilidade da procura;

e Barreiras a entrada;

e Uniformidade no comportamento dos precos;

e Estruturas de custos semelhantes;

e Frequéncia de interacao;

e Transparéncia dos precos;

e Mudancas tecnologicas;

e Poder de compra dos consumidores.

e FElevadas taxas de lucro

Numero reduzido de empresas existentes no mercado

Segundo Harrington (2006) a ocorréncia de colusdo é facilitado pela existéncia de um
numero reduzido de empresas. Para Ivaldi ef a/ (2003) o conluio torna-se mais facil de manter
com um numero reduzido de empresas, isto porque a coordenacado de precos é mais dificil de
manter quando existe um grande numero de jogadores. Para além desse aspeto, como as
empresas em conluio partilham o lucro de colusédo, a existéncia de um grande numero de
empresas resulta num o lucro consequentemente menor. Este argumento é partilhado também

por Kovac et a/. (2005) e Motta (2004) que referem que com um grande numero de empresas,
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a quota de monopolio que cada empresa pode ganhar torna-se menor. Por outro lado, quanto
maior € o numero de concorrentes maior € o incentivo em desviar do acordo de coluséo, fazendo
com que o beneficio da continuidade do conluio no longo prazo seja reduzido.

Deste modo, existe um consenso na literatura de que o aumento do numero de empresas
num mercado diminui a possibilidade da existéncia de praticas colusivas no mercado. (lvaldi ef

al. (2003), Motta (2004), Feuerstein (2005), Harrington (2006), Davis et a/. (2008))

Homogeneidade do produto

Relativamente a homogeneidade do produto Grount e Sonderegger (2005) defendem que os
cartéis sao mais provaveis em mercados cujo produto & bastante homogéneo, uma vez que
perante um produto heterogéneo o incentivo em desviar do conluio ¢ maior. Neste contexto as
empresas estdo disponiveis para arriscar em desviar da proposta de conluio visto que
conseguem manter parte da procura. Por essa razao, embora Motta (2004) refere que na pratica
mais facil manter o conluio com um produto homogéneo do que com um produto diferenciado. A
teoria econdmica nao é tao conclusiva em relacao a este ponto. O autor defende essa teoria com
um caso pratico. Em primeiro lugar comeca por dar razao a justificacdo de que com produtos
diferenciados & mais dificil punir uma empresa que se desvia do acordo colusivo. Contudo,
acrescenta o facto de no caso do produto ndo ser homogéneo, o incentivo em desviar também
vai ser menor, devido ao menor lucro associado ao desvio.

Ivaldi et a/. (2003) acrescentam um ponto que pode ser importante no esclarecimento
deste ponto. Acrescentam que dependendo do tipo de concorréncia (competicdo em precos ou
competicdo em quantidades) o conluio pode ser mais facil de suster ou mais dificil. Em
acrescento, defendem que é mais dificil manter o conluio quando os produtos sao diferenciados
e a concorréncia é em quantidades.

Como justificacao ao facto das autoridades da concorréncia interpretarem a homogeneidade
do produto como fator facilitador de conluio, Ivaldi ef a/. (2003) sugerem que mesmo que uma
empresa nao tenha acesso a informacoes relevantes em relacdo aos precos ou as quantidades
praticados pelos seus rivais & mais facil obter informacdes quando os produtos sdo os mesmos
ou entao pouco diferenciados.

Assim sendo, é possivel verificar que ndo existe consenso em relacéo a importancia do grau

de diferenciacdo do produto como forma de se obter uma situacdo de conluio.



Estabilidade da procura

Harrington (2006) aborda a questao da estabilidade da procura como fator que torna mais
facil a existéncia de conluio. A questdao da estabilidade da procura passa por verificar se o
volume de negocios é volatil ao longo do tempo, argumentando que os cartéis sao mais
provaveis se as condicoes de producdo e de mercado sao estaveis. Por fim, salienta-se a
importancia de verificar se ha estabilidade nos principais intervenientes no mercado. Com isto
defende que os cartéis sdo menos provaveis se houver mudancas significativas nas quotas de
mercado assim como saidas e entradas regulares no mercado. Por essa razao as quotas de
mercado podem ser uma ferramenta chave para investigar a existéncia de conluio num dado
setor. Porter (2005) afirma contudo que, uma intervencédo da autoridade da concorréncia tendo
unicamente em atencao as distribuicdes de quotas de mercado pode ser errada, na medida em
que os indices de concentracao ndo sao necessariamente suficientes para se detetar praticas de

conluio.

Existéncia de barreiras a entrada

Blanckenburg e Geist (2009) apresentaram os fatores tipicos que facilitam a existéncia de
conluio. Os autores introduzem um novo aspeto nomeadamente, a existéncia de barreiras a
entrada. Num mercado dominado por praticas colusivas os lucros tendem em ser maiores
atraindo, assim, novas empresas para o mercado. A entrada de novas empresas prejudica os
resultados do mercado proporcionados pelo conluio. Ivaldi ef a/. (2003) também explicam de
uma forma sucinta de que forma a falta de barreiras a entrada sdo um entrave a existéncia de
conluio. Para além da justificacdo anterior os autores dao a justificacdo de que a inexisténcia de
barreiras faz com que o beneficio em desviar do acordo de conluio seja maior, porque “a
possibilidade de entrada futura nado afeta o beneficio de curto prazo que uma empresa pode
obter a partir de um desvio, mas reduz o custo potencial de desvio em termos de lucros futuros
perdidos” (lvaldi et a/, 2003: 16). Connor (2007) da exemplos de algumas barreiras a entrada
utilizadas pelos membros de cartéis, como por exemplo os custos irrecuperaveis de producao, a
lealdade dos clientes, assim como ameacas crediveis por parte das empresas incumbentes.

Porter (2005) da importancia a existéncia de barreiras a entrada como forma de desincentivar a



entrada num setor em que os lucros obtidos sado elevados fazendo com que seja uma das
caracteristicas de um setor dominado pelo conluio.

Por fim Motta (2004) exemplifica de que forma a existéncia de barreiras a entrada pode ser
um entrave a concorréncia, tornando mais facil a existéncia de conluio. Recorrendo a um
exemplo de concorréncia em precos, o autor refere que quando os lucros sdo grandes, vai haver
um incentivo a que entrem outras empresas no mercado. Essas empresas podem nao estar
dispostas a entrar no acordo agindo agressivamente. Isso vai fazer com que a empresa que
entrar no mercado consiga diminuir as quotas de mercado das empresas incumbentes, fazendo

com que elas tenham de diminuir o preco.

Uniformidade no comportamento dos precos

Também a questdo de uniformidade de precos tem sido vista como uma caracteristica
do conluio. Varios autores (Porter (2005), Eckert e West (2005), Wang (2008), Hosken e Taylor
(2008)) focalizam-se na questdo dos precos uniformes como caracteristica importante de
conluio. Um mercado em que os precos variem uniformemente, isto é, em que exista uma
variacao sequencial e similar de precos, torna-se um mercado suspeito de coordenacao de
precos, justificando portanto uma investigacdo. Davis ef a/ (2008) acrescentam que um
mercado de conluio ndo implica necessariamente uma comunicacao direta entre as empresas.
Deste modo num mercado com produto homogéneo em que as decisbes de precos sao
facilmente observaveis ha um enorme incentivo para que haja um comportamento de colusao.
Eckert e West (2005) completam afirmando que "algumas empresas podem usar a uniformidade
de precos para apoiar acordos tacitos e coordenar o seu comportamento." Contudo, é
importante ter presente que perante uma acusacao de colusdo as empresas podem justificar a
convergéncia para um preco Unico como resultado do equilibrio competitivo.

Tal como esta explicito em artigo de Vasconcelos (2005, p.859), “a observacao de
paralelismo de precos nao é suficiente para provar a existéncia de um acordo anticoncorrencial,
pois pode haver mais que uma razao para que as empresas adotem tal conduta, e ele nao
resulta necessariamente de um contrato, combinacdo ou conspiracao”. Martin e Normann
(1998) também abordam o assunto, referindo que apesar de o paralelismo de precos ser muitas
vezes utilizado pelas autoridades da concorréncia de diversos paises como prova de praticas

ilegais de conluio, por vezes os tribunais recusam tal argumentacado, alegando que “em
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mercados imperfeitamente competitivos, resultados que dao as empresas payoffs colusivos
podem resultar de conduta que nao foi colusiva no sentido legal”. Em relacdo a esta questao do
paralelismo de precos, Vasconcelos (2005) refere também que este comportamento nos precos
acontece devido a existéncia de mercados caracterizados por uma interdependéncia de
comportamento, ou seja, as empresas estdo atentas as alteracdes aos precos por parte de
empresas rivais, para em seguida alterar os seus precos praticados, podendo ser confundido
com um acordo colusivo.

Em relacdo a questdo do paralelismo de precos existe um trabalho interessante,
realizado por Buccirossi (2006) que através de um modelo bastante simples tenta perceber de
que forma o paralelismo de precos difere quando comparamos o modelo competitivo com o
modelo de conluio. O autor explica que o paralelismo de precos acontece quando as empresas
mudam simultaneamente os precos, na mesma direcdao e proporcionalmente, podendo ser
observado através da correlacao de precos. A conclusdo a que o autor chegou indica que em
muitos casos, o paralelismo de precos ndo se diferenciou entre 0 modelo competitivo e 0 modelo
de colusdo e por essa razao nao deve ser prova de conluio. Esta descoberta vai contra a maior
parte dos autores que se focam principalmente nesse aspeto como primeiro e principal pista da
existéncia de conluio, mesmo quando ndo seja prova suficiente.

Importa salientar que tanto as autoridades da concorréncia dos EUA como da Europa
ndo aceitam o paralelismo de precos como prova da existéncia de conluio. Contudo se o
paralelismo de precos estiver aliado a outros fatores, a observacao paralelismo ¢ um aspeto que
pode ajudar na detecdo de suspeitas de violacdo da concorréncia. Por essa razdo, tal como foi
referido anteriormente, apesar de ndo ser prova da existéncia de conluio, a existéncia de
paralelismo de precos pode fornecer alguma evidencia de conduta ilegal, mesmo que nao
decisiva. Por essa razao, nao sendo esse comportamento prova da existéncia de conluio deve ser

tratado como um indicio de suspeicao no mercado.

Diferentes estruturas de custos

Lorenz (2008) explica que em mercados com diferentes estruturas de custos é dificil
chegar a um preco Unico, dificultando assim a existéncia ou suspeita de conluio em um setor.
Refere contudo que nestas situacdes a alteracao dos precos ao mesmo tempo € na mesma

proporcao pode indicar a existéncia de um cartel. Refere ainda a importancia de se analisar o
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comportamento dos precos de modo a clarificar se este resulta da existéncia de conluio no setor
ou do normal funcionamento da concorréncia do mercado. Ivaldi ef a/. (2003) referem também
que a existéncia de diferentes estruturas de custos diminui a possibilidade de chegar a um preco
tnico. Adicionalmente referem que as empresas /ow-cost sdao mais dificeis de “disciplinar”,
porgue se essas empresas desviarem do acordo até podem ganhar mais do que se coordenarem
0 seu comportamento com empresas menos eficientes.

Motta (2004) completa dizendo que se duas empresas tém a mesma estrutura de

custos, ttm uma posicdo semelhante no mercado. Assim é mais facil a ocorréncia de conluio.

Frequéncia da interacao

Kova¢ et al. (2005) referem que a frequéncia da interacdo pode facilitar ou dificultar o
conluio, defendendo que as empresas podem perceber mais facilimente o comportamento das
empresas concorrentes sendo assim mais facilmente detetados os desvios e por conseguinte
mais facilmente aplicadas as punicdes.

Motta (2004) aborda este fator apesar de o definir como troca de informacdes sobre os
precos ou quantidades, quer do passado como do presente. O autor confirma que a interacéo
entre as empresas, quer seja troca de informacdes sobre precos, quantidades ou até mesmo
capacidades de cada empresa facilita a existéncia de conluio num mercado porque permite
identificar os desvios e assim monitorizar mais eficazmente quem segue o acordo colusivo e
quem nado o esta a cumprir. Feuerstein (2005) também conclui que a partilha de informacées
sobre 0s precos ou quantidades permite perceber se o acordo colusivo esta a ser seguido

tornando menos atrativo o desvio.

Transparéncia nos precos

Outro aspeto de extrema importancia como forma de facilitar o conluio é a transparéncia
nos precos. Num mercado onde tanto os clientes como os concorrentes tém acesso perfeito e
imediato aos precos ¢ mais facil detetar desvios diminuindo por essa razao os incentivos em
desviar da solucéo de conluio.

Motta (2004) argumenta que a existéncia de transparéncia de precos pode trazer

consequéncias positivas para os consumidores, mas também pode aumentar a possibilidade da
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existéncia de conluio no mercado. Por um lado a transparéncia dos precos permite que os
consumidores tenham conhecimento dos precos de diferentes empresas, para assim poder
escolher a que melhor os satisfaz. Por outro lado a existéncia de transparéncia nos precos pode
aumentar a possibilidade de ocorréncia de conluio no mercado. Isto porque é mais facil o acesso
aos precos das rivais e 0 ajustamento dos precos em funcdo das outras empresas. Por outro
lado torna mais facil a detecao de desvios daquelas empresas que ndo sigam o acordo colusivo

tornando mais eficaz a monitorizacéo e aplicacdo da punicao.

Poucas mudancas tecnoldgicas

Por fim, Kovac et al. (2005) referem ainda a importancia das mudancas tecnolédgicas e a
importancia do poder de compra dos consumidores como forma de facilitar ou dificultar a
existéncia de conluio. Em relacao as mudancas tecnoldgicas a explicacdo & que em setores onde
existe a "possibilidade de inovacao, a punicao depois de desvio do preco de colusao ndo pode

ser muito prejudicial", fazendo com que seja mais dificil o conluio.

Poder de compra dos consumidores

No que diz respeito ao poder de compra dos consumidores, a explicacdo prende-se com
o facto de "quando os compradores tém um certo poder, eles podem nao estar dispostos a
pagar altos precos em conluio tornando o conluio mais dificil"( Kova¢ ef a/, 2005). Motta (2004)
também refere a importancia do poder de compra dos consumidores para a facilidade de se
manter um acordo colusivo. O autor refere que a possibilidade de se sustentar o conluio num
mercado também depende do grau de concentracdo dos consumidores. Isto acontece porque,
um consumidor com um grande poder de compra pode usar esse fator para estimular a

competicado entre os vendedores, mudando de vendedor.

Elevadas taxas de lucro

Kinh (2001) refere que o facto de um mercado apresentar elevadas taxas de lucro pode
ser uma caracteristica de mercado onde existe conluio. Tal indicacdo pode indicar que a

concorréncia nesse mercado nao funciona de forma totalmente concorrencial e por essa razao
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algumas empresas alcancem um grande poder de mercado diminuindo assim a concorréncia.
Por essa razao, a existéncia de elevadas taxas de lucro por parte das empresas a atuar no

mercado pode levar a suspeicao de conluio nesse mercado.

Podemos assim concluir que um mercado que apresente algumas caracteristicas
abordadas e analisadas nesta seccao podem indiciar a suspeita de que esse mercado nao
funcione de forma totalmente concorrencial. Dando deste modo motivos para que se deva
analisar de forma profunda o mercado de forma a aferir se as suspeicdes sao fundamentadas ou
ndo. Por essa razdo torna-se fundamental antes de verificar a concorréncia num mercado
verificar se as caracteristicas desse mercado sdo ou ndo favoraveis para a existéncia de conluio,

sendo uma ferramenta importante em futuras analises concorrenciais.
2.3. Consequéncias da existéncia de conluio

Esta seccao tem por objetivo analisar as consequéncias diretas do comportamento do
conluio, concretamente a variacado do bem-estar dos diversos intervenientes de mercado, como
empresas e consumidores. Neste contexto, é fundamental avaliar a tendéncia de comportamento
dos precos os quais determinarao a existéncia ou nao de beneficios e perdas de bem-estar.

Porter (2005) aborda as consequéncias inerentes tanto para os consumidores como
para as empresas da cooperacado entre empresas. Levenstein e Suslow (2006) defendem que,
para além dos cartéis serem ilegais em muitos paises, prejudicam a economia mundial em mil
milhdes de euros por ano. Porter (2005) comeca por referir que a cooperacao ou conluio entre
as empresas se for bem-sucedida traz efeitos positivos para as empresas presentes no acordo a
custa dos clientes ou fornecedores. No entanto, tal como seria espectavel traz consequéncias
nefastas para os consumidores. Porter (2005), tendo em atencdo o trabalho de Tirole (1988),
refere que do ponto de vista social os beneficios, sdo normalmente inferiores as perdas,
explicando esta situacdo com um exemplo. O exemplo dado é que se com o objetivo de elevar o
preco de mercado, um cartel limita a quantidade vendida, havera uma perda de bem-estar
associada a oportunidades de negociacao perdidas.

Antes de mais convém explicar em que consiste o poder de mercado. Motta (2004)

define poder de mercado como “a capacidade da empresa aumentar os precos acima do nivel
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concorrencial” (Motta, 2004: 40). Uma das formas de se atingir essa situacdo ¢ através do
conluio.

Em relacéo a obtencao de poder de mercado como o principal objetivo da obtencao de
acordos colusivos, Mota (2004) refere que esse tipo de praticas permitem as empresas
adquirem um poder de mercado superior comparativamente com o poder em mercado
concorrencial. Esta posicao dominante permite as empresas o aumento do preco dos bens ou
servicos vendidos, reduzindo assim o bem-estar.

Tal como é expectavel, quando existe conluio os precos tendem a aumentar,
beneficiando as empresas que integram esses cartéis. Isso faz com que haja uma consequente
perda de bem-estar para os consumidores.

Na literatura existe um tema importante de estudo que é o comportamento do preco em
conluio, isto porque, tal como serd abordado mais a frente, pode ser um método importante
para detetar conluio num setor. Muitos sao os autores que estudam o comportamento dos
precos com essa finalidade. A simples observacdo do comportamento dos mesmos pode
fornecer indicacdes de que algo no mercado ndo esta a funcionar de maneira correta e, assim
sendo, levantar suspeitas sobre a existéncia de conluio.

Varios autores fornecem informacdes relevantes sobre o comportamento dos precos
através da analise de cartéis ja detetados anteriormente. Exemplos dessas investigaces sao os
autores que utilizam o método de “screening’ que sera explicado na seccao seguinte, como é o
caso das investigaces de Abrantes-Metz ef a/ (2006), Bolotova et a/. (2008) e Blanckenburg et
al. (2010). As principais conclusdes sobre o movimento dos precos num mercado colusivo s&o
que a média dos precos tende a subir e a variancia diminui quando o mercado é
dominado por este tipo de praticas ilegais. Conner (2004) concluiu também que a existéncia de
conluio tende a aumentar o preco médio em cerca de 25%.

Por fim, tal como se tem observado, a existéncia e conluio pode fazer com que
diminuam o numero de competidores que nao entrem nesse tipo de acordos.

Todos os aspetos anteriormente referenciados fundamentam o facto da detecdo e
dissuasao deste tipo de comportamentos resultem em investigacbes minuciosas por parte das
autoridades da concorréncia. Neste sentido, as autoridades da concorréncia de diferentes paises
tém como objetivo a pesquisa de metodologias alternativas de detecao das varias tipologias de

“conspiracdes”, que permitam concluir de modo claro a existéncia ou nao de conluio.
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Na seccao seguinte iremos abordar as diversas metodologias que podem ser utilizadas
na detecao de conluio ou cartelizacdo dos mercados, assim como analisar as principais

dificuldades encontradas pelos autores aquando das suas investigacoes.

2.4. Meétodos de detecao de conluio num

mercado

Ao longo dos ultimos anos surgiram na literatura varios estudos que focalizaram as suas
pesquisas nos diferentes métodos de detecdo de cartéis em varios setores de mercado, entre os
quais destacamos o trabalho de Harrington (2006) sobre a detecdo de cartéis publicado no
Handbook in Antitrust Economics.

Segundo Harrington (2006) as metodologias de detecao de cartéis podem ser divididas

em dois tipos de abordagem:

i.  Metodologias estruturais;

i.  Metodologias comportamentais.

llustracdo 1 - Métodos de detecao de cartéis

Identificacao dos mercados
— Métodos estruturais com caracteristicas favoraveis
a colusao

O comportamento é
= inconsistente com o

Métodos de detecéo de comportamento competitivo?

carteis

Existe alguma quebra
estrutural no comportamento?

Métodos comportamentais ==

0O comportamento das
= empresas colusivas difere do
das empresas competitivas?

0 modelo colusivo ajusta-se
= melhor aos dados do que o
comportamento competitivo?

Fonte: Elaboracao prépria a partir de Harrington (2006)
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A abordagem estrutural, segundo o autor, envolve a identificacdo dos mercados com
caracteristicas favoraveis a colusao. Ou seja, a identificacao das caracteristicas abordadas na
seccao anterior.

Um mercado pode ser suspeito como resultado de comportamentos nos precos, ou
quotas de mercados. Exemplos desses comportamentos suspeitos € 0 movimento paralelo dos
precos ou um aumento inexplicavel dos mesmos.

Como referido anteriormente, o facto isolado de serem detetadas caracteristicas
estruturais facilitadoras da existéncia de conluio, nao prova a existéncia do mesmo, apenas
sugere a sua suspeita. Neste sentido, a metodologia de investigacao estrutural apresenta
algumas limitacdes e, para além disso, Harrington (2006) salienta que a probabilidade de falsos
resultados positivos de conluio € mais provavel se so tivermos em atencdo a abordagem
estrutural.

A abordagem comportamental pode subdividir-se em dois métodos distintos. Um
método que incide na observacdo e investigacdo de meios pelos quais as empresas podem
coordenar as suas acdes, como por exemplo investigacao sobre a existéncia de registos de
comunicacao como forma de provar a existéncia de conluio. Um exemplo de aplicacdo deste tipo
de metodologia é o trabalho de Wang (2008) que procura perceber de que maneira fatores como
a comunicacao e coordenacao contribuem para a determinacdo do preco da gasolina. Neste
trabalho o autor tenta perceber se havia correlacdao entre a comunicacao através de chamadas
telefénicas e o aumento dos precos. A justificacdo para este tipo de investigacdo prende-se com
o facto de apesar de todas as empresas beneficiarem com o aumento conjunto dos precos todas
as empresas gostariam de ser a ultima a fazé-lo, sendo por essa razdo importante compreender
a importancia da comunicacdo e dessa forma fornecer informacdes sobre a importancia da
investigacao da comunicacao em mercados suspeitos.

Dadas as vantagens dos métodos comportamentais apontadas por Harrington (2006), o
autor focaliza fundamentalmente a sua analise nestas abordagens.

Harrington (2006) fornece ainda um conjunto de marcadores apresentados a seguir que,

sao fundamentais para a detecao de praticas colusivas em alguns mercados.
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Tabela 1- Tabela resumo sobre as duas abordagens referidas no trabalho de Harrington (2006)

Meétodos estruturais

Métodos comportamentais

Principais

caracteristicas

Vantagens

Desvantagens

Observacdo da estrutura de

mercado como forma de
verificar se as caracteristicas do
mercado favorecem as praticas
colusivas, sendo por essa razao

um mercado suspeito

e Facil observacao das
caracteristicas do
mercado

e Pode ser utilizado sem

a necessidade de
estudos empiricos

O facto de um mercado por si

sO apresentar uma estrutura

suspeita de conluio nao pode

ser usado como prova da

existéncia do mesmo

Observacdo do comportamento de um

conjunto de aspetos como o
comportamento dos precos, quotas de
mercado, comportamento da oferta e
procura, entre outros como forma de
descortinar se 0 mercado estudado é
mais condizente com um mercado
concorrencial ou um mercado colusivo

e Fornecem informacdes mais

fundamentadas

e Necessidade de  estudos
empiricos mais elaborados
e Por vezes dificil obtencdo da

base de dados

Fonte: Elaboracao propria a partir de Harrington (2006)

Marcadores colusivos

O estudo de Harrington (2006) fornece um conjunto de marcadores colusivos que se

tornam relevantes para quem tem como objetivo investigar a possibilidade de existéncia de

conluio num mercado. Tal como podera ser observado ao longo dos diferentes métodos

utilizados na literatura no que diz respeito a procura de indicios de conluio em diferentes

mercados, muitos destes marcadores sao a base de partida para uma investigacéo e por essa

razao consideramos que devem ser descritos como introducdo para os diferentes métodos
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utilizados para detecdo de comportamentos colusivos. Harrington (2006) apresenta um conjunto

de marcadores associados ao comportamento colusivo, sendo eles:

° O relacionamento entre precos e movimentos na procura;
° Estabilidade de precos e quotas de mercado;
° Relacionamento entre os precos das empresas.

Estes marcadores sdo uma ferramenta essencial para quem pretende investigar um
mercado através da discriminacao entre o comportamento competitivo e 0 comportamento
colusivo.

Pode-se dividir esses marcadores em marcadores relacionados com precos e com
quotas de mercado, tal como Harrington (2006) dividiu no seu trabalho. Dado que nesta tese a
variavel de decisdo em estudo é o preco, na revisao de literatura apresentada daremos mais
importancia aos trabalhos sobre o preco.

O primeiro marcador relacionado com 0s precos sugere que quando 0S precos e
quantidades sao negativamente correlacionados, a probabilidade da existéncia de conluio é
maior do que quando os precos e quantidades estao positivamente correlacionados, significa
que segue o ciclo da procura, diminuindo assim a probabilidade de conluio.

0 segundo marcador sugere que em conluio a variancia do preco tende a ser menor.

E um marcador que é possivel verificar noutros trabalhos em que se detetaram comportamentos
ilegais e onde se verificou uma real estabilidade dos precos aquando da existéncia de conluio
como por exemplo nos trabalhos de Abrantes-Metz ef a/. (2006). No trabalho de Bolotova et a/.
(2008), apresenta mais a frente uma evidéncia mista em relacdo a variancia nos precos, visto
que se verificou uma baixa variancia de precos no cartel da lisina e uma grande variancia nos
precos no cartel do acido citrico.

A relacédo entre os precos das empresas € um dos marcadores mais importantes, tal

como podera ser constatado ao longo da revisdo de literatura. Harrington (2006) refere-o como
sendo o terceiro marcador colusivo, sobre certas circunstancias, os precos das empresas que
participam em acordos colusivos tendem em ser positivamente correlacionados, ou como é

muitas vezes denominado como paralelismo de comportamento dos precos.
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Para além dos marcadores relacionados com o comportamento dos precos, o autor da
importancia a questdes relacionadas com as quotas de mercado, dando a conhecer mais dois
marcadores.

Assim sendo, considera-se o quarto marcador colusivo a estabilidade das quotas de
mercado, porque tal como defende Harrington (2006), as quotas de mercado tendem em ser
mais estaveis num mercado colusivo, em comparacdao com 0 que acontece num mercado
concorrencial.

O ultimo e quinto marcador colusivo refere que a quota de mercado das empresas
tende a ser mais negativamente correlacionados com o tempo em conluio, comparativamente ao
mercado concorrencial.

Depois desta breve apresentacdo dos marcadores colusivos apresentados em Harrington
(2006) daremos a conhecer quais os principais métodos colusivos.

Como forma de identificar episédios colusivos, Harrington destaca a importancia de ter
uma grande base de dados, quer seja com informacdes de muitas empresas, quer através de
um grande periodo de tempo como forma de controlar todos os determinantes do
comportamento.

Harrington (2006) apresenta quatro métodos empiricos como forma de detecdo de

conluio, sendo estes métodos baseados em quatro questoes:

A. E o comportamento das empresas inconsistente com o comportamento
competitivo?

B. Existe alguma quebra estrutural no comportamento?

C. O comportamento das empresas colusivas difere do das empresas competitivas?

D. O modelo colusivo ajusta-se melhor aos dados do que o comportamento
competitivo?

Destes quatro métodos, o autor explica que os dois primeiros (A e B) sdo métodos de
“screening”, uma vez que apesar de nao fornecer evidéncia sobre a existéncia de conluio,
fornece indicios que levam a concluir também que nao se trata de um mercado totalmente
concorrencial, tratando-se por essa razao de um mercado que deve ser investigado de forma
mais intensiva. Por outro lado, os restantes métodos, C e D, abordam concretamente as

diferencas entre o comportamento colusivo e concorrencial. O método C é usado utilizando
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dados referentes a empresas que nao sejam suspeitas de comportamentos anticoncorrenciais,
enquanto que no método D sdo utilizadas informacdes de empresas suspeitas de
comportamentos colusivos.

Entre os métodos apresentados, o autor da especial destaque aos métodos “ Screening”
que, como referido anteriormente, passa por, através de um conjunto de indicadores
economicos, discriminar entre o comportamento colusivo e o comportamento concorrencial e
verificar qual desses comportamentos esta mais préximo com passa situacdo doo mercado em
estudo. Este método é muito utilizado pelos investigadores e economistas com o objetivo de

detetar conluio.

A. E o comportamento das empresas inconsistente com o comportamento

competitivo?

O objetivo deste método passa por identificar as propriedades do comportamento
competitivo e testar se esse comportamento se verifica no mercado em estudo. Assim, a
hipotese nula é que o mercado se trata de um mercado competitivo € a tarefa empirica passa
por aceitar ou rejeitar a hipétese nula. E de salientar porém que a rejeicao da hipétese nula ndo
significa a existéncia de conluio, mas sim de que o mercado a ser investigado é inconsistente
com o mercado competitivo. Uma das caracteristicas a ser estudada pode ser o comportamento
dos precos. O autor da o exemplo de investigar se os precos sdo correlacionados quando
deveriam ser independentes, ou entao investigar de que forma os precos respondem a choques
na procura ou nos custos.

Segundo Harrington (2006), Bajari e Ye (2003) utilizaram esta metodologia no seu
estudo. Bajari e Ye (2003) investigam o comportamento dos leildes de aquisicdo de um processo
de revestimento das estradas em Minnesota, Dakota do Norte e Dakota do Sul entre 1994 e
1998. Segundo o modelo competitivo, as ofertas das empresas devem ser independentes e as
propostas devem ser intercambiaveis. Assim, o objetivo dos autores passa pela observacao da
independéncia dos precos €, para tal, os autores estimaram uma funcao com a oferta de cada
empresa, tendo em atencdo um conjunto de variaveis como o0s custos, distancia e taxa da
capacidade, para em seguida testar a independéncia entre as licitacdes das empresas, assim

como a intermutabilidade. Para testar a independéncia a hipdtese nula € o coeficiente de
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correlacao entre as empresas ser zero. Enquanto para testar a intermutabilidade a hipotese €
gue as variaveis independentes sao simétricas entre as empresas.

O estudo de Davis et al. (2008) segue uma metodologia que consideramos que pode
integrar esta subdivisdo. Os autores procuram investigar uma série de questdes relacionadas
com o preco de retalho da gasolina, procurando com isso perceber se a forte correlacdo dos
precos se deve ha existéncia de acordos tacitos entre as empresas ou representa o
funcionamento natural do mercado. Para isso, 0os autores examinam em primeiro lugar a
existéncia ou nao de dispersao dos precos no mercado através duma analise de séries temporais
de precos de cada estacdo. Em seguida procuraram investigar a existéncia de um lider de
precos, referindo no entanto que a prova da existéncia de lideranca de precos ndo implica
necessariamente a existéncia de um acordo de conluio, visto que segundo os autores, a
lideranca de precos pode ser um mecanismo que facilita o processo competitivo.

Apesar de ser um método muito importante para investigar a existéncia de conluio os
autores chamam a atencdo que apesar da forte correlacdo nas decisdes de precos possa ser um
forte indicador de conluio tacito, pode haver uma interpretacao alternativa, isto ¢, pode indicar o
funcionamento de um mercado competitivo, com as empresas a ajustarem os precos as
condicdes do mercado.

Em relacdo a lideranca de precos, o artigo de Kovac ef a/. (2005) da-nos uma ideia de
como funciona a lideranca de precos como forma de prova de conluio num setor. Utilizando o
artigo de Scherer e Ross (1990), os autores comecam por definir a situacdo de lideranca de
precos. Assim sendo, existe lideranca em precos, quando “as mudancas de precos sao
normalmente anunciados por uma empresa especifica sendo aceite pelas restantes como a
empresa lider, fazendo como que os restantes sigam o seu comportamento. Importa salientar
que essa posicao nao tem que ser fixa, podendo variar ao longo do tempo. Kovac ef a/. (2005)
referem que a teoria econdémica distingue trés tipos de lideranca de precos: a empresa
dominante, a empresa barométrica e o conluio. E sobre este ltimo que nos vamos focar. A
lideranca colusiva pode ser causada por um acordo ilegal, ou entdo pode ser a consequéncia de
um comportamento racional, sendo esta uma explicacdo muito utilizada para defender o
comportamento dos precos dos combustiveis quando confrontados com a acusacao de praticas

ilegais de conluio.
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B. Existe alguma quebra estrutural no comportamento?

0 segundo método apresentado por Harrington (2006) baseia-se na procura de alguma
quebra estrutural no comportamento das empresas, que tanto pode estar associado a formacao
do cartel, como também ao seu desaparecimento. Para isso, esta metodologia requer uma base
de dados com informacdo sobre o mercado no periodo em que ndo havia suspeicdo. Esta
metodologia passa por verificar se entre o periodo onde ndo havia suspeicéo e o periodo em que
existe suspeicao o comportamento se alterou, investigando por exemplo se o preco médio se
alterou, se o relacionamento entre o preco e custo das empresas se alterou, ou entdo se a
variancia quer nos precos quer nas quotas de mercado se alteraram.

Uma das formas para atingir esse objetivo é a utilizacdo de um fesfe de Chows, no
entanto o autor defende que esse teste pode ser inapropriado, se for usada um estudo de séries
temporais pois pode levar a rejeicao da estabilidade de parametros.

Para além disso, existem outros eventos que podem contribuir para a formacao de
cartéis e podem ser considerados como quebras estruturais, como é o caso das fusdes ou saida
que pode aumentar a possibilidade de chegar a acordos colusivos. Por outro lado, a entrada de
empresas pode ser considerada igualmente como uma quebra estrutural que diminui a
possibilidade de conluio num mercado, dando o exemplo do aumento das manufaturas Chinesas
no mercado da vitamina C que fez com que acabassem o cartel no mercado, tal como é referido
na investigacdo de Levenstein e Suslow (2001).

Outra dos exemplos deste tipo de metodologia é o trabalho de Abrantes-Metz et al.
(2006), em que a base deste estudo ¢ a comparacdo das principais evidéncias do
comportamento dos precos em cartéis ja detetados com o comportamento de precos em
mercados suspeitos. Assim, e com base nessa metodologia, os autores estudaram o
comportamento dos precos com o colapso do conluio nas propostas para o fornecimento de
frutos do mar as instalacdes militares, detetada pela Divisao Antitrust do Departamento de
Justica dos EUA. O objetivo desse trabalho passava por perceber como se comportavam 0s
precos durante o periodo do conluio como forma de verificar se as mesmas caracteristicas de

precos se verificam no mercado suspeito. A base da sua proposta € a verificacao do coeficiente

2 .
0 teste Chow compara a soma dos quadrados dos residuos da regressdo original com a soma dos quadrados dos residuos das novas

regressoes feitas a partir das subamostras. No caso de haver uma diferenca significativa nas estimativas, pode-se concluir que houve uma
mudanga estrutural no relacionamento entre as variaveis do modelo a partir do momento da quebra.
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de variacao. Aquando do colapso do cartel estudado, o nivel médio semanal dos precos diminuiu
16%, enquanto que o desvio padrdo de precos aumentou 263%. Assim sendo, considerando o
caso de se concretizar um comportamento colusivo noutras industrias espera-se que estas
exibam uma baixa variacdo de precos. Os autores decidiram criar uma tela de verificacdo com
base num desvio padrdo normalizado pela sua média ou coeficiente de variacao.

Abrantes-Metz et a/. (2006) destacam também quais as principais vantagens deste tipo
de metodologia como forma de detecao de conspiracdes ilegais. Em primeiro lugar referem que
a base de dados nao é dificil de obter, pois sdo apenas necessarios dados relativos aos precos.
Em seguida referem a facilidade do processo de estimacao através de uma distribuicao facil. A
terceira vantagem ¢é o facto de ter um suporte teérico e empirico de facil acesso e assim facil de
perceber. Por fim, devido ao facto de se ter acesso ao comportamento dos precos num cartel ja
detetado anteriormente nao seria preciso estimar o preco de conluio.

Com esses dados relativos ao comportamento do cartel estudado, foi possivel elaborar
uma proposta de screening baseada no coeficiente de variacdo para o mercado dos
combustiveis em Louisville entre 1996 e 2002, isto porque o mercado possuia algumas
caracteristicas suspeitas. Através da sua investigacado foi possivel identificar a existéncia de um
potencial cartel de revendedores de combustiveis localizados perto uns dos outros exibindo uma
baixa variacao de precos e precos altos em comparacao com outras bombas de combustiveis da
cidade. No entanto, os resultados obtidos nao eram os que eram esperados, porque apesar de
se verificar uma média de precos mais alta, um baixo desvio padrdo e um baixo coeficiente de
variacdo, esses mesmos valores ndo sdo muito significantes, por isso nao sdo suficientes para
sugerir a existéncia de conluio no mercado dos combustiveis em Louisville entre 1996 e 2002.

A investigacdo de Bolotova et a/ (2008) que apresentaremos em seguida apresenta
algumas justificacdes ao porqué de Abrantes-Metz ef a/. (2006) terem falhado o objetivo de
verificar a existéncia de suspeicdes de praticas anti concorrenciais no mercado dos combustiveis
em Louisville. A primeira critica prende-se com o facto do comportamento do mercado dos
combustiveis ser diferente do mercado do fornecimento de frutos do mar, porque no mercado
dos combustiveis provavel ocorrer um conluio tacito. Outras das criticas é a analise estatistica
utilizada que segundo eles ndo é a mais adequada para observar diferencas estatisticamente
significantes entre os regimes.

Bolotova et a/. (2008) usam uma metodologia semelhante a que Abrantes-Metz ef a/.

(2006) e Blanckenburg ef a/ (2010). A investigacdo de Bolotova ef al (2008) fornece
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informacdes sobre o comportamento dos precos praticados por dois cartéis ja detetados
anteriormente. O cartel do acido citrico (1991-1995) e o cartel da lisina (1992-1995) que
funcionavam nos EUA. Com o intuito de compreender o comportamento dos precos em carteis,
0s autores examinaram o impacto do conluio no comportamento tanto da varidncia como na
média de precos, esperando que esses dois momentos de distribuicdo de precos (média e
variancia) seja diferente no momento que que se compete e no momento de conluio. No fundo,
esperavam que, tal como os autores que realizaram trabalhos do mesmo género se verificasse
uma média de precos mais alta em conluio, conjugada com uma baixa variacdo de precos.

No entanto, referem um aspeto que pode ser discutivel, isto ¢, mencionam que a
presenca de apenas uma dessas situacdes (apenas o aumento dos precos, ou diminuicdo da
variancia) podem igualmente indicar a presenca de conluio no mercado. Para isso, utilizaram
extensdes dos modelos tradicionais autorregressivos de heteroscedasticidade (ARCH) e o
generalizado (GARCH). Segundo os autores, as vantagens de se utilizar estes dois modelos
passam em primeiro lugar por verificar o comportamento da média e da variancia dos precos
simultaneamente, assim como ser capaz de analisar o comportamento dos precos em diferentes
momentos, isto &, por vezes os precos podem mudar por diferentes fatores, por isso torna-se
necessario uma analise antes do conluio, durante e no fim do mesmo. Por outro lado, tem a
vantagem de ser facil a obtencdo de dados. Outra das justificacdes dos autores para utilizarem
estes dois modelos resulta dos modelos assumirem que as variancias incondicionais sao
homoscedasticas e que as variancias condicionais dependem das variancias nos periodos
antecedentes, sendo por isso heteroscedasticas.

Assim sendo, para investigar o comportamento dos precos desses dois cartéis, eram
necessarios dados relativos aos precos antes do periodo onde existiu uma cartelizacao, dados
relativos ao periodo em que o cartel funcionou e por fim dados relativos aos precos quando o
cartel foi detetado. Para isso eram necessarias informacOes exatas da data em que foram
formados e de quando foram detetados.

Em relacdo os resultados observados, ndo foram aqueles que os autores estariam a
espera, visto que se verificou que o comportamento do desvio-padrdo em ambos os carteis
estudados foi maior que nos momentos anteriores e posteriores ao cartel. No que diz respeito as
meédias, verificou-se que em ambos o0s carteis a média & maior no periodo de cartelizacdo que
nos outros momentos. No entanto, no que concerne ao comportamento da variancia verificou-se

que apenas no cartel da lisina se verificou 0 comportamento que estavam a espera, isto &, que a
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variancia diminuiu durante esse periodo. Ja no cartel do acido citrico rejeitou-se essa hipotese.
Bolotova et a/. (2008) tentaram explicar os resultados obtidos sobre a variancia através de
aspetos estruturais no setor que podem ter influenciado os resultados. Em primeiro lugar
referem que as barreiras a entrada sdo menores no mercado do acido citrico em comparacéo
com o mercado da lisina. Por outro lado a lisina € um produto relativamente recente, quando
comparado com o acido citrico, existe um maior incentivo a inovacdes tecnologicas.

Blanckenburg ef a/. (2010) realizam um estudo similar ao estudo de Abrantes-Metz ef al.
(2006) e ao estudo de Bolotova et a. (2008) comparando as mudancas de precos entre
periodos colusivos e ndo colusivos para dez grandes carteis ja detetados anteriormente. O
objetivo dos autores passa por fornecer informacdes sobre o comportamento dos precos de
conluio como forma de investigar a possivel existéncia de conluio noutros mercados, podendo
ser uma ferramenta importante para autoridades da concorréncia e investigadores. Apesar deste
trabalho ter em atencdo Abrantes-Metz et a/ (2006) e Bolotova et a/. (2008) estudando
caracteristicas do movimento dos precos como a média e variancia, Blanckenburg ef a/. (2010)
ndo deixa de criticar a forma inadequada, segundo sugerem de apenas utilizaram esses dois
primeiros momentos da variacdo do preco. A razao das suas criticas prende-se com a
possibilidade de tanto a média e variancia poderem ser afetadas pelas tendéncias dos precos.
Como forma de tornar mais fidvel a sua analise os autores acrescentam mais dois momentos,
sendo eles o coeficiente de variacdo e a medida de curtose.

Para testar o comportamento dos precos no que diz respeito e esses dois momentos, 0s
autores criam duas hipoteses a testar. A primeira é que a distribuicao das mudancas dos precos
em cartel tende a ter o ponto mais alto perto do zero, sendo plausivel que as mudancas dos
precos sao positivamente correlacionadas com os choques na procura. A segunda hipotese é
que a distribuicao dos precos em cartel ttm um maior coeficiente de correlacao positivo (ou
negativo).

Para aplicar a sua metodologia Blanckenburg ef a/. (2010) utilizaram indices de precos
pertencentes ao Instituto Federal estatistico alemdo com dados de dez industrias onde se
verificou comportamentos anti concorrenciais entre 1976 e 2009.

Em relacdo a média dos precos entre o periodo competitivo e o periodo colusivo
concluiram que tende a ser pouco significativo, verificando-se que apenas em dois produtos a
média de precos quando comparado o momento competitivo com o momento anticoncorrencial

¢ significativamente diferente.
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No que diz respeito a variancia, verifica-se que as variancias nos precos em cartel sao
substancialmente menores que em competicdo para todos os produtos.

Em relacdo ao coeficiente de assimetria verificam-se alguns comportamentos que sao
importantes para discriminar entre o comportamento colusivo e concorrencial, tal como era
objetivo dos autores. Verifica-se que em competicdo quatro produtos de dez sado enviesados,
sendo trés negativamente e um positivamente. Ja em relacdo ao momento onde as empresas
estao inseridas em cartéis, o numero de produtos com distribuicbes de precos enviesados
aumenta para sete, sendo seis deles positivamente enviesados e apenas um negativamente.
Uma distribuicdo de precos positivamente enviesada indica que mudancas positivas nos precos
ocorrem mais frequentemente que variacdes negativas.

Por fim, em relacdo a medida de curtose, os resultados indicam que em competicao
nove produtos apresentam uma distribuicdo leptocurtica, enquanto em cartel o numero de
produtos com uma distribuicao leptocurtica diminui para sete. Estes valores ndo eram esperados
e podem ser justificados com a variacdo dos precos em cartel tenderem a ser menos volateis
que em competicao.

No entanto, como nenhum dos métodos, com a excecao da variancia podem ser
considerados testes robustos para distinguir entre a competicdo e a cartelizacao, os autores
decidiram implementar o teste Kolmogorov-Smirnov, que é um teste paramétrico para comparar
duas distribuicées. Assim, a hipdtese nula era que os dois exemplos (competicdo e colusao)
seguem a mesma distribuicdo. A conclusdo alcancada é que a distribuicdo de precos entre
carteis e competicado tende a ser diferente.

Podemos concluir que a metodologia que denominamos por “screening’ € muito
utilizado para compreender o funcionamento dos precos em conluio, assim como um método
que pode perceber se esse funcionamento de precos é mais condizente com um mercado
competitivo ou se com um mercado onde as empresas escolhem os precos de acordo com o
comportamento das outras empresas, quer haja ou nao comunicacao entre elas. Por essa razao
¢ importante explicar de que forma funciona este método. Abrantes-Metz e Bajari (2009)
explicam que o método de screening é um teste estatistico para identificar mercados onde
existem problemas competitivos. Por exemplo, a existéncia de um grande paralelismo de precos
¢ muito dificil de acontecer, a ndo ser que existe uma concorréncia perfeita, o que é igualmente
dificil de acontecer. Por isso, no caso de haver esse paralelismo, apesar de nao ser prova de

conluio, da sinais que sugerem as autoridades da concorréncia devem estar atentas ao caso.
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Do trabalho de Abrantes-Metz e Bajari (2009) também explica de que forma funciona o
método de screening. Tal com foi referido anteriormente, este método pode ser utilizado
recorrendo a bases de dados relativa a precos, quotas de mercado e custos. Por essa razao
tentaremos, com base no artigo, explicar de forma sucinta de que forma funcionam. No que diz
respeito ao método de screening com base nos precos e custos, os autores referem que o
Departamento de Justica, sugere que pode haver conluio em trés situacdes diferentes. Em
primeiro pode ocorrer conluio quando os precos sao idénticos por longos periodos de tempo. Em
segundo lugar, quando os precos anteriormente eram diferentes. Por fim, que existem aumentos
de precos que ndo se devem a aumentos nos custos. Esta ultima situacdo pode-se tentar
visualizar no caso do setor dos combustive