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Luis Antonio Santos A “explosdo”’dos weblogs em Portugal:
percepcdes sobre os efeitos no jornalismo

Resumo:

A ‘explosédo’ dos weblogs em Portugal, ocorrida a partir de meados de 2003, foi objecto
de intensa cobertura jornalistica e de amplo debate nos préprios weblogs. Entre o fervor
tecno-optimista de alguns e o contrastante cepticismo de outros foi possivel identificar
algumas questdes interessantes sobre a natureza especifica da novidade, sobre a sua
relevancia para o jornalismo e mesmo sobre o seu eventual potencial para vir a
constituir (ou, pelo menos, acrescentar valia a) uma nova forma de fazer e de entender a
profissao.

N&do estando ainda resolvida a duvida levantada por Eric Zorn sobre o carécter
simultaneamente hibrido e autonomo dos weblogs parece, no entanto, ja razoavel
afirmar que algumas das suas aplica¢@es sugerem claros pontos de contacto com o vasto
campo de accdo do jornalismo, revelando-se, desde logo, um novo espectro de
vantagens e um novo conjunto de questfes potencialmente problematicas.

Este texto, produzido no ambito de um trabalho do Mediascdpio sobre os casos em que
o0 jornalismo foi noticia, propde-se apresentar uma reflexdo sobre um debate que esta

longe de estar encerrado e langar pistas sobre tendéncias emergentes no processo.

Palavras-chave:
Weblogs (Weblogues), Blogs (Blogues), Jornalismo, Jornalismo Participativo.

“A ‘exploséo’ dos weblogs em Portugal:

percepcdes sobre os efeitos no jornalismo™

O ano de 2003 foi 0 ano da emancipag¢do do weblog como protagonista autbnomo de
mais uma das potenciais areas de expansdo da ja de si tdo vasta invengdo de Tim-
Berners-Lee, a Internet.

A mais popular ferramenta, Blogger, anunciou, logo em Janeiro, ter atingido o primeiro

milhdo de utilizadores e um estudo desenvolvido pela Perseus, estimava que até ao
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Verdo de 2003 teriam sido criados 4,12 milhdes de weblogs em todo o mundo, dos
quais apenas 1,4 milhdes poderiam ser entendidos como activos (com, pelo menos, uma
actualizacéo no espaco de dois meses)®>. A AOL comecou a oferecer a possibilidade de
‘blogar’ aos seus clientes a partir de Agosto, a0 mesmo tempo que a Yahoo fazia uma
experiéncia piloto similar no seu site coreano. Ambas as empresas seguiram 0S passos
de dois outros gigantes, que abriram portas aos weblogs logo no inicio de 2003 —
Google e Lycos. O interesse imediato, dada a gratuitidade dos servicos, tera comecado
por ser a fidelizacdo de clientes, mas a perspectiva de uma utilizacdo comercial tera
estado, por certo, presente na elaboragdo da opg¢do estratégica destas empresas. Um sinal
emblematico do despertar desse interesse comercial pelos weblogs — e do eventual fim
do “caracter puritano’ da actividade, com escrevem os autores da AlwaysOn® - tera sido
a publicacdo, em meados de Agosto, de um artigo na secgdo ‘Business’ da conservadora
revista britnica The Economist, com o titulo “Blogging, to the horror of some, is trying
to go commercial™.

A visibilidade dos weblogs aumentou na propor¢éo directa do seu impacto na agenda
informativa e sub-categorias como os warblogs, por exemplo, conseguiram mesmo
concentrar em si volumes significativos de atencdo em momentos muito especificos da
guerra no Iraque. As ferramentas de indexacdo (Technorati, Blogdex, Daypop, Popdex)
afirmaram-se como indicadores do inicio de um processo de sedimentacdo estrutural do
fendmeno e evolugdes tecnoldgicas permitiram o aparecimento de variantes como 0s
moblogs ou os videoblogs.

A recolha feita por Eszeter Hargittai®, com base no aparecimento das palavras ‘weblog’
e ‘blog’ em 47 jornais diarios (incluindo 24 norte-americanos) é muito clara — a partir
do ano 2000 o numero de referéncias cresceu sempre a um ritmo muito proximo da
duplicacdo e os dados de 2003 indicam que, em média, cada um dos diarios analisados

falou no assunto 23 vezes (ver quadro).

2 Perseus Development Corporation (03.10.2003). “The Blogging Iceberg - Of 4.12 Million Hosted
Weblogs, Most Little Seen, Quickly Abandoned”, White Paper. http://www.perseus.com/blogsurvey/
(17.10.2003).

% http://alwayson-network.com/printpage.php?id=840_0 2 0 (10.09.2003).

* The Economist (14.08.2003).

> http://campuscgi.princeton.edu/~eszter/weblog/archives/00000275.html (13.04.2004)
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Referéncias a weblogs e blogs em 47 jornais
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Em Portugal, 2003 terd também sido o ano da grande (a uma outra escala) afirmagéo
dos weblogs. A primeira tentativa consistente de elaborar uma listagem, iniciada em
Janeiro, referenciava 174 entradas. Em Maio os weblogs portugueses eram ja 400, em
Junho mais de 600 e, no principio de Julho, 905°. Neste momento n&o existe uma Unica
listagem de todos os weblogs escritos por portugueses, sendo certo porém que deverao
exceder ja os dois milhares.

O directdrio ‘ptbLOGGERS?’, criado em Julho de 2003, registava, no dia 20 de Abril de
2004, 1757 weblogs’. Um outro directério, o ‘Apdeites’, acolhia, na mesma data,
referéncias da 2045 weblogs® e um outro, o ‘weblog.com.pt’, incentivador da utilizacéo
da ferramenta Movable Type, registava 1120 entradas’. A semelhanca do que aconteceu
a escala internacional, também o maior motor de busca/prestador de servigo nacional, o
Sapo, passou a disponibilizar, a partir do inicio de Novembro de 2003, a possibilidade
de criacdo de weblogs.

A aparente irrelevancia, em termos absolutos, destes numeros é mitigada por um ritmo
de crescimento assinalavel e, sobretudo, no que nos diz respeito, por uma exposicao
mediatica muito significativa e pela emergéncia, desde cedo, de espagos (ou momentos)

de constante auto-questionamento.

¢ Altura em que Pedro Fonseca anunciou ser-Ihe impossivel continuar com a tarefa.
http://blogsempt.blogspot.com (17.10.2003).

7 http://www.omeudiario.net/ptbloggers (20.04.2004).

8 http://apdeites.cedilna.com/numeros.html (20.04.2004).

® http://weblog.com.pt (17.10.2003).
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Os weblogs nos media

Sendo 2003 o ano da entrada em forca dos weblogs em Portugal, foi-o de forma néo
muito progressiva. A mudanca radical na evolugdo desse crescimento aconteceu a partir
de Junho e tera sido, em grande parte, um reflexo da atencdo mediatica que Ihes foi
dedicada. O interesse dos 6rgdos de comunicacdo tradicionais identifica-se, alias, logo a
partir de Maio; no dia 4 desse més, o jornal Publico apresentava na sua pagina de
Media, um conjunto de trabalhos sobre a massificacdo dos weblogs, tendo um dos
textos o sugestivo titulo: “Jornalismo desafiado por um novo formato”. Seis dias depois,
o Diario de Noticias anunciava que o euro-deputado do PSD, José Pacheco Pereira,
havia aderido a blogosfera (com o seu ‘Abrupto’). No mesmo texto, a um passo listava-
se o rol de ‘famosos’ j& aderentes enquanto a outro passo se dava conta da variedade de
temas que eventuais novos interessados podiam encontrar: politica (com campos
opostos bem marcados), literatura, comunicacdo ou humor. Umas semanas depois, 0
Diario Economico titulava ja: “Portugal adere em forgca aos weblogs”, acrescentando
que a politica seria o tema mais discutido “devido a liberdade de expressdo”. Nesse
mesmo texto, Antonio Granado (que tem o seu ‘Ponto Media’ activo desde Janeiro de
2002) fazia declaracdes no sentido de que se estaria a entrar numa nova fase — a fase da
descoberta pelos media tradicionais — e que, naturalmente, a cada nova noticia deveria
corresponder a criacdo de “mais umas dezenas” de weblogs™. Curiosamente, no mesmo
dia, o suplemento Computadores, do Publico, apresentava textos de um enviado a
Viena, Pedro Fonseca, para cobrir o primeiro encontro europeu sobre weblogs, o
BlogTalk.

Uma semana depois, 0 mesmo suplemento voltava a dar atencdo especial ao mesmo
encontro e ja& em meados de Junho, o director do Publico, José Manuel Fernandes,
dedicava um editorial ao fim de um weblog (‘Coluna Infame’). Até mesmo aos que ndo
sabiam ainda da existéncia do novo formato se dizia, logo na segunda frase: “A
blogosfera estd mais pobre”. Ao todo, nesse més de Junho, o Publico apresentaria 18
textos sobre ou com referéncias a weblogs, em espacos editoriais diferenciados (paginas

de Media, Suplemento Computadores, Destaque, Editorial, Opinido) e envolvendo

9 Diario Econémico (Media e Pub), 26.05.2003.
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jornalistas ligados as areas da comunicacdo e da tecnologia, a uma correspondente no
estrangeiro, a um enviado especial, ao director e a um dos seus principais cronistas. A
crénica em questdo — a de Pacheco Pereira, em 19 de Junho, sob o titulo “Espelho Meu,
Espelho Meu” — terd, pela abrangéncia da analise, pelo peso mediatico do cronista e
pelo seu proprio empenho pessoal no tema, constituido um dos marcos mais relevantes
na construcdo da imagem  mediatica dos weblogs em  Portugal.
Na semana seguinte, a revista Visdo apresentaria um extenso trabalho, intitulado, “Bem-
vindo a blogosfera”. Dois dias depois, José Mario Silva escreveria, no suplemento do
Diario de Noticias, DNA, sobre a sua experiéncia e sobre as valéncias dos weblogs,
sendo que na revista do Expresso, Unica, desse mesmo dia, 28 de Junho, Paulo Querido
entrevistava o responsavel por um dos weblogs que, na altura, mais atencdes centrava,
tanto dentro como fora da comunidade, ‘O meu pipi’. Reforgando um fim-de-semana
repleto de referéncias, o Correio da Manhd do dia 29, apresentou também o tema aos
seus leitores, como sendo “a nova moda cibernética”. Fez ainda questdo de enunciar
alguns dos ‘blogotugas’ e de apontar o que considerava serem as ‘blogopérolas’.

O més de Julho foi marcado pelo anincio de que a Assembleia da Republica tinha
aprovado, para aplicacdo a partir da legislatura seguinte, a criacdo de weblogs dos
deputados (o que levou até Jodo Paulo Guerra a opinar, no Semanario Econémico, sobre
0 ‘Blogociclo’). Miguel Esteves Cardoso escrevia, no DNA, que os weblogs eram uma
“aragem nervosa e boa que ndo se respirava desde os tempos do Punk e da New
Wave™, Ana S4& Lopes, no Plblico, dizia-se atraida pela “blogodependéncia™’® e
Francisco José Viegas, no Jornal de Noticias, dizia estar em curso uma “batalha pela
voz™*®, Pacheco Pereira, na sua coluna semanal no Publico, mostrava-se, nessa altura, ja
preocupado com “o ‘depdsito obrigatério’ da Internet portuguesa”, dando assim uma
expressao mais abrangente a preocupacdes apontadas em posts no Abrupto, quase desde
0 seu inicio, relacionadas com a reflexdo sobre a préopria blogsofera.
Uma reflexdo presencial - anunciava o Diario de Noticias do dia 19 de Julho -
aconteceria em Setembro, na Universidade do Minho, com o primeiro encontro nacional
de weblogs. O mesmo jornal dedicou ao assunto outros dois trabalhos, nesse mesmo

més, tendo a provedora do leitor, Estrela Serrano, também aflorado a questdo num dos

1 Diario de Noticias, DNA, 14.07.2003.
12 pablico, 13.07.2003.
13 Jornal de Noticias, 25.07.2003.
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seus textos, a propdsito do crescente — na sua opinido — acesso dos cidad@os ao espaco
publico. O més terminaria com Eduardo Prado Coelho a falar, no Publico, do “Blogue,
Blogue” como uma das duas realidades que teriam emblematizado o Verdo e a elaborar
sobre a novel auséncia da “complexa malha de legitimacGes” para 0 acesso ao espago
mediético™* e com Paulo Mendo, no Primeiro de Janeiro, a tecer elogios & “abencoada
invasdo™™.

O uso dos weblogs para o ensino do jornalismo — uma experiéncia iniciada, em
Portugal, por Manuel Pinto, na Universidade do Minho — foi o ponto de partida para um
extenso trabalho, no jornal Publico, no inicio de Agosto. O Puablico e o Jornal de
Noticias continuaram a fazer referéncias periddicas ao assunto e 0 més terminou com
uma noticia sobre o que weblogs de lisboetas diziam das politicas do responsavel pelo
municipio®™®. E por esta altura que surge um weblog anénimo, que viria a durar pouco
mais de um més, mas que teve um impacto assinalavel — o ‘Muito Mentiroso’.

O primeiro encontro nacional de weblogs centrou as aten¢Ges dos media, em meados de
Setembro, com a particularidade acrescida de que o assunto mereceu, pela primeira vez
e de uma forma simultaneamente robusta, lugar de destaque na Radio, Imprensa e
Televisdo. Com efeito, o encontro teve direito a figurar nos noticiarios de varias radios
nacionais, a uma ligacdo em directo durante o Telejornal, da RTP1, e ao destaque de
primeira pagina de um dos diarios de maior expansao, o Jornal de Noticias.

A partir desse més — altura em que um outro cronista, Eduardo Prado Coelho, anunciou
ter aderido aos weblogs, através da participacdo numa iniciativa do Partido Socialista de
Lisboa, o ‘Forum Cidade’ — os weblogs comecaram a deixar de ser apenas espagos
virtuais com cobertura mediatica; a SIC Radical anunciou que o humoristico ‘Gato
Fedorento’ passaria a ser um programa televisivo e, pouco tempo depois, seria feito o
lancamento de um livro com uma recolha de posts do an6nimo ‘O meu pipi’ (que

acolheria, na altura, cerca de 100 mil visitas por més).

Apontamentos de anélise

4 p(iblico, 31.07.2003.
5 O Primeiro de Janeiro, 31.07.2004.
16 pablico, 31.08.2003.
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Ainda que este seja apenas 0 momento do lancamento de um primeiro olhar sobre esta
relacdo entre os media portugueses e os weblogs, haverd ideias que importa
esquematizar em algum detalhe.

Em primeiro lugar, parte substancial do apelo dos weblogs resulta das suas
caracteristicas intrinsecas. Ferramentas faceis de utilizar por pessoas com poucos
conhecimentos técnicos, conjugam uma estrutura formal rigida como a possibilidade da
abertura a uma miriade de contetdos, comportando-se aqui a blogosfera como uma
espécie de um novo ‘ambiente de trabalho’, ndo ja instalado no computador de cada um,
mas disponivel, para partilha, na web. Uma vez familiarizado com um weblog, qualquer
internauta pode, sem grande esforco, procurar informag6es num outro ou desenvolver o
seu. Mesmo tendo em conta as especificidades das diferentes ferramentas disponiveis, a
I6gica subjacente ao formato é a mesma e o conforto que deriva dessa constancia é, por
certo, factor de simultanea tranquilizacdo e de renovada confianca, tdo necessarias a
manutencdo de um outro traco distintivo destas novas paginas web — a frequéncia de
actualizacdo. A semelhanca do que aconteceu noutros paises, com mais ou menos
encorajamento dos media tradicionais, 0 sucesso quase exponencial dos weblogs deve-
se, em grande parte, a esta sua potencialidade de abertura a quem nunca antes teve
possibilidade de avancar reflexdes, comentarios ou informacgdes para além do seu
circulo restrito de conhecimentos pessoais.
A ‘publicacdo pessoal’, conceito que j& havia servido para atrair as pessoas para a
propria internet, alcanga, com os weblogs, uma mais efectiva expressdo. Os weblogs
tornaram-se espacos alternativos de comunicacgdo, onde cada um pode ter a tal ‘voz’ que
tantas vezes lhe foi prometida. Sendo certo que podera existir, na participacdo efectiva
na blogosfera, tanto de projec¢do do ego como de voyeurismo, parece-nos ndo menos
verdade que, apesar disso, as tais ‘vozes’ estdo 14, no mais dos casos abertas a discussao
e em todos eles disponiveis para escrutinio. Como nos diz Tim Jarrett, “um blogger cria
uma voz online com historia, cronologia, evolugdo e contexto”. Mais importante ainda,
adianta Jarrett, o acto de publicar num weblog (por oposi¢cdo a um documento privado)
permite que outros escutem a tal ‘voz’: “Se as palavras de um blogger séo ouvidas e
outros entram no dialogo o blogger deixou de ser um observador passivo da internet
para se tornar num criador dela. Isto permite que pessoas — desde adolescentes confusos

a programadores de software, a tradutores iraquianos em Bagdade e a av0s com uma
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paixao pela politica — que nunca tenham escrito um texto antes sejam lidos em todo o
mundo”’. Mesmo aceitando que esta assercéo final da frase denota alguma fragilidade,
sobretudo em face de um crescimento naturalmente desregrado e naturalmente pouco
inventariado da blogosfera®, isso ndo pde em risco o seu principal ponto de ancoragem
e de atraccdo — 0s weblogs sdo espacos pessoais e interpretativos, marcados, em
simultaneo, pela subjectividade e por um certo grau de responsabilizacéo.

Em segundo lugar, uma parte significativa da implantacdo, da visibilidade e da
expansdo dos weblogs em Portugal tera resultado do estabelecimento de uma relagéo
privilegiada com os media tradicionais. Assim como resulta claro, da pouco exaustiva
analise acima apresentada, que um numero significativo dos jornalistas envolvidos na
escrita dos textos sobre weblogs partia de uma posicdo de alguma cumplicidade com o
formato (seja porque eles proprios eram bloggers, seja porque eram observadores a
distancia), parece também evidente que a entrada na blogosfera de ‘famosos’, o
aparecimento de weblogs polémicos e as discussdes internas geradas a proposito destes
dois factores e ainda de um terceiro - a distingdo entre ‘novos’ e ‘velhos’ bloggers
portugueses - tenha sido responsavel pela manutencao do interesse jornalistico no tema.
A cumplicidade de que se fala devera ser entendida como resultante das afinidades e das
vantagens percebidas no formato, tanto em termos técnicos como de conteudos. Se
pensarmos na vertente técnica, os weblogs parecem encaixar na perfeicdo com as
exigéncias do tempo jornalistico presente, potenciam um espa¢o de sinergias
multimédia e corporizam um novo conceito de producgdo de texto apelativo e adaptéavel
as exigéncias formais do jornalismo. Se olharmos para os aspectos de conteudo,
percebemos nos weblogs menos pontos de contacto com o jornalismo do presente, mas
talvez uma eventual visualizagdo do que se Ihe pode vir a pedir: texto cuidado, ligacéo
as fontes, formatacdo menos rigida, estilo mais préximo da ‘voz humana’, maior

personalizacdo e menor intermediacéo.

Publicacéo individual e jornalismo

17 Post publicado no ‘Jarrett House North’ sob o titulo ‘Blogs providing voices’.
http://discuss.jarretthousenorth.com/2003/10/10?print-friendly=true
18 Apesar de alguns esforgos, como é o caso do motor de busca bloogz (www.bloogz.com).
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A expansédo da blogosfera nacional, no ano de 2003, despoletou discussdes acesas sobre
o valor acrescentado dos weblogs para o jornalismo, muitas delas replicando debates
semelhantes noutros paises. Também aqui se perceberam excessos de fé nas
potencialidades do novo formato para, quase que por si sO, abrir caminho a um novo
tipo de jornalismo e, por contraponto, exageros condenatorios, edificados em torno de
nocOes de que a blogosfera seria, sobretudo, espaco de partilha de intimidades e, em
muitos casos, lugares de oposicao ao jornalismo estabelecido.

Afigura-se-nos seguro indicar que, mesmo no presente, a blogosfera portuguesa tem a
sua quota de weblogs sobre jornalismo e de weblogs feitos por jornalistas
profissionais'®, mas continua a ter muito poucos exemplos de uma postura préxima da
adoptada, noutros paises, pelos chamados weblog-jornais. Ou seja, serdo muito poucos
0s que, via weblog, produzem, de forma consistente e com caracter de permanéncia,
trabalho jornalistico reconhecido como tal®.

Ainda assim, parece-nos relevante apontar que a grande visibilidade de alguns weblogs,
o0 activismo militante de outros, a qualidade formal de muito do texto que é produzido e
o caracter social e politicamente critico de grande parte dos posts publicados, quando
aliados a uma multiplicacéo de fontes razoavelmente bem informadas sobre areas muito
especificas podera estar, ou vir, a induzir alguns efeitos no jornalismo portugués.

N&o teremos ainda chegado a uma fase em que os weblogs déo inicio a um qualquer
movimento com repercussdes nos media tradicionais e, em Gltima analise, com efeitos
na vida politica (como aconteceu com o caso Trent Lott, ou com a campanha eleitoral
de Howard Dean, nos Estados Unidos), mas os sinais de penetracédo do efeito blogosfera
no espaco comunicacional sdo ja alguns. Assinale-se 0 exemplo de um post que levou a
uma reaccdo de um ministro na imprensa, as ac¢Ges de pendor politico que
influenciaram o debate sobre actos de gestdo autarquica (em Lisboa, por exemplo) e 0s
cada vez mais comuns sinais de que os comentarios na blogosfera sdo usados pela
imprensa de forma idéntica aos produzidos no contexto dos media tradicionais.

A consciéncia de que a blogsofera existe e é particularmente atenta aos que se produz
ou veicula nos media podera funcionar como um motivo adicional de pressdo sobre o
jornalismo, no sentido da actualizacdo da linguagem, de um maior rigor na abordagem

dos temas e, sobretudo, de uma mudanca de atitude perante a sociedade. Os bloggers

9 Em Abril de 2004 surgiu até um weblog que se intitula ‘Diério de uma jornalista no desemprego’.
20 Uma das excepcdes, embora produzida num ambiente escolar, é o “‘Jornalismoportonet’.
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(que sdo também leitores/ouvintes/telespectadores) questionam formas de actuar,
perspectivas, apontam falhas, avancam alternativas e levantam novas davidas. Isso, se
entendido por todos os jornalistas como uma oportunidade para produzir trabalho mais
honesto, consistente e em contacto com as pessoas, pode dar-nos uma indicagdo mais
correcta do eventual novo caminho do jornalismo.

Os weblogs serdo, assim, neste momento, muito mais reflexos criticos da actividade
jornalistica e potenciais fornecedores de informacdo adicional especifica do que
concorrentes em pé de igualdade. A seu favor, estes espacos de publicagdo pessoal
terdo, naturalmente, o facto de integrarem, sem qualquer adaptacdo, uma ldgica de
entendimento da comunicacdo baseada no individuo, como nodulo de redes multiplas e
flexiveis, e ndo como membro de um qualquer grupo facilmente caracterizavel
(Wellman e Hogan, 2004). Se mantivermos presente que este modelo serve apenas para
explicar o funcionamento de um nudmero muito restrito de individuos, mesmo em
sociedades ditas desenvolvidas, conseguimos identificar nos weblogs (como no
webmail, nos fotologs, ou nos moblogs) o potencial para funcionarem como ferramenta
de ligacdo do individuo as suas préprias redes, em situacdo de absoluto controlo e
independentemente da localizagdo espacial onde se encontrem?'. Talvez por isso faca
sentido, neste contexto, citar uma das propostas provocatorias lancadas por Jay Rosen
na reunido BloggerConll: “Blogar ndo é jornalismo mas enquanto que o jornalismo esta
na web, o weblog é profundamente da web, estando os bloggers muito a frente dos
jornalistas na percepcédo das vantagens da web e da sua propria ecologia” (16.04.2004).
Parece distante o tempo em que optimistas como John Pavlik nos falavam dos weblogs
como “uma melhor forma de jornalismo”, gracas a sua ligacdo “a uma audiéncia cada
vez mais desconfiada e alienada” (2001: 5). Essa antevisdo ndo tera, até agora,
encontrado concretizagdo generalizada — nem em Portugal nem mesmo em paises com
uma blogosfera muito mais forte e activa — sobretudo por questdes que se prendem com
0 préprio exercicio do jornalismo e ndo com as potencialidades do novo formato. Os
weblogs podem — na feliz expressao de Rebecca Blood — “cometer ocasionalmente actos
de jornalismo”, mas isso dependera mais das circunstancias particulares dos seus

responsaveis do que do proprio meio em si (2003: 62). A actividade jornalistica

21 A este proposito assinale-se o aparecimento, em Abril de 2004, de um espaco, sediado na Galiza, que
se prop0e ser isso mesmo — o local onde os individuos, podem, a partir de qualquer lugar, aceder ao seu
correio, aos seus weblogs e fotologs (www.intper.es).
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continuada necessita de algum suporte financeiro e, fundamentalmente, de uma prética
de trabalho que passa pela entrevista de pessoas, pela investigacdo de fundo sobre um
tema e, finalmente, pela apresentacdo desapaixonada, com o auxilio de argumentos
substantivos (Macdonald: 18.04.2004).

Mais do que debater se, ainda assim, os weblogs devem ou ndo aproximar-se do estilo e
das préaticas do jornalismo (por forma a granjearem respeitabilidade e credibilidade),
parece sensato, nesta fase, avancar no caminho de uma colaboracdo entre as duas
actividades, como preconiza Leonard Witt, no seu texto “Citizens can improve your
media company”. Witt aconselha as empresas jornalisticas a aproveitarem o contacto
com os weblogs para reformularem as regras da aproximacao as suas varias audiéncias.
Segundo o autor, as empresas deveriam: reciclar todo o material informativo que
recebem (por via de uma mais maleavel indexacdo, por exemplo), apostar — em
colabora¢do com universidades — na criacdo de centros de cidadania para os media
(potenciais bercos dos chamados jornalistas hiperlocais) e encontrar formas eficientes
de fazer uso da enorme quantidade de informacdo que circula nos weblogs
(14.04.2004).

Uma nota final sobre a publicacdo pessoal enquanto indicador de uma progressao no
sentido de uma cidadania mais participativa. Parece-nos demasiado ambiciosa a ideia de
que esta assumpcdo de poder comunicacional por parte de um grupo crescente de
‘utilizadores-tornados-criadores’ da internet apontaria, desde ja, para algo de tdo
substancial, com a eliminacéo de algumas barreiras de defini¢cdo valorativa de contetdos
(gatekeeping) a sinalizar uma alteracdo da unidireccionalidade dos fluxos e, por
consequéncia, uma democratizacdo da informacéo. Parece-nos, por oposi¢do, demasiado
redutor focar atengdes nas desvantagens de uma pulverizagdo de conteudos, nas
fraquezas de uma postura ‘amadora’ dos novos criadores e ainda no caracter precoce de
qualquer avaliacdo que retire demasiado peso a ainda esmagadora unidireccionalidade
dos fluxos informativos.

Aceitando que muito do que se produz nos weblogs é ainda reactivo — seja comentario,
opinido, ou até mesmo apresentacdo de novos factos que contrariem algo inicialmente
dado a conhecer atraves de um dos canais de comunicagdo mais tradicionais - parece-
nos claro que a blogosfera se afirma, sobretudo, por ser um espaco de ruptura: ha lugar

para ideias mais marginais (sobretudo porque a ideia é, ainda assim, mais valorada do
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que a sua fonte), ha sinais de um novo processo de criacdo de conhecimento partilhado,
hd uma maior descentralizagdo na producdo e distribuicdo de conteudos e hd uma
reformulacdo das concepcOes tradicionais sobre audiéncia/destinatario/receptor. 1sso
podera ndo ser jornalismo, mas é certamente uma nova forma de interagir com a

actividade.
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