PMM Personal Meaning Mapping
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Dimensoes Escala
Extensao varia entre
Alcance grau de informacgao
Profundidade relacgao c/ o conceito
Dominio
Amostra Pares Dimensao
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Determinagao da moda (x,y) da amostra
indica mudanca ligeira:
organizacgao das ideias
compreensao dos conceitos —
uso dos conceitos



