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Informacao e engajamento politico: a producao de sentido no jornalismo
alternativo audiovisual no Brasil, na Espanha e em Portugal

Resumo: Esta investigacdo se situa na interseccdo dos estudos em jornalismo e da comunicacdo
alternativa e comunitaria, os quais integram o campo de estudos alargado das ciéncias da comunicacéo, e
questiona como os discursos jornalisticos em audiovisual produzidos por grupos de media alternativa no
Brasil, na Espanha e em Portugal, difundidos em ambiente digital, ressignificam acontecimentos de
interesse social. O estudo parte do contexto de crise pelo qual passa o jornalismo, em um cenario cada vez
mais mediatizado, fragmentado e de desconfianca em relacao as instituicdes. Nesse contexto, os meios
alternativos ganham espaco no ambiente digital, ao dar visibilidade a sujeitos e grupos sociais subjugados,
normalmente sem acesso aos media mainstream, para inspirar transformacdes sociais. Como mostra a
revisdo de literatura, tais iniciativas alternativas atuam sem vinculos com os meios tradicionais e se
diferenciam ao se associar a certas causas. Por isso, acabam por desafiar certas normas e valores do
jornalismo, ainda que a tensao entre informacao e engajamento politico se mantenha. Por considerar que
a producédo discursiva ultrapassa os limites do texto, sendo formada também por elementos contextuais e
identitarios, construimos um desenho de investigacdo que contemplou: um mapeamento dos grupos de
jornalismo alternativo que atuam em ambiente digital nos trés paises; a analise dos textos de
autoapresentacdo desses grupos, para identificar suas marcas identitarias; a realizacdo de um inquérito
online, para identificar praticas e valores assumidos por esses media alternativos; para enfim aplicarmos a
analise semidtica multimodal de videos desses grupos. A investigacao foi guiada por uma perspetiva tedrico-
metodologica pautada no paradigma interpretativo, de logica indutiva/descritiva, apoiada em um viés
critico, ja que o objetivo € também contribuir para pensar estratégias que aprimorem a qualidade e o
alcance das producdes jornalisticas alternativas, que consideramos relevantes para tornar o espaco publico
mais plural, igualitario e democratico. Consideramos, entre as conclusdes, que os media alternativos de
Brasil, Portugal e Espanha que integram esta investigacao se estabelecem a partir de um eth0s hibrido,
que mescla, a partir de diferentes niveis, valores do jornalismo tradicional, que se materializam no discurso
pela objetividade performativa, a elementos identitarios que reforcam o engajamento politico,
estabelecendo uma performance ativista que celebra acdes de alter-democracia, mas sem problematiza-
las. Assim, ao mesmo tempo é dado protagonismo a lutas sociais, mas em construcées narrativas
multimodais que coletivizam os sujeitos envolvidos, restringem o acesso aos media a poucos atores e
limitam o alcance das mensagens a uma comunidade endogena, que se identifica com valores
evidenciados. Tais construcdes se consolidam como alter-narrativas ao discurso hegeménico dos media,
para complementa-los. Por fim, consideramos que 0s media alternativos analisados potencialmente podem

contribuir para pluralizar o espaco publico mediatizado, mas para isso € necessario superar limitacoes.

Palavras-chave: Media alternativa; objetividade performativa; ativismo; multimodalidade



Information and political engagement: meaning making in alternative
audiovisual journalism in Brazil, Spain, and Portugal

Abstract: This research is situated at the intersection of studies in journalism and in alternative and
community media, which are part of the field of communication sciences. It questions how audiovisual
journalistic discourses produced by alternative media outlets in Brazil, Spain, and Portugal that are diffused
in the digital space re-signify events of social interest while proposing counter or alter-narratives to the
mainstream media. The study starts from the context of crisis that affects journalism, in an environment
that is increasingly mediatized, fragmented, and distrustful of traditional institutions. In this context,
alternative media gain space in the digital environment, seeking to give visibility to subjugated social groups
and individuals, usually without access to the mainstream media, to inspire social changes. As the literature
shows, such alternative groups act without links with traditional media and seek to differentiate themselves
by associating with specific causes, often applying journalistic techniques. Therefore, they challenge certain
norms and values of journalism, even if the tension between information and political engagement is
maintained. Considering that the production of discourse goes beyond the limits of the text and is also
shaped by contextual and identity elements, we constructed a research design that included mapping the
alternative journalistic groups that act in the digital environment in the three countries; the analysis of the
self-presentation texts of these groups in order to identify their identity marks; an online survey of these
outlets to identify practices and values of these alternative media; and, finally, conducting a multimodal
semiotic analysis of some videos made by these groups. The research was guided by a theoretical-
methodological approach based on the interpretive paradigm, of inductive/descriptive nature, and
supported by a critical perspective, as the objective is also to contribute to thinking strategies that improve
the quality of the alternative journalistic productions, which we consider relevant to turn the public space
more plural, egalitarian and democratic. We conclude that the alternative media of Brazil, Portugal, and
Spain examined in this research display a hybrid ethos, that mixes, in different levels, values of traditional
journalism, which materialize in discourse via performative objectivity, with elements of identity that
reinforce political engagement, by developing an activist performance that celebrates actions of alter-
democracy, but without problematizing them. They give prominence to social struggles but do so in
multimodal narrative constructions that collectivize the subjects involved, restrict access to the media to a
few actors, and limit the reach of messages to an endogenous community that identifies with the values
privileged in those media. Such constructions function as alter-narratives to the hegemonic discourse of the
media and complement them. Finally, we consider that the alternative media analyzed can potentially
contribute to the pluralization of the mediatized public space, but for this to happen it is necessary to

overcome some limitations.

Keywords: Alternative media; performative objectivity; activism; multimodality
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Capitulo 1 - Introducao

Todas as mudancas vividas no ecossistema midiatico nos ultimos 20 anos tém
impulsionado tanto incertezas como oportunidades para as diferentes areas que formam o
ambiente comunicacional, entre elas o jornalismo. As incertezas sdo as mais diversas: sobre como
estabelecer fontes de financiamento estaveis e duradouras para manter os meios de comunicacao;
como fidelizar os consumidores de informacao e atrair os jovens; como ser relevante em meio a
uma sociedade em rede em que os relatos sobre acontecimentos circulam de forma cada vez
mais frenética e desordenada, entre tantas outras mudancas que marcaram o ambiente mediatico
nas ultimas duas décadas. Porém, em meio as incertezas, também ha oportunidades para
experimentar linguagens, estabelecer novas referéncias, questionar paradigmas, encontrar novos
sentidos a producao da informacado. Neste cenario ambiguo, inimeros projetos informativos tém
surgido por todo o mundo, buscando se diferenciar ao apresentar contelidos e formas pouco
usuais nos meios de comunicacao tradicionais, ou do mainstream. Sao iniciativas heterogéneas,
gue assumem uma pratica em comum, que denominamos de jornalismo alternativo, tema desta
investigacao intitulada “Informacao e engajamento politico: a producédo de sentido do jornalismo
alternativo audiovisual no Brasil, em Portugal e na Espanha”, desenvolvida no Programa de
Doutoramento FCT em Estudos de Comunicacao: Tecnologia, Cultura e Sociedade.

Os media mainstream tém alguns tracos comuns, como ter grandes audiéncias,
orientacdo comercial e proximidade com fontes oficiais, ainda que nao signifique que todos os
media mainstream sejam homogéneos, tanto entre grupos comunicacionais diferentes, como
internamente, de acordo com seu contexto de atuacdo, como refere Carvalho (2017). Para a
autora, contudo, mesmo entre os grupos comunicacionais do mainstream ideologicamente mais
progressistas existe a tendéncia a reproduzir determinados discursos que reforcam o status quo.

A investigacdo aqui esmiucada tem como objeto grupos de media alternativos, sediados
nos trés paises, que mantém producdes jornalisticas orientadas a partir de um certo engajamento
politico relacionado a determinadas causas sociais. A finalidade deste estudo comparativo é tanto
mapear este tipo de acdo comunicacional nos trés paises, como compreender as estratégias
discursivas dos grupos estudados, para perceber os sentidos produzidos por esse tipo de
producdo, que busca em muitos casos aliar valores jornalisticos a valores relacionados a um certo

ativismo.
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A investigacao esta situada na interseccao dos estudos em jornalismo e da comunicacao
alternativa e comunitaria, os quais integram o campo de estudos alargado das ciéncias da
comunicacao, com o intuito de analisar a producdo dos media alternativos. A linha de estudos
sobre 0s /media alternativos e comunitarios nao é recente, mas recebeu um forte incremento desde
o final dos anos 2000, quando foi estabelecido um arcabouco teorico interdisciplinar bastante
relevante (Atton & Hamilton, 2008; Forde, 2011; Harcup, 2011; Rodriguez, 2001). Tanto que, em
2016, foi lancado o primeiro volume do Journal of Alternative and Community Media, entre outras
publicacdes voltadas especificamente para este segmentoz Em geral, as pesquisas que vém sendo
desenvolvidas sobre o tema focam principalmente em experiéncias comunicacionais lideradas por
grupos comunitarios e movimentos sociais (Carpenter, Nah, & Chung, 2015; Fenton & Barassi,
2011), mas também ha estudos que abordam especificamente praticas jornalisticas que
assumem um viés alternativo ou radical (Harcup, 2014; Harlow, 2015) e que agregam desde a
participacdo popular na producao de informacdo até o envolvimento de jornalistas amadores ou
profissionais que declaram ser engajados em determinadas causas ou posicoes politicas (Milioni,
2009; Platon & Deuze, 2003).

Como a pratica do jornalismo alternativo tem sido renovada e ainda segue em
transformacdo pelas recentes alteracdes do ambiente midiatico, os estudos comunicacionais
devem redobrar os esforcos para aborda-la, sobretudo ao vislumbrar suas potenciais contribuicdes
para inspirar mudancas sociais relevantes, o que por si so ja justifica o desenvolvimento deste
trabalho. Este projeto justifica-se ainda por tratar o fendmeno a partir de conteudos difundidos em
paises nao-angléfonos ainda pouco pesquisados sob o viés do jornalismo alternativo, que
vivenciam, cada um a sua maneira, crises na producao jornalistica tradicional. Por fim, o estudo
contribui para o campo da comunicacao como um todo, mas especialmente para a area da
comunicacao alternativa, ao propor uma analise semiotica sobre praticas alternativas
especificamente no formato audiovisual, ndo se atendo apenas ao contetdo verbal, mas também
a outros modos semiédticos que dao forma as mensagens, como as imagens (estaticas, em
movimento, efeitos visuais) e os sons (musicas, vozes, ruidos, efeitos sonoros), aspecto
subdimensionado nas investigacdes realizadas sobre esta pratica. Abordar o uso dos diferentes

modos semidticos em conteudos audiovisuais difundidos por iniciativas de jornalismo alternativo

' Editado por Chris Atton e Susan Forde, pela Griffith University EPress. Acesso em https://joacm.org/index.php/joacm. Acedido em
18/08/2016.

= No Brasil, temos ao menos uma publicacéo especializada no assunto, a Alterjor, publicada semestralmente desde 2009 pela Universidade de
Séo Paulo (USP). Conteudo disponivel no link http://www.revistas.usp.br/alterjor/about (acedido em 13/06/2019).
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pode contribuir tanto para ampliar o conhecimento dessa area de estudos, como para indicar
caminhos que ajudem a aprimorar a qualidade desse tipo de producéo.

Vale ressaltar que consideramos que o jornalismo tem um papel fundamental para a
existéncia de qualquer sociedade democratica, justamente por compreendermos que sua atuacao
¢ politica. Quando falamos de acdo politica, nos referimos a definicdo de Mouffe (2000), que
considera ser a politica toda pratica que viabiliza a existéncia do social, o que acontece pela
negociacao das diferencas que emergem das relacdes sociais e que muitas vezes sao marcadas
por antagonismos, que poderiam ser inconcilidveis. Pela politica, na visao de Mouffe (2000), é
possivel até mesmo superar esses antagonismos e chegar a um ambiente agonistico, em que as
diferencas sdo toleradas e o outro, diferente, é considerado um adversario legitimo, e ndo um
inimigo a ser destruido. A construcdo de um ambiente agonistico € uma das condicdes para
alcancar uma democracia radicalmente plural, na opiniao da autora. Nesse sentido, o jornalismo
que busque superar os antagonismos e pluralize o0 espaco publico mediatico pode contribuir para
ampliar a democracia, e justamente por isso é fundamental enxergar a sua atuacdo como politica,
sem confundir com posicdes obrigatoriamente partidarizadas.

Tendo esses pressupostos em vista, esta investigacao partiu para buscar responder as
seguintes questdes de investigacao:

Questéo principal: Como os discursos jornalisticos em audiovisual produzidos por grupos
de media alternativa no Brasil, na Espanha e em Portugal, difundidos em ambiente digital,
ressignificam acontecimentos de interesse social, ao propor contra ou alter-narrativas aos media
mainstrean? Até que ponto estes discursos contribuem para consolidar um ambiente mediatico
agonistico?

Questodes secundarias:

1. Que marcas de engajamento politico podem ser encontradas nestes contelidos
jornalisticos? De que modo as marcas deste engajamento evidenciam o0s enunciatarios
idealizados?

2. Em que medida as producdes em video analisadas reafirmam, modificam e/ou
transgridem os valores que orientam o jornalismo tradicional?

3. Como os diferentes modos semiéticos presentes na producao em audiovisual se
articulam nos meios alternativos para produzir sentido? Que gramatica orienta tais producoes?

4, Até que ponto o contexto sociopolitico e social interfere na ressignificacdo do

acontecimento nos diferentes paises analisados?
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As perguntas elencadas orientaram a investigacao na busca dos seguintes objetivos:

Objetivo principal: Perceber como se da a articulacdo entre valores do jornalismo
convencional e do ativismo politico nos discursos estabelecidos nas producdes em audiovisual dos
grupos de media alternativa analisados, bem como identificar até que ponto esses discursos
aderem a posicionamentos antagdnicos ou se contribuem para construir um ambiente mediatico
agonistico, que celebra a pluralidade de visdes de mundo, e ndo a intolerancia.

Objetivos secundarios:

a) Detalhar os valores e ideais relacionados ao ativismo politico que emergem nas
producdes analisadas, para identificar padrdes e diferenciacdes, além de marcas de enunciacao
gue evidenciem possiveis interlocutores imaginados, a quem essa comunicacao é enderecada;

b) Identificar até que ponto a articulacao entre os valores jornalisticos e do ativismo
subverte e transforma o prdprio jornalismo, tendo em vista as tensdes latentes entre a pratica
jornalistica e o engajamento com causas sociais;

c) Detalhar os modos semidticos que integram as producdes em video analisadas,
para identificar padrdes e diferencas entre elas e perceber se as escolhas técnicas e estéticas
evidenciadas estabelecem um modelo préprio do jornalismo alternativo audiovisual ou se podem
ser associadas a outras producdes audiovisuais ja estabelecidas, nomeadamente o jornalismo
televisivo e o cinema documentario;

d) A partir do material analisado, detalhar as diferencas e as semelhancas entre as
producdes em video dos trés paises e perceber até que ponto os contextos locais influenciam tanto
as articulacées discursivas, como as escolhas técnicas e estéticas que se materializam nos videos.

Antes de apresentamos a estrutura do trabalho ao longo dos seus nove capitulos, faremos
nesta introducdo uma breve contextualizacdo do objeto de estudo, fundamental para justificar a

sua escolha, e em seguida traremos uma sintese do percurso metodoldgico aplicado.

1.1 Contexto e motivacdes

O jornalismo é considerado, em grande medida, fundamental para a manutencédo e o
aprimoramento de qualquer sociedade democratica (Fenton, 2010), mas esta em crise (Russial,
Laufer, & Wasko, 2015). Jornais fecham ou abandonam sua versao impressa, jornalistas perdem
Seus empregos, € 0s que se mantém nas redacdes precisam se desdobrar para dar conta de
diferentes funcées ao mesmo tempo. As receitas sdo cada vez menores, ja que as verbas

publicitarias foram deslocadas para os sites de redes sociais, que conseguem direciona-las a
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nichos mais segmentados, de acordo com o interesse do anunciante. Sem recursos, caem 0s
investimentos em grandes reportagens, que se tornam mais raras. Ao mesmo tempo, para tentar
atrair um novo publico, os meios jornalisticos apelam cada vez mais para os 7a/t divers, que atraem
cliques, /ikes e compartilhamentos, mas aparentemente nao fidelizam o publico, que partilha a
curadoria das mensagens mediaticas com algoritmos que definem o que se deve ver, e quando
se deve ver.

O quadro se completa com o forte sentimento de desconfianca que contagia pouco a
pouco a sociedade (Rosanvallon, 2008), que deixa de acreditar nas mais diferentes instituicdes,
como o Estado, a Justica, a igreja, a ciéncia, e, como ndo poderia deixar de ser, o jornalismo. O
contexto de desconfianca generalizada favorece taticas de desinformacao (Lewandowsky, Ecker,
& Cook, 2017) - afinal, tudo pode ser mentira ou verdade, dependendo do ponto de vista —, e
mesmo quando o jornalismo tenta se diferenciar do que se convencionou chamar de 7fake news,
tem dificuldades, pois comete muitos erros e ndo recorre a uma relacdo mais préxima e
transparente com o publico (Bennett, Lawrence, & Livingstone, 2007).

O cenario é desolador e tem ensejado progndsticos bem pessimistas, que declaram o fim
dos jornais, o fim da televisao, o fim do jornalismo. O futuro dos jovens que ingressam todos os
anos nos cursos de jornalismo me preocupa em especial, pois sou professora e sinto o quanto as
incertezas desanimam os estudantes, muitas vezes logo no comeco do curso. Ao mesmo tempo,
0s conglomerados mediaticos seguem investindo, mas no sentido de fazer mais cortes, apostando
em uma “convergéncia” das redacdes que resulta apenas em mais demissoes, e mais sobrecarga
aos que ficam (Figaro & Nonato, 2017b). Para tentar amenizar o quadro, parte da pesquisa em
jornalismo foca em projetos de inovacdo tecnologica, para melhor adequar as producdes
jornalisticas aos dispositivos moveis (Canavilhas & Satuf, 2015), que cada vez mais ganha espaco
como suporte de consumo, bem como encontrar saidas que levem a novos modelos de negdcios
(Brock, 2013; Franklin, 2014), tudo para ampliar a sobrevida dos meios de comunicacao.

Aos poucos, porém, 0s marcos normativos e tedricos que norteiam a visdo que se tem do
jornalismo também vao sendo discutidos e problematizados, o que se da sobretudo por uma visao
critica que nao ¢é propriamente nova e que diverge do principal paradigma metodoldgico desta
pratica, que é o da objetividade jornalistica (Hall, 1978). Tal paradigma, resumidamente, é definido
pela énfase do jornalismo no relato de factos, na aplicacao de determinados procedimentos e na
busca pela imparcialidade (Ward, 2004, p. 19), determinando a clara separacao entre informacao

e opinido ao estabelecer determinados géneros jornalisticos, o que, entre outras coisas,
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deslegitima qualquer pratica jornalistica que admita ser engajada politicamente em determinadas
causas sociais. Para os criticos da objetividade jornalistica, as normas e técnicas associadas a
objetividade contribuem para favorecer o stafus quo e aprofundar as desigualdades de acesso aos
media, 0 que se torna ainda mais evidente diante da constatacdo de que é impossivel construir
um discurso neutro, pela propria natureza dos discursos. Afinal, “comunicar, informar, tudo é
escolha” (Charaudeau, 2006, p. 39).

A critica a objetividade, contudo, nao significa uma negacdo ao compromisso do
jornalismo de se referir a realidade, aplicando para isso 0 maximo rigor na apuracao dos
acontecimentos. A critica se volta a ideologia que se formou a partir do método, que enfatiza a
capacidade de o jornalismo alcancar a verdade Unica e inquestionavel, a partir da aplicacdo de
certas técnicas e de certas formas. Mais do que nunca, em meio a recente discussao sobre as
estratégias de desinformacdo que tém sido aplicadas em diferentes locais do mundo, é
fundamental ter em mente que essas mesmas técnicas e formas objetivas podem ser usadas para
dar respaldo a materiais inveridicos, mas que pela aparéncia sao legitimados como jornalisticos.
Assim, justamente por ser um ideal inalcancavel e pela impossibilidade de existir um discurso
plenamente objetivo e neutro, o0 modelo da objetividade deve ser criticado, ao mesmo tempo em
que se busque refletir sobre outras possibilidades de fazer jornalismo, como um jornalismo
posicionado, ou engajado politicamente em certas causas sociais.

As praticas jornalisticas engajadas, por sua vez, também nao sado propriamente uma
novidade (Atton & Hamilton, 2008), sendo muitas vezes associadas a um jornalismo de ma
qualidade, partidario, amador (Harnischmacher, 2014). Mesmo desqualificadas e, muitas vezes,
com alcance restrito, essas praticas continuaram a ser cultivadas em meios alternativos que, em
geral, ttm como principal compromisso dar visibilidade a vozes de sujeitos e grupos sociais que
normalmente nao tém acesso aos rmedia tradicionais (Harcup, 2003), sendo sub-representados
ou até estigmatizados pela impossibilidade de mostrar o seu ponto de vista.

Mais recentemente, contudo, se de um lado os meios de comunicacao tradicionais
comecaram a ser corroidos pelo subfinanciamento e pela perda de credibilidade, por outro, com
0 advento da web 2.0 (O'Reilly, 2005) - que transformou a circulacdo das mensagens no
ambiente on/ine, ampliando os modos de participacdo e interacdo entre diferentes atores —, os
meios alternativos ganharam um espaco mais amplo ndo sé para obter uma maior visibilidade,
mas para se articular, se multiplicando nas mais diversas plataformas, em inumeros locais do

mundo.
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Os meios alternativos que se proliferam sao bastante heterogéneos, mas tém em comum:
atuar de modo desconectado dos meios do /mainstream, mas ndo necessariamente contra eles;
manter uma interlocucado proxima, ou até mesmo ser parte, de movimentos sociais e organizacoes
populares que buscam exercer o direito @ comunicacdo como algo necessario para alcancar
mudancas sociais; apresentar uma certa disposicao (uns mais, outros menos) para desafiar
padrdes hegemonicos, o que inclui a rejeicdo a imparcialidade, ao equilibrio e a objetividade
jornalistica. Em suma, os media alternativos sdo meios de comunicacao declaradamente
posicionados, que ndo simulam qualquer neutralidade e que, por isso, produzem um jornalismo
também situado e até mesmo engajado em lutas sociais.

Projetos comunicacionais com diferentes tendéncias politicas e ideoldgicas preenchem as
caracteristicas descritas acima, o que poderia incluir até mesmo iniciativas de extrema direita ou
esquerda que adotam taticas de desinformacdo (/ake news) para alcancar objetivos politicos.
Contudo, nesta investigacdo, como detalhamos no Capitulo 6, consideramos que o respeito a
valores democraticos € um pressuposto basico para qualquer pratica comunicacional que tenha a
intencdo de gerar ou ao menos inspirar transformacdes sociais, o que exclui, com isso, a
disseminacao de mentiras e falas de odio.

O posicionamento declarado de jornalistas em relacdo a determinados temas e lutas nao
acontece somente nos meios alternativos — um bom exemplo recente é a maneira como o jornal
britanico The Guardian decidiu se posicionar em relacao as alteracdes climaticas, passando a
denominar o fendmeno como “emergéncia climatica” e “crise climatica”, no lugar de
“aquecimento global™ —, mas é neles que prevalece. Com todas as mudancas no ambiente
comunicacional, mas também na sociedade como um todo, em que acdes de contra-democracia
(Rosanvallon, 2008), tém ganhado forca e contribuido para reconfigurar a cultura cidada
(Dahlgren, 2009) - como vimos nas inumeras manifestacdes de grande porte que tomaram conta
de diferentes paises principalmente no inicio da década de 2010 (Castells, 2012), expondo uma
demanda por um protagonismo popular e contra o distanciamento do Estado —, o jornalismo
comeca a ser influenciado, abrindo brechas para diferentes hibridismos que podem ressignificar
o proprio ideal do jornalismo. Entre esses hibridismos, esta o do jornalismo com o ativismo politico.

Quando falamos de hibridismos, falamos da interseccao de valores, caracteristicas, acoes,

que podem levar a novas praticas, bem como a novas identidades. Quando os jornalistas se

: No link https://www.theguardian.com/environment/2019/may/ 17/why-the-guardian-is-changing-the-language-it-uses-about-the-environment, o
jornal explica sua mudanca de terminologia para tratar do assunto (acedido em 15/07/2019).
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aproximam dos valores do ativismo, valorizando o engajamento politico (ndo necessariamente
partidarizado) como algo relevante para a sua propria atuacao, para combater injusticas sociais e
tornar o mundo menos desigual, por exemplo, ndo s6 a producado de noticias é alterada, mas o
ethos do jornalista, que deixa de se identificar estritamente como alguém que precisa se distanciar
do fato para ser isento e imparcial e passa a sentir que seu envolvimento é necessario e que ser
parcial ¢ o caminho natural para gerar transformacdes (Russell, 2016). Ativistas que se aproximam
da pratica jornalistica também podem ser transformados, o que acontece quando comecam a se
preocupar com técnicas de apuracao e checagem, com a estrutura e a estética da narrativa a ser
produzida para relatar um fato e, sobretudo, quando enfatizam o compromisso em apresentar
provas que reforcem o efeito de verdade (Charaudeau, 2006) nesses relatos.

Isso nao significa que todo jornalismo produzido em meios alternativos € um jornalismo
ativista, e essa ¢ uma das conclusdes a que chegamos neste estudo. Ha diferentes niveis de
hibridizacao dos valores jornalisticos e do engajamento politico, em que se nota desde conteudos
que, em sua formatacao, enfatizam fortemente o que chamamos de objetividade performativa,
enquanto outros materiais se distanciam completamente dessa performance, dando destaque as
subjetividades, a opiniao e até a elementos emocionais que integram a narrativa.

A associacdo do jornalismo com o ativismo, por sua vez, ndo significa que o resultado sera
um mau jornalismo, um jornalismo nao profissional e sem credibilidade. Consideramos que ¢
possivel produzir jornalismo de qualidade quando se assume o engajamento em determinada
causa, assim como pode-se fazer um péssimo jornalismo mesmo quando se garante uma total
isencao e respeito as normas e aos valores da objetividade. Outros fatores sdo fundamentais para
qualificar a producdo, o que passa nao so pela aplicacdo de certas técnicas, mas por um
compromisso com a transparéncia, ao deixar claro o posicionamento e as motivacdes que levaram
a determinadas decisbes, bem como ao expor os procedimentos da producao. Estabelecer uma
forte aproximacdo com o publico parece ser outro procedimento que se impde para ampliar a
qualidade, de modo a permitir que o produto jornalistico de facto atenda ao interesse dos grupos
mais vulneraveis e nao simplesmente reproduza o que querem os detentores do poder. Tudo isso,
evidentemente, sem se distanciar do rigor na apuracao dos acontecimentos, que pressupde a
coleta de dados, a escuta dos sujeitos envolvidos, o cruzamento de informacdes para verificar a
veracidade. Consideramos que, ao assumir que, mesmo apos todos esses esforcos, o relato
produzido é parcial e limitado, ndo desqualifica a producdo. Todas essas questdes sao discutidas

de forma mais cuidada ao longo desta dissertacao.
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Como jornalista que atuou em jornais impressos durante grande parte da minha vida
profissional (de 1999 a 2012, com uma passagem por uma emissora de televisao educativa entre
2010 e o comeco de 2012), admito que questionar e até se afastar dos valores tradicionais do
jornalismo é um enorme desafio, afinal, ¢ assim que se ensina nas faculdades, & assim que
trabalham as principais referéncias do campo jornalistico, € assim que deve ser. No meu caso,
comecei a descontruir esse paradigma quando me tornei docente da Universidade Federal do
Ceara, no final de 2012, pelas maos de alunos, que comecaram a me apresentar pecas em
audiovisual produzidos por grupos alternativos, que surgiam naquele momento, e que
apresentavam pontos de vista totalmente divergentes do que mostrava o mainstream, ao se
posicionarem entre os movimentos sociais. I1sso se intensificou em meados de 2013, com as
jornadas de junho no Brasil, quando inumeros grupos de jornalismo alternativo comecaram a
surgir declarando a intencao de produzir alter-narrativas. Algumas dessas iniciativas se mantém
ativas até hoje, outras deixaram de existir, mas de algum modo o campo jornalistico foi
transformado e segue em ebulicao, tensionado por todas as incertezas ja referidas.

Decidi construir o projeto que originou essa investigacao justamente para perceber melhor
todas essas mudancas, identificar as fragilidades dessa novissima producao alternativa e buscar
caminhos para aprimora-la e, assim, contribuir para qualificar o campo do jornalismo. Para tanto,
optei inicialmente por focar nos contetdos, e sob a orientacéo da professora Anabela Carvalho
(CECS-UMinho), projetamos um desenho de investigacao que fosse além e contemplasse também
0s contextos (sociopolitico, econdmico e mediatico) que envolvem as producdes, bem como
elementos que contribuem para dar forma a identidade dessas iniciativas, por considerarmos que
tudo isso interfere diretamente nos sentidos produzidos pelos relatos jornalisticos difundidos. Fazer
o doutoramento em Portugal foi decisivo para a escolha de uma andlise comparativa entre
diferentes paises (Brasil, Portugal e Espanha), de modo a ampliar as reflexdes, identificar
tendéncias transnacionais, mas também especificidades, o que se mostrou bastante proficuo

neste estudo.

1.2 Sintese do percurso metodolégico
A realizacdo desta investigacdo contou com uma sequéncia de levantamentos de dados,

recolhidos por diferentes métodos, necessarios tanto para a definicdo do corpus e como para as

+Em suma, as jornadas de junho e julho do Brasil foram uma sequéncia de manifestacées populares que tomaram as ruas do pais, em meados
de 2013, motivadas inicialmente por um reajuste nas tarifas do transporte publico, mas que logo passaram a incluir outras demandas. Tratamos
mais do assunto no Capitulo 5.
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analises qualitativas. A sequéncia foi orientada por uma perspectiva teorico-metodolégica pautada
no paradigma interpretativo, de loégica indutiva/descritiva que leve a interpretacdes (Coutinho,
2013), mas também apoiada em um viés critico, ja que o objetivo ndo se restringe a compreender
o fendbmeno em questdo, mas apontar criticas que possam levar, posteriormente, a construcao de
estratégias que contribuam diretamente para melhorar a qualidade e o alcance das producoes
jornalisticas alternativas.

Todo o processo foi acompanhado por uma revisdo bibliografica e por pesquisas
documentais que buscassem compreender o contexto socio-politico, econdmico e comunicacional
dos locais a serem estudados: Brasil, Espanha e Portugal. A partir desta base de conhecimento,
foram adotados, em sintese, os seguintes procedimentos:

a. Levantamento do maior numero possivel de grupos de jornalismo alternativo ou
independente no Brasil, na Espanha e em Portugal;

b. Extracdo dos textos de autoapresentacdo dos grupos identificados, no “Quem Somos”
ou “Sobre”, em seus sites ou na pagina do Facebook, para analise qualitativa (analise tematica
construida a partir da perspectiva da grounded theon);

c. Aplicacdo e analise de inquérito online para perceber melhor as condicdes de producao
e os valores dessas iniciativas;

d. Definicao, entre os grupos respondentes, de uma amostra para selecionar videos para
a analise semiotica multimodal, e realizacao da analise;

e. Articulacao dos resultados das analises qualitativas obtidas ao longo de toda a pesquisa
para responder a questao principal desta investigacao, que € perceber os sentidos produzidos pelo
jornalismo alternativo audiovisual nesses trés paises, tendo em conta as tensdes entre os valores
jornalisticos e do engajamento politico.

Como se trata de uma analise comparativa de grupos que atuam em trés paises que
possuem dimensdes e contextos diferentes, foi necessario aplicar critérios de proporcionalidade
ao se definir as iniciativas analisadas, principalmente porque nao seria adequado enfatizar as
propostas que simplesmente apresentassem 0s nimeros mais impactantes, o que privilegiaria os
grupos brasileiros em detrimento dos demais. A proposta, assim, privilegiou contetido e forma,
tomando os nimeros apenas como parametros contextuais, que trazem consigo um significado,
mas apenas em complemento a outras caracteristicas levadas em conta.

Por contemplar uma sequéncia de diferentes procedimentos e métodos, decidimos diluir

o detalhamento das escolhas metodologicas ao longo dos capitulos empiricos, a medida em que
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cada uma dessas etapas era apresentada. Apenas quando abordamos a analise semidtica
multimodal, desmembramos a nota metodolégica em um capitulo a parte, por demandar

explicacdes mais extensas e abrangentes. A seguir, detalhamos a estrutura desta dissertacao.

1.3 Organizacéo do trabalho

A investigacao, como vimos, articula trés eixos, o do jornalismo, o segundo dos valores
relacionados a um engajamento politico, geralmente atrelados aos media alternativos, e o terceiro
da producao de sentido. Decidimos comecar a reflexao tedrica por este ultimo eixo. Com isso, no
Capitulo 2, falamos sobre a producao de sentido a partir dos conceitos de discurso, politica e
cultura, por considerar que os trés sao essenciais para compreender a pratica comunicacional, e
mais especificamente a pratica do jornalismo alternativo, como uma pratica politica, que se torna
ainda mais relevante diante do processo de mediatizacdo profunda pelo qual passa a sociedade
ocidental (Couldry & Hepp, 2017). Neste mesmo capitulo, problematizamos ainda o que seria uma
esfera publica mediatizada, expondo as contradicoes e tensdes que se efetivam entre o que ¢
considerado publico e o privado (Papacharissi, 2010), e que levam, como reacdo de uma parcela
da sociedade, a novas construcoes identitarias, que reposicionam o sujeito e favorecem certas
posturas ativistas, influenciando fortemente praticas jornalisticas tidas como alternativas. O
capitulo contempla ainda uma discussao sobre os media digitais e suas potencialidades
multimodais (van Leeuwen, 2005), tendo em vista nosso interesse em analisar producdes em
video, 0 que nos leva a pensar sobre as especificidades de cada um dos modos semidticos de
contelidos audiovisuais, mas também sobre o que significam juntos, articulados.

No Capitulo 3, passamos a tratar do jornalismo, como pratica e discurso, destacando os
valores que orientaram a construcdo dos ideais que o definem na sociedade ocidental. Essa
reflexdo é feita a partir das contradicdes que contribuiram para estabelecer o campo jornalistico e
sua ideologia, com destaque para o conceito de objetividade jornalistica, ainda hoje central para o
jornalismo profissional, mas alvo de criticas tanto de académicos, como de jornalistas que atuam
em meios alternativos. Diretamente atrelado ao ideal da objetividade, o conceito de verdade
também é discutido, de modo a atualizar suas implicacées na sociedade da desconfianca
(Rosanvallon, 2008), em que as instituicdes deixam de ser crediveis pelo publico, enquanto sites
de desinformacdo, ou das chamadas 7fake news, proliferam. O contexto da crise das instituicdes
jornalisticas também & abordado ao longo dessa problematizacédo, bem como os papéis do

jornalismo na sociedade em profunda mediatizacdo. Encerramos o capitulo com uma abordagem
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especificamente sobre o jornalismo online, que tem influenciado diretamente a forma como o
jornalismo dos media alternativos tem se estabelecido no ambiente digital.

As caracteristicas do que chamamos de jornalismo alternativo sao discutidas no Capitulo
4, comecando por uma revisdo bibliografica, para dar evidéncia ao estado da arte. Entre as
caracteristicas destaca-se a heterogeneidade desta pratica, que se constituiu em paralelo ao
modelo hegemdnico do jornalismo, sendo por isso considerada até mesmo marginal ou ilegitimo,
assumindo diferentes linguagens e objetivos, de acordo com os vinculos com comunidades,
organizacdes e posicionamentos ideologicos, entre outras motivacdes. Por ser uma pratica que
recebe diferentes nomes (jornalismo alternativo, independente, cidaddo, comunitario, participativo
etc.), fazemos ainda uma discussao conceitual sobre esses termos, destacando o conceito de
alternativo, defendido por Williams (1979), e passando por uma reflexdo que leva em conta o que
¢ hegemonico e contra-hegemonico, ideias centrais para a compreensao das producoes
alternativas. Também discutimos o papel do ambiente digital como espaco de discussao e pratica
politica, sobretudo porque o foco deste estudo sdo producdes jornalisticas difundidas pela web,
sem deixar de lado uma reflexdo sobre os vinculos deste tipo de comunicacdo com 0s movimentos
sociais, que afinal sdo interlocutores preferenciais dos grupos de media alternativos.

A primeira etapa empirica desta investigacao é apresentada no Capitulo 5, e conta com o
mapeamento que fizemos dos media alternativos de Brasil, Portugal e Espanha, atuantes no
ambiente digital, que produziam conteldos associados a pratica jornalistica, para assim delimitar
0 corpus mais alargado de analise. Apos visitas recorrentes aos mais diferentes sites, chegamos
a uma relacdo de 101 grupos do Brasil, 41 da Espanha e 12 de Portugal, totalizando 154
iniciativas. Para compreender as diferencas e as similaridades identificadas nesse levantamento
inicial, a partir do local de origem desses grupos, logo no inicio do capitulo apresentamos uma
sintese do contexto que envolve os trés paises, sublinhando coincidéncias e diferencas a partir das
dindmicas locais. So depois disso é que detalhamos 0 mapa e os procedimentos usados para a
selecdo dos grupos de cada pais.

Em seguida, no Capitulo 6, primeiro buscamos identificar os principais elementos
identitarios acionados discursivamente pelos grupos selecionados para analise, para estabelecer
um contrato de comunicacdo com o seu publico. Fizemos isso a partir de uma analise tematica
dos textos de autoapresentacdo desses media alternativos, disponibilizados em suas paginas na

internet ou no Facebook. Apos a analise qualitativa desses textos, aplicamos um inquérito online,
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respondido por 78 grupos, para perceber melhor suas praticas e valores. Os procedimentos
metodologicos relacionados a essas duas etapas empiricas foram detalhados no inicio do capitulo.

A ultima etapa empirica, a analise de videos de jornalismo alternativo de alguns dos grupos
selecionados, foi abordada em dois capitulos. No Capitulo 7, apresentamos os procedimentos
utilizados para a selecao dos videos e para a sua categorizacdo, retomando conceitos
fundamentais relacionados a estrutura jornalistica e mediatica, como os de género e formato, e,
em seguida, discutimos a abordagem semiética multimodal, aplicada a analise, concluindo com
um glossario que relaciona termos relevantes para a melhor compreensao do objeto.

Ja no Capitulo 8 sao apresentadas as principais recorréncias e diferencas identificadas
nas 45 producoes audiovisuais selecionadas para a analise semidtica multimodal. A discussao foi
organizada de modo a apresentar inicialmente os elementos jornalisticos que se destacam (ou que
sdo subvertidos) nos videos; em seguida, sdo evidenciados os elementos relacionados ao
engajamento politico, ou ao ativismo; até chegar a analise dos modos semidticos, organizados a
partir dos géneros jornalisticos que estabelecemos como parametros, o que possibilitou por fim
uma analise comparativa, tendo em vista os contextos dos trés paises que integram o estudo. Ao
final, buscamos construir uma sintese que pudesse ndo soO articular as caracteristicas que
elencamos separadamente, mas também avancar em uma reflexdo sobre a existéncia, ou ndo, de
uma gramatica que dé sentido aos videos jornalisticos produzidos pelos media alternativos.

Todo o percurso tedrico-metodolégico construido nesta investigacao foi feito a partir de
escolhas. Sem duvida, o mesmo objeto, com objetivos bastante semelhantes, poderia ser
analisado por diferentes outras perspetivas. A abordagem aqui escolhida é fruto tanto da minha
trajetdria profissional e académica — como jornalista de formacéao, interessada em comunicacao
politica, e mestre em sociologia, com um trabalho focado na construcdo mediatizada da opinido
politica em periodo eleitoral —, como do meu posicionamento politico, sendo feminista identificada
com os ideias da esquerda, como ainda por influéncia das novas leituras que foram sendo
realizadas ao longo da pesquisa, muitas delas por indicacdo direta da orientadora. O que
apresentamos aqui, portanto, € uma visao possivel sobre o jornalismo alternativo audiovisual
produzido no Brasil, em Portugal e na Espanha, ndo um retrato absoluto nem inquestionavel. Ao
assumir que temos um determinado olhar, parcial e posicionado, a partir de determinados filtros,
trazemos a tona as limitacdes da pesquisa, mas também enfatizamos o quanto é importante dar
transparéncia ao discurso académico, que por mais que se atenha ao rigor técnico e metodologico,

nunca foi nem nunca sera neutro.
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Nesta investigacdo, procuramos aplicar sistematicamente todos os procedimentos
metodologicos detalhados - portanto, ndo defendemos aqui o total relativismo epistemologico -,
mas mantendo em mente o quanto nossa visao de mundo impregna as leituras possiveis de serem
feitas. Essa constatacao, por sua vez, ndo deslegitima nem reduz a relevancia deste estudo ou de
qualquer outro. Produzir ciéncia é produzir discursos que se afirmam como verdadeiros, o que €
de sua natureza (assim como o jornalismo). Porém, ao assumir uma postura critica em relacao a
essa mesma verdade — o que pressupde, como resume Wodak (2001, p. 9), entender o objeto de
estudo a partir do social e de uma posicao politica explicita, mantendo sempre a auto-reflexao ao
longo de toda a investigacao, que permita reconhecer as proprias limitacdes da pesquisa —, a
producao académica abre as portas para um debate muito mais plural e dinamico, que favorece

discussdes muito mais profundas sobre as questdes de interesse social.
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Néo temo parecer ingénuo ao insistir nao ser possivel pensar
sequer em televisao sem ter em mente a questao da
consciéncia critica. E que pensar em televisdo ou na midia
em geral nos poe o problema da comunicacdo, processo
impossivel de ser neutro. Na verdade, toda comunicacao é
comunicacao de algo, feita de certa maneira, em favor ou na
deffesa, sutil ou explicita, de alguma coisa contra algo e
contra alguém, nem sempre claramente referido. Dai
também o papel apurado que joga a ideologia na
comunicacdo, ocultando verdades, mas também a prdpria
ideologizacdo no processo comunicativo. (Freire, 2000, p.
49)

Esta investigacao parte da relacdo entre jornalismo, praticas alternativas e producao de
sentido, elementos que por sua vez se desdobram em inlimeras outras dimensdes, caracteristicas
e problemas. Ao longo deste trabalho, apresentaremos uma discussao mais detida sobre cada um
desses elementos, iniciando, neste capitulo, por uma discussao sobre a producédo de sentido,
tendo em vista a existéncia de uma comunicacao mediada, mas intencional, orientada a alimentar
0 imaginario social com determinadas representacoes.

A reflexao teorica sobre a producao de sentido apresenta os pressupostos essenciais que
respaldam o desenvolvimento de toda a investigacao, o que nos motivou a inseri-la logo no comeco
da tese. Ao mesmo tempo, como se da também nos capitulos tedricos subsequentes, trata-se de
uma discussao que passa por uma série de escolhas, que tém como objetivo delimitar o
enquadramento tedrico aplicado a analise do material empirico, para orientar a interpretacao € a
analise critica dos dados.

Decidimos comecar a falar sobre a producéo de sentido a partir dos conceitos de discurso,
politica e cultura. Como pressupostos basicos, consideramos o discurso uma pratica social,
estabelecida em uma eterna disputa pela hegemonia, ja que o estado de tensao faz parte do social,
que se efetiva nas diferencas que lhe sao inerentes. Para além dos embates que integram as
disputas, as diferencas acabam por estabelecer identidades, no jogo de identificacao e exclusao
que faz parte da cultura. Assim, € na cultura que sao tecidos os discursos que emergem como
praticas sociais e que também sao alvo de disputa, ja que também se exerce o poder pelo discurso.
Por fim, é pela politica que tais diferencas e antagonismos s@o confrontados, mas também

conformados, a partir da articulacéo dos diferentes discursos, para tornar a vida social possivel.
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Associar os trés conceitos é essencial para compreender a pratica comunicacional e, mais
especificamente, a pratica do jornalismo alternativo, como uma pratica politica, que se torna ainda
mais relevante diante do processo de mediatizacdo profunda pelo qual passa a sociedade
ocidental, em maiores ou menores proporcdes — de acordo com a infraestrutura local, os recursos
financeiros e 0 acesso aos media.

Em funcao dessa realidade cada vez mais estruturalmente dependente da mediacao dos
media, torna-se também fundamental refletir sobre a existéncia de uma esfera publica
mediatizada, que deve ser pensada a partir da confrontacéo direta com a dominacao dos meios
digitais por certas instituicdes privadas, e sobre 0 uso que se faz das redes sociais ndo so para
conectar pessoas, mas para vigia-las e obter dados financeiramente rentaveis. Essa reflexdo é
relevante porque, diante das contradicdes e das tensées entre publico e privado, surgem reacdes
no ambiente digital em nome da liberdade, resultando em novas identidades possiveis que
aproximam 0s que assumem uma posicao ativista, influenciando fortemente praticas jornalisticas
tidas como alternativas.

Por fim, quando falamos de producéo de sentido, precisamos também falar da forma, e
nao so6 do contelido, e por isso é necessario falar sobre as caracteristicas multimodais da producéo
do jornalismo alternativo audiovisual, que tem expressao por imagens e sons (além de textos, que
podem ser apresentados tanto como imagens, como também na forma de sons, pela voz), o que
nos leva a pensar sobre as especificidades de cada um desses modos semidticos, mas também
sobre o que significam juntos, articulados, do modo como vém & tona quando assistimos a um

video na internet.

2.1 Discurso, politica e cultura: disputas na construcéo de sentido

Para compreender que discursos o jornalismo alternativo on/ine produz ao tratar de
questdes de interesse social, no Brasil, em Portugal e na Espanha, e perceber se tais discursos
contribuem para pluralizar o cenario mediatico e criar um ambiente agonistico - em que o0s
antagonismos sdo superados e as diferencas sao toleradas, prevalecendo os embates entre
adversarios mutuamente legitimados, culminando em uma democracia radicalmente plural
(Mouffe, 2000) -, ou se aprofundam antagonismos e, com isso, a intolerancia, é necessario
inicialmente problematizar o conceito de discurso e refletir sobre como se dao os processos de

significacao a partir dos diferentes modos de comunicacéao.
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A discussao aqui proposta poderia ser feita de diversas maneiras, desde a perspetiva
puramente linguistica, da retdrica ou ainda da filosofia, areas que estabeleceram tradicoes
bastante relevantes sobre o discurso. Nesta investigacdo, parte-se, contudo, da posicdo dos
estudos semiéticos (Jensen, 1997; van Leeuwen, 2005) e de analise critica do discurso
(Fairclough, 2001; van Dijk, 2005, 2008), tendo ainda como base conceitos da teoria do discurso
(Laclau & Mouffe, 1987), alinhados com a teoria da democracia agonistica (Mouffe, 2013). Na
base epistemologica, esta discussao é fundamentada ainda nos estudos culturais, sobretudo a
partir das discussdes encampadas por Hall (1997, 2006) sobre representacao.

Desta forma, este olhar especifico sobre o discurso é fundamentado em parte no pés-
estruturalismo, movimento filoséfico difundido a partir dos anos de 1960, que rompe com a
tradicao racionalista, do /fogos, ao propor a desconstrucao das estruturas sociais, que passaram a
ser vistas ndo como algo fixo e definitivo, mas como construcdes permeadas por diferencas e
disputas de poder, que podem ser questionadas e redefinidas. Derrida, Deleuze, Guattari, Foucault

e Lyotard sao alguns dos autores dessa corrente de pensamento.

O pés-estruturalismo rastreia os efeitos de um limite definido como diferenca.
(...) Esses efeitos sao transformacdes, mudancas, reavaliacdes. O trabalho do
limite € abrir o limite e mudar o nosso senso de seu papel como verdade e
valor estaveis. E se a vida tivesse padroes diferentes? E se nossas verdades
estabelecidas fossem outras, nao o suposto? Como podemos fazer as coisas
diferentes? (Williams, 2012)

Ao rejeitar os limites das estruturas como limites para o proprio pensamento, essa corrente
filosofica ndo assume o relativismo como uma verdade em si, mas ressalta a recorrente
mutabilidade das dindmicas sociais, que, para serem compreendidas, dependem
fundamentalmente do contexto em que os elementos envolvidos estdo inseridos. Essa
mutabilidade das dinamicas afeta diretamente as estruturas sociais (simbdlicas e discursivas), o
que é possivel justamente pelo potencial transformador oriundo da agéncia de sujeitos e grupos
sociais, capazes de superar 0s constrangimentos que visam reproduzir as estruturas.

Assim, o discurso nao pode ser definido como algo pré-concebido e definitivo, uma verdade
inquestionavel, universal. O discurso ¢ uma acao social e, como tal, tem seu sentido atrelado
diretamente ao contexto em que é colocado em pratica. Como argumenta Butler (1997, p. 25),
“Hacemos cosas con palabras, producimos efectos con el lenguaje, y hacemos cosas con el
lenguaje, pero también el lenguaje es aquello que hacemos”. Por outro lado, isso nao significa que

cada um de nos possa ter interpretacdes completamente individuais e dissonantes sobre as
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representacdes sociais, sendo estas “uma forma de conhecimento socialmente elaborado e
compartilhado, com um objetivo pratico, e que contribui para a construcdo de uma realidade
comum a um conjunto social” (Jodelet citado por Arruda, 2002, p. 138).

Os discursos sao formados socialmente, ndo individualmente, a partir de logicas de
diferenca e de equivaléncia, como definiram Laclau e Mouffe (1987). Mais especificamente, de
acordo com Laclau (1988, p. 254), o discurso & “a structure in which meaning Is constantly
negotiated and constructed’, o que nao restringe o conceito a um ato mental. Para o autor,

elementos materiais, externos a linguagem, também constituem as estruturas discursivas.

The concept of discourse describes the ultimate nonfixity of anything existing
in society. One must, of course, not reduce discourse to speech and writing but
instead expand it to any kind of signifying relation. This concept of discourse is
the terrain on which a concept of hegemony can be constructed. (Laclau, 1988,
p. 254)

Assim, o discurso ¢é estabelecido a partir das relacbes sociais, concebidas ndo so6
intersubjetivamente, mas a partir de certas relacbes materiais, imersas em determinadas
condicoes (contextos), levando a certas representacdes sociais?, sendo que algumas delas tornam-
se hegemodnicas.

Antes de falar sobre a construcao dos sentidos hegemonicos, retomemos aqui o conceito
de representacéo, essencial para a compreensao do nosso objeto de investigacao - afinal, o
jornalismo atua ativamente na construcao de representacdes, e o jornalismo alternativo assume
como um de seus papéis a disputa por representacdes, ao apresentar perspetivas muitas vezes
rejeitadas pelos media tradicionais. Para Hall (1997), a representacéo & um conceito-chave por
conectar o sentido e a linguagem a cultura. Essa conexao se da a partir da articulacao de dois
sistemas de representacao: o primeiro é mental, formado por um conjunto de conceitos e imagens
construidos coletivamente, que nos permite identificar as coisas (materiais ou abstratas), e o
segundo é pela linguagem, formada por codigos, ou signos, que necessariamente precisam ser
compartilhados coletivamente, para que haja uma compreensao mutua. “7he relation between
things' concepts and signs lies at the heart of the production of meaning in language. The process
which links these three elements together is what we call ‘representation’” (Hall, 1997, p. 19)

A visao construtivista de Hall segue uma tradicdo de pensamento iniciada por Saussure,

com muitos pontos de conexao com a teoria semibdtica de Peirce e com o trabalho desenvolvido

s Cabe indicar aqui que o conceito de representacao social ndo é trabalhado na teoria do discurso de Laclau e Mouffe (2001). Os autores, no caso,
acabaram por incorporar no proprio conceito de discurso o sentido atribuido ao termo representacées.
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por Laclau e Mouffe (1987), para quem o discurso ¢ composto por um imaginario social em
construcao ininterrupta, a partir de disputas e negociacdes no meio social, e que se materializa
(bem como ¢ influenciado e transformado) em interacdes e praticas sociais.

Como o proprio Hall (1997) argumenta, Saussure insistia na necessidade da diferenciacao
para a producao do sentido, a partir de uma oposicao binaria, considerando que, para produzirem
sentido, os significantes precisam estar organizados em um sistema de diferencas. Desta forma,
para Saussure, sao as diferencas entre os significados (arbitrarios) que significam. Ainda que tenha
estabelecido como pressuposto essencial do processo de significacdo uma relacdo estrutural
binaria, Saussure argumentava que tal relacédo entre o significante, que da a forma ao que é dito,
e o significado, que o conceitua, ndo é permanentemente fixa. Para ele, os conceitos sdo
transformados historicamente, e cada mudanca altera o0 mapa conceitual da cultura. Assim, Hall
(1997) se alinha a proposicao binaria de Saussure, ao apresentar os dois sistemas de
representacdo, mas ao mesmo tempo se afasta dessa visdo ao assumir um olhar tridimensional
para explicar o proprio conceito de representacao, tido como o processo que liga as coisas, 0S
conceitos e 0s signos, 0 que 0 aproxima da teoria semidtica de Peirce.

A visao de Peirce rompe com a teoria estruturalista — muito antes do desenvolvimento do
pos-estruturalismo -, ao compreender a producéo do sentido a partir de trés elementos, e ndo da
relacdo binaria entre o significante e o significado. Para Peirce, o processo de significacao passa
por uma relacao entre signo, objeto e interpretante, este ultimo uma espécie de pensamento-signo,
que sempre remete a outros interpretantes, desencadeando, assim, um processo de semiose
infinita, em que os sentidos sempre podem ser transformados a partir das relacdes sociais, como
detalha Jensen (1997, p. 46).

Na teoria do discurso de Laclau e Mouffe (1987), a propria dinamica social, baseada nas
disputas de poder, ¢ adicionada ao processo significativo, como uma terceiridade peirceana.
Disputas que, por sua vez, passam pela articulacao de diferentes elementos, que ora apelam as
diferencas, ora as equivaléncias, em um jogo marcado pela intensa negociacao dos sentidos que
torna possivel sedimentar algumas ideias e excluir outras, fazendo com que se crie a impressao
de serem ideias universais, ainda que nao passem de construcdes instaveis e temporarias,
ameacadas o tempo todo por novas contingéncias, que criam tensdo e podem gerar mudancas.
Nas palavras de Laclau e Mouffe (1987, pp. 161-162), “una estructura discursiva no es una
entidad meramente ‘cognoscitiva’ o ‘contemplativa’: es una practica articulatoria que constituye y

organiza a las relaciones sociales”.
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Todo o processo de construcao do sentido, pela teoria do discurso, €, por fim, considerado
um processo politico. Justamente por compartilhar essa visao, Foucault (1996, p. 10) vai além,
ao considerar o discurso o resultado de uma disputa que manifesta um desejo: “o discurso ndo é
simplesmente aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de dominacao, mas aquilo por que, pelo
que se luta, o poder do qual nos queremos apoderar”. Essa condicao do discurso delimita inclusive

0 que é tido como a verdade, para o autor.

A verdade nao existe fora do poder ou sem o poder (...) A verdade é deste
mundo; ela é produzida nele gracas a multiplas coercdes e nele produz efeitos
regulamentados de poder. Cada sociedade tem seu regime de verdade, sua
“politica geral” de verdade: isto ¢, os tipos de discurso que ela acolhe e faz
funcionar como verdadeiros; os mecanismos e as instancias que permitem
distinguir os enunciados verdadeiros dos falsos, a maneira como se sanciona
uns e outros; as técnicas e os procedimentos que sao valorizados para a
obtencao da verdade; o estatuto daqueles que tém o encargo de dizer o que
funciona como verdadeiro. (Foucault, 1979, p. 12)

Como nao incluir os jornais € os jornalistas entre os sujeitos que detém o encargo de dizer
0 que é verdadeiro - estatuto estabelecido sobretudo no século XX, com a instituicdo da
objetividade jornalistica (Schudson, 2001), e que parece estar se transformando (ou talvez se
reforcando) neste inicio do século XXI, com as redes sociais e a difusdo das chamadas “ fake news”
(Roxo & Melo, 2018)? Tal mudanca nos leva a refletir, em concordancia com Foucault (1979),
sobre a condicao essencial do discurso jornalistico, que, mais do que um conjunto de relacdes
objetivas, deve ser visto como uma construcdo permeada por relacdes de poder, sendo
considerada a “verdade” o que se efetiva pela politica.

Laclau e Mouffe (1987) assumem um argumento semelhante ao de Foucault ao tratar do
papel da politica na producao dos discursos e, consequentemente, das hegemonias. Para os
autores, € impossivel conceber uma sociedade homogénea e coesa, sendo viavel apenas o social,
que é formado por disputas e antagonismos, articulados a partir da politica. A politica, por sua
vez, € 0 ambiente das negociacdes, em que se busca sedimentar certas ideias para viabilizar a
existéncia desse social, e, como nao poderia deixar de ser, do discurso, numa fluidez ininterrupta
e repleta de contingéncias, que desafiam a ordem temporaria e podem gerar mudancas.

Cabe esclarecer a diferenciacdo que os autores fazem entre a politica (politics) e o politico

(the political), aqui pelas palavras de Mouffe (2000, p. 101):

By ‘the political’, | refer to the dimension of antagonism that is inherent in
human relations, antagonism that can take many forms and emerge in different
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types of social relations. ‘Politics’ on the other side indicates the ensemble of
practices, discourses and institutions which seek to establish a certain order
and organize human coexistence in conditions that are always potentially
conflictual because they are affected by the dimension of ‘the political’.

O politico, assim, é resultado das diferencas que emergem das relagdes sociais e que
criam tensodes e incompatibilidades, sendo papel da politica estabelecer praticas negociadas que
viabilizem a coexisténcia, mesmo diante de diferencas inconcilidveis. Para Laclau e Mouffe (1987),
¢ a partir da acao politica que os sentidos sdo construidos na articulacéo de pontos nodais, que
sao elementos discursivos relativamente sedimentados no imaginario e nas praticas sociais e que
fazem parte do campo da discursividade, esfera que reune todos os elementos discursivos ja
produzidos, determinando o carater necessariamente discursivo de todo objeto (1987, p. 189).
Com isso, eles reafirmam a impossibilidade de se criar uma sutura definitiva em qualquer discurso,
pela propria fluidez da construcdo discursiva.

Entre os pontos nodais que sdo articulados a partir do que existe no campo da
discursividade para dar sentido ao social estdo os chamados significantes vazios, conceito criado
por Laclau (1992) para definir uma ideia, ou palavra, cujo significado é preenchido de acordo com
diferentes ideologias e interesses, pela impossibilidade de se estabelecer diferencas, mas que
ainda assim é acionado sempre como um significado aparentemente universal. “An empty signifier
is, strictly, a signifier without a signified’ (Laclau, 1996, p. 36). As ideias de democracia e
participacao sao exemplos de significantes vazios, como explica Carpentier (2017, pp. 95-96), ja
gue sado centrais em diferentes ordens discursivas, mesmo sem apresentarem um sentido claro e
definitivo. “From a psycho-analytical perspective, they [democracy and participation] are fantasies,
impossible to capture and impossible to reach, but still key driving forces of social action”
(Carpentier, 2017, p. 96). Semelhante ao conceito de significante vazio, a ideia de significantes
flutuantes foi definida por Laclau e Mouffe (1987, p. 193) como significantes que assumem
diferentes significados, em diferentes contextos e discursos, que circulam e coexistem,
incrementando a contingéncia (Carpentier, 2017, p. 20) que leva a novas conexdes de elementos
discursivos e, assim, a construcao de novos discursos.

Em suma, o politico se constitui no social e toma forma no discurso, a partir do jogo de
inclusdes e exclusdes estabelecido pelos antagonismos que inevitavelmente demarcam todas as
relacdes de poder. Reconhecer o politico e, com isso, a esséncia antagbnica do social &, para
Mouffe, um passo essencial para a democracia. Nesse sentido, ¢ relevante pensar nos media

como um espaco que potencialmente podem contribuir para a politizacao da sociedade, ao dar
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espaco a um debate publico mais plural e abrangente, estimulando a tolerancia e a diversidade,
de modo a legitimar posicionamentos divergentes, mas que se legitimam mutuamente, como
também podem estimular uma despolitizacédo, o que, por sua vez, pode aprofundar as diferencas,

ou seja, 0s antagonismos, até o ponto de colocar a democracia em risco.

2.1.1 Do discurso antagonista ao agonismo

Todo esse fluxo da producdo de sentidos é alimentado pelas diferencas e pelas
equivaléncias, como vimos desde Saussure, passando por Hall e Laclau e Mouffe, e diferencas
levam muitas vezes a antagonismos — aspeto enfatizado por Laclau e Mouffe, e que consideramos
relevante para a compreensdo da pratica do jornalismo alternativo, por estabelecer um
contraponto ou um enfrentamento em relacéo aos contetdos produzidos pelos media tradicionais,
como discutiremos mais a frente, sobretudo porque tais antagonismos fazem com que os sujeitos,
a partir de diferentes posicoes, assumam diferentes relacdes de identificacdo, nas quais afirmam
0 que sdo, mas também rejeitam o que nao sdo. Nesse processo de diferenciacdo, quando se
torna antagbnico, o outro é visto como inimigo que deve ser destruido, o que interrompe qualquer
possibilidade de interacao.

Na busca por compreender 0 modo como tais relacdes antagbnicas sao construidas em
discursos difundidos por meios de comunicacao jornalisticos, Maeseele e Raeijmaekers (2017, p.
9) identificaram trés estratégias discursivas principais: posicionamento, des/legitimacdo e
des/naturalizacdo. Como os autores explicam, as estratégias de posicionamento buscam
convencer a audiéncia de que certas demandas e acdes sdo ou ndo preferiveis, omitindo ou
desencorajando outras. O caso da crise econdmica europeia, iniciada em 2008, em que se
apresentou a agenda de reformas, conhecida como austeridade, como Unica alternativa viavel é
um bom exemplo. As estratégias de des/legitimacdo tem a ver com considerar se certas
demandas e acdes devem ou nao fazer parte do debate, estabelecendo limites para isso, um limite
gue muitas vezes é baseado na racionalidade ou em critérios morais que invalidam sugestdes
alternativas. O caso do debate sobre o aborto, que é confrontado diretamente com a ideia da
maternidade - afinal, “que mae é essa que quer matar seu filho?”, também se encaixa bem nisso.
Por fim, as estratégias de des/naturalizacdo sdo as que operacionalizam o apagamento ou a
completa discordancia sobre determinados pontos de vista, como se fosse algo ébvio ou natural,
0 que ¢é acionado ao se referir a ideais tidos como universais, como a verdade e a evolucao natural.

Um exemplo é o discurso de que é necessario cortar despesas do governo, ja que o certo é que
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esses gastos sejam sustentaveis em nome do crescimento da economia, sem questionar tais
pressupostos e apresentar outras visdes de mundo.

Todas essas estratégias podem tanto fechar o debate como abri-lo, como concluem
Maeseele e Raeijmaekers (2017), o que, por um lado, acontece ao se intensificar ou apagar
(simbolicamente) as relacdes antagdnicas, impossibilitando a interlocucao dos sujeitos que se
encontram em posicoes dispares, e, com isso, despolitizando a esfera mediatica, ou, por outro
lado, estimulando discussdes plurais, que levem a um agonismo e, com isso, a politizacdo do
debate, favorecendo uma democracia pluralista. Politizar o espaco publico ¢ um passo
fundamental, portanto, para que as diferencas sejam nao apagadas, mas reconhecidas, discutidas
e respeitadas, melhorando as praticas democraticas.

Maeseele e Raeijmaekers utilizaram como base de analise a teoria politica de Mouffe
(1992, 2000, 2005, 2013), em que a autora desenvolveu o conceito de agonismo como meio
para chegar a uma democracia baseada em um pluralismo radical. As ideias de Mouffe ja estavam
pré-desenvolvidas em seu trabalho com Laclau (Laclau & Mouffe, 1987), quando discutiram o
conceito de antagonismo e suas articulacdes possiveis para uma vivéncia democratica. Mouffe
(2000), por sua vez, ao pensar em uma alternativa aos modelos hegemdnicos de democracia, o
agregativo e o deliberativo, chegou ao conceito de pluralismo agonistico como um meio de alcancar
uma democracia radical. Ela associa o0 modelo agregativo ao pensamento de Joseph Schumpeter,
desenvolvido em meados do século XX, que define a democracia como um sistema no qual as
pessoas tém a oportunidade de escolher seus lideres, em um processo eleitoral competitivo
(Mouffe, 2000, p. 81), e 0 modelo deliberativo ao pensamento de John Rawls e Jirgen Habermas,
em que a democracia ¢ definida pela busca de consensos, que, para a autora, nunca sao
alcancaveis plenamente, sobretudo porque este ¢ um pensamento atrelado ao liberalismo, que
nega a dimensado antagdnica do politicos (Mouffe, 2000, p. 84).

A proposta de Mouffe parte do pressuposto de que os antagonismos sdo inevitaveis, mas
que, a partir da politica — e, assim, do discurso —, pode-se construir um ambiente de tolerancia e
até agonismo, plural, em que as diferencas ndo deixariam de existir, mas haveria abertura
suficiente para reconhecer o outro ndo como um inimigo, mas um adversario. Essa diferenca sobre
a posicao dos sujeitos € relevante, pois permite que o outro passe a ser, inclusive, em

determinados momentos, um aliado, dependendo dos objetivos em jogo, ja que nao sao acionadas

¢ Apesar de parecerem incompativeis, as visdes de Mouffe, sobre o agonismo, e de Habermas, sobre a acdo comunicativa, possuem similaridades,
na visao de Bond (2010), ja que os dois modelos provém uma abordagem que enfatiza a politica e a democracia em termos de discussoes,
interagdes, conversas cotidianas e contestacgdes.
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estratégias de deslegitimacao desse outro no discurso; pelo contrario, reconhece-se o adversario

como um outro possivel, a partir de sentimentos de alteridade e empatia.

For the agonistic perspective, the central category of democratic politics is the
category of the ‘adversary’, the opponent with whom one shares a common
allegiance to the demaocratic principles of ‘liberty and equality for all’, while
disagreeing about their interpretation. Adversaries fight against each other
because they want their interpretation of the principles to become hegemonic,
but they do not put into question the legitimacy of their opponent’s right to fight
for the victory of their position. This confrontation between adversaries is what
constitutes the ‘agonistic struggle’ that is the very condition of a vibrant
democracy. (Mouffe, 2013, p. 20)

Momentos e ambientes de agonismo e de antagonismo nao sao excludentes, podendo até
coexistir, em maior ou menor grau, sendo que ha uma tendéncia crescente a uma hegemonia do
antagonismo, que faz com que o discurso e as praticas agbnicas se tornem contra-hegeménicos.
Segundo a visdo de Laclau e Mouffe, quanto mais instaveis as relacdes sociais, menor sera a
tolerancia as diferencas, proliferando-se o antagonismo. Por outro lado, acbes sociais que
estimulem a participacao e a cidadania podem favorecer um ambiente mais agbnico, o que inclui

a acao de grupos de rmedia alternativa e comunitaria (Carpentier, 2017; Rodriguez, 2001).

2.1.2 A questao da cultura

Os meios de comunicacdo, incluindo os meios informativos, sdo um dos mediadores
sociais que tém entre seus papéis construir e difundir representacées do mundo, sendo fortemente
permeados pelos mais diversos discursos e contribuindo para sedimenta-los ou desafia-los, o que
nao acontece de maneira neutra, como se fosse um espelho da realidade. Como ressalta Carvalho
(2007, p. 225), mesmo quando busca se referenciar na “verdade”, o conteldo mediatico parte
de determinados pontos de vista, julgamentos e preferéncias, o que inclui sempre fatores
ideoldgicos. O conceito de ideologia é compreendido pela autora como um conjunto de valores,
normas e preferéncias politicas que orientam as interacdes sociais, a partir de um ideal de mundo
que legitima ou deslegitima certas acdes (Carvalho, 2007, p. 225), concecdo que dialoga com a
visdo de van Dijk (2005, p. 135), que considera as ideologias “sistemas basicos de cognicdes
sociais fundamentais e como principios organizadores das atitudes e das representacdes sociais
comuns a membros de grupos particulares”. Esta definicdo de ideologia, assim, ndo se enquadra
na concecao classica de Marx, que a considerava como uma falsa consciéncia difundida pela

classe dominante. Pelo conceito de van Dijk e também de Carvalho, grupos dominados também
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precisam de ideologias, “como base de sua resisténcia” (van Dijk, 2005, p. 189), sendo de todo
modo indissociavel da ideia de poder.

Para Carvalho (2007, p. 239), a acdo dos rmedia passa sempre por culturas ideolégicas
que sao estabelecidas e compartilhadas entre as organizacdes mediaticas e sua audiéncia, o que
enfatiza o papel da cultura, em que as construcdes sociais se dao, inclusive as ideoldgicas, nao
de maneira coesa nem uniforme, mas também a partir de contradicdes e inconsisténcias.
Referimo-nos ao conceito de cultura como uma trama de relacdes, ou como prefere Geertz (2008,
p. 4), numa releitura de Weber, como a teia de significados tecida pelo proprio ser humano e que
0 amarra. “In the term culture there is room for some pluralism and diversity” (Carvalho, 2007, p.
240).

O conceito de cultura parece extremamente relevante quando tratamos de praticas
comunicacionais mediaticas, ao levarmos em conta que a producao discursiva e, portanto, de
representacdes sociais, em que 0s media tém participacao bastante relevante, € sempre
atravessada por processos de producao de sentido que nao se restringem a um objeto particular,
mas a toda e qualquer pratica, sendo necessariamente mediados por sistemas de representacao,
crencas, normas e valores, ou seja, pela cultura (Abril, 2013, pp. 29-30). Por isso torna-se
essencial vislumbrar que tracos culturais preponderam em determinadas praticas jornalisticas,
incluindo as alternativas, e de que modo essa dimensao se apresenta no contetdo difundido.

Com isso em mente, o conceito de culturas ideologicas foi usado por Maeseele e
Raeijmaekers (2017) para construir um quadro interpretativo que ajudasse a compreender em
que medida a producdao de meios de comunicacao jornalisticos contribui para ampliar
antagonismos ou para gerar um cenario mais politizado e agonistico. Entre as tendéncias que eles
identificaram esta a de que, quando grupos de media se restringem a promover culturas
ideoldgicas que coincidem entre si, indicando preferéncias e projetos ideolégicos semelhantes, ha
uma uniformidade mediatica ou um conformismo mediatico; quando ha a presenca minima de
pontos de vista divergentes nestes media, mas sem que sejam expostas e problematizadas as
divergéncias num contexto mais amplo, ha uma diversidade mediatica; e apenas quando 0s grupos
mediaticos abracam diferentes preferéncias e posicoes ideologicas, pode-se falar que ha um
pluralismo mediatico.

Os autores também identificaram que os media comerciais tendem a aderir a cultura
ideologica neoliberal despolitizada, que é naturalizada pelo acobertamento ou apagamento de

qualquer discussdo sobre essa preferéncia politica (Maeseele & Raeijmaekers, 2017, p. 13) -
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ainda que n&o seja possivel falar em modelos ideais, puros, e que existam também outras culturas
ideolégicas com as quais 0s meios de comunicacdo se associam e que podem gerar ambientes
mais ou menos plurais em relacdo a determinados temas. Justamente pela insuficiéncia de
estudos e, com isso, de indicios sobre a extensao do pluralismo mediatico, os autores clamam por
uma agenda de investigacdo, a partir do enquadramento tedérico proposto, que também inclua
outros tipos de producdo mediatica, entre elas producdes alternativas e ndo jornalisticas. Em
grande medida, procuramos contemplar essa preocupacao na presente investigacdo, que tem
como objetivo principal perceber como se da a articulacdo entre valores do jornalismo
convencional e do ativismo politico nos discursos estabelecidos nas producdes em audiovisual dos
grupos de rmedia alternativa analisados, bem como identificar até que ponto esses discursos
aderem a posicionamentos antagdnicos ou se contribuem para construir um ambiente mediatico
agonistico, que celebra a pluralidade de visées de mundo, e nado a intolerancia.

Por outro lado, meios de comunicacao alternativa, assim como outros atores sociais
engajados politicamente em determinadas causas sociais, acabam por se enquadrar no que
Dahlgren (2009, p. 103) chama de culturas civicas (civic cultures), tanto ao serem constituidos
por elas, como ao contribuirem para difundi-las. Este conceito tem origem na ideia de agéncia
civica, que tem como premissa a ideia de que as pessoas podem ver a si mesmas como possiveis
participantes de algo em que possam se engajar, se envolver, sendo esse engajamento significativo
para elas, o que se da nao so pelo uso da razao, mas também pela paixdo. Afinal, o envolvimento
do sujeito, seja com que objeto for, ndo se da meramente por razdes relacionadas a causa e efeito,
mas também pelo reconhecimento mutuo de elos de identificacéo, entre si e o objeto da agéncia
e entre os demais sujeitos envolvidos, que despertam emocoes que movem o individuo a agir e a
torcer pelo sucesso de sua acao. Isso vale tanto para torcidas organizadas de futebol e 7 clubes
de celebridades, como para partidos politicos e, como nédo poderia deixar de ser, acdes sociais
que envolvam, por exemplo, a criacao de media alternativos e comunitarios, que podemos
considerar uma forma de agéncia civica.

Neste contexto, importa distinguir o conceito de agéncia, que pela perspetiva sociolégica
é fazer algo, tendo um agente como autor. Sé que esse fazer ndo é uma acao necessariamente
intencional, como argumenta Giddens (2003). “‘Agéncia’ diz respeito a eventos dos quais um
individuo é o perpetrador, no sentido de que ele poderia, em qualquer fase de uma dada sequéncia
de conduta, ter atuado de modo diferente” (Giddens, 2003, pp. 10-11). Por isso mesmo, a agéncia

tem a ver com o poder, afinal, refere-se a uma capacidade do agente de fazer determinadas coisas,
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inclusive influenciar os poderes manifestados por outros individuos, sendo o poder uma

capacidade transformadora (Giddens, 2003, p. 17).

Such agency, involving the capacity to make decisions and act in accordance
with a coherent sense of self, of identity, can never emerge or function in a
vacuum; it must be an integrated and dynamic part of a larger cultural
environment that has relevance for politics. What | call civic cultures is a
framework intended to help analyse the conditions that are necessary for — that
promote or hinder - civic engagement. (Dahlgren, 2009, pp. 102-103)

Dahlgren (2009) identifica seis dimensdes complementares e reciprocas que formam as
culturas civicas: conhecimento, valores, confianca, espacos, praticas e identidades (2009, p. 111),
0 que reforca a perspetiva de que a agéncia civica é constituida ndo sé por acoes, mas também
pela performance, fazendo com o que o cidaddo desenvolva certas virtudes, habilidades e
identidades, que levem a certas experiéncias (2009, p. 59). O autor afirma que os fatores que
podem levar especificamente a uma cultura civica sdo multiplos, influenciados por diferentes
instituicdes, como a escola, a familia, a religido, incluindo esferas privadas, e também sao bastante
heterogéneos, mas que possuem um ponto em comum, o comprometimento minimo com a
democracia.

O papel dos meios de comunicacao para o desenvolvimento da democracia e da cidadania
também ¢ enfatizado a partir do conceito de agéncia politica (political agency), o qual é explicado
por Kaun, Kyruakidou e Uldam (2016) como um agir focado nas estruturas politicas, econémicas
e sociais, € que pode ter o intuito de gerar transformacdes sociais. Neste sentido, os meios
alternativos digitais, ao permitirem que sejam ampliadas as vozes que participam dos debates
publicos, fazem com que diferentes atores, que antes eram muitas vezes marginalizados ou até
excluidos, passem também a integrar agéncias politicas, o que desafia diretamente as dinamicas
hegemadnicas estabelecidas socialmente (McCallum, Waller, & Dreher, 2016).

Pensar no papel dos meios de comunicacao, inclusive os jornalisticos, na construcao de
uma cultura civica e na politizacdo ou despolitizacao da sociedade, & enxergar nos media um papel
relevante sobretudo na construcdo de representacdes (Hall, 1997) que formam a realidade
socialmente partilhada (Berger & Luckmann, 1991), uma realidade cada vez mais estabelecida
através de imagens, formando assim um mundo-imagem, ou uma imagem-mundo (Buck-Morss,

2005, p. 159). Afinal, como acentua Martins (2017, pp. 115-116),

A realidade social sdo também as representacdes da realidade, isto ¢, as suas
definicdes, classificacdes, di/visdes. Com efeito, as representacdes sociais sao
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enunciados performativos (pragmaticos, intencionais), que procuram chamar
a existéncia aquilo que enunciam.

Com a difusdo dos novos media de maneira quase ubiqua, o que é propiciado pelos
dispositivos moéveis e pelos mais diversos ecras que habitam o nosso cotidiano, se atualizando nas
24 horas do dia, tal papel se amplia e deixa de ser apenas o de mediador (Martin-Barbero, 1997);
passa a ser também o de envolver, formatar e transformar as préprias relacdes sociais, em um

processo conhecido como mediatizacao.

2.1.3 Das mediacdes a mediatizacdo

O conceito de mediacdo é um dos mais importantes dos estudos comunicacionais,
trabalhado sobretudo sob a perspetiva dos estudos culturais, tornando-se central na comunicacao
por serem 0s /media, essencialmente, mediadores que contribuem ativamente na construcao da
realidade socialmente compartilhada. Por tratarmos, nesta investigacao, de uma pratica mediatica
emergente (a do jornalismo alternativo), cujos sentidos produzidos disputam ativamente o espaco
de construcao das representacoes sociais, consideramos relevante trazer uma discussao sobre
este conceito e sobre seus desdobramentos na sociedade ocidental contemporanea, sintetizados
na ideia de mediatizacao. Afinal, as duas concecdes nos ajudam a compreender um pouco melhor
de que maneira a atuacao dos media, sejam eles tradicionais ou alternativos, influencia cada vez
mais 0s processos de significacao.

Segundo Martin-Barbero (1997, p. 229), ¢é através das diferentes mediacoes que os
sentidos sobre 0s mais diversos processos sociais, entre eles o econémico e o politico, sao
articulados no espaco cultural e nos movimentos sociais. As mediacdes funcionam como
processos em que tais sentidos sao apresentados, negociados, subvertidos nas interacoes entre
os diferentes atores sociais. No caso dos meios de comunicacao, Martin-Barbero (1997, p. 229)
considera-0s mais do que simplesmente aparatos tecnolédgicos, mas mediadores, justamente por
articularem as praticas de comunicacao, tanto as hegemonicas como as subalternas, com os
distintos setores da sociedade.

Os media, como afirma Orozco-Gomez (1994), ndo sado as Unicas fontes de mediacéo
possiveis. As mediacdes sdo multiplas e acontecem na familia, na religido, na escola, a partir das
diferencas de género, de idade, etnicidade. Trata-se de instituicdes e condicdes em que os
discursos sdo articulados e apropriados de diferentes formas, por diferentes atores sociais, em

diferentes contextos. As mediacdes nao determinam os modos de significagcdo, mas as influenciam
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e, sobretudo, permitem a articulacao dos interlocutores envolvidos. Contudo, mesmo nos estudos

culturais, os mediatém seu papel ressaltado:

Ni la denuncia estéril, ni las complacencias acriticas consideran que los medios
de difusion modernos son mucho mas que solo medios. Son lenguajes,
metaforas, dispositivos tecnoldgicos, escenarios donde se genera, se gana o
se pierde el poder; son mediaciones y mediadores, légicas, empresas
mercantiles; son instrumentos de control y moldeamiento social, y a la vez,
son dinamizadores culturales y fuente de referentes cotidianos; son
educadores, representadores de la realidad y son generadores de
conocimiento, autoridad y legitimacion politica. (Orozco-Gomez, 1997, p. 26)

E, porém, nos estudos mediaticos que o conceito de mediacdo é trabalhado mais
enfaticamente em relacao especificamente aos media. Como faz Silverstone (2002), que considera
este um processo dialético em que instituicdes mediaticas estao envolvidas na circulacao dos
simbolos da vida social. Ja Livingstone (2009) ressalta que a mediacdo acontece tanto no
momento em que 0s /media se tornam significativos pela atividade humana, como na medida em
que as pessoas passam a entender o mundo pelos media. Couldry (2008, p. 7) vai além,
associando o conceito de mediacdo aos efeitos que as instituicdes mediaticas tém sobre a
sociedade, “the overall difference media make by being there in our social world” . Essa visao leva
a outro conceito que tem sido amplamente utilizado em estudos mais recentes, o de mediatizacao,
desenvolvido a partir da percecao de mudancas na estruturacédo do espaco publico, com a
fragmentacao cultural e das proprias relacoes entre o publico e o privado, sob presenca
ininterrupta do discurso mediatico (Correia, 2005, p. 161).

Para o préprio Couldry (2014, p. 231), a mediatizacao nao se restringe a uma légica de
mudanca centralizada nos media, sendo “a meta-category of social description that points to the
changed dynamics and dimensionality of the (whole) social world in a media age” . Trata-se, assim,
de um fendmeno social estimulado pelo desenvolvimento de trés dimensdes dos media que foram
se transformando e aprofundando ao longo do tempo: a institucionalizacdo dos media nos mais
diferentes processos sociais; a sua materializacao, enquanto interface do mundo a que temos
acesso; e a naturalizacao dessa materializacao na vida cotidiana (Couldry & Hepp, 2017, p. 32).
Como um exemplo, basta pensar em atos cotidianos — o quanto os relacionamentos afetivos, o
estudo e o préprio acesso a informacao foram modificados ao longo do tempo pela incorporacado
dos media nas interacdes sociais? Neste sentido, Miege (2009, p. 87) relaciona tal processo a
uma profunda conexdo do individuo isolado com a técnica, que passa a afeta-lo nos mais diversos

campos e espacos sociais.
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Até por esses exemplos, € relevante ter em mente que nao foi apenas o surgimento da
tecnologia digital que desencadeou a mediatizacdo. Para Veron (2014, p. 165), o fendmeno &
muito mais antigo, dificil de datar, e deve ser visto a partir da apropriacéao de dispositivos técnicos
de qualquer natureza nas relacOes sociais e suas consequéncias a longo prazo, o que aconteceu
de modos e em momentos diferentes, de acordo com diferentes contextos e visdes culturais. A
invencao da roda é um desses acontecimentos, que transformou enormemente o cotidiano. Ja
Fausto Neto (2008, p. 90) associa a mediatizacdo a “evolucdo dos processos mediaticos que se
instauram nas sociedades industriais”, que levaram a adocao de novas estratégias interpretativas,
transformando tanto a producdo como a rececao dos discursos mediaticos.

Hjarvard (2014) acentua a recente intensificacdo da mediatizacdo da cultura e da
sociedade, nao restrita ao dominio da opiniao publica, mas espalhada por todas as instituicoes

sociais e culturais, como a familia, o trabalho, a politica e a religiao.

Media are co-producers of the pictures in our heads, our actions towards and
relationships with other people in a variety of private and semi-private contexts,
and we should consider this significant ‘revolution’ as well.” (Hjarvard, 2014,
p. 201)

No mesmo sentido, Silverstone (2004, pp. 32-33) enfatiza a necessidade de entender a
ubiquidade dos textos mediaticos na vida social, produzidos, reproduzidos, cortados e recortados,
tanto nos ecrds como fora deles, e seu impacto nos sujeitos, que agora atuam tanto como
consumidores como produtores, para que seja possivel compreender o proprio mundo.

Couldry e Hepp (2017, p. 215) destacam ainda as interdependéncias criadas pela
mediatizacdo quando esta se torna profunda, ou quando os media sdo incorporados em todas as
instancias da vida cotidiana, o que faz com que as préprias interdependéncias que ja existiam no
mundo social passem a ser dependentes do conteldo e da infraestrutura dos media. A
mediatizacdo profunda é acentuada pelos processos de digitalizacado, que ampliaram o grau de
interconexao de todo tipo de conteudo pelos media, o que causa interdependéncias entre atores
sociais, individuais ou coletivos, para o uso dos media, como salientam os autores. “7he
transformation of media provided a startingpoint for the transformation of social order’ (Couldry
& Hepp, 2017, p. 216).

Entre as consequéncias da mediatizacdo, Veron (2014, p. 165) relaciona a aceleracdo do
tempo, a quebra do paradoxo do espaco-tempo, com a introducdo de descontinuidades e

fragmentacdes, novas formas de controle, burocratizacdo e dominacao, além de transformacoes
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das condicdes sociais de individuacao. Ja Couldry e Hepp (2017, p. 216) identificam trés
implicacdes da mediatizacao profunda: recursividade profunda, institucionalizacao expandida e
reflexividade intensificada. A recursividade tem a ver com o uso de softwares e aplicacdes, que
fazem com que os atores sociais que queiram interagir por essas plataformas precisem conhecer
diferentes niveis de recursos; a institucionalizacdo expandida refere-se ao alcance que a
infraestrutura mediatica passou a ter sobre diversas operacdes sociais que antes nao dependiam
disso; e a reflexividade passa tanto pelas discussoes geradas a partir dos efeitos colaterais
causados pelos media, muitas vezes solucionados com a introducao de novas tecnologias, e nao
sua retirada, como explicam os autores, bem como por mudancas na forma como os atores sociais
refletem sobre si mesmos e sobre suas relagoes sociais (Giddens, 2003), tornando-se cada vez
mais aptos a ansiedade (Couldry & Hepp, 2017, p. 219). Essa dimensao da reflexividade também
implica em processos de automonitoramento e dafafication, em que as empresas de media sao
beneficiadas pelo acesso a dados pessoais dos individuos, em volumes antes impossiveis de
serem obtidos, disponibilizados pelas proprias pessoas em troca do acesso ao ambiente digital.

A percecdo das caracteristicas deste contexto de mediatizacdo profunda, pela
incorporacao cada vez mais indissociavel das tecnologias nas acbes e nas relacdes sociais, é
imprescindivel inclusive para compreender movimentos anticiclicos e criticos, protagonizados
também por alguns dos grupos que produzem jornalismo alternativo que analisamos nesta
investigacdo. E o que vemos, por exemplo, entre as iniciativas que defendem uma producéo e um
consumo mais lentos de noticias — o chamado s/ow journalism, que detalharemos adiante —, bem
como entre 0s que se posicionam a favor de uma cultura alternativa, que combata o consumismo
e o capitalista, com a defesa do uso comum de bens e servicos de modo gratuito, inclusive das
proprias noticias, que nao consideram um produto a venda. Paradoxalmente, ndao ha como negar
que tais grupos também se beneficiam da cultura estabelecida pela mediatizacao, ja que toda a
sua producdo e circulacao dependem intensamente da adesdo do publico as redes sociais e a
cada vez maior dependéncia desses canais para o0 acesso a informacéo e para o debate coletivo,
em uma suposta esfera publica mediatizada.

Contudo, por se tratar de um processo que transforma estruturas e relacdes sociais,
podemos considerar que a mediatizacdo realmente altera o que seria uma esfera publica? No
proximo topico vamos revisitar este conceito e as criticas a ele, para refletir sobre suas implicacoes

no contexto mediatizado.
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2.2 Entre o publico e o privado: conceitos e alternativas

Quando Habermas formulou o conceito de esfera publica na década de 1960, o fez
inicialmente com vistas a uma esfera publica burguesa, situada historicamente (no século XVIII),
e considerava que s6 sob esta condicdo socio-histérica € que o conceito poderia ser aplicado
(Losekann, 2009; Perlatto, 2012). Tratava-se de uma esfera publica formada por sujeitos
portadores de uma opinido, que se torna publica, ou ganha publicidade, principalmente pelos
media. A ideia de “publico”, na concecao habermasiana, tem relacao direta com a expresséo de
um julgamento, de modo racional, que pode gerar debate, discordancias e consenso. Enfim, a
esfera publica burguesa seria entdo o0 espaco para a avaliacdo e a legitimacdo do poder publico,
mas por um publico restrito a burguesia, ou, no caso, aos detentores do poder econdmico.

Com o tempo, o préprio autor transformou seu conceito (Losekann, 2009; Maia, 2009;
Perlatto, 2012), atualizando-o e expandindo-0, o que fez intercalando-o frequentemente com o

termo espaco publico.

A esfera publica pode ser descrita como uma rede adequada para a
comunicacao de conteudos, tomadas de posicao e opinides; nela os fluxos
comunicacionais sao filtrados e sintetizados, a ponto de se condensarem em
opinides publicas enfeixadas em temas especificos. (...) A esfera publica
constitui principalmente uma estrutura comunicacional do agir orientado pelo
entendimento, a qual tem a ver com o espaco social gerado no agir
comunicativo, ndo com as funcées nem com os contelidos da comunicacao
cotidiana. (Habermas, 1997, p. 92)

Nao mais restrita a burguesia, a esfera publica revisitada por Habermas segue sendo um
espaco em que se luta pela influéncia, o que se da a partir da reputacdo conquistada por pessoas
ou instituicdes. E, mais, o autor deixa de considerar a existéncia de uma esfera publica singular,
passando a conceber a possibilidade de haver diferentes esferas publicas, como as que s&o
formadas por cientistas, artistas, religiosos, cada uma influenciada pelos membros com maior
notoriedade. Ainda que pontue uma diferenciacdo entre os que influenciam e os que sao
influenciados, Habermas destaca o poder do publico, formado por sujeitos autbnomos que
decidem se querem ser convencidos e que podem se tornar também produtores de opiniao
(Habermas, 1997, p. 96).

Dahlgren (2005, p. 148) segue o pensamento habermasiano, ao considerar a esfera
publica como “a constellation of communicative spaces in society that permit the circulation of
Information, ideas, debates”, bem como a formacéo de uma opinido politica, a partir da ligacédo

comunicativa, sobretudo mediada pelos media, entre os detentores do poder e os cidaddos. O
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autor identifica trés dimensdes da esfera publica: estrutural, representacional e de interacdo. A
dimensao estrutural tem a ver com a economia politica das instituicdes, entre elas os media, suas
normas e redes de relacdes que acabam por definir os limites de sua atuacdo. A dimensao
representacional se refere ao contetido mediatico, seja ele massivo ou nao, ja que se trata de um
discurso modelado em determinadas estratégias, para alcancar diferentes efeitos, como
credibilidade, para, assim, gerar influéncia. Por fim, a dimenséao da interacdo nos leva a identificar
0 publico ndo meramente como a audiéncia dos media, mas como cidaddos que interagem entre
si, 0 que contribui para a circulacdo dos sentidos no dia-a-dia (Dahlgren, 2005, p. 149).

Entre os criticos do conceito de Habermas, Mouffe (2000, p. 30) associa a ideia de uma
esfera publica estritamente racionalizada a uma submissao a utopia liberal. Para a autora, tal
visao, inspirada na teoria de Rawls, praticamente exclui a possibilidade de discordancias e
antagonismos em uma esfera publica democratica pautada no consenso, eliminando, assim, o
pluralismo (Mouffe, 2000, p. 49). Mouffe (1992, p. 237) se op0e ainda ao que considera ser uma
visao universalista do que é tido como o “publico”, em oposicao ao privado - o que exclui, por
exemplo, 0 ambiente doméstico do que seria de interesse publico, afastando, consequentemente,
as mulheres do debate publico. Diante disso, a autora chega a sugerir a supressao do termo
publico, superando a dicotomia entre publico e privado, para ser possivel reconceitualizar a ideia
de cidadania, de modo que esta seja plural e inclusiva, e nao excludente.

Mouffe (2007), contudo, acaba por ndo descartar o termo, preferindo falar do espaco
publico, que considera ser, no modelo agonistico, um campo de batalha onde diferentes projetos
hegemdnicos sdo confrontados, sem possibilidade de reconciliacdo. “According fo the agonistic
approach, public spaces are always plural and the agonistic confrontation takes place in a
multiplicity of discursive surfaces” (Mouffe, 2007, p. 3).

Ja Fraser (1990), apesar de seguir uma linha similar a de Mouffe, ndo descarta o conceito
habermasiano. Ela defende a importancia de se recorrer a concecado de uma esfera publica que
funcione como arena, diferente do Estado ou da economia, onde os cidadaos deliberam sobre
assuntos de interesse comum, mas sob um viés critico. Para Fraser (1990, p. 66), um dos maiores
problemas do conceito é que a busca por consensos em processos deliberativos na esfera publica,
como pensado por Habermas, nao passa de um ideal normativo, pois resulta em mais vantagens
para os dominantes e desvantagens para os subordinados, principalmente em sociedades em que
persistem as desigualdades, fazendo com que as minorias figuem excluidas da arena de debates.

Contudo, na pratica, como pontua a autora (1990, p. 67), grupos minoritarios, como de mulheres,
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trabalhadores, LGBTs, negros, entre outros, repetidamente constituiram publicos alternativos, o
que Fraser chama de contra-publicos subalternos (subaltern counterpublics), formando assim
arenas discursivas paralelas que permitem a producao de discursos que forjam identidades,
interesses e necessidades, em oposicao aos discursos dominantes. A producao do jornalismo
alternativo estaria, assim, situada sobretudo neste espaco.

Para Fraser (1990, p. 67), ainda que tais contra-publicos subalternos ndo sejam
necessariamente sempre virtuosos, podendo agregar, por exemplo, grupos antidemocraticos e
racistas, sua formacéao, a partir da contestacdo a exclusdo do debate dos publicos dominantes,
contribui para a expansao do espaco discursivo, gerando mais participacdo e ampliando a
democracia, 0 que mais uma vez a aproxima de Mouffe e de seu conceito de pluralismo agonistico.

Com foco em praticas de jornalismo alternativo no ambiente digital, Milioni (2009, p. 411)
considera haver esferas contra-publicas, em que os contra-publicos se diferenciam nao
necessariamente por pertencerem a grupos sociais subordinados nem por produzirem contra-
discursos, mas pela capacidade de transformar, e ndo so replicar, buscando alternar normas e
padrdes e fazendo com que se atualize e, potencialmente, se radicalize o teor das normas da
esfera publica. Segundo a autora, tal transformacdo pode ser buscada também pelo uso da
internet, a partir de novos posicionamentos e agéncias do publico (Milioni, 2009, p. 427), que

levem a acdes coletivas.

2.2.1 Novas discussdes sobre a esfera publica mediatizada

Com a expansao do acesso aos rmedia, facilitado pelos dispositivos mdveis e pelas redes
sociais digitais, que leva ao aprofundamento da mediatizacdo da sociedade ocidental, o conceito
de esfera publica tem sido reproblematizado e ampliado. Um dos autores que trabalham o tema
¢ Silverstone (2007), que, para tratar deste novo contexto, criou o conceito de mediapolis, que
considera um espaco discursivo e de julgamentos de inclusdo e de exclusao da pdfis, ou um
espaco publico mediado em que as mais diversas instancias sociais, incluindo a politica, passam

a ser exercidas e, assim, significadas pelo que aparentam ao serem difundidas pelos media.

Like the polis, it depends on visibility and appearance, performance and
rhetoric. The world and its players appear in the media, and for most of us that
is the only place they do appear. Appearance itself becomes, in both senses of
the word, the world. (Silverstone, 2007, p. 30)

Silverstone (2007, p. 34) diferencia a mediapolis da esfera publica habermasiana ao
argumentar que a proposta de Habermas é baseada no comprometimento do sujeito para colocar
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em pratica um debate racional. Ja a mediapolis é vista como um ambiente imperfeito, que nao
cobra qualquer racionalidade do sujeito, apenas algum nivel de reflexividade, o que reflete a propria
diversidade do mundo empirico. Ao mesmo tempo, a mediapolis nao significa algo apartado da
vida offline, “real”. Ela nao é uma esfera publica apartada das demais dinamicas sociais, ja que
as representacdes que emergem na mediapolis sao constituintes da vida social, interferindo
diretamente em suas estruturas e em todas as demais interacdes, ao mesmo tempo que a vida
social reatroalimenta e significa o que é difundido pela mediapolis.

Ainda assim, ha uma tendéncia de identificar o universo digital como uma esfera publica
a parte. Afinal, as redes sociais digitais permitiram o0 acesso e a interconexao entre pessoas
comuns, celebridades, politicos, instituicdes — publicas e privadas, dos mais diversos campos de
atuacao -, criando um ambiente em que qualquer questao € discutida e potencialmente pode se
transformar em objeto de interesse coletivo. Presidentes da Republica que buscam se associar a
“nova politica”, como Donald Trump, dos Estados Unidos, e Jair Bolsonaro, do Brasil, passaram
a utilizar preferencialmente as redes sociais para falar diretamente com o publico simulando um
dialogo sem mediacéao, o que tem sido replicado por outras autoridades detentoras do poder
mundo afora, ampliando a relevancia do ambiente digital como arena de debate aparentemente
publico. Trata-se, assim, de um espaco que rompeu com a estrutura mediatica tradicional,
concentrada nas maos de poucos, abrindo as portas para o ingresso de inumeros novos atores,
constituidos como individuos ou como organizacdes (0 que inclui os grupos de jornalismo
alternativo aqui estudados), que passam a disputar a producao de sentidos. Contudo, nem tudo o
que esta na internet e, mais especificamente, nas redes sociais repercute o interesse de uma
potencial esfera publica, ja que também ha a socializacdo de esferas privadas (Papacharissi,
2010).

Papacharissi (2010, p. 35) demonstra, ao discutir os conceitos de publico e privado a
partir de elementos do liberalismo econdmico, do republicanismo classico, das sociabilidades e
do feminismo, que a separacao entre essas duas esferas foi construida ao longo do tempo, com
consequéncias para a atividade politica, sendo do dominio do publico o que € racional e impessoal,
incluindo as atividades econdmicas e politicas, e restringindo-se ao dominio privado o que €
pessoal. Algo contra o qual pensadoras feministas se contrapuseram desde os anos 1950. Com a
internet e sobretudo com os media sociais, essa fronteira entre o publico e o privado tem sido
cada vez mais borrada, criando um cenario em que cada vez € mais comum que as pessoas, do

sofa da sala, tanto possam discutir sobre politica como exibam fotografias de viagens. Esse novo
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cenario, para Papacharissi (2010), passa pela privatizacdo do espaco publico — o que ela conclui
ao remeter ao conceito de mobile privatization, de Williams (1990), criado para tratar da maneira
como a televisao passou a levar eventos distantes, externos, para dentro da vida privada dos
sujeitos, dentro de casa. Isso nos leva a concluir que a mediatizacdo mudou tanto o que é publico
como o que é privado, sendo tal dicotomia superada pelo social, ideia que Papacharissi (2010)

utiliza a partir de Arendt (1958):

The social gains relevance in late modern democracies as it collapses tropes
of achieving individual and collective autonomy into a combined sphere of
activity that is socially motivated but employs public and private boundaries
that are fluid and constantly renegotiated. Within this fluid context, the
economic, social, political, cultural, or legal origin of thoughts and action is
frequently confused with the economic, social, political, or legal texture of the
consequence, as it becomes impossible, and ultimately meaningless, to
classify human activities in absolute categories. Conditions of technological
convergence merely augment and intensify these themes, as they provide the
fluid architectural landscape in which the social is reified and thrives.
(Papacharissi, 2010, p. 50)

Ainda segundo Papacharissi (2010), ainda que a internet e suas ferramentas nao efetivem
uma esfera publica e muitas vezes favorecam condices até mais negativas a democracia, por
outro lado apresentam um potencial de apropriacao que pode ensejar praticas cidadas diversas e
ampliar o pluralismo no espaco publico, mesmo que o principal motor dessas acdes seja
proveniente da esfera privada politizada.

Uma questao que se impde, contudo, é a prevaléncia do sistema de dominacao e das
desigualdades no acesso a participacao, o que aparece como obstaculo fundamental para que tal
cenario positivo se efetive. Como alerta Migége (2009, p. 96), a aparente “fratura digital”
dimensionada em numeros, quando analisamos o acesso dos individuos as ferramentas digitais —
gue mostra um abismo nao sé entre Norte e Sul, mas também entre geracdes, entre outros
aspetos culturais’ —, esconde ainda uma desigualdade estrutural, entre os que detém a posse das
ferramentas digitais e criam constrangimentos para reforcar a ordem da dominacao, e os que
apenas as utilizam. Uma desigualdade que coloca, de um lado, gigantes multinacionais, como
Facebook, Google, Microsoft e Apple, que desenvolvem e detém o controle de grande parte das
ferramentas tecnologicas em uso na atualidade, e de outro lado os cidadaos, organizados ou nao

em grupos e instituicbes, que podem até achar que tém certo poder ao produzir conteudos,

7 Estima-se que existam 4 milhdes de usuarios de internet no mundo, cerca da metade da populacdo mundial. Como exemplo da fratura digital: o
acesso inclui apenas 30% dos jovens nos paises menos desenvolvidos, enquanto 94% das pessoas entre 15 e 24 anos que vivem em paises
desenvolvidos utilizam regularmente a internet. Dados relativos a 2017, divulgados pela ONU, no link https://nacoesunidas.org/mais-de-4-bilhoes-
de-pessoas-terao-acesso-a-internet-movel-ate-o-fim-de-2017-diz-relatorio-da-onu/ (Acedido em 28/05/2018).
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compartilhar, curtir e até denunciar determinadas praticas com o auxilio dos dispositivos digitais,
mas que na verdade sao submetidos e limitados as regras e aos valores definidos pelos que de
fato criam os constrangimentos para 0 acesso e o controle desses meios, ou seja, os detentores

do poder. Ainda que haja espaco para algum tipo de subversao, como discutiremos a seguir.

2.2.2 Liberdade X controle e vigilancia: disputa juridica e simbélica

Ao analisar o que considera ser a cultura da internet, Castells (2003, p. 34) distingue
quatro camadas: “a cultura tecnomeritocratica, a cultura hacker, a cultura comunitaria e a cultura
empresarial”. Camadas que, integradas, forjam o que ele define como uma ideologia da liberdade,
que predomina na rede. Apesar de admitir diversidades e contradicdes no mundo social da
internet, Castells (2003, p. 48) considera que prevalece o valor da comunicacéao livre, horizontal,

a partir da formacao autonoma de redes.

A Internet encerra um potencial extraordinario para a expressao dos direitos
dos cidadaos e a comunicacao de valores humanos. Certamente nao pode
substituir a mudanca social ou a reforma politica. Contudo, ao nivelar
relativamente o terreno da manipulacao simbdlica, e ao ampliar as fontes de
comunicacao, contribui de fato para a democratizacdo. A Internet pde as
pessoas em contato numa agora publica, para expressar suas inquietacdes e
partilhar suas esperancas. E por isso que o controle dessa agora publica pelo
povo talvez seja a questdo politica mais fundamental suscitada pelo seu
desenvolvimento. (Castells, 2003, p. 135)

Tal visao otimista e “empoderadora” sobre o potencial da internet é partilhada por Shirky
(2011), ao definir uma cultura da participacdo em que os individuos estariam motivados a criar
ambientes de interacdo e participacdo, mesmo que restrito a objetos aparentemente supérfluos,
como o culto a celebridades e a produtos culturais, a partir dos fan-clubes (Jenkins, 2006), mas
também para ensejar a mobilizacao politica e social. Pensamento que o proprio Jenkins, em
trabalho posterior desenvolvido com Ford e Green (2015), passou a conceber como uma cultura
da conexdo, definida pela maneira como os publicos se fazem presentes e modelam os fluxos dos
media, o que os autores chamam de potencial de propagabilidade, fazendo com que os produtores
passem a incorporar as demandas dos individuos-consumidores.

Antoun e Malini (2010), por outro lado, enxergam na acao ativista, que criou nos anos

2000 iniciativas como o Pirate Bay, o Napster, sistemas de trocas de arquivos como o Torrents,

= 0 Napster foi criado em 1999 como uma plataforma para compartilhamento de musica no formato MP3. O Pirate Bay foi lancado em 2003, com
a proposta de reunir links de arquivos com todo tipo de conteudo — musica, filmes, livros, entre outros documentos — para download livre, sem
qualquer cobranca sobre o direito autoral. Ja o Torrent foi desenvolvido em 2005 nao apenas como uma plataforma que retine arquivos, mas como
um aplicativo que permite o compartilhamento de arquivos a partir de diferentes servidores, inclusive os servidores dos proprios usuarios, de modo
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além de outros meios de producado de conteudo colaborativo, um certo resgate dos valores
libertarios que haviam sido sobrepostos nos anos 1990 pelo pensamento empreendedor, facilitado
pela fragmentacao das redes. Tal resgate desses valores libertarios, que Castells (2003) considera
os fundadores da cultura da internet, acaba por gerar tensao entre os detentores do poder, que
querem limitar o uso das redes a partir de uma liberdade controlada do que tomam por uma
massa, restringindo ou até anulando a acdo dos que criam e difundem ferramentas alternativas,
0 que leva a necessidade de se discutir a regulacdo e a legislacao no ambiente digital.

Ao confrontar as promessas transformadoras da internet, concebidas pelos otimistas, de
criar um entendimento global, rejuvenescer e ampliar a democracia, transformar a economia e
até alterar as bases do jornalismo, com o que se tem na realidade, Curran, Fenton e Freedman
(2012) assumem uma visdo pessimista, concluindo que a tecnologia em si nunca poderia ser
transformadora, ja que tdo somente reflete as desigualdades, as diferencas linguisticas e os

conflitos de interesses e de valores do mundo real.

All four predictions were wrong because they inferred the impact of the internet
from its technology and failed to grasp that the internet’s influence is filtered
through the structures and processes of society. (Curran et al., 2012, p. 179)

Os autores apontam ainda como necessario estabelecer um marco regulatorio, mas nao
um que seja centrado na légica do mercado nem do Estado, e sim algo similar ao que 0 economista
Costa Lapavitsas defendeu em 2010 para o setor bancario, um “market-negating regulation”
(Curran et al., 2012, pp. 182-183), o que, segundo eles, resultaria em uma regulacao baseada
sobretudo no interesse publico.

No lugar de acentuar otimismos ou pessimismos, Dahlgren (2005) prefere dar relevo as
tensdes que rondam o ambiente democratico a partir da influéncia dos meios digitais. Tensdes
gue, como argumenta o autor, sao causadas pela desestabilizacdo dos sistemas de comunicacéo
politica, o que tanto pode ser visto como algo negativo, ao gerar caos e imprevisibilidade, como
positivo, pela dispersdo de velhos padrdes e por gerar possiveis reconfiguracdes, a partir da
entrada de novos atores, o que potencialmente favorece um pluralismo.

O clamor por uma regulacao nao-mercadoldgica da internet tem sido objeto de diferentes

movimentos ativistas desde meados dos anos 1990, entre eles o movimento do software livre,

fragmentado, também de modo gratuito. Saber mais nos links: https://pt.wikipedia.org/wiki/Napster; https://pt.wikipedia.org/wiki/
The_Pirate_Bay; https://pt.wikipedia.org/wiki/MTorrent (Todos links acedidos em 19/03/2019).
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liderado pelo norte-americano Richard Stallmane, e a iniciativa que confronta as regras comerciais
dos direitos autorais, ou 0 copyright (todos os direitos reservados, simbolizado pela letra “C” dentro
de um circulo), encampado por Lawrence Lessig a partir da criacao do conjunto de codigos de
licenca de uso denominado Creative Commons (cujo simbolo é formado por duas letras “C” em
um circulo)e.

O Creative Commons tem sido adotado com maior frequéncia por grupos de jornalismo
alternativo que analisamos neste estudo. Trata-se de uma licenca que prevé a possibilidade de o
autor de qualquer obra, de qualquer natureza, por ela licenciada, abrir mao de parte de seus
direitos autorais, caso a obra seja difundida para determinados fins, como para educacao — em
geral, limita-se o uso livre para fins ndo comerciais, mas nao obrigatoriamente. Essa licenca exige
gue a autoria seja indicada, impedindo que outra pessoa se aproprie da obra como se fosse sua,
diferenciando-se, assim, da licenca copyleftr (CPL, simbolizado pela letra “C"” ao contrario,
também dentro de um circulo), que parte da ideia da livre e completa producéo e circulacao de
conteudos®).

Lessig (2004) argumenta que pensar em alternativas ao copyright € uma maneira de
garantir uma cultura livre, ja que a historia dos media e da producao cultural sempre foi marcada
por algum tipo de “pirataria”, ou seja, criacdes a partir da reapropriacao de algo que ja existia.
Para o autor, estender as regras do copyright para a internet pode ser uma forma de retornar a
um tipo de feudalismo, com duas ou trés empresas multinacionais monopolizando o0 mercado e
impedindo a criacao, o que limita o préprio mercado. Interessante destacar que a cultura livre
proposta por Lessig ndo tem viés anticapitalista e tem sido apropriada para além da difusao de
conteldos relacionados a producéo cultural. At¢ mesmo no meio académico ja existem iniciativas
que buscam tornar o acesso a producao cientifica gratuito e irrestrito, como o Doaj (Directory of
Open Access Journals)s, plataforma que agrega revistas académicas com revisao de pares em que
nao ha a cobranca de valores monetarios para que se aceda ao conteudo, e o Sci-Hub, plataforma

que disponibiliza de graca publicacdes normalmente pagas, para remover “as barreiras da

° Hoje, como principal resultado deste movimento pelo software livre hé o sistema GNU/Linux, que se posiciona em oposicdo ao modelo comercial
da Microsoft, mantendo o cdédigo aberto para desenvolvimento de novas aplicagdes pelos préprios usuarios, que, assim, também se tornam
desenvolvedores. Mais informacdes: https://www.april.org/articles/intro/ gnu.html.pt (Acedido em 19/03/2019).

© Especificidades sobre diferentes tipos de licenca do codigo do Creative Commons podem ser vistas em https://creativecommons.org/licenses/
(Acesso em 13/4/2018).

1 Mais detalhes sobre as ideias entorno do copyleft podem ser vistas no link https://www.copyleft.org/ (Acesso em 13/4/2018).

2 Um dos modelos de licenca Creative Commons, o Attribution-ShareAlike 4.0 Internacional (CC BY-SA 4.0), coincide com os preceitos do copylefft,
permitindo o compartilhamento e a adaptacéo de contetidos para qualquer propésito, inclusive comercial.

= 0 Doaj pode ser acedido em https://doaj.org/. Mais informacgdes sobre o Open Access podem ser vistas em http://www.acessolivre .pt/sobre-o-
open-access (Ambos os links acedidos em 19/03/2019).
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ciéncia”, como alega sua criadora, Alexandra Elbakyan, segundo matéria do Publico®, sendo alvo
de diversos processos judiciais por infringir direitos autorais.

Trata-se, desta forma, de uma disputa tanto no campo juridico como econémico, mas que
também se da no campo simbdlico, em uma luta sobre que modelo de internet é o desejado.
Disputa que se alastra sobre outras representacdes e construcoes identitarias, afinal, integrar um
projeto jornalistico que adere a licenca Creative Commons é bem diferente de outro projeto,
aparentemente com 0s mesmos propositos, que restrinja suas publicacdes ao copyright, com
consequéncias que afetam o contetdo, as formas de producao e que até mesmo demarcam o
publico — de um lado, mais identificado com valores libertarios e igualitarios e, de outro, mais
identificado com valores empreendedores e capitalistas. Por isso, ainda na busca por compreender
os elementos significativos na producdo de sentido por praticas de jornalismo alternativo, torna-se
relevante tratar da formacao de identidades alternativas no ambiente digital, o que faremos no

topico a seguir.

2.3 |dentidades alternativas nos meios digitais

As recentes mudancas culturais impulsionadas pelos diferentes modos como o0s
dispositivos digitais passaram a integrar a vida cotidiana, as instituicdes e a estrutura social (Rieffel,
2014), acabam por afetar a construcao identitaria de sujeitos, ou atores sociais, como prefere van
Leeuwen (1996), de modo individual ou coletivo — a exemplo do que tem acontecido em diferentes
momentos da histéria, sempre que surgiram inovacdes tecnologicas (Verdn, 2014). No cenario
contemporaneo, é possivel considerar que muitos sujeitos acabam por absorver valores dessa
internet idealizada (de uma forma ou de outra) como parte de sua compreensado sobre si mesmos.
Contudo, é evidente que a construcdo das identidades na contemporaneidade é permeada por
dimensdes bem mais amplas do que meramente as trazidas pelo universo digital.

Todas as alteracdes vivenciadas na chamada sociedade pos-industrial ou de modernidade
tardia, como definido por Giddens (1990), e que contaram com o aprofundamento da
mediatizacao, alteraram também os processos de formacao identitaria. Como considera Bennett
(2003), a identidade se tornou um projeto pessoal e reflexivo que se expressa pela gestdo de
estilos de vida. Por meio desses processos de gestao, a narrativa da identidade pessoal passa a

substituir os modelos identitarios coletivos como base da ordem social. “ 7hese narratives become

1 Mais informagdes sobre a Sci-Hub podem ser vistas no link https://www.publico.pt/2018/08/28/tecnologia /noticia/scihub-de-neurocientista-
a-pirata-da-ciencia-1841217 e http://revistaopera.com.br/2019/03/05/ publicacao-cientifica-e-uma-fraude-nos-financiamos-as-pesquisas-e-elas-
devem-ser-gratuitas/ (Ambos os links acedidos em 19/03/2019).
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interpersonal linkages as network organization begins fo displace hierarchical institutions as
primary membership and social recognition systems for individuals” (Bennett, 2003, p. 146).

Castells (1997, p. 29) também enfatiza que a identidade passou a ser uma fonte de
sentido e de experiéncia do ator social, mas percebe que tal construcao se da tanto na esfera do
individuo como do coletivo, 0 que sempre acontece em um contexto marcado pelas relacdes de
poder. Ao analisar identidades coletivas, o autor destaca trés diferenciacdes (1997, p. 30): uma
identidade legitimadora, introduzida pelas instituicbes hegemonicas; uma identidade de
resisténcia, gerada por atores marginais, no contexto de dominacao; e uma identidade projeto,
que tem como fim gerar transformacdes sociais efetivas — como exemplo, ele cita as feministas,
que a partir de uma oposicao a sociedade patriarcal, estabeleceram estratégias de luta para
transformar essa realidade. Para Castells (1997, pp. 33-34), na sociedade da informacdo ou em
rede, ha um forte esvaziamento institucional, fazendo com que as identidades legitimadoras se
diluam em identidades ligadas a redes, mercados, sujeitos, com base em um pensamento
racional, ao mesmo tempo em que a identidade projeto assume um protagonismo, ao gerar a
verdadeira mudanca na maneira como se constroem as identidades dos sujeitos dominados, antes
baseadas na sociedade civil, e agora encampadas pela resisténcia comunal e efetivadas pelos
movimentos sociais. Esta alteracao, para Castells (1997, p. 396), é a chave das mais profundas
mudancas sociais, ou para o exercicio do contrapoder (Castells, 2008).

Para Woodward (2005), a identidade é construida sempre de maneira relacional, a partir
da diferenca em relacdo ao outro, sendo, assim, sustentada pela exclusdo, como também enfatiza
Laclau (1990). Trata-se de uma construcdo que se da tanto a partir tanto da dimenséo simbdlica
como da dimensao social, de acordo com o espaco e com o0 tempo, em uma luta que tem causas
e consequéncias materiais — como acontece, por exemplo, nas guerras e nos crimes de
homofobia. As relacdes sociais, assim, para a autora, sdo permeadas por classificacdes de
diferenca, que geram tanto a diferenciacdo social como processos de identificacdo, em que as
diferencas ou sdo apagadas, ou sao enfatizadas similaridades com o outro, o que se efetiva pela

representacdo, como explica Woodward, em dialogo direto com Hall (1997):

A representacao inclui as praticas de significacao e os sistemas simbdlicos por
meio dos quais os significados sao produzidos, posicionando-nos como suijeito.
E por meio dos significados produzidos pelas representacdes que damos
sentido & nossa experiéncia e aquilo que somos. (...) A representacao,
compreendida como um processo cultural, estabelece identidades individuais
e coletivas e os sistemas simbdlicos nos quais ela se baseia fornecem possiveis
respostas as questdes: Quem sou eu? O que eu poderia ser? Quem eu quero
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ser? Os discursos e os sistemas de representacao constroem os lugares a partir
dos quais os individuos podem se posicionar e a partir dos quais podem falar.
(Woodward, 2005, p. 17)

As identidades, contudo, ndo podem ser vistas como posicdes cristalizadas, estaveis e
nunca modificaveis. Para Laclau (1990, p. 102), assim como qualquer objeto discursivo, a
identidade é constituida no contexto de uma acao, sendo instavel e em constante possibilidade de
mudanca pela propria contingéncia que integra todas as relagdes sociais. Isso se da sobretudo
porque a constituicdo de qualquer identidade passa por um ato de poder, como ressalta Hall

(2005, p. 110):

E precisamente porque as identidades sdo construidas dentro e néo fora do
discurso que nos precisamos compreendé-las como produzidas em locais
historicos e institucionais especificos, no interior de formacdes especificas.
Além disso, elas emergem no interior do jogo de modalidades especificas de
poder e sdo, assim, mais o produto da marcacao da diferenca e da exclusao
do que o signo de uma unidade idéntica, naturalmente construida, de uma
"identidade" em seu significado tradicional - isto &, uma mesmidade que tudo
inclui, uma identidade sem costuras, inteirica, sem diferenciacao interna. (Hall,
2005, p. 109)

Quando pensamos em sistemas simbolicos que contribuem para a construcao das
identidades, nao ha como excluir os media, a partir das suas mais diversas praticas, entre elas a
do jornalismo, ja que sao sistemas que dao sentido a experiéncias sociais e que contribuem para
acentuar divisoes e desigualdades, muitas vezes enfatizando estereotipos e exclusdes (Woodward,
2005, p. 19). Assim, cada vez mais nessa nossa sociedade em profunda mediatizacdo, os media
se tornam sistemas que tém o papel de nos dizer inclusive o que ¢ ser cidadao, estimulando ou
constrangendo diferentes praticas sociais para fortalecer uma possivel identidade civica
socialmente idealizada (Dahlgren, 2009, p. 81).

Tal atuacao dos media, por sua vez, também pode ter um papel transformador, ja que a
luta e a contestacdo passam a se concentrar na disputa pelas identidades, e ndo mais no conflito
ideolégico que marcou os anos 1970 e 1980 (Castells, 1997; Woodward, 2005), gerando um
deslocamento das diferenciacdes baseadas na luta de classes, para uma explosao de tensdes de
base étnica, religiosa, de género e identidade sexual, que se efetivam sempre a partir da producéo
de discursos. Em meio a tudo isso, entretanto, ndo surgem apenas discursos afirmativos, mas
também posicionamentos identitarios que negam a diferenca e acentuam antagonismos, como

temos visto entre grupos fundamentalistas religiosos e de extrema direita. O equilibrio entre

42



Capitulo 2 — Producgao de sentido em contetdos multimodais

praticas que favorecam um ambiente mais plural e aquelas que estimulam o 6dio acaba por ser
bastante ténue.

Assim, a composicao identitaria ou de identificacdes passa a ter um impacto ainda mais
relevante na dimenséao cultural, o que acontece nao apenas nas situacdes em que sdo explicitas
as tensdes sociais, mas também em movimentos mais fragmentados, autbnomos, que visam
demarcar comportamentos distintivos e até vanguardas. Exemplos possiveis dessa fragmentacao
sao os chamados estilos de vida alternativos, que incluem desde posicionamentos diferenciados
sobre tratamentos de saude voltados as mulheres (Simdes-Wust, Kummeling, Mommers, Dagnelie,
& Thijs, 2014), a adesado a relacdes familiares e sexuais consideradas fora do padrdao (Rubin,
2001; Scanzoni, 2001), bem como a apropriacdo de religides nao hegemonicas, sobretudo
orientais, no ocidente (Luhr, 2015). A sustentabilidade ambiental também entra em pauta como
uma das facetas do estilo de vida alternativo (Brombin, 2015; Sullivan, 2008), por exemplo (apesar
de evidentemente ndo se restringir a questao identitaria, pela complexidade do tema), com a
difusdo do uso da permacultura e da producdo de alimentos locais e sustentaveis, em relacdes
baseadas na reciprocidade e na solidariedade em pequena escala. Em grande medida, nao seria
equivocado associar essas ideias de vida alternativa a concecao de cultura livre de Lessig (2004),
ja que nao representam um rompimento com as estruturas sociais, mas sim a possibilidade de
novos arranjos e a construcdo de um ambiente tolerante o suficiente para agregar qualquer nova
possibilidade de pratica social, estabelecendo, como uma de suas consequéncias, novas
identidades.

Toda a fragmentacao identitaria que verificamos no contexto social contemporaneo, de
todo modo, nao inclui somente perspetivas libertarias que privilegiem o cooperativismo, a
construcao coletiva de conteudos e a gratuidade. Temos um cenario extremamente contraditério,
em que também ha espaco, por exemplo, para que valores financeiros sejam exaltados,
constituindo-se em representacdes que figuram o luxo como uma meta a ser alcancada, como é
feito no movimento “funk ostentacdo”s. Contudo, em um movimento ciclico, ao mesmo tempo em
que surgem grupos que fazem apologia ao luxo, surgem outros que combatem essa visdo de
mundo, dando origem a iniciativas que nao vao necessariamente contra a ordem do mercado,

mas que estimulam praticas colaborativas, participativas e humanitarias, e que criam identidades

s Tal movimento musical e estético nasceu em Séo Paulo em 2008 e tem entre suas caracteristicas o elogio ao dinheiro, a bens de luxo e 0 uso
de joias e outros adornos que remetam a riqgueza - mesmo sendo cantado por jovens de periferias. Mais informagdes no link
http://musica.culturamix.com/estilos/funk/tudo-sobre-o-funk-ostentacao (Acedido em 19/03/2019).
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e identificacoes. E tudo isso acontece dentro e fora das redes digitais, mas em grande medida a
partir de praticas permeadas pelas redes, entre elas a do jornalismo alternativo.

Tanto que, a partir das redes, é possivel identificar novos padroes de ativismo, cujas
interacoes atingem muitas vezes niveis globais (Bennett, 2003b), sobretudo quando estdao em
causa objetivos relacionados a justica social. Segundo Bennett (2003b), tais iniciativas ativistas
resultam em redes segmentadas, policéntricas e baseadas em organizacdes integradas, que
estabelecem trocas informacionais que nao sao hierarquizadas nem limitadas, o que da certa
autonomia as causas em relacdo as préprias organizacoes. E isso nao acontece apenas pela
reducao dos custos da comunicacdo ou pela superacdo das barreiras geograficas e temporais
(Bennett, 2003a), mas sobretudo pela producdo de conteudo (de boa qualidade) por pessoas
comuns, pela criacao de redes de interacao em larga escala a partir do conteudo, pela transmissao
de mensagens através de fronteiras e continentes, e pela convergéncia dos sistemas mediaticos,
de tal modo que a comunicacao pessoal tem muito mais condi¢des de entrar nos canais de media
de massa (Bennett, 2003b, p. 25).

Com todas essas condicdes, a vontade de publicar, compartilhar e abrir discussdes que
denunciem abusos, desigualdades, injusticas, em busca de transformacdes sociais efetivas, ganha
dimensdes globais, efetivando-se tanto em praticas profissionais - relacionadas tanto a
comunicacao, mas também a advocacia, a assisténcia social, entre outras areas -, como
amadoras, voluntarias, como mais uma agéncia civica (Dahlgren, 2009), significada a partir da
autoidentificacdo dos ativistas como cidadaos, categoria que os aproximam, ainda que tenham
diferentes identidades politicas (Papa & Milioni, 2016).

Quando pensamos na pratica mediatica e jornalistica, essa profusdo de valores
alternativos tem sido cada vez mais absorvida por diferentes projetos, em que circulam diferentes
culturas ideologicas, resultando em determinadas praticas, formatos e conteudos pelos quais
procuram se diferenciar no campo mediatico. Estamos falando de iniciativas, por exemplo, como
LaMoscaTV, de Barcelona, em que os integrantes, de forma voluntaria (sem remuneracio),
conseguem manter no ar uma programacao de 24 horas por dia, com seis horas diarias de
conteudos novos, com o objetivo de apresentar pontos de vista e comportamentos nao
hegemdnicos, como debates sobre o feminismo. Ou o jornal mensal Madridl5M, de Madrid,
também feito por um grupo de voluntarios, que tem como objetivo apresentar discussdes de
interesse das assembleias populares espalhadas pelo conselho madrileno, em geral como reacao

critica a acbes do governo.
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Além do posicionamento, o que distingue tais meios de comunicacao de outros ¢ tanto a
forma de organizacao e financiamento, como o modo como eles materializam discursivamente
seus propositos, o que fazem ao agregar determinados valores, rejeitar outros, e conformar assim
uma identidade sobre o0 que sdo e 0 que querem ser, e sobre o seu préprio publico. Aspetos que
sao contemplados nos objetivos deste estudo, que visam, entre outras coisas, detalhar os valores
e ideais relacionados ao ativismo politico que emergem nas producdes analisadas, para identificar
padrdes e diferenciacdes, além de marcas de enunciacdo que evidenciem possiveis interlocutores
imaginados, a quem essa comunicacdo é enderecada.

Essa construcédo se da de diferentes maneiras, com diferentes propdsitos, e ndo apenas
contra os poderes politico e econdmico, como os dois exemplos citados anteriormente. Ha
iniciativas que simplesmente buscam se diferenciar do jornalismo de cliques, instantaneo e
efémero, ao propor 0 que passou a ser chamado de jornalismo lento (slow journalism)
(Barranquero & Bariain, 2016; Le Masurier, 2014; Rosique-Cedillo & Barranquero, 2015), a
exemplo dos movimentos que se opdem ao fast food (e defendem o slow fooq), e que, de um certo
modo, se opdem a aceleracdo do tempo motivada pelo aprofundamento da mediatizacao, como
ja vimos. A pratica do s/ow journalism nao tem um formato especifico, nem pode ser considerada
propriamente um fenémeno novo, podendo incluir livros-reportagem, grandes reportagens
multimédia, e ainda documentarios e projetos investigativos. Neste caso, o principal diferencial é
0 posicionamento critico ao que se considera uma perda da qualidade do jornalismo veloz da
internet, o que é demarcado por uma preocupacao ética e estética (Barranquero & Bariain, 2016,
p. 4).

A fragmentacao do ambiente mediatico faz com que se multipliquem as possibilidades
identitarias entre seus produtores, tanto entre sujeitos como entre grupos e conglomerados de
media, em uma extensao que vai muito além do que seria visto meramente como mainstream e
alternativo. Em uma tentativa de categorizar algumas dessas identidades, Carpentier (2005)
identificou quatro pontos nodais vistos pelos estudos mediaticos como fundamentais para
compreender a identidade dos profissionais dos media tradicionais: objetividade, autonomia e
independéncia, gestdo de recursos e relacdo empregado-empregador. A partir desses pontos-
nodais, o autor buscou destacar a luta entre predisposicdes tradicionais e suas perspetivas
antagonicas, que se articulam na conformacdo das identidades, mas que também afirmam o
carater contraditorio e instavel dessas construcdes, que dependem fortemente dos contextos em

gue esses profissionais estdo inseridos.
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A partir das oposicdes binarias identificadas, Carpentier (2005) chegou a quatro
dimensdes que podem ser agregadas a identidade do profissional mediatico:
objetividade/subjetividade, que tem a ver com o posicionamento ético e deontologico, mas
também estilistico; autonomia/dependéncia, sobre os modelos de negdcios, diferenciando, assim,
grupos formados em cooperativas, tidos como mais autdbnomos, daqueles ligados a grandes
conglomerados econdmicos; gestao/parceria (ou gatekeepers/gate-openers), em que vém a tona
0s modos de gestdo da informacao, se sdo concentrados entre os jornalistas, ou se ha abertura a
participacao de outros atores, inclusive do publico; e elite profissional/representantes do publico,
gue tem a ver com a forma como o jornalista considera a sua proépria atuacao, de um lado vendo-
se como um formador de opinido — o que é enfatizado, entre outras coisas, pelas relacdes
hierarquicas construidas nas redacées —, e, de outro, como um representante de certas camadas
da populacao.

Certas dimensdes identitarias sdo mais recorrentes em determinados modelos de pratica
mediatica do que em outros, como detalha Carpentier (2005). Por exemplo, entre os meios
tradicionais do mainstream, valoriza-se uma identidade relacionada ao profissionalismo, ligado a
objetividade, a centralizacdo da gestao da informacado, a um modelo hierarquico bem definido de
relacdes trabalhistas e a visdo do jornalista como um profissional destacado, o que se enquadra
no modelo hegemonico liberal. Ao mesmo tempo em que modelos alternativos sobre a producao
mediatica, como o participativo-democratico e o desenvolvimentista-emancipatério (Carpentier,
2005, p. 201) retiram ou minimizam o protagonismo do profissional dos media, enfatizando as
trocas coletivas e o compartilhamento das responsabilidades, o que ndo significa que muitas
dessas marcas identitarias ndo possam ser vistas também em projetos com perfis diferentes,
podendo mudar de acordo com o contexto, como destaca Carpentier (2005).

Em grande medida, toda a discussado sobre a construcdo da identidade feita agora se
aproxima e quase até se confunde com a que fizemos no inicio deste capitulo sobre o discurso, ja
que a construcdo identitaria nao deixa de ser uma construcao discursiva, ou material-discursiva
(Carpentier, 2017). Afinal, ndo deixa de ser forjada em disputas, tensdes, oposicdes, inclusdes e
exclusdes, em processos de disputa de poder, em que o discurso € um componente indispensavel
para dar sentido ao social. Contudo, quando falamos em discurso, representacdes e identidades,
nao nos referimos apenas ao que as mensagens difundidas dizem. Faz parte dessa construcéo a
sua forma, a estética, que por fim também delimita modos de ver e de compreender, e estabelece

elementos de identificacao, inclusdo, bem como de diferenciacdo e excluséo.
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Por isso mesmo, um conceito que parece central na discussao sobre construcdes
identitarias é o conceito de effios, tanto no que diz respeito a construcao de identidades de
individuos, como dos grupos de jornalismo alternativo. Afinal, o efhos é aquilo que nao é
necessariamente dito, mas que é mostrado (Eggs, 2008), a partir do que se diz, mas também em
comportamentos, acoes, performances. Porém, o efhos se constitui também discursivamente
(Maingueneau, 2008), ja que o discurso nao se estabelece apenas pelo que é dito, mas pelo que
esta implicito nas escolhas (o que também inclui o que nao é dito) e na forma.

Acima de tudo, ainda que permita construir uma versao particular do "eu", o efhos se
constitui a partir de “ligacdes em determinadas direcdes intertextuais” (Fairclough, 2001, p. 207).
Isso significa que, ao referendar determinados valores e praticas, e se posicionar até mesmo
esteticamente de maneira a confirmar esses valores, um determinado grupo de media alternativa
se conecta a discursos prévios que reconhecidamente legitimam determinado e#f0s, que pode ser
mais ligado a pratica jornalistica tradicional, ou ao ativismo politico, por exemplo. A composicao
do ethos se da nao apenas nos momentos em que o grupo ou um certo sujeito tomam a palavra,
e se autoapresentam, mas também nos conteudos difundidos, que preferencialmente buscam
manter uma linha identitaria coerente, como também podem apresentar contradicées e até
mesmo enfraquecer e desfazer o que se intencionou projetar como etfios.

Como este trabalho tem como foco producdes jornalisticas difundidas especificamente
pela internet, é necessario refletir ainda sobre uma das principais caracteristicas deste meio, que
¢ ser potencialmente multimédia, ao permitir que diferentes linguagens, a partir de seus diferentes
modos semiéticos, sejam agregadas a plataforma digital e utilizadas na producao de contetudo. A

seguir, discutimos justamente as implicacées desta multimodalidade.

2.4 Implicagdes da producdo mediatica multimodal

A producdo jornalistica passou por transformacdes relevantes ao se transpor para a
internet, mudancas que em parte incidiram sobre o conteudo, mas sobretudo sobre a estrutura e
as rotinas produtivas, o que foi motivado pelas potencialidades do meio, que incluem a condicéo
de hipertextualidade, a expressao multimédia, a personalizacao de conteldos, a memoria e a
atualizacdo constante da informacao (Masip, Micd, & Meso, 2016), além da interatividade e da
ubiquidade, propiciadas especialmente pelos dispositivos moveis (Canavilhas, 2014b). Assim,
temos uma pratica que mantém o principio jornalistico de difundir informacao, porém sob uma

nova dimensao, tanto em relacdo aos contetidos, como ao tempo, ao espaco e a forma.
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Se em um primeiro momento, em meados dos anos 1990, quando o jornalismo onlines
comecou a dar seus primeiros passos, a pratica digital simplesmente reproduzia o que era feito
nos meios analogicos, com uma distribuicdo bem compartimentada do que era texto, imagem e
video, com o tempo acabou por estabelecer linguagens proprias, que preveem inclusive a
articulacao de diferentes modos semicdticos para confeccionar uma mesma informacao de modo
complementar, com fotos, videos, infografias estaticas e animadas, além do texto, que segue
preponderante (Canavilhas, 2014a; Masip, Mico, & Teixeira, 2011). Ainda assim, seguem
convivendo no ambiente digital projetos jornalisticos que simplesmente continuam a reproduzir o
que era feito para jornais impressos, para a televisao ou para o radio (Alves, 2016), como se
estivessem congelados no tempo.

As mudancas afetaram inclusive as rotinas de trabalho do jornalista (Salaverria, 2016),
antes especializado em um determinado assunto e dedicado a trabalhar exclusivamente com uma
linguagem - um reporter de jornal tinha o dia para averiguar os fatos relacionados a sua matéria,
e ao final da apuracdo sentava para escrever um texto, que depois era editado para que o jornal
fosse impresso. Nas redacdes online, nao ha mais um horario de fechamento e os profissionais
sao levados a escrever, produzir videos, podcasts, em uma atualizacao continua.

Nao ha como negar que essas mudancas estruturais nao tenham impactado também o
produto final do jornalismo, a noticia, que é modificada primeiro pelo grande aumento da oferta,
mas também pela agilidade com que os acontecimentos vao sendo construidos, e muitas vezes
lancados ao publico sem uma checagem minima, sob a desculpa de que & necessario ser veloz
para superar os concorrentes; muda também pelo alcance, que deixa de ser restrito ao espaco
fisico onde circulavam os jornais impressos e as ondas eletromagnéticas das bandas televisivas e
radiofénicas, vencendo fronteiras geograficas e até linguisticas (pelas facilidades dos aplicativos
de traducao); e muda ainda pela diversidade de versdes que vao sendo distribuidas ao publico, de
diferentes fontes, ndo necessariamente confiaveis, o que faz com que surjam projetos jornalisticos
até mesmo para confirmar noticias” (com o fact-checking como arma contra as fake news (tema
que retomaremos mais adiante).

Enfim, o produto final do jornalismo foi alterado também esteticamente, com a criacéo de

formatos especificos para a web, que, no caso dos conteudos audiovisuais, vdo desde videos

= O jornalismo produzido para meios digitais é conceitualizado de diferentes formas, a partir de diferentes autores. Canavilhas (2007, p. 2) enumera
as diferentes denominagdes: jornalismo online, jornalismo eletrdnico, jornalismo digital, jornalismo multimidia, jornalismo cibernético e
ciberjornalismo. Neste trabalho, iremos nos referir mais frequentemente a jornalismo online, ou apenas a jornalismo, apesar de ressaltadas suas
caracteristicas distintivas, até porque néo ¢ este o foco da discusséo aqui proposta.

v Como exemplos no Brasil estdo a Agéncia Lupa, que pode ser conferida em http://piaui.folha.uol.com.br/lupa/ (Acedido em 18/4/2018), e o
Aos Fatos, disponivel em https://aosfatos.org/aos-fatos-e-noticia/ (Acedido em 28/4/2018).
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curtos, legendados, que resumem um acontecimento sob um determinado ponto de vista®, até
grandes debates, de uma hora ou mais, lancados ao ar como forma de aprofundar discussoes
consideradas relevantes®. Temos ainda reportagens formatadas como minidocumentarios®, que
incluem entrevistas, com narracao (ou néo), e que acompanham determinadas situacdes; outras
que intercalam textos longos sobre determinados acontecimentos ou histdrias de vida, com trechos
curtos de video, audio, fotos, recortes de jornais com referéncias ao passado, mapas. E temos
ainda a transmissao em /ive streaming', ou em direto, de eventos e manifestacdes, que em certa
medida se assemelha ao que sempre fez a televisdo, mas ultrapassando limites de tempo e de
espaco, ja que a internet nao impde uma grade de programacao a respeitar. Tais mudancas tém
sido colocadas em pratica tanto por grupos mediaticos do mainstrearm, como por projetos
alternativos, que impactam os sentidos construidos sobre os acontecimentos relatados e sobre o
que é compreendido como de relevancia social. Enfim, sobre o que ¢ noticia.

Ressaltamos o uso de producdes que incluem videos pois esta €, sem duvida, uma das
caracteristicas mais distintivas do jornalismo or/ine, que é sua potencial expressao multimédia ou
multimidialidade. Contudo, este ndo & um conceito ébvio nem unanime entre os estudos da area.
Lévy (1999) chega a refutar o termo multimédia com veeméncia, ao considerar inadequado
associa-lo a multiplicidade de linguagens difundidas pela internet. Para o autor, trata-se de um
“horizonte de unimidia multimodal, ou seja, a constituicao progressiva de uma estrutura de
comunicacao integrada, digital e interativa” (Lévy, 1999, p. 59).

Salaverria (2001) também problematiza o emprego do conceito de multimédia,
diferenciando o que considera o uso dessa ideia no plano comunicativo, ou da producao de
mensagens a partir de diferentes linguagens, mas sob um mesmo meio digital, e no plano
instrumental, relativo as praticas empresariais. Para o autor, falar de multimédia quando tratamos
de um conglomerado mediatico, que integra meios de comunicacdo que utilizam diferentes
linguagens, nao ¢ o mesmo que se referir a uma determinada narrativa multimidiatica, formada
por relatos em linguagens diferentes, mas de modo complementar. Salaverria, assim, entre outros

autores do jornalismo online, passa a aplicar a ideia de multimidialidade em uma perspectiva

= A empresa espanhola PlayGround é um exemplo, como neste video em que resume o significado da vitéria de Viktor Orban na Hungria:
https://www.facebook.com/PlayGroundBR/videos/560942914300691/ (Acedido em 18/4/2018).

» Este tipo de debate tem sido feito pela Casa Publica, uma instituicdo lancada pela Agéncia Publica no Brasil. Um exemplo é este debate sobre
fact checking, que pode ser visto em https://www.youtube.com/watch?v=TVjnzMvLWIg (Acedido em 18/4/2018).

= 0 grupo portugués QiNews se especializou neste formato. Um exemplo ¢ o video feito no dia internacional dos ciganos, que pode ser visto em
https://www.facebook.com/qinews/videos/1961710697491575/ (Acedido em 18/4/2018).

2 Entre os grupos alternativos que fazem parte deste estudo, a Midia Ninja, do Brasil, é o que mais utiliza este recurso da transmissao em streaming
de manifestacdes. Um exemplo foi a concentragéo contra a prisdo do ex-presidente Lula em Sao Bernardo do Campo. Uma das emissdes pode ser
vista no link https://www.youtube.com/watch?v=95CN-SOXpWE (Acedido em 16/4/2018).
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semelhante a do conceito de multimodalidade, proposta trabalhada por autores da semiética social
(Bateman & Schmidt, 2012; Kress, 2009; O'Halloran & Smith, 2011; van Leeuwen, 2014) que
busca esmiucar as diferentes formas de representacao possiveis a partir dos modos semiéticos
contidos em um ato comunicacional.

Esses diferentes modos semidticos sao justamente as diversas maneiras escolhidas para
dar sentido a mensagem, seja por texto verbal (escrito ou falado), visual (com imagens estaticas
ou em movimento) e sons, formando um design proprio ao serem combinados e colocados em
pratica, como conceituam Kress e van Leeuwen (2006). O que faz com que uma reportagem sobre
a guerra na Siria seja compreendida de modo muito diferente se for vista em um jornal com
impressao preto e branca, em uma revista toda colorida, ou em uma reportagem em video com
depoimentos de vitimas, ou mesmo em imagens tremidas e desfocadas feitas por um smariphone
gue mostram o desespero dos feridos. Sao diferentes representacoes, feitas por diferentes modos,
que podem despertar sentidos muito diversos, desde discussdes racionais sobre a geopolitica da
regiao do Oriente Médio e as tensdes entre Estados Unidos e Russia, até reacées muito emotivas
de luto e solidariedade para com os civis que sofrem com a violéncia.

Entre os diferentes modos semioticos, o texto verbal ainda é o que recebe maior atencao
dos estudos sobre o discurso (Sousa & Cervi, 2017), por mais que a relevancia do audiovisual
venha se impondo gradativamente na pratica comunicacional, e com especial atencao, no
jornalismo on/ine. Como destaca Masip (2010), desde 1995, nos primeiros sites de jornalismo na
web, o video ja estava disponivel, mas era entao usado para repetir o que estava no texto. Com o
passar do tempo, passou a prevalecer o uso de videos como complemento de reportagens em
texto, em grande parte relacionados ao softnews, noticias relacionadas a entretenimento,
comportamento e curiosidades, e nao ao Aardnews.

Para pensar no que implica a inclusao de producées audiovisuais na composicao de
conteudos informativos no ambiente digital, tendo em vista um dos objetivos deste estudo, que é
detalhar os modos semiéticos que integram as producdes em video analisadas, para perceber se
as escolhas técnicas e estéticas evidenciadas estabelecem um modelo proprio do jornalismo
alternativo audiovisual ou se podem ser associadas a outras producdes audiovisuais ja
estabelecidas, nomeadamente o jornalismo televisivo e o cinema documentario, precisamos, antes
de mais nada, refletir sobre as caracteristicas de cada um dos modos semidticos que estao ali
presentes, sobretudo a imagem (ou o visual) e 0 som (ou 0 audio), cada um deles com suas

potencialidades significativas especificas (Mota-Ribeiro, 2010, p. 41). Como o texto verbal se
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apresenta ou visualmente, quando estampado em legendas, ou sonoramente, quando aparece na
narracado ou na fala dos sujeitos retratados no contetido em video, sera entao incorporado a essas

duas dimensoes.

2.4.1 Para além da imagem e do som, o audiovisual

Produzir imagens foi uma das primeiras acdes humanas que levaram ao desenvolvimento
da cultura, junto da criacédo de ferramentas e de outras mediacdes que passaram a integrar a vida
social, dando outros sentidos a sociabilidade. Retratos do homem, dos animais que o rodeiam, do
seu contexto, foram os primeiros passos na busca por estabelecer um sistema de representacéo
que facilitasse a comunicacao e constituisse uma memodria, sistema que foi se complexificando
com o tempo, se tornando mais abstrato, até chegar a feitura de um alfabeto (Kress & van
Leeuwen, 2006). Contudo, o ser humano nunca deixou de lado a imagem como recurso narrativo
e de representacao.

Em tempos de mediatizacdo profunda, a imagem se tornou ainda mais onipresente,
surgindo nos diferentes ecras, em papel, em painéis luminosos, objetos, roupas, e até na pele das
pessoas. Imagens que remetem a objetos reais ou miticos, e que sdo informativas ou ficcionais,
belas ou aterrorizantes, historicas ou efémeras, humanas ou cruéis. Imagens que existem para
aumentar o valor financeiro de um objeto, como a macéa se tornou para a Apple, ou que acabam
por denunciar um pensamento politico avesso a todo o direito humano, como passou a ser
compreendida a suastica, simbolo do nazismo.

Construimos imagens nao necessariamente a partir do que existe, como constata Abril
(2013), mas das nossas experiéncias, memorias, expectativas e desejos, em um processo de
semiose infinita, como pensado por Peirce, que ndo é completamente livre, mas sim atravessado
por relacdes de poder e processos de dominacao. Como resume Abril (2013), ao longo do tempo,
acabou por se organizar uma cultura visual, que regula as funcdes da visdo e seus uso0S
epistémicos, estéticos, politicos e morais, ao mesmo tempo em que delimita as formas de criar,
distribuir e tornar efetivos os textos visuais, “proceso que implica siempre unas determinadas
tecnologias del hacer-visible, técnicas de produccion, de reproduccion y de archivo” (Abril, 2013,
p. 35). Deste modo, a imagem que vemos ¢ tanto fruto do que projetamos, entre conhecimentos,
desejos, julgamentos, como das limitacdes do proprio meio, bem como dos dispositivos

tecnoldgicos disponiveis para produzir e reproduzir tais imagens.
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Torna-se relevante pensar nessa cultura visual pois o0 que 0s nossos olhos enviam para o
cérebro, o que vemos, nao é uma imagem pura, o objeto em si, mas uma visao desse objeto, uma
vez que ele carrega sentidos que sao socialmente partilhados. Por isso, Abril (2013) fala da gestao
da visualidade, que passa por visibilidades, mas também por invisibilidades.

Por tudo isso também acaba sendo inevitavel discutir a relacdo da imagem com a ideia
de verdade. Afinal, por mais que o texto visual seja uma criacao, ha uma referente neste mundo
considerado real, e a imagem apresentada muitas vezes traz muitos dos atributos aparentes deste
real. Mas haveria assim uma imagem plenamente fiel, ou todas as imagens sdo falsas, mera
aparéncia, simulacros (Baudrillard, 1991)? Para Buck-Morss (2005, p. 158), as imagens nao
representam os objetos, mas os objetos estdo parcialmente presentes na imagem, como imagem-
traco, mostrando somente uma cara, uma superficie. Ja para Abril (2013, p. 43), ndo ha nem o
real, nem a falsidade, as imagens tém funcao de signos, conformando-se em imagem-signo, que,
a exemplo das palavras e de sua gramatica, sao usadas para sustentar a comunicacao entre
individuos. Uma dessas imagens-signo é a imagem mediatica, que afinal também ¢é multipla,
associada ao ficcional e ao nao ficcional e muitas vezes a uma imagem-ilusao.

Tal imagem mediatica, por sua vez, remete ainda a uma imagem-verdade, sobretudo na
producao jornalistica (audio)visual, ja que € utilizada tanto para alcancar um “efeito de realidade”,
por sugerir que se reporta a algo real, que “surge no mundo”, como um “efeito de verdade”, ao
tornar visivel, pela utilizacao de recursos técnicos visuais, algo que nao era evidenciado a olho nu,
mas que estava ali para ser captado (Charaudeau, 2006, pp. 110-111). Tudo isso é enfatizado
pelo “efeito de presenca” que a imagem-verdade da televisdo, e agora dos dispositivos digitais,

possibilita, sobretudo nas emissées em direto, em que:

toda a distancia espacial fica abolida, toda fronteira temporal desaparece e
cria-se a ilusao de uma histéria se fazendo numa co-temporalidade com o fluxo
da consciéncia do telespectador: o acontecimento mostrado, o eu o vi, eu, em
meu presente, ao mesmo tempo atual e intemporal, pois passado e futuro se
fundem nele. (Charaudeau, 2006, p. 111)

Justamente por se tratar de um fendmeno que ultrapassa as qualidades visiveis, Abril
(2013, p. 46) sugere utilizar no lugar do termo imagem o conceito de texto visual, que para ele
agrega as conexdes externas inerentes ao sentido da propria imagem, a partir do espaco, do tempo
e da cultura, bem como das redes textuais que estdo dadas — num sentido semelhante ao de
campo da discursividade de Laclau e Mouffe (1987) -, estabelecendo interacdes textuais e

resultando em processos geradores e reprodutores de praticas socio-discursivas (Abril, 2013, p.
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47). Para o autor, ha trés dimensdes do texto e da cultura visual: a visualidade, a imagem e a
mirada (o olhar). Abril considera que o texto visual so existe na interdependéncia dessas trés
dimensdes, sem que nenhuma se sobreponha a outra, mas sim cada uma interferindo e
condicionando as demais.

A primeira delas, a visualidade, equivale a visao socializada, a partir da relacéo visual entre
0 sujeito e o mundo, que ¢ mediada por diferentes discursos, significantes, interesses, desejos e
relacdes sociais, 0 que faz com que as imagens visuais nao se restrinjam ao que é visivel, trazendo

também marcas do que ¢ reprimido, do que é pressuposto ou postergado.

Lo visual, ‘lo que se ve', se relaciona siempre con lo que no se ve, con distintos
fendomenos que no pertenecen propiamente al reino de lo visible, pero sin los
cuales seriamos ciegos a la imagen, no veriamos nada, o veriamos sin ver.
(Abril, 2013, pp. 53-54)

Ja a dimensao da imagem, pela argumentacao de Abril (2013, p. 51), so pode ser
compreendida a partir de uma “trama visual”, que ¢ a forma como significantes visuais se
combinam em um plano de expressao, a partir de elementos tais como cor, textura, relacées
topologicas etc. O autor rejeita a divisao classica entre um nivel plastico ou estético e um nivel
iconico de representacao figurativa, propondo uma abordagem sobre as qualidades da imagem
para que seja possivel uma leitura semidtica.

Ja a terceira dimensao, a do olhar, ou da mirada, é o que ja esta inscrito no texto visual
como pressuposto atribuido ao olhar do recetor, o que se espera desse olhar, ja que o texto visual
existe para ser visto. E nessa mirada evidenciam-se relacdes culturais e de poder. Um poder que,
para Abril (2013), se manifesta pela cultura, ja que, para o autor, a cultura é constituida por um
conjunto de olhares possiveis, que remetem a lugares de enunciacao construidos como posicoes
sociais: o olhar patriarcal, da classe dominante, do sujeito resistente, do cumplice, do indiferente

a dominacao do outro etc.

Nos interesa en general el poder de la mirada y la mirada como poder, no sélo
de los hombres sobre las mujeres, sino en general de los poderosos sobre los
subalternos: la mirada colonial de los europeos sobre los pueblos colonizados,
de los blancos sobre los negros, de la burguesia sobre los trabajadores, del
moralismo burgués respecto a los “vicios proletarios”. (Abril, 2013, p. 63)

Neste mesmo sentido, Brea (2005, p. 9) enfatiza a relevancia dos atos de ver e, com isso,
da visualidade, como pratica significada politica e culturalmente, o que depende, segundo o autor,
tanto da sua forca performativa, como de seu poder de producao da realidade, baseado nos efeitos
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de subjetivacéo e socializacao gerados pelos processos de identificacdo e diferenciacao inerentes
a formacao identitaria.

Mais do que simplesmente ver, porém, construimos os sentidos associando diferentes
elementos, e uma das formas mais significativas e determinantes pela qual fazemos isso é pelo
som. Tanto que, para Chion (2008), no caso do cinema (que aqui estendemos ao jornalismo
audiovisual), o contetdo em geral é verbocéntrico, orientado sobretudo pela voz, que sempre se
destaca de outros sons. A predominancia do som resulta, no mais, em uma relacao de influéncia
do som em relacao a imagem, do que é dito em relacdo ao que é mostrado, alterando o sentido
da imagem, mas também o inverso, de modificacao do que se compreende pela audicao a partir

das imagens que se sucedem.

O valor acrescentado é reciproco: se o som faz ver a imagem de uma maneira
diferente da imagem sem som, a imagem, por seu lado, faz ouvir o som de
maneira diferente do que se ouviria se este soasse no escuro. No entanto,
através dessa reciprocidade, o ecra continua a ser o suporte principal desta
percecdo. O som transformado pela imagem que ele influencia volta a projetar
sobre esta o produto das suas influéncias mutuas. (Chion, 2008, p. 24)

Assim, por exemplo, uma musica pode gerar empatia em relacdo a um personagem ou
relacionamento, ou pode causar um efeito anempatico, como explica Chion (2008, p. 14), de
completa indiferenca; pode reforcar a percecdo de rapidez, velocidade, mesmo se estiver
associada a uma imagem parada, ou pode alongar o tempo, se trouxer um movimento bem lento;
pelo som, com ou sem palavras, pode-se criar ainda efeitos muito diversos, como o da ironia, o
que é possivel no jogo direto com a imagem, pelo efeito da dissonancia (Chion, 2008, p. 126).
Por tudo isso, o autor defende que nao seja feita uma analise meramente visual, ou da imagem,
como é frequente nos estudos cinematograficos, mas uma analise audiovisual, em que se
pergunte “o que vejo?” e “o que ouco?” (2008, p. 145), levando a um apuramento estético.

Neste estudo, como buscamos compreender nao apenas o0 que é dito e mostrado, mas
que sentidos os mais diferentes elementos semiéticos articulados produzem nos videos realizados
pelos grupos de jornalismo alternativo selecionados, a partir de uma abordagem critica (que leva
em conta também o n&o dito e o ndo mostrado, que constituem igualmente o contetido aparente),
nao nos restringiremos a proposta de Chion, de uma analise estritamente audiovisual. Em vez de
se ater apenas a camada audiovisual (aparente) dos objetos a serem analisados, optamos por
uma visdo multimodal, que, como veremos a seguir, ndo leva em conta sé os efeitos estéticos das

diferentes linguagens utilizadas, mas busca perceber a carga significativa de cada elemento desse
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conjunto semiético, quase dissecando-o, para entdo trazer a tona os discursos que fundamentam

ideias, valores, identidades, dando sentido a certas praticas sociais.

2.4.2 Por uma abordagem multimodal

A divisdo dos modos semioticos que fizemos aqui, como nao poderia deixar de ser, é
artificial, mas adotada para melhor compreender suas especificidades, ja que o sentido s6 se da
na articulacdo dos diferentes modos, quando pensamos em producdes audiovisuais. Por isso,
falamos em uma abordagem multimodal, que valorize a imagem como um dos elementos centrais,
mas articulando-a como parte dos recursos semioticos, dando assim centralidade também a
outros elementos, entre eles a composicao, ao movimento e a cor (van Leeuwen, 2008).

A analise conjunta dos diferentes modos semidéticos traz a tona efeitos que nao seriam
alcancados se cada modo fosse visto isoladamente. Como em uma cena que foca em uma rua
tranquila, tarde da noite, sem ninguém passar. O som ambiente é o do vento e de alguma buzina,
distante, até que esse quase siléncio é cortado pelo som de um tiro. Alto, préximo, que faz gelar
de medo ao se imaginar que algum personagem relevante dessa histéria tenha sido alvejado.
Ainda que a imagem permaneca a mesma, da rua calma e vazia, na cabeca do espectador ja nao
ha mais tranquilidade. Hd medo, espectativa, curiosidade para saber quem cometeu e quem foi o
alvo desse crime.

Analisar uma construcdo mediatica pela perspetiva multimodal ¢ incluir, por exemplo,
representacdes das emocdes em cartoons (Feng & O'Halloran, 2012), caracteristicas materiais e
mentais de personagens de um filme (Tseng, 2013), os usos das redes sociais para
espetacularizar acdes de uma policia violenta (Mayr, 2015). As possibilidades sdo multiplas, de
modo a incorporar como aspeto relevante para analise qualquer elemento que possa ser
significativo para o sentido que esta sendo ali produzido, seja um olhar, um enquadramento, um
movimento, um ritmo sonoro, a tipologia usada na legenda. Todos esses elementos semidticos
juntos produzem certos sentidos que ndo seriam alcancados se fossem difundidos ou analisados
separadamente.

Ao explicar como os diferentes modos semiéticos sdo articulados para formar textos
multimodais, van Leeuwen (2005, p. 179) identifica quatro estratégias, que muitas vezes ndo sdo
colocadas em pratica de forma isolada, mas sim associadas: pelo ritmo, pela composicdo, ou
layout. pelas interligacdes informativas e pelo didlogo. Ritmo e composicao, por exemplo, ajudam

a dar coeréncia e sentido para estruturar eventos ao longo do tempo (no caso do ritmo) e do
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espaco (no caso da composicao), duas dimensdes fundamentais quando analisamos videos; as
interligacdes informativas tem relacdo entre o que se fala e o que mostra, em termos visuais, no
tempo e no espaco, o que € usado para dar coesao e coeréncia a narrativa; e o dialogo tem a ver
com a maneira como as interacoes tracadas tanto pelas trocas comunicativas como pela musica
sdo0 usadas para estabelecer relacdes entre os diferentes modos semidticos, formando assim
textos multimodais.

Para van Leeuwen (2005, p. 181), tanto o ritmo como a composicao formam a ligacao
basica entre a articulacdo dos modos semidticos e o corpo. “They [rhythm and layout] are the

177

Tifeblood of semiotics'”. Afinal, a acdo humana e suas interacdes sdo naturalmente ritmadas. “As
we act together and talk together, we synchronize”. Da mesma forma a composicao, que, segundo
0 autor, deriva do nosso senso de equilibrio, uma forma de posicionar coisas no espaco. “ Without
it we fall down. Everything stops, and action becomes impossible” (van Leeuwen, 2005, p. 181).

Ainda segundo van Leeuwen (2005), o ritmo ajuda a organizar o sentido por algumas de
suas caracteristicas, como a alternancia entre dois estados, alto e baixo, tenso e relaxado, dia e
noite etc., e por dividir o fluxo do tempo em medidas, métricas. Essa forma de organizacado néo
se restringe a uma trilha sonora, mas leva a estruturacao da fala em frases, que sdo pontuadas
pela respiracéo, e que podem significar movimentos, de um aspeto para outro, ou de um assunto
para outro, o que é demarcado por siléncios mais longos, por exemplo. Até mudancas no ritmo
de uma fala sdo elementos significativos, podendo indicar nervosismo, revolta, ou mesmo
incerteza, calma, entre tantas outras possibilidades.

No caso da composicao, van Leeuwen (2005, p. 198) explica que os elementos em uma
fotografia ou no /ayout de uma pagina sao equilibrados pelo seu peso visual, que tem a ver com a
saliéncia percetiva, resultado da interacao entre inimeros fatores, entre eles tamanho relativo,
nitidez do foco, contrastes dos tons, contrastes de cores, posicionamento no campo visual,
perspetiva e fatores culturais. A partir da composicao, diferentes elementos sdo separados ou
articulados, bem como sdo ordenados, em relacdo de valor (que tem a ver com as relacdes de
poder). Uma das formas de organizacado da imagem é pela nossa maneira de escrever e ler, de
modo que em composicoes que incluem dois elementos polarizados, em geral o que é tido como
ja conhecido, antigo, muitas vezes é posicionado a esquerda, e 0 novo, a direita.

Ja as ligacdes informativas se d&o a partir da coesao textual possivel, por exemplo, pelo
uso de conectivos e conjuncdes, como “em seguida”, “depois disso”, “entretanto”, mas nem

sempre esses termos precisam ser verbalmente explicitados. Pode ser por meio de imagens, sons,
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que gerem interligacdes temporais, logicas (trazendo resultados ou consequéncias de acdes
prévias), ou ainda extensdes aditivas a informacao. E o dialogo entra ao introduzir sequéncias que
podem articular diferentes modos semioticos, dando a eles coesao, o que acontece quando
alguém faz um chamamento, e aparece um outro sujeito correndo em sua direcao (van Leeuwen,
2005, p. 49). Os dialogos compreendem nao apenas trocas verbais entre diferentes personagens,
mas também podem acontecer pela musica. Interessante pensar que o dialogo ndo acontece
somente dentro da cena, mas também entre o produto comunicacional e o recetor imaginado, que
pode ser diretamente interpelado de diferentes maneiras.

A articulacao de todos esses elementos significantes tem efeitos que vao muito além do
estético.

Texts will use linguistics and visual strategies that appear normal or neutral on
the surface, but which may in fact be ideological and seek to shape the
representation of events and persons for particular ends. (Machin & Mayr,
2012, p. 9)

Isso pode ser constatado, por exemplo, a partir de uma analise critica que busque
identificar como praticas sociais sdo recontextualizadas, a partir da maneira como sao
representados atores sociais, processos, e conotadas as causalidades dessas praticas (van
Leeuwen & Wodak, 1999). Entre as estratégias usadas nesse processo de recontextualizacao,
como ressaltam tanto Machin (2013) como Mayr (2015), estdo o apagamento de certa
representacdo, a adicdo de determinados elementos, seja como forma de legitimacao, de
proposito ou de reacao, a substituicao de certos itens, seja por generalizacdes, seja por abstracoes,
e ainda a avaliacao da pratica, ao se agregar determinados valores, prioridades e objetivos.

De todo modo, optar por analisar videos a partir de uma abordagem multimodal resulta
em um grande desafio metodologico, ja que passa pela decomposicdo de diversas camadas de
escolhas semiéticas, que precisam ser confrontadas, mas também articuladas e combinadas, para
se chegar a resultados relevantes. No Capitulo 7, retomaremos o tema e traremos em detalhes os
percursos metodologicos aplicados tanto para a coleta, como para a selecao e a analise do material
empirico que forma o corpus deste estudo.

Antes, entretanto, traremos uma discussao que consideramos fundamental para perceber
0 nosso objeto de estudo, sobre os fundamentos do jornalismo e todas as tensdes que envolvem
esta pratica, o que faremos logo apds resumir os elementos que consideramos mais pertinentes
desta primeira etapa, para deixar claro em que medida ela é pertinente para responder as nossas

questdes de investigacao.
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2.5 Sintese reflexiva do capitulo

Em grande medida, tudo o que tratamos neste capitulo para compreender a producao de
sentido orbita ao redor de um mesmo nucleo, o discurso, pratica social que articula todas as
relacdes e estruturas sociais, sendo por isso objeto de disputa pelo poder e o proprio exercicio do
poder. Afinal, sdo as praticas discursivas que fazem emergir os valores, as crencas, as ideologias
gue compdem as mais diferentes culturas e que estabelecem o social, enquanto rede de interacdes
possiveis, ainda que repleta de tensdes e disputas. A depender das praticas discursivas, que
trazem a tona posicoes sociais e todo tipo de relacao de poder, temos um social mais ou menos
plural, com mais ou menos antagonismos. Enfim, temos um social mais ou menos democratico.

Torna-se ainda mais relevante refletir sobre esses conceitos no contexto de mediatizacao
profunda em que vivemos, em que as culturas e, com isso, as identidades tornam-se cada vez
mais fragmentadas, ao serem mais e mais moldadas pela incorporacdo dos rmedia digitais nos
atos cotidianos, o que transforma ndo so as relacdes sociais, mas as formas de agir. Este contexto
afeta inevitavelmente, assim, a disputa que envolve os processos de representacdo — e de
producao de discursos —, que passa a contar com inumeros novos atores, em novos espacos de
discussao, que até confundem-se com uma esfera publica, mas que sdo marcados por definicdes
e estratégias oriundas principalmente do setor privado. Situacéo que nao impede reacOes a esta
conjuntura, com a demarcacao de estratégias de resisténcia, que no caso do ambiente digital séo
motivadas fortemente por uma cultura que prega a livre producao e circulacdo de contetdos e a
producao colaborativa, culminando inclusive com novas formas de agéncia civica para gerar
transformacdes sociais.

0 jornalismo, como discurso, assim, nao poderia deixar de ser afetado, especialmente por
ser um importante mediador social ao construir e difundir representacdes. Mas, sobretudo, porque
o0 jornalismo, enquanto campo, nado atua de maneira isolada, mas em interface ininterrupta com
0s mais diversos setores da sociedade, o que inclui os movimentos sociais e o ativismo, que
também entram na disputa pelas representacdes. Disputa que, enfim, ndo se restringe ao dominio
do que ¢ dito ou mostrado, se estendendo ao como é dito e mostrado, ao se explorar modos
semioticos que compdem narrativas e ddo materialidade a esse discurso, caracteristica que nos

leva, enfim, ao nosso objeto, a producao de sentido pelo jornalismo alternativo audiovisual.
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No percurso para a melhor percecdo do objeto, teremos, no préximo capitulo, uma
discussao sobre o jornalismo, tanto como discurso e pratica profissional, problematizando-o no

atual contexto pos-industrial e de profunda mediatizacao, que implica mudancas e incertezas.
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Society doesn't need newspapers. What we need is
Journalism. (Shirky, 2008)

Um dos campos mais relevantes na construcao de representacdes sociais € o campo do
jornalismo, cuja atuacdo é necessariamente vinculada a outros campos e dependente da
visibilidade mediatica e do interesse do publico. No contexto de mediatizacdo profunda que
vivemos, o jornalismo vive um paradoxo, diante do aumento do consumo e da circulacao de
informacado, e ao mesmo tempo de uma queda na confianca atribuida aos rmedia tradicionais,
acompanhada por perdas de receitas provenientes da publicidade. Diante desse cenario, o
jornalismo é colocado em xeque, sobretudo por causa das mudancas tanto na producao, como na
circulacao e, sobretudo, no consumo das mensagens mediaticas, processos que se tornaram cada
vez mais fragmentados e segmentados. Por tudo isso, neste capitulo decidimos abordar o
jornalismo a partir das tensdes que o envolvem e das mudancas que tém se efetivado nos ultimos
20 anos e que, em grande medida, estdo profundamente relacionadas com a pratica do jornalismo
alternativo, que veremos no capitulo seguinte.

Assim, trazemos a definicdo de jornalismo, mas ndo com uma preocupacado meramente
historica, de modo a apresentar uma sucessao de datas, nomes e acontecimentos que marcaram
a constituicdo desta profissdo. Apresentamos neste capitulo uma discussao sobre os valores que
forjaram a construcdo da ideia de jornalismo na sociedade ocidental, mas sobretudo do jornalismo
enquanto pratica social e discurso — seguindo a légica de como abordamos a producéao de sentido
no capitulo anterior. Essa reflexdo é feita a partir das contradicées que contribuiram para
estabelecer o campo jornalistico e sua ideologia — tendo em conta as diferencas socioculturais
definidas pelos contextos locais —, com destaque especial para o conceito de objetividade
jornalistica, ainda hoje central para o jornalismo profissional, mas alvo de criticas tanto de
académicos, como de jornalistas que atuam em meios alternativos.

Diretamente atrelada ao ideal da objetividade, esta a ideia de verdade, cujo valor é
essencial para a construcao do discurso jornalistico. Por isso, problematizamos também este
conceito, enfocando ainda os desdobramentos vividos na sociedade da desconfianca, em que as
instituicoes deixam de ser crediveis pelo publico e sifes de desinformacao, ou das chamadas 7ake

news, proliferam, passando a influenciar diretamente os rumos politicos de paises bastante
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relevantes, tanto demograficamente, como economicamente, como os Estados Unidos e o Brasil.
O contexto da crise vivenciada pelo jornalismo segue como pano-de-fundo de toda essa
problematizacao.

A reflexdo sobre o jornalismo segue com uma discussao sobre 0s papéis sociais dessa
pratica na sociedade em profunda mediatizacao, tendo ainda em vista os efeitos desse contexto
tanto para as financas como para o conteudo produzido pelos media. Nesse sentido,
apresentamos tanto algumas das caracteristicas que definem a crise vivida pelo jornalismo
tradicional, como possibilidades que tem sido ou que podem ser aplicadas para transformar o
campo e restabelecer a relevancia dos media que produzem jornalismo, o0 que é essencial para a
saude da democracia.

Encerramos o capitulo com uma abordagem especificamente sobre o jornalismo feito para
a web, ou jornalismo online, que em quase 25 anos de existéncia tem protagonizado
transformacdes na producdo jornalistica, sob os mais diferentes aspetos, influenciando
diretamente a forma como tem se consolidado o jornalismo dos media alternativos, como veremos

no préximo capitulo.

3.1 As (in)defini¢cdes do jornalismo

O jornalismo é muito mais do que uma noticia impressa em papel. E uma pratica, uma
profissdo, um campo de acdo e de disputa de poder, uma construcdo social em constante
mutacao, um discurso. As mudancas tém acompanhado toda a historia desta pratica social, a tal
ponto que hoje se tornou até dificil distinguir o jornalismo de outras acdes mediaticas. Se em um
passado nao tao distante, até o final do século XX, havia poucos canais de informacao, todos bem
delineados e identificados, tanto impressos como eletrdnicos, agora multiplicam-se os canais
hibridos (Anderson, Bell, & Shirky, 2013), que difundem ao mesmo tempo informacao, opinido,
humor, boato, mentira. Tudo esta ali, misturado e ao alcance de um clique, sem diferenciacoes
claras. A fragilidade deste cenario € um dos indicios da atual situacdo do jornalismo na sociedade
em processo de mediatizacdo profunda (Couldry & Hepp, 2017), marcado pela mudanca de
suportes e de formas de distribuicdo das mensagens, pelas incertezas no modelo de negdcios,
pela reducao do financiamento e pela quebra da credibilidade. Antes de tratarmos do momento
atual, que, por sinal, ndo envolve apenas riscos, mas também oportunidades, é preciso primeiro
entender como se formaram as nocdes e os valores tradicionais que envolvem o jornalismo na

sociedade ocidental e suas alteracdes ao longo do tempo.
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Falar sobre algo que aconteceu é uma das agdes mais cotidianas do ser humano (Certeau,
1994). Como seres sociais, homens e mulheres habituaram-se a utilizar a linguagem para
representar situacoes vividas ou que testemunharam, o que passa a ser repetido em conversas,
comentado, transformado. Noticiar algo € parte do processo de sociabilidade do individuo (Simmel,
2006), o que pode ser constatado desde tempos remotos (Briggs & Burke, 2004), como
demonstram os registos pictoricos nas cavernas.

O jornalismo se consolidou como uma pratica legitimada para criar representacoes e dar
forma ao que poderia ser tido como a realidade socialmente compartilhada (Berger & Luckmann,
1991) ainda na Idade Moderna (Sousa, 2008, p. 4), o que viabilizado por uma revolucao técnica,
a criacao da prensa (Eisenstein, 1980). Mas o papel do jornalismo ganhou énfase em contextos
de democracia representativa, em que 0s meios de comunicacdo passaram a atuar como
mediadores entre o poder estabelecido e os cidadaos (Thompson, 1995a).

Mesmo com uma trajetéria que supera os 200 anos (se levarmos em conta a publicacéo
de jornais), nao é simples definir o jornalismo. Ao refletir sobre os sentidos atribuidos a este termo,
Zelizer (2017, pp. 11-32) identificou diferentes maneiras de explica-lo, variacdes construidas tanto
por pesquisadores como pelos proprios jornalistas. Assim, se de um lado, a investigacao trata o
jornalismo como uma profissao, uma instituicdo, um texto, ou um discurso, como as pessoas que
o formam e como uma pratica, por outro lado, os jornalistas tratam esta ideia como um “sexto
sentido”, como uma caixa que busca compartimentar, mas também aprofundar contetdos, como
um espelho, como uma histdria, como uma crianca, que precisa ser cuidada, COmo um Servico e,
enfim, como uma oportunidade de engajamento, visdo que a autora vincula ao ambiente digital,
que induz a criacao de vinculos e de compartilhamentos.

Tantas possibilidades de definicdo reforcam o quanto nao se trata de uma pratica simples
nem homogénea. Pelo contrario, foi em meio a uma imensa heterogeneidade que diferentes
formas de jornalismo foram se estabelecendo até criar um campo autdnomo, com regras, valores
e dindmicas préprias (Benson & Neveau, 2005). Essa génese do jornalismo como campo
autdénomo, por sua vez, implica em tensodes e disputas internas para definir tanto os detentores do
poder, unidos a partir de um determinado conjunto de ideias, como os individuos subjugados e
até completamente excluidos, nao legitimados a participar do campo, como conceituado por
Bourdieu (1989).

Assim, certos padrdes profissionais, éticos e estéticos tornaram-se hegemonicos ao

delimitar o que seria o jornalismo, distinguindo-o de outras praticas sociais, bem como os sujeitos

62



Capitulo 3 —Jornalismo em perspetiva

autorizados a produzi-o. Falamos, assim, da construcao de padrdes e valores que passaram a ser
aplicados a partir de determinados constrangimentos ideologicos e socioeconémicos, e que logo
passaram a ser tidos como o jeito certo de produzir jornalismo, o que foi possivel a partir da criacédo
de certas técnicas para delimitar tanto o fazer do jornalista, como o resultado final do seu trabalho.

Uma das principais definicdes que marcaram a profissionalizacao da area foi a de que o
texto jornalistico informativo ndo deveria conter opiniao e precisaria seguir certos procedimentos
para alcancar o que se concebeu como a objetividade jornalistica (Schudson, 2001; Traquina,
2001; Tuchman, 1972). Tal alteracao transformou 0 modo como os meios informativos produziam
contelido até entao, ao exigir a remissao a fontes de informacéao crediveis (e definir critérios para
dizer quem seriam elas), estabelecer o distanciamento do reporter em relacao ao fato, a restricao
ao uso de adjetivos, a necessidade de expor posicdes contraditdrias (o que se convencionou como
“os dois lados da histdria”), ao conceber critérios de hierarquizacao e ordenamento dos fatos, com
a criacdo do /ead e dos principios da edicao jornalistica, e culminando com a proépria definicdo do
que é noticia e do que nao é a partir de valores-noticia (Galtung & Ruge, 1965; Harcup & O’Neill,
2001). Procedimentos associados até hoje ao que é tido como o verdadeiro jornalismo, ou o

jornalismo de qualidade (Maras, 2013).

3.1.1 A objetividade jornalistica

A ideia de objetividade jornalistica € um dos conceitos-chave para a definicdo do jornalismo
profissional estabelecido no século XX. Nao por acaso, a ascensao desse conceito coincidiu com
a discussao sobre a aplicabilidade da objetividade nas ciéncias sociais, de modo a seguir 0s passos
das ciéncias naturais e exatas e, com isso, se legitimar como ciéncia (Durkheim, 2014). Apesar
da importancia, esta é uma ideia abstrata e bastante imprecisa, um bom exemplo de significante
flutuante (Laclau & Mouffe, 1987, p. 193), ja que seu sentido é disputado, a partir de diferentes
pontos de vista.

A natureza polissémica do termo objetividade pode ser verificada desde a sua origem
filosdfica. Em termos gerais, refere-se a capacidade do sujeito de perceber um objeto, que existe
independentemente do proprio sujeito e de sua capacidade de percecao, como resume texto da
Internet Encyclopedia of Philosophy (IEP)=. Justamente por isso, a relacdo com as ideias de
verdade, realidade e confiabilidade é inevitavel. A dubiedade em relacao ao termo ¢ evidenciada

pela dificuldade de mais de um sujeito acederem um mesmo objeto da mesma maneira: afinal,

22 O verbete completo pode ser acedido no link https://www.iep.utm.edu/objectiv/ (acedido em 30/07/2019).
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um copo com agua esta meio cheio ou meio vazio? A resposta a essa questao depende do olhar
do sujeito. Assim, um mesmo objeto pode ser apreendido de diferentes maneiras pelo sujeito, a
depender da sua interpretacao, o que faz com que o ideal da objetividade seja colocado em xeque.

A superacao da dependéncia do olhar do sujeito, ou de sua subjetividade, acabou por se
tornar algo essencial a ser buscado pela ciéncia, que criou, por exemplo, sistemas métricos para
definir se algo esta quente ou frio, se & comprido ou curto, se é leve ou pesado, independente da
percecao individual. Entretanto, ainda que seja evidenciado que a agua do mar esta a 20° C, para
alguns estara muito fria, enquanto outros irdo considera-la agradavel. A definicdo de padroes
meétricos, com isso, € considerada um acordo intersubjetivo, que remete a uma verdade, mas que
também é uma construcao, ja que o objeto em si ("Ding an sic", nas palavras de Kant) existe,
mas dificilmente sera plenamente alcancavel.

A mesma ideia que conduz a ciéncia a alcancar o objeto e, com isso, demonstrar a
verdade, foi aplicada ao jornalismo com a objetividade jornalistica, preponderando ainda hoje entre
projetos informativos que se definem como de qualidade, em oposicdo ao que se considera como
um jornalismo partidario e parcial. Por outro lado, as criticas a esse ideal tém crescido,
principalmente entre pesquisadores dos /media (O'Donnell, 2019), mas também entre jornalistas,
tanto pela impossibilidade de ser aplicado na pratica, mantendo-se como uma promessa, como
por maquiar posicionamentos, visées de mundo e ideologias, sob a aparéncia de um discurso

objetivo. Como resume Maras (2013, p. 1):

For some, objectivity is the cement of good journalism, the ‘cornerstone of the
professional ideology of journalists in liberal democracies’ (Lichtenberg 1991a:
216). For others, objectivity is a kind of deception, obscuring cultural, capitalistic
or national bias behind talk of a neutral point of view; promoting faith in an
external truth or ideal, an individualistic viewing position that doesn't exist.

De um modo geral, atribui-se o surgimento das regras que compbéem a chamada
objetividade jornalistica & ascensdo da burguesia como classe hegeménica (Atton & Hamilton,
2008) e a necessidade de estabelecer um ritmo industrial a producéo de noticias (Traquina, 2001).
Essa novidade, portanto, nao se deu meramente como uma oposicao a ideia de subjetividade,
como explica Traquina (2012), mas como um conjunto de normas e valores.

Schudson (2001) demarca o inicio do uso dessas regras na imprensa norte-americana
apés a Primeira Guerra Mundial, apesar de o jornalismo ja ser uma profissdo reconhecida e

remunerada desde o século XIX (Traquina, 2001). Porém, ndo significa que a objetividade
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jornalistica passou a ser adotada igualmente pelo mundo afora; as apropriacdes foram feitas em
momentos diferentes, e de maneiras diferentes, bastante influenciadas pelo contexto nacional
(Maras, 2013). A implementacao do formato induzido pelo ideal da objetividade, contudo, nao foi
instantanea nem livre de resisténcias. O proprio Schudson (2001) argumenta que na Europa o
modelo demorou a ser aplicado e, em muitos casos, foi mantido um viés opinativo nas
reportagens. No Brasil, a proposta de uma objetividade jornalistica comecou a ser aplicada entre
as décadas de 1930 e 1950 (Biroli & Miguel, 2012; L. D. M. Ribeiro, 2008), seguindo os passos
do que se consagrou nos Estados Unidos, e logo passou a ser o modelo hegeménico de producao,
considerado sindnimo de profissionalismo e credibilidade.

Mas como definir a objetividade jornalistica? Maras (2013), em um livro em que reviu
diferentes abordagens sobre este ideal, sob diferentes pontos de vista, inclusive criticos, evitou
apresentar uma conceituacdo Unica, dando lugar a uma abordagem multidimensional. Para o
autor, a objetividade jornalistica deve ser vista a partir de trés dimensodes: dos valores, dos
procedimentos e da linguagem, havendo inumeras especificidades em cada uma dessas
dimensoes.

Quanto aos valores, a objetividade jornalistica é fincada em trés aspetos gerais, como
resume Maras (2013): separar a informacao da opinido; apresentar a noticia sem emocao (de
modo impessoal); e dar énfase a equidade e ao equilibrio em qualquer abordagem, para assim
garantir um relato justo e isento. Além desses valores basicos, outros sao articulados de modo
intrinseco, como a imparcialidade, a neutralidade, a honestidade e o compromisso com a verdade.
Na esséncia, concebe-se que a objetividade jornalistica deve garantir um relato sem qualquer viés,
0 que é possivel pela aplicacao de determinados procedimentos, o que € visto de modo positivo
por Lichtenberg (1996), que argumenta que a grande virtude da objetividade é fazer com que o
jornalista busque ao maximo se desvincular de preconceitos ao abordar qualquer assunto, o que
nao significa ter de se manter neutro, mas sim ter a capacidade de apurar e avaliar da forma mais
equilibrada possivel os elementos que compbem o relato.

Entre os procedimentos utilizados para alcancar a objetividade jornalistica listados por
Maras (2013) estdo: incluir sempre o contraditério (o chamado outro lado); usar evidéncias de
apoio para embasar a reportagem (como documentos e imagens); usar aspas para garantir um
relato fiel ao que foi dito; e organizar o texto em um formato reconhecivel pelo publico como
associado a texto informativo. A esses procedimentos, soma-se a definicdo (socio-historica) de

valores-noticia que hierarquizam os acontecimentos e definem o que merece ser considerado
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noticia e o que deve ser descartado (o que abordaremos mais adiante). A implementacao dessas
etapas € apresentada como garantia de que é possivel verificar os dados levantados, atestando a
verdade, mas também serve para definir o proprio ritual produtivo, a estratégia organizacional e
construir uma estratégia de autoprotecado e legitimacao do negocio jornalistico, como concluiu
Tuchman (1972).

A criacao de padroes de producao também serviu para delimitar o jornalismo como pratica
profissional que deveria ser exercida apenas por pessoas habilitadas para tal, os jornalistas, como
argumenta Schudson (2001). O autor argumenta que foram os proprios profissionais da area, e
nao os donos das empresas, 0S responsaveis por construir as regras e normas que formam a
objetividade jornalistica. Tal processo se deu a partir de conflitos internos no campo jornalistico e
da busca por estabelecer uma cultura profissional, que inclui mecanismos de hierarquia e
identificacéo, fincados em uma estrutura de poder, de modo a ndo apenas delimitar processos
produtivos, mas constituir uma verdadeira ideologia do jornalismo.

Deuze (2005), por sua vez, relaciona a ideologia do jornalismo a uma série de
caracteristicas ideais com as quais os jornalistas buscam se associar: 1) que eles provém um
servico publico relevante; 2) sdo imparciais, neutros, objetivos, confiaveis e crediveis; 3) sao
autdnomos, livres e independentes em seu trabalho; 4) tém senso de imediatismo, atualidade e
velocidade; e 5) tém forte senso de ética, validacdo e legitimidade. A associacdo a essas
caracteristicas, por sua vez, também significa excluir uma série de outras caracteristicas e visoes
de mundo de possiveis jornalistas marginalizados (Deuze, 2005, p. 445).

Por fim, a objetividade jornalistica esta associada ainda a linguagem, como indica Maras
(2013), o que se da pela aplicacdo de certas convencdes discursivas, que passam a impressao
de que aquele relato é confidvel por nao ter adornos, como argumenta Rosen (2010), é direto,
sem adjetivos nem qualquer julgamento de valor, restringindo-se a descricdo narrativa do
acontecimento. O formato que consagrou a linguagem objetiva do jornalismo foi o da piramide
invertida, que pressupde apresentar os elementos mais importantes do acontecimento logo no
inicio do texto, buscando responder cinco questdes basicas (o que/quem, quando, como, onde e
por que?), em um texto impessoal, escrito em terceira pessoa, com o enunciador ausente.
Recomenda-se até mesmo a aplicacao de verbos e termos considerados mais neutros, para evitar
possiveis julgamentos (como os verbos dizer e afirmar, no lugar de atestar, ou conclamar, entre
tantos outros). Para Rosen (2010), o texto objetivo &, por fim, um discurso persuasivo, feito

justamente para que o publico acredite que € um discurso isento, neutro, equidistante, atestando
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a qualidade da pratica jornalistica em geral, mesmo quando isso nado corresponde
necessariamente com a realidade.

A partir de uma visao bem proxima a de Maras, Broersma (2010) percebe a aplicacéo
discursiva da objetividade jornalistica a partir da ideia de performance, ao argumentar que a face
do jornalismo ndao é moldada tdo somente pelo conteudo que dissemina, como um discurso
descritivo, mas sim por se efetivar como um discurso performativo, desenhado para persuadir os
leitores de que o que diz é a descricao do real, o que faz ao transformar uma interpretacao em
verdade. Tal performance é montada a partir de uma estratégia discursiva que se estabelece pelo
ideal de que o jornalismo representa os interesses do publico sem qualquer viés, o que é possivel
pela construcao das noticias de forma neutra e com uma linguagem autorizada, competente. “/n
aiming for the masses, journalism made an imagined social contract with the audience in which it
promised not to take sides in its representation of social reality’ (Broersma & Peters, 2013, p. 7).

Para Broersma (2010), ainda que os criticos da objetividade jornalistica tenham razao, e
esse seja um conjunto de valores jamais alcancavel na pratica, o jornalismo ndo poderia
simplesmente admitir suas limitacdes, assumir com transparéncia que ndo apresenta a verdade
absoluta, mas sim versoes dessa verdade, e sair incélume. Na visao do autor, a performance, ou
seja, a forma colocada em pratica para que acreditemos que uma boa pratica jornalistica pode e
¢ alcancada por meios de comunicacdo comprometidos, sérios e profissionais, é possivelmente a
principal chave de sobrevivéncia do jornalismo, ainda nos dias de hoje.

Assim, atrelada a ideias liberais, como liberdade e independéncia, a objetividade
jornalistica contribuiu para estabelecer historicamente o discurso de que o jornalismo & o mediador
legitimo da sociedade, o vigilante do poder, os olhos dos cidadaos em defesa dos seus direitos
(social watchdog). Por outro lado, na pratica, as empresas jornalisticas sempre dependeram do
financiamento publico ou do patrocinio de grandes empresas para se manterem lucrativas, relacao
guase nunca exposta (Anderson et al., 2013). As regras de apuracao e de redacao, nesse sentido,
contribuiram para garantir a aparéncia de que o jornalismo se mantém isento, distante dos
interesses comerciais dos publishers, legitimado e credivel, mesmo quando na pratica ha
inumeros constrangimentos que poderiam impedir esse status.

De todo modo, os valores, os procedimentos e a linguagem que dao forma a objetividade
jornalistica se tornaram hegemonicos ao longo do tempo, em diferentes locais do mundo. Nos
Estados Unidos, Drutman (2018) avalia que esse ideal comecou a erodir a partir dos anos 1980,

com a expansao de projetos de cunho sensacionalista, tanto impressos como televisivos. Mesmo
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conglomerados mediaticos deixaram de requerer uma posicao neutra como indicativo de seriedade
e profissionalismo — um exemplo é a Fox News, declaradamente de viés conservador e pro-Trump
-, ainda que a maioria das redes de televisao e os jornais do pais continuem apelando a ideia de
isencao atrelada a neutralidade. Ja no Brasil, em Portugal e na Espanha, seguem prevalecendo,
entre os media mainstream, um comportamento alinhado com os principios da objetividade,
mesmo quando sao reconhecidos pelo publico como tendo mais afinidades com uma determinada
tendéncia politico-ideoldgica, com poucas excecdes.

Para Drutman (2018), a aplicacao de um ideal de objetividade tem ligacdo com o cenario
mediatico mais restrito a poucos atores, que mantinham um controle maior sobre os contetdos
difundidos, afinal, com menos vozes, é mais facil chegar a um modelo consensual. A partir do
momento em que o0 ambiente mediatico se torna mais fragmentado, como vemos desde o final
dos anos 1990, com a entrada de inUmeros novos atores que muitas vezes rompem as fronteiras
entre informacao e opinido, mesclando formatos e dando novos sentidos ao ato de informar, fica
mais dificil esperar que o padrao sugerido pelo ideal da objetividade jornalistica se mantenha
inalterado, na opinido de Drutman (2018), o que se intensifica com o estado de polarizacao
politico-ideologica vivido mais recentemente em inimeros paises. “/n a political system divided on
fundamental questions of science, religion, and national identity, the question of what responsible
media looks like will only get more pressing — but it can’t be answered in terms of “objectivity.”
(Drutman, 2018)

Antes de avancarmos com a visdo critica de outros autores sobre a objetividade
jornalistica, é importante detalhar um dos aspetos mais relevantes na definicdo do que & noticia e
do que nao é, os critérios de noticiabilidade, definidos a partir de valores-noticia, que acabam por
ser absorvidos pelos jornalistas em seu cotidiano como um filtro da propria realidade, sem que se
problematize os elementos conjunturais que levaram a construcdo desses proprios valores e sua

reproducao.

3.1.2 O peso dos valores-noticia
A primeira vez que se buscou sistematizar o que seriam os critérios norteadores que
definem os acontecimentos noticiaveis foi no estudo pioneiro de Galtung e Ruge (1965). Os autores

identificaram entao 12 fatores (news factors) que estavam entre os mais presentes nas noticias

23 Entre as excegdes, podemos citar a Rede Record, no Brasil, cujo dono, o bispo Edir Macedo, declarou apoio a Jair Bolsonaro nas
elei¢Bes presidenciais de 2018 (mas ndo a emissora, oficialmente).
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analisadas, sintetizados posteriormente por Harcup e O’Neill (2001, p. 263): 1) frequéncia; 2) se
0 acontecimento ultrapassa um certo limite; 3) se ha clareza; 4) a sua significancia, a partir do
reconhecimento e da identificacdo com o acontecimento (o que é influenciado por aspetos
culturais); b) consonancia (ao se imaginar que o publico concorda com a situacao apresentada,
ou pode criar empatia, sem rejeita-la); 6) se é algo inesperado; 7) continuidade; 8) meramente
para composicao do noticiario; 9) quando ha referéncia a uma elite nacional; 10) quando ha
referéncia a pessoas da elite; 11) quando ha referéncia a pessoas em geral; e 12) quando ha
referéncia a algo negativo.

Ao testarem os critérios de Galtung e Ruge quase 40 anos depois, Harcup e O'Neill (2001,
p. 279) identificaram fatores que consideraram problematicos, tais como frequéncia, que os
autores substituiram por novidade, bem como outros critérios que passaram a ser mais
preponderantes, como entretenimento, celebridades, surpresa, o poder da elite, historias
negativas, historias positivas, magnitude, acompanhamento (/o/flow-up), a agenda institucional do
jornal e relevancia. Em texto de 2017, os mesmos autores atualizaram o estudo, e se depararam
com novos fatores que influenciam a definicdo das noticias, entre elas exclusividade, conflito, ter
conteudo audiovisual, capacidade de o assunto ser compartilhado e drama, que eles agregaram
aos critérios identificados anteriormente (Harcup & O'Neill, 2017, p. 1482). Ou seja, os valores-
noticia nao sao imutaveis, sendo, na verdade, fortemente influenciados pelo contexto de cada
momento, porém, ha elementos que se mantém no foco, como o interesse por situacoes
conflituosas, negativas e relacionadas as elites (o que inclui celebridades).

Traquina (Traquina, 2007) também evidencia que os valores-noticia ndo sdo imutaveis,
ainda que apresentem “qualidades duradouras”, como as que vemos em relacao ao que é tido

como insolito, extraordinario, catastrofico, violento etc.

As definicdes do que é noticia estao inseridas historicamente, e a definicao de
noticiabilidade de um acontecimento ou de um assunto implica um esboco da
compreensao contemporanea do significado dos acontecimentos como regras
do comportamento humano e institucional. (Traquina, 2007, p. 203)

Mais do que critérios totalmente atrelados aos acontecimentos em si, os valores-noticia
parecem ser potencialidades vinculadas tanto as rotinas profissionais, como a valores
compartilhados pelos jornalistas. Em uma tentativa de focalizar especificamente nas
caracteristicas dos acontecimentos escolhidos para se tornarem noticia, Caple e Bednarek (2015)

propdem detalhar os processos das noticias, normalmente atribuidos aos valores-noticia,
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distinguindo assim os objetivos da escrita da noticia, fatores de selecao (que incluem infraestrutura
e outros aspetos relacionados ao contexto de producao), e os valores-noticia em si, associados a
atores, acontecimentos e situacdes tidos como relevantes e noticiaveis. Com isso, as autoras
chegaram a dez valores-noticia: negatividade, atualidade, proximidade, larga escala
(superlativeness), forte associacdo com a elite (eliteness), impacto, novidade, personalizacao,
consonancia e apelo estético (Caple & Bednarek, 2015, p. 5).

Outro autor que se dedicou ao conceito foi Traquina (2007). Para ele, trata-se de “um
elemento basico da cultura jornalistica”, servindo de “éculos” que os jornalistas usam para
interpretar e construir o mundo (2007, p. 203), e que em geral implica, como pressuposto, a visao

de que é necessario manter certos consensos na sociedade.

Primeiro, o consenso requer a no¢cao de unidade: uma nacao, um povo, uma
sociedade, muitas vezes traduzidos simplesmente para 0 “nosso” — a nossa
industria, a nossa policia, a nossa balanca de pagamentos. Esta visdo nega
quaisquer discrepancias estruturais mais importantes entre grupos diferentes,
ou entre os proprios mapas diferentes do significado numa sociedade, e ganha,
assim, sentido politico. (Traquina, 2007, pp. 193-194)

Assim, para Traquina, os valores-noticia nao so6 estabelecem o que os jornalistas enxergam
como noticiavel, mas delimitam a forma como eles veem o acontecimento, em acordo com o que
se acredita ser relevante e de interesse publico, e deixando de fora tudo o que nao se inclui nesses
consensos, que afinal formam o primeiro plano da noticia.

Ao compilar o ponto de vista de diferentes autores, entre eles Galtung e Ruge (1965) e
Wolf (2009), Traquina (2007) diferencia os valores-noticia de selecao, a partir dos quais identifica
critérios substantivos, mais relacionados com o acontecimento, e critérios contextuais, ligados a
pratica produtiva e ao dia noticioso, e os valores-noticia de construcédo, que tém a ver com a
maneira usada para reportar o acontecimento. Traquina fala ainda da influéncia de questdes
estruturais da empresa de comunicacao na delimitacao do que € ou nao publicado como noticia,
0 que inclui a interferéncia da politica editorial e das posicdes da direcao jornalistica.

Justamente em funcao do vinculo direto e indissociavel da pratica jornalistica com o
contexto historico e social, a lista de valores-noticia que vimos anteriormente pode variar ainda
mais, o que se percebe tanto em estudos comparativos entre paises diferentes, como ao levar em
conta meios de comunicacao com linhas editoriais divergentes, incluindo os media alternativos
que serao estudados no préximo capitulo. Entre esses valores-noticia diferenciados adotados pelo

jornalismo alternativo, podemos antecipar, como exemplo do que verificamos no nosso estudo, o
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interesse que demonstram ter pela acdo de movimentos sociais — que, muitas vezes, sao

invisibilizados pelos media tradicionais.

3.2 |deologizacéo da objetividade jornalistica

Quando nos referimos a conceitos como os de objetividade jornalistica e valores-noticia,
falamos de termos cuja aplicacdo é nao sé instavel como imprecisa, principalmente por estarem,
em geral, associados a ideia de um jornalismo universal, no singular, cujos preceitos tipico-ideais
sao aplicaveis independentemente das circunstancias.

Isso acontece porque, como ideologia, o jornalismo e a objetividade jornalistica se
materializam em discursos, os quais, para Hackett (2008), se inserem em um regime discursivo
multifacetado, que acaba por delimitar e formatar tanto praticas como ideias que, por sua vez,
estabelecem parametros tanto profissionais, como institucionais e discursivos. Este regime
discursivo, afirma o autor, & estruturado em cinco niveis, que contemplam desde um ideal
normativo, uma instancia epistemoldgica (que tem a ver com a concecdo de realidade e de
conhecimento), um modelo pratico de coleta e estruturacdo dos relatos, um enquadramento
institucional e a propria representacao da pratica que se materializa discursivamente.

O problema é que o paradigma do jornalismo (Reese, 1990), ao aderir ao ideal da
objetividade, omite os valores, interesses e ideologias que estdo por tras dos procedimentos
aplicados para definir o que sdo as noticias e construi-las da forma como sdo apresentadas. Para
Mattelart (2001), a visdo que enfatiza o distanciamento e a neutralidade tem a ver com a ascensao
do que se convencionou chamar de “era da informacdo”, alinhado diretamente com a ideia do
“fim das ideologias”, cunhada a partir dos anos 1960. Quase simultaneamente, a partir dos anos
1970, criticas a esse paradigma comecaram a ganhar espaco, focando sobretudo nos valores e
nas ideologias que as acdes e as omissdes ensejadas pelo ideal da objetividade implementam,
como sintetiza Maras (2013).

As criticas a objetividade jornalistica tém origem em diferentes areas, entre elas a analise
do discurso (Carvalho, 2008; Charaudeau, 2006; van Dijk, 2005), a analise de conteudo (Boykoff
& Boykoff, 2004), os estudos de agenda-setting (McCombs & Shaw, 1993; Traquina, 2001) e de
enquadramento, ou faming (Entman, 1993, 2004; Gradim, 2016). Parte delas sao oriundas de
autores ligados aos estudos culturais, que identificam no padrdo da objetividade normas e regras

que favorecem diretamente o status quo.
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Para Hall (1978), a noticia € uma construcao possivel a partir de um amplo processo de
selecao de eventos e assuntos que sao sistematizados e estabelecidos socialmente, nao sendo,
assim, naturais, impossiveis de serem diferentes. O autor compreende que, quando se
estabelecem normas, critérios e valores para ordenar o que é noticiavel e 0 que nao é, sao
aplicados preceitos tanto a partir das rotinas profissionais, como de fatores externos aos media.
Para isso, valores socialmente partilhados sao aplicados como ponto de partida para dar
significacao aos acontecimentos, o0 que se da por uma visao do senso comum de quais seriam 0s
consensos socialmente legitimados — pensamento também assumido por Traquina (2007), como
vimos, ao argumentar sobre a construcao dos valores-noticia. Contudo, tais consensos ndo séao
delimitados apenas pelo que é aceito socialmente, mas também por tudo o que é excluido. Assim,
considera Hall (1978), os meios de comunicacao do mainstream funcionam para reforcar tais
consensos, € as proprias regras estabelecidas para a pratica jornalistica reforcam esta tendéncia
a reproduzir e manter o pensamento hegemanico.

A tendéncia a reproducéo é efetivada por certas praticas que delimitam o que é ou ndo
noticiavel, segundo Hall (1978), entre elas a pressao do tempo e a falta de recursos, o que leva a
predilecdo, por exemplo, por eventos pré-agendados e que favorecem instituicdes que mantém
regularmente sugestdes de pautas por meio de press releases. Valores relacionados as regras
profissionais também contribuem para esta tendéncia a reproducao, fazendo com que a aplicacao
acritica dos procedimentos ligados a objetividade se torne uma formula preguicosa de realizar o
trabalho do jeito mais rapido e facil, como condena Cunningham (2003). Mais do que um trabalho
veloz, esse automatismo determinado pelas normas da objetividade faz com que as empresas
jornalisticas deem preferéncia a fontes acreditadas, por sua posicdo social e poderes institucionais,
entre elas chefes de governo, organizacdes de classe e especialistas, excluindo grande parte da
populacdo, os sem poder (Hall, 1978, pp. 55-56).

Ironically, the very rules which aim to preserve the impartiality of the media,
and which grew out of desires for greater professional neutrality, also serve

powerfully to orientate the media in the 'definitions of social reality' which their
'accredited sources' - the institutional spokesmen - provide. (Hall, 1978, p. 58)

Para Hall (1978), assim, os media ndo sdo os primeiros definidores do que ¢ noticia. A
estrutura organizacional, hierarquica, as relacbes de poder e 0s demais mecanismos nao-
coercitivos que estruturam a producdo mediatica fazem com que os detentores do poder

sociocultural, politico e econdmico sejam, estes sim, os definidores primarios do que noticiavel.
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Esses elementos externos a noticia levaram, por exemplo, a uma critica feminista ao
padrao patriarcal da producao informativa, como descreve Allan (2010), tendo em vista que a
maioria dos que integram as redacdes, e sobretudo as chefias, sao homens, e que as normas e
0s processos produtivos naturalizam a estrutura patriarcal, ao universalizar situacdes que
deveriam ser problematizadas. A manutencao do ideal da objetividade como base do paradigma
jornalistico faz, por exemplo, com que homens brancos se mantenham como as principais fontes
de informacao - até porque sado os detentores do poder politico e econdmico, em muitos
momentos —, sem que essa prevaléncia seja questionada, como se fosse algo natural, afinal, dar

mais espaco as “autoridades” faz parte dos critérios de noticiabilidade.

Not surprisingly, then, the appeal to ‘objectivity’ becomes a defensive strategy,
one which assists the journalist in countering charges of sexism (as well as those
of racism, among others) being levelled at specific instances of reporting. A
journalism genuinely committed to impartiality, its adherents insist, cannot be
sexist.(Allan, 2010, p. 150)

A propésito, a critica & dependéncia de certas fontes esta diretamente associada a
natureza ideolégica dos enquadramentos, como ressalta Maras (2013) a partir do trabalho de
Hallin (1986) sobre a cobertura da guerra do Vietna pela imprensa norte-americana. Para Hallin
(1986), ao enunciar que estdo so “cobrindo os factos”, os jornalistas suprimem a disputa que
existe em todos desses factos, o que acontece normalmente ao se recorrer a fontes oficiais. “7he
effect of ‘objectivity’ was not to free the news of political influence, but to open wide the channel
through which official sources flowed” (Hallin, 1986, p. 25). Justamente por isso, para Carey
(1982, p. 1186), em vez de serem o maior antidoto contra o viés, os canones que marcam a
objetividade jornalistica se tornaram “the most insidious bias of them all’.

A insisténcia em buscar equilibrio e equidade, valores basicos da objetividade jornalistica,
acaba até por causar distorcdes que geram prejuizos em politicas publicas, como no exemplo
demonstrado pelo estudo de Boykoff e Boykoff (2004), sobre a cobertura feita por meios do
mainstream sobre o aquecimento global, nos Estados Unidos. Como relatam os autores, na busca
por apresentar os dois lados da historia, os jornais deram espaco similar aos cientistas que
denunciavam o aquecimento global e clamavam por politicas publicas que contivessem esse
fendbmeno e a outros que negavam o fendmeno, ou ao menos a influéncia humana no
aquecimento. Contudo, esse equilibrio ndo existe no campo académico, preponderando
largamente a visdo que relaciona a acdo humana as mudancas no clima. Assim, ao respeitar os

critérios da objetividade, os jornais acabaram por construir um falso equilibrio que prejudicou a
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visdo da sociedade sobre a urgéncia do tema, limitando também a acao do poder publico, que
passou a se apoiar na ideia de que nao havia consenso sobre o tema.

Na cobertura politica, a equivaléncia feita pelos principais meios informativos, durante as
eleicoes de 2018, entre o candidato da extrema direita, Jair Bolsonaro (PSL), e o da esquerda,
Fernando Haddad (PT), como duas faces da mesma moeda®, acabou por distorcer o debate e
polarizar ainda mais a disputa, sem que as ameacas que a candidatura da extrema direita
representava fossem problematizadas.

A passividade que resulta dessa busca pelo equilibrio € outro problema apontado em
relacao a objetividade jornalistica, o que compromete tanto a credibilidade do préprio jornalismo,
como a forma como os cidadaos se engajam em questdes publicas, enfraguecendo até mesmo a
democracia. Quanto a credibilidade, Rosen (1993) argumenta que o apelo aos ideais da
objetividade como anténimo de enviesamento e parcialidade faz com que qualquer texto que
expresse um posicionamento seja desqualificado, o que acaba por desestimular o pensamento
critico dos proprios jornalistas, ao negar o papel politico que o jornalismo deveria cumprir. Nesse
mesmo sentido, considera o autor, essa pretensa neutralidade acaba por desestimular o criticismo
no restante da sociedade, sobretudo em um ambiente em que as pessoas se distanciam cada vez

mais da politica e desconfiam das instituicdes (Rosanvallon, 2008).

So this has led to the argument (...) that journalism should be involved in re-
engaging people in public life. Objectivity is a very bad, unworkable philosophy
for that task of reengaging citizens in politics and public life. That to me is one of
the big challenges facing journalists right now. (Rosen, 1993)

Em um sentido semelhante, mas sem se referir ao ideal da objetividade, Carvalho, van
Wessel e Maeseele (2017) ressaltam que certas praticas comunicacionais, ao aplicar
determinadas estratégias, contribuem para a despolitizacdo da sociedade, sobretudo pela forte
influéncia dos detentores do poder na definicdo da agenda mediatica, que reproduzem
determinados sentidos, ao mesmo tempo em que discursos que buscam a transformacao séo
marginalizados. Da mesma forma, praticas comunicacionais também podem despertar o interesse

de individuos em se engajar politicamente em causas sociais, como a das mudancas climaticas.

24 Alguns articulistas buscaram, nos espagos dedicados a opinido, refutar essa afirmacdo, que, no entanto, foi preponderante na
cobertura noticiosa dos maiores jornais do pais. Como exemplos dos que buscaram diferenciar os dois candidatos:
https://blogs.oglobo.globo.com/bernardo-mello-franco/post/bolsonaro-e-pt-nao-sao-faces-da-mesma-moeda.html e
https://extra.globo.com/noticias/brasil/contra-a-corrente/bolsonaro-o-extremo-haddad-nao-falsa-polarizacao-do-segundo-turno-
23116086.html. Também era assegurada a opinido inversa, de que ambos os candidatos representavam igualmente ameagas
extremas: https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/politica/2018/09/24/interna_politica,707790/opiniao-coitada-da-
democracia.shtml. Todos os links acedidos em 23/07/2019.
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“Despite these ambiguities in research, it is undeniable that the media are the main arenas for
citizens’ understanding of political struggles in our times" (Carvalho, 2010a). Com isso,
consideramos que mesmo ao negar um papel politico, os media em geral e inevitavelmente o
jornalismo, por mais objetivo que seja, cumprem um papel politico, seja ao favorecer a
despolitizacao, seja ao politizar o espaco publico. Ao assumir esse papel politico e, com isso,
afastar-se da objetividade, o jornalismo poderia, entado, contribuir para expandir e melhorar a

propria democracia.

3.2.1 Ha como produzir informacao de qualidade sem a objetividade?

Apesar das inumeras criticas, que, como vimos, ndo sao nada recentes, o ideal da
objetividade jornalistica segue prevalecendo na producéo contemporanea, até sob o argumento de
gue nao existe outra formula melhor para substitui-o (Cunningham, 2003; Hackett, 2008). Admite-
se que sua exequibilidade nunca sera plena, mas insiste-se na necessidade de perseguir o pleno
equilibrio e a equidade a partir da aplicacao de técnicas e procedimentos que garantam um relato
isento, ndo enviesado, e, acima de tudo, verdadeiro.

A preponderancia do regime da objetividade pode ser verificada em estudos empiricos
recentes, mesmo quando a abordagem ¢ critica. Um deles é uma investigacao de Carpentier e
Trioen (2010), em que analisaram falas de jornalistas que atuaram na cobertura da guerra do
Iraque, no inicio dos anos 2000. Os autores problematizaram o conceito de objetividade a partir
de duas vertentes, a da objetividade-como-um-valor, e a da objetividade-como-uma-pratica, reflexao
que se deu a partir da visdo de Laclau (1992), sobre universalismo e particularismo, e de Lacan,
sobre desejo e fantasia. Carpentier e Trioen (2010) partiram do pressuposto de que ha uma clara
diferenca entre os ideais da objetividade e sua aplicacao pratica, inalcancavel, mas ainda assim
desejada, por se associar a um ideal de “bom jornalismo”, em oposicao a formas alternativas,
logo desqualificadas. Assim, de um lado a objetividade-como-um-valor contribui para associar o
jornalista a um papel de detentor e disseminador de verdades, enquanto, na pratica, por outro
lado, ainda que inumeras estratégias de abordagem e de producao discursiva sejam aplicadas, tal
objetividade ndo tem como ser efetivada, o que faz com que ela se reduza a uma fantasia,
alimentada por uma ideologia universalista (Carpentier & Trioen, 2010, p. 326).

Outro exemplo é o estudo de Reunanen e Koljonen (2016). Os autores entrevistaram
jornalistas e questionaram o nivel de intervencao que eles dizem ter nas noticias, situando-os entre

passivo-ativo ou neutro-atuante — assumindo-se, assim, a possibilidade de o jornalista agir (ou no)
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como um ator politico. Eles também procuraram saber se os jornalistas produzem um jornalismo
interpretativo, apresentado em oposicao a um jornalismo descritivo, restrito ao relato de
acontecimentos. O estudo concluiu que os jornalistas finlandeses entrevistados confirmam que
sua pratica tem se tornado mais interpretativa e que sentem uma pressao da chefia para opinar e
interpretar mais. Por outro lado, os mesmos jornalistas entrevistados buscaram reforcar uma
posicao neutra e passiva, e nao ativista, buscando, assim, nao se afastar de certos aspetos da
objetividade jornalistica. Os autores consideram que, com esse posicionamento, os jornalistas
buscam demonstrar que nao integram um media partidarizado, mantendo-se isentos,
profissionais, mesmo quando opinam, o que reforca o dualismo apresentado por Carpentier e
Trioen (2010), ao mesmo tempo que mantém o paradigma da objetividade no centro das
discussodes sobre a pratica jornalistica.

A expectativa de que o jornalismo profissional e de qualidade deve seguir o ideal da
objetividade também ¢é alimentada pelo préprio publico, como demonstra o resultado de um
inquérito aplicado pelo Pew Research Center, publicado em outubro de 2016=. O levantamento
demonstrou que grande parte dos adultos norte-americanos que consomem informacao diz
preferir os noticiarios em que nado ha opinido explicita, apenas o relato sequenciado dos
acontecimentos, para que cada espectador chegue as suas proprias conclusées. Um relatorio da
Sambrook (2014) mostra resultados semelhantes, ao apresentar pesquisas que compararam
diferentes paises.

Como campo em disputa e que se estabelece nao apenas por suas dinamicas internas,
mas pelas relacdes com outros campos, e cuja performance precisa ganhar visibilidade social para
ser relevante, o jornalismo nunca poderia ser livre de paradoxos e contradicdes. Mas essa
caracteristica se torna ainda mais contundente a partir das tensées e dos dissensos entre
principios éticos e implicacdes técnico-financeiras que surgem como pontos de pressao
antagbnicos, o que leva a necessidade de se retomar a critica feita ao conceito de objetividade
jornalistica. Tal critica deve servir ndo apenas para reforcar a falta de exequibilidade desse ideal,
mas para desloca-lo da centralidade dos estudos jornalisticos e reposicionar a relevancia do
jornalismo para a politizacao da sociedade, tendo em vista melhorar as praticas democraticas.
Para tanto, é necessario imaginar novas formas de pensar o jornalismo como um todo (Zelizer,

2017).

= relatorio da pesquisa pode ser visto em http://www.pewresearch.org/fact-tank/2016/11/18/news-media-interpretation-vs-facts/ (Acedido
em 4/12/2017).
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Com isso em mente, Raeijmaekers e Maeseele (2015) propdem pensar sobre a
pluralidade de vozes no jornalismo a partir de duas categorias: a do pluralismo “dentro da caixa”,
visto a partir das regras da objetividade jornalistica, e a do pluralismo “fora da caixa”, que deve
ser pensado para além dos limites da objetividade, o que sé pode ser alcancado apds uma quebra
das abordagens tradicionais dos estudos do jornalismo (Raeijmaekers & Maeseele, 2015, p. 11).

Uma das formas de a pesquisa académica pensar “fora da caixa” da objetividade seria,
por exemplo, ao abordar a qualidade das fontes de informacdo acionadas em materiais
jornalisticos, de modo a nao se restringir a saber se elas representam igualmente “os dois lados
da historia”, mas para identificar quem sao, que valores representam, de que maneira elas sao
posicionadas no enquadramento da reportagem, até avaliar em que medida essas fontes
possibilitam uma discussao plural e até uma politizacdo do espaco publico mediatico, ou se
restringem esse ambiente a poucas vozes. Na avaliacdo do pluralismo, deve-se levar em conta
dimensdes interseccionais, como género, etnia, classe social, condicdes sociais, envolvimento e
papel politico, entre tantos outros fatores que afetam o acesso aos /media, tendo em vista que um
dos papéis dos media e do jornalismo deve ser agir ativamente para promover uma maior inclusao
social e diversidade, e ndo apenas garantir espaco para as fontes autorizadas.

Para superar o que considera ser uma teoria da objetividade, Rosen (1993) sugere pensar
em uma nova teoria da credibilidade jornalistica, que na pratica supere o ideal de que a
credibilidade deveria estar vinculada a um distanciamento, ou um ndo envolvimento com facto
relatado, e passe a ser pautada pela ideia de que o relato se torna credivel ao demonstrar
preocupacao com 0s problemas que afetam a comunidade e envolvimento com a forma como as

pessoas se mobilizam.

I'm not sure it's inspiring, but | like to tell my students that journalists are people
who make things. This always confuses them at first, because everything they've
been told states that journalists are people who find things, stories, facts, news.
If journalists do, in fact, make things, then their field is an art, not a science. We
might say that journalism is one of the more important arts of democracy, and
its ultimate purpose is not to make news, or reputations, or headlines, but simply
to make democracy work. (Rosen, 1993)

Para Moretzsohn (2002), insistir no modelo da objetividade jornalistica é resumir o
jornalismo a uma atividade industrial, mecanizada, orientada estritamente para a “adequacéo
entre meios e fins”, o que, para ela, é insuficiente para pensar o jornalismo como um todo, ja que

se trata, sobretudo, de uma atividade politica. A autora considera que mudar o paradigma que

77



Capitulo 3 —Jornalismo em perspetiva

orienta a visao sobre o jornalismo, abandonando a ideia de objetividade e parcialidade, para um
olhar que identifique ideologias, como sugere Hackett (2015), nao chega a ser uma evolucao, mas

pode significar um

retorno a um ideal de profissdo que teria a vantagem de restituir ao “militante”
a sua legitimidade “profissional”, contrariando o discurso “técnico” das
modernas empresas jornalisticas defensoras de uma “objetividade” que esconde
o trabalho de producéo do sentido da noticia. (Moretzsohn, 2002, p. 12).

De um modo geral, uma das saidas apontadas pelos que defendem a superacao do ideal
da objetividade é a afirmacédo do papel politico do jornalismo, sem abrir mao do rigor e do
compromisso com a realidade, mas assumindo um posicionamento e até uma parcialidade, a
partir das interpretacdes feitas do acontecimento. Na pratica, temos visto algumas tentativas nesse
sentido. Um exemplo recente é o do site The Intercept?, grupo jornalistico que nasceu na internet,
fundado por jornalistas estrangeiros premiados, entre eles Glenn Greenwald?, conhecido por ter
desvendado o caso de Edward Snowden= sobre a espionagem do governo dos Estados Unidos
contra diversos paises. Além da sede em Nova York, o grupo também tem uma filial no Brasil®,
produzindo pecas em portugués sobre o contexto local. O site pertence a uma instituicéo privada,
a First Look Media, cujo controlador é o milionario Pierre Omidyar, fundador do site de compras
eBay.

A exemplo do que aconteceu no caso Snowden, em que uma grande quantidade de dados
sigilosos vazados chegou a Greenwald e passou a gerar inimeras reportagens, em junho de 2019
0 The Intercept Brasil comecou a trazer a tona detalhes de conversas trocadas por meio do
aplicativo Telegram entre personagens publicos que atuaram na Operacdo Lava Jato, vazadas por
uma fonte anénima. As conversas, trocadas entre 2015 e o comeco de 2019, traziam detalhes do
relacionamento entre procuradores da Republica e integrantes do Judiciario, entre eles o juiz que
julgou a maioria dos casos relacionados a Operacao, Sérgio Moro, figura que passou a ganhar
grande destaque mediatico ao se posicionar como antagonista do ex-presidente Lula, chegando a
determinar a prisao do politico.

Logo ao divulgar as primeiras conversas, em 9 de junho de 2019, o Intercept lancou um

editorial em que expunha procedimentos e também a decisao de nao ter procurado o outro lado

= () site brasileiro pode ser visitado em https://theintercept.com/brasil/ (acedido em 24/07/2019).

2 Mais informacdes sobre Glenn Greenwald podem ser lidas em https://theintercept.com/staff/glenn-greenwald-brasil/ (acedido em
24/07/2019).

= Mais detalhes sobre a histéria podem ser acedidos no link https://edwardsnowden.com/ (acedido em 24/07/2019).

= Por pertencer a um grupo econdmico internacional, decidimos, nesta investigacao, ndo inserir o The Intercept Brasil entre os grupos a serem
analisados.
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da histéria antes de publicar as matérias. Além disso, ao longo das matérias, no lugar dos verbos
“neutros”, como afirmar e dizer, sdo usados termos mais contundentes, ao interpretar as
evidéncias apresentadas, como no trecho: “Os dialogos demonstram que os procuradores nao sao
atores apartidarios e apoliticos, mas, sim, parecem motivados por conviccdes ideologicas e
preocupados em evitar o retorno do PT ao poder”.®

O posicionamento dos jornalistas envolvidos na cobertura também se afasta do ideal da
objetividade jornalistica. De um lado, eles insistem em reafirmar que aplicaram procedimentos de
apuracao e confirmacao da autenticidade das conversas, o que ¢é desacreditado pelos personagens
envolvidos, que por sua vez se negam a apresentar seus telemdveis para a verificacdo dos
conteudos. De outro, todos os jornalistas do Intercept atuam ativamente nas redes sociais
(sobretudo o Twitter), enfatizando o quanto esses personagens (procuradores e o juiz Sérgio Moro)
manipulam a opinido publica e mentem, ao enfatizar que o vazamento foi criminoso, colocar em
duvida a integridade das mensagens, mas ao mesmo tempo ndo apresentar provas de que as
conversas nao aconteceram ou tinham teor diferente.

Temos, assim, um exemplo de pratica jornalistica em que se abre mao do equilibrio e da
equidistancia, mas nao do rigor da apuracao para se expor um acontecimento de interesse social
por meio de um relato verdadeiro. Nesse sentido, como se convencionou no jornalismo tradicional,
sao apresentadas provas — no caso, trechos de conversas trocadas por uma aplicacédo -, mas
também ha uma interpretacédo do acontecimento bem mais explicita do que se concebeu na
tradicao da objetividade, em que se espera que o leitor/espectador chegue as suas proprias
conclusdes sozinho, ao ter todos os lados de uma determinada situacao expostos, sem juizo de
valor. No texto do Intercept, a avaliacdo do comportamento dos sujeitos envolvidos na Operacao
Lava Jato é demonstrada a partir de uma contextualizacdo com o momento historico e politico em
que aquelas falas foram produzidas, bem como com a apreciacao das leis e codigos de ética que
regem o comportamento de membros do Judiciario e do Ministério Publico.

A exposicdo de um posicionamento, por outro lado, é o principal alvo de criticas dos
defensores de Moro e da Lava Jato, que acusam o Intercept de ser “partidario”, “parcial”,
“panfletario” e, por isso, de nao ser jornalismo, ndo sendo, portanto, credivel. Continua-se
apelando a performance objetiva como demonstracdo de uma atuacdo profissional e séria, em

oposicao ao que é considerado engajado, de ma qualidade — sem que o trabalho jornalistico em

= 0 texto completo que inclui este trecho pode ser lido em https://theintercept.com/2019/06/09/procuradores-tramaram-impedir-entrevista-
lula/ (acedido em 24/07/2019).
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si seja sequer analisado, apenas pela forma. Como exemplifica bem uma postagem no Twitter do
ex-juiz Moro, que em janeiro de 2019 se tornou ministro da Justica do governo de Jair Bolsonaro
(PSL), tendo que, entre as suas responsabilidades, liderar a Policia Federal, 6rgdo que investiga

0s vazamentos das conversas que expdem ilegalidades cometidas pelo proprio Moro:

16 de jul

Sou grande defensor da liberdade de imprensa, mas essa campanha contra a
Lavalato e a favor da corrupcao estd beirando o ridiculo. Continuem, mas
convém um pouco de reflexdo para ndo se desmoralizarem. Se houver algo sério
e auténtico, publiquem por gentileza.*

Em meio a esse impasse entre a necessidade de manter a objetividade jornalistica ainda
que signifigue apenas uma meta inalcancavel, mas como um padrdo a ser perseguido, para
manter a credibilidade do produto jornalistico, ou deixa-la de lado de uma vez por todas, admitindo
sua inexequibilidade, ndo ha nenhum estudo, entre os que acedemos, que defenda um
afrouxamento no rigor da apuracao, da checagem e do compromisso com a realidade. Nao se
trata disso, mas de superar a arrogancia que marca o ideal da objetividade, que presume uma
capacidade reconhecidamente impraticavel, mas que segue como uma promessa para o publico,
servindo sobretudo como elemento de distingao entre 0 que deve ser considerado jornalismo e o
qgue ndo deve (sendo, portanto, o jornalismo alternativo, que veremos com mais atencdo no
proximo capitulo, tudo menos jornalismo, na opiniao dos defensores da objetividade). Nesse
sentido, Weinberger (2009) argumenta que a objetividade deveria ser substituida pela

transparéncia, o que ¢é possivel gracas a possibilidade de se abrir /inks.

So, that's one sense in which transparency is the new objectivity. What
we used to believe because we thought the author was objective we now
believe because we can see through the author’s writings to the sources
and values that brought her to that position. Transparency gives the
reader information by which she can undo some of the unintended
effects of the ever-present biases. Transparency brings us to reliability
the way objectivity used to. (Weinberger, 2009)

O autor entende como transparéncia a exposicdo de processos, decisdes, pontos de vista
que deram forma a reportagem, o que pode ser agregado a qualquer producao jornalistica por
meio links que remetem a documentos, anotacdes, imagens, que deixem claro o caminho

percorrido pelo reporter para construir uma matéria. “ 7ransparency — the embedded ability to see

= A postagem pode ser verificada no link https://twitter.com/SF_Moro/status/1151085719244496896 (acedido em 29/08/2019).
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through the published draft — often gives us more reason to believe a report than the claim of
objectivity did’ (Weinberger, 2009).

A exemplo da objetividade, pode-se pensar que a promessa da transparéncia também
pode nunca ser cumprida, ja que a exposicao de procedimentos, valores e pontos de vista tera
que passar sempre por escolhas - afinal, como ja concluiu Goffman (1980) em relacao ao
comportamento dos individuos nas interacdes sociais, busca-se sempre mostrar o que se quer
mostrar para constituir a face, e esconde-se o que pode ser desabonador, incoerente, negativo.
Possivelmente no caso dos /media, a constituicdo da face a ser exposta no processo de producéo
da informacao poderia ser semelhante, fazendo com que a transparéncia se torne mais um mito
estabelecido como elemento diferenciador. Por outro lado, mesmo sob esse risco, a transparéncia
pode ser um valor benéfico ao jornalismo, ao expor posicionamentos e aproximar o publico do
fazer jornalistico, contribuindo inclusive para ampliar a literacia mediatica, como define uma
recomendacao da Comissao Europeia como “a capacidade de aceder aos media, de compreender
e avaliar de modo critico os diferentes aspetos dos media e dos seus contetdos e de criar
comunicacoes em diversos contextos” (Pereira, Pinto, & Moura, 2015). Poderia ainda ser um
estimulo a uma maior abertura dos jornalistas a critica, ao dar clareza as escolhas e as exclusoes
qgue acabam por estar inscritas nas producdes jornalisticas mesmo que implicitamente, o que
também acarreta ambiguidades, podendo fragilizar ainda mais a pratica. Pensar em formas de
restituir a confiabilidade dos meios jornalisticos em tempos de fake news torna-se ainda mais
desafiante, como discutiremos no proximo topico.

Cabe ressaltar que a busca para encontrar formas de restaurar a credibilidade e a
legitimidade dos meios noticiosos nao é propriamente uma novidade. Com esse intuito, nos anos
1990 surgiu nos Estados Unidos o que se denominou como jornalismo publico (pwblic journalism)
ou jornalismo civico (civic journalism). A ideia central dessa proposta partiu do pressuposto de que
deve-se enfatizar o papel do jornalismo na defesa da democracia, por meio do estimulo ao debate
publico, de modo que os cidaddos possam obter informacdes suficientes para deliberar sobre o
seu futuro de modo livre, consciente e ativo — a raiz liberal é destacada por Glasser (1999). Em
termos gerais, busca-se dar énfase a exposicdo de relatos de interesse publico, mas adotando
procedimentos que impulsionem a ampliacao do debate na sociedade, seja pela contextualizacao,
seja ao incorporar falas de pessoas comuns afetadas por determinado acontecimento, e nao

apenas reproduzindo o que é apresentado pelas fontes oficiais, ou se restringindo ao proprio facto
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em si, de maneira isolada, como muitas vezes o jornalismo se limita a fazer. Como resume Rosen

(1995, p. 35), um dos pesquisadores que criaram o conceito de jornalismo publico,

journalism cannot remain valuable unless public life remains viable. If
public life is in trouble in the United States, then journalism is in trouble.
Therefore, journalists should do what they can to support public life. The
press should help citizens participate and take them seriously when they
do. It should nourish or create the sort of public talk that might get us
somewhere, what some of us would call a deliberative dialogue. The
press should change its focus on the public world so that citizens aren't
reduced to spectators in a drama dominated by professionals and
technicians. Most important, perhaps, journalists must learn to see
hope as an essential resource that they cannot deplete indefinitely
without tremendous costs to us and them.

Desde o inicio, assim, a ideia era aproximar a pratica jornalistica dos cidadaos para engaja-
los em praticas democraticas que vao além do voto. Entre os procedimentos aplicados para ensejar
esse engajamento esta desde dar visibilidade mediatica a voz de pessoas comuns, ouvir o publico
para redefinir a agenda mediatica, produzir conteudos de modo que se tornem mais
compreensiveis para um publico mais amplo e diverso e estimular a comunidade para buscar
solucdes aos seus problemas, entre outros (Nip, 2008).

Na pratica, essa abordagem resultou em producdes bastante heterogéneas, algumas com
um foco hiperlocal, outras se restringindo a manter espacos para a opiniao popular (como o0s
programas de vox-pop, ou “o povo fala”), outras ainda mantendo quadros em que mostram
problemas comunitarios, cobram as autoridades e retomam o tema alguns meses mais tarde,
para verificar se o problema foi resolvido. O objetivo de instigar a populacéo a deliberar sobre suas
demandas, porém, nem sempre tem sido alcancado, o que podemos relacionar com algumas
limitacdes contidas na prépria ideia de jornalismo publico, que, como problematiza Glasser (1999),
por um lado implica assumir uma postura ativista, mas um ativismo jornalistico, mas por outro
nega seu papel politico, inclusive ao reivindicar uma posicao apartidaria e apolitica, sem levar em
conta as relacdes de poder que favorecem certos setores da sociedade, em detrimento de outros
- inclusive ao ter acesso (ou ndo) aos media.

Diante disso, talvez o ideal do jornalismo publico ou civico nao tenha sido plenamente
alcancado, mas sem duvida deixou um legado importante, como a inclusdo de fontes de
informacao nao-oficiais (muitas delas, pessoas comuns) em diferentes producdes (Kurpius, 2002).
De todo modo, parece possivel pensar em um jornalismo de qualidade mesmo fora da caixa da

objetividade, que seja ao mesmo tempo comprometido com o rigor da apuracao e das verificacdes
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jornalisticas, mas reconhecendo as assimetrias sociais e assumindo posicionamentos claros em
relacao a essas desigualdades, como filtros fundamentais para explicar o modo como interpreta a
realidade. Nesse caso, a credibilidade seria alcancavel pela exposicdo desse mesmo
posicionamento, como um elemento fundamental para a construcdo do efeito de verdade
(Charaudeau, 2006), bem como dos procedimentos e demais condicbes que permeiam a
construcao da noticia.

Expor e até denunciar a impraticabilidade da objetividade jornalistica e demonstrar o
quanto as regras associadas a este ideal foram criadas para reproduzir estruturas de poder e
manter desigualdades nao significa excluir a necessidade de manter parametros minimos para o
texto jornalistico. Afinal, o conteudo jornalistico ndo pode prescindir de certas caracteristicas, como
referir-se a acontecimentos de interesse publico ou coletivo, atrelados a fatos verificaveis, e que
sejam difundidos discursivamente. Justamente por isso, torna-se relevante rever e até
problematizar os principios que norteiam os codigos de ética da profissdo, bem como o proprio
conceito de verdade, que tem sido cada vez mais desafiado por praticas de desinformacao, ou as

chamadas /ake news.

3.2.2 Etica e a questdo da verdade na era da pés-verdade

Como vimos, a pratica jornalistica é indissociavel do que se concebe como a realidade,
que pode ser em parte relativizada, mas nao pode ser confundida com ficcdo, e é basicamente
isso 0 que estipulam os cddigos de ética da profissao.

Esse é o caso, por exemplo, dos Principios Internacionais da Etica Profissional no
Jornalismo®, da Organizacao das Nacdes Unidas para a Educacao, a Ciéncia e a Cultura (Unesco),
datado de 1983 e validos ainda hoje, texto que influenciou a formatacdo de inumeros codigos
deontoldgicos nacionais, que sao os documentos que estabelecem as normas e condutas a serem
seguidas pelos profissionais da area, incluindo conselhos, recomendacdes e, algumas vezes,
sancdes (Christofoletti, 2017, p. 300). Seguem os dois primeiros principios do texto da Unesco:

Principio | ) ’

O DIREITO DOS POVOS A UMA INFORMACAOQ VERIDICA

Os povos e os individuos tém o direito de receber uma imagem objectiva da
realidade mediante uma informacdo precisa e global, assim como de se

expressarem livremente através dos diversos meios de cultura e de
comunicacao.

= 0 texto pode ser lido na integra em http://www.jornalistas.eu/?n=7998 (acedido em 05/12/2017).
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Principio Il

A CONSAGRACAO DO JORNALISTA A REALIDADE OBJECTIVA

O dever supremo do jornalista é servir a causa do direito a uma informacao
veridica e auténtica através duma dedicacao honesta a realidade objectiva e
duma exposicao responsavel dos factos no seu devido contexto, destacando
as suas relacdes essenciais. A capacidade criadora do jornalista devera ser
estimulada de forma a oferecer ao publico um material adequado, que Ihe
permita formar uma ideia precisa e global do mundo. Esse material devera ser
apresentado com a maior objectividade possivel, dando conta dos processos e
situacdes reveladores da natureza e esséncia da realidade. (Unesco, 1983)

0O texto fala em “imagem objetiva da realidade”, relacionando essa imagem ao direito de
receber informacéo veridica, e fala da dedicacao que o jornalista deve ter para retratar a realidade
objetiva, atributo que ¢ visto como um dever e que, para ser alcancado, demanda a aplicacao dos
meios necessarios para chegar a “esséncia da realidade”. O que nos leva a concluir que, ao aplicar
corretamente todas as técnicas jornalisticas de apuracao e checagem, e ao aplicar todo o0 método
de composicao de reportagens tal qual formatado pela objetividade jornalistica, o jornalista
automaticamente chega a essa verdade. Contudo, como ndo assumir uma posicao cética e refutar
qualquer possibilidade de o jornalismo ser capaz de representar uma realidade essencial,
inquestionavel, Unica, ja que esta pratica produz, estritamente, representacdes dos
acontecimentos, e nao os acontecimentos em si (Fausto Neto, 2011)? Por isso, cabe aqui refletir
sobre o vinculo do jornalismo com a verdade e sobre a prépria verdade em si.

Antes de mais nada, é necessario perceber que o jornalismo remete a uma verdade no
sentido ontoldgico, ou da experiéncia, relacionada diretamente com o que se considera o real, o
que se efetiva pela ideia de fato, ou acontecimento (Sponholz, 2003, p. 56). Falamos, assim, de
algo que aconteceu no plano da realidade ontologica e que pode ser verificavel, por diferentes
tipos de provas, e transformado em narrativa, para, deste modo, alcancar um efeito de verdade
(Charaudeau, 2006), que tem a ver com o sentido epistemoldgico da palavra, ligado ao que se cré
que é verdade. Trata-se, assim, de algo relacionado tanto com o que é relatado, o acontecimento,
como com a forma como o relato é construido, associando-se, assim, diretamente a estratégia

estabelecida pela objetividade jornalistica para dar verosimilhanca a narrativa.

While its claims to truth is the ontological foundation of journalism’s paradigm,
the objectivity regime has provided the epistemological tools - routines and
conventions - to substantiate that claim. (Broersma, 2013, p. 32)
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Associado diretamente a questdo da verdade, outro valor universal relacionado a pratica
jornalistica é o interesse publico, como concluiu Christofoletti (2017) ao analisar codigos
deontologicos de 30 paises. O termo aparece em todos os codigos como algo inerente a atividade
jornalistica de qualidade, o que nao significa que haja clareza sobre o0 que seria esse interesse
publico, apresentado de maneira difusa e imprecisa, segundo o autor. Para Christofoletti (2017,
p. 304), o ideal seria associar a ética deontoldgica do jornalismo ao conceito de virtude de
Aristoteles, focada nas acdes individuais, como um estado de carater, e pautada em valores tais
como “justica, prudéncia, coragem e temperanca”.

Em meio a esse contexto de mediatizacao profunda e cada vez mais fragmentado,
assistimos a multiplicacdo de um fendmeno que sempre existiu, mas que ganhou um nome
popular: 7ake news, ou sites de desinformacao. De um modo geral, podemos descrevé-las como
mensagens forjadas em linguagem jornalistica, difundidas em sites similares aos jornalisticos,
estruturadas a partir de estratégias que remetem a uma tentativa de validacdo, com uso de provas
de que aquele acontecimento realmente existiu, incluindo fotos, declaraces, documentos - ainda
que sejam todos falsos, fraudados ou no minimo descontextualizados. A forma, que se efetiva pela
performance, € idéntica a do jornalismo convencional, e esse ¢ um dos motivos que fazem com
que a propria relacao do jornalismo com a verdade seja colocada em xeque.

Parece 6bvio que nem tudo que se assemelha a pratica jornalistica pode ser considerado
jornalismo, contudo a audiéncia nem sempre possui as ferramentas necessarias para distinguir
tais praticas. Quando essa confusado acontece, as estratégias de desinformacao surtem efeito,
como o que aconteceu durante a disputa presidencial nos Estados Unidos em 2016, em que a
difusdo de fake news por sites associados a direita (os a/t-rights) favoreceu Donald Trump (Allcott
& Gentzkow, 2017; Heikkila & Niko, 2017), ou como o caso brasileiro, nas eleicdes de 2018,
qguando noticias falsas espalhadas em grupos de Whatsapp contribuiram para a vitéria do
candidato de extrema direita Jair Bolsonaro®.

De todo modo, possivelmente nao seja suficiente associar estritamente as fake news a
erosao na confiabilidade dos media, como ja vimos, que tem sido verificada em diversas partes
do mundo, ainda que, a0 mesmo tempo, nota-se um aumento no acesso a esses mesmos media
para o consumo de informacdes. Como verificou o relatorio da Edelman Trust Barometer 2018,

realizado em 28 paises e que constatou que prepondera a desconfianca em relacdo aos media

= Exemplos de reportagens que trataram do uso do Whatsapp na campanha de Bolsonaro podem ser lidas nos links:
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/10/18/actualidad/1539847547_146583.html e https://congressoemfoco.uol.com.br/eleicoes/das-123-
fake-news-encontradas-por-agencias-de-checagem-104-beneficiaram-bolsonaro/ (ambas acedidas em 27/03/2019).
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em 16 paises. (19th Annual Edelman Trust Barometer - Global Report, 2019). Este é o caso do
Brasil e da Espanha (Portugal nao foi incluido neste relatério) — entre os espanhois, a queda na
confianca dos media esta entre as mais acentuadas em um ano, com 8 pontos percentuais a
menos, passando a contar com apenas 36% de respostas positivas em relacdo aos meios de
comunicacao, enquanto no Brasil chega a 41% (também com uma perda de 2 pontos em relacao
ao relatorio de 2017). A desconfianca, contudo, ¢ acompanhada do aumento da procura por
noticias, como demonstra 0 mesmo relatorio, ampliando de 26% para 40% os respondentes que
afirmaram nao so buscar informacdes nos media, mas também amplifica-las em suas préprias
redes sociais. A pesquisa nao diferenciou que tipo de media é buscada pelos entrevistados.

Sobre Portugal, relatério da Reuters Institute, de 2018, aponta que o pais segue tendo
uma das maiores taxas de confianca nos media, alcancando 62%, mas que os respondentes
passaram a demonstrar desconfianca sobre noticias lidas em redes sociais, com somente 29%
dos entrevistados dizendo que confiam nas informacdes que chegam por elas (Newman, Fletcher,
Kalogeropoulos, Levy, & Nielsen, 2018, p. 96).

A crescente desconfianca em relacao aos media pode ser associada a um contexto de
quebra de confianca nas instituicbes bem mais amplo, e que gerou o que tem sido chamado de

“era da pos-verdade”.

The post-truth world emerged as a result of societal mega-trends such as a
decline in social capital, growing economic inequality, increased polarization,
declining trust in science, and an increasingly fractionated media landscape.
(Lewandowsky, Ecker, & Cook, 2017, p. 353)

No entanto, o questionamento sobre a verdade nao é novo, tendo sido aprofundado
inclusive por investigacdes focadas no discurso (Angermuller, 2018), afinal o que é a verdade se
ndo uma construcdo discursiva e, com isso, diretamente relacionada a relacdes de poder?
Questionar os limites da verdade acabou por propiciar movimentos amparados em um relativismo
extremo, que passaram a duvidar até mesmo de pressupostos cientificos basicos, questionando

se a Terra é esférica*, se ha mesmo um aquecimento global® e se 0 nazismo seria mesmo um

» Reportagem que fala sobre os ‘“terraplanistas”, que argumentam que o planeta Terra +e na verdade plano:
https://revistagalileu.globo.com/Ciencia/noticia/2019/03/terraplanistas-fazem-experimento-para-provar-que-terra-e-plana.html  (acedido em
27/03/2019).

=  Reportagem  sobre 0s  negacionistas  ambientais, que negam que exista um  aquecimento da  Terra:
https://www.publico.pt/2018/09/05/ciencia/noticia/0-que-defendem-os-negacionistas-da-conferencia-na-universidade-do-porto-1843059
(acedido em 27/03/2019).
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movimento politico de direita®. Tudo isso somado a disseminacao massiva de 7ake news, o que
levou o Dicionario Oxford a eleger, em 2016, o termo post-iruth como a palavra do ano. Pela
definicao da Oxford, a pos-verdade & um adjetivo que esta “ relating to or denoting circumstances
in which objective facts are less influential in shaping public opinion than appeals to emotion and
personal belief’ (“Word of the Year 2016,” 2016).

A erosao na confiabilidade dos media noticiosos nao se restringe, porém, as fake news,
podendo ser atribuida, pelo menos em parte, a atuacao dos proprios media convencionais, pela
falta de precisdao e insisténcia de erros (Porlezza & Russ-Mohl, 2013), pela identificacdo de
embustes (Bennett et al., 2007; Broersma, 2013) - conhecidos como “barriga”, no jargao
jornalistico brasileiro —, e pela falta de transparéncia nos processos de producao da informacao
(Chadha & Koliska, 2015). Sem ter a confianca do publico, o jornalismo perde seu principal capital
social, ja que seu discurso passa a ser dissociado da verdade e tido como uma farsa que acoberta
interesses escusos. E essa falta de escrutinio dos media tradicionais nao é exclusividade dos novos
tempos de redes sociais, havendo inumeros exemplos anteriores que reforcam existir um desgaste
de bem mais longo prazo na relacéo com o publico.

Entre os embustes que se tornaram classicos esta o cenario que antecedeu e justificou a
guerra do Iraque, em 2002 - logo apos o 11 de setembro —, estampado pela imprensa
estadunidense, e que associou membros da Al-Qaeda ao entdo ditador iraquiano, Saddam Hussein
(1937-2006), incluindo a afirmacdo de que existiam armas de destruicdo em massa escondidas
no pais, o que depois foi desmentido (Bennett et al., 2007). Do Brasil, podemos citar entre as
“barrigadas” mais paradigmaticas o caso da Escola Base, em que diversos meios de comunicacao
do pais, ao replicar o discurso da policia, acabaram por criar acusacdes de abuso sexual e pedofilia
contra os donos da escola, que depois foram inocentados, descobrindo-se que tudo ndo passou
de um grande erro ampliado pela busca por audiéncias (Ribeiro, 1995).

Os erros sdao cometidos por diferentes motivos: desde a falta de criticidade, ao
simplesmente replicar declaracdes oficiais — 0 que é causado, por sua vez, pela forte dependéncia
dos meios jornalisticos de fontes governamentais (Bennett et al., 2007, p. 15) -, até a ma-fé, como
ilustram filmes que abordam a falta de escrupulos de equipes jornalisticas que, em nome da
ambicdo para ampliar a audiéncia, criam mentiras a partir de acontecimentos que nao teriam

tamanha repercussado. Entre os exemplos, podemos citar Ace in the Hole (1951), de Billy Wilder,

= Reportagem sobre uma discussdo em que brasileiros pretendiam ensinar a alemaes que o nazismo era uma ideologia de esquerda:
https://brasil.elpais.com/brasil/2018,/09/13/politica/1536853605_958656.html (acedido em 27/03/2019).
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e Mad City (1997), de Costa-Gavras. Na vida real, temos o caso do jornalista Jayson Blair, que
enquanto trabalhava no The New York Times publicou diversas matérias e entrevistas falsas ou
plagiadas”. O caso veio a tona em 2003.

Seja por erros involuntarios, ou por embustes deliberados, de todo modo a demonstracao
de inconsisténcias relacionadas a verdade fragilizam o jornalismo, o que tem sido usado
politicamente para desestabilizar e enfraquecer a democracia em diferentes momentos, como
demonstram Levitsky e Ziblatt (2018). Para os autores, a deslegitimacao dos rmedia enquanto
instituicdes que constroem representacdes do que deve ser tido como relevante integra a série de
acOes tomadas por autocratas que visam ampliar o controle do poder e impedir criticas e
movimentos de oposicao. Esse tipo de embate entre o poder e os media também nao é novo,
sendo recorrente principalmente apoés o jornalismo ter assumido um papel mais critico, de
watchdog, em relacdo aos governantes, chegando a ser tido como anti-establishment, o que se
deu com mais énfase a partir dos anos 1960 (Schudson, 2013, p. 193). Pela recorréncia dos
ataques aos media, que persiste ainda hoje — nao é a toa que figuras publicas como Trump e
Bolsonaro elegeram, entre seus principais inimigos, grupos jornalisticos tradicionais, como a CNN,
nos Estados Unidos, e a Folha de S. Paulo, no Brasil, acusando-os de produzir fake news para
desestabilizar os seus governos —, vale ressaltar o quanto uma atuacao forte e critica continua a
ser fundamental para o funcionamento de um estado democratico que preserve direitos basicos,
tais como a liberdade de expressao.

Para além dos ataques que autoridades e politicos de viés antidemocratico possam fazer
contra meios jornalisticos, as publicacdes erram, o que se torna ainda mais grave quando
demoram a assumir o erro, ou simplesmente nao o assumem. Afinal, “commiting mistakes without
correcting them endangers trust and credibility — which are possibly the most precious assets of
professional journalism” (Porlezza & Russ-Mohl, 2013, p. 45). Com o intuito de reduzir a
desconfianca do publico, os autores sugerem que sejam implementadas formas mais interativas
de revisao e correcao, estimulando a participacdo da audiéncia em contato direto com os editores,
para a verificacdo do que possa estar errado ou ao menos impreciso. No entanto, além da falta de
estrutura e de pessoal para colocar essa abordagem em pratica, € preciso levar em conta ainda a

resisténcia dos proprios jornalistas em abrir seus procedimentos de trabalho e assumir

7 A seguir, o link do texto publicado no The New York Times em que o caso € explicado: https://www.nytimes.com/2003/05/11/us/correcting-
the-record-times-reporter-who-resigned-leaves-long-trail-of-deception.html (acedido em 27/03/2019).
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incorrecdes, o que leva a um outro conceito que pode se tornar cada vez mais relevante na pratica
jornalistica, a transparéncia.

A transparéncia & uma qualidade que sempre foi cobrada pelos media em relacao ao
poder publico, levando inclusive a aprovacao de leis de acesso a informacao publica (Guedes,
2017; Pozen & Schudson, 2018), que favorecem diretamente os meios jornalisticos, como porta-
vozes do interesse publico. Por outro lado, os media, como instituicdes, mas também os jornalistas
demonstram uma imensa resisténcia em aplicar essa qualidade a sua propria conduta,
estabelecendo, assim, uma relacéo de amor e édio com o termo (Vos & Craft, 2017, p. 1516).

Ainda assim, pelas mudancas trazidas pela digitalizacao dos media e todas as alteracoes
que vimos com o aprofundamento da mediatizacdo na sociedade contemporanea ocidental, a
transparéncia tem sido cada vez mais acionada como um valor a ser assumido pela pratica
jornalistica, sendo inclusive referida como a “nova objetividade” (Weinberger, 2009), justamente
pelas possibilidades que a tecnologia criou, sobretudo com os links, que permitem que todo tipo
de informacao seja vinculada ao material jornalistico produzido. Tanto que, em 2014, o termo foi
incluido no codigo de ética da Sociedade dos Jornalistas Profissionais (SPJ), que passou a
considerar que os jornalistas devem ser responsaveis e transparentes, explicando suas decisdes
ao publico (“SPJ Code of Ethics”, 2014).

Na pratica, entretanto, a transparéncia tem sido aplicada com limitacbes, como
verificaram Chadha e Koliska (2015), ao analisar grupos mediaticos dos Estados Unidos. O estudo
identificou que a transparéncia era acionada na correcdo dos erros, na inclusdo de hipertextos
para levar a documentos citados nas reportagens, bem como na disponibilizacao dos contatos e
da biografia dos jornalistas envolvidos na apuracdo, com fotos. Porém, diante justamente das
potencialidades tecnologicas, tais medidas foram consideradas insuficientes para alcancar o que
poderia ser tido como um ideal de transparéncia, ja que a pratica jornalistica se mantém opaca,
a0 nao se expor as escolhas e 0s percursos que levaram ao produto final exibido. Para os autores,
assim, as instituicées jornalisticas demonstram buscar preservar uma barreira entre o que
apresentam ao publico e o que mantém nos bastidores, mas agregando a sua performance uma
aparéncia de transparéncia (Chadha & Koliska, 2015, p. 227). De todo modo, para Vos e Craft
(2017), a adesdo ao discurso da transparéncia nas rotinas jornalisticas, como verificaram,
demonstra uma mudanca de paradigma no campo do jornalismo, cuja autonomia depende

fortemente da legitimidade que resulta de sua relacdo com o campo da audiéncia. Com isso,
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guanto mais a audiéncia pressionar por transparéncia, possivelmente mais dos bastidores da
producao de informacao vira a tona.

Nesse sentido, uma das formas de demonstrar transparéncia ¢ deixando claros
determinados pontos de vista e posicionamentos politicos assumidos editorialmente — sobretudo
pela impossibilidade de construir discursos neutros, sem qualquer viés, o que sempre foi
alimentado pelo ideal da objetividade jornalistica, mas que, como efeito colateral mais visivel,
acaba por, de algum modo, padronizar a linguagem aplicada na construcdo de noticias em
diferentes locais (Thomson, White, & Kitley, 2008). Contudo, mantém-se a resisténcia entre os
meios tradicionais e também entre os jornalistas em assumir posicdes, distanciando-se do ideal
da objetividade, ao contrario do que fazem os grupos alternativos, como veremos no Capitulo 4. E
isso acontece mesmo com a relevante indicacdo dada pela declaracdo universal da ética
jornalistica da Unesco, que vimos anteriormente, ao enfatizar a necessidade de o jornalista se
posicionar em prol de certas questdes sociais, como a superacao das desigualdades, contra o
racismo e contra toda forma de supremacia de um povo ou de um grupo social sobre outros,
sendo “partidario do humanismo”, contra diferentes modos de violéncia e de autoritarismo e

engajado com o respeito as diferencas culturais, como estabelecido no principio IX:

O jornalista pode contribuir para eliminar a ignorancia e as incompreensoes
entre 0s povos, sensibilizar os cidaddos dum pais sobre as necessidades e
anseios doutros povos, assegurar o respeito pelos direitos e a dignidade de
todas as nacdes, povos e individuos, sem distincdo de raca, sexo, lingua,
nacionalidade, religido ou conviccao filosofica. (Unesco, 1983)

Prevé-se, assim, um papel ativo do jornalismo na busca por gerar transformacdes sociais
que visem ampliar a justica social, independentemente das diferencas ideologicas, o que em si
supera o carater meramente relatorial e ascético pregado pela ideia de objetividade.

Ward (2004, p. 304), por sua vez, defende que nao se deve simplesmente abandonar a
objetividade jornalistica, substituindo-a por um subjetivismo ou pela mera deliberacéo individual,
a partir dos valores pessoais. Ele defende a aplicacdo de uma objetividade pragmatica, nao
necessariamente neutra, mas alcancavel enquanto método, por acreditar que somente a partir de
argumentos racionais, moldados socialmente, e nao individualmente, somos levados a aderir a
valores transpessoais, como os valores aos direitos humanos, a democracia e a justica social.

Para superar o paradoxo entre a necessidade de retratar o real e a impossibilidade de

fazer isso de modo pleno e objetivo, parece Util pensar no jornalismo “fora da caixa” a partir dos
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seus papeis, cujos estudos, centrados em analises empiricas, ja absorveram ha algum tempo a

possibilidade de uma pratica jornalistica que agencia acdes politicas.

3.3 Papéis do jornalismo na sociedade mediatizada

Temos, assim, o jornalismo como uma pratica estabelecida discursivamente, com o
objetivo de ser reconhecido socialmente por sua relevancia, mas tal discurso esta sempre a ser
renovado e reconstruido a partir das dinamicas sociais, que se estabelecem a partir de frequentes
disputas, que geram alteracdes. Até por isso, nos estudos que focam os papéis do jornalismo, ha
imensas diferencas na percecao sobre o que eles significam, levando-se em conta que, por mais
que exista uma ideologia dominante no campo, esta passa por inumeras variacoes, inclusive
relacionadas a caracteristicas nacionais ou regionais que acabam por interferir também na cultura
do jornalismo.

Quando se estuda os papéis do jornalismo, em geral a pergunta de partida relaciona-se
com os modos de acado dos atores que integram os meios de comunicacao informativos, e como
eles se posicionam socialmente a partir da producdo de conteudo. Papéis que, como sao
constituidos discursivamente, representam também formas de identidade e de pertencimento ao
jornalismo, ou, em outras palavras, a cultura do jornalismo (Hanitzsch, 2007).

Hanitzsch (2007, p. 369) argumenta que a cultura do jornalismo se manifesta pela
maneira como 0s jornalistas pensam e agem, e pode ser definida como um conjunto de ideias e
praticas pelas quais os jornalistas, de modo consciente ou nao, legitimam seus papéis na
sociedade e atribuem sentido ao seu trabalho. O conceito é bastante préximo ao de ideologia, e
muitas vezes ambos sao termos intercambiaveis, mas Hanitzsch considera que o termo cultura é
mais abrangente do que a ideia de ideologia, pois € a arena em que diversas ideologias
profissionais lutam pela interpretacdo dominante da funcdo social do jornalismo e da sua
identidade (2007, p. 370).

Desde os estudos pioneiros, de Cohen (1963) e de Janowitz (1975), como demonstram
Hanitzsch e Voz (2017, p. 2), as investigacdes que focam nos papéis do jornalismo identificaram
duas funcdes basicas, uma que situa o jornalismo como uma pratica mais técnica, de gafekeeper,
restrito a selecionar e hierarquizar os fatos para relata-los, e outra que enxerga um papel mais
ativo, como ator politico que tem a intencéo de intervir socialmente.

Estudos mais recentes acabaram por desdobrar tal percecao, complexificando-a. Entre os

exemplos, também retirados de Hanitzsch e Vos (2017), podemos citar Donsbach (2008), que
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propds trés dualismos que podem ser usados para analisar os papéis do jornalismo: participante
X observador, defensor X neutro e comercial X educativo; Christians, Glasser, McQuail,
Nordenstreng e White (2009), que pensaram em quatro papéis basicos: monitorial, colaborativo,
facilitador e radical; e o proprio Hanitzsch (2007), que sugeriu classificar os papéis dos jornalistas
a partir de sete dimensoes: intervencionismo, distancia do poder, orientacdo do mercado,
objetivismo, empirismo, relativismo e idealismo, dimensdes identificadas a partir das ideologias,
das epistemologias e das questdes éticas do jornalismo.

Apesar das diferencas, em todos os autores ja se considera a possibilidade de haver um
jornalismo por um lado mais neutro, ou monitorial, ou mesmo passivo, € um jornalismo
posicionado, ativo, interventor, defensor de certas causas. A possibilidade de um jornalismo com
papel comercial e pro-mercado, em oposicao a um modelo mais educativo e até radical, também
é verificada, ainda que, como enfatiza Hanitzsch (2007), dificilmente os extremos sao identificados
na pratica entre todas essas diferenciacoes, sendo mais comum haver gradacdes e oscilacdes de
papéis de acordo com o contexto.

Hanitzsch (2007) considera que os papeis do jornalismo sao articulados e colocados em
pratica em dois niveis: o da orientacao (materializado pelos elementos normativos e cognitivos) e
o da performance (verificado pelo que é posto em pratica e narrado). Para o autor, todos esses
discursos sao articulados em uma estrutura circular e conectados por processos de internalizacao,
promulgacao, reflexao, normalizacao e negociacao. Por isso mesmo, entre a pratica e a identidade
construida discursivamente para representar tais papéis, ha coincidéncias, mas também pode
haver diferencas, o que nao reduz a importancia do que se estabelece no campo discursivo pelos
grupos jornalisticos, afinal neste espaco também se trava uma batalha relevante, pelo dominio da
interpretacdo dominante do que deve ser considerado o bom jornalismo, ou o jornalismo de
qualidade, o que é conquistado pelo acumulo de capital simbdlico, de acordo com a teoria dos
campos e do poder simbdlico de Bourdieu (Benson & Neveau, 2005; Bourdieu, 1989).

Em termos praticos, a maioria dos estudos com foco nos papéis do jornalismo se
concentra em paises desenvolvidos, sobretudo os de lingua anglo-sax6nica, e baseiam-se em
praticas jornalisticas tradicionais, como admite Hanitzsch (2007). Contudo, ja ha esforcos para
incluir paises com contextos socioculturais e econdmicos bastante diversos, como o estudo de
Hanitzsch et al. (2011) em 18 paises, inclusive Brasil e Espanha, que fazem parte da nossa
investigacdo. Nessa pesquisa comparativa, foram entrevistados 100 jornalistas de cada pais,

buscando-se identificar suas ideias sobre a profissdo. O estudo concluiu que principios como

92



Capitulo 3 —Jornalismo em perspetiva

imparcialidade, confiabilidade e factualidade da informacao sdo amplamente apoiados por grande
parte dos jornalistas ouvidos ao redor do mundo. Entre as semelhancas, parece ser universal a
importancia dada ao distanciamento (ou independéncia), e ao papel de wafchdog, ao prover
informacao politica e monitorar os governos (Hanitzsch et al., 2011, p. 286). Por outro lado, entre
as principais diferencas identificadas, esta a adesao a valores intervencionistas. De acordo com
os dados, os jornalistas ocidentais em geral apoiam menos a promocao ativa de determinados
valores e ideias e a busca por mudanca social, enquanto os jornalistas de contextos nao ocidentais
sao mais adeptos a intervencéo e tém posicdes mais flexiveis quanto a sua visao ética (2011, p.
287).

Curiosamente, entre os resultados, os jornalistas do Brasil, incluso no grupo dos paises
ocidentais periféricos, aparecem entre os mais rigidos quanto ao seguimento das normas éticas
profissionais universais, ao lado de paises como os Estados Unidos e a Suica, enquanto os da
Espanha, classificado entre os ocidentais, se posicionam de modo mais flexivel, admitindo que
tomam decisdes de acordo com o contexto, 0 que 0s aproxima do cenario visto, por exemplo, no
México (2011, p. 286). O estudo nao incluiu jornalistas que atuam em meios alternativos.

Certamente a visao sobre os papéis do jornalismo tem inimeras variacdes de acordo com
as caracteristicas locais, constituidas socio-histérica e culturalmente, e muito possivelmente tais
diferenciacdes seriam ampliadas se a analise ndo se desse apenas sobre o que os jornalistas
dizem sobre a sua propria pratica, mas também a partir de uma analise das producoes, do que €
publicado. De todo modo, refletir sobre esses papéis torna-se ainda mais relevante em um contexto
em plena transformacdo pelo processo de profunda mediatizacdo da sociedade, que tem

modificado estruturas e dindmicas sociais e, como ndo poderia deixar de ser, o jornalismo.

3.3.1 Impactos da mediatizagéo no jornalismo

A condicao do jornalismo na sociedade contemporanea nao é a mesma que a vivida no
século XX, quando concentrava o monopolio da informacdo. Em um mundo cada vez mais
mediatizado, 0 acesso a todo tipo de mensagem mediatica passou a ser cada vez mais
fragmentado, difundido pelos mais diferentes atores, em espacos acessiveis a um clique. A
mudanca é evidente. Até meados dos anos 1990, para saber o que estava acontecendo no mundo,
era necessario ligar a televisdo em um determinado horario e dia da semana, comprar um jornal
impresso, vendido em locais bem especificos, como quiosques (ou bancas) ou com vendedores

de rua (gazeteiros), ou ainda ligar o radio em uma determinada emissora, que reconhecidamente
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produzia conteudo noticioso. Porém, de todo jeito ndo havia como escolher exatamente o que
queriamos ver/ler/ouvir. Era necessario aceder todo o conteudo de um determinado meio de
comunicacao para entao, se fosse da vontade dos jornalistas produtores da informacéo, sermos
contemplados com o que nos interessava. Agora, podemos ter acesso a informacao no momento
gue quisermos, ao alcance das nossas maos, e até quando ndo queremos. Para acompanhar um
tema, podemos assinar um 7eed de noticias, indicando palavras-chave, e com isso as informacoes
sobre o assunto nos chegam a cada instante, sempre que atualizadas. Também recebemos
informacdes por meio de amigos, parentes e colegas de trabalho, que compartilham o que
consideram relevante em suas redes sociais. Nas redes temos, ainda, acesso direto a figuras
publicas que consideramos importantes, e que disponibilizam informacdes sobre o que fazem e o
que pensam, podendo até mesmo nos responder diretamente, se as questionarmos. Para
confirmar alguma histéria que ouvimos falar, podemos aceder ainda jornais on/ine, ou podcasts
em audio, ou ainda videos no Youtube, disponiveis a qualquer hora.

O processo de mudanca nao é absoluto nem generalizavel, tanto que o meio de
comunicacao mais procurado para o consumo de noticias em 2018, na maioria dos paises,
continuou sendo a televisédo (Newman et al., 2018). Contudo, mesmo esse consumo mudou. A
face mais visivel dessa mudanca ¢é a transicdo do suporte de distribuicdo do conteudo, do
analégico para o digital, o que faz com que pareca meramente uma mudanca tecnoldgica, mas
esta & apenas a ponta do /ceberg (Dahlgren, 1996, p. 61). A mudanca afetou diretamente os
modos de acesso a informacado e de consumo, 0s processos de hierarquizacao e organizacao das
noticias, o fluxo produtivo. Alteracdes materiais que acabam por influenciar as ideias sobre a
profissao e sobre a pratica em si, com possiveis resquicios até sobre os seus valores. O que nao
necessariamente enseja mudancas instantaneas, ja que transformacdes culturais e ideoldgicas
levam tempo, mas que come¢am a ser notadas.

Para Sodré (2014), houve mudancas na prépria conceituacdo do que é noticia, a partir do
momento em que a apropriacdo das novas tecnologias fez com que o leitor passasse a ter um
papel mais ativo. “Nesse novo fluxo, comecamos a ler e a ouvir de modo diferente. A pesquisa
jornalistica ndo pode passar ao largo dessa transformacao” (Sodré, 2014, p. 133).

Ja para Dahlgren (1996), é necessario estar atento a fatores externos relacionados a
digitalizacado, como os que sao ligados a consolidacao (institucional e técnica), a desregulacdo e a
globalizacdo. Uma das mudancas percebidas pelo autor é a quebra da visao de que o jornalismo

€ 0 Unico provedor de reportagens e analises de processos e acontecimentos reais, cujo relato é
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tido socialmente como verdadeiro, isento e neutro. E, por isso, Dahlgren (1996) considera que
nao ha mais espaco para a reproducado de uma pratica jornalistica nos moldes classicos, o que €
evidenciado por uma série de sinais que movimentam o ambiente comunicacional, entre eles o
excesso de informacao, as fronteiras cada vez mais borradas entre producdes jornalisticas e nao-
jornalisticas, mudancas na identidade profissional (em que o jornalista se aproxima cada vez mais
de outros comunicadores, como publicitarios e relacdes publicas), na percecao simbolica da
realidade no ambiente digitalizado e no comportamento do publico, cada vez mais fragmentado.

Como em uma bola de neve, essa nova condicao do acesso as informacdes tem afetado
a instituicao jornalistica fortemente, gerando queda nos numeros da audiéncia, que leva a uma
queda nas receitas conseguidas com publicidade, levando a queda nos investimentos das
empresas, o que resulta em demissdes de jornalistas, culminando em quedas tanto da producao
como de qualidade.

O resultado é associado a uma crise sem precedentes do jornalismo (Broersma & Peters,
2013; Pickard, 2011), que coloca em risco a prdpria existéncia da pratica como uma atividade
profissional remunerada e lucrativa. Crise, como vimos, de credibilidade, mas também financeira,
mas que nao acontece de modo isolado, e sim em sintonia com a crise das instituicdes em geral,
incluindo as profissdes (Waisbord, 2013), e que se materializa-se com a ascensdo do que
podemos chamar de uma sociedade da desconfianca (Rosanvallon, 2008). Um sintoma desse
contexto é a relevancia cada vez maior que é dada ao que falam determinados individuos, incluindo
os “digital influencers’, que passam a ocupar o lugar que antes era dominado por instituicoes,
como a igreja, a universidade e os partidos politicos, que, por sua vez, se tornaram desacreditadas.

No caso do jornalismo, essa parece ser, ao mesmo tempo, uma situacao absolutamente
paradoxal, afinal, nunca se consumiu tanta informacao, mas foi justamente o consumo que mudou
(Dahlgren, 2009, p. 41), deixando de ser massivo, para ser acionado por cada pessoa ou por
pequenos grupos, em um processo muito mais fragmentado e segmentado. Afinal, deixou de ser
necessario consumir todo um produto mediatico para ter acesso ao que se quer (Casero-Ripollés,
2012), o que tem se constatado até mesmo com suportes tradicionais, como o radio (com os
podcasts disponibilizados em aplicativos) e a televisdo (com as ferramentas tecnoldgicas que
permitem a gravacdo de programas para serem vistos posteriormente), o que faz com que o
recetor tenha muito mais poder para decidir o que ver, e quando ver.

Mais do que buscar saidas para “salvar o jornalismo”, Broersma e Peters (2013)

defendem, contudo, que os estudos em jornalismo busquem compreender melhor as mudancas
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gue tém acontecido e suas causas, o0 que pode indicar inclusive a necessidade de se abandonar
certos paradigmas e valores que envolvem o jornalismo e constituem sua ideologia. A primeira
constatacdo dos dois autores é de que o processo produtivo do jornalismo, baseado em uma
estrutura industrial, ndo funciona mais no contexto fragmentado das redes sociais. Por isso, a
estrutura do proprio fazer jornalistico precisa ser problematizada, o que significa, por exemplo,
repensar a necessidade de falar sobre tudo e antes do concorrente. Isso porque a audiéncia vai
chegar as informacdes independentemente de quem as publicar, pela légica da internet, que inclui
a livre circulacdo de mensagens e a alta conectividade entre os usuarios. Nesse sentido, a
producao jornalistica precisa se diferenciar por outros caminhos, como pela relevancia, pelo
aprofundamento da historia e até, por que nao, pelo posicionamento em relacdo ao acontecimento
ou a um determinado contexto social (Broersma & Peters, 2013).

Isso implica ainda, na visdo dos autores, a necessidade de rever as regras e 0S proprios
valores morais que definiram o jornalismo profissional-industrializado (Waisbord, 2013), como
devendo ser imparcial, equilibrado e objetivo. Para eles, a forma que prevaleceu no jornalismo
industrial funcionava no contexto da producao de massa, mas no contexto atual, parece defasada,
falseada, diante de todas as criticas feitas a objetividade jornalistica, as quais ja nos referimos.
“To be visible, valuable and to differentiate themselves from competitors in the jungle of the internet
they have fo demonstrate and display their convictions” (Broersma & Peters, 2013, p. 7). Waisbord
(2013) complementa essa visdo, sugerindo que € necessario expandir os parametros que
demarcam a visao hegemonica sobre o que € o jornalismo profissional, passando a considerar
hibridismos como possibilidades validas, como o que se v& com a aproximacao entre praticas
profissionais e amadoras, ou mesmo com o ativismo, que acabam por aproximar o jornalismo do

publico.

To set up an opposition between “professional” and “non/unprofessional”
cultures is to continue to ascribe to taxonomic, normative understandings of
professionalism that miss the dynamic, hybrid character of occupational
cultures, the relations between different and contrasting conceptions of
journalism, and the divisions inside journalism. (Waisbord, 2013, p. 232)

Devido ao novo contexto, Broersma e Peters (2013) argumentam ser necessario pensar
no jornalismo desindustrializado e des-itualizado, que leve & énfase de outros elementos,
sobretudo relacionados a audiéncia, como a participacao e a relacado com a verdade. Neste caso,
0os autores sugerem que a producao jornalistica problematize essa verdade, expondo seu

posicionamento e até trazendo a tona os conflitos que envolvem essa verdade, ao mesmo tempo
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em que reafirme o compromisso com os interesses de certos setores da sociedade. Ou seja, 0s
autores propdem medidas relacionadas a transparéncia do discurso jornalistico, ao se abrir para
0 publico elementos e valores que compdem os bastidores da pratica jornalistica. Em certa
medida, ja temos visto isso acontecer em algumas iniciativas jornalisticas, tanto alternativas, como
comerciais, como a reportagem do Buzzfeed sobre o Fofao da Augusta=, construida longe dos
ideais da objetividade, e que teve grande repercussao pela abordagem inovadora, ao retratar um
personagem outsider (um morador de rua), invisibilizado, ao mesmo tempo em que remeteu a
linhagens do jornalismo que se tornaram quase miticas, a do “new journalism” e do jornalismo
gonzo, marcadamente modelos hibridos que demarcaram uma aproximacao entre o jornalismo e
a literatura — ainda que, como identificou Tandoc (2018), a producéo jornalistica do Buzzfeed
respeite, em grande medida, os valores e as regras consagrados pelo jornalismo tradicional. “/n
its cyberspace version, journalism has unprecedented opportunities for enhancing democracy; it

remains to be seen how well it takes advantage of them” (Dahlgren, 1996, p. 63).

3.3.2 Entre a crise e as oportunidades

Noticias sobre demissées em grandes ou pequenas redacdes se tornaram comuns em
grupos online que reunem jornalistas. A extincdo de jornais, ou o encerramento da sua versao
impressa, também passaram a ser acontecimentos cada vez mais comuns no campo jornalistico,
tanto em paises desenvolvidos como em desenvolvimento. Essa situacéo, nao por acaso, coincide
com outra grande crise, a dos mercados internacionais, que acabou por se tornar transversal a
diversos outros setores da sociedade a partir da metade dos anos 2000 (Vargas, 2015). Por outro
lado, também surgem com destaque relatos de iniciativas de empreendedorismo no jornalismo,
que incluem desde a criacao de cooperativas para manter um jornal, até a possibilidade de
construir start-ups, atuar na gestao de social mediaou de marcas (branding), ou ainda na producao
de fact-checkingou de outros projetos jornalisticos como freelancer. Termos, em sua maioria, em
inglés, que passaram a integrar o glossario de jargdes jornalisticos desde meados dos anos 2000
e que, juntos, tém gerado uma associacao antes impensada entre jornalismo e micro e pequenos
negocios. Projetos de media alternativos também sao anunciados como possibilidades para

jornalistas desempregados, mas ainda sem muita viabilidade financeira.

= Reportagem pode ser lida em https://www.buzzfeed.com/br/felitti/fofao-da-augusta-quem-me-chama-assim-nao-me-conhece (acedido em
26/03/2019).

97



Capitulo 3 —Jornalismo em perspetiva

Shirky (2008) descreve bem o que levou 0 modelo do jornalismo industrial a crise.
Baseado em processos de producao e distribuicdo locais, os jornais, as emissoras de TV e as
estacdes de radio sempre dependeram de subsidios para sobreviver, seja de empresas, de
governos e de pessoas, mas conseguiam manter sua producao gracas a um fluxo local, em que
possuiam quase um monopolio da distribuicao da informacdo. O acesso aos meios digitais fez
com que essa geografia da informacéo fosse fortemente alterada, fazendo com que qualquer
pessoa, ou empresa, que publique na web possa ser lido em qualquer outro local, sem depender
mais da distribuicao fisica do contetido (seja por papel, seja por ondas eletromagnéticas). Isso fez
com que os rmedia tradicionais deixassem de figurar sozinhos entre os espacos que tém a funcéo
publica de ensejar os debates democraticos, como constata Picard (2007). E os jornais nao se
prepararam para enfrentar essa mudanca, como enfatizam Anderson, Bell e Shirky (2013), mesmo
diante de um potencial crescimento da internet, nos anos 1990, ao insistir com os mesmos
modelos de negdcios de sempre, que incluiam dizimar as pequenas publicacdes para manter o
poder. “After eating all the other species they are now cannibalizing themselves” (Broersma &
Peters, 2013, p. 5). Sem o monopodlio local, e com o deslocamento da distribuicdo da informacéo
para as redes sociais, o subsidio que existia tanto pela publicidade como por assinaturas foi
reduzido drasticamente. Esta ai a origem de toda a crise.

O cenario ndo é apenas incerto, como também esta bastante confuso. Como demonstra
Faustino (2009) a partir do caso portugués, verifica-se uma concentracdo de propriedade no
mercado mediatico, a0 mesmo tempo que se percebe uma tendéncia a diversificacdo, com a
entrada no campo de novos meios de menor porte. Também convivem tanto a cobranca pelo
conteudo como os jornais de distribuicao gratuita.

Para Brock (2013), é da natureza do jornalismo ser constantemente reorganizado e
renegociado, por se situar na fronteira entre propésitos democraticos e 0 mercado comercial. Mas,
para o autor, “mesmo diante de todas as flutuacdes, algo duradouro é capturado pelo termo
‘jornalismo’. E este valor agora é que precisa se tornar visivel para a nova geracao” (Brock, 2013,
p. 235).

Por conta de todo esse cenario, Anderson et al. (2013) falam da necessidade de se pensar
em um jornalismo poés-industrial, que repense nao apenas modelos de negocios, mas todo o
processo produtivo do campo jornalistico, de modo a ser possivel produzir conteudo de qualidade
com menos recursos. Entre algumas solucdes, sugerem que, cada vez mais, o jornalista precisa

ser eficiente, original e ter carisma (Anderson et al., 2013, p. 46).
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Para além das questdes simbolicas, que envolvem a atuacado do jornalista, ha um enorme
desafio que ainda ndo encontrou uma resposta definitiva, que tem a ver com a sobrevivéncia
financeira dos meios de comunicacao que produzem jornalismo. Um dos modelos de negdcio que
tem ganhado mais adesdes € 0 que exige pagamento para dar acesso aos conteudos (paywall),
como destaca o relatério da Reuters (Newman et al., 2018). Entre os meios jornalisticos que
adotaram tal método estdo o Publico, em Portugal, e a Folha de S. Paulo, no Brasil. Iniciativas que
nao exigem qualquer pagamento seguem numerosas, no vemos no contexto espanhol, com o El
Pais, e no Reino Unido, com o The Guardian, que pede colaboracdes voluntarias.

Tais solucdes, contudo, ainda ndo parecem suficientes para cobrir a falta das receitas que
antes eram oriundas da publicidade — o caso da Folha de S. Paulo & emblematico, mantendo-se
uma série de demissdes em massa de jornalistas pela necessidade de manter o equilibrio
financeiro da empresa.» Por causa da inseguranca financeira, questiona-se até que ponto o
jornalismo tem como continuar a ser relevante e primordial para a democracia, ja que, sem
recursos, nao ha como manter a qualidade e muito menos como se manter independente.

Uma das perspetivas que tém sido apresentadas & a necessidade de se garantir um
investimento publico na producao jornalistica, mas nao dependente do governo em vigor, e sim
como uma politica publica. Essa é a visao, por exemplo, de Marcin Zaborowski, investigador do
think tankVisegrad/Insight e colaborador do Instituto de Estudos de Seguranca da Uniao Europeia,
para quem a ascensao de grupos populistas de direita que ameacam a democracia em diversas
partes do mundo estd diretamente relacionada ao enfraquecimento dos media. Por isso,
argumenta, é importante que a sociedade possa contar com meios de comunicacdo confiaveis,
atuantes e independentes, o que sé sera conseguido com recursos publicos (Sousa, 2019). Esse
também é o pensamento de Pickard (2011), que vai além, ao defender que seja feita uma
transicao entre 0 modelo mediatico comercial, para um modelo essencialmente publico, que nao
seja vulneravel as flutuacdes e todas as influéncias do mercado. O autor resumo a sua
argumentacao em seis pontos:

First, journalism produces a public good that is essential to democracy.
Second, the advertising model that has subsidized this public good for the past
150 years is no longer viable. Third, neither new commercial nor nonprofit,
privately owned models are replacing the journalism being lost in traditional
media. Fourth, given this market failure, public policy interventions are needed
to establish a public service model for journalism. Fifth, this moment of crisis

= A questéo financeira esta no centro da disputa interna entre socios deflagrada no comeco de 2019, no jornal, mesmo com dados que mostram
o crescimento no numero de leitores. Os links a seguir explicam um pouco o caso: https://www.revistaforum.com.br/disputa-interna-na-folha-
derruba-filha-do-fundador-do-jornal/; https://portal.comunique-se.com.br/com-sergio-davila-no-comando-folha-e-agora-demitem-18ornalistas/;
https://www.poder360.com.br/midia/assinatura-digital-de-jornais-cresce-com-descontos-de-ate-90-em-2018/ (todos acedidos em 29/03/2019).
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may allow for radical structural reforms that could help create a better media
system (as opposed to simply repairing already-existing, flawed models). Last,
international models employed in other democracies as well as the United
States’ own history suggest a legitimate governmental role in supporting the
press—these reformist models stem from the common assumption that a
healthy press should not be overly dependent on market relationships.
(Pickard, 2011, pp. 89-90)

De todo modo, tentativas de mudanca na producéo jornalistica estdo em curso e se
materializam principalmente no jornalismo produzido para a web, o jornalismo online, como

veremos a seguir.

3.3.3 Caracteristicas do jornalismo online

Em termos gerais, por muito tempo o jornalismo produzido e distribuido pela web,
denominado de diferentes formas (webjornalismo, ciberjornalismo, jornalismo onfine, entre
outros), dependendo do autor, como demonstra Canavilhas (2007), simplesmente mimetizou o
que era feito nos meios de comunicacao tradicionais, com um simples copiar e colar justificado
pela necessidade de estar online. Aos poucos, porém, tem se consolidado uma légica propria
deste tipo de producao, que ¢é essencialmente multimodal, o que significa que tem o potencial de
trabalhar com diferentes linguagens simultaneamente com o intuito de informar, por meio de fotos,
videos, audios e infografias estaticas ou animadas, por mais que o texto ainda se sobreponha
(Canavilhas, 2014b; Masip et al., 2011). Essa mudanca subverteu as rotinas do profissional em
jornalismo (Salaverria, 2016), antes um especialista em determinada linguagem, com horario
regulado pelo fechamento de sua edicdo, mas que agora precisa dominar outras técnicas, como
edicao de imagens e captacao de videos, e lidar com uma pressao ainda mais intensa do tempo,
em uma eterna atualizacao do acontecimento.

A migracao do analégico para o digital demarcou mudancas relevantes na estrutura
produtiva, a partir das potencialidades do meio, que incluem hipertextualidade, expressao
multimidia, ou multimidialidade, personalizacdo de conteudos, memdria e atualizacéo constante
da informacao, ou instantaneidade (Masip et al., 2016). Canavilhas (2014b) acrescenta ainda
outras duas caracteristicas diferenciadoras, a interatividade e a ubiquidade, esta Gltima propiciada
principalmente pelo uso dos dispositivos mdveis. Assim, tem-se uma pratica que mantém o
principio jornalistico de difundir informacao, porém sob uma nova dimensao, tanto em relacao aos

contetdos, como em relacéo ao tempo, ao espaco e a forma.
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Pesquisadores da area veem tais novidades ora com entusiasmo, tanto pela potencial
expansao do acesso a informacéo, como pelo volume de dados que este novo dispositivo pode
representar, ora com desconfianca, entre uma “euforia cibernética” e uma “distopia digital”
(Correia, 2012, p. 57). Bastos (2013), por exemplo, € critico, ao considerar que o ciberjornalismo,
como ele prefere denominar, tem levado a uma diluicdo dos proprios valores do jornalismo,
resultando na perda de qualidade dos contetdos.

Por outro lado, potencialmente a web 2.0 possibilita que qualquer pequeno grupo
jornalistico, ou até um jornalista individualmente, possa produzir uma grande reportagem, distribui-
la pelas redes sociais e torna-la acessivel a uma vasta quantidade de pessoas, com um impacto
antes alcancavel somente por meios de comunicacao de massa. Ao mesmo tempo, fica cada vez
mais evidente que a logica das redes sociais também funciona para limitar certas atuacdes e dar
mais visibilidade a outras, reproduzindo e até reforcando a concentracdo da producao de
conteudos (Meraz, 2009) pela tendéncia persistente de dominio dos grandes conglomerados
mediaticos (Freedman, 2012).

O conceito de web 2.0 foi criado por O'Reilly (2005) para se referir a uma segunda geracao
de ferramentas da web que permitem a producdo de conteudo pelo usuario, além de novos modos
de interacdo. Como explica Amaral (2016, p. 22), trata-se de um passo que vai além da propria
Internet, pois surge com uma nova geracao de aplicacoes e servicos acessiveis por plataformas
sociais difundidas por diferentes suportes, e ndo exclusivamente pelo browser. Estamos falando
de plataformas como Facebook, Twitter, Youtube, Vimeo, MySpace, LinkedIn, entre tantas outras.

Bruns (2011) identifica, entre as consequéncias dessa nova forma de producédo e
circulacao de conteudo mediatico, um novo posicionamento do usuario comum, que deixa de
simplesmente receber conteudo, e passa também a produzir, no que o autor chamou de
produsage. O que se da em diferentes niveis de participacdo (Macintosh, 2004), desde o mero
acesso ao conteudo, até a possibilidade de criar interacbes com outras pessoas ou organizacoes,
culminando com a producéo ativa e criativa de conteudo. O jornalismo tem sentido fortemente o
impacto desta mudanca de postura, que fez com que seu papel de gafekeeper, ou selecionador,
passasse a ser realizado em paralelo ao de gafewatcher (Bruns, 2011), a partir de uma curadoria
das noticias que passa a ser partilhada também pelos usuarios (Bruns, 2015).

Essas alteracdes implicam mudancas nao sé nos processos produtivos, mas também nos
contelidos e na forma como eles passam a circular. Para Ferreira (2013), isso & marcado pela

maneira como as interacdes se dao no ambiente da web 2.0, onde o “eu” ganha relevancia (afinal,
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nossos dispositivos de comunicacao estdo sempre conosco, nas nossas maos, e cada vez mais
personalizados, como referem Beckett & Deuze, 2016), o que faz com que as opinides publicas,
estimuladas, passem a agregar contornos da comunicacao privada, com “emocoes afloradas,
intimidade e paixao” (Ferreira, 2013, p. 48). Em meio a esse novo ambiente de expressao
comunicativa, o jornalismo nao pode mais apenas informar, mas precisa também emocionar
(Beckett & Deuze, 2016). Os processos de producdo de sentido que discutimos no Capitulo 2
ganham novos contornos com a pratica do jornalismo alternativo, como veremos no proximo

capitulo.

3.4 Sintese reflexiva do capitulo

No cerne da reflexdo que apresentamos estdo as transformacdes sociais geradas pela
mediatizacdo profunda pela qual passa a sociedade contemporanea e que acabou por jogar o
jornalismo, sobretudo como instituicdo, em uma grave crise, marcada nao simplesmente pela
mudanca de suportes e de plano de negocios, mas por uma mudanca na estrutura da sociedade,
que afetou ndo sé a producdo de conteudos mediaticos, mas também (e principalmente) a
circulacao e o consumo dessas mensagens, 0 que inclui as noticias. Afinal, 0 que imperou ao
longo de todo o século XX, com um modelo de difusdo mediatico de um para muitos, da
comunicacao de massa, agora passa a se diluir em um modelo cuja légica é de muitos para
muitos.

Justamente por causa dessas transformacOes estruturais, nao é mais possivel insistir
exclusivamente na pratica jornalistica industrial, como sendo a Unica possibilidade legitima de
jornalismo profissional. Nesse sentido, cabe colocar em xeque nédo sé o modelo produtivo, mas
também o ideologico, que formatou a construcao dos valores e da ética jornalistica, tendo na
objetividade a sua maior referéncia, tanto como um ritual, como de padrao normativo.

Nao sendo mais possivel restabelecer as condicdes em que a pratica jornalistica se
consolidou e se manteve até o inicio desse século XXI, é necessario conceber alternativas, que
incluem, como refletimos, pensar em uma pratica jornalistica fora da caixa da objetividade, o que
significa incluir como atuacdes possiveis hibridismos que aproximem, ou até mesclem o jornalismo
com campos diversos, como o ativismo social, 0 que implica destacar outros valores como
potencialmente mais relevantes do que o antigo distanciamento que se pregava em relacdo ao

acontecimento e que define a objetividade. Isso nao significa abrir mao da verdade, como elemento
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essencial para a credibilidade do discurso jornalistico, mas permitir-se problematiza-la e expor
suas limitacoes.

Posicionar-se em relacdo a um determinado contexto, deixar claras as condicdes de
producao da reportagem, incluindo o ponto de vista editorial (e dos jornalistas), ou seja, incluir no
discurso jornalistico elementos que remetam a uma certa transparéncia da producéo da
informacao e dos proprios atores envolvidos, ressaltando a relevancia do papel social do jornalismo
para combater injusticas sociais e gerar transformacoes, parece ser um dos caminhos desse
jornalismo fora da caixa da objetividade.

Refletir sobre essas transformacdes e sobre 0s riscos que o jornalismo tem sofrido em
meio a todo esse contexto é fundamental sobretudo porque o jornalismo continua sendo essencial
para a existéncia de qualquer sociedade democratica, tanto que, em locais onde grupos de perfil
autocratico passaram a exercer o poder, um de seus alvos preferenciais tém sido sdo os media.
Sobretudo é necessario perceber os fluxos dessas transformacdes irreversiveis e contribuir para
chegar a alternativas que restabelecam a relevancia da pratica jornalistica e sua credibilidade,

incluindo o jornalismo que se produz nos /media alternativos, que discutiremos a seguir.

103



Capitulo 4 — Faces de um jornalismo alternativo

(...) if we don’t rethink concepts like trust. participation, and
engagement — if we don’t recognize that journalism itself
must change in response to our relationship with information
— we will face an increasingly feeble profession, alienated
from the public it claims to serve, whose relevance is on the
wane. (Broersma & Peters, 2013, p. 3)

A ascensao do modelo de jornalismo que se tornou hegemdnico acabou por estabelecer,
em oposicdo, formas ndo-hegemonicas e muitas vezes até marginais de jornalismo. Ainda que
tivessem pouca visibilidade e fossem inferiorizadas, ao serem consideradas praticas jornalisticas
(ou nao jornalisticas) sem qualidade, iniciativas deste tipo nunca deixaram de existir, tomando
diversas formas, seja na comunicacao comunitaria, no jornalismo sindical, em radios piratas, ou
na comunicacao anarquista e partidaria. Assim como o jornalismo convencional, praticas
alternativas nunca foram homogéneas, nem se mantiveram imutaveis. O contexto sociocultural e
econdmico em que se inseriram foi determinante para definir tanto formatos, como temas,
linguagens e a circulacao deste jornalismo diferenciado.

A comecar pelo formato, as variacdes deste tipo de jornalismo sdo imensas. Se durante
um bom tempo o modelo impresso foi preponderante — por inlimeras razoes, como por ser mais
facil de distribuir na clandestinidade, em situacoes de perseguicao politica em regimes autoritarios
-, nao tardou para que suportes de comunicacao eletrénicos e, mais recentemente, digitais
também fossem apropriados por grupos de media alternativa que produzem jornalismo,
justamente por se tratar de uma pratica que sempre dialogou com as tecnologias disponiveis,
muitas vezes em meio a escassez de recursos para o financiamento, mas que conseguiu se
difundir pela publicacéo de jornais, revistas, panfletos, radios (legais ou ilegais), videos, cinema e
agora pela web.

Desde os anos 2000, e com mais intensidade ainda, desde 2010, essas praticas
jornalisticas tém se multiplicado nos meios digitais, impulsionadas pelo acesso facilitado as
tecnologias digitais moveis, mas nao apenas por isso. Esse periodo coincide com o agravamento
da crise das instituicoes e do proprio jornalismo, e com as transformacoes no modelo de circulacédo
das mensagens mediaticas, propiciada pela web 2.0, como vimos no capitulo anterior, o que

afetou fortemente tanto a producéo, mas sobretudo o consumo mediatico, permitindo a entrada
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de inumeros novos atores no campo jornalistico e tensionando ainda mais as relacdes de poder.
Todo este contexto de mudancas foi um dos motivos que nos levaram a escolher o jornalismo
alternativo difundido em ambiente digital como objeto de investigacao.

Para compreender melhor este objeto, neste capitulo faremos uma leitura sobre o estado
da arte dos estudos sobre o jornalismo alternativo, que é heterogéneo, multiforme e extremamente
volatil. Nossa abordagem nao tem foco historico, mas em certa medida retomaremos discussdes
sobre praticas comunicacionais alternativas do passado, que contribuiram para definir certos
padrdes e representacdes sobre essas praticas.

Como se trata de uma pratica bastante heterogénea e cujas definicdes variam
enormemente, longe de consensos, fazemos ainda uma discussao conceitual sobre o termo
alternativo, passando por uma reflexdo que leva em conta o que & hegemonico e contra-
hegemadnico, ideias centrais para a compreensao das producdes alternativas. Também discutimos
o papel do ambiente digital como espaco de discussao e pratica politica, sobretudo porque o foco
deste estudo sdo producdes jornalisticas difundidas pela web, sem deixar de lado uma reflexao
sobre os vinculos deste tipo de comunicacdo com 0s movimentos sociais, que afinal sdo objeto,
alvo, mas também interlocutores diretos dos grupos de media alternativa.

Antes de avancarmos, no entanto, cabe fazer uma breve distincdo dos termos que serédo
aqui empregados. Esta investigacdo foca em praticas jornalisticas alternativas, normalmente
difundidas pelos media alternativos, que sdo canais de difusdo de contetido mediatico. Nem todo
media alternativo difunde contetdo jornalistico — pode ser espaco para discussdes comunitarias,
para o debate politico, para a difusdo de contetido direcionado ao lazer e a cultura, e pode abrigar
até mesmo conteudo literario e ficticio. Porém, em geral, o jornalismo alternativo precisa dos media
alternativos para chegar as pessoas. Nesta revisdo de literatura, focamos nos estudos que
incluiram praticas jornalisticas alternativas, independentemente do nome utilizado para tal. Em
muitos estudos, inclusive, utilizou-se os dois termos como sindnimos ou, até mais frequentemente,

apenas media alternativa para designar meios que difundem producdes jornalisticas alternativas.

4.1 Estado da arte das pesquisas em media e jornalismo alternativo

O estudo do jornalismo alternativo, sob diferentes denominacdes, tem atraido cada vez
mais investigadores, a medida que esta pratica vai se tornando mais presente no ambiente
mediatico digital. Entre os principais objetivos desses estudos esta compreender 0 uso dos novos

media para a difusdo da informacao e para a interacdo com o publico (Carpentier, Dahlgren, &
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Pasquali, 2013; Mattoni & Treré, 2014; Rodriguez, Ferron, & Shamas, 2014), que deixa de ser
visto como um conjunto de recetores passivos e passa a ser formado por prosumers (Bruns,
2011), com potencial de utilizar as ferramentas digitais para criar novas formas de participacao e
acao cidada (Dahlgren, 2014; Dahlgren & Alvares, 2013). O aumento do interesse no tema entre
0s investigadores de comunicacao levou até a criacao de publicacoes periddicas especificas sobre
o tema, como é o caso do Journal of Alternative and Community Media®, lancada em 2016, e da
revista brasileira Alterjor, publicada pelo Grupo de Pesquisa em Jornalismo Popular e Alternativo
da Universidade de Sao Paulo (USP) desde 2009.

A partir de meados dos anos 1980, é possivel encontrar trabalhos sobre o assunto
(Downing, 1984, Festa, 1984, Lins da Silva, 1982; Louw, 1989), ainda que esparsos, mas desde
os anos 2000 houve um aumento significativo da producao sobre o tema, consolidando-se em
uma area recorrente dos estudos comunicacionais na atualidade. Entre os trabalhos precursores
que se tornaram referéncia de grande parte das investigacdes posteriores, podemos citar, em nivel
internacional, Fissures in the Mediascape, de Clemencia Rodriguez (2001) e Alfernative
Journalism, de Chris Atton e James Hamilton (2008). No Brasil, a obra referencial sobre o assunto
é o livro de Bernardo Kucinsky, Jornalistas e Revolucionarios (2003).

Colombiana radicada nos Estados Unidos, Rodriguez faz uma reflexao sobre diferentes
iniciativas de media alternativa, que ela prefere denominar de media cidada (citizens’ media), em
diferentes locais do mundo. Antes de apresentar os exemplos empiricos, Rodriguez (2001) discute
a pratica comunicacional cidada a partir da ideia de democracia radical, teorizada por Mouffe
(1992), que considera que mais do que buscar consensos, sempre inviaveis pelas proprias
diferenciacdes sociais que marcam as disputas de poder em qualquer relacdo, a sociedade deve
propiciar um ambiente plural, em que os diversos grupos, mesmo discordantes, tenham voz e a
possibilidade de ver suas demandas realizadas, num ambiente de democracia radical, nao de
tomada de decisdes em que se imponha a vontade de uma elite sobre os demais. A partir dessa
visao, Rodriguez (2001) considera que, mesmo iniciativas mediaticas com curto tempo de vida e
pouca difusdo, quando construidas por comunidades, grupos minoritarios, ou qualquer outro setor
da sociedade, tornam-se mais do que processos comunicacionais: viram praticas cidadas, pela

busca por transformacdes sociais. Apesar de ndo utilizar especificamente o termo jornalismo,

«© https://joacm.org/index.php/joacm (acedido em 01/02/2018).
= http://www.revistas.usp.br/alterjor/index (acedido em 01/02/2018).
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inimeros exemplos apresentados pela autora remetem a praticas jornalisticas, que contam com
a participacédo nao so6 de cidadaos amadores, mas de profissionais da area.

Ja na obra de Atton e Hamilton (2008), o termo jornalismo ganha nao so6 protagonismo,
como abrangéncia. O livro inicia com uma reflexao histérica sobre a formacado do jornalismo
alternativo, que, pelo olhar dos autores, surge com a génese do proprio jornalismo, ainda nao
profissionalizado e essencialmente oposicionista, mas que acabou por ser marginalizado a medida
em que ascendia o modelo burgués de producéo industrial. Em seguida, a obra trata da economia
politica que atravessa a producao jornalistica alternativa, problematizando as pressdes que o
moldam, os dilemas, as relacdes comerciais que o afetam, além dos movimentos coletivos de
apoio. O trabalho traca ainda um perfil dos jornalistas alternativos, a partir de um inquérito que
aborda desde a formacao profissional, o trabalho voluntario, além de aspetos sociodemograficos,
tais como género, idade e interesses, até chegar a pratica alternativa em si, em que trata da
relacdo com o modelo dominante de jornalismo. A analise passa pela teoria dos campos, de
Bourdieu, enquadrando o jornalismo alternativo como uma pratica inserida no campo jornalistico
mediatico, o qual possui suas prdprias regras, normas e dindmicas, imersas em uma disputa de
poder interna entre a visdo dominante e a dos dominados. Essa reflexdo ¢ ilustrada com exemplos
observados em diferentes locais do mundo, para enfim chegar a possiveis perspetivas futuras da
producao do jornalismo alternativo.

Logo na abertura da obra, os autores esmilcam o que definem como jornalismo
alternativo, considerando que em seu formato ideal € um jornalismo produzido fora do
mainstrearm, que pode incluir grupos de protesto, dissidentes, organizacdes politicas
marginalizadas, e até pessoas que o praticam simplesmente por #obby. Para Atton e Hamilton
(2008, p. 1), apesar de haver iniciativas de jornalismo alternativo que contam com jornalistas
profissionais em sua producdo, preponderam as iniciativas constituidas por amadores, como
membros de comunidades, ativistas e fas. Uma das principais preocupacdes das praticas
jornalisticas alternativas, segundo os autores, é estabelecer representacoes do interesse de grupos
sub-representados na sociedade, o que fazem na maioria das vezes se distanciando de interesses

comerciais e dos padroes estabelecidos pelo mercado.

Practioners of alternative journalism also seek to redress what they consider
an imbalance of media power in mainstream media, which results in the
marginalization (at worst, the demonization) of certain social and cultural
groups and movements (Atton & Hamilton, 2008, p. 2).
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Pela perspetiva de Atton e Hamilton (2008), assim, o jornalismo alternativo enquadra-se
como uma pratica multifacetada, que desliza entre 0 amadorismo e o profissionalismo, mas
sempre desafiando algo, e principalmente o proprio jornalismo enquanto instituicao, e faz isso
atuando em canais externos ao mainsitream, o que nao significa ser contrario aos meios de
comunicacao convencionais. Produzir jornalismo alternativo, assim, nao significa necessariamente
colocar em pratica uma acao politizada, pela visdo dos autores, mas pressupde de todo modo
uma posicao critica em relacéo a forma como os /media tradicionais excluem certos grupos sociais.

Ja Kucinski (2003) se volta especificamente ao jornalismo alternativo produzido no Brasil
no periodo da ditadura militar (1964-1985), quando nasceram e morreram cerca de 150
periddicos alternativos, segundo o autor. Tais jornais eram, por um lado, como relata Kucinski,
desqualificados como nanicos pela opinido publica — que os contrapunha aos jornais tradicionais,
os “jornaldes” -, e tinham como principal caracteristica comum o posicionamento contrario ao
governo e ao modelo econdmico entdo aplicado, cobrando o restabelecimento da democracia e
dos direitos civis, o inverso do que era publicado no mainstream sob censura. Para o autor, ¢ mais

adequado chama-los de alternativos por quatro significados vinculados a este termo:

o de algo que nao esta ligado a politicas dominantes; o de uma opcéo entre
duas coisas reciprocamente excludentes; o de Unica saida para uma situacao
dificil e, finalmente, o do desejo das geracdes dos anos de 1960 e 1970, de
protagonizar as transformacdes sociais que pregavam. (Kucinski, 2003, p. 5)

Kucinski considera que o modelo alternativo de jornalismo no Brasil morreu com o fim da
ditadura, por diferentes motivos: falta de financiamento, institucionalizacao de alguns jornais, que
passaram a ser vinculados a partidos politicos ou sindicatos, e o inicio de uma atuacao mais critica
da propria imprensa tradicional (Kucinski, 2003, pp. 94-95). Mesmo sem enxergar novas
possibilidades de producao alternativa pos-ditadura, o autor segue sendo uma das principais
referéncias entre os investigadores brasileiros que estudam praticas contemporaneas, inclusive
digitais.

Internacionalmente, o modelo proposto por Atton e Hamilton (2008) para conceituar o
jornalismo alternativo acabou por se tornar o mais aplicado nas mais recentes investigacoes da
area, por ser bastante amplo, abrangendo tanto iniciativas nao-profissionais como profissionais,
politizadas ou nao politizadas, comerciais ou ndo comerciais. Pelo mesmo motivo, contudo, este
modelo tem recebido criticas que buscam pormenorizar o que poderia ser considerada uma

pratica jornalistica alternativa, reafirmando-se, por isso, outras nomenclaturas e,
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consequentemente, outras praticas, entre elas: jornalismo comunitario, cidadado, de grassroofs,
participativo e civico. A diferenca na nomenclatura se da sobretudo pelas variacées do proprio
objeto e do foco da abordagem, o que leva, por exemplo, a se considerar um jornalismo local
(Harnischmacher, 2014), independente (Figaro, Nonato, & Kinoshita, 2017), radical ou
progressista (Harlow, 2015), oposicionista (Harcup, 2014), mas também alternativo (Forde, 2011;
Harcup, 2011).

A conceituacao deste objeto passa, por vezes, por afirmar perspetivas de acao e, em
outras, por negar certos posicionamentos. Diante de tamanha diversidade, Meyers (2008) ressalta
a necessidade de contextualizar a producao alternativa em relacao aos meios de comunicacéo do
mainstream, de modo a levar em conta diferencas culturais que muitas vezes sao definidoras do
que deve ser ou nado considerado alternativo. Meyers (2008, p. 376) considera que, para situar
um meio de comunicacdo como alternativo, deve-se olha-lo sob quatro aspetos: sua estrutura
economica, se age distante de um modelo gerido por grandes corporacoes (mesmo que tenha um
perfil comercial); seu viés ideologico, que o vincula a agendas radicais, trazidos a tona por grupos
dissidentes excluidos dos mediatradicionais; a percecao dos préprios meios e de seus jornalistas,
que se autoavaliam como sendo diferentes do mainstream, ou até opostos; e a busca do meio por
desafiar certos valores, normas e praticas do jornalismo tradicional, o que passa por propor temas
alternativos, transformar a relacdo com a audiéncia, tornando-a mais participativa, buscar fontes
alternativas e rejeitar a forma como o mainstream coloca em pratica valores jornalisticos como a
objetividade e o equilibrio (0 que nao significa necessariamente abandonar tais valores).

A necessidade de contextualizacdo para definir se um meio e sua pratica jornalistica
podem ser ou nado tidos como alternativos é enfatizada também por Hajek e Carpentier (2015).
Eles destacam as contradicdes que aparecem em meios de comunicacao que se autoproclamam
alternativos, os quais, muitas vezes, utilizam trabalho voluntario, por exemplo, mas captam
recursos por propaganda; ou mesmo dizem ser plurais e abertos, mas limitam a participacao.
Essas contradicdes também sao bastante instaveis, de acordo com o contexto, ja que em um
determinado momento uma iniciativa pode ser considerada alternativa, e em outro, ndo mais. Para
resolver essa instabilidade, Harlow (2015) propde a categoria “alternatividade” (affernativeness),
gue cria uma gradacao de niveis da condicao alternativa. Para a autora, quanto mais radical, critico
e progressista € um meio de comunicacao, maior a sua “alternatividade”, o que a levou a concluir,
por exemplo, que um jornal alternativo de El Salvador havia se tornado menos alternativo a partir

do momento em que um grupo politico de esquerda assumiu o poder.
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Sem propor necessariamente uma classificacao por niveis, Santana e Carpentier (2010)
propdem um outro conceito para denominar os rmedia alternativos, o de media alternativa
rizomatica. Para eles, o conceito puro de media alternativa traz desvantagens, primeiro por causa
do carater provisorio da alternatividade (termo aqui usado para traduzir a/ternativity), ja que é
possivel que um meio alternativo possa se transformar em mainstream, e pelo efeito
homogeneizador do binarismo mainstreanralternativo, que exclui a fluidez e a diversidade desta
pratica. Eles propdem, assim, combinar a abordagem alternativa a ideia de media rizomatica, que
permite focar em trés aspetos: o papel dos media alternativos nas comunidades e na sociedade
civil; sua condicdo evasiva (elusiveness), que dificulta o seu encapsulamento pela legislacdo e
garante, de certo modo, a sua independéncia; e suas interconexdes e ligacdes com o mercado e
com o Estado. Com isso, argumentam os autores, & possivel perceber 0 quao mais complexas sao
essas organizacoes mediaticas. Santana e Carpentier (2010) utilizam, para criar tal proposicao, o
conceito de rizoma de Deleuze e Guattari (1987), concebido em contraposicdo ao que seria o
pensamento arboreo, linear, hierarquico, como é a filosofia do Estado, sendo o rizoma uma
estrutura nao linear, anarquica e némade. A partir desta ideia, Santana e Carpentier (2010)
consideram que o papel dos media alternativos nao se restringe a ser um espaco publico que da
visibilidade a vozes minoritarias, mas se efetivar como um catalisador de diferentes vozes, que
atua como um meio para a rearticulacdo de valores sociais, tais como a imparcialidade e a
neutralidade, a partir do envolvimento de diferentes grupos e organizacdes ativas em diferentes
lutas que buscam a igualdade e outras conquistas sociais (Santana & Carpentier, 2010, p. 164).

A producéo académica sobre o tema tem sido maioritariamente escrita em lingua inglesa
(foram feitas buscas em diferentes bases de dados# em inglés, portugués e espanhol), mas nao
necessariamente se referem a producdes ou praticas localizadas em paises ocidentais de lingua
inglesa. Ha investigacdes que focam em iniciativas situadas nos cinco continentes, de modo
isolado ou em estudos comparativos. Os métodos utilizados sdo bastante variados, com uma
predominancia dos estudos de caso, de base mais descritivo (Gatto, 2012; Meyers, 2008; Moura
& Barreto, 2014), muitas vezes acompanhado de uma abordagem etnografica e de entrevistas
(Coban & Ataman, 2017; Hindman, 1998), mas também s&o bastante comuns as analises de
conteudo (Carpenter, 2010; Hajek & Carpentier, 2015; Jenkins & Wolfgang, 2016), os ensaios
tedricos (Carvalho & Bronosky, 2017; Muniz Jr., 2016) e textos sobre o estado da arte (Pachi Filho,

= Foram consultadas as bases de dados reunidas na plataforma B-On e no portal Periddicos Capes (que ja incluem diversas bases de dados
internacionais), bem como a Scopus, a Scielo, o Labcom, além de repositorios universitarios de teses e dissertacdes, entre eles do RepositoriUM,
da Universidade do Minho.
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Souza, & Moliani, 2016; Peruzzo, 2008). Em menor quantidade, aparecem estudos que aplicam
analise do discurso (Akinfemisoye, 2013).

Quanto ao suporte, quase sempre o foco sdo 0s meios impressos, tanto para falar do
conteudo produzido (Louw, 1989; Moura & Barreto, 2014; H. de B. C. Rodrigues, 2012), como
das rotinas de producao dos envolvidos (Gantus & Gutierrez, 2009; Salamon & Errol, 2017). O
meio digital também comeca a despontar como um meio preferencial dos estudos, contudo o foco,
quando trata do conteudo, tem sido dado maioritariamente aos textos escritos (Carvalho et al.,
2015). Materiais multimédia ainda sao deixados em segundo plano, com excecdes (Fauzanafi &
Halaman, 2015; Bentes, 2014; Sousa & Cervi, 2017; Waltz, 2017). A producao em radio (Santana
& Carpentier, 2010) e o consumo de conteudo alternativo (Chan & Michael, 2016; Downing, 2003;
Lee, 2017) também se configuram em outras possibilidades de estudos.

Entre as pesquisas que focam no uso do video para producao de comunicacao alternativa,
ha dois estudos bastante relevantes no Brasil: o primeiro de Santoro (1989), que investigou o uso
do video popular no pais, e o segundo de Peruzzo (2007), sobre a relevancia das emissoras de TV
comunitarias. Para Santoro (1989, p. 113), o video tem um grande potencial quando usado pelas
classes populares, para que elas possam “expressar a sua propria visao de mundo, informar-se,
registrar a sua historia, ou melhor, possam, com uma camera, tomar a sua propria imagem nas
mé&os”.

Além de privilegiar a producao impressa, outra caracteristica predominante destes estudos
¢ focar no passado. Assim como visto nos trabalhos de Rodriguez (2001), que mirou em producdes
dos anos 1970 para construir o sua investigacdo, e de Kucinski (2003), que estudou a atuacdo da
imprensa alternativa brasileira nos anos da ditadura militar (1964-1985), inUmeros artigos
analisam publicacdes alternativas que deixaram se circular ha muito tempo, para identificar as
estratégias usadas nessa atuacdo e o contexto (Gatto, 2012; Louw, 1989; Meyers, 2008; Salamon
& Errol, 2017).

Seja com os olhos voltados ao passado, seja mirando o presente, os estudos sobre praticas
jornalisticas alternativas acabam por enumerar caracteristicas e valores que distinguem esta
pratica, para identificar padrdes e tendéncias. A seguir, vamos discutir os valores que predominam

nessas discussoes.
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4.1.1 Valores do jornalismo alternativo acentuados nos estudos

Entre os elementos diferenciadores do jornalismo alternativo, muitas vezes sao enfatizados
valores aplicados tanto as rotinas profissionais, na relacdo com as fontes e com o publico, na
gestao financeira da iniciativa, bem como no conteudo produzido, tanto pelos temas escolhidos,
como pela forma da abordagem. Tais valores, de uma maneira geral, sdo associados a uma visao
mais interventiva, e menos passiva e neutra, sobre o papel do jornalismo na sociedade (Hanitzsch,
2007; Hanitzsch & Vos, 2017), o que nao significa que todos os grupos de media alternativa que
produzem jornalismo assumam a mesma postura (como ja vimos, pode haver diferentes niveis de
alternatividade). Entre os valores normalmente associados as praticas jornalisticas alternativas,
podemos citar: o de rejeitar normas jornalisticas tradicionais, como a objetividade e a
imparcialidade; o de ensejar a participacéo do publico; o de dar visibilidade a vozes de sujeitos e
setores que nao tém espaco nos media tradicionais; o de atuar em oposicao ao mainstream; o de
apoiar declaradamente certas causas sociais, em oposicao a outras; o de buscar a transformacéo
social; o de ser experimental e inovador; o de ser contra-hegemonico e radical.

Pela visdo de Atton (2011), por mais que o jornalismo alternativo abranja iniciativas
bastante heterogéneas, deve ser visto como uma pratica que desafia valores do jornalismo
tradicional, a comecar pela objetividade jornalistica, a neutralidade e a imparcialidade, assumindo
pontos de vista em prol de certos grupos sociais contra outros. E isso acontece justamente porque
essa pratica jornalistica assume a impossibilidade de se alcancar plenamente os valores
tradicionais, pressupondo que ha sempre algum viés que beneficia um lado, especialmente o
status quo.

Forde (2011), por sua vez, ao definir a producdo de informacao fora do mainstream (mas
nao necessariamente em oposicdo a ele), recorre a ideia de responsabilidade social como base
para a producdo alternativa, aproximando-a de um eixo comunitario estruturante, o que nao
significa que a autora defenda que toda pratica jornalistica alternativa seja necessariamente
produzida por uma comunidade. Ela considera que ha diversidade, mas que os diferentes modelos
de praticas alternativas que vao se constituindo — as quais ela denomina alternadamente como
alternativas e independentes - sdo normalmente centrados em quatro eixos: o de um
comprometimento em motivar a audiéncia a participar da sociedade civil; o da busca por identificar
questdes relevantes para a sociedade e contextualiza-las, preenchendo lacunas nao cobertas pelos

media mainstream; o do uso do seu espaco para representar aqueles que nao tém representacao
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mediatica, os marginalizados; e o de que todas as acdes devem ser realizadas sob um solido senso
de responsabilidade social (Forde, 2011, p. 167).

Tal perspectiva, que enfatiza a relevancia da proximidade entre a pratica jornalistica
alternativa e a comunidade, alinha-se com o pensamento de Rodriguez (2001). Para a autora, falar
de media cidada significa considerar praticas que contestam os codigos sociais estabelecidos e
problematizam relacdes sociais institucionalizadas, o que potencialmente da poder a comunidade
envolvida, até gerar transformacdes sociais (Rodriguez, 2001, p. 20). Assim, mais do que se opor
aos meios de comunicacao tradicionais/comerciais, em busca de audiéncia e de lucro, na visao
de Rodriguez (2001) a atuacao dos meios alternativos que produzem jornalismo torna-se relevante
pelas apropriacdes locais, seja por comunidades (ndo so definidas pela geografia), seja por
individuos, que, ao terem acesso aquela forma de comunicacao, consumindo-a ou produzindo-a,
tém acesso também a outras possibilidades de pensamento, podendo até questionar as
representacdes hegemonicas, as quais muitas vezes sao subjugados.

Peruzzo (2008, p. 378) concorda que o interesse dos meios alternativos, de “interferir nos
sistemas geradores e mantenedores da desigualdade”, ¢ determinante para defini-los como tal, o
que se associa, mais recentemente, as possibilidades de inovacao propiciadas pelas novas
tecnologias da informacdo. A questdo da inovacao também é uma caracteristica enfatizada por
Atton (2013), ao argumentar por que considera mais adequado denominar esta pratica jornalistica
de alternativa, e ndo radical ou cidada. Para o autor, a tendéncia a experimentacao faz com que
esta seja uma pratica sempre em busca de criar outras formas de fazer jornalismo, ou formas
“alternativas”.

Harcup (2003, 2005) enfatiza ainda o fato de o jornalismo alternativo ser uma pratica
motivada, sobretudo para mudar o mundo ao trazer a tona outras vozes, de sujeitos que
normalmente ndo tém voz nos mediatradicionais. Assim como Rodriguez (2001), Harcup constata
gue muitas das iniciativas tém curta duracdo, até mesmo pelo subfinanciamento, e que nao
conseguem alcancar grandes audiéncias, mas que isso nao reduz sua relevancia, ja que, ao dar
pluralidade a esfera publica mediatica, tais producdes contribuem para o desenvolvimento da
democracia. Para o autor, o jornalismo alternativo, ao privilegiar o marginal e os sem-poder e dar
visibilidade aos que que “nao tém voz”, possibilita 0 empoderamento de narrativas de resisténcia
(Harcup, 2003, p. 371).

Essa tendéncia a abrir espaco para dar visibilidade a sujeitos normalmente invisibilizados

nao significa que os meios alternativos sejam plenamente abertos a participacao popular. Como
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demonstrou estudo de Atton e Wickenden (2005), meios alternativos acabam por privilegiar nao
mais as autoridades e fontes oficiais, como fazem os media tradicionais, mas destacam ativistas,
sindicalistas, lideres de movimentos sociais, e ndo os cidadaos comuns, criando assim uma contra-
elite como suas fontes basicas recorrentes.

Por outro lado, essa contra-elite normalmente é omitida dos media tradicionais e
representa-a pode, sim, significar o estabelecimento de representacoes alternativas que mexem
com o status quo. Afinal, como argumenta Couldry (2010, p. 2), ao tratar a voz como um valor,
acabamos por lancar luz aos quadros da organizacdo social hegemonicos, moldados
especialmente sob a ordem do neoliberalismo, que negam ou minam a voz, para, dessa forma,
ser possivel valorizar a voz como um processo essencial para gerar transformacdes sociais.

Um exemplo é o que acontece na cobertura de manifestacdes populares. Como mostram
Reul, Paulussen, Raeijmaekers, van der Steen e Maeseele (2018), ao comparar a producao de
meios tradicionais e de um meio alternativo sobre um protesto especifico, enquanto as publicacoes
do mainstream privilegiam um olhar negativo em relacao ao protesto — o que se deu ao privilegiar
falas de fontes oficiais, como autoridades publicas e especialistas, com baixa atencao aos
manifestantes -, confirmando inclusive o paradigma do protesto (Chan & Lee, 1984, Lee, 2014)
-, 0 meio alternativo demonstrou ser bastante favoravel a manifestacao, dando espaco privilegiado
para os ativistas.

O comportamento dos media tradicionais em relacéo a protestos, tal qual identificado no
estudo de Reul et al. (2018), ndo necessariamente pode ser generalizado, nao significando, assim,
que o jornalismo tradicional, difundido pelo mainstream, se oponha o tempo todo a protestos e
rejeite por completo os ativistas. Pelo contrario, inumeros estudos tém demonstrado que o
contexto em que as manifestacdes acontecem (a partir de questdes politicas, econdmicas, sociais,
inclusive com reflexos internacionais) tem forte interferéncia nas coberturas, o que as faz variar
bastante (Dardis, 2006; Shahin, Zheng, Sturm, & Fadnis, 2016). Por outro lado, o proprio
envolvimento de jornalistas com o ativismo social, direta ou indiretamente, tem transformado
determinadas narrativas sobre as manifestacdes mesmo em periddicos convencionais. Como
tratado por Russell (2016), certos jornalistas desafiam valores e normas tradicionais da profissao
ao se aproximar do ativismo e assumir certos posicionamentos, como uma vanguarda mediatica

que leva a repensar a pratica jornalistica convencional como um todo.

Some of the practices of these vanguard reporters appear to be incompatible
with the traditions of journalism, especially around the idea of one-way
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communication, objectivity, and control over content. But the notions of public
good implicit in their work return to the values that have been diluted in the
commercial environment, values that privilege whistleblowing and promoting
and empowering publics. (Russell, 2016, p. 140)

A atitude individual do jornalista, neste sentido, ganha relevancia, ao estabelecer um
posicionamento diferenciado, interventor, mais préximo das causas sociais que relata. O que é
potencialmente transformador, ja que, como afirma Carvalho (2008, p. 164), as representacdes
mediaticas sobre problemas sociais dependem em grande medida das decisdes dos profissionais
dos media, o que inclui os valores-noticia que definem, mas passa em muito pelas estratégias
discursivas de outros atores sociais. Afinal, um protesto é completamente diferente se narrado por
um governante, alvo das criticas dos manifestantes, ou pela boca de um ativista envolvido com o
protesto. Como exemplificado por Freire, ao argumentar a impossibilidade de uma comunicacao

neutra.

Seria uma santa ingenuidade esperar que uma emissora de televisdo de grupo
do poder dominante que, noticiando uma greve de metalurgicos, dissesse que
seu comentario se funda nos /interesses patronais. Pelo contrario, seu discurso
se esforcaria para convencer que sua analise da greve leva em consideracao
0s interesses da nacdo. (Freire, 2000, p. 49, grifos no original)

Atton (2011, p. 18) endossa esse ponto de vista, ao considerar que os valores-noticia
alternativos ndo podem ser definidos apenas em termos do que é considerado noticia, mas
também pela forma como as noticias sdo produzidas, por quem escreve que noticias e de forma
essas noticias sao apresentadas. Com isso, argumenta o autor, tais valores desafiam o eff10s da
objetividade que domina o jornalismo tradicional, tanto do ponto de vista normativo, como
epistemologico, ja que o ideal normativo do jornalismo alternativo assume o pressuposto de que
0 ato de reportar é sempre envolto por valores, sejam eles pessoais, institucionais ou profissionais,
sendo impossivel separar os acontecimentos desses valores. E justamente por causa desse
posicionamento, “ different forms of knowledge may be produced, which present multiple versions
of reality from those of the mass media’ (Atton, 2011, p. 18).

A énfase ndo apenas em dar voz a sujeitos excluidos do mainstream, mas em estimular a
participacdo, seja na producdo de conteudo, seja no financiamento, seja ainda nas decisdes
editoriais, é outra caracteristica atribuida aos meios alternativos. Como demonstra Carpentier
(2011a), o novo ambiente mediatico digital, de um modo geral, estabelece uma promessa de

interacao, mas a participacdo pode ser tanto restrita a um evento pontual, de modo que o sujeito
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possa tdo somente se autorrepresentar (/7 the media) — como fazemos muitas vezes nos perfis
individuais do Facebook, por exemplo, ou ao dar /i e em uma noticia —, como pode ser uma
participacdo decisoria, que gera o empoderamento do sujeito ao permitir que ele interfira
diretamente no contetudo a ser produzido (#rough the media), sendo uma forma de participacao
gue tem sido aplicada sobretudo por meios de comunicacao comunitarios e populares. Para o
autor, contudo, a constatacdo de que tais formas de participacdo estdo sendo aplicadas pelos
meios alternativos nado significa a efetiva e ampla democratizacdo do acesso aos meios de
comunicacao.

Segundo Carpentier (2011b), o conceito de participacao nao ¢ fixo, depende do contexto
politico e passa por uma intensa luta ideologica. No caso dos media alternativos construidos em
processos profundamente participativos, por exemplo, estes sdo tidos muitas vezes como de ma
qualidade ou amadores por ndo reproduzirem certa estética difundida pelos meios tradicionais,
algo reforcado pela ideologia liberal (Carpentier, 2011b), e, com isso, acabam por ndo serem
legitimados socialmente. Por esta visao, apesar de no discurso o direito a ampla participacao ser
exaltado como sinal de uma comunicacdo mais inclusiva e democratica, por outro, torna-se
positiva e desejavel apenas uma participacao controlada por mecanismos profissionais.

Questoes relacionadas a economia politica da comunicacao, entre outras caracteristicas
socioculturais locais ou regionais, também sao levadas em conta em estudos sobre o jornalismo
alternativo. Ao falar especificamente sobre a producéo jornalistica alternativa na Africa, Skjerdal
(2012) identifica trés modelos produtivos, wjamaa, ubuntu e o jornalismo baseado no discurso
oral, os trés se estabelecendo como formas alternativas ao modelo jornalistico ocidental, em geral
reproduzido pelos meios do mainstream nos paises africanos como um indicativo de
profissionalismo. O primeiro modelo, wjamaa, é relacionado ao jornalismo para a mudanca social;
o segundo, wbuntu, ao jornalismo comunitario; e o terceiro € vinculado a tradicao oral. Todas essas
praticas, porém, compartilham a visao estereotipada de que ndo sao jornalismo “de qualidade”
ou “profissional”. Tal visdo, que associa 0 jornalismo alternativo a um amadorismo e,
consequentemente, a falta de qualidade, é relatada e criticada também por Harnischmacher
(2014), que estudou a pratica jornalistica alternativa na Alemanha. Para ele, ndo ha tantas
diferencas entre os valores e as praticas jornalisticas aplicados entre os meios tradicionais e os
alternativos, mesmo quando estes sdo menos profissionalizados, e o que realmente muda ¢ a

estrutura organizacional.

116



Capitulo 4 — Faces de um jornalismo alternativo

4.1.2 “Todos tém um lado, nés s6 assumimos qual é o nosso”

Associada diretamente a rejeicao a valores tradicionais do jornalismo, como a objetividade
e a imparcialidade, esta a busca por justica social ao assumir o lado dos mais fracos, dos sem
representacdo, dos subjugados, seja pela origem étnica, pela classe social, pelo género, pela
idade, pela orientacdo sexual, pelo local de moradia, pela ideologia, pela religido. Tal visdo
posicionada dialoga diretamente com o que passou a se conceber como advocacy journalism, ou
advocacia jornalistica (Fisher, 2015; Hanusch & Hanitzsch, 2017; Mercado, 2013), conceito que
identifica em praticas jornalisticas o uso de argumentos em defesa de determinada causa, na
busca por mudancas sociais. Essa defesa é feita muitas vezes de modo deliberado por alguns
grupos de jornalismo alternativo, mas também pode assumir uma abordagem sutil, sendo aplicada
até mesmo por meios de comunicacao adeptos da objetividade, ao incluir certas vozes e omitir
outras, valorizar certos acontecimentos, mas ignorar outros (Fisher, 2015).

Entre as iniciativas alternativas que se posicionam abertamente em relacao a certas
causas, muitas vezes ¢é atribuida uma aproximacao excessiva ou até uma hibridizacao com alguma
forma de ativismo (Russell, 2016), o que tem sido constantemente usado para desqualificar as
praticas jornalisticas declaradamente parciais. No mesmo sentido, grupos alternativos tém se
apropriado da ideia de ativismo como elemento distintivo da sua atuacao, evocando um trabalho
comprometido com a sociedade, ou engajado, e transparente. “A gente opina mesmo, a gente
tem lado mesmo, e 0 nosso lado é o de quem nao esta no poder. Cada um tem o seu lado e o
nosso estd muito claro”, disse a jornalista Cecilia Olliveira, do 7he Intercept, grupo jornalistico
sediado nos Estados Unidos e que atua também no Brasil, durante debate no Rio de Janeiro, em
2017%.

As recentes intersecdes entre jornalismo e ativismo nao se restringem ao ambiente
alternativo, ganhando espaco até mesmo em meios pertencentes a grandes corporacées — mas,
evidentemente, ganhando relevo entre os grupos alternativos. Em um livro em que discute o
fendmeno, Russell (2016) demonstra o quanto expressdes mediaticas que nasceram no ambiente
de manifestacdes sociais, como no Occupy Wall Street, em 2011, no 15M, da Espanha, também
em 2011, e nas jornadas de junho no Brasil, em 2013, como a emissdo em direto dos atos em
streaming, iniciada por ativistas, comecaram a influenciar praticas jornalisticas no cotidiano, e

também como jornalistas que se envolveram com causas sociais passaram a adotar praticas e

= A fala completa dela no festival 3i, promovido pela Agéncia Publica, para discutir o jornalismo independente, pode ser vista no link
https://www.facebook.com/agenciapublica/videos/ 587265824953361/ (acedido em 06/02/2018).
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posicionamentos diferenciados, rejeitando os preceitos da objetividade jornalistica em nome de
prestar um servico que consideram ser mais relevante ao publico.

Mais do que defender uma pratica jornalistica ativista, a autora propde que se repense o
jornalismo nao como um modelo fechado, mas como uma pratica imersa na disputa de poder,
em que vozes antes invisibilizadas passaram a influenciar, trazendo nao so relatos “objetivos”,
mas afetos e paixdes por certas causas. Isso porque, para a autora, as tensdes que envolvem as
disputas encenadas atualmente no ambiente digital se dao pela presenca das hackativist
sensibilities (sensibilidades hacker-ativistas), que alteram até mesmo a légica mediatica (Russell,
2016, p. 15), uma logica que passa a ser pautada pela participacéo, pelo envolvimento e pelo
engajamento. E o jornalismo n&o teria como ficar fora disso, sobretudo no contexto das redes
sociais, como identificaram Papacharissi e Oliveira (2012). Ao analisarem o fluxo de noticias
difundidas pelo Twitter no contexto da Primavera Arabe, no Egito, em 2011, as autoras
distinguiram elementos subjetivos e emocionais como constituintes das mensagens informativas,
0 que as levou a cunhar o termo noticias afetivas (affective news) como um género que pode ser

relevante sobretudo em contextos politicos autoritarios, mas nao apenas.

In repressive regimes, courage is required to express dislike, and anger, and
affective statements thus become political statements. Even though our study
was limited to a single crisis in a particular type of regime, we believe that
affective news streams are important to examine in a variety of sociocultural
contexts, because they provide a form of emotional release that simultaneously
invigorates and exhausts tension. (Papacharissi & Oliveira, 2012, p. 280)

Neste sentido, no lugar da busca pela imparcialidade e pela objetividade jornalistica,
passam a ganhar relevancia outros valores para os jornalistas ativistas, entre eles a transparéncia
(Camaj, 2016; Chadha & Koliska, 2015) e a precisdo (Russell, 2016). Transparéncia no sentido
de deixar claro de que lado esta, quais os objetivos do trabalho e os procedimentos adotados para
executa-lo, o que inclui expor a origem do financiamento. Na web, uma das formas de colocar em
pratica este valor é pelas hiperligacdes que podem ser feitas ao longo do texto (Weinberger, 2009),
mas nao apenas. A exposicao do proprio jornalista em debates sobre a cobertura que realizou, em
diferentes canais, em diferentes contextos, onde possa discorrer ndo sé sobre os acontecimentos,
mas também sobre o seu ponto de vista, é outra maneira de alcancar transparéncia, € ja se tornou
uma preocupacao recorrente dos jornalistas investigativos (Konieczna & Powers, 2017), muitos
deles reconhecidamente ativistas (Russell, 2016). Ja no caso da precisdo, a diferenca para o que

faz normalmente o jornalismo tradicional é nao se limitar ao rigor na checagem das informacoes,
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mas incluir na apuracao o relato das pessoas diretamente interessadas na situacao, e ndo apenas
declaracdes de autoridades e de fontes oficiais.

Como vimos no capitulo anterior, a transparéncia como um valor jornalistico ja foi até
mesmo incorporada como norma nos Estados Unidos, pela Society of Professional Journalists
(SPJ), em 2014, ainda que nao tenha sido aplicada por grande parte dos profissionais da area,
servindo mais como um elemento discursivo voltado para o publico, do que um comportamento a
ser perseguido (Vos & Craft, 2017). Entre os alternativos, contudo, a énfase em expor o
posicionamento do jornalista, e do meio de comunicacdo em que trabalha, tem sido usada como
uma forma de desafiar diretamente os valores tradicionais do jornalismo profissionalizado, ja que
um dos pilares da pratica é justamente a necessidade de se estabelecer um distanciamento em
relacdo as demais instituicdes e causas para fazer o relato mais proximo possivel da verdade. O
jornalismo alternativo propde o inverso. E isso se da a partir da constatacdo de que nao apenas
os individuos sado parciais, tm lado, mas também as instituicdes ndo sao neutras (Russell, 2016,
p. 148), o que inclui as tecnologias da informacéao e aplicacoes, desenhadas por pessoas para
alcancar determinados fins. Essa constatacdo leva a necessidade de também se voltar a
materialidade que envolve a producao simbdlica de mensagens mediaticas, para entender o que
na pratica representam as coercées, as limitacdes e as conexdes impostas pelos suportes usados
para comunicar, como um aspecto extremamente relevante na producao do sentido (Carpentier,

2017; Russell, 2016).

4.1.3 A questéo do financiamento

Nao existe um padrdo de financiamento das iniciativas jornalisticas alternativas, mas
existem algumas tendéncias que tém sido enfatizadas em estudos sobre o0 assunto. E entre essas
tendéncias esta a negacao do carater comercial da noticia, considerando-a como um direito, um
bem publico (Allern & Pollack, 2017). Tal visdo tem levado inimeros grupos de jornalismo
alternativo a aderir a um modelo empresarial sem fins lucrativos.

Isso nao significa, como ja foi dito, que projetos jornalisticos alternativos ndo possam ser
comerciais, financiados com recursos de publicidade. Ha muitas iniciativas que ainda sao
sustentadas por este formato e ndo deixam de ser alternativas. Contudo, o campo jornalistico
como um todo tem sofrido pela escassez de recursos publicitarios (Kaye & Quinn, 2010), os quais
tém cada vez mais se deslocado para financiar suportes, como sites de redes sociais e de difusao

de conteudo. A essa escassez de investimentos publicos ou privados, soma-se a questao
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ideolégica, afinal, do ponto de vista dos media que se autodeclaram como alternativos ou
independentes, a independéncia é um atributo fortemente relacionado a uma rejeicao as relacoes
comerciais com empresas ou governos, em uma clara oposicao ao que acontece com 0s /media
tradicionais, dependentes da elite politica e econdmica em funcado do dinheiro e, por isso,
controlados por essa elite.

0 modelo sem fins lucrativos, assim, se encaixa entre os valores cultivados pela pratica
alternativa ou independente, mas nao somente. Organizacdes de jornalistas também tém sido
criadas para financiar, com recursos provenientes de fundacoes filantropicas, investigacoes de
grande porte, até internacionais, como saida para a falta de investimento direto dos meios
tradicionais, que seguem em profunda crise (Konieczna & Powers, 2017; Paulino & Xavier, 2015).

Grupos que aderiram ao modelo sem fins lucrativos tém se expandido (Paulino & Xavier,
2015) e argumentam que buscam revitalizar a confianca do publico, com um jornalismo
comunitario, mais préximo, que da énfase ao cidaddo comum e a pratica colaborativa, como
descrevem Konieczna e Robinson (2013). Alves, Modesto e Bitar (2017) enumeram 13 maneiras
pelas quais iniciativas jornalisticas (alternativas ou nao) tém aderido a busca por recursos no
modelo sem fins lucrativos, o que inclui recursos de fundacdes filantropicas, crowdfunding, editais,
prémios e doacdes. No caso do crowdfunding, ou financiamento coletivo, trata-se de um modelo
cada vez mais aplicado em todo o mundo para superar a insuficiéncia de recursos para projetos
de jornalismo investigativo, a0 mesmo tempo que propicia um maior envolvimentos do publico
com a producao de informacéo (Carvajal, Garcia-Avilés, & Gonzalez, 2012). Contudo, em geral, a
arrecadacao de recursos nao é duradoura e, por isso, esse modelo nao parece sustentavel, o que
ameaca nao so a longevidade, mas também a independéncia dos projetos (Paulino & Xavier,
2015).

Porém, ndo é sé a instabilidade do modelo sem fins lucrativos que ameaca a
independéncia e, consequentemente, a credibilidade das iniciativas jornalisticas. Browne (2010)
considera que é necessario ter cautela em relacdo a dependéncia do financiamento dado por
entidades filantropicas, em geral mantidas por empresarios milionarios, pois essas organizacdes
também ndo sado desinteressadas e isso pode afetar diretamente a transparéncia e a
independéncia do trabalho jornalistico. Afinal, a natureza do '"interesse publico" que tais
instituicdes defendem é muitas vezes desconhecida, podendo esconder agendas bastante incertas
e que podem atravessar a producao de conteudo sem que o publico tenha acesso a isso. Wright,

Scott e Bunce (2018) apontam para um problema ético, ja que nao é incomum que entidades
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filantropicas acabem se envolvendo em escandalos por atitudes condenaveis socialmente, como
o desvio de recursos. A partir de um estudo de caso, os autores perceberam que os jornalistas
financiados por uma instituicao que acabou sendo alvo de denuncias utilizaram estratégias para
se desvencilhar da entidade, justificar a necessidade dos recursos, mas evitaram completamente
iniciar discussdes criticas sobre a propria relacao que tinham com essa instituicdo, atitude bem
distante do que se pretenderia ser um ato de transparéncia. Isso demonstra o quanto iniciativas
sem fins lucrativos podem ser vulneraveis a acdo de empresarios benevolentes que possuem, em
alguns casos, propositos nao éticos (Wright et al., 2018).

Ainda em relacdo ao modelo sem fins lucrativos, quando falamos de meios de jornalismo
alternativo incluimos também iniciativas que adotam esse formato pela dimensao ideologica,
guando assumem um posicionamento anticapitalista, o que vemos em alguns grupos alinhados a
esquerda (socialistas, comunistas e progressistas) e ao anarquismo. Denominados por Downing
(1984) de radical media, sao projetos que produzem contetdo jornalistico, mas também
panfletario, com um viés critico em relacao as relacdes comerciais e hierarquias sociais, pautados
na visao marxista da luta de classes e na manutencao da desigualdade como forma de dominacao
pelo capital“. Em geral, esses grupos atuam sem ou com pouco dinheiro, com trabalho voluntario,
ou com pequenas doacbes de adeptos, vinculados geralmente a organizacdes politicas, o que
limita a producédo muitas vezes a artigos de opiniao e pequenas noticias, sem folego para grandes
reportagens e ou producdes multimédia. Para Downing (1984), o termo radical acaba por realcar
arelacao indissociavel desses mediacom a cultura popular, sendo esta a propria matriz dos media
alternativos radicais.

Interessante observar, porém, que mesmo entre grupos alternativos que nao assumem
um posicionamento anticapitalista, pode haver uma certa rejeicao aos vinculos comerciais. Tanto
gue, em pesquisa empirica realizada com 70 iniciativas de jornalismo alternativo e independente
em Sao Paulo, Figaro, Nonato e Kinoshita (2017, p. 10) identificaram que a imensa maioria rejeita
ser identificada como uma iniciativa de “empreendedorismo”, conceito que, afinal, é relacionado
a uma atividade econémica que visa produzir algo em troca de dinheiro. Contudo, isso também
nao significa que todo grupo de jornalismo alternativo ou independente seja contra-hegemonico, o

que sera discutido a seguir.

“ Os media radicais podem incluir iniciativas de direita e até fundamentalistas, racistas e xenéfobos, como admite Downing no prefacio a segunda
edicao de seu livro (2001), porém ele delimitou como objeto de estudo grupos ligados a movimentos sociais, com viés de esquerda.
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4.2 Alternativo, independente, contra-hegeménico: discussédo de conceitos

Nao é incomum associar praticas jornalisticas ou mediaticas alternativas a acoes contra-
hegemadnicas, contra o sistema, contra o mainstream, ainda que ja exista uma vasta lista de
autores que procuram superar tal dicotomia, ao demonstrar que esta é uma pratica muito mais
heterogénea do que se pressupde, e que ndo deveria ser definida em funcdo do que nao é, mas
sim do que é (Rodriguez, 2001).

Entre os autores que restringem o jornalismo alternativo a praticas oposicionistas esta
Moraes (2013), que considera que estas praticas sao essencialmente contra-hegeménicas, por
difundirem, simultaneamente, “contelidos de contestacédo as formas de dominacao impostas por
classes e instituicdes hegemonicas, ao mesmo tempo em que priorizam tematicas relacionadas
aos direitos da cidadania e a justica social”.

Sem usar os termos hegemonia nem contra-hegemonia, Harlow (2015, pp. 1124-1125)
também assume como pressuposto que, para ser considerado alternativo, o meio de comunicacao
deve ser “a democratic, independent space for radical, critical content produced in an anti-capitalist
process and aimed at progressive political and social change”, visao normalmente associada a
movimentos sociais, dissidentes, contracultura, anarquistas, media étnica, media comunitaria e
imprensa subterranea, e que se alinha diretamente aos media radicais (Downing, 1984).

Contudo, ao utilizar esta definicdo tdo estrita empiricamente, muitas iniciativas que
apresentam outras caracteristicas desafiadoras, como a busca por estabelecer outras
representacoes, por justica social, a experimentacao, a participacdo, mas que nao se opdem as
instituicbes hegemonicas nem mesmo ao mainstream - pelo contrario, dialogando com meios de
comunicacao tradicionais em suas rotinas —, ficariam excluidas. Essa restricao leva, por exemplo,
Harcup (2014) a situar, dentro do espectro do jornalismo alternativo, especificamente o que ele
chama de jornalismo oposicionista como um dos modelos possiveis, mas nao o unico. Nesse
mesmo sentido, inumeros pesquisadores passaram inclusive a criticar a dicotomia entre
alternativo e mainstream como redutor do debate, ao mesmo tempo em que insistem em discutir
a validade do conceito de alternativo, e em que medida ele é suficiente para estabelecer uma
distincdo desse tipo de pratica.

Conectados a uma tradicao dos estudos sobre media e comunicacao alternativa, grande
parte das investigacdes sobre o jornalismo difundido por meios fora do mainstream acaba por
utilizar o termo alternativo para defini-lo. Porém, essa é uma palavra que acaba por nao ser obvia

nem inquestionavel, ja que, de tdo abrangente e imprecisa, qualquer coisa pode ser considerada
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alternativa, a depender do que se busca diferenciar (Downing, 2001, p. ix). Um exemplo é o partido
de extrema-direita da Alemanha, o AfD (Alternativa para a Alemanha), que tem entre suas
principais bandeiras um discurso nacionalista, contra a entrada de imigrantes* no pais.

Tal imprecisao conceitual tem levado autores a propor outras denominacdes, como
Downing (1984), que como ja vimos prefere se referir aos media alternativos radicais, ou
simplesmente radical media, Rodriguez (2001), que utiliza media cidada, e Forde (2011), que fala
de jornalismo alternativo e independente. Figaro et al. (2017) chegaram a propor uma
diferenciacao entre o que seria o jornalismo alternativo e o que deveria ser chamado de jornalismo
independente, considerando que o alternativo estaria associado a praticas contra-hegemonicas,
enquanto o independente estaria atrelado a desvinculacdo com instituicdes consolidadas, entre
elas a igreja, partidos politicos e grandes empresas de comunicacdo. Porém, tal diferenciacao
acaba por ser um tanto fragil, ja que nao sdo praticas homogéneas nem enquadraveis em
determinados padrdes, mas sim acdes fluidas, sempre em transformacao, cujos posicionamentos
dependem fortemente do contexto — o que faria com que, facilmente, um grupo de comunicacao
jornalistica tido inicialmente como “independente” passasse a ser considerado “alternativo” e vice-
versa, dependendo da sua atuacao.

Por outro lado, o alternativo tem sido o termo mais aplicado por autores que investigam
0s meios de comunicacao alternativos justamente por ser mais abrangente. Um dos principais
autores a refletir sobre o sentido do termo alternativo foi Raymond Williams (2011). Em seu estudo
sobre conceitos-chave da teoria marxista, Williams (2011) considerou que o sujeito estabelece
diferentes posicionamentos em suas relacdes sociais, mas faz isso ndo apenas reproduzindo as
relacbes, mas por um processo moldado e limitado pela hegemonia. Por sua vez, o autor nao
considera o conceito de hegemonia uma ideia estatica, mas sim um conjunto de valores e sentidos,
praticas e expectativas, um senso de realidade que é absoluto, mas que pode ser desafiado e
transformado, o que acontece na base, na vida cotidiana e em suas relacdes mais ordinarias. A
partir desta perspetiva, Williams (2011, p. 58) considera que o sujeito pode tomar uma das
seguintes posicdes, ao rejeitar a mera reproducao dos sentidos hegemonicos: uma posicao
alternativa ou uma de oposicdo - ainda que sejam separadas por uma linha muito ténue. O
posicionamento alternativo, para o autor, pode ser simplesmente uma proposicao que pluralize,

ou inclua dimensoes excluidas do debate publico, o que nao necessariamente representa uma

= Reportagem do Publico trata do assunto: https://www.publico.pt/2017/09/25/mundo/noticia/o-que-querem-os-eleitores-da-alternativa-para-a-
alemanha-1786581 (acedido em 22/1/2018).
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tentativa de mudanca da realidade social. Ja uma posicao opositora representa uma confrontacéo
em relacao a posicdo dominante, e pode ser até revolucionaria. Por essa proposicdo, o autor
considera que a existéncia de iniciativas de /media alternativa e independente, que sejam capazes
de dar visibilidade a diferentes dimensdes da realidade, incluindo classes excluidas em processos
de comunicacao, contribui para gerar novas formas de ler o mundo (Williams, 2011, p. 85).

Atton e Hamilton (2008) utilizam a perspetiva de Williams para conceptualizar o jornalismo
alternativo, o que torna a visao de ambos abrangente e inclusiva, ao incorporar entre as possiveis
praticas alternativas todas as que, de algum modo, desafiam o jornalismo e os media mainstream,
independentemente do viés politico-ideoldgico que adotem.

Entre outras caracteristicas, a visao de Williams (2011) sobre o alternativo possibilita,
ainda, considerar os processos comunicacionais pela sua potencial mutabilidade, como produtos
dinamicos e em constante transformacao, e ndo definitivos, fazendo com que seja totalmente
plausivel que um meio de comunicacao tido como alternativo torne-se um dia um meio do
mainstream (Hajek & Carpentier, 2015; Santana & Carpentier, 2010), ou que um meio do
mainstream reivindique uma identidade alternativa (Carpentier, 2017). Ao mesmo tempo, a
definicao proposta por Williams (2011) segue reforcando uma dicotomia entre praticas que nao
necessariamente sao antagbnicas e que, pelo contrario, interagem e alimentam varios pontos de
contato.

Nao da para negar que meios de comunicacao alternativos e comunitarios acabam por
construir suas identidades enquanto sujeitos em oposicao a uma visao geral que compartilham
sobre o mainstream, como argumenta Carpentier (2017, p. 135). Contudo, argumenta o autor,
no texto escrito com Santana (2010), o ideal é que tal dicotomia seja superada, até porque
consideram o proprio conceito de /media alternativa insuficiente, dando conta apenas de identificar
determinados elementos da performance e da identidade desta pratica comunicacional. Entre
essas caracteristicas da performance alternativa estdo: ser um espaco que enseja a participacao
de grupos étnicos minoritarios e que estimula a discussdo de questdes politicas relevantes para
determinada localidade; dar voz a movimentos sociais, minorias, sub/contra-culturas, e enfatizar
a autorrepresentacao, o que pode resultar em uma maior diversidade para o conteldo; apresentar
visdo critica em relacado aos media tradicionais, o que afeta o conteudo e leva muitas vezes a
experimentacado; e possuir uma estrutura horizontalizada, usando formas diferenciadas de
distribuicdo do contetdo, bem como os modos diferenciados de financiamento (Santana &

Carpentier, 2010, p. 164). Por outro lado, essa performance acoberta outras caracteristicas que
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aparentemente soam como contraditérias, como ligacbes comerciais e empresariais e vinculos
com estruturas do governo, relacdes que demonstram o quanto os meios alternativos sao

estruturas muito mais complexas do que uma mera dicotomia daria conta.

4.2.1 Hegemonico, contra-hegemonico e ndo-hegemonico

Atrelada diretamente a visao sobre o conceito de alternativo, a posicdo de Williams sobre
a ideia de hegemonia é mais contundente que a de Gramsci, culminando com a proposta de um
novo conceito, o de contra-hegemonia - termo que, apesar de ser normalmente associado ao
pensador italiano, ndo consta em seus escritos, como constatou Souza (2013).

No sentido de Gramsci, hegemonia é entendida como uma relacao de poder que implica
0 consenso entre os detentores do poder e seus subordinados, materializando-se em uma vontade
coletiva, construida historicamente (Laclau & Mouffe, 1987, p. 116). Gramsci enfatiza a
importancia das instituicdes civis na construcdo desses consensos, entre elas a igreja, a familia,
a escola e os media, para produzir e reproduzir as ideologias hegemonicas e manter as relacoes
e o0s discursos em ordem (Gramsci citado por Mumby, 1997). O papel de difundir os pressupostos
presentes nesta relacdo hegemonica é dos intelectuais (Gramsci, 2001), mas 0s consensos sao
construidos na base popular a partir da educacao, o que reforca o papel da cultura nesse processo.
O poder de reflexdo, contudo, nao se restringe aos intelectuais, na opinido do autor. A partir de
uma filosofia da praxis, que é a propria expressao das classes subalternas (Gramsci, 1999, p.
388), pode-se chegar a uma autoconsciéncia, decorrente de uma consciéncia politica, capaz de
unificar teoria e pratica (Gramsci, 1999, p. 109). E neste ponto que, aos olhos de Gramsci, pode
haver a critica a ideologia hegemonica, possibilitando uma reforma intelectual e moral pelas
massas populares (Souza, 2013, p. 45).

Assim, ao contrario do que propds posteriormente Bourdieu (1989), na teoria dos campos
e do poder simbdlico, Gramsci nega uma relacao violenta na reproducdo da hegemonia. Ele
reconhece um papel de coercdo do estado, mas enfatiza que a hegemonia é uma relacéo
necessariamente pedagogica (Gramsci, 1999, p. 399), marcada pela possibilidade de os
subordinados chegarem a uma consciéncia sobre essa hegemonia e, se for o caso, reforma-la.
Investigadores latino-americanos dos estudos culturais, entre eles Canclini (1984) e Martin-
Barbero (1997), acrescentaram uma visdo subversiva a este ponto de vista: para eles, as classes
baixas e populares tém um poder consistente de incorporar e ressignificar referéncias

hegemonicas para seus proprios propositos. Isso acontece como uma acao de subversdo da
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ordem hegemonica, mas nao necessariamente com uma intencao contra-hegemonica, ja que os
dominadores acabam por aceitar fazer essa concessao para manter a ordem e o poder. Partidos
populares e organizacdes sindicais — €, por que nao dizer, grupos de jornalismo alternativo - séo
alguns exemplos dessas acoes.

O conceito de contra-hegemonico foi uma proposicao de Williams, como constata Sousa
(2013), no livro Marxism and Literature, lancado em 1971 (utilizo aqui a edicao brasileira de

1979). Williams parte da seguinte visao de hegemonia:

Uma hegemonia vivida é sempre um processo. Nao &, exceto analiticamente,
um sistema ou uma estrutura. E um complexo realizado de experiéncias,
relacdes e atividades, com pressoes e limites especificos e mutaveis. Isto ¢, na
pratica a hegemonia ndo pode nunca ser singular. Suas estruturas internas
sao altamente complexas, e podem ser vistas em qualquer analise concreta.
Além do mais (e isso € crucial, lembrando-nos o vigor necessario do conceito),
nao existe apenas passivamente como forma de dominacdo. Tem de ser
renovada continuamente, recriada, defendida e modificada. Também sofre
uma resisténcia continuada, alterada, desafiada por pressdes que nao sao as
suas proprias pressoes. (Williams, 1979, p. 115)

Para Williams, nem toda critica e resisténcia é limitada pelos preceitos da hegemonia. Ha
posicdes que extrapolam esses limites e, por isso, o conceito de hegemonia torna-se insuficiente
para explica-los. Por isso, ele prop06s os conceitos de contra-hegemonia e de hegemonia alternativa
como possibilidades vividas na pratica. Como exemplo, refere-se a producéo cultural e artistica,
cujo papel vanguardista pode estar associado a um movimento contra-hegemonico. “A realidade
do processo cultural deve, portanto, incluir sempre os esforcos e contribuicdes daqueles que estao,
de uma forma ou de outra, fora, ou nas margens, dos termos da hegemonia especifica” (Williams,
1979, p. 116).

Mesmo nao sendo o formulador direto do termo contra-hegemonico, Gramsci é largamente
associado ao conceito por autores que estudam a producdo dos media alternativos e que
consideram se tratar de uma producao essencialmente contra-hegemonica (Coutinho & Paiva,
2007; Moraes, Ramonet, & Serrano, 2013). A partir da relacdo dos conceitos com a pratica,
porém, quando falamos de jornalismo alternativo, podemos concluir que nos referimos muitas
vezes a praticas em geral nao-hegemonicas, mas nao necessariamente contra-hegemonicas. Tais
praticas podem ser nao-hegemonicas, ou simplesmente alternativas, no sentido de atuarem as
margens da estrutura hegemonica em vigor, mas sem rejeitar seus preceitos, seus valores e suas
praticas, pelo contrario, muitas vezes incorporando os valores hegemdnicos. Como exemplo,
podemos citar vivéncias culturais contemporaneas que defendem mudancas no estilo de vida,
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passando de uma sociedade do consumo para uma sociedade sustentavel, com criticas a valores
modernos e industriais, como a velocidade (como vimos no movimento do S/low journalism, citado
no Capitulo 2) e o acumulo de capital, em nome da qualidade de vida, o que nao significa que
sejam anticapitalistas ou antissistema.

Em alguns casos sim, existem projetos de jornalismo alternativo contra-hegemoénicos,
produzidos a partir de pressupostos reformistas e até revolucionarios, em meio a uma intensa
discussao politica e do questionamento e até da negacao de elementos basicos que cimentam as
relacdes no ecossistema em que estdo inseridos, o que varia fortemente de acordo de acordo com
0 contexto em que essas iniciativas estdo situadas. E um erro, contudo, generalizar as iniciativas
alternativas e populares a formulacdes contra-hegemaonicas, o que contradiz o proprio conceito de
hegemonia, visto como processos dindmicos, multiplos, construidos a partir de lutas e de relacdes
que visam alcancar consensos, incorporando por vezes elementos externos, criticos e até opostos

em uma busca incessante por se manter no poder.

4.2.2 Entre o alternativo e o independente: por uma definicéo

Por que em vez de alternativo, ndo denominar este modo de fazer jornalismo como
jornalismo independente? Na pratica, o termo independente tem sido aplicado de maneira
bastante ampla para autoidentificar diferentes producdes culturais, desde a musica, o cinema, as
artes cénicas e plasticas, e também iniciativas de comunicacao. Como identificamos pelo inquérito
que realizamos para esta tese, e que sera detalhado no Capitulo 6, maioritariamente os grupos
analisados preferem ser reconhecidos como independentes, e ndo como alternativos, resultado
similar ao obtido por Figaro et al. (2017), em levantamento feito estritamente entre grupos
brasileiros. O nome alternativo ¢, portanto, rejeitado por muitos dos agentes que atuam
diretamente na producao jornalistica dos media alternativos.

Contudo, aqui cabe uma escolha. Nao aleatoria nem esvaziada de critérios, mas sim
refletida, discutida, embasada. Afinal, a investigacdo académica nao pode fechar os olhos para os
modos como a producao social € construida e nominada por seus proprios agentes, mas também
nao deve simplesmente reproduzir tais representacdes de modo acritico, como mero ato reflexo.
A ciéncia deve ser espaco para questionar o senso comum.

Se o termo alternativo, como vimos, é abrangente e impreciso, o termo independente
nos parece ainda mais instavel, associado a sentidos os mais diversos, desde o econémico,

cultural, religioso, comportamental, politico (Muniz Jr., 2016). Claramente de raiz liberal, vinculado
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aos ideais de liberdade e autonomia, o termo independente passou a ser atribuido a diferentes
producdes culturais ainda no século XIX, como mostra Muniz Jr. (2016), mas seu significado tem
se transformado desde entao e muitas vezes ¢ aplicado a projetos completamente dissonantes.

No caso da comunicacao, o independente é usado tanto por grupos alheios as grandes
empresas e com baixo financiamento, como por iniciativas que se enxergam como
empreendedoras; tanto por grupos que atuam préximos de movimentos sociais, como por
jornalistas que elegem temas que consideram pouco falados para gerar contetudo e ampliar a
pluralidade; tanto iniciativas vinculadas a ideologias radicais, como projetos que defendem a
objetividade jornalistica. At¢ mesmo grandes grupos mediaticos utilizam o termo independente
como um elemento distintivo tradicionalmente usado como referéncia de um jornalismo
profissional e de qualidade (Cavalcanti, 2006, p. 70).

Por outro lado, alternativo é o termo mais aplicado nos estudos comunicacionais, como
ja vimos, consolidando uma tradicdo em diferentes paises que dialoga com praticas comunitarias,
politicas, radicais, oposicionistas e cidadas (Atton & Hamilton, 2008; Atton & Wickenden, 2005;
Carvalho et al., 2015; Forde, 2011; Harcup, 2003; Meyers, 2008). Ainda que seja um termo
impreciso e amplo, tem sido a palavra aplicada mais frequentemente como guarda-chuva que da
sentido a diferentes producdes comunicacionais que visam, entre outras coisas, transformar
relacbes sociais apoiadas na acao dos media nao-hegemonicos. Pela vastiddo que o termo
alcanca, muitos autores optam inclusive por utiliza-lo no plural, o que enfatiza o quanto tais
praticas sdo diversas, como acontece ao referirem-se aos “jornalismos alternativos” (Akinfemisoye,
2013; Mudhai, 2011; Murphy, 1999).

Tendo em vista a conceituacao de Williams (2011) sobre o alternativo e a tradicdo dos
estudos em imprensa e media alternativos, decidimos nesta pesquisa aplicar o conceito de
jornalismo alternativo, pratica difundida pelos media alternativos dos mais diversos formatos, o
gue nao significa deixar de lado todas as criticas feitas a este conceito. Trata-se meramente de
uma maneira de denominar o objeto, enfocando suas recorréncias, mas ndo o concebendo como
algo homogéneo, estatico e definitivo. Também ndo assumimos aqui o conceito como uma
oposicdo automatica a ideia de mainstream, que afinal retne praticas tdo heterogéneas quanto as
alternativas. Associar-se ao termo representa assumir certos pressupostos como verdadeiros,
atribuir uma identidade ao objeto, de modo a facilitar a sua compreensao, mas, como a propria
natureza desta pratica comunicacional pressupde, sempre que possivel sera reforcado seu carater

plural, complexo, dinamico e instavel.
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A partir de toda esta reflexdo, chegamos assim a esta proposta de conceituacao do
jornalismo alternativo: trata-se de uma pratica jornalistica motivada e com tomada de posicéao, que
age com o objetivo de informar, mas também, muitas vezes, de gerar ou inspirar mudancas em
prol de alguma causa social marginalizada ou ignorada pelos media mainstream. Atua fora do
mainstream, mas nao necessariamente contra ele. Utiliza métodos e ferramentas do jornalismo
tradicional e busca se associar a identidade do jornalismo difundida socialmente, mas por vezes
desafia certos valores jornalisticos, como a objetividade e a imparcialidade, incorporando
caracteristicas ligadas a um ativismo, como a busca pela justica social. Trata-se, assim, de um

jornalismo politicamente engajado.

4.3 0O que significa uma comunicacdo engajada em tempos de nao-politica

A prética do jornalismo alternativo implica, como visto, em um posicionamento do
jornalista e de seu meio de comunicacao diferente do habitual, que desafia até mesmo valores
consagrados pelo jornalismo tradicional, como a objetividade e a imparcialidade. E um
posicionamento marcado por um certo engajamento politico direcionado a certas causas, com o
objetivo de inspirar ou contribuir para transformacdes sociais. Neste sentido, é valido refletir sobre
0 que significa este engajamento e sobre o papel que uma comunicacado engajada pode ter na
sociedade contemporanea mediatizada. Antes, porém, vale demarcar a visao sobre a politica que
ird orientar o estudo, que nao é restrita a acdo do Estado sobre os individuos (mais alinhada aos
pressupostos de Marx), mas sim um olhar mais proximo do que defendia Weber (2004, p. 55),
gue a entende como “qualquer lideranca independente em acdo”. A politica, neste sentido (e no
contexto da democracia participativa ocidental), deve ser vista como uma pratica cidada, que se
efetiva ndo sé no voto, mas em todo tipo de acdo em que se busca influenciar os tomadores de
decisao e motivar mudancas sociais, 0 que se da ndo s6 no ambito estatal, mas também
sociocultural (Koc-Michalska & Vedel, 2016). Participar da politica significa ter voz em uma esfera
publica marcada pela disputa pelo poder, e 0 acesso aos meios de comunicacao tem muito a
contribuir nesta direcao.

O contexto atual em que figuram os novos /media, contudo, por mais que tenha permitido
a ampliacdo do acesso a comunicacao, tem sido marcado por uma contradicao nas relacdes
sociais: por um lado, nota-se uma certa apatia, ou desinteresse generalizado pela politica; por
outro, explodem por diversos locais do mundo manifestacdes que evidenciam uma grave crise das

representacdes politicas (Dahlgren, 2013), como as que se alastraram pelo Oriente Médio, pela
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Africa, pela Europa e pela América Latina desde 2010 (Castells, 2012), o que, em grande medida,
assombrou a politica tradicional e os proprios media, diante da ideia entao vigente, pré-concebida,
de que toda a populacao estava desmobilizada, avessa a participacao politica, com toda a sua
energia deslocada para os ecras.

A culpa desse aparente desinteresse, porém, ndo se restringe a magia dos ecras. Tal
distanciamento da politica partidaria foi compreendido por Hay (citado por Dahlgren, 2013, p. 13)
como um efeito da falta de confianca e legitimidade das instituicbes politicas causada por pelo
menos trés percepcdes basicas: a de que as elites politicas subvertem o interesse coletivo em
nome de interesses privados ou partidarios, ainda que aleguem que estao lutando para servir a
coletividade; a de que os interesses corporativos determinam as acoes das elites politicas; e que
0s governos sao ineficientes no uso dos recursos publicos.

Mesmo quando falamos de acdes politicas cotidianas, nao partidarias, tem havido uma
forte rejeicao por parte dos sujeitos comuns, que nao querem ser associados a qualquer tipo de
ativismo. Ao tratar do engajamento politico em questdes relacionadas as mudancas climaticas,
por exemplo, Carvalho, van Wessel e Maeseele (2017) argumentam que 0s proprios meios de
comunicacao acabam por alimentar essa despolitizacao, a partir de estratégias discursivas que
legitimam certos consensos difundidos por tecnocratas tomadores de decisdo e pelas forcas do
mercado, enquanto deslegitimam e até marginalizam formas de dissenso e critica.

Tal constatacdo nao significa, porém, que os individuos tenham abdicado do direito de
participar da vida civica. Pelo contrario, segundo Dahlgren (2013, p. 14), a0 mesmo tempo em
que se percebe um distanciamento e até uma rejeicao do publico em relacao a politica tradicional,
0 que Rosanvallon (2008) chama de nao-politica (e unpolitical, ou /impolitigue), nota-se também
um aumento da participacdo extrapartidaria e extraparlamentar, num movimento de contra-
democracia, como denominado pelo autor, ou democracia alternativa, como prefere Dahlgren
(2013), que se estabelece a partir de praticas democraticas alternativas, mas que mantém como
objetivo central gerar transformacdes sociais benéficas, amplas e coletivas. Tais praticas
democtraticas alternativas se ddo, como sustenta Rosanvallon (2008), a partir de trés dinamicas
(que, por sua vez, tomam diferentes formas): fiscalizacdo ou vigilancia do poder publico pelos
cidadaos, o que ¢ possivel principalmente pela internet; prevencao e intervencao, o que se da por
meio da mobilizacao para determinados fins; e o0 uso da Justica para a reparacédo de abusos das

autoridades contra os cidadaos.
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Como nao poderia deixar de ser, muitas destas praticas alternativas se efetivam nos e
pelos media, tanto ao disponibilizar informacdes, como para a difusao da opiniao (Dahlgren, 2009,
p. 20). Carvalho et al. (2017) também entendem que as praticas comunicacionais podem ter um
papel relevante na repolitizacao dos sujeitos, ao desafiar o discurso impregnado da fala oficial e
incorporar discussodes criticas, plurais, que permitam a circulacdo de novos sentidos a experiéncia
cotidiana, o que pode levar a mudancas efetivas nas disposicdes politicas e até a novas
conceptualizacbes da prépria democracia (Norval, 2009).

Nem sempre as acdes virtuais, via web, se materializam em acoes face-a-face, “reais”, o
gue nao significa que deixam de ser uma forma de participacao, na visdo de Dahlgren (2009, p.
19), ou mesmo que deixem de incorporar uma das caracteristicas da politica, a luta. Contudo,
muitas vezes a mobilizacdo online tem ganhado as ruas também e propiciado o desenvolvimento
de movimentos cujo intuito € intervir nos rumos da sociedade. Nesse contexto, tornam-se
fundamentais dois conceitos que normalmente sdo usados como sinénimo, mas que Dahlgren

(2009) diferencia: engajamento politico e participacao. Para o autor,

Engagement refers to subjective states, that is, a mobilized, focused attention
on some object. ltisin a sense, a prerequisite for participation. To “participate”
in politics, presuppose some degree of engagement. For engagement to
become embodied in participation and thereby give rise to civic agency there
must be some connection to practical, do-able activities, where citizens can feel
empowered. Obviously not all forms of engagement will enhance democracy;
some forms of engagement are directed at nonpolitical areas (e.g. private
leisure), while other kinds of engagement may foster anti-democratic
developments (e.g. ethnic discrimination). (Dahlgren, 2009, pp. 80-81)

O engajamento, assim, esta relacionado a identificacdo com uma determinada causa, ou
um determinado objeto, podendo ou nao levar a participacao, que pressupde, assim, uma agéncia
direcionada a alcancar certos objetivos. Conceito que é ampliado por Carvalho et al. (2017), ao
tratarem do que seria um engajamento politico, e que ¢ compreendido como um “(sense of)
connection to the political world, as disposition to act upon it, but also as (possible) action upon
that world” (2015, p. 4). Assim, engajar-se politicamente significa reconhecer vinculos com o
mundo politico, com um interesse em agir para gerar transformacdes sociais, sendo que tais atos
politicos podem se materializar em termos simbdlicos, nas representacdes sociais, 0 que se da
pela comunicacao.

Cabe aqui um adendo: engajamento ¢ um termo em lingua portuguesa apropriado de

modo bastante distinto no Brasil e em Portugal. Do francés engager (dar como caucéo, empenhar),
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este substantivo € empregado no Brasil em seis sentidos diferentes, de acordo com o dicionario

Michaelis online, que vao desde contratar ou se envolver em servico militar, até

envolvimento com as circunstancias politicas e sociais que (a alguém) se
figuram de extrema importancia em determinado momento histérico, e que
geralmente sdo debatidas nas diferentes esferas em que se costumam travar
os embates ideologicos (p. ex. nos movimentos organizados, nos partidos, nas
artes, no jornalismo etc.)®.

Ao buscar os sentidos especificamente do verbo “engajar”, a vinculacao de engajamento

com uma certa acao politica fica mais clara, também de acordo com o dicionario Michaelis:

arrebanhar adeptos para uma causa politica, social, filoséfica; abracar um
ideal filosofico, social, politico etc. e lutar por ele; alinhar-se a determinada
ordem de ideias ou de acao coletiva; por-se a servico de uma causa; empenhar-
se, esforcar-se, lutar por?.

Em Portugal, o termo é relacionado a contratacdo para determinado servico ou aliciamento
para a emigracao, e quando usado no sentido politico, tem por vezes conotacdes com radicalismo.
Para este trabalho, opta-se por utilizar engajar e engajamento no sentido apropriado no Brasil, em
acordo com a aplicacdo na literatura em inglés (engagement) dos estudos sobre participacao
politica e media alternativa, pois este parece ser o mais adequado e completo ao se referir ao
fendmeno a ser estudado, incluindo ndo apenas o envolvimento do jornalismo em certas causas,
mas um comprometimento que se materializa em acdes, que buscam interferir em determinada
realidade.

Assim, como explica Dahlgren (2009), ao mesmo tempo em que o ambiente politico
contemporaneo mediatizado propicia uma intensa desmobilizacéo e resignacdo (o contrario de
engajamento) dos cidadaos, normalmente convocados a “participar” apenas com o voto, por outro
lado, 0 mesmo ambiente mediatico cria condicdes para estabelecer novas formas de engajamento,
tanto com viés nao-politico como de carater politico, mas nao necessariamente a politica partidaria.

Porém, para se envolver e gerar participacao e até acao civica — a qual, de acordo com
Dahlgren (2009), obrigatoriamente tem como finalidade o incremento da democracia —, ndo basta
estar conectado as redes digitais. E necessario ter motivacdes, o que nem sempre se restringe a

escolhas racionais (Dahlgren, 2009, p. 85). Para o autor, é necessario envolvimento afetivo com

« Todos os significados deste substantivo podem ser verificados em http://michaelis.uol.com.br/moderno-portugues/busca/portugues-
brasileiro/engajamento/ (acedido em 07/02/2018).

v Todos os significados deste verbo podem ser verificados em http://michaelis.uol.com.br/moderno-portugues/busca/portugues-
brasileiro/engajar/ (Acedido em 07/02/2018).
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0 objeto, paixao, caso contrario, nao ha participacdo. Ele utiliza tal argumento ao criticar a
dicotomia estabelecida na propria cultura democratica ocidental, que opds razéo e emocao (/ogos
e pathos) como duas faces inconciliaveis. Apoiado no estudo de Cheryl Hall (2005), Dahlgren
(2009) reafirma que, pelo contrario, a falta de paixao, que decorre de um certo olhar de impoténcia
sobre a realidade vivida, torna as pessoas doceis e obedientes, o0 que é visto como positivo por
guem quer se manter no poder, mas nao para a pratica democratica em si. No mesmo sentido,
Mouffe (2000, p. 103) considera que um dos requisitos para transformar antagonismos em
agonismo é nao eliminar as paixdes da esfera publica, mas sim mobilizar essas paixdes para
propdsitos democraticos.

Ao transpor tais ideias para o campo da comunicacao alternativa, e, mais especificamente,
do jornalismo alternativo, temos de levar em conta, assim, que sdo praticas motivadas, focadas
em determinadas causas, que incluem paixdes, crencas, nao se restringindo a acontecimentos e
normas profissionais. Os agentes atuam, desta forma, para gerar alguma transformacao, nem que
seja para mudar o proprio campo jornalistico, podendo ir além, por exemplo, ao combater as
injusticas e desigualdades sociais, 0 racismo e o machismo.

Porém, em que medida a acdo de um grupo de media alternativa se diferencia da acéo
individual de cidadaos que, com um computador ou um telemovel nas maos, também pode
produzir e difundir sua opinido, em defesa de certas causas, pela internet? Em que medida acdes
comunicacionais coletivas e engajadas, especialmente as identificadas com o jornalismo, podem
de fato gerar transformacdes sociais?

Uma das respostas a essas questdes ¢ trazida por Fenton e Barassi (2011), em pesquisa
etnografica sobre meios alternativos, em que se defrontam com a posicdo de Castells (2009),
entre outros autores, de que a acéo individual pela internet gera participacao, criatividade, com
potencial de ampliar as praticas democraticas. Para as autoras, a participacao centrada na acao
individual propiciada pelas redes sociais digitais na verdade pode resultar em um problema para
grupos politicos coletivos, e ndo em uma oportunidade, ja que o sujeito individualmente tem sua
acdo limitada pelo préprio ato comunicativo, que neste caso é visto como um fim em si. A
dimensdo da participacdo politica coletiva é assim dissipada. Seguindo essa mesma linha de
pensamento, Sandoval e Fuchs (2010) acabam por questionar a prépria ideia de participacéo, ao
tratar os media alternativos como media participativos. Para os autores, é insuficiente pensar que
basta abrir 0 acesso aos meios de comunicacao para a participacao de individuos, para entao

promover cidadania e ampliar os espacos democraticos. Eles defendem a existéncia de media
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alternativos criticos, cujo tipo ideal tenha como caracteristicas um modelo mediatico nao
comercial, critico tanto na forma como no contelido, e nao estandardizado, e cujos atores superem
a divisao entre produtores e consumidores e tenham senso critico para interpretar os contetdos
mediaticos e produzir novos conteudos (Sandoval & Fuchs, 2010).

Mais do que sujeitos engajados individualmente em acdes comunicativas dispersas,
vislumbram-se, a partir do jornalismo alternativo, praticas coletivas, plurais, inseridas no fluxo
comunicacional de maneira critica, reflexiva e contestatoria, com potencial de desestabilizar os
discursos que estruturam consensos e universalismos. Trata-se de um jornalismo politicamente
engajado, que, em maior ou menor grau, propicia a participacdo e o debate publico, em franca
interacdo com movimentos sociais organizados, de modo a cumprir um papel renovador de
identidades, que potencialmente leve a mudancas sociais. Todas essas consideracdes, porém,
nao podem ser aplicadas igualmente ao conjunto das praticas do jornalismo alternativo. Séo
potencialidades, diante de perspectivas tedricas que compreendem a realidade social como uma
construcao simbodlica que se da em um contexto de disputa, no qual as narrativas hegemonicas

tém se cristalizado com a mediacdo dos meios de comunicacao tradicionais.

4.3.1 Movimentos sociais e comunicacdo popular

Muitos dos estudos que tratam de praticas de comunicacao alternativa enfatizam que no
cerne desse tipo de organizacao esta a intencao de gerar transformacdes sociais, sendo essenciais
tanto os vinculos comunitarios, como as ligacdes com movimentos sociais (Downing, 2008). Tal
visdo, como vimos, tem sido reforcada pelos estudos que focam no jornalismo alternativo como
uma pratica politicamente engajada, sendo, assim, importante refletirmos sobre o conceito de
movimentos sociais bem como sobre suas agdes comunicativas, especialmente no contexto de
profunda mediatizacao que vivemos.

Os movimentos sociais sdo organizacdes formadas por individuos que se reinem para
gerar transformacdes sociais, em resposta a algum tipo de injustica ou desigualdade. Ou, como
sintetiza Peruzzo (2013, p. 75), “movimentos sociais sdo articulacées da sociedade civil
constituidas por segmentos da populacdo que se reconhecem como portadores de direitos e que
se organizam para reivindica-los”. Por isso, para Castells (2012), trata-se de um contrapoder, que
utiliza a comunicacao para construir novos valores e normas sociais, capazes de contrapor o que

¢ estabelecido pelos detentores do poder.
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Os modos de organizacao dos movimentos sociais tém se transformado ao longo do
tempo, ainda que alguns das estratégias estabelecidas no século XIX, como a greve, a
manifestacao e as acdes de protesto ainda hoje estejam na base do repertorio das acoes coletivas
lideradas muitas vezes por movimentos sociais (Tilly, 1977). Até chegar as acées mais recentes,
da segunda metade do século XX em diante, com experiéncias marcadas pela articulacao de
politicas pré-figurativas (Breines, 1989; Epstein, 1991, p. 122), que nao se restringem a organizar
uma pauta de lutas, mas buscam estabelecer também determinadas praticas na propria
organizacao do movimento, a partir de uma composi¢ao horizontal, participativa e igualitaria, mais
de acordo com os modelos de democracia direta, como aconteceu com a estrutura em
assembleias dos movimentos que formaram o 15M em 2011, na Espanha (Cammaerts, 2019).

Ainda que va se modificando ao longo do tempo, a comunicacao é central para a atuacao
de qualguer movimento social, sobretudo tendo em vista que os media mainstream sao
geralmente controlados pelos governos ou por conglomerados empresariais, que defendem os
interesses dos dominadores (Castells, 2012, p. 9). Tal pensamento sobre a centralidade da
comunicacao para a transformacéo social foi fundamental no desenvolvimento de projetos de
comunicacao alternativa e popular em toda a América Latina desde os anos 1980, influenciados
principalmente pela teoria de Paulo Freire sobre a educacao para a emancipacao dos oprimidos.

Para Freire (1987), a comunicacao é parte do processo de superacao do oprimido, sendo
fundamental inclusive para a producdo de conhecimento sobre esse sujeito, que alcanca a nova
condicao de autonomia ao produzir o seu proprio pensar em acado. “E a superacdo nao se faz no
ato de consumir ideias, mas no de produzi-las e de transforma-las na acédo e na comunicacao”
(Freire, 1987, p. 58). Sob essa perspetiva, mais do que ser uma forma de construir outras
representacdes, a comunicacao popular é vista por Kaplun (1985), um dos principais autores que
se apropriaram da teoria de Freire para aplicar a comunicacdo, como um meio para democratizar

a sociedade e reduzir as injusticas sociais.

Los hombres y los pueblos de hoy se niegan a seguir siendo receptores pasivos
y ejecutores de ordenes. Sienten la necesidad y exigen el derecho de participar,
de ser actores, protagonistas, en la construccion de la nueva sociedad
auténticamente democratica. Asi como reclaman justicia, igualdad, el derecho
a la salud, el derecho a la educacion, etc., reclaman también su derecho a la
participacion. Y, por lo tanto, a la comunicacion. (Kaplun, 1985, p. 65)

Nesse sentido, a importancia da pratica comunicacional nos movimentos sociais e

populares, pela linha propagada por Freire, se consolida ndo somente como um espaco de
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exposicao e difusao das ideias do grupo, mas também como base para a propria organizacao da
luta, de maneira dialogica, horizontal e reflexiva (Micd & Casero-Ripollés, 2014; Peruzzo, 2017).
Afinal, a acao coletiva se constitui na e pela comunicacao (Kavada, 2016).

A mediatizacao profunda da sociedade afetou os movimentos sociais nas ultimas duas
décadas, afinal o ambiente digital se constitui em um espaco propicio para estabelecer conexdes
e para a difusdo de ideias e de lutas, mas modificando a mobilizacédo tradicional. Porém, as
mudancas nao se restringem ao suporte de difusdo das lutas. Para Papa e Milioni (2013), se os
antigos movimentos sociais tinham bases locais e uma soélida coesdo em sua organizacao, 0s
novos sao caracterizados pela énfase as questdes identitarias, permitindo adesdes até mesmo
transnacionais, que resultam, por exemplo, em acbdes que podem ser coordenadas
simultaneamente, mas em diferentes locais de um pais ou do mundo. Para tanto, uma das
caracteristicas primordiais dos movimentos sociais tem sido amplificada na contemporaneidade
com a ajuda das redes sociais: 0 seu carater emocional, ja que, como sustenta Castells (2012, p.
13), mais do que a motivacao ideolodgica, o que leva a eclosao das acdes dos movimentos sociais
sa0 as emoc¢Oes compartilhadas entre os individuos engajados na luta.

Como exemplo, em um estudo sobre as dindmicas que marcaram o movimento 15M na
Espanha, em 2011, Gerbaudo (2012, p. 100) demonstra o quanto os ativistas utilizaram sites de
redes sociais, sobretudo o Facebook e o Twitter, para construir conversacdes emaocionais e
despertar a paixao politica, 0 que se transformou depois em acao coletiva no espaco publico. Para
Papa e Milioni (2013), esse tipo de intervencao acaba por ressignificar o conceito de cidadania, ja
que os individuos passam a atuar motivados muito mais pelos seus gostos e conviccdes pessoais
(como o interesse pelas questdes ambientais, pelo feminismo ou por suas caracteristicas étnicas)
do que para integrar certas estruturas organizacionais tradicionais, como os partidos politicos,
sindicatos ou outros movimentos de classe.

As estratégias performativas que os movimentos sociais aplicam nos meios digitais para
dar visibilidade as suas acdes sao as mais diversas e incluem a pratica jornalistica alternativa, que
pode até influenciar o conteudo produzido pelo mainstream, como aconteceu no caso do 15M
(Mico & Casero-Ripollés, 2014). Porém, como ja discutimos, ndo se trata de um jornalismo
convencional, mas de uma pratica hibrida, que muitas vezes assume elementos dos movimentos
sociais aos quais se associa, sobretudo a subjetividade impulsionada pelas paixdes incutidas nas
lutas e difundidas pelas redes sociais, que, por seu carater horizontal e colaborativo, favorecem a

partilha de afetos (Papacharissi, 2015), inclusive pelas noticias. Essa caracteristica também esta
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presente em praticas do chamado jornalismo cidaddo, como identificado por Blaagaard (2013),
que considera que no lugar de uma objetividade performativa, aplica-se a essa pratica
comunicacional o que a autora chama de afetividade jornalistica, que cumpre um importante papel
politico na esfera publica ao favorecer sentimentos tais como o da solidariedade transnacional € o
engajamento cosmopolita.

Por outro lado, quando falamos de jornalismo alternativo, vale ressaltar que nao se trata
de uma pratica restrita a acdes originadas pelos movimentos sociais. Pelo contrario, muitas vezes
sao iniciativas que nao integram diretamente tais movimentos, mas que promovem uma
interlocucao constante com ativistas (Russell, 2016), assumindo a defesa de causas, mas nao
necessariamente liderando a mobilizacao social. Essa caracteristica afasta o jornalismo alternativo
dos ideais propagados por Freire e pelos defensores da comunicacdo popular, que valorizam a
atuacdo dos sujeitos envolvidos nos movimentos sociais e populares como geradores da sua
propria comunicacao, como forma de se conscientizar sobre sua propria condicao para superar a
opressao (Ribeiro, 2013) - o que é visto mais especificamente em iniciativas do chamado
jornalismo cidaddo (Nah & Chung, 2016). Porém, ao assumir uma performance atrelada a
linguagem jornalistica, inclusive com elementos que remetem a um certo profissionalismo, a
comunicacao alternativa critica, ainda que associada a determinadas causas, tem o potencial de
nao apenas “pregar para os convertidos”, alcancando um publico mais alargado e, assim,
contribuindo para conquistar novas adesdes nos mais diversos setores da sociedade (Sandoval &
Fuchs, 2010).

Contudo, mesmo nao fazendo parte de um determinado movimento social, é
imprescindivel enfatizar a forte ligacdo entre os media alternativos que produzem jornalismo e
sujeitos “convertidos”, ou seja, integrantes de movimentos que buscam justica social (Atkinson,
2005). Mais do que identificacao, a relacao entre ambos contribui diretamente para dar sentido a
performance de resisténcia dos movimentos sociais (Atkinson & Dougherty, 2006), uma vez que
o conteudo produzido por esses media, forjados em determinadas estratégias discursivas que
remetem muitas vezes a um espetaculo, € marcado pela dentincia contra as desigualdades e as

relacbes de poder, interagindo diretamente com as lutas encampadas pelos ativistas.

4.3.2 0 jornalismo alternativo pode regenerar o jornalismo?
Em geral, existe nos estudos comunicacionais uma visao muito positiva sobre a atuacéo

do jornalismo alternativo, atribuindo-se a esse tipo de acdo o poder de melhorar a democracia,
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democratizar as comunicacdes, alcancar relacoes igualitarias, superar estigmas e romper
preconceitos. Essa visao, atribuida com entusiasmo a iniciativas de /media alternativa de um modo
geral, a partir do que apresentam como suas intencdes, é geralmente acompanhada de um vacuo
de respostas a questdes que deveriam ser obrigatoriamente respondidas. Afinal, em grande
medida tais estudos ndo questionam as estratégias discursivas usadas para alcancar o publico,
nao contextualizam as producdes para compreender seu posicionamento politico-ideoldgico nem
mapeiam as relacoes que poderiam limitar a “independéncia” dos grupos em questao. Também
nao verificam os métodos empregados para se alcancar os objetivos propostos, apenas exaltando
o comprometimento em defender causas nobres, o que é tudo até como um indicativo da saude
da sociedade em que atuam (Atton & Forde, 2016, p. i). Porém, sera que é possivel afirmar que,
s por existir, uma iniciativa de media alternativa que divulga ataques liderados por operacdes
policiais, sofridos por moradores de favelas do Rio de Janeiro, como faz o Coletivo Papo Reto,
falando a partir do ponto de vista dos habitantes locais, ¢ capaz de se contrapor em pé de
igualdade com as noticias produzidas sobre o mesmo assunto pela TV Globo, emissora de TV de
maior audiéncia do Brasil (e que, como regra, noticia tais operacdes como parte de uma guerra
contra o trafico de drogas)? Um duelo de Davi contra Golias, em que o mais fraco possui algumas
centenas de pessoas como audiéncia, quica alguns milhares, contra um aglomerado de milhdes
de pessoas que da suporte ao mais forte, garantindo uma audiéncia massiva e milhdes de recursos
em publicidade de maneira permanente.

Estamos falando de meios de comunicacdo de dimensdes descomunalmente
desproporcionais. Por isso, Carpentier (2016), ao se referir especificamente aos media
comunitarios, alerta que nao se deve “fetichizar” os papéis atribuidos a esta pratica, que séo
multiplos e diversos, mas ndo sao superpoderes, e nao significam o amplo e igualitario acesso de
todos a comunicacdo. Ainda assim, o proprio autor destaca as potencialidades desse meio néo-
hegemonico, pela sua capacidade de, mesmo enraizado na comunidade em que atua, se espraiar
e alcancar espacos inimaginaveis, a partir de ligacdes plurais e heterogéneas.

Neste momento em que o jornalismo tradicional vivencia talvez sua mais grave crise, 0s
meios alternativos também sao vistos como uma espécie de salvacao, tanto para os empregos
dos jornalistas (Figaro & Nonato, 2017b), como para salvaguardar os valores primordiais do campo
(Harlow & Salaverria, 2016). Nao de forma acritica, Harlow e Salaverria (2016) compartilham o
otimismo em relacéo aos meios jornalisticos alternativos, ao entender que estes podem levar a

uma regeneracdo do jornalismo como um todo. Essa visao positiva fica explicita na analise que
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fizeram de 26 sites de jornalismo alternativo da América Latina, todos de origem hispanica, em
gue concluiram que os grupos tidos como mais relevantes (com maior nimero de seguidores nas
redes sociais proporcionalmente em relacao ao nimero de habitantes do pais onde cada um atua)
buscam renovar os valores e os modos ultrapassados do jornalismo tradicional, servindo como
alternativas ao mainstream mesmo quando nao se identificam como “alternativos”. A vontade
explicitada de contribuir para transformar a sociedade é o que, para os autores, justifica esta
capacidade de regeneracao. O termo usado pelos autores, regenerar, € significativo: do latim
regenerare, pode ser entendido como “voltar a gerar-se” ou “reproduzir-se”, mas também como
“corrigir-se”, de acordo com o dicionario Michaelis.

Definitivamente, apenas pelas intencdes dos grupos produtores, ndo da para saber se o
jornalismo alternativo é capaz de regenerar o jornalismo. Mas deixamos aqui outras questdes: é
mesmo necessario regenerar o jornalismo? Ou seria 0 caso de pensar em formas de desconstrui-
lo, para quebrar de vez 0 monopolio da informacao e ampliar o debate publico? Para além dessas
perguntas, é natural desconfiar dos efeitos deste tipo de media, pelas evidentes restricdes no
alcance, na instabilidade que sempre os acompanha, pela falta de sustentabilidade dos projetos,
e pela dinamica incerta do mercado mediatico como um todo. Contudo, parece relevante retomar
a visao de Rodriguez (2001), que considera que o impacto desse tipo de comunicacao nao deve
ser medido por uma escala quantitativa, nem pelo tempo de existéncia das iniciativas alternativas.
O impacto deve ser medido a partir das vivéncias das pessoas envolvidas nos projetos, direta ou
indiretamente, mesmo em pequena escala. Afinal, como afirma Atton, “ a/ternative media are not
simply concerned with presenting a different version of the world; taken together, they offer multiple
versions of the world”, o que torna 0s processos comunicacionais e as vivéncias sociais muito

mais plurais e, por isso mesmo, democraticas.

4.4 Sintese reflexiva do capitulo

Nao ¢ de hoje que grupos de media alternativa produzem contetido jornalistico que desafia
os valores jornalisticos tradicionais. Justamente por nao se enquadrar na pratica tradicional, seja
em relacao ao contetido, a forma ou ainda ao modo de difuséo, recorrentemente essa modalidade
de jornalismo tem sido rejeitada, associada a pratica amadora, a um mau jornalismo ou mesmo
a um nao+jornalismo. Ainda assim, como outros movimentos contra ou nao-hegemonicos, de

subculturas e de resisténcia, o jornalismo alternativo tem nao sé se mantido, mas se expandido,

« http://michaelis.uol.com.br/moderno-portugues/busca/portugues-brasileiro/regenerar/ (acedido em 08/02/2018).
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marcado pela heterogeneidade, mas também pela busca por ocupar espacos e dar visibilidade a
temas deixados de lado pelos media mainstream, especialmente os relacionados a grupos
subjugados e oprimidos.

Justamente por essa caracteristica, é inevitavel associar a pratica do jornalismo alternativo
as reflexdes em torno da comunicacao para a transformacao social, o que no contexto ibero-
americano nos leva ainda as proposicdes desenvolvidas por Paulo Freire, de comunicacao popular
e participativa, bem como, e de forma ainda mais incisiva, nos leva a refletir sobre a prépria
esséncia do jornalismo - se & que existe uma, € mesmo se é suficiente imaginar que se trata
apenas de uma esséncia, no singular. Afinal, o jornalismo se constituiu, ao longo do tempo, como
uma acao social fundamental para a manutencao e o aprofundamento da democracia, sendo
inevitavelmente dependente de valores sociais inerentes ao que se concebe coletivamente como
justica, participacao, liberdade e igualdade.

Tendo em vista os valores difundidos na sociedade contemporanea ocidental, o jornalismo
produzido pelos media alternativos acaba por se caracterizar maioritariamente pelo interesse em
denunciar desigualdades, buscar justica social, dar visibilidade a vozes de sujeitos excluidos pelos
media tradicionais, bem como desafiar as normas e os valores que se estabeleceram como o0s
hegemdnicos na producdo jornalistica profissional, desafiando o proprio jornalismo. Essas
caracteristicas, por um lado, pressionam o campo para gerar mudancas ainda mais profundas,
de modo a alterar a correlacdo de forcas entre os antigos e os novos atores que atuam produzindo
informacao no ambiente mediatico, mas, por outro lado, tensionam o imaginario social na disputa
pelas representacdes, o que potencialmente pode resultar em mudancas nas proprias relacées
sociais, profundamente marcadas pela exclusdo, por preconceitos e pela rejeicdo a tudo o que é
diferente.

Tudo isso ndo significa que a pratica do jornalismo alternativo seja a grande e Unica
oportunidade de regenerar o jornalismo. Nao se trata nem mesmo de uma pratica imune a criticas
e a contradicdes. A vulnerabilidade que a envolve é extremamente significativa, tanto no que diz
respeito a inseguranca financeira, como de recursos humanos, e mesmo pelo baixo nivel de
reflexdo feita sobre os contetidos produzidos — tanto pelos proprios produtores, como pela
academia. Sem contar no poder dos media mainstream, que segue preponderante e limita o
alcance dos meios alternativos. Porém, as fragilidades nao invalidam nem deslegitimam a pratica.
Por todo o seu interesse em agir para combater as desigualdades e injusticas sociais e gerar

transformacdes efetivas na realidade, com foco sobretudo nos sujeitos e setores oprimidos, trata-
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se de uma pratica que deve ser estudada, investigada e criticada, para assim ser aprimorada, com
atencao especial ao que acontece em paises de baixo e médio desenvolvimento.

Tendo todas essas questdes em mente, neste capitulo discutimos o conceito de media e
jornalismo alternativo e suas principais caracteristicas, de modo a enfatizar sobretudo elementos
relacionados ao engajamento politico dos grupos alternativos, central para a compreensao dos
sentidos produzidos nos contetdos que difundem, o que nao reduz também a importancia de levar
em conta elementos do jornalismo, tanto discursivos como organizacionais e sobretudo
identitarios, como aspetos relevantes na construcao dos enunciados informativos e de seus
significados. Nos proximos capitulos, traremos uma reflexao empirica, a partir de dados colhidos
de grupos de media alternativa que produzem jornalismo em trés paises ibero-americanos (Brasil,
Portugal e Espanha), impulsionada justamente por toda a discussao tedrica que apresentamos
nesta primeira parte, sem deixar de agregar os componentes distintivos contextuais que

singularizam as experiéncias de jornalismo alternativo de cada um dos locais escolhidos.
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Antes de apresentar as etapas empiricas desta investigacédo, consideramos fundamental
abordar os contextos dos trés paises pesquisados, Brasil, Portugal e Espanha, tanto no que diz
respeito as questdes socioecondmicas, como ao sistema mediatico de cada local. A
contextualizacao dos paises & indispensavel para as etapas de analise desta investigacao,
apresentadas nos proximos capitulos, ja que influenciam diretamente o desenvolvimento (ou néo)
dos media alternativos e a forma como essas iniciativas produzem e difundem contetidos em cada
local. Assim, é relevante abordar o contexto tanto por se tratar de uma pesquisa comparativa, que
busca identificar recorréncias e diferencas entre as diferentes realidades, como para ser possivel
compreender as proprias especificidades locais.

0 levantamento sobre os contextos que envolvem Brasil, Portugal e Espanha foi baseado
em revisao bibliografica, mas também contou com o conhecimento propiciado pela minha imersao
em diferentes locais desses trés paises, onde pude consumir conteidos mediaticos locais, tanto
do mainstream como alternativos, conversar com investigadores da area do jornalismo e da
comunicacao alternativa, bem como com produtores de conteudos alternativos, ainda que, na
maioria das vezes, de maneira informal.

Minha relacao com o Brasil € a mais intensa, ja que nasci la e também atuei como
jornalista profissional por 13 anos. Além disso, desde 2012 atuo como professora de jornalismo
na Universidade Federal do Ceara (UFC), tendo desde entdo iniciado pesquisas na area do
jornalismo alternativo audiovisual.

Em Portugal, a imersao se deu com o inicio do doutoramento, em outubro de 2015, o que
me permitiu a ter acesso a conteudos bastante diversificados, tanto nas aulas e como em
seminarios e outros eventos académicos nao s6 sobre comunicacdo, mas também sobre o
contexto socio-politico que marcou a histéria recente do pais, deixando profundas consequéncias
até hoje. Uma dessas consequéncias em Portugal, como veremos mais detalhadamente no
capitulo 6, em que apresentamos o corpus desta investigacao, é a baixa quantidade de iniciativas
de mediaalternativa que praticam jornalismo no pais, tanto que, todas as vezes em que apresentei
meu projeto de investigacdo em eventos académicos em diferentes locais de Portugal, havia
alguém para dizer: “mas nao existe jornalismo alternativo em Portugal!”. Felizmente descobrimos
que existe, mas em uma quantidade bastante reduzida, se compararmos com o que identificamos

nos outros dois paises aqui estudados.
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Na Espanha, tive a oportunidade de realizar um periodo de imersdo nos meses de
fevereiro, marco e abril de 2018, sendo acolhida na Universidad Carlos Ill de Madrid (UC3M) sob
a tutoria do professor Alejandro Barranquero, com apoio da FCT. O periodo foi crucial tanto para
a pesquisa bibliografica sobre o contexto local, como para conhecer os padroes da producao
jornalistica na regiao, identificar tensdes sociais e politicas em curso e perceber melhor os efeitos
do 15M, evento que funcionou como um marco para o desenvolvimento dos media alternativos
digitais em todo o pais. A seguir, fazemos uma sintese do contexto socioeconomico e mediatico

de cada pais.

5.1 Brasil

O Brasil ¢ um pais de 209 milhdes de habitantes®, formado a partir de um processo de
colonizacao liderado por Portugal entre o século XVI e XIX, marcado pela opressao e tentativa de
aculturacao dos povos originais, indigenas, e pela exploracéo de minérios e da producao agricola
sob a forca de trabalho de mao-de-obra escrava, oriunda da Africa. O pais foi o tltimo das Américas
a extinguir a escravidao, em 1888, mas mesmo passados mais de 130 anos, esse passado
colonial-escravista segue deixando rastros, evidenciados pela profunda desigualdade social e pela
marginalizacdo de negros e indios.

Segundo dados do Banco Mundial®, o Brasil esta entre os paises com a maior
desigualdade na distribuicao dos recursos financeiros entre a sua populacao, ainda que o Produto
Interno Bruto (PIB) ainda posicione o pais entre os mais ricos. A riqueza fica concentrada nas
maos de poucos: 0s 5% mais ricos sdo responsaveis por 45% da desigualdade de renda do pais®.
Desde 2015, essa concentracdo voltou a aumentar.

Com indicadores sociais medianos, sendo o 79° de uma lista de 189 paises no indice de
Desenvolvimento Humano (UN, 2018), o Brasil ainda vive imensas desigualdades, sendo que, em
2016, ao menos 42,5% da populacédo (que chega a 209 milhdes de habitantes) vivia em estado
de pobreza, o que indica algum nivel de privacao a servicos basicos. Por causa da desigualdade,

0 numero de pobres no Brasil é proporcionalmente maior do que em paises que produzem menos

* Dado integra a mais recente estimativa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), divulgada em 2018. Para mais detalhes, ver
https://gl.globo.com/economia/noticia/2018/08/29/brasil-tem-mais-de-208-milhoes-de-habitantes-segundo-o-ibge.ghtml (acedido em
30/07/3019).

= Dados sobre o indicador que estima a desigualdade econdmica, o indice de Gini, podem ser vistos no link
https://databank.worldbank.org/reports.aspx?source=2&series=SI.POV.GINI&country= (acedido em 30/07/2019).

= Mais informacdes sobre essa situacdo podem ser vistas na matéria do El Pais, publicada em setembro de 2018,
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/09/17 /economia/1537197185_613692.html (acedida em 30/07/2019).
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riquezas, como é o caso da Albania (37,8%) e do Equador (40%), de acordo com o relatorio da
ONU.

Quando falamos de desigualdade no Brasil, ndo falamos apenas da desigualdade
economica, que é a mais evidente — e que, apos uma década de recuo, voltou a subir desde 2012
(Oxfam Brasil, 2018) —, mas nao a unica forma de desigualdade. Uma outra forma de desigualdade
bastante elevada ¢é a de género, sendo o Brasil 0 94° pais no ranking da desigualdade de género,
com baixissima participacdo parlamentar de mulheres, chegando a apenas 11,3% em 2017 (UN,
2018). O racismo é outro problema estrutural do pais que esta na raiz de varios indicadores de
desigualdade. Segundo o IBGE, cerca de 55% da populacdo do pais se identifica como negra ou
parda (Agéncia de Noticias IBGE, 2017), mas a cada 100 pessoas assassinadas no pais, 71 séo
negras, segundo o Atlas da Violéncia (Cerqueira et al., 2017).

O cenario de intolerancia e violéncia reflete, em grande medida, a histéria politica
brasileira. Desde que se tornou uma republica, o pais alternou curtos ciclos de uma democracia
limitada, dominada por oligarquias, com periodos de autoritarismo. O periodo de repressao mais
recente aconteceu entre 1964 e 1985, com uma ditadura civil-militar que impds a censura,
perseguiu e matou opositores, e impds claros limites a liberdade (Kucinski, 1982; Rezende, 2013).

O sistema mediatico brasileiro é fruto desse contexto que mescla o dominio oligarquico
com momentos de restricao da liberdade. Como resultado, entre as especificidades do campo no
Brasil esta uma notavel e histérica concentracéo dos meios de comunicacdo nas maos de poucas
familias com atuacdo na politica nacional e que utilizam tais canais para se manter no poder e
obter outros beneficios, em geral econdmicos. O maior grupo mediatico nacional, a Rede Globo,
chegou a deter, em 2008, 69 meios de comunicacao por todo o pais, de acordo com levantamento
do site Donos da Midia®, numero que pode estar desatualizado. O mesmo levantamento na época
mostrava que havia entdo 271 politicos com mandatos eletivos no pais que eram socios ou
diretores de 324 meios de comunicacao.

Um relatério mais recente, feito pelo Coletivo Intervozes para compor o Media Ownership
Monitor (MOM), reafirmou a existéncia da forte concentracdo tanto entre os proprietarios, como
pela delimitacdo geografica, com uma concentracao evidente de meios na regido Sudeste do pais,
além de “falta de transparéncia e de interferéncias econémicas, politicas e religiosas” (Intervozes,

2017).

= Projeto do Férum Nacional pela Democratizacdo da Comunicacao (FNDC), publicado em 2008, mas retirado do ar em abril de 2016. Copia do
conteudo disponivel on/ine em https://web.archive.org/web/ 20081216124611/http://donosdamidia.com.br/ (acedido em 13/08/2016).
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O estudo concluiu que ha varios indicadores que apontam riscos elevados a pluralidade
dos media no Brasil, entre eles os que indicam a alta concentracao de audiéncias em torno de
poucos meios, a forte influéncia politica no controle do financiamento dos media e a falta de
transparéncia no controle dos media. De fato, a falta de uma entidade nacional reguladora do
conteldo mediatico e jornalistico torna o contexto ainda mais problematico, ja que qualquer
reclamacéao sobre o uso indevido de canais de comunicacao e de praticas jornalisticas s6 pode ser
feita a Justica comum, que é lenta e pouco eficiente no pais.

Um dos componentes a ganhar cada vez mais relevancia no controle dos media brasileiros
é a religiao. Como destacado no MOM (Intervozes, 2017), desde a década de 1980 a influéncia
religiosa entre os meios de comunicacao, sobretudo em emissoras de TV e radio, é crescente,
com predominio de liderancas religiosas evanggélicas. Um dos maiores grupos de comunicacao do
pais, a Record, por exemplo, pertence a Edir Macedo, lider da Igreja Universal do Reino de Deus
(IURD), e utiliza sua concessao publica de televiséo aberta e radios tanto para difundir contetido
religioso (nos programas de entretenimento e nos jornalisticos, mas também em cultos mostrados
na integra), como para influenciar resultados politicos. Isso aconteceu em 2018, quando Macedo
anunciou o apoio ao entao candidato a presidente Jair Bolsonaro, do PSL (Partido Social Liberal),
que acabou sendo eleito. Durante a campanha, o candidato da direita passou a adotar a TV Record
como espaco preferencial para dar entrevistas (para além das redes sociais), excluindo outros
meios de comunicacao e se ausentando inclusive dos debates com adversarioss.

O risco a democratizacao dos media do Brasil gerado pela concentracdo nas maos de
poucas familias e grupos empresariais ¢ aprofundado pela quase inexisténcia, no pais, de canais
publicos competitivos. De fato, a radiodifusdo no pais nasceu e se desenvolveu baseada em um
sistema empresarial (Liedtke & Curtinovi, 2016), a exemplo do que aconteceu em outros paises
da Ameérica Latina (Guerrero & Marquez-Ramirez, 2014), ainda que as ondas de radiodifusao
sejam uma concessao publica. Os poucos canais publicos que existem apresentam em geral baixa
audiéncia (Carvalho, 2016) e sdo bastante vulneraveis as mudancas de governos, ainda que
apresentem, muitas vezes, contetdo de boa qualidade e que fomenta a pluralidade e a cidadania
(Bucci, 2008).

As altas audiéncias seguem com os principais canais privados de televisao, inclusive sendo

0 meio de comunicacdo mais procurado para a busca de informacdes, alcancando 89% dos

= |ss0 aconteceu, por exemplo, no dia 4 de outubro de 2018, data em que estava marcado um debate entre candidatos & presidéncia na TV Globo.
Neste dia, Bolsonaro decidiu ndo ir ao debate e concedeu uma entrevista exclusiva a TV Record, exibida no mesmo horario do debate. Mais detalhes,
no link: https://veja.abril.com.br/politica/record-exibira-entrevista-com-bolsonaro-na-hora-de-debate-na-globo/ (acedido em 05/02/2019).
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respondentes da Pesquisa Brasileira de Midia (lbope, 2016), levantamento promovido pelo
governo de Dilma Rousseff, do PT (Partido dos Trabalhadores), pouco antes de ela ser alvo de
impeachment. A internet é o segundo meio preferido para a busca de noticias, alcancando 49%
de mencoes, bem a frente dos jornais impressos, que se restringem a 12% dos respondentes. A
imensa maioria dos entrevistados nesse levantamento disse assistir televiséo todos os dias da
semana (77%). Do lado inverso, 67% disseram que nunca leem jornais, enquanto 37% afirmaram
nunca acessar a internet.

Indicadores como idade e escolaridade influenciam o acesso aos meios de comunicacao,
sendo que entre 0s mais jovens se intensifica o interesse pela internet, enquanto entre os mais
velhos, sobressai a preferéncia pela televisdo. Por outro lado, a falta de infraestrutura limita o
crescimento do acesso onfine, como avalia o MOM (Intervozes, 2017), ja que pouco mais da
metade dos domicilios brasileiros estdo conectados a internet, o que esta diretamente relacionado
aos niveis de pobreza ainda presentes no pais.

Diante de tantos problemas, a discussao sobre a democratizacdo do acesso aos rmedia
tem ficado em segundo plano, o que explica o fato de a lei que ainda rege o setor ser de 1962, o
Cadigo Brasileiro de Telecomunicacgoes (Lei 4.117, de 27 de agosto de 1962). Entre os que lutam
para transformar o acesso aos media e sua regulacao, o Coletivo Intervozes tem se destacado na
tentativa de denunciar a concentracao do setor, o que tem sido reforcado por estudos académicos
tanto no campo da comunicacao (Lima, 2006; Moraes et al., 2013), como do direito (Jodar & De
Toledo, 2016), para tracar diagnosticos e apresentar saidas para que a populacado tenha acesso e
controle sobre 0s meios de comunicacao do Brasil.

O contexto brasileiro se completa ainda por uma pratica jornalistica pouco critica, que se
estabeleceu sob uma tradicdo inspirada nos Estados Unidos de imprensa “isenta, objetiva e
apartidaria”, pelo menos no discurso (em parte, ainda heranca de 20 anos de censura promovida
pelo governo ditatorial militar, entre 1964 e 1984), e concentrada na regido Sudeste do pais, onde
se situa também a elite econémica brasileira.

Ainda em termos ideoldgicos, os media tradicionais brasileiros se alinham
maioritariamente a economia liberal, liderando a critica a politicas que consideram paternalistas
(Biroli, Miguel, & Dualibe, 2013) e a defesa da desestatizacao e da desregulamentacao trabalhista,
com as chamadas reformas (Fonseca, 2007) — que se aproximam das politicas da austeridade, a
exemplo do que aconteceu em Portugal (Caldas & Almeida, 2017). Por outro lado, sob o aspecto

cultural, ha variac6es nas posicoes ideoldgicas as vezes bem contundentes, visiveis principalmente
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na producao de entretenimento. Um exemplo & o que acontece na TV Globo, que apresenta um
jornalismo tradicionalmente alinhado a visédo empresarial, em didlogo direto com os anseios das
classes média e alta e com o conservadorismo politico - inclusive porque diversas emissoras
“afiliadas” a Globo pertencem a politicos que lideram oligarquias, como no Maranhao, onde os
filhos do ex-presidente José Sarney séo donos da Globo local (de Albuguerque & Pinto, 2014, p.
555) —, mas também produz telenovelas que, por vezes, denunciam injusticas sociais, ao se aliar
a causas como a dos LGBT e protagonizar criticas a praticas politicas corruptas e clientelistas.
Tanto que, para Hamburger (2011), por um tempo, as telenovelas chegaram a se consolidar como
uma “arena para a problematizacao da nacao”, mesmo que ainda sigam reproduzindo condicoes
de desigualdade que marcam a sociedade brasileira, como fazem ao invisibilizar e estereotipar os
negros (Giorgi, Almeida, & Paiva, 2015; T. H. do N. Santos, 2015; W. M. Silva, 2018).

Ao dominar as audiéncias, 0os principais grupos de comunicacdo do Brasil também
concentraram o0s recursos publicos e privados destinados aos media em geral. Esse cenario,
contudo, foi de certo modo desestabilizado apos a primeira vitéria de Dilma Rousseff (PT) a
presidéncia do pais, em 2010, depois de 8 anos de governo do partido, quando passou a se
discutir no pais um novo marco para a distribuicao de recursos publicos, de modo a incluir a
internet (Ormay & Rodrigues, 2014). A partir de entéo, o governo passou a patrocinar sites e blogs
de comunicacao e jornalismo alternativos (Rodrigues, 2015), levando a criacdo de dezenas de
iniciativas comunicacionais, sendo a imensa maioria com um viés de esquerda — a maioria dos
grupos que integram o nosso mapa do jornalismo alternativo foi lancada depois de 2010.

Cabe ressaltar, entretanto, que a iniciativa do governo Dilma n&o significou uma
desconcentracdo das verbas estatais destinadas a publicidade, que continuaram a ser
direcionadas prioritariamente a televisao, e sobretudo as maiores emissoras do pais, com
predominio absoluto da TV Globo (Verri, 2018). Por outro lado, a manutencao dos recursos
também nao impediu os media tradicionais “conspirassem contra a democracia” para a
manutencao dos seus privilégios, como aconteceu no episédio que culminou com o /mpeachment
de Dilma em 2016 (de Albuquerque, 2017). Mais do que isso, ao longo de todo o governo petista,
iniciado por Lula, em 2003, e encerrado com a saida precoce de Dilma, em 2016, foi notavel o
posicionamento preponderantemente oposicionista da imprensa tradicional para deslegitimar
tanto os governantes, como suas proposi¢cdes, usando como recurso discursivo, por exemplo,
referéncias historicas relacionadas a esquerda, para acentuar o viés negativo (Lugo-Ocando,

Guedes, & Canizalez, 2011).
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Por coincidéncia ou nao, também foi a partir de 2010 que a polarizacao politica se
acentuou no pais, estabelecendo uma divisao entre grupos pro e contra o PT, que ampliou o
distanciamento ideoldgico entre os mais pobres (pré-PT) e os mais ricos (anti-PT), bem como
geografico, com a regido Nordeste protagonizando a defesa do governo petista, e o Sudeste,
incluindo os media mainstream, atacando-o (Carvalho & Santos Junior, 2019). Essa conjuntura foi
marcada por uma sequéncia de acontecimentos: as jornadas de junho de 2013, as manifestacdes
contra a Copa da Fifa em 2014 e uma série de manifestacdes contra o governo Dilma em 2015,
culminando com o /impeachment da presidenta em 2016 e com a prisao do ex-presidente Luiz
Inacio Lula da Silva (que presidiu o pais de 2003 a 2010), em 2018. Todas essas manifestacoes
tiveram como ambiente de proliferacao preferencial as redes sociais (Romancini & Castilho, 2019)
e eram entdo lideradas por movimentos civis aparentemente apartidarios, como o Movimento
Brasil Livre (MBL), mas que em 2018 tiveram suas principais liderancas eleitas para cargos no
poder legislativo, com apoio declarado a Bolsonaro.

A polarizacao politica que se acentuou recentemente nao esta dissociada da estrutura que
se estabeleceu historicamente no pais e que contribuiu diretamente para constituir a cultura
politica nacional. Como argumenta Baquero (2003), no Brasil, assim como em outros paises da
Ameérica Latina, ao longo do tempo se estabeleceu uma democracia delegativa, conceito
desenvolvido por O'Donell (1994), em que os governantes eleitos deixam de lado os interesses da
populacao, passando a "prevalecer sua vontade particular", ao contrario do regime democratico
representativo, em que o0s eleitos buscam representar os eleitores. Nessa cultura politica,
prossegue Baquero (2003), a populacao passa a desacreditar nas instituicdes e se volta para
articulacdes informais, ou simplesmente se torna apatica e totalmente desinteressada pela politica.
Essas caracteristicas, no entanto, ndo significam uma predisposicdo do povo ou que sejam o

resultado de fatores conjunturais, mas da estrutura politica que tira o poder das pessoas.

Constata-se nesse cenario uma aculturacdo (formacado pratica de principios e
fundamentos que regem comportamentos dos cidaddos) de atitudes e
comportamentos que desvalorizam as praticas democraticas e levam a uma
erosao de principios basicos de convivéncia pacifica. (Baquero, 2003, p. 88)

Uma das saidas apontadas por Baquero (2003) é o fortalecimento do capital social dos
cidadaos, o que é possivel, por exemplo, pela participacdo em organizacbes com estruturas
colaborativas horizontais, mesmo distantes da esfera politica, como associacdes esportivas,
cooperativas agricolas e organizacdes filantrépicas. O fortalecimento e a maior ramificacao desse
tipo de organizacao levam ao fortalecimento da prépria democracia, na opinido do autor, uma vez
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que ajudam a criar elementos de coesao social que ampliam a confianca das pessoas, o que é
essencial para a vida em sociedade. Do lado inverso, sem politicas publicas que se voltem para
estimular o empoderamento dos cidadaos, o resultado pode ser o colapso da sociedade, como
tem acontecido no Brasil, ja que, segundo o autor, “os dados analisados mostram que o senso de
comunidade gerado pelas instituicdes convencionais da democracia € minimo” (Baquero, 2003,
p. 104).

Uma das formas de organizacao que podem contribuir para transformar a cultura politica
no Brasil ¢ a dos movimentos sociais. No Brasil, 0s movimentos sociais ganharam relevancia
sobretudo no periodo de repressdo da ditadura militar (1964-1985), como focos de resisténcia
mesmo que muitas vezes fossem invisibilizados (Gondim, 2016), e continuaram a se expandir
durante os anos de 1980, com a abertura democratica (Durham, 1984), em resposta a crise
econdmica que se instalou no pais nessa década. Em um movimento inverso, com o inicio da
recuperacao da economia, nos anos 1990, aparentemente perderam relevancia, dando espaco
para outras formas de mobilizacdo social, como as feitas por ONGs (organizacdes nao
governamentais) (Gondim, 2016), voltando a cena nos anos 2000, de um modo mais segmentado
e com estratégias diferentes, sobretudo com a articulacdes em rede (Gohn, 2014).

Com o inicio do governo Lula (2003-2010), uma boa parte desses movimentos acabou
sendo institucionalizada, a partir do estabelecimento, pelo governo, de conselhos e conferéncias
que estimulavam a participacdo cidada, focando sobretudo na base politica do PT, que surgiu a
partir de sindicatos. Contudo, a incorporacao da voz dos cidadéos nas politicas publicas do pais
nunca chegou a se efetivar, como constata Ricci (2013), ao analisar os motivos que levaram as

manifestacdes de junho e julho de 2013 no pais.

A multiplicacao das conferéncias municipais, estaduais e federais que ocorreram
sob a gestao Lula ndo alteraram o processo de elaboracdo das politicas publicas
do pais e nem mesmo foram incorporadas as pecas orcamentarias da maioria
dos entes federativos. Nao alteramos a légica de funcionamento e de execucao
orcamentaria efetivamente. O aumento da participacao da sociedade civil na
gestdo publica também nao ensejou qualquer mudanca na estrutura burocratica
altamente verticalizada e especializada do Estado brasileiro, em todas suas trés
esferas executivas. (Ricci, 2013, p. 228)

Assim, mesmo no governo Lula, que enaltecia os vinculos populares e com 0os movimentos
sociais, manteve-se a estrutura democratica delegativa, ampliando-se a desconfianca e a

insatisfacdo popular em relacdo aos governantes, o que, para Ricci , alimentou a formacao das
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jornadas vividas em meados de 2013 e dos movimentos reacionarios que vieram a tona a partir
de 2015.

De um modo geral, & possivel considerar que, nessa primeira metade da década de 2010,
houve uma mudanca significativa na propria esséncia dos movimentos sociais do pais, que afetou
tanto a forma de organizacao e como a difusao das mobilizacdes sociais, sejam elas de direita ou
de esquerda, coincidindo com um fendmeno também vivenciado em outras partes do mundo, em
que os integrantes deixaram de se identificar como militantes e passaram a ser ativistas que lutam
por determinadas causas de um modo mais operativo e propositivo, e menos reivindicativo, tendo
como espaco de interlocucao sobretudo as redes sociais (Gohn, 2013).

As jornadas de junho e julho de 2013 foram um marco, nesse sentido. Impulsionados
pela acao alguns movimentos sociais, entre eles o MPL (Movimento pelo Passe Livre), articulado
em torno da questao do transporte publico, e os Comités Populares da Copa, organizados para
acompanhar os preparativos para a competicdo da Fifa, tanto para refletir sobre a inclusao da
populacdo nesse processo como para denunciar acdes abusivas do Estado (Gondim, 2016). Os
protestos, que comecaram com uma baixa adesdo por causa do aumento de 20 centavos da tarifa
do transporte publico em Sao Paulo, acabaram atraindo multidoes para as ruas de todo o pais,
apés acOes repressivas da policia contra os primeiros manifestantes, com mobilizacoes

convocadas pelas redes sociais e com uma pauta de que incluia diferentes insatisfacdes.

Denunciavam-se o cerceamento a liberdade de expressao, a insuficiéncia de
recursos para educacao e saude, a corrupcao e os elevados recursos publicos
destinados a grandes eventos esportivos (“queremos educacdo padrao Fifa”).
Um fato era notorio: os manifestantes criticavam mais a politica, em geral, do
que politicos em particular. (Gondim, 2016, p. 44)

Sob o grito de guerra “sem partido”, os manifestantes voltavam a ocupar as ruas das mais
diferentes cidades do pais dia apds dia, mesmo sem o apoio dos meios de comunicacdo do
mainstream, que inicialmente apresentavam os protestos de modo maioritariamente negativo.
Com o passar dos dias, e com 0 aumento da adesdo popular em apoio as manifestacdes (Castells,
2013), mesmo os media tradicionais passaram a dar suporte aos protestos, focando
especialmente na oposicao ao governo de Dilma Rousseff (PT), o que fazia ainda ao diferenciar os
manifestantes “cidaddos de bem” dos “vandalos infiltrados” (Fontanetto & Cavalcanti, 2016).

A insatisfacdo popular, entretanto, extrapolava a esfera politica, e alcancava outras
instituicdes, como os préprios media mainstream. Em meio a essa insatisfacao, surgiram ou

ganharam mais visibilidade coletivos de comunicacdo alternativa, que passaram a fazer a
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cobertura dos protestos e difundir esse contelido pelas redes sociais. O coletivo que ganhou maior
notoriedade a época foi a Midia Ninja, que ao atuar de modo colaborativo (e voluntario), postando
videos em streaming (em direto) no Facebook, conseguiu atrair uma larga audiéncia e passou até
a pautar o jornalismo tradicional, ao captar imagens que mostravam, por exemplo, a violéncia
policial contra manifestantes (Malini & Antoun, 2013). Por isso, é crucial considerar a relevancia
dos protestos de junho e julho de 2013 no Brasil como relevantes para impulsionar a propagacao
de uma grande parte meios alternativos que produzem jornalismo no ambiente digital, que formam
o0 corpus desta investigacao.

As manifestacdes se repetiram durante a Copa do Mundo, em 2014, mas em menor
escala, ja sob a ameaca de um projeto de lei que incluia acoes adotadas em protestos entre as
praticas terroristas®. Prisdes de ativistas que protagonizaram as jornadas de 2013 também
serviram para afastar a populacdo das ruas — em junho de 2018, 23 ativistas foram condenados
a penas que variam de cinco a 13 anos de prisao®.

Em 2015 e 2016, o pais novamente voltou a ter as ruas ocupadas por multidoes, mas
desta vez com um viés bem mais a direita e essencialmente anti-petista, com protestos anti-
corrupcao pautados pelos desdobramentos da Operacao Lava Jato, que na ocasiao protagonizava
a cobertura mediatica (Cioccari, 2015). Como bandeiras de luta, os manifestantes exigiam o
impeachment da presidenta Dilma Rousseff (PT), sendo que uma parte chegava a defender uma
intervencao militar para alcancar esse objetivo (Telles, 2015). Ao contrario das manifestacdes
anteriores, essas contaram com o apoio dos media mainstream desde o inicio e ndo sofreram
com a repressao policial (Oliveira, 2016). Os protestos de 2015 e 2016 foram sucedidos por uma
sequéncia de fatos: Dilma sofreu impeachment em agosto de 2016; o ex-presidente Lula foi
condenado por corrupcdo, em processo que integra a Operacdo Lava Jato, e pouco depois foi
preso, em abril de 2018, sendo posteriormente impedido de ser candidato a Presidéncia e até
mesmo dar entrevistas durante o processo eleitoral de 2018; foi eleito presidente da Republica o
militar reformado e entdo deputado federal Jair Bolsonaro (PSL), que em 2015, ao votar pelo
impeachment da presidenta, enalteceu a memoria do coronel acusado de torturar Dilma na prisao,
durante a ditadura. Cabe ressaltar que, do mesmo modo que as jornadas de 2013 impulsionaram
o lancamento de meios de comunicacao alternativos, que apresentavam a visdo dos manifestantes

sobre 0s protestos, para fazer um contraponto aos media mainstream, os protestos de 2015 e

= Alei 13.260/2016, conhecida como Lei Antiterrorismo, foi sancionada em 2016, e pode ser lida na integra no link
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2015-2018/2016/lei/113260.htm (acedido em 01/08/2019).

= Logo apos as condenacdes, os ativistas divulgaram uma carta de repudio, que pode ser lida no link: https://jornalistaslivres. org/notas-dos-
ativistas-condenados-por-conta-das-manifestacoes-de-2013-2014/ (acedido em 01/08/2019).

151



Capitulo 5 — Contextos nacionais de Brasil, Portugal e Espanha

2016 foram acompanhados da criacao de inumeros sites e paginas de direita, também em
oposicao aos meios tradicionais, a maioria sem autoria declarada e que tinha como principal
estratégia a difusao de desinformacao ou noticias falsas®.

Ainda em relacdo ao contexto que marcou o Brasil especialmente a partir de 2010, ¢é
importante destacar que a polarizacao politica seguiu em paralelo a crise econémica que se
agravou em 2014, com a queda do PIB¥ e 0 aumento do desemprego no pais, tudo isso
acompanhado por uma piora nos indicadores de violéncia, da ascensao do crime organizado e do
poder das milicias nas comunidades mais pobres, além de atos de intolerancia contra minorias
sociais. A morte da vereadora do Rio de Janeiro Marielle Franco=, do PSol (Partido Socialismo e
Liberdade), em marco de 2018, uma ativista negra, léshica e oriunda das favelas, se tornou
simbolo da degeneracao social recente vivida no pais.

Em grande medida, a polarizacdo politico-ideologica tem sido alimentada pelas redes
sociais, com a ascensdo de inumeros novos atores que ndo necessariamente fazem parte do
campo jornalistico. Trata-se, sim, de um campo mediatico alargado, em que personalidades
diversas, muitas antes desconhecidas, ou mesmo conhecidas por razdes fora da politica, como
artistas e atletas, passaram as ser influenciadores digitais sobre politica, promovendo contetidos
que logo sao disseminados para grupos segmentados, tanto pelo Twitter, como pelo Facebook,
mas principalmente pelo Whatsapp, inclusive com a difuséao de /ake news (Maranhao Filho, Coelho,
& Dias, 2018), para impactar os resultados eleitorais. Como verificado por Romancini e Castilho
(2019), que analisaram publicacdes no Twitter de grupos da “nova direita” e de adeptos do
movimento Escola Sem Partido®, verifica-se que este tipo de comunicacdo ndo privilegia a
discussao nem o dialogo, mas apenas a difusdo de contetdo que muitas vezes desqualifica o ideal

de cidadania e prega praticas antidemocraticas, ampliando os antagonismos.

5.2 Portugal
Portugal sofreu por um periodo bastante longo com a censura e o controle mediatico pelo

governo ditatorial (1926-1974), o que afetou diretamente a formacao do ambiente comunicacional

= Ao explicar a definicdo do corpus da primeira etapa empirica, no capitulo 6, falamos mais sobre esses sites e sobre a decisao de n&o inclui-los
no nosso estudo.

= Todo o historico do PIB brasileiro pode ser visto na pagina do Ipea (Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada), a partir de dados do IBGE, no link
http://www.ipeadata.gov.br/ExibeSerie.aspx?serid=38414 (acedido em 23/04/2019).

= Reportagem do Diario de Noticias sintetiza o crime: https://www.dn.pt/mundo/interior/ morte-de-marielle-um-ano-depois-o-que-se-sabe-e-o-que-
falta-saber-10679663.html (acedido em 24/04/2019).

» O movimento Escola Sem Partido foi criado em 2004, mas ganhou visibilidade durante o segundo governo de Dilma Rousseff (2015-2016). O
grupo tenta aprovar um projeto de lei no Congresso Nacional que restrinja a liberdade de expresséo de professores, impedindo que exponha
opinides e posicionamentos politicos e até culturais. O movimento é apoiado por parte do grupo que elegeu Jair Bolsonaro em 2018. Mais detalhes
sobre o projeto de lei podem ser vistos no link https://www.programaescolasempartido.org/ (acedido em 23/04/2019).
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no pais, com uma demora alargada na profissionalizacao do jornalismo, como ressalta Paquete
de Oliveira (1992), fato que s6 comecou a ser alterado a partir dos anos 1960. Mesmo a transicao
para a democracia, a partir de meados da década de 1970, foi confusa, marcada por uma
sequéncia de interferéncias estatais (Cadima, 2010), com a estatizacdo de canais de
comunicacao, depois a desestatizacédo, a pulverizacao de radios livres, ou piratas (Bonixe, 2010;
Reis, 2014), até um reordenamento do setor bem mais recente, ja na década de 1990.

O sistema mediatico como um todo no pais tem como base uma rede publica forte, com
a RTP, no servico de radio e televisdo, e a agéncia Lusa, de producao de noticias. Contudo, foi
com as radios livres, montadas apos a revolucado de 1974, que derrubou a ditadura apés 48 anos,
que surgiu “o primeiro sinal de liberalizacao” dos media portugueses pds-censura (Bonixe, 2010,
p. 188). Tais radios surgiram a partir de 1977, em confluéncia com o que ja acontecia em outros
paises da Europa desde os anos 1960, pela inexisténcia de uma politica de concessao de licencas
para a emissao da radiodifusao — pelo contrario, em 1975 o governo decidiu nacionalizar as radios
privadas existentes, com excecao de trés emissoras, uma delas ligadas a Igreja Catdlica, a Radio
Renascenca (Reis, 2014) —, atuando, assim, de modo ilegal, ou “pirata”, até o estabelecimento
de uma legislacao que autorizou o seu funcionamento, em 1988, com a Lei da Radio, que
transformou as radios livres em radios locais.

Desde entao, passou a ser permitido no pais que empresas privadas explorassem o setor
de radio e, a partir de 1992, o de TV. Ainda que o sistema publico siga bastante relevante, constata-
se uma tendéncia a queda dos investimentos estatais nessa area (Almeida Conde, 2012), ao
mesmo tempo que o sistema privado ganha espaco (Costa e Silva, 2015), liderando as
audiéncias®.

Como fendbmeno recente no sistema medidtico portugués, nota-se a tendéncia a
concentracdo dos mercados (Carvalho, 2010; Martins, 2015), a partir de aquisicdes de grupos
mediaticos por fundos de investimentos e conglomerados do setor de telefonia e TV a cabo (como
a tentativa frustrada de compra da Media Capital, proprietaria da rede TVI, pelo grupo Altice, de
propriedade francesa®), o que, mesmo sob um mecanismo regulador, efetivado no pais em 2005,
com a Empresa Reguladora da Comunicacdo Social (ERC), “coloca em causa a protecdo do

pluralismo prevista na Constituicdo da Republica Portuguesa” (Martins, 2015, p. 163). A maior

© Reportagem mostra que as emissoras publicas abertas detiveram, em 2017, 15,4% da audiéncia televisiva, sendo que a maior fatia passou hoje
aos canais de TV pagos. Mais detalhes no link http://www.meiosepublicidade.pt/2018/01/audiencias-tv-os-canais-programas-vistos-2017/
(acedido em 07/02/2019).

= A compra nao aconteceu, segundo os controladores da Altice, por causa da demora do 6rgao regulador em avaliar a negociacdo. Mais detalhes
no link: https://observador.pt/2018/06/18/0-que-falhou-na-oferta-de-compra-da-altice-sobre-a-media-capital/ (acedido em 07/02/2019).
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parte do sistema de producao e distribuicdo de noticias em Portugal estd nas maos de cinco
grupos de media (Martinho & Cardoso, 2017).

A concentracao que acontece em Portugal tem ainda outra caracteristica: o forte ingresso
de capital estrangeiro, que passa a controlar os conglomerados mediaticos privados. Costa e Silva
(2015, p. 52) chama a atencao para os investimentos crescentes nos /media portugueses feitos
com capital oriundo de Angola, o que se torna preocupante pela falta de transparéncia sobre a
origem e a gestao desses recursos.

O ingresso de capital estrangeiro ndo significa, por outro lado, que o sistema mediatico
portugués tenha alcancado uma sustentabilidade financeira. Pelo contrario, de acordo com
relatorio do Reuters Institute (Martinho & Cardoso, 2017), a maioria das companhias mediaticas
do pais esta em crise financeira, sendo que trés delas acumulam juntas uma divida superior a
371 milhdes de euros.

A crise financeira dos media mainstream se aprofundou com o impacto da crise
economica mundial no pais, a partir de 2008. Castells, Caraca e Cardoso (2012) evidenciam que,
apos o 25 de abril de 1974, com a queda da ditadura, até o inicio dos anos 2000, Portugal havia
conseguido uma melhora na qualidade de vida da populacdo em geral, alcancando indicadores
sociais relevantes, como baixo indice de desemprego e de mortalidade infantil. Contudo, com a
crise imobiliaria deflagrada nos Estados Unidos em meados de 2000, Portugal foi afetado quase
instantaneamente, principalmente pela falta de liquidez da zona euro e pela crise do setor
bancario, que comecou, no pais, com a quebra do Banco Portugués de Negdcios (BPN), mas
também como efeito da propria fragilidade da economia portuguesa, marcada pela baixa
produtividade e competitividade (Farto, 2012). O impacto da crise afetou fortemente a populacao
em geral, com recessdo, queda do emprego, cortes nos salarios e em beneficios sociais,
justificados pela necessidade de aderir a um plano de “austeridade” definido pela Comissao
Europeia, pelo Banco Central Europeu e pelo Fundo Monetario Internacional (FMI).

A reacao a crise aconteceu em forma de manifestacdes. A primeira em 12 de marco de
2011, o protesto da “Geracao a Rasca”, que reuniu 200 mil pessoas em Lisboa (Baumgarten &
Duarte, 2015), sendo a maior manifestacdo social do pais desde a Revolucdo dos Cravos, em
1974 (Baumgarten, 2013). Ao grande protesto de 2011, que afinal aconteceu dois meses antes

do 15M na Espanha, seguiram—se inimeras outras “manifs” ao longo de 2012 e 2013 por todo
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0 pais, sob 0o mote “Que se lixe a Troika®” (Diario de Noticias, 2013; Publico, 2012). Tais
manifestacoes acabaram por adensar a onda de protestos que vinha acontecendo ao redor do
mundo (Castells, 2012), reavivando entre os portugueses um ativismo de ambito nacional que
estava desmobilizado desde a retomada democratica (Matos & Sabariego, 2017, p. 377).

Semelhante ao que aconteceu na Espanha, em 2011, e nas manifestacdes brasileiras de
2013 e 2014, os protestos em Portugal foram marcados pelo apartidarismo, com uma declarada
rejeicao as instituicdes e ao governo, mobilizados por movimentos sem liderancas evidentes e
estruturados em redes solidarias. Além da luta contra a Troika, a pauta das manifestacoes
integrava a busca por uma maior transparéncia nas decisdes politicas e 0 combate ao trabalho
precario (Baumgarten & Duarte, 2015).

Por outro lado, ao contrario do que aconteceu tanto na Espanha como no Brasil, tal
sequéncia de manifestacdes nao parece ter gerado uma cultura ativista-cidada tao ativa entre os
portugueses, nem levou a mudancas politicas drasticas, como a que aconteceu em 2018 no Brasil,
com a ascensdo da extrema direita ao poder. Contudo, isso também nao significa que nao exista
ativismo social em Portugal (Mendes & Seixas, 2005). Ele existe, sobretudo ligado a questdes
locais, mas também voltado a certos segmentos, como o movimento feminista, o LGBT e o
antifascismo, ainda que se mantenham timidos e com um viés conservador. Movimentos
organizados por setores produtivos, como professores, profissionais da saude e condutores de
pesados, também tém ganhado forca nos ultimos anos, demonstrando as tensdes sociais que
persistem mesmo apos o inicio da recuperacao economica do pais.

Como exemplos desse conservadorismo, podemos citar mobilizacdes feministas
difundidas pelo Facebook, em que prevalecem narrativas individuais e sem a exposicdo de
posicdes politico-partidarias (Magalhaes, Mardpo, & Amaral, 2018), bem como a estratégia de
posicionamento imagético assumida pelo movimento LGBT, para gerar representacoes
mediaticas, que evita uma apresentacao subversiva e se afasta do projeto gueer (Santos, 2009).
Diferentes formas de ativismo, assim, sado colocadas em pratica, mas muitas vezes limitadas por
valores referendados socialmente e que indicam o que é ou nao aceitavel em determinados tipos
de demandas social, 0 que restringe o alcance das transformacdes possiveis.

Por isso mesmo, cabe refletir sobre o possivel baixo envolvimento politico da populacdo

portuguesa com causas sociais, tendo em conta ainda a pouca quantidade de iniciativas de media

= A Troika é formada pela reunido do Fundo Monetario Internacional, da Comisséo Europeia e do Banco Central Europeu, sendo a responsavel por
aprovar ajudas financeiras, sob uma série de pré-requisitos e restricdes que o pais teve de cumprir.
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alternativa que identificamos para integrar este estudo, como detalharemos no préximo capitulo.
Afinal, parece contraditorio que o pais que viveu uma revolucao como a do 25 de Abril, movida
por valores relacionados ao socialismo e até ao comunismo, levando milhares de pessoas as ruas,
depois seja caracterizado por uma apatia social e pela desmobilizacdo. Conhecida como Revolucao
dos Cravos, a mobilizacao que aconteceu no dia 25 de abril de 1974 foi liderada por militares de
baixa patente e acabou por derrubar o governo ditatorial, entdo liderado por Marcelo Caetano,
apés a morte de Salazar. Entre os alvos de insatisfacdo popular estavam as longas guerras
coloniais, que aconteciam em paises africanos contra processos de independéncia, a perseguicao
politica contra opositores ao regime e a pobreza, que assolava o pais. Apesar do apelo para que a
populacao ficasse em casa durante a acdo dos militares, as pessoas sairam em massa as ruas de
Lisboa, o que fez com que a deposicao do governo acontecesse sem violéncia. Cravos distribuidos
entre os militares rebelados se tornaram simbolo da revolugaos.

Mesmo depois desse momento historico, que contou com a decisiva participacédo popular,
as mobilizacdes sociais se tornaram mais esparsas e menores. Diante disso, ndo séo poucos 0s
autores que identificam uma debilidade da sociedade civil em Portugal, no que diz respeito a
mobilizacdes e ao associativismo (Cabral, 2000; Mendes & Seixas, 2005). Em grande medida,
essa fraqueza pode ser associada as décadas de autoritarismo da ditadura salazarista, que
impediram, por exemplo, que se replicassem em Portugal nos anos 1960 as diversas
manifestacoes registadas mundo afora, em torno dos direitos civis, do meio ambiente, do
feminismo, do pacifismo, entre outros temas. Como ressalta Estanque (1999), até o 25 de Abril
de 1974, esses movimentos eram praticamente inexistentes no pais. A estrutura sécio-politica que
se estabeleceu historicamente no pais, marcada por uma forte separacdo entre a elite, que
comanda as esferas de poder, e as classes subalternas, excluidas pelo que Cabral (2003) concebe
como “despotismo administrativo” - que por sua vez é mantido por um “familismo amoral”,
argumenta o autor, reproduzido inclusive por familias de baixa renda, que buscam preservar
vinculos com o poder em troca de pequenas benesses e algum capital social — também ¢é apontado
como um elemento desmobilizador.

Para Estanque (1999), contudo, as experiéncias de acdo coletiva que sucederam a

revolucao e se prolongaram a partir dos anos 1980, materializando-se sobretudo no contexto

= Este video da RTP resume o acontecimento: http://ensina.rtp.pt/artigo/a-revolucao-de-25-de-abril-de-1974/. A RTP também disponibiliza seis
documentarios sobre o 25 de Abril, que podem ser acedidos no link http://media.rtp.pt/extra/estreias/6-documentarios-sobre-0-25-de-abril-na-
rtp2/ (todos os links acedidos em 02/08/2019).
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comunitario, demonstram a existéncia de uma insatisfacdo social antiga, que se expressa a partir
dos vinculos locais.

Mendes e Seixas (2005) também ressaltam a importancia da questao local para explicar
as mobilizacdes e os protestos registados no pais ao longo da década de 1990. Ao relatar a visao
de Boaventura de Sousa Santos, Mendes e Seixas (2005, p. 101) referem que a sociedade civil
portuguesa é fraca nos espacos da producdo e da cidadania, mas é forte no espaco doméstico e
no espaco da comunidade. Tendo isso em vista, os autores concluem que ¢é equivocado afirmar
gue nao ha envolvimento politico e civico em Portugal, apenas que este engajamento se manifesta
de uma maneira especifica, localizada, o que nao diminui sua relevancia para o fortalecimento da
democracia.

A impresséao de fragueza do engajamento da sociedade civil persiste, no entanto, gerando
preocupacao no cenario europeu e motivando politicas publicas para fortalecer a consciéncia civica
da populacao. Um dessas iniciativas, por exemplo, pretende desenvolver cursos e projetos sobre
diferentes temas, como democracia, direitos humanos, justica social e sustentabilidade, até
2022%, para tentar inverter, por exemplo, a baixa participacdo dos portugueses nos processos
eleitorais. Como exemplo, nas eleicoes ao parlamento europeu de 2019, a participacao dos
eleitores foi a maior dos ultimos 20 anos, passando dos 50%, enquanto em Portugal foi de pouco
mais de 30%, sendo a sexta menor participacdo entre os paises europeuse.

E nao faltam motivos para que os portugueses se manifestem em busca que melhorias
de vida. O pais é o quinto da Europa com a maior desigualdade, ainda que a concentracdo de
renda venha caindo nos ultimos anos®. O niimero de desempregados também tem caido, apesar
de o indice de desemprego ainda ser superior ao registado no inicio dos anos 2000, quando havia
quase pleno empregos. Por outro lado, o0 salario minimo pago no pais continua a ser baixo,
chegando a 600 euros em 2019 - entre os 28 paises da Unido Europeia, Portugal ocupa a 142
posicao neste quesito (Eurostat, 2019).

Esse quadro inclui ainda a precarizacdo das condicdes de trabalho, levando a proliferacao
dos chamados movimentos “precarios”, como refere Estanque (2012) ao enumerar algumas das

iniciativas que surgiram mesmo antes das manifestacdes anti-Troika, ocupando sobretudo as

“ Trata-se do projeto Cidadaos Ativos, coordenado pela Fundacédo Calouste Gulbenkian. Mais informacdes podem ser vistas no link
https://www.ver.pt/o-envolvimento-civico-em-portugal-e-dos-mais-baixos-da-europa,/ (acedido em 02/08/2019).

= O relato sobre a participagao nas eleicdes europeias de 2019 pode ser lido em https://www.dn.pt/poder/interior/europeias-participacao-nas-
eleicoes-em-portugal-foi-a-sexta-pior-da-ue-1094587 1 .html (acedido em 02/08/2019).

= Qs dados sobre a desigualdade entre os paises europeus podem ser conferidos no link
https://www.pordata.pt/Europa/%C3%8Dndice+de+Gini+(percentagem)-1541 (acedido em 02/08/2019).

« A variacdo do indice de desemprego em Portugal pode ser vista em

https://www.pordata.pt/Portugal/ Taxa+de+desemprego-+total+e+por+sexo+(percentagem)-550 (acedido em 02/08/2019).

157



Capitulo 5 — Contextos nacionais de Brasil, Portugal e Espanha

redes sociais, como os “Precarios Inflexiveis”, os “FERVE - Fartos d’Estes Recibos Verdes”, os
“Intermitentes do Espetaculo” e os “MayDay”. Segundo o autor, estes movimentos foram
motivados por uma insatisfacao de jovens da classe média, que saiam das universidades sem
perspectiva de emprego ou tendo de aceitar trabalhos informais a baixos salarios e sem direitos
trabalhistas.

Apds a crise econdmica da segunda metade dos anos 2000, a retomada do crescimento
comecou a se desenhar em 2015, se consolidando com medidas “anti-austeridade” comandadas
pela chamada “geringonca”, o governo formado pelos partidos de esquerda (Partido Socialista,
PS, Bloco de Esquerda, BE, Partido Comunista Portugués, PCP, e Partido Ecologista Os Verdes,
PEV)e. Porém, a melhoria da situacao econémica nao foi acompanhada das melhorias sociais
esperadas e, por causa disso, cada vez mais diferentes categorias profissionais se mobilizam para
protestar contra a precarizacdo e cobrar a recuperacdo salarial e a progressao das carreiras,
perdidas durante a austeridade.

O cenario de precariedade e baixos salarios é pressionado ainda pelo aumento do custo
de vida no pais, que cresce, entre outros fatores, pelo avanco do turismo, que por sua vez
impulsiona a especulacao imobiliaria, elevando fortemente o preco da moradia® nos ultimos anos.
Tensdes raciais e causadas pelo aumento da imigracao para o pais também se somam aos demais
elementos que amplificam as tensdes sociais.

Em meio a tudo isso, a producao jornalistica do mainstream segue fortemente atrelada
aos padroes normativos tradicionais, evitando evidenciar tendéncias politicas em sua linha
editorial. Com uma analise mais detida do teor de certos contetdos, porém, pode-se identificar
certas tendéncias ideoldgicas, geralmente mais alinhadas a um liberalismo econémico e a uma
posicao politica conservadora, o que nao os impede de abordar certos temas de interesse social
a partir de um viés mais progressista, em determinados momentos. Entre os indicios dessas
tendéncias, podemos citar o apoio sistematico de diferentes jornais as medidas da austeridade,
como unica salvacao possivel para a recuperacao da crise, ao mesmo tempo que qualquer critica
era deslegitimada (Caldas & Almeida, 2017), ou ainda a reprovacao, por parte dos mais diferentes

jornais impressos portugueses, ao governo de esquerda liderado por Anténio Costa em 2015, que

= Texto opinativo publicado no The Guardian em 2017 tratou do assunto, enfatizando o viés anti-austeridade do governo socialista de Antonio Costa.
Mais detalhes no link: https://www.theguardian.com/commentisfree/2017 /aug/24/austerity-lie-deep-cuts-economy-portugal-socialist (acedido em

07/02/2019).
# Alguns dados sobre o aumento dos precos da moradia em  Portugal podem ser vistos nos links:
https://www.publico.pt/2018/09/01/economia/noticia/aumento-das-rendas-sera-o-maior-dos-ultimos-cinco-anos-1842685#gs.foghhZzg e

https://www.sabado.pt/dinheiro/detalhe/tudo-sobre-o-mercado-louco-das-casas-para-alugar (ambos acedidos em 07/02/2019).
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acabou apelidado de “geringonca” justamente pela forma negativa como era avaliado ndo so pela
oposicao, mas também pelos media (Barros, 2019).

Ainda que evite deixar claros os posicionamentos politico-ideoldgicos em sua linha
editorial, o jornalismo portugués nao esconde a proximidade que mantém com politicos, como
detalha Serrano (2006), que tanto passam a integrar a direcao e o conselho editorial dos meios
de comunicacdo, como tém participacdo ativa em programas jornalisticos — ainda que esses
programas busquem expor e contrapor diferentes posicionamentos ideoldgicos. Com espacos
cativos para mostrar suas opinides, tais politicos tornam-se referéncias bastante populares, como
0 que aconteceu com o presidente Marcelo Rebelo de Sousa, eleito em 2016, que atuou como
jornalista desde a década de 1970 e ha mais de 20 anos atuava como comentarista politico em
emissoras de radioe TV.

Ter um espaco garantido de visibilidade principalmente na televisdo segue sendo um
elemento bastante relevante na formacao da opinido politica em Portugal, sobretudo porque, no
pais, o consumo televiso ainda prepondera, se comparado a outros meios de comunicacao,
inclusive com um aumento no nimero de horas assistidas nos ultimos anos, ainda que estejam
acontecendo mudancas, como o deslocamento da audiéncia das TVs abertas para a TV a cabo
(Obercom, 2017b). Porém, esse modo de consumo esta longe de ser homogéneo. Pelo contrario,
nota-se um fosso geracional que mantém os mais velhos diante da televisao, enquanto os jovens
nao demonstram qualquer interesse pela programacao televisiva e se voltam para outros ecras,
mesmo quando querem consumir contetdos audiovisuais, mas usando para isso a internet (ERC,
2016). Entre os dados relevantes da pesquisa da ERC que comprovam esse fosso geracional, esta
o de que mais de um terco dos portugueses (39,5%) ndo sao utilizadores de internet, enquanto,
entre os jovens, 95% acedem constantemente producdes online.

Quanto aos conteudos noticiosos impressos pagos, seguem tendo sua tiragem
decrescendo ano a ano (Obercom, 2017a). Para compensar isso, a migracao para as plataformas
online tem sido intensificada, apesar de ainda prevalecer, entre os leitores regulares de noticias,
a busca pelo suporte impresso, tanto em relacao a jornais como revistas. De acordo com o relatorio
da ERC (2016), entre os consumidores de noticias, 94,8% disseram ler noticias no meio impresso
e 39,8% incluiram também os sites das publicacdes. Tais nimeros enfatizam o quanto o campo
jornalistico esta fragilizado no pais, sobretudo pelas limitacées educacionais e culturais da

populacdo, que fazem com que Portugal esteja entre os paises com mais baixo nivel de leitura na

159



Capitulo 5 — Contextos nacionais de Brasil, Portugal e Espanha

Europa - ainda que o numero de leitores diarios de noticias tenha crescido entre 2007 e 2011,
chegando a 54% da populacéo (Eurostat, 2016).

A situacao dos jornalistas também é bastante preocupante: pouco mais da metade recebe
menos de mil euros, sendo que 12% nao ganham nem 500 euros por més e um terco trabalha
sem contrato (Martinho & Cardoso, 2017). Além disso, os indicadores de desemprego no setor s
tem aumentado desde 2006, piorando com a transicao para o on/ine (Bastos, 2014). Apesar disso,
como pudemos constatar nesta investigacao, ndo sdo muito numerosas as iniciativas para
estabelecer meios alternativos, que pudessem inclusive abrigar jornalistas desempregados, ao
contrario do que acontece na Espanha e no Brasil. Nao temos como explicar essa diferenca,
apenas especular a partir de alguns indicios identificados, entre eles o comportamento do publico
interessado em noticias, que além de limitado, ainda resiste aos meios digitais, mas sobretudo
pela estrutura bastante conservadora do proprio campo jornalistico em Portugal, o que se nota,
por exemplo, por uma certa rejeicdo, somada a uma indefinicdo, a ideia de que os jornalistas
podem ser empreendedores e ter seus proprios meios de comunica¢do, como mostra um relatério

do Obercom sobre as condicdes laborais dos jornalistas no pais (Obercom, 2017c, p. 36).

5.3 Espanha

A exemplo do que aconteceu em Portugal, na Espanha, o sistema mediatico sofreu um
forte controle do governo durante mais de 40 anos, tempo que durou a ditadura de Francisco
Franco (1939-1975), com resquicios bem recentes, como relatam de la Sierra, Guichot, Mantini,
Medina e Sobrino (2010), tais como a impossibilidade de haver canais privados de televisdo até
1988. No entanto, a heranca ditatorial ndo impossibilitou, no inicio dos anos 1980, ja sob o regime
democratico, que houvesse uma explosao de emissoras de TV comunitarias no pais, viabilizadas
a partir de transmissores caseiros e trabalho voluntario, sobretudo na Catalunha, como forma de
resisténcia cultural, o que ajudou, por exemplo, a manter a lingua catala viva na regido (Rodriguez,
2001, p. 83). Segundo Rodriguez (2001), chegaram a existir mais de 100 emissoras de TV
comunitarias em funcionamento na regido. Desde 1976, ha registros também da atuacdo das
“radios libres”, que se consolidaram sobretudo nos anos 1980 como espaco de critica e de partilha
de contelidos locais, muitas vezes excluidos dos media tradicionais (Pérez, 2018).

Apds a transicdo democratica, consolidou-se no pais um sistema mediatico considerado
plural, com o predominio das emissoras publicas de radio e TV, mas também com uma

segmentacao propiciada pelos canais a cabo e, mais recentemente, pela digitalizacdo do sinal,
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bem como pela forte atuacao dos jornais impressos, caracterizados por seu posicionamento
ideoldgico declarado, que condiciona a propria adesao do publico de acordo com seu engajamento
politico-partidario (de la Sierra et al., 2010). Nos ultimos anos, a expansao da internet tem causado
fortes mudancas no ambiente mediatico do pais, mas sem levar a uma diminuicao do nimero de
leitores dos periddicos impressos — que segue inferior a média europeia, inclusive se comparado
a Portugal (Eurostat, 2016, pp. 121-122).

Segundo os dados mais recentes sobre o acesso aos /media na Espanha, relativos ao
primeiro trimestre de 2019, da Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion
(AIMC), 86,1% dos entrevistados assistem televisdo regularmente e 78,9% costumam aceder a
internet. Os jornais diarios sao lidos por uma minoria, 22,7% dos respondentes. Assim como em
Portugal, ha uma diferenca no acesso a internet no quesito idade, mas nao chega a ser um fosso
tao elevado como no pais vizinho. Entre os 14 e os 44 anos, mais de 94% dos entrevistados
utilizam a internet. Essa quantidade s6 diminui entre as pessoas acima de 65 anos (45,8%).

Historicamente, além do sistema comunicacional publico e privado-comercial, deu-se o
estabelecimento e a organizacdo dos meios comunitarios e alternativos nas mais diferentes regides
do pais, como aconteceu com a Unido de Radios Livres e Comunitarias de Madrid (URCM),
montada em meados dos anos 1990, e com a Rede de Meios Comunitarios (ReMC), constituida
em meados dos anos 2000 (Ramos, Morais, & Barranquero, 2018, p. 133). Este tipo de
organizacao acabou por propiciar a existéncia de redes colaborativas entre os meios alternativos
que permitiram, por exemplo, que em 2011 houvesse a primeira emissédo coordenada entre
diferentes meios para cobrir o 15M (Barranquero & Meda Gonzalez, 2015). As iniciativas
coordenadas se mantiveram ao longo dos ultimos anos, reunindo, inclusive de maneira informal,
diferentes projetos de comunicacao alternativa, como na cobertura do referendo da Catalunha, em
outubro de 2017, quando foi criada a Agéncia UO, ou ainda em marco de 2018, com a criacao
da Agencia 8M, para cobrir a greve feminista no 8 de marco.

Desde 2010, a regulacdo dos media na Espanha se da pela Ley General de la
Comunicacion Audiovisual (7/2010)», primeira lei do pais a reunir em um mesmo documento as
regras sobre o setor (Meda Gonzalez, 2010, p. 41). Porém, a existéncia da lei nao foi celebrada
pelos setores alternativos, especificamente por limitar o desenvolvimento de meios de

comunicacao cidaddos e sem fins lucrativos (Meda Gonzalez, 2010). Um dos pontos mais

» O texto da lei pode ser lido na integra no link https://www.boe.es/buscar/pdf/2010/BOE-A-2010-5292-consolidado.pdf (acedido em
06/02/2019).
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criticados € que, na lei, se diferenciam apenas duas categorias de prestadores de servico no
sistema mediatico, privado ou publico, incluindo a comunicacdo comunitaria como uma
possibilidade entre os privados, o que contraria o que é praticado em outros paises da Europa
(como Franca, Reino Unido e Irlanda), que definem a comunicacdo comunitaria como um setor
diferenciado.

Para a aplicacao da legislacao, o pais possui mecanismos de regulacdo da competicéo no
mercado mediatico, especialmente no audiovisual, com vistas a proteger a pluralidade informativa,
sendo a Comision Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC) o 6rgéo regulador nacional.
Na Catalunha e na Andaluzia, ha também 6rgaos de regulacao regionais, que deveriam existir nas
demais regides autonodmicas do pais, mas sao sempre adiados (Olano, 2016). Em geral, considera-
se que a regulacdo nacional é falha e insuficiente, sobretudo pelas interferéncias politicas
recorrentes, sendo necessario estimular a criacao de conselhos independentes, efetivos e com
competéncias reais (Olano, 2016, p. 107).

Além das questdes legais, considera-se que as interferéncias politicas dos dois principais
partidos, o Partido Popular (PP) e o Partido Socialista da Espanha (PSOE), e de interesses
econdmicos acabam por limitar seriamente a independéncia dos meios de comunicacao na
Espanha (de la Sierra & Mantini, 2011, p. 47). Possivelmente por isso, uma das estratégias de
acao do Podemos, partido politico de esquerda lancado em 2014, foi iniciar nas redes sociais e
em emissoras de TV comunitarias uma producao mediatica propria, construindo novos canais de
interlocucao com o publico que depois se expandiram para as TVs privadas (Aguilera, 2016). Essa
estratégia comecou mesmo antes da existéncia do Podemos, ainda em 2010, com o programa de
entrevistas La Tuerka, liderado pelo hoje parlamentar e lider partidario Pablo Iglesias (Medina,
2015).

Importante também contextualizar a recente situacao socioecondmica do pais, pois esta
foi definidora tanto para a ascensdo de projetos politicos, como o do Podemos e do Ciudadanos,
partido politico de centro-direita fundado em 2006, mas que comecou a ganhar forca apds 2015,
como pela proliferacéo de iniciativas de comunicacao alternativa, como as que estudamos nesta
investigacdo. Em 2008, a exemplo do que aconteceu em Portugal, a Espanha mergulhou na crise
econdmica mundial de um modo bastante profundo, primeiro por causa da forte especulacéo
imobilidria, e depois pela crise bancaria, resultando em uma explosado do desemprego (Cuesta,

2008; Fernandez Navarrete, 2016).
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Em reacdo a crise, em 2011 comecaram a acontecer em diferentes locais do pais
manifestacoes populares aparentemente espontaneas e apartidarias (Castells, 2012; Gerbaudo,
2012), o chamado 15M, em referéncia a data de um dos protestos, no dia 15 de maio de 2011.
Essa série de manifestacdes, também conhecida como movimento dos Indignados, na verdade
nao chegou a ser algo homogéneo nem singular, mas sim um processo que envolveu diferentes
atores, em diferentes tipos de manifestacdes, que foram ganhando a adesado popular e se
materializando em acbes que tinham em comum a insatisfacdo com instituicdes politicas,
econdmicas e culturais (Barranquero & Meda Gonzalez, 2015).

Na pratica, a base da organizacdo do 15M se deu a partir de assembleias e protestos,
dando relevancia a uma série de demandas que passavam a ser discutidas e deliberadas de modo
horizontal, para transformar a realidade social e politica. O movimento tomou as principais cidades
da Espanha e originou plataformas de comunicacdo com diferentes linguagens, para ampliar a
visibilidade do que estava sendo discutido (Barranquero & Meda Gonzalez, 2015). Mais do que
isso, tais plataformas contribuiram para consolidar uma estética do movimento 15M, difundida
em textos, videos e documentarios (Alvarado Jodar & Barquero Artés, 2013).

Para Guillén Olavide (2017), esses movimentos sociais de protesto Espanha acabaram
por se articular em duas frentes, que incluem reclamacdes materialistas e pds-materialistas, ou
seja, de um lado a demanda por direitos sociais, e de outro por mais e melhores direitos politicos.
Na pratica, segundo a autora, ao incorporar essas duas frentes a partir de disposicoes extraidas
de correntes como o republicanismo e da ideia de cidadania ativa, bem como de valores que
privilegiam o municipalismo, ou o localismo, as mobilizacées populares acabaram por reclamar a
recuperacao de direitos sociais de bem-estar difundidos na Europa no pds-guerra, mas perdidos a
partir dos anos 1980 com politicas neoliberais, até o apice vivido com a crise de 2008.

Um conceito-chave das mobilizacdes do 15M é o de cidadania ativa, que, segundo Guillén
Olavide (2017), esta relacionado a uma visdo critica da relacdo estabelecida pela democracia
representativa, em que o eleitor € um ente passivo diante de seus representantes. Para a autora,
na cidadania ativa requerida pelos movimentos sociais na atualidade, a realizacdo pelo voto € vista
como insuficiente, ja que a soberania sé se concretiza na acao cidada direta. Slogans propagados
ao longo dos protestos do 15M, como “nuestros suefios no caben en vuestras urnas”, demonstram
a insatisfacdo dos manifestantes com a estrutura politica tradicional estabelecida (Guillén Olavide,
2017, p. 47).

La participacion, como praxis de lo politico, se convierte, por tanto, en el eje
comun de las exigencias de los principales movimientos sociales espafioles

163



Capitulo 5 — Contextos nacionais de Brasil, Portugal e Espanha

criticos con el sistema politico y econémico en el que estamos inmersos.
Participacion politica no solo en el minimo espacio que nos deja el modelo
electoral, sino también como resistencia, o incluso en ocasiones como
desobediencia, y que debe tener su reflejo y su repercusion en las propias
instituciones, haciéndolas mas dependientes de la sociedad civil de la que
procede su poder y a la que debe rendir cuentas de su actuacion por medio de
instrumentos de transparencia y auditoria. (Guillén Olavide, 2017, p. 49)

Desde o inicio do 15M até os dias de hoje, as manifestacées nao pararam por todo o pais,
ainda que tenham perdido a intensidade e se tornado mais setorizadas, como o movimento
feminista e “las mareas”, que reunem segmentos como o dos reformados e dos desalojados
(Lobera & Sampedro, 2013). Com a segmentacao, essas mobilizacdes passaram a focar em temas
e questdes mais especificas, como acdes para impedir processos de desalojamento, ou mesmo a
ocupacao de imoveis vazios (que servem a especulacdo imobiliaria) para fins sociais, como
aconteceu em Madrid, com a criacao do Centro Social La Ingovernable™ em 2017. Houve ainda
impactos diretos no cenario eleitoral, como o fim da preponderancia do bipartidarismo no pais.
Isso foi sentido pela primeira vez em 2013, quando os dois principais partidos politicos, o PSOE
e 0 PP, tiveram menos de 50% dos votos (Lobera & Sampedro, 2013), resultado que se repetiu
nas eleicdes subsequentes.

A fragmentacao politico-partidaria contou ainda com um outro ingrediente da realidade
espanhola, que sdo as comunidades auténomas bilingues. A diversidade linguistica e cultural é
um elemento distintivo do contexto espanhol, que ja causou inumeras tensdes no pais, por
divergéncias com o governo central — inclusive com o facto de o pais ter voltado a ser uma
monarquia apos a queda da ditadura de Franco, e nao uma republica —, que culminam com
movimentos independentistas. As tensdes relacionadas a busca pela autodeterminacao politica
tiveram consequéncias graves, culminando, por exemplo, com um conflito armado no Pais Basco
liderado desde os anos 1960 pelo ETA (£uskadi Ta Askatasuna, em basco, que pode ser traduzido
por Patria Basca e Liberdade), extinto em 2018.

Na Catalunha, o conflito politico, também historico, se intensificou recentemente apods a
ascensao de partidos independentistas ao poder local. Em suma, a Catalunha é uma comunidade
autdbnoma do Estado espanhol, com uma lingua e uma cultura préprias e uma economia bastante
pujante, e desde o restabelecimento da democracia no pais, com a morte de Franco, a demanda
pela autodeterminacdo comecou a ser estimulada por determinados setores da sociedade. Apos

os anos 2010, porém, essa demanda cresceu ao ponto de, em 2015, partidos independentistas

7 Mais informacdes sobre o Centro Social La Ingovernable podem ser vistas em https://ingobernable.net/ (acedido em 05/08/2019).
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vencerem as eleicdes regionais, propondo um referendo para que se definisse o destino da regiao
(Turp, Caspersen, Qvortrup, & Welp, 2017).

O referendo aconteceu em 1° de outubro de 2017, sob forte oposicao do governo do entéao
presidente Mariano Rajoy (PP), que tentou impedir a votacéo inclusive com o uso da violéncia
policial. Como 0s meios de comunicacao do mainstream também se opuseram a possibilidade da
consulta sobre a independéncia, coletivos alternativos redobraram os esforcos para dar visibilidade
aos defensores do referendo. Entre esses esforcos, podemos trazer como exemplo a Agencia UO’
(Agéncia 1 de outubro), formada especificamente para noticiar o dia do referendo. A iniciativa foi
construida pela unido de 20 coletivos, nem todos da area de comunicacao (havia coletivos
feministas e anarquistas também), que colocaram em pratica uma emissao em direto, em video,
ao longo de 12 horas consecutivas, pela internet, mas também replicada por emissoras de TV
comunitarias locais. Entre os grupos de comunicacao alternativa que participaram da iniciativa
estdo o jornal Directa e a emissora La Mosca TV. Como explicado durante a emissao, participaram
dessa “jornada historica” 60 jornalistas, 15 cameras, 14 pessoas na producéo e mais de 15 no
setor técnico.

Até por esse exemplo, em grande medida é possivel associar o espirito que impulsionou
0 15M ao referendo, pois, como relatado por um estudo publicado pelo Elcano Royal Institute of
Madrid ( 7he confiict in Catalonia, 2017), associou-se ao nacionalismo (muitas vezes vinculado até
mesmo ao fascismo) um ideal de liberdade, contra o que se considerou ser o autoritarismo do
Estado central espanhol. A independéncia foi vitoriosa e chegou a ser declarada unilateralmente,
mas nao foi aceita pelo governo central nem pela Justica, que acabou por determinar a priséo dos
principais lideres politicos independentistas, considerados presos politicos para os seus aliados.

Em reacdo a efervescéncia mobilizadora gerada pelo 15M, o governo espanhol criou, em
2015, a Lei Organica de Protecdo a Seguranca Cidada (lei 4/2015)*, conhecida como Ley
Mordaza, considerada pela Anistia Internacional uma grave ameaca a liberdade de expressao.
Entre outras coisas, a lei estabelece multas a manifestacdes sem autorizacdo prévia; multas em
caso de “falta de respeito ou de consideracdo” a membros das forcas de seguranca publica, o
gue pode acontecer ao simplesmente filmar ou tirar fotos desses agentes; e multas em caso de

recusa de qualquer pessoa em apresentar o documento de identificacdo a uma autoridade policial.

= Qs partidos com representacdo no Parlamento da Catalunha que em 2017 apoiaram a independéncia foram o Partido Democrata Europeu
Catalao (PDECAT), anteriormente denominado Convergéncia Democratica da Catalunha (CDC); a Esquerda Republicana da Catalunha (ERC) e a
Candidatura de Unidade Popular (CUP).

» A pagina da Agéncia UO’ no Youtube, com links da emissao realizada no dia do referendo, pode ser vista em
https://www.youtube.com/channel/UCoTA3-FZzW0Yylipte7hqcA (acedido em 07/08/2019).

(0 texto completo da lei pode ser lido em https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2015-3442. (acedido em 06/02/2019).
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Segundo levantamento feito pelo escritorio espanhol da Anistia Internacional (2018), a partir de
dados do Ministério do Interior, até o final de 2017 tinham sido impostas 73.187 sancdes com
base em apenas dois artigos dessa lei, com multas que somam 25 milhdes de euros. No final de
2018, o governo do presidente Pedro Sanchez (PSOE) sinalizou que o parlamento deveria discutir
0s pontos mais criticados da lei, mas ao menos até o inicio de agosto de 2019, nada havia sido
alterado, gerando grande insatisfacao por parte dos movimentos sociais’.

Também a exemplo do que aconteceu em Portugal, a partir de 2015 a situacdo econémica
do pais comecou a se recuperar, mas ainda segue com indicadores bastante negativos. O principal
é 0 do desemprego, mantendo a Espanha como o segundo pais da Unido Europeia com maior
numero de desempregados proporcionalmente, alcancando em 2018 15,3% da populacao entre
15 e os 74 anos™. O pais também apresenta a segunda maior taxa de intensidade de pobreza,
medida pela proximidade entre o valor recebido pelos habitantes e o limiar da pobreza”. Essa
situacdo persiste mesmo diante de uma recente alta dos rendimentos mensais no pais, que
levaram a Espanha a ter o oitavo maior salario médio entre os 28 membros Unido Europeia
(alcancando um valor médio de 1050 euros mensais, em 2019)%. Por outro lado, a desigualdade
também cresceu, sendo o terceiro pais mais desigual da regidao™.

Em meio a todo esse contexto, a partir de 2015, mesmo com a retomada do crescimento
economico e do emprego, e sob as ameacas da Ley Mordaza, o movimento feminista passou a
protagonizar as principais manifestacdes publicas no pais, com protestos organizados pelas redes
sociais que conseguem, por exemplo, lotar o centro de Madrid e de outras cidades-polo em apoio
a uma jovem vitima de estupro no Pais Basco, no que ficou conhecido como caso La Manada=. O
pais ¢ o0 quarto da Unidao Europeia com mais casos de violéncia de género®, com um forte
crescimento do numero de notificacdes desde 2015 (“8-M: las cifras de la desigualdad en

Espafia,” 2019), alcancando, até 7 de agosto, 38 assassinatos de mulheres decorrentes dessa

= No final de julho de 2019, 16 coletivos se manifestaram pela derrubada da lei. No link, reportagem detalha a mobilizacdo: https://www.levante-
emv.com/comunitat-valenciana/2019/08,/01/ dieciseis-colectivos-exigen-gobierno-derogacion/ 1907 129.html (acedido em 05/08/2019).

= Os dados completos sobre o desemprego entre os paises da Unido Europeia podem ser vistos em
https://www.pordata.pt/Europa/Taxa+de+desemprego++dos+15+aos+74+anos-1779 (acedido em 07/08/2019).

7 Esse dado pode ser visto em https://www.pordata.pt/Europa/Taxa+de+intensidade+da+pobreza+total+e+por+grupo+etario-2336 (acedido em
07/08/2019).

= Dados sobre o salario minimo mensal médio entre todos os paises da Unido Europeia podem ser vistos em
https://www.pordata.pt/Europa/Salario+minimo+nacional+valor+médio+mensalizado+(Euro)-1640 (acedido em 07/08/2019).

» Dados atualizados sobre a desigualdade entre os paises da Unido Europeia podem ser vistos em
https://www.pordata.pt/Europa/Desigualdade+na-+distribuicdo+do+rendimento+(S80+520)-1540 (acedido em 07/08/2019).

= Uma cronologia do caso La Manada pode ser vista em https://www.eldiario.es/sociedad/Cronologia-denuncia-violacion-sentencia-
provisional_0_832916986.html (acedido em 06/02/2019).

= Qs dados de violéncia sexual de todos os paises da Unido Europeia podem ser vistos em
https://www.pordata.pt/Europa/Crimes+por+categoria-3285-296654 (acedido em 07/08/2019).
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violéncia s6 em 2019%. Em termos econdmicos, as mulheres recebiam, em 2014, 12,2% menos
gue os homens (percentual menor que o de Portugal, onde essa desigualdade chegava a 16,3%
em 2017, segundo dados do Eurostat)=. Em reacdo a essa realidade, protestos feministas tém
sido recorrentes por todo o territério espanhol, tendo como auge com a greve feminista do 8M
realizada em 8 de marco de 2018, em que se calcula que mais de 5 milhdes de pessoas foram
as ruas pela igualdade de género em todos os setores da vida social, em 120 manifestacoes
convocadas pelo pais (Esquerda Online, 2018).

Outro elemento relevante no contexto espanhol é o forte fluxo migratorio que se
intensificou no pais desde meados da década de 2000, chegando a totalizar 4,7 milhdes de
estrangeiros no pais, em 2018, De origem sobretudo da América Latina, de outros paises da
Europa e, mais recentemente, da Africa, essa imigracdo ¢ fonte de reacdes xenofobas de
ultranacionalistas, que contribuiram para a fundacdao em 2013 do Vox, partido de extrema direita
que conseguiu eleger 24 deputados nas eleicoes de 2019. O resultado manteve o partido como
minoria, mas foi significativo por representar a volta de posicoes fascistas ao Parlamento espanhol,
depois de mais de 40 anos de democracia (Peixoto, 2019).

A crise econdmica afetou também o jornalismo, ja em sua proépria crise por causa de todas
as mudancas ensejadas pelos novos habitos de consumo mediatico. De acordo com relatorio do
Reuters Institute de 2017 (Martinho et al., 2017), a circulacdo dos jornais impressos segue em
queda, com uma perda que ja chega a mais de 50% da circulacdo, em relacdo a uma década
atras. Ainda assim, marcas ligadas a jornais tradicionais seguem sendo as mais populares nos
meios online, com o El Pais e El Mundo, mesmo com o avanco de grupos nativo-digitais.

Por causa da queda da circulacdo e da transicao tecnoldgica, que gera desemprego no
setor jornalistico em todo o mundo, na Espanha comecaram a ganhar forca as iniciativas
jornalisticas montadas a partir de cooperativas (Barranquero & Sanchez Moncada, 2018), que,
em sua maioria, se alinha com o modelo de media alternativa que estudamos nesta investigacao,
ao aderir a um modelo de financiamento sem fins lucrativos e assumir um posicionamento critico,
em busca de justica social e contra as desigualdades. Contudo, tais meios se distanciam, por
exemplo, da comunicacdo comunitaria, como demonstram Barraquero e Sanchez Moncada

(2018, p. 54), por seu carater altamente profissionalizado, que limita a participacdo de atores

= Dados sobre violéncia de género na Espanha podem ser vistos em https://www.epdata.es/datos/violencia-genero-estadisticas-ultima-
victima/109/espana/ 106 (acedido em 07/08/2019).

= Todos esses dados integram relatério langado em 2019 pela EpData, que pode ser visto em https://www.epdata.es/datos/brecha-salarial-
hombres-mujeres-espana-datos-graficos/320 (acedido em 07/08/2019).

= Dados sobre a imigracdo da Espanha foram compilados pelo Instituto Nacional de Estadistica e podem ser vistos em
http://www.ine.es/jaxi/Datos.htm?path=/t20/e245/p08/10/ &file=03005.px (acedido em 07/08/2019).
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externos e amadores, filtrando e até reelaborando o material colaborativo que recebem. Muitos
dos meios espanhdis incluidos no nosso estudo sao cooperativas, como os grupos El Salto, Arainfo

e La Directa.

5.4 Sintese contextual dos trés paises

Temos assim trés paises que passaram por um forte controle do Estado sobre a producao
mediatica, com maior ou menor influéncia dos interesses privados, o que torna o campo
comunicacional de cada local bastante diferenciado. Ainda assim, chamam atencédo as
semelhancas contextuais, o que levou Azevedo (2006) a atribuir aos sistemas mediaticos dos trés
paises a mesma classificacao, tirada da proposta de Hallin e Mancini (2004), do chamado modelo
pluralista polarizado, ou mediterraneo. Esse sistema se caracteriza, segundo o autor, por quatro
dimensdes: surgimento tardio da imprensa, baixa circulacdo dos jornais, orientacao para as elites
e centralidade da televisdo no sistema dos media. Azevedo (2006, p. 92) enumera ainda outras
semelhancas entre os trés paises, entre elas o passado autoritario, com restricoes a liberdade de
imprensa; retomada democratica recente e sob uma dindmica recorrentemente polarizada; um
passado intervencionista e estatizante, inclusive no sistema comunicacional; e “a introducao tardia
de um padrao burocratico-racional na acao governamental e nos processos de governanca”.

A essas caracteristicas soma-se 0 momento de crise econdémica e politica, que em
dimensdes e proporcoes diferentes tem afetado os trés paises desde o final dos anos 2000,
gerando novas demandas sociais, 0 que culminou com grandes manifestacoes (anti-Troika em
Portugal, 15M na Espanha e as jornadas do Brasil) e um certo reordenamento dos movimentos
sociais locais.

Em meio a esse contexto, grupos de media alternativa passaram a se estabelecer com
atuacdes muitas vezes relevantes, em determinados momentos, com fins de se contrapor ou
complementar as informacoes dos media mainstream. Entretanto, como o ambiente digital é
bastante difuso, sem que exista uma organizacdo clara para se identificar cada uma dessas
iniciativas, foi necessario, para este estudo, criar estratégias para explorar o espaco online e
delimitar um mapa que integrasse grupos que produzem jornalismo alternativo, o que detalhamos

no topico a seguir.
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Tendo em vista o contexto sociopolitico e mediatico dos trés paises que sediam os meios
de comunicacao alternativa a serem analisados, partimos para a primeira etapa empirica desta
investigacao, que teve como meta mapear grupos de media alternativa atuantes no ambiente
digital que produzissem contetdos associados a pratica jornalistica, o que sé foi possivel apds
definirmos critérios basicos sobre o que seria essa pratica em meios alternativos, ou seja, com a
definicdo do jornalismo alternativo, feita no Capitulo 4.

Como, de todo modo, a pratica do jornalismo alternativo ndo ¢ homogénea, como vimos
na discussao tedrica, esta primeira etapa empirica teve um forte componente exploratério, ja que
era necessario nao apenas encontrar 0s grupos na internet, mas também visitar suas paginas, ter
contato com seus conteudos e verificar se em alguma medida poderiam ser relacionados a pratica
jornalistica. A medida que essa exploracdo era feita, ja era possivel notar diferencas relevantes
entre os trés paises que delimitam o corpus da analise, confirmando a relevancia de se buscar
compreender o contexto de cada local.

Uma vez identificados os grupos a serem estudados, consideramos importante delimitar
suas principais caracteristicas, antes de selecionar videos para a analise semidtica. Essa segunda
etapa empirica foi realizada tendo em vista especialmente o conceito de contrato de comunicacao
(Charaudeau, 2006), que evidencia o quanto elementos identitarios e relacionados a pratica
produtiva acabam por delimitar o consumo, ao serem estabelecidas regras implicitas entre
produtor e consumidor das mensagens mediaticas, de acordo com espectativas mutuas tracadas
entre os dois lados. Com isso, para perceber o sentido produzido pelos conteluidos jornalisticos
audiovisuais de grupos de media alternativa, ¢ necessario antes identificar as identidades
construidas discursivamente por esses mesmos grupos, e em que medida esses discursos
identitarios sao reforcados, ou até refutados, por suas praticas.

Nesse sentido, em um primeiro momento de analise, recolhnemos textos de
autoapresentacao disponibilizados por todos os grupos em seus canais de comunicacao, o que
em geral é encontrado na sessao “Quem Somos”, “About Us" ou “Sobre” dos sites ou das paginas
do Facebook. Apds a analise qualitativa desses textos, efetivamos a terceira etapa empirica dessa
investigacao, ao aplicar um inquérito onfine com 23 questdes enviado a todos 0s grupos, mas

respondido por 78 deles.
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Neste capitulo, assim, apresentaremos elementos identificados ao longo dessas trés
etapas empiricas, compostas pelo mapeamento exploratorio dos grupos de media alternativa, pela
analise dos discursos identitarios contidos nos textos de autoapresentacao de todos os grupos

selecionados e, por fim, pela analise das respostas dadas ao inquérito online.

6.1 Mapa do jornalismo alternativo de Brasil, Portugal e Espanha

0 mapeamento dos grupos de jornalismo alternativo no Brasil, na Espanha e em Portugal
foi um processo longo e nem sempre facil, a comecar pela heterogeneidade das producdes e pela
inexisténcia de mapeamentos anteriores que utilizassem critérios semelhantes ao que definimos
neste estudo. Mesmo no Brasil, meu pais de origem, nao foi uma tarefa simples identificar com
seguranca todas as iniciativas alternativas on/ine em funcionamento, tendo em vista que o
ambiente mediatico estd cada vez mais repleto de iniciativas hibridas, que chegam a difundir
inclusive noticias falsas, excluindo, assim, a condicao essencial de qualquer pratica que se
pretenda jornalistica, ainda que aparentem ser sites informativos. De todo modo, apos visitas
recorrentes aos mais diferentes sites, chegamos a uma relacao de 101 grupos do Brasil, 41 da
Espanha e 12 de Portugal, totalizando 154 iniciativas de media alternativa. A seguir, detalho o
processo que nos permitiu chegar a tais grupos.

No caso dos grupos brasileiros, a definicdo dos que fariam parte da analise comecou pelas
iniciativas reunidas pela Agéncia Publica, em marco de 2016, no Mapa do Jornalismo
Independente (Agéncia Publica, 2016). Em principio, este levantamento reuniu 74 grupos, aos
quais foram acrescidos outros sugeridos pelo publico=. A partir dai, entre maio de 2016 e janeiro
de 2017, estes grupos foram acompanhados com checagens tanto em suas paginas como nas
redes sociais, e foram excluidos inicialmente os que estavam inativos. Também foram excluidos
0s projetos alinhados com o formato de jornalismo comunitario (modelo focado em servicos
relacionados a uma determinada comunidade, sem viés critico ou alternativo) e grupos
identificados com os media tradicionais, de carater comercial. Casos em que, mesmo de carater
local, aplica-se uma perspetiva critica de cobertura — como o Coletivo Papo Reto, que fala de
acontecimentos no complexo de favelas do Alemao, no Rio de Janeiro, como meio de denuncia e
protesto — foram mantidos. Também foram retirados da listagem projetos de carater individual ou

pessoal (blogs), restritos a publicar textos opinativos.

= Foram sugeridos por leitores ao Mapa do Jornalismo Independente 138 grupos (incluidos até 5 de janeiro de 2017). Porém, ao contrario da
selecao feita por iniciativa da Agéncia Publica, este segundo levantamento foi bastante irregular e ndo seguiu os mesmos critérios anteriormente
aplicados. Ao se analisar cada projeto, foi possivel constatar que a maioria se restringia a blogs opinativos ou a projetos comerciais tradicionais.
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Depois desta etapa, passou-se a incluir grupos que nao apareciam no Mapa da Agéncia
Publica, o que foi possivel ao se aplicar o método da bola de neve (snowball sampling), buscando-
se nos sites e nas paginas de redes sociais ja levantadas vinculos com outras iniciativas
potencialmente alternativas, além de pesquisas em sites de busca. Tal método, que forma uma
amostra nao probabilistica a partir de cadeias de referéncias em pesquisas qualitativas, é
considerado apropriado quando n&o é possivel identificar com precisao os limites do fenédmeno a
ser estudado (Vinuto, 2014), ja tendo sido utilizado em pelo menos outro levantamento de praticas
jornalisticas consideradas independentes no ambiente digital (Figaro & Nonato, 2017a). E
importante, entretanto, ter em conta as limitacoes desse método (Biernacki & Waldorf, 1981).
Assim, de antemao, foi necessario admitir a impossibilidade de se alcancar todos os grupos de
media alternativa que produziam jornalismo alternativo no momento em que eram feitas as
buscas, ja que a identificacdo dependia das referéncias prévias — desta forma, grupos isolados,
ou articulados em redes nao identificadas, possivelmente nao entraram no mapa.

Cabe reforcar que, ao longo de todo o processo, buscou-se verificar se a iniciativa realizava
um trabalho jornalistico, em que s&o aplicadas ferramentas e técnicas jornalisticas de producao,
com fins informativos ou opinativos, mas também se a iniciativa tinha como objetivo desafiar algo,
desde o proprio jornalismo, até posicdes ideoldgicas e politicas, o que pode se materializar, por
exemplo, em uma linha editorial que prioriza temas ou atores sociais marginalizados pelos media
tradicionais. Este “desafiar” foi o elemento considerado “alternativo” para agregar um valor
diferenciado a pratica jornalistica em questao.

Entre inclusdes e exclusdes, decidimos deixar de lado grupos do chamado jornalismo
participativo ou cidadao, como BlastingNews e Indymedia, que atuam como meios para a difusdo
de conteudo produzido por cidadaos sem qualquer filtro ou linha editorial definida. Entre os sites
incluidos no corpus do estudo, ha os que utilizam conteudo produzido por pessoas que nao
integram a redacdo (inclusive amadores), a partir da participacédo voluntaria, mas tal conteudo
passa pelo crivo editorial, o que reforca o papel ativo do grupo jornalistico, ndo restrito a ser uma
ferramenta de difusdo, mas também de selecdo e hierarquizacdo da informacao (gatekeeper).
Paginas que meramente replicam conteudos de outros produtores, modificando-os ou ndo, sem
oferecer qualquer contribuicao original, também foram excluidas do levantamento.

Todos os grupos enumerados utilizam o ambiente digital para difundir seus contetdos,
mas isso ndo significa que sejam nativos-digitais ou que ndo estejam também em meios

analogicos. A presenca ou nao nas redes sociais nao foi um critério excludente, mas ficou evidente
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gue a imensa maioria dos grupos identificados esta presente nesses espacos, sobretudo no
Facebook.

No levantamento de grupos brasileiros, também foi possivel identificar iniciativas que
podem ser consideradas a/t-right, como se convencionou chamar sites de noticias (verdadeiras ou
falsas) com claro viés ideoldgico conservador. Entre eles citamos: Folha Politica, Politica na Rede,
Correio do Poder, Critica Politica, Folha do Povo e Gazeta Social. Contudo, nenhum deles foi
considerado uma pratica jornalistica alternativa, pois nao evidenciaram a aplicacao de qualquer
técnica jornalistica de apuracao de fatos, agindo sem trazer a tona nenhum elemento que
reforcasse marcas de verosimilhanca, como entrevistas e documentos. Em geral, tais iniciativas
simplesmente captam noticias de outros portais de media tradicional e as modificam, ou criam
contelido especulativo (0 que se convencionou chamar de fake news). Tanto que muitos deles
estdo entre as paginas que foram suspensas pelo Facebook durante o periodo eleitoral de 2018,
por produzirem contetidos de desinformacao que prejudicavam candidaturas de esquerda, para
beneficiar o candidato da direita, Bolsonaro (Guerra & Aguiar, 2018).

Outro problema que identificamos foi que muitas dessas publicacdes (seguidas por
milhares de usuarios do Facebook) eram organizadas por uma mesma empresa, a Rede RFA
(Raposo Fernandes Associados), que também aparece como responsavel de outras paginas na
rede social com cunho politico de direita, como Juventude contra Corrupcao, Movimento contra
Corrupcao, Apoio ao Moro, Movimento Democracia Participativa e Juiz Sérgio Moro — O Brasil esta
com Vocé. Tais paginas até aparentam ser noticiosas, mas sdo usadas somente para difundir
posts de outros grupos parceiros, e acabam por compartilhar as mesmas “matérias”. O mesmo
acontece com pelo menos outras duas paginas a/t-rights brasileiras, o Diario do Brasil e o Jornalivre
(este ultimo vinculado a um dos principais grupos que articularam o /mpeachment de Dilma
Rousseff, o Movimento Brasil Livre), e por isso nenhum destes grupos foi incorporado ao
levantamento.

Vale ressaltar, de todo modo, que tais grupos tinham um volume bastante significativo de
seguidores (alguns com mais de 200 mil no Facebook) e de fato mantinham a aparéncia de serem
portais jornalisticos, inclusive apelando a s/ogans que usam termos relacionados a praticas
alternativas, como “jornalismo independente”, “midia independente” e “ativista”’, como a Rede
Brasil de Ativismo, cujo lema é “24 horas no ar contra o comunismo”. Mas, em geral, as
“matérias” restringem-se a textos curtos, sem fontes nem autores identificaveis e sem qualquer

mencao a uma entrevista ou a documentos.
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A procura pelos grupos alternativos na Espanha comecou em maio de 2016 com a
pesquisa, em sites de busca, a partir de termos como “periodismo alternativo”, “periodismo
independiente” e “Espana”. A partir dai, foi possivel chegar a uma pagina chamada Cuervo
Blanco®, que reunia algumas iniciativas alternativas, mas nao restritas a Espanha, englobando
também outros paises da América Latina. Pelos primeiros grupos identificados, foi possivel chegar
aos demais, a partir dos vinculos que ha entre eles, também pelo método da bola de neve. Em
dezembro do mesmo ano, uma das iniciativas ja identificadas anunciou a criacdo de um consorcio
que reunia outros 20 grupos alternativos, para a formacao de um novo jornal, El Salto, criando
uma campanha de crowdfunding para viabilizar o projeto. Esta campanha, assim, também acabou
sendo bastante Util para que chegassemos a ainda mais grupos.

Mais recentemente, foi criado o 15Mpedia, uma plataforma colaborativa, a exemplo da
Wikipédia, que reune dados inseridos pelos usuarios sobre questoes relacionadas ao 15M,
organizados em verbetes, e que incluiu uma vasta lista de meios de comunicacao alternativos®
(nem todos produtores de conteudo jornalistico), separando-os inclusive por regido de atuacao.
Como identificamos essa listagem apenas depois de realizar todo o trabalho empirico, nao a
utilizamos neste estudo. Outra listagem feita depois de realizado 0 nosso levantamento é o da
Riccap (Red de Investigacion en Comunicacion Comunitaria, Alternativa y Participativa), que retine
meios de comunicacao alternativos e comunitarios e que também é alimentada de modo
colaborativo.

Os grupos portugueses foram identificados apo6s uma longa busca pela internet. Primeiro,
em sites de busca a partir dos termos “jornalismo alternativo” e “jornalismo independente”,
sempre acompanhados de “Portugal”. Com essa busca, foi possivel identificar inicialmente trés
grupos (Guilhotina.info, Jornal Mapa e O Diabo). Recomendacdes de colegas do doutoramento me
levaram ao Esquerda.net. Os demais foram identificados a partir de postagens compartilhadas no
Facebook por investigadores e jornalistas locais que passei a conhecer.

Nesta selecdo, o fato de um grupo ter vinculos politico-partidarios explicitos, como o
Esquerda.net (atrelado ao Bloco de Esquerda), ndo foi motivo de exclusdo automatica (o que se
estende ndo sé ao caso de Portugal, mas também a Brasil e Espanha). Neste caso, avaliou-se se
o site produz apenas conteudo relacionado ou voltado & defesa do partido, ou se inclui outros

temas, sob o viés informativo ou opinativo. Com isso, outro grupo que também havia sido

= www.cuervoblanco.com/noticias.html (acedido em 11/02/2019).

= A lista completa incluida no 15Mpedia pode ser vista no link https://15mpedia.org/wiki/Lista_ de_medios_de_comunicacién_alternativos
(acedido em 23/04/2019).

= A lista pode ser acessada no link http://www.riccap.org/mapa-de-medios-alternativos/ (acedido em 24/04/2019).
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identificado inicialmente como media alternativa, o Manifesto 74, ligado ao PCP, foi excluido, por
nao ter énfase em conteudo jornalistico, mas sim no politico-partidario.

Como ja dissemos, este levantamento nao representa a totalidade das praticas
jornalisticas alternativas dos trés paises. Trata-se de um recorte, tanto relacionado ao tempo
(iniciativas que estavam ativas ao longo de 2016 e inicio de 2017), como ao acesso. Afinal, ainda
gue a internet seja um ambiente livre e facilmente navegavel a quem possui as competéncias para
isso, retine um ambiente tdo diversificado e amplo que se torna praticamente impossivel acessar
todo o conteudo disponivel, ainda que sob uma tematica especifica. Como nao buscamos uma
tematica, mas uma pratica diferenciada, essa busca se torna ainda mais dificil, ja que o excesso

de informacao e de opc¢des acaba por tornar outras iniciativas opacas ou até invisiveis.

6.1.1 Relagao de iniciativas incluidas no mapa

Apresentamos, a seguir, a relacao dos grupos de jornalismo alternativo identificados por
pais, data de criacdo e tema (no Anexo 1, disponibilizamos os enderecos de acesso a cada um
deles), para em seguida detalharmos algumas de suas principais caracteristicas. Todos os grupos
aqui listados estavam ativos até o inicio de 2017, quando encerramos as buscas. Iniciamos com
a lista dos 101 grupos de jornalismo alternativo do Brasil, listados por ordem alfabética e

associados ao tema principal que abordam em seus conteudos.

Grupos de jornalismo alternativo do Brasil

1 | AEscotilha 2015 | Cultura

2 | Afreaka 2009 | Cultura africana

3 Agéncia Anota 2011 | Movimentos sociais e politica

4 Agéncia Mural 2010 | Periferias de Sao Paulo

5 Agéncia Plano 2014 | Manifestacdes sociais e politica na AL
6 | Agéncia Publica 2011 | Multitematico

/ Agéncia Pulsar Brasil 2004 | Movimentos sociais/direitos humanos
8 | Alma Preta 2015 | Negros

9 Amazobnia Real 2013 | Meio ambiente e indigenas

10 | Aos Fatos 2015 | Politica

11 | Assiste Brasil 2015 | Cinema brasileiro

12 | Azmina 2015 | Feminino/feminismo

13 | Bardo de ltararé 2012 | Democratizacdo da comunicacao

14 | calle2 2014 | América Latina

15 | Canal Pla 2015 | Cultura e diversidade

16 | Candeia 2014 | Multitematico

17 | Clichetes 2012 | Cultura e comportamento
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18 | Cientista que virou mae 2015 | Maternidade e feminismo

19 | Ciranda 2001 | Movimentos sociais

20 | Coletivo Carranca 2014 | Multitemético

21 | Coletivo Catarse 2004 | Manifestacdes e movimentos sociais
22 | Coletivo Nigéria 2011 | Manifestaces e movimentos sociais
23 | Coletivo Papo Reto 2014 | Periferia - Complexo do Alemé&o

24 | Conexdo Planeta 2015 | Sustentabilidade e meio ambiente
25 | Congresso em Foco 2004 | Politica

26 | Correio da Cidadania 1996 | Multitematico

27 | Democratize 2015 | Manifestacdes e politica

28 | Desacato 2007 | Multitematico

29 | Desenrola e ndo me enrola 2013 | Cultura da periferia de SP

30 | Desneuralizador 2014 | Manifestagtes

31 | Do rico ao pobre 2010 | Futebol de suburbio

32 | Doentes por Futebol 2012 | Futebol

33 | Ecodebate 2005 | Meio ambiente

34 | Ecodesenvolvimento 2008 | Meio ambiente

35 | Enois 2013 | Cultura e comportamento jovem

36 | Envolverde 1998 | Sustentabilidade e meio ambiente
37 | Estopim 2011 | Multitematico

38 | FavelaNews 2011 | Favelas de Recife

39 | Fluxo 2014 | Multitematico

40 | Global Voices 2005 | Internacional, injusticas sociais

41 |Inclusive 2008 | Pessoas com deficiéncia

42 | InfoAmazénia 2012 | Meio ambiente

43 | Jornalismo B 2007 | Sindicalismo e movimentos sociais
44 | Jornalistas livres 2015 | Manifestacées e movimentos sociais
45 | Jota 2014 | Justica

46 | Justificando 2014 | Justica

47 | Lado M 2014 | Feminino/feminismo

48 | Livre.jor 2014 | Politica

49 | Marco Zero Contetido 2014 | Multitemético

50 | Maruim 2014 | Multitematico

51 | Midia Independente Coletiva 2013 | Manifestacbes e movimentos sociais
52 | Midia Ninja 2013 | Manifestaces e movimentos sociais
53 | Migramundo 2012 | Migracéo

54 | Move that Jokebox 2007 | Musica

55 | New Yeah 2013 | Musica independente

56 | Nexo 2015 | Multitematico

57 | Nonada 2010 | Cultura

58 | Nés, Mulheres da Periferia 2013 | Feminismo

59 | Né6s2 2015 | LGBT

60 | O Antagonista 2014 | Politica

61 |0Eco 2004 | Meio ambiente

62 | Opera Mundi 2009 | Noticias internacionais
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63 | Qutra Cidade 2015 | Questdes urbanas

64 | Qutras Palavras 2009 | Multitemético

65 | Ovelha 2014 | Feminino/feminismo

66 | Papo de Homem 2006 | Masculinidade responsavel

67 | Passapalavra 2009 | Manifestacdes e movimentos sociais
68 | Periferia em Movimento 2009 | Periferia de Sao Paulo

69 |Ponte 2014 | Seguranca publica e direitos humanos
70 | Por dentro da Africa 2013 | Africa

/1 | Portal Catarinas 2016 | Feminismo

72| Ponir 2012 | Educacao

/3 | Projeto Colabora 2015 | Sustentabilidade

/74 | Puntero lzquierdo 2015 | Futebol

/5 | QuatroV 2015 | Multitematico

76 | Radio Yandé 2013 | Indigenas

/7 | Agéncia de Noticias Anarquistas 2011 | Manifestacdes e movimentos sociais
/8 | Repérter Brasil 2001 | Direitos humanos e trabalho escravo
79 | Revista Afirmativa 2014 | Negros

80 | Revista Berro 2014 | Cultura

81 | Revista Caja 2015 | Arte e cultura

82 | Revista Capitolina 2014 | Adolescéncia feminina

83 | Revista Carda Momo 2015 | Arte independente

84 | Revista Gambiarra 2013 | Manifestacdes sociais e culturais

85 | Revista Megafonia 2016 | Manifestacées

86 | Revista O Grito 2007 | Cultura pop

87 | Revista Vaidapé 2012 | Direitos humanos e cultura

88 | Revista Virus 2008 | Manifestacées e politica

89 | Rio na Rua 2013 | Manifestacées e politica

90 | RockinPress 2008 | Musica independente

91 | Scream and Yell 2000 | Cultura pop

92 | Senvico de Utilidade Publica (SUP) 2009 | Movimentos sociais em Piracicaba
93 | SoundsLikeUs 2015 | Musica

94 |sul21l 2010 | Movimentos sociais e politica

95 | Terra sem Males 2010 | Movimentos sociais

96 | Think Olga 2013 | Feminismo

97 | Vértices Inconfidentes 2015 | Multitemético local

98 | Volt Data Lab 2014 | Jornalismo de dados

9 |TvVT 2010 | Movimentos sociais e sindicatos

100 | CMI - Centro de Midia Independente 2010 | Movimentos sociais e anticapitalismo
101 | Voz das Comunidades 2005 | Favelas do Rio de Janeiro

Tabela 1 - Grupos de jornalismo alternativo do Brasil identificados, em atividade entre o ano de 2016 e o inicio de

2017

Seguem, agora, 0s grupos identificados na Espanha, também em ordem alfabética. Todas

as iniciativas relacionadas sao sediadas em territdrio espanhol, mas nao necessariamente utilizam

a lingua espanhola para comunicar. Projetos que publicam em outros idiomas difundidos no pais,
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como o basco, o catalao e o galego, foram mantidos. Sobretudo nos casos do Pais Basco, foi util

a ferramenta do Google Chrome para traduzir o conteudo das paginas, para que fosse possivel

compreendé-las.

Grupos de jornalismo alternativo da Espanha

1 | Ahétsa 2014 | Multitematico e movimentos sociais
2 | Alasbarricadas 2007 | Imprensa anarquista

3 | Aralnfo 2010 | Multitematico

4 | Ctdt 2015 | Multitematico

5 |El Salto 2005 | Multitematico

6 | Diario de Vurgos 2007 | Anarquismo e Burgos

7 | Diario Liberdade 2010 | Galiza e América Latina

8 | Directa 2012 | Multitematico

9 | Eco Republicano 2010 | Politica

10 | EI Mercurio Digital 2002 | Direitos humanos e cultura

11 | EIDiario.es 2012 | Multitematico

12 | EISalmonContracorriente 2014 | Economia e sustentabilidade

13 | Galiza Ano Zero 2012 | Cultura

14 | Galiza Contrainfo 2009 | Manifestacbes e movimentos sociais
15 | Hincapié 2013 | Movimentos sociais e cultura

16 | InfoLibre 2013 | Multitematico

17 | Iniciativa Debate 2011 | Politica e economia

18 | Kaosenlared 2001 | Anticapitalista internacional

19 | La Aurora Intermitente 2008 | Imprensa anarquista

20 | La Haine 2000 | Anticapitalista internacional

21 | La Voz del Sur 2014 | Multitematico

22 | LaMarea 2012 | Multitematico

23 | LibreRed 2007 | Anticapitalista

24 | Pamplonauta 2016 | Multitematico em Pamplona

25 | Periodismo Ciudadano 2006 | Comunicacao

26 | Periodismo Humano 2010 | Direitos humanos

27 | Pikara Magazine 2010 | Feminismo

28 | Radiocable 1997 | Multitematico

29 | Revista Pueblos 1995 | Multitematico

30 | Soberania Alimentaria 2010 | Sustentabilidade e anticapitalismo
31 | Tercera Informacion 2006 | Multitematico

32 | Toma la Tele 2012 | Movimentos sociais e cultura
33 | Viento Sur 1991 | Politica anticapitalista

34 | Wiriko 2012 | Artes africanas

35| La Independent 2007 | Feminismo

36 | LaTela 2003 | Movimentos sociais da Catalunha
37 | Agora Sol Radio 2011 | Multitematico
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38 | Madrid15M 2012 | Movimentos sociais
39 | TeleK 1993 | Multitematico
40 | Canarias Semanal 2004 | Politica sob viés da esquerda
41 | Cuarto Poder 2010 | Politica
Tabela 2 - Grupos de jornalismo alternativo da Espanha identificados, em atividade entre o ano de 2016 e o inicio de
2017

Por fim, apresentamos os grupos de media alternativa que atuam em Portugal. Entre eles
estd o que comecou a funcionar mais recentemente, o QiNews, iniciado no comeco de 2017 e

descoberto gracas a sugestao de colegas do CECS.

Grupos de jornalismo alternativo de Portugal

1 | Afrolis 2014 | Afrolisboetas

2 | Divergente 2015 | Multitematico - reportagens especiais
3 | Eco 2016 | Multitematico

4 |Ecol23 2013 | Meio ambiente e sustentabilidade

5 |Esquerda.net 2006 | Politica

6 | Fumaca (E Apenas Fumaca) 2016 | Multitematico

7 | Guilhotina.info 2015 | Protestos e movimentos sociais

8 |Jornal Mapa 2012 | Movimentos sociais

9 | Jornal Tornado 2015 | Multitematico

10 |0 Corvo 2014 | Lisboa e sustentabilidade

11 | O Diabo 1977 | Multitematico

12 | QiNews 2017 | Multitematico
Tabela 3 - Grupos de jornalismo alternativo de Portugal identificados, em atividade entre o0 ano de 2016 e o inicio de

2017

6.1.2 Caracteristicas dos grupos incluidos

Dos 101 grupos do Brasil, 25 surgiram antes de 2010, sendo apenas dois na década de
1990. Os demais, ou seja, a imensa maioria, surgiram a partir de 2010. Uma grande parte (41),
nasceu a partir de 2014, o que demonstra tanto uma tendéncia recente a proliferacdo desse tipo
de contetdo, como uma baixa longevidade de outros possiveis grupos que podem ter existido,
mas que deixaram de estar atuantes no periodo do levantamento.

Entre os grupos da Espanha, parece haver um equilibrio maior entre grupos antigos e
recentes. Quase a metade (18) dos grupos levantados surgiu antes de 2010, sendo 4 dos anos
1990 e somente 5 a partir de 2014. O periodo que concentrou uma maior quantidade de
lancamentos foi o que sucedeu o 15M, entre 2011 e 2013, com 11 projetos iniciados nesse
periodo.
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Em Portugal, com excecao de dois grupos, um deles um antigo meio impresso (O Diabo)
e outro nativo digital (Esquerda.net), as demais iniciativas séo bem recentes, surgindo sobretudo
a partir de 2015 (6).

Sobre os temas tratados, entre os grupos brasileiros a tendéncia a segmentacao é bem
mais acentuada do que vimos em Portugal e na Espanha, onde prevalecem os projetos
multitematicos, muitos deles organizados inclusive em editorias especializadas e até com
subdivisdes, similar ao que se consagrou nos jornais impressos.

Entre os grupos brasileiros, proporcionalmente sdo poucos (13) os que assumem a
intencao de falar sobre diferentes assuntos, e nem todos chegam a organizar o contetdo por
editorias. A maioria é especializada, resultando em uma gama de segmentos bastante abrangente,
que vai desde indigenas, negros, manifestacdes, movimentos sociais, justica, feminismo e
feminino, até futebol, cultura, cinema alternativo, musica etc. Uma quantidade consideravel de
grupos (22), por sua vez, mantém o foco especificamente na acdo de movimentos sociais e
manifestacoes de rua, sendo o tema mais presente entre as iniciativas brasileiras.

Entre os grupos da Espanha, é interessante identificar a presenca de 7 iniciativas
associadas a principios do anarquismo ou do anticapitalismo, viés que vira mote de discussoes,
bem como orienta a abordagem dos contetidos. Além dessa caracteristica, chama muito a atencao
no pais a questao regional, com grupos que produzem nas linguas locais — sobretudo o basco, o
cataldo e o galego (ainda que em menor quantidade).

Ja em Portugal, a maioria ndo é especializada em assuntos especificos, assumindo uma
perspetiva mais generalista, mas nao com o objetivo de dar conta do noticiario cotidiano, como
fazem muitos grupos espanhdis. A abordagem é geralmente pontual, no formato de reportagem
especial, lancada em um determinado momento.

Outros detalhes sobre a identidade e o funcionamento dos grupos que formam o corpus
desta investigacdo serdo apresentados no Capitulo 5, em que trazemos a analise dos textos de
autoapresentacao (inseridos no “Quem Somos”, ou “About Us") de cada um dos deles, e de dados

recolhidos a partir de um inquérito online.

6.2 |dentidades e praticas: procedimentos metodol6gicos
Para a analise dos textos de autoapresentacéo, foram considerados todos os 154 grupos
de jornalismo alternativo incluidos no nosso mapa, sendo 101 do Brasil, 41 da Espanha e 12 de

Portugal. Todos os grupos tiveram a pagina do “Quem Somos”, ou o equivalente, extraida por
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meio da aplicacao NCapture, entre o final de abril e o inicio de maio de 2017, para posterior
analise qualitativa com apoio do software NVivo. Tais paginas foram extraidas preferencialmente
dos sites de cada um dos grupos; nos casos em que nao havia essa autoapresentacao no site, e
também naqueles em que nao havia site, apenas a pagina do Facebook, foram extraidas as
paginas referentes ao “Sobre” do préprio Facebook.

Este estudo foi realizado a partir de um paradigma qualitativo-interpretativo (Coutinho,
2013, p. 16), guiado pelos pressupostos da teoria fundamentada, ou grounded theory (Corbin &
Strauss, 2008), de modo a permitir uma abordagem exploratéria e indutiva do objeto, para so6
assim ser possivel interpreta-lo e chegar a categorias e a discussao conceitual.

Tal metodologia ndo exclui a bibliografia ja produzida anteriormente sobre os media e o
jornalismo alternativos, porém procura nao deduzir antecipadamente os resultados, o que permite
um processo mais reflexivo da abordagem, caminho que consideramos mais adequado diante de
um objeto em plena transformacédo e muito sensivel a diferencas contextuais, como € o caso.
Assim, somente a partir do acesso ao material coletado, e apos se familiarizar com ele, foi possivel
pensar as perguntas e as categorias de analise a serem aplicadas, o que foi sendo revisto ao longo
de toda a analise, em constante dialogo com a revisao bibliografica realizada.

Em combinacdo com a analise tematica (Braun & Clarke, 2006; Vaismoradi, Turunen, &
Bondas, 2013), foi possivel identificar, analisar e reportar padrdes ou temas contidos nos textos
coletados, nao para chegar a generalizacbes, mas sim para organizar e perceber recorréncias e
diferenciacoes. A abordagem qualitativa fez com que o processo de codificacdo nao tenha se dado
exclusivamente a partir da frequéncia (quantitativa) de termos no conteudo analisado. A
prevaléncia de certos termos foi considerada, porém preponderou a sua significancia, ou eyness
(Braun & Clarke, 2006, p. 82), ou seja, certos termos acabaram por se converter em categorias
de analise, mas tais categorias nao agregavam apenas palavras idénticas ou com igual sentido
denotativo, mas também o sentido latente, conotativo, percetivel pelo processo reflexivo-
interpretativo.

Nao ha um padrao textual nas autoapresentacoes. Ha desde textos longos, até uma mera
frase apresentada como slogan. Até por isso, trata-se de uma analise limitada, que nao visa
identificar todos os valores e posicdes dos grupos de jornalismo alternativo relacionados. A
intencdo ¢ identificar de que forma os grupos se apresentam para seu publico, especificamente

nos textos voltados para isso, deixando de lado elementos identitarios que aparecem também no
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restante da sua producdo — que é objeto da terceira etapa empirica desta investigacdo, que
trazemos no Capitulo 8.

Por uma decisédo metodolodgica, neste momento a analise se deteve somente nos textos
escritos de autoapresentacao, ainda que haja grupos que utilizem também videos para isso, como
o0 Ahotsa, da Espanha. Como nestes casos os grupos aliam texto e producao em audiovisual de
forma complementar, decidiu-se restringir neste momento a analise aos textos, como elemento
unificador.

Antes da abordagem definitiva, foi realizada uma pré-analise exploratéria com 30 grupos
dos trés paises, escolhidos aleatoriamente, mas de modo proporcional, para verificar a
aplicabilidade do método. Ajustes foram realizados para a analise final, que resultaram em uma
ampliacdo da quantidade de categorias utilizadas para ser possivel identificar tendéncias,
aproximacodes e diferencas.

Assim, a partir da pergunta principal, “de que modo os grupos de jornalismo alternativo
se apresentam nos textos do ‘Quem Somos’?”, foram definidas oito questoes derivadas, que se
desdobraram em diferentes categorias. As questdes derivadas que orientaram a organizacao das
categorias foram: 1. Que atributos relacionados aos media tradicionais o grupo rejeita ou critica?
2. A que valores jornalisticos tradicionais o grupo se associa? 3. Que caracteristicas técnicas
associadas a pratica jornalistica ou mediatica tradicional o grupo enfatiza positivamente? 4. Que
valores relacionados ao jornalismo alternativo o grupo enfatiza? 5. Que justificativas utiliza para
explicar o inicio de sua atuacao? 6. Que bandeiras sociais 0 grupo defende? 7. Se associa a que
ideologias, declaradamente? 8. Como explica o financiamento?

Em grande medida, o que descobrimos nesta etapa contribuiu para a construcao do
inquérito online que aplicamos junto aos grupos, na segunda etapa empirica da nossa
investigacao, tanto para confirmar alguns aspetos identitarios identificados na analise tematica das
autoapresentacdes, como para preencher lacunas sobre o processo produtivo, como os modos de
financiamento e a organizacdo do grupo. Os inquéritos foram pensados, ainda, com o intuito de
evidenciar alguns valores de cada grupo, e verificar se, no discurso, estavam mais proximos do
jornalismo ou do ativismo. Detalharemos mais a frente os procedimentos utilizados para a

montagem do inquérito.
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6.2.1 Analise do “Quem somos”

Iniciamos com a problematizacdo do que foi identificado na analise dos textos de
autoapresentacao dos grupos alternativos selecionados. Nao trazemos exemplos de todos os textos
elencados, mas dos que melhor representam as categorias estabelecidas. Nestes casos,
decidimos inserir em notas de rodapé os links de onde foram extraidos os textos originais, sempre
gue alguma parte for destacada, para tornar a leitura mais agil.

As reflexdes originadas a partir das diferentes categorias foram organizadas em cinco
topicos, diretamente relacionados com as questdes que aplicamos para abordar os textos na
analise: a) Sobre os valores jornalisticos; b) Sobre os valores do jornalismo alternativo; ¢c) Com as
justificativas para o inicio do trabalho do grupo; d) Sobre as ideologias declaradas; e ) Sobre o

financiamento. Em seguida, apresentamos exemplos de textos de autoapresentacao.

a) Valores jornalisticos tradicionais

Em geral, os grupos alternativos nao necessariamente rejeitam valores e praticas
jornalisticas tradicionais em seus textos de autoapresentacao, como poderia se imaginar. Dos 154
grupos analisados, 99 nado mencionam nenhuma critica ou objecdo a valores ou praticas
tradicionais mediaticas do mainstream. Entre os que apresentam alguma critica, o foco recai sobre
a pouca pluralidade (19) e sobre a dependéncia do poder (12), comentarios que refletem muito
mais uma visao critica a forma como os meios tradicionais atuam do que uma rejeicao aos valores
tradicionais do jornalismo. Um exemplo é o grupo Alma Preta, do Brasil, que enfatiza a falta de
representatividade de negros e pardos nos media tradicionais. O Diario de Vurgos, da Espanha,
por sua vez, denuncia que 0s meios de comunicacao comerciais se restringem a mostrar a visao
da elite local, nao dando espaco para o ponto de vista dos trabalhadores.

Ao contrario do que indica uma larga literatura sobre jornalismo alternativo (Atton &
Hamilton, 2008; Forde, 2011; Harcup, 2015a), quase nenhum grupo se opde verbalmente a
objetividade jornalistica. Apenas trés grupos analisados expdem alguma critica a este valor, entre
eles o grupo espanhol Galiza Contrainfo, que afirma se opor aos meios de comunicacao
“corporativo-empresariais”, pois estes sdo “aparellos ideoloxicos do réxime capitalista (...
enmascarados baixo unha suposta neutralidade ou obxectividade técnicoprofesional’ (trecho

original em galego)®. J& dois grupos brasileiros, Megafonia® e Revista Berro*, denunciam a falsa

= Texto extraido do link http://galizacontrainfo.org/quen-somos (acedido em 26/04/2017).
» Texto extraido do link http://megafonia.info/ manifesto-editorial/ (acedido em 26/04/2017).
= Texto extraido do link http://revistaberro.com/a-revista/ (acedido em 26/04/2017).
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aparéncia de objetividade dada pelos manuais de redacéo, que estabeleceram a “ditadura do
lead’.

Por sua vez, ha valores atrelados a pratica profissionalizada do jornalismo que sao
endossados e apropriados pelos grupos alternativos como seus proprios valores. Os principais sao
precisao e rigor (21) e profundidade (20). Os primeiros, precisao e rigor, claramente vinculados
ao conjunto de normas que formam a objetividade jornalistica (Schudson, 2001), e o segundo,
adotado como uma das metaforas estruturantes da identidade jornalistica profissional (Zelizer,
2017, p. 14), ao se afirmar nao como um difusor de contetdos superficiais, mas como um
recetaculo de acontecimentos relevantes discutidos da forma mais completa possivel. Entre as
iniciativas que valorizam a precisao e o rigor, estdo a Agéncia Publica, do Brasil, e a espanhola
Ctxt. A profundidade é uma caracteristica apontada por grupos que verbalizam o compromisso
com grandes reportagens e com o jornalismo investigativo, que demandam mais tempo para
serem produzidas. Como exemplos, o grupo Esquerda.net, de Portugal, diz que tem entre seus
objetivos produzir “dossiers que aprofundam temas e suscitam debates”®, mesmo sentido
proposto pelo grupo espanhol Citxt em sua autoapresentacdo, ao relacionar a busca por
contextualizacdo a promocao de debates. Ja o grupo feminista AzMina promete um “jornalismo
investigativo acessivel™.

Outra caracteristica relacionada ao jornalismo tradicional defendida pelos grupos
alternativos é o compromisso com uma isencao (13), a busca pela verdade dos fatos (9) e a forte
vigilancia dos poderes, equivalente ao papel de wafchdog (6). Essa ultima &, por exemplo, uma
das promessas do grupo ElDiario.es, da Espanha, ao afirmar que “ Vigilamos al poder para proteger
la libertad y el progreso sostenible de la sociedad’*.

Além dos valores jornalisticos tradicionais ressaltados, os grupos alternativos buscam se
associar a caracteristicas técnicas da pratica profissional. Entre essas caracteristicas, a mais
enfatizada é a formacao jornalistica, com indicacdes claras de que os integrantes do grupo sao
profissionais da area do jornalismo ou da comunicacado, ou mesmo indicando a universidade
responsavel pela formacdo dos seus componentes. Também ha os que fazem referéncia a
redacdes tradicionais por onde os integrantes ja passaram. Trinta e oito grupos fizeram alguma
referéncia nesse sentido, como o Ctxt, que explica que a iniciativa foi formada por 14 jornalistas

" procedentes de grandes diarios europeus como El Pais, El Mundo y La Republica’.

= Texto extraido do link https://www.esquerda.net/node/ 1 (acedido em 08/05/2017).

= Texto extraido do link https://azmina.com.br/sobre/quem-somos/ (acedido em 26/04/2017).
= Texto extraido do link https://www.eldiario.es/que_es/ (acedido em 26/04/2017).

= Texto extraido do link https://ctxt.es/es/20150115/redaccion/36/ (acedido em 08/05/2017).
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Ser multimédia é outra caracteristica do universo mediatico enfatizada pelos grupos
alternativos. Dos grupos analisados, 19 fizeram referéncia a habilidade de produzir historias a
partir de diferentes linguagens. Outros elementos mencionados foram os prémios recebidos, que
atestam a qualidade do trabalho jornalistico realizado (15), a presenca de correspondentes

nacionais e internacionais no seu sta/f(14) e o respeito a um codigo de ética (8).

b) Valores do jornalismo alternativo

Para além dos valores jornalisticos tradicionais, os grupos alternativos buscam reforcar
elementos identificados com a comunicacao alternativa, e em geral se apoiam em mais de uma
caracteristica ou valor alternativo ao apresentarem o0s seus objetivos nos textos de
autoapresentacdo. O aspeto mais evocado é a diferenciacdo por estimular a participacéo ou a
colaboracado na producdo de conteudos (Carpentier, 2016; Rodriguez, 2001): 78 grupos se
referiram a esta caracteristica, entre eles o grupo Afrolis, de Portugal, que diz “incentivar a sua
participacdo na producado de contetdos mediaticos”<, utilizando para isso a segunda pessoa do
singular para estabelecer um dialogo direto com o leitor do site. Contudo, nenhum grupo chega a
evocar uma participacao totalmente livre de mediacédo, se posicionando no maximo como
facilitador dessa participacdo, como faz o Madrid15M, da Espanha, que diz que “en e/ periddico
puede escribir quien quiera. Pertenezca o no a una asamblea su aportacion serd tenida en
cuenta’. Assim, é permitida a participacdo de qualquer pessoa, mas a colaboracao precisa ser
validada por um processo decisorio interno ao proprio grupo.

Outra caracteristica muito acionada é a independéncia ou o midialivrismo (Maciel, 2015),
valor associado ao fato de o grupo nao ter vinculos com outros grupos de comunicacao comerciais,
nem com outras empresas ou partidos politicos. Setenta e dois grupos se vincularam de algum
modo a este valor. A liberdade proporcionada pelo distanciamento de interesses do mercado é
destacada por inumeros grupos, entre eles o Ctxt, da Espanha, que enfatiza buscar “ejercer su
oficio en plena liberdad, sin servidumbres a intereses politicos, editoriales o empresariales”*.

Cabe ressaltar aqui que a independéncia é um elemento valorizado pelo jornalismo de um
modo geral, como uma garantia de que o direito a informacao isenta e livre de interesses é o
objetivo maior da pratica (Waisbord, 2013, pp. 22-23), mas nos casos analisados relaciona-se a

um valor alternativo ao se destacar o distanciamento a restricoes editoriais, em clara oposicdo ao

= Texto extraido do link https://radioafrolis.com/sobre/ (acedido em 26/04/2017).
7 Texto extraido do link https://www.facebook.com/pg/Madrid15M/about/?ref=page_internal (acedido em 26/04/2017).
= Texto extraido do link https://ctxt.es/es/20150115/redaccion/36/ (acedido em 08/05/2017).
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gue se atribui aos meios tradicionais pertencentes a conglomerados comerciais, constrangidos por
interesses econdmicos e politicos. Outro grupo espanhol, El Diario.es, se apresenta como “un
grupo de periodistas que no se da por vencido'*, afirmacao que pressupde que o0s jornalistas
normalmente enfrentam pressdes que podem limitar a sua atuacdo, mas que, neste caso, 0s
integrantes do grupo confrontam-nas incessantemente. A independéncia e a liberdade, assim, nao
aparecem como naturalmente inerentes ao jornalismo, mas como elementos pelos quais precisa-
se lutar, resistir, para colocar em pratica.

Mais uma caracteristica vinculada a pratica alternativa valorizada por inumeros grupos é
ser agente politico de transformacao social (Rodriguez et al., 2014; Wilkins, Tufte, & Obregon,
2014): 64 grupos fizeram de alguma forma referéncia a este tipo de atuacdo como um de seus
objetivos. Um exemplo é o grupo brasileiro AzZMinas, que afirma querer “usar a informacao para
combater os diversos tipos de violéncia que atingem mulheres brasileiras”™. Assim, ndo apenas
propde-se informar, mas também agir contra determinado problema social. O Coletivo Carranca
também se posiciona como um agente politico que visa transformar a sociedade ao dizer que quer
“consertar o Brasil, dar visibilidade as manifestacdes que tomaram o pais desde junho de 20131,
Outro exemplo é o grupo Congresso em Foco, também brasileiro, que, ao se apresentar, afirma
que “nossa pretensao é contribuir para melhorar a qualidade da representacao politica no pais”2.

Ressalta-se uma diferenca contextual que parece ser relevante. Dos 64 grupos atrelados
a esta categoria, 45 séo do Brasil e 0s outros 19 sao da Espanha, paises em que conflitos politicos
e sociais parecem estar mais evidenciados na atual conjuntura, se comparados a Portugal.
Nenhum grupo portugués foi vinculado a esta orientacdo transformadora. Entre os grupos
espanhdis que demonstraram querer mudar algo no mundo, estao o Toma la Tele, que expde isso
ao afirmar ter “ mucha esperanza en que la informacion es la mejor herramienta para construir un
mundo mas justo", e o Soberania Alimentaria, que diz querer “ayudar a imaginar y construir
nuevas realidades sociales y econdmicas’™ .

Dar voz a temas ou pessoas que nao tém voz no mainstream (Harcup, 2003; Rodriguez,
2001) (45) e valorizar a pluralidade e a diversidade (45) também foram aspetos bastante evocados
pelos grupos. Estes dois elementos diferenciam-se pela intencédo exposta: no primeiro caso, de

garantir espaco a sujeitos ignorados ou estigmatizados pelos meios tradicionais, e no segundo,

= Texto extraido do link https://www.eldiario.es/que_es/ (acedido em 26/04/2017).

w Texto extraido do link https://azmina.com.br/sobre/quem-somos/ (acedido em 26/04/2017).

w Texto extraido do link http://coletivocarranca.cc/quem-somos/ (acedido em 26/04/2017).

1« Texto extraido do link https://congressoemfoco.uol.com.br/quem-somos/ (acedido em 26/04/2017).
1 Texto extraido do link http://www.tomalatele.tv/web/que-es-toma-la-tele/ (acedido em 26/04/2017).
1 Texto extraido do link http://soberaniaalimentaria.info/presentacion (acedido em 26/04/2017).
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trazer a tona diferentes vozes e pontos de vista, respeitando-se a diversidade da sociedade, no
conteudo produzido. Entre os que afirmam ser um espaco para dar voz aqueles que nao sao
ouvidos pelo jornalismo tradicional esta a Agéncia Pulsar Brasil, que relaciona a exclusao de parte
da sociedade da cobertura mediatica ao fato de que “toda comunicacado tem fundo ideologico e
sao as vozes desprezadas pelo capital aquelas que queremos ecoar”', Neste item, aparecem
grupos sediados em Portugal, como o Afrolis, que propde dar voz aos afrolishoetas,
afrodescendentes que vivem na capital portuguesa, mas que se sentem apartados socialmente
pelo racismo.

Sem evidenciar um viés ideoldgico, o grupo Capitolina, também do Brasil, diz ter sido
criado “por jovens que sentiram falta de ter suas experiéncias representadas na midia para este
publico” s, A iniciativa é voltada para mulheres adolescentes fora do padrdo idealizado pelo
mercado, e que muitas vezes sao estigmatizadas ou excluidas de publicacbes com o mesmo
publico-alvo. A mesma falta de representatividade nos meios tradicionais é usada como argumento
pelo grupo Nés, Mulheres da Periferia, do Brasil. Em sua autoapresentacdo, diz que, apos a
publicacdo de um artigo sobre o que é ser mulher na periferia de uma grande cidade, as autoras
do texto se deram conta de que “o vazio de representatividade nao era sentido apenas por elas” .,
Da Espanha, o grupo Periodismo Humano enuncia que fala sobre “/os mds débiles, cada vez mas
invisibles para los medios de comunicacion tradicionales” . Na defesa da pluralidade, é possivel
citar o grupo Clichetes, do Brasil, que afirma buscar “histérias e vozes que expressem 0s mais
variados discursos e visdes de mundo”*, ou ainda o portugués O Eco, que diz que “acolhe
controvérsias e estimula o debate” .

Entre os valores e as praticas relacionadas ao jornalismo alternativo foram identificados
ainda ter engajamento ou envolvimento com certas causas sociais (37), ser espaco de informacao
alternativo ao mainstream (26), ter posicao ou ter lado (26), ser contra-hegemonico (24), buscar
a experimentacao, seja da linguagem, seja na forma como certos temas sdo abordados (24), dar
voz especificamente a movimentos sociais (19), ter criticidade (12), transparéncia (10) e senso de
justica (8). Tal categorizacao se da por diferenciacdes bastante ténues em alguns momentos, mas
preferiu-se manté-las para realcar a diversidade presente nas autoapresentacdes analisadas.

Mais uma vez, ndo aparecem grupos portugueses entre os que disseram ter engajamento

s Texto extraido do link http://brasil.agenciapulsar.org/quem-somos/ (acedido em 26/04/2017).

s Texto extraido do link http://www.revistacapitolina.com.br/sobre-a-capitolina/# (acedido em 26/04/2017).

w Texto extraido do link http://nosmulheresdaperiferia.com.br/sobre/ (acedido em 26/04/2017).

1 Texto extraido do link http://periodismohumano.com/que-es-periodismohumano-com (acedido em 26/04/2017).
= Texto extraido do link http://www.clichetes.com.br/quem-somos/ (acedido em 26/04/2017).

w Texto extraido do link http://www.oeco.org.br/quem-somos/ (acedido em 26/04/2017).
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ou envolvimento com causas sociais. Apenas brasileiros (28) e espanhois (9). As causas sociais
sao as mais diversas, desde a vinculacao com favelas ou periferias, caso do Coletivo Papo Reto e
da Agéncia Mural, ambos do Brasil; o compromisso em valorizar o cinema brasileiro, como
acontece com o Cinema Brasil; € 0 compromisso com uma comunicacado de género ou feminista,
como a Pikara Magazine, da Espanha, e o grupo Nés, Mulheres da Periferia, do Brasil.

Ao propor ser um espaco alternativo ao mainstream, em geral 0s grupos se colocam como
oposicao ao viés comercial dos media tradicionais, como faz o Salmoén Contracorriente, da
Espanha, que afirma se posicionar como opcao a “prensa economica’, e o Global Voices do
Brasil, que propode reparar as “iniquidades na atencdo midiatica ao alavancar o poder da midia
dos cidadaos”2. Foram associados a categoria dos que tém posicdo ou lado grupos como os
espanhois Diario de Vurgos, que afirma ser “wuna herramienta de difusion de luchas, ilusiones,
suerios, proyectos, que no pretende caer bien a fodos, evidentemente unos la odiaran, a otros
quizas les guste':, e Kaos en la Red, que diz estar ao lado “de /os seres mds desprotegidos de
los abusos’. Qutro a tomar um posicionamento foi o grupo portugués O Eco, ao afirmar que
“tem opinido e assume posicoes sobre os temas que impactam a atividade econdémica e

empresarial, o investimento e a criacao de emprego” .

¢) Justificativas para inicio da atuacdo e bandeiras sociais defendidas

Um dos principais motivos alegados para justificar o inicio do projeto alternativo ¢ a luta
pela democratizacdo da comunicacado. Dos grupos estudados, 11 utilizaram esta justificativa,
sendo quase todos do Brasil — apenas um da Espanha, o Aralnfo, também se referiu a tal questao.
O problema da falta de acesso aos meios de comunicacao é enfatizado no Brasil pela concentracao
do sistema mediatico tradicional nas maos de poucos conglomerados familiares empresariais,
como ja foi referido no Capitulo 4, e pela pouca pluralidade de versdes difundidas no pais por
estes meios, sobretudo quando acontecem conflitos que tém como alvos grupos minoritarios
vulneraveis (Azevedo, 2006; Thebaldi, 2014). Vai nesse sentido a justificativa apresentada, por
exemplo, pelo grupo Periferia em Movimento: “Incomodados com a narrativa limitada, geralmente
negativa e superficial, apresentada pela midia convencional sobre nossa realidade, nos

organizamos e amadurecemos enquanto coletivo para contar nossa propria historia e lutar por

u Texto extraido do link http://www.elsalmoncontracorriente.es/?Quienes-somos (acedido em 26/04/2017).
2 Texto extraido do link https://pt.globalvoices.org/about/ (acedido em 26/04/2017).

u: Texto completo extraido do link https://diariodevurgos.com/dvwps/acerca-de (acedido em 26/04/2017).
1 Texto extraido do link https://kaosenlared.net/col-lectiu-kaos-en-a-red/ (acedido em 26/04/2017).

s Texto extraido do link http://www.oeco.org.br/quem-somos/ (acedido em 26/04/2017).
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uma midia mais democratica e plural”s,

Outro aspeto alegado pelos grupos como motivador é a necessidade de criar um meio de
comunicacao mais proximo das comunidades de interesse (Dickens, Couldry, & Fotopoulou, 2015;
Forde, 2011). Isso foi argumentado por 10 grupos, entre eles o Corvo, de Portugal, cujo objetivo
¢ falar do cotidiano dos mais diferentes bairros de Lisboa, ou ainda a Revista Gambiarra, do Brasil,
que tem a finalidade de falar sobre o que acontece no entorno da cidade de Vitoria da Conquista,
no Espirito Santo. Ha grupos que alegam ainda ter comecado a atuar para defender certas
minorias sociais (7) e por terem paixao por certos temas (b). Vale destacar algumas
especificidades: 5 grupos estudados alegaram ter comecado apds os protestos que marcaram o
15M na Espanha, entre eles a Revista Hincapié e o grupo audiovisual Toma la Tele. Outros 3
usaram como motivacao os protestos que aconteceram em junho de 2013 no Brasil. Neste caso,
pode-se citar o Coletivo Nigéria e o Carranca. Um dos grupos mais proeminentes entre os
alternativos brasileiros, a Midia Ninja, que iniciou sua trajetoria justamente durante os protestos
de junho de 2013, nao cita tal informacao no texto de autoapresentacao — o grupo prefere enfatizar
0 quanto a internet mudou o cenario comunicacional contemporaneo e que faz parte dessas
mudancas.

Para reforcar a heterogeneidade dos grupos estudados, cabe destacar ainda o que foi
agrupado como bandeiras sociais defendidas por eles. A comecar pela defesa da pratica
jornalistica como uma producao coletiva e horizontal, realizada a partir de relacées nao
hierarquizadas e em sistema de cooperacao. Vinte e oito grupos deixaram indicios disso em seus
textos de autoapresentacao, entre eles o grupo Agora Sol Radio, da Espanha, que diz funcionar
em “modo asambleario y es gestionada de forma directa por los que participan en ella de manera
activa'v. O grupo Kaos en la Red ¢ outra iniciativa da Espanha que afirma funcionar como um
coletivo, o qual forma, por sua vez, uma associacdo cultural. Do Brasil, vale citar a Revista Berro,
que argumenta que o seu sistema de producao de conteudo “é baseado no nosso principio
organizador: a amizade!” s,

Entre outras especificidades em comum, destaca-se o interesse em produzir conteudo que
possa circular liviemente. Vinte e oito grupos enfatizaram essa caracteristica em sua apresentacao,
alegando aderir ou ao sistema Creative Commons, ou ao copyleft, para garantir que qualquer

interessado possa reproduzir o conteudo do grupo sem ter de pagar por isso, desde que cite a

e Texto extraido do link http://periferiaemmovimento.com.br/quem-somos/ (acedido em 26/04/2017).
w Texto extraido do link https://www.agorasolradio.org/quienes-somos,/ (acedido em 26/04/2017).
s Texto extraido no link http://revistaberro.com/a-revista/ (acedido em 26/04/2017).
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fonte e ndo tenha fins lucrativos.

Também ha a defesa de praticas democraticas (16), dos direitos humanos (14), a recusa
de todo tipo de discriminacao e desigualdades (13), a proposta de uma comunicacao feminista ou
com visao de género (12), entre inumeras outras bandeiras defendidas. Entre os aspetos mais
diferenciados, esta a defesa da liberdade sexual, destacado por dois grupos brasileiros, entre eles
o No6s2, que diz buscar “proporcionar um espaco de visibilidade e representatividade as relacoes
LGBTs", Da Espanha, duas bandeiras se destacam por suas peculiaridades: a defesa do
separatismo, identificada no grupo Directa, da Catalunha, e a defesa do republicanismo, objeto do
grupo Eco Republicano. De um modo geral, todos esses valores, apresentados como justificativa
para a criacdo dos grupos de media alternativa, podem ser associados a posicionamentos

ideoldgicos, que orientam a producao dos conteudos. A seguir, trataremos mais dessa questao.

d) Ideologias declaradas

A grande maioria dos grupos analisados (120) nao declara nem deixa evidéncias de seu
posicionamento ideoldgico. Entretanto, os poucos que declaram a que ideologia estdo atrelados
sa0, em sua maioria, vinculados a esquerda.

Aplica-se o conceito ideologia aqui ndo no sentido proposto por Marx (Thompson, 1995,
p. 54), que o relaciona a um conjunto de falsas ideias que difunde os interesses dos grupos
dominantes para manter o poder (ndo existiria uma ideologia proletaria, na visdo de Marx), mas
em um sentido menos critico € nao pejorativo, como o proposto por van Dijk (1998), que concebe
as ideologias como a interface entre determinados interesses, objetivos e outras propriedades
fundamentais de qualquer grupo social, sendo Uteis para “organizar as representacdes sociais
(atitudes, conhecimento) do grupo, orientando, assim, indirectamente, as praticas sociais relativas
aquele e, consequentemente, também as producdes escritas e orais dos seus membros” (van
Dijk, 2005, p. 141). Assim, ao propor analisar as ideologias, van Dijk busca pensar na natureza
sociocognitiva das ideologias, e em como elas acabam por se materializar e se reproduzir em
discursos que circulam socialmente. Neste caso, buscamos identificar marcas aparentes do
posicionamento ideologico evidenciadas pelos grupos em seus textos de autoapresentacéo como
elementos distintivos, que desejavam realcar.

Oito grupos declaram-se anticapitalistas, entre eles o espanhol Kaos en la Red, que coloca

a luta contra o capitalismo como seu principal objetivo. J& o grupo brasileiro Outras Palavras diz

1= Texto extraido do link http://www.nos2.co/ (acedido em 26/04/2017).
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buscar alternativas para o “pds-capitalismo”». Cabe destacar que, dos oito grupos que afirmam
ter este posicionamento ideoldgico, seis séo da Espanha.

Outros seis grupos alinham-se com o marxismo, deixando pistas disso ao falar da “disputa
de poder simbolico na superestrutura”, como faz o grupo Alma Preta, do Brasil, e também o
grupo Galiza Contrainfo, da Espanha, ao se referir aos meios tradicionais como “aparellos
Ideoloxicos do réxime capitalista’z. Quatro grupos se autodefinem como de “esquerda”, e outros
quatro preferem se identificar como “progressistas”. O anarquismo é declarado por trés sites.
Entre os grupos a direita, dois se associam ao neoliberalismo, entre eles o grupo Eco, de Portugal,
que afirma defender “a iniciativa privada, unica forma de garantir, no longo prazo, a prosperidade
e 0 bem-estar dos cidaddos, e uma classe empresarial que desempenhe as suas funcdes na
sociedade no cumprimento das leis e da ética”=. Apenas um grupo se identificou com o
nacionalismo, o periodico O Diabo, de Portugal, que “assume-se como jornal de combate,
empenhado na defesa de uma cultura patriética e firme no apego a identidade nacional e aos

valores da portugalidade’ .

e) Financiamento

Outro aspeto pouco evidenciado pelos grupos alternativos em sua autoapresentacao ¢ a
forma de financiamento. Quase a metade dos grupos (73) ndo menciona como consegue (e se
consegue) recursos financeiros para se manter sustentavel. Dos que apresentam alguma
explicacao sobre essa questado, 34 grupos indicam que recorrem a campanhas de financiamento
coletivo (crowdfunding ou a doacdes avulsas dos leitores. Outros 21 assumem receber
patrocinios. Uma quantidade um pouco menor, 17, definiu o financiamento pela venda de cotas a
socios, ou pelo pagamento de assinaturas. Neste caso, volta a ter peso o componente geografico:
11 grupos que aderem a esta opcdo sdo provenientes da Espanha. Outras possibilidades de se
obter recursos passam pelo financiamento por fundacdes filantropicas (8), venda de produtos ou
servicos (8) e editais publicos (2).

Ainda sobre o financiamento, 17 grupos dizem nao ter fins lucrativos, outros 6 dizem
rejeitar recursos privados e 7 grupos afirmam que atuam com recursos préprios ou sem qualquer

recurso. Entre os que deixam alguma pista do modelo de financiamento, muitos articulam mais

= Texto extraido do link http://outraspalavras.net/quem-somos/ (acedido em 26/04/2017).
2 Texto extraido do link https://almapreta.com/sobre (acedido em 26/04/2017).

2 Texto extraido do link http://galizacontrainfo.org/quen-somos (acedido em 26/04/2017).

= Texto extraido do link https://eco.sapo.pt/ manifesto-editorial/ (acedido em 08/05/2017).

1 Texto extraido do link https://jornaldiabo.com/estatuto-editorial/ (acedido em 26/04/2017).
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de uma forma de conseguir dinheiro para se manter. Um exemplo € o grupo espanhol La Tele,
que aceita patrocinio de “/niciativas de economia social que se planteen como alternativa a la
economia capitalista (cooperativas, colectivos, etc.)”, bem como doacbes avulsas “que no
manchen ni pongan en peligro nuestra esencial libertad a la hora de trabajar’*. Outro grupo que

aceita tanto publicidade (sem restricdes) como doacdes de pessoas fisicas é o Eco, de Portugal.

6.2.2 Exemplos de autoapresentacao
Por se tratar de um universo bastante heterogéneo, em que se torna impossivel apresentar
somente graficos e nimeros como resultados, trazemos aqui uma sintese com quatro exemplos

de autoapresentacoes:

a) O grupo Repérter Brasil*, especializado na cobertura de dentncias relacionadas ao
trabalho, com énfase no trabalho escravo, busca destacar, em sua autoapresentacao, ter
engajamento com causas sociais e ser um agente de transformacao social. O grupo faz
isso ao descrever sua missao, "ldentificar e tornar publicas situacdes que ferem direitos
trabalhistas e causam danos socioambientais no Brasil (...) para a construcao de uma
sociedade de respeito aos direitos humanos, mais justa, igualitdria e democratica". O
grupo nao apresenta criticas aos media tradicionais. Pelo contrario, ressalta aspetos
técnicos tradicionalmente relevantes na pratica jornalistica e mediatica, tais como ser
multimédia, ter recebido prémios por suas publicacbes e buscar sempre apresentar
trabalhos com profundidade. O financiamento é misto, parte garantido pela doacédo de
fundacdes filantropicas, parte por editais publicos, e parte ainda por patrocinios privados,
mas todos os recursos, alega no texto de autoapresentacdo, sao apresentados em

planilhas de prestacao de contas, o que garante a "transparéncia" da atuacao do grupo.

b) A Agéncia Publica®, outro grupo brasileiro, enfatiza seu pioneirismo em produzir
jornalismo independente sem fins lucrativos no pais. O grupo nao critica a producao
mediatica comercial nem os valores jornalisticos tradicionais. Pelo contrario, enfatiza o
compromisso com o rigor na apuracao dos fatos, produzindo “reportagens de félego”,

mas sob a “defesa intransigente dos direitos humanos”. O grupo se posiciona como um

1 Trechos extraidos do link http://latele.cat/es/quienes-somos (acedido em 26/04/2017).
1 Texto completo extraido do link http://reporterbrasil.org.br/quem-somos/ (acedido em 26/04/2017).
= Texto completo extraido do link http://apublica.org/quem-somos/ (acedido em 26/04/2017).
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agente politico de transformacao social, ao colocar entre suas missoes a luta para ampliar
o direito a informacéao, a qualificacdo do debate democratico e a promocao dos direitos
humanos. A iniciativa ndo chega a dizer se rejeita patrocinios, apenas indica que recebe

doacdes de fundacoes filantropicas e de financiamentos coletivos.

c¢) O projeto Fumaca® (que até 2018 era chamado de “E apenas fumaca”), de Portugal, se
apresenta como um grupo de media independente que procura dar voz a quem nao a tem
voz e que quer escrutinar assuntos pouco trabalhados pelos media tradicionais, num
trabalho de waichdog em “busca da verdade”. O grupo se posiciona criticamente aos
media tradicionais, ao afirmar-se como "dissidente" e apontar que os meios comerciais
nao realizam o papel de escrutinio que deve ser levado a cabo pelo jornalismo. O grupo
se identifica com uma posicao contra-hegemonica e com uma ideologia progressista,
“porgue acreditamos no progresso social e que toda a gente deve ter direitos humanos
assegurados e necessidades basicas garantidas”. Sobre o financiamento, o grupo declara

que rejeita frontalmente qualquer patrocinio, e defende as contribuicdes coletivas.

d) Da Catalunha, o grupo Directa» se apresenta como uma cooperativa de noticias, que
entende a comunicacdo como ferramenta de transformacao social e ndo como negdécio.
Nao chega a criticar diretamente os meios tradicionais, mas alega que seu objetivo € dar
voz a temas e pessoas que “ndo tem voz”, a partir de uma postura critica. O grupo ressalta
sua abrangéncia, garantida por uma rede de colaboradores espalhados pelo mundo, sem
vinculos com qualquer grupo politico e econdmico. Como forma de financiamento,
apresenta o modelo de pagamento de assinaturas, defendendo a livre circulacdo do
material que produz, desde que seja preservado o uso ndo comercial. O grupo ainda
enfatiza que escreve usando uma linguagem nao sexista e ndo androcéntrica, e que por
isso decidiu usar as palavras no feminino, e ndo no masculino, quando se referir a
generalizacées. Como ja citado anteriormente, o grupo defende o separatismo da

Catalunha do reino espanhol e utiliza o cataldo para comunicar.

1= Texto extraido do link http://apenasfumaca.pt/sobre/ (acedido em 26/04/2017).
= Texto extraido do link https://directa.cat/qui-som/ (acedido em 26/04/2017).
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6.3 Inquéritos online: procedimentos e respostas

A andlise dos textos de autoapresentacao dos grupos de jornalismo alternativo que
compbem a investigacao deixou lacunas que nao permitem que se compreenda o modo de
funcionamento dessas iniciativas — por exemplo, quanto as rotinas, ao financiamento e a relacao
com o publico. Mesmo questdes relacionadas a identidade e a visao sobre o trabalho jornalistico
e 0 ativismo politico poderiam ser mais bem exploradas, ja que muitos grupos nao deixaram claro,
no “Quem Somos”, seu viés ideoldgico nem as causas sociais com as quais estao alinhados.

Em funcao disso, decidimos aplicar um inquérito online, enviado a todos os grupos que
integram o levantamento, mas respondido por 78 deles, quantidade que consideramos relevante
e representativa.

0 inquérito foi feito com 23 questdes, sendo 10 de multipla escolha, 8 de escolha Unica,
3 questdes abertas e outras 2 que deveriam ser preenchidas apenas com numeros. Havia ainda
mais uma questao aberta, que sé deveria ser respondida dependendo da resposta anterior.

Como seriam aplicados em trés paises, inclusive com linguas diferentes, foi necessario
traduzir as questoes e fazer adaptacdes para torna-las mais compreensiveis (as trés versoes do
inquérito podem ser conferidas no Anexo 5). A linguagem e o teor das perguntas foram
previamente testados por jornalistas e investigadores da area da comunicacao dos trés paises,
antes do envio final dos inquéritos aos grupos de media alternativos.

Foi utilizado o site SurveyGizmo™= para a construcao e a distribuicdo dos inquéritos online.
Por causa das diferencas de linguagem, foi necessario criar trés arquivos diferentes, onde ficaram
armazenadas as respostas. Todas elas, entretanto, foram em seguida extraidas do site e lancadas
no software de analise de dados IBM SPSS Statistics 25, para ser possivel fazer uma analise
integrada dos dados. Os textos das respostas abertas foram, por sua vez, extraidos para um
arquivo do Word, para serem analisados com a ajuda do NVivo.

Contatamos cada um dos 154 grupos que integram o corpus inicial por diferentes
caminhos, seja pelo Facebook, pelo Twitter ou por email. Em muitos casos, o contato foi feito mais
de uma vez, ressaltando a relevancia da participacao nesta investigacao. Cada grupo deveria enviar
uma Unica resposta (ndo se procurando uma resposta pessoal, mas institucional). As respostas
foram dadas entre outubro de 2017 e janeiro de 2018, sendo 47 do Brasil, 7 de Portugal e 24 da
Espanha.

= O aplicativo pode ser acedido no link https://app.surveygizmo.com/ (acedido em 13/02/2019).
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Por mais que o inquérito apresente resultados que podem ser convertidos em numeros,
nao permite generalizacOes, principalmente porque a amostra nao corresponde a totalidade dos
grupos de media alternativos que produzem material jornalistico nos trés paises. Como explicado
no Capitulo 5, o proprio método utilizado para a identificacao dos grupos é nao probabilistico,
tendo um carater mais exploratério. Da mesma forma, as respostas dos inquéritos nos
apresentam, no maximo, pistas do funcionamento dos grupos respondentes, especificamente nos
remetendo a recorréncias e diferenciacdes que potencialmente indiqguem elementos distintivos
desse tipo de atuacao.

De todo modo, consideramos que o método foi adequado por permitir que tivéssemos
acesso a uma quantidade bastante significativa de grupos, oriundos de lugares bem diferentes —
inclusive de paises distintos —, 0 que seria bem mais dificil se fosse aplicada outra abordagem.
Chegamos a cogitar entrevistas, mesmo que fossem pela internet, o que permitiria um tratamento
mais aprofundado, ainda que certamente com um numero bem inferior de respondentes.
Entretanto, ao observarmos as questdes e 0s objetivos desta investigacdo, concluimos que a
aplicacao do inquérito onfine, pelo menos neste momento, nos traria dados mais pertinentes,
ainda que as limitacbes permanecessem (Evans & Mathur, 2005; Wright, 2006). O facto de o
corpus da pesquisa ser formado por grupos de media que atuam em ambiente digital também
pesou favoravelmente para justificar a aplicacdo do inquérito on/ine, ja que isso automaticamente
implica que seus integrantes sejam pessoas ativas na internet, o que torna o método acessivel.

A seguir, detalhamos os resultados, iniciando pelas respostas as perguntas de escolha

simples e multipla escolha, para depois passarmos para as respostas dadas as perguntas abertas.

a) Fundacéo e estrutura

O grupo mais antigo a responder o inquérito online foi fundado em 1995, e os mais
recentes sao de 2017. A maioria (44), entretanto, surgiu a partir de 2010, nos trés paises, sendo
qgue em Portugal todos os sete grupos que responderam foram criados a partir de 2012.

Os grupos em geral séo pequenos, tendo de 3 a 6 pessoas, entre seus componentes, em
média, mas ha grupos maiores, com até 80 integrantes/funcionarios — o que é verificado apenas
no Brasil e na Espanha. Em Portugal, os grupos respondentes tém no maximo 12 pessoas.

Poucos grupos nao permitem a colaboracao de voluntarios eventuais (apenas 5). A grande
maioria aceita inclusive esse tipo de participacdo com muita frequéncia, tanto para produzir como

para difundir contetdos (45).
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Quanto a formacao dos integrantes, ha jornalistas em quase 91% dos grupos — como essa
foi uma questao de multipla escolha, em praticamente todos os grupos ha integrantes com mais
de uma formacao. A prevaléncia da formacdo em jornalismo é extremamente relevante, pois
ressalta o valor do componente profissional na producao dos grupos de media alternativa. Outras
areas de formacao relacionadas a comunicacao também sao bastante frequentes entre os
componentes, como publicidade, cinema e audiovisual e multimédia. Pessoas sem formacéao
superior também estao presentes em 27% dos grupos, o que demonstra a abertura para a pratica
amadora. Com menor frequéncia, ha ainda pessoas formadas em pedagogia, psicologia,
marketing, relacdes internacionais, além de areas ligadas as ciéncias naturais e exatas, como
geologia, biologia, fisica e matematica.

Os grupos alternativos sdo marcados pelo recorrente acumulo de funcdes dos seus
integrantes. A imensa maioria dos respondentes admite que ha integrantes que acumulam mais
de uma funcao ou que todos fazem tudo, alcancando 82% do total dos grupos. Apenas 18% dizem
que cada pessoa exerce uma funcao especifica na equipa.

As funcdes que prevalecem nos grupos sao relacionadas a pratica jornalistica tradicional,
como reporter, redator, fotégrafo, editor de texto e imagens e entrevistador. Mas também séo
exercidas funcdes de areas administrativas, comerciais e informaticas, ainda que em menor
intensidade. Esse acumulo de funcdes é verificado independentemente se o grupo é ou nao
financeiramente sustentavel: mesmo entre os grupos que disseram obter receitas suficientes para

se sustentar completamente, a maioria dos integrantes cumpre mais de uma funcéo.

b) Definicdes

Os grupos preferem se definir como independentes, em larga maioria (87%), enquanto
pouco mais da metade define sua atuacdo também ou apenas como alternativa (53%) - também
¢ uma questdo de multipla escolha. Definicdes de carater mais oposicionista sdo menos
acionadas, como medialivrismo, media-ativismo e media contra-hegemonica, mas ainda assim
aparecem. Um volume significativo (44%) dos grupos busca se vincular a uma definicdo mais
neutra, como media digital.

Se verificarmos as respostas por pais, como vemos na Tabela 4, percebemos que em
Portugal os grupos nao se identificam como contra-hegeménicos nem como media-ativismo,
categorias que, por sua vez, sdo acionadas tanto no Brasil como na Espanha. Como nessa resposta

havia a possibilidade de inserir outra definicdo, surgiram denominacdes diferentes, como contra-
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informacao, livre, “quincemaysta’ (que se refere ao 15M, na Espanha), asembledria, diferente,

critica, entre outras respostas.

Como os grupos definem sua atuacao

Brasil Portugal Espanha

Como define sua Independente Contagem 37 7 18
atuacao?

% em Pais 86,0% 100,0% 85,7%

Alternativa Contagem 22 6 10

% em Pais 51,2% 85,7% 47,6%

Contra-hegemonica Contagem 14 2 12

% em Pais 32,6% 28,6% 57,1%

Medizlivrismo Contagem 1 0 1

% em Pais 2,3% 0,0% 4,8%

Medlia-ativismo Contagem 9 0 5

% em Pais 20,9% 0,0% 23,8%

Media digital Contagem 20 4 7

% em Pais 46,5% 57,1% 33,3%

Tabela 4 - Como o grupo define a sua atuacdo. Questao de multipla escolha. Respostas mais recorrentes

Quando perguntamos se os grupos consideram sua atuacdo uma forma de jornalismo
alternativo, quase dois tercos concordam plenamente com essa posicao (61,5%), e outros 29,5%
concordam parcialmente. O numero muda bastante quando questionamos se 0s grupos
consideram que sua atuacao pode ser considerada uma forma de ativismo politico. Neste caso,
menos da metade concorda plenamente (41%), e 37,2% concordam parcialmente. A rejeicdo
completa a esta afirmacdo é demonstrada por 17,9% dos respondentes. Mais uma vez, a posicao
é divergente quando analisamos o posicionamento dos grupos por pais, como mostram os Graficos

le?2.
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Definicdo como jornalismo alternativo

80,0% Pais
onde
atua

[ Brasil
W Portugal

60,0% M Espanha

40,0%

Porcentagem

20,0%

0%
Concordo Concordo MN&o concordo de Semresposta
plenamente parcialmente forma alguma

Grafico 1 - Considera a atuacdo do grupo uma forma de jornalismo alternativo? Questao de escolha Unica, por pais

No Brasil, nota-se que a associacao a ideia de jornalismo alternativo & mais intensa
(Grafico 1), mas ha uma maior resisténcia a ideia de que a pratica esta associada a um ativismo
politico (Grafico 2). Ja na Espanha, acontece o inverso: a adesdo a ideia de um jornalismo
alternativo € menor, mas ao mesmo tempo se aceita bem mais a perspetiva de que sua atuacao
pode ser vista como uma forma de ativismo politico. Em Portugal, prevalecem as posicdes

intermediarias, que nem aceitam nem rejeitam a ideia de ativismo e de jornalismo alternativo.

Definicdo como ativismo politico

Pais
onde
atua

[ Brasil
W Portugal
M Espanha

60,0%

50,0%

40,0%

30,0%

Porcentagem

20,0%

10,0%

0%
Concordo Concordo MN&o concordo de Semresposta
plenamente parcialmente forma alguma

Grafico 2 - Considera a atuacao uma forma de ativismo politico? Questao de escolha Unica, por pais
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O posicionamento dos grupos alternativos em relacdo ao mainstream tende a ser
moderado. No geral, 40,3% dos grupos disseram que a producao dos meios tradicionais nao tem
qualquer influéncia sobre a sua prépria producdo. Neste quesito, a postura identificada entre os
trés paises & bastante semelhante, com uma pequena diferenca em relacdo aos grupos da
Espanha (Tabela 5). A diferenca entre os paises ¢ mais sentida nos posicionamentos mais
extremos: enquanto na Espanha chega a 50% a quantidade de grupos que disseram se posicionar
em oposicao ao /mainstream, em Portugal esse numero cai para 28,6%, e no Brasil para 32,6%.
Do lado contrério, apenas 12,5% dos grupos espanhdis estdo entre os que disseram que sua
producdo serve como um complemento ao que produzem os meios tradicionais — numero que
sobe para 26,1% no Brasil e 28,6% em Portugal. Nesse ponto, os espanhois sao claramente mais

criticos em relacao a producao dos media tradicionais.

Posicionamento em relacdo aos rmedia tradicionais

Brasil Portugal  Espanha

Como seu grupo se Em oposicao aos meios Contagem 15 2 12 29

posiciona em relagcdo aos  tradicionais o/ em Pais onde 32,6% 28,6% 50,0%  37,7%
meios de comunicacao atua

tradicionais Em complemento aos meios Contagem 12 2 3 17

(mainstream)? tradicionais %em Paisonde  26,1% 28,6% 12,5%  22,1%
atua

A producédo dos meios Contagem 19 3 9 31

tradicionais ndo influenciaa ¢ em pais onde ~ 41,3% 42,9% 37,5%  40,3%
nossa producao atua

Tabela 5 - Posicionamento do grupo alternativo em relagcdo ao mainstream. Pergunta de resposta Unica

c¢) Financiamento

Sobre o financiamento (pergunta de multipla escolha), ha diferencas também bastante
relevantes dependendo do pais de atuacao dos grupos respondentes. Em geral, como evidencia o
Grafico 3, os grupos tém fontes multiplas de financiamento, que incluem recursos dos proprios
integrantes (principal fonte de renda, usada por 49,3% dos grupos), venda de publicidade,
assinaturas, venda de produtos e servicos, bem como a captacao por financiamento coletivo
(crowndfunding). Ha grupos ainda que atuam sem quaisquer recursos, ainda que isso seja uma

minoria (8,2% do total). Quando analisamos por pais, as diferencas se acentuam.
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Fontes de financiamento

Recursos dos proprios integrantes
Assinaturas ou sdcios
Venda de produtos e servigos
Financiamento coletivo
Editais de entidades privadas...
Editais publicos
N&o tem qualquer financiamento

Grafico 3 - Principais fontes de financiamento. Pergunta de mdltipla escolha

No Brasil, prevalece o uso de recursos dos préprios integrantes, a venda de produtos e
servicos, de publicidade e a captacao por financiamento coletivo. Também aparecem a busca de
recursos por meio de editais publicos e de entidades filantrdpicas, além da venda de assinaturas,
ainda que em menor escala. Em Portugal, mais da metade dos grupos precisa contar com recursos
dos proprios integrantes, enquanto parte ainda busca captar financiamento por meio de
assinaturas, entidades filantrépicas, publicidade e venda de produtos e servicos. Na Espanha, o
guadro muda bastante. A maior parte dos recursos é conseguida pela venda de assinaturas e de
publicidade. Também se recorre a venda de produtos e servicos, e a recursos dos proprios
integrantes. Tanto em Portugal como na Espanha nao se busca conseguir dinheiro por
crowdfunding, de acordo com 0s inquéritos respondidos.

Ainda sobre o financiamento, poucos grupos disseram nao ter nenhuma restricdo a
determinadas fontes de recursos. Entre as origens mais rejeitadas, estdo grupos empresariais com
praticas tidas como socialmente condenaveis e partidos politicos. A maioria dos grupos alternativos
respondentes também demonstra rejeitar recursos vindos de empresas de comunicacao do
mainstream. A rejeicdo a recursos de empresas privadas e a dinheiro do Estado ndo é
preponderante.

Quando se analisa por pais, nota-se que 0s grupos portugueses respondentes rejeitam
sobretudo doacoes de partidos politicos, origem bem mais tolerada por grupos do Brasil. Por outro
lado, espanhdis e brasileiros negam receber recursos de empresas com praticas socialmente
condenaveis. Uma grande diferenca também aparece em relacao aos recursos publicos: enquanto
em Portugal a maioria dos grupos diz rejeitar dinheiro de origem publica, no Brasil isso s6 acontece

com uma minoria, € na Espanha nao é rejeitado por nenhum grupo.
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Sustentabilidade financeira dos grupos

0 grupo consegue se
manter financeiramente
sustentavel?

' Consegue plenamente

M Consegue parcialmente

M &0 consegue de forma alguma
I Sem resposta

Gréfico 4 - Sustentabilidade econdmica dos grupos consultados. Pergunta de resposta Unica

Quanto a sustentabilidade dos grupos, a maioria nos trés paises sé consegue obter
recursos para pagar parte das despesas, sendo isso bastante evidente no Grafico 4, que mostra
que 53,85% dos grupos so6 obtém parte do financiamento necessario. Somente 25,64% das
iniciativas dizem ser financeiramente sustentavel, o que acontece com mais intensidade na
Espanha, onde essa ¢ a realidade de 41,7% dos respondentes (Grafico 5). Em Portugal, nenhum
grupo respondente disse obter recursos suficientes para cobrir todas as despesas de suas
atividades. Por outro lado, entre os que alegaram ndo conseguir de forma alguma pagar despesas
com receitas obtidas com sua propria atuacao (17,95% do total), uma minoria esta na Espanha.
No pais, assim, pode-se considerar que o jornalismo alternativo é uma atividade financeiramente
mais rentavel e economicamente sustentavel do que no Brasil e em Portugal, pelo menos entre

as iniciativas consultadas.
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Sustentabilidade financeira por pais

Pais
onde
atua

[ Brasil
W Fortugal
M Espanha

80,0%

50,0%

40,0%

Porcentagem

20,0%

0%
Consegue Consegue N&o consegue Sem resposta
plenamente parcialmente de forma alguma

0 grupo consegue se manter financeiramente sustentavel?

Grafico 5 - Sustentabilidade financeira dos grupos, por pais. Pergunta de resposta tnica

A vulnerabilidade financeira dos grupos ¢é agravada quando questionamos se as pessoas
envolvidas com o projeto conseguem se manter financeiramente apenas com o que recebem do
media alternativo. Apenas uma minoria (16,67%) disse que os integrantes conseguem viver
exclusivamente com a renda obtida no grupo. Outros 30,77% disseram que conseguem viver
parcialmente — por isso, precisam complementar o rendimento com outros trabalhos. Quase a
metade (48,72%) disse que nao consegue se sustentar financeiramente de modo algum, levando
em conta apenas a atuacdo no grupo alternativo. O que acentua a falta de sustentabilidade

financeira e a fragilidade dos grupos alternativos.

d) Participacéo, linguagens e meios de difusdo

Quanto a participacao do publico (questdo de multipla escolha), destaca-se a baixa
abertura para que a audiéncia participe de processos decisérios na composicao do contetdo a ser
produzido. Apenas 12,8% dos respondentes (10) disseram que permitem a participacdo do publico
nas decisdes editoriais. Os demais maioritariamente restringem a participacdo as curtidas e
compartilhamentos e ao envio de sugestdes de pauta. Metade dos grupos aceita ainda apoio
financeiro por parte do publico e publica conteudos produzidos por pessoas que formam a
audiéncia.

Neste quesito da participacao do publico, novamente ha diferencas de comportamento

dependendo do pais. Na Espanha e em Portugal, a participacdo para o financiamento é
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proporcionalmente bem maior, se comparada ao que acontece entre os grupos brasileiros. E na
Espanha aceita-se muito mais publicar conteudos prontos enviados por pessoas comuns do que
no Brasil e em Portugal (também proporcionalmente). Nenhum dos grupos portugueses
respondentes permite a participacao do publico nas decisdes editoriais.

Definitivamente, o Facebook é um dos meios mais acionados para difundir conteudo pelos
grupos alternativos, superando até mesmo os sites proprios e alcancando 96,1% dos grupos
respondentes — fator que se torna especialmente grave sobretudo depois da decisao da plataforma
de alterar seu algoritmo para diminuir a exposicdo de paginas produtoras de noticias no feed dos
usuarios, priorizando compartilhamentos pessoais=. O Twitter também é bastante utilizado,
ficando bem a frente de outro site de rede social, o Instagram. Entre os meios mais usados para
difusdo de contetdos audiovisuais, o Youtube é o preferido, usado por 64,5% dos grupos
respondentes. Nas respostas abertas, os grupos ainda incluiram Whatsapp, newsletter por email,
Spotify, Telegram, e meios impressos.

Quanto as linguagens utilizadas, sobressaem-se o0s textos e as fotos em quase todos os
grupos respondentes. Os videos também sado bastante frequentes, mas nem sempre com
emissdes em direto. No Brasil, 38,3% dos grupos fazem esse tipo de emissao, e em Portugal esse
numero cai para 14,3%. Realidade diferente da Espanha, onde a metade dos grupos disse realizar
emissdes em /ive streaming. Em Portugal e na Espanha também séo bastante acionados os
podcasts em audio, que alcancam mais da metade dos grupos, sendo bem menos usados no
Brasil, onde s6 14,9% dos grupos dizem produzir esse tipo de conteudo.

Os contetdos sd@o maioritariamente vinculados a formatos tradicionais do jornalismo,
como os de teor informativo e as entrevistas. No Brasil e na Espanha, também se recorre com
mais intensidade a conteudos tidos como hibridos, que misturam informacédo e opinido,
alcancando 66% dos respondentes brasileiros e 62,5% dos espanhdis — em Portugal, menos de
um terco (28,6%) diz publicar contelidos hibridos. Uma minoria diz produzir contetido humoristico
e memes, bem como listas (formato popularizado nas redes sociais por empresas como 0
Buzzfeed, por exemplo).

Quando se pergunta sobre a regularidade das publicacdes dos conteudos, ha claras
diferencas entre os respondentes dos trés paises. Na Espanha, a frequéncia ¢ maior, com

publicacdes diarias em 58,3% dos respondentes. Outra grande parte dos grupos da Espanha

= A mudanca aconteceu em janeiro de 2018, como pode ser visto no link https://link.estadao.com.br/noticias /empresas,facebook-muda-
algoritmo-e-reduz-alcance-de-noticias, 70002149049 (acedido em 25/02/2019).
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(37,5%) diz ainda publicar de uma a quatro vezes na semana. No Brasil e em Portugal, as
publicacdes tendem a ser mais esparsas, sendo que quase 20% dos grupos brasileiros e 28,6%
dos portugueses respondentes disseram publicar apenas de uma a trés vezes ao més. Nesses
dois paises, prevalecem os grupos que mantém uma frequéncia moderada, de uma a quatro vezes
por semana, chegando a 34% dos grupos brasileiros e 57,1% dos portugueses. Possivelmente
podemos associar a frequéncia das publicacdes a sustentabilidade financeira dos grupos, que na
Espanha é mais bem estruturada e estavel, o que leva os grupos alternativos a terem uma
presenca mais intensa no meio digital, tanto para atender a espectativa do publico (que muitas

vezes os financia), como dos patrocinadores.

e) Papéis do jornalismo

Os papéis do jornalismo mais enaltecidos pelos grupos alternativos respondentes
coincidem claramente com os valores elencados pelos estudos sobre os media alternativos, entre
eles formar uma consciéncia critica, dar visibilidade as vozes das minorias sociais e inspirar
transformacdes sociais (Grafico 6). Papéis mais ligados ao jornalismo tradicional, como fiscalizar
o poder publico, ampliar as praticas democraticas e ser mediador entre a sociedade e o poder
publico, sdo acionados, mas com menor frequéncia. Os papéis menos destacados foram difundir
praticas culturais (item so citado por grupos brasileiros) e ser opcao de lazer (citado por brasileiros
e espanhois). Destaca-se também o item “ser instrumento de luta das classes subalternas”, outra
categoria que obteve respostas apenas de grupos do Brasil e da Espanha, neste caso com bastante
énfase (66,7% dos grupos brasileiros incluiram este item como um dos papéis que o jornalismo

deveria ter na sociedade democratica).
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Papéis do jornalismo

Formar uma consciéncia critica
Dar visibilidade as vozes das minorias sociais
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Fiscalizar o poder publico
Ser meio de acesso a cidadania
Ampliar as praticas democraticas
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Ser meio de difusdo da educagao
Ser mediador entre a sociedade e o poder publico
Difundir praticas culturais

Ser opgdo de lazer
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Grafico 6 - Papéis sociais do jornalismo. Respostas de multipla escolha

f) Motivacdes e objetivos

O que os grupos pensam sobre o papel do jornalismo e de sua propria atuacao foram
aspetos explorados ainda em algumas das questdes abertas. Foram feitas trés perguntas abertas
no questionario. A primeira foi sobre o que motivou o grupo a ser formado, a segunda sobre os
objetivos, a terceira sobre o publico-alvo.

As duas primeiras, sobre as motivacdes e os objetivos, tiveram respostas bem
semelhantes, que até se confundem, o que indica que a criacdo dos grupos muitas vezes foi
gerada pelos mesmos propdsitos que os mantém em funcionamento.

Entre as respostas, temos alguns grupos que indicaram que o projeto atual foi derivado
de um projeto anterior (com 7 mencdes), como parte de seu desenvolvimento. Outra resposta
bastante acionada foi sobre a necessidade de gerar autoemprego (6), a partir de uma iniciativa
pessoal ou de um pequeno grupo de jornalistas (5). Eventos especificos, como o 15M, na Espanha,
e 0 contexto politico conturbado, no Brasil, também foram usados como justificativas para a
criacdo de grupos. A ideia de criar um grupo de comunicacdo independente dos grupos
hegemdnicos também foi usada como justificativa (em 5 mencdes). Como dado curioso, um dos
respondentes indicou que sua principal motivacdo foi preencher seu tempo livre fazendo algo que
considera significativo.

Quanto aos objetivos, as respostas também foram bem diversas. A comecar pelos grupos
que alegaram querer produzir a prépria comunicacdo (8) e realizar um trabalho voluntario, sem

interesses financeiros (9, aparecendo ainda outros 3 que argumentam ser contrarios a interesses
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econdmicos). Entre os objetivos, entretanto, ha também grupos que colocam interesses
financeiros como um fim (10), ou ainda diversificar o mercado (3) e ser competitivo (1).

Falar sobre determinados temas também é um objetivo ou motivacédo apresentado pelos
grupos, o que se da a partir da sensacao de que determinado tema nao recebe a devida atencao
dos media tradicionais (16), como falar sobre a América Latina, sobre o0 anarquismo, a cultura e
sobre questdes sociais. Mesmo areas que sao foco prioritario do /mainstream, como o jornalismo
esportivo, sdo usadas como justificativa, mas a partir de uma perspetiva alternativa, propondo-se,
por exemplo, a cobertura da pratica amadora ou sobre clubes com menos visibilidade mediatica.
Ha uma imensa segmentacdo nos meios alternativos, como pudemos ver na lista dos grupos que
integram o0 nosso mapa do jornalismo alternativo, no Capitulo 4. Como exemplos, podemos citar:
cobrir historias de pessoas com deficiéncia, falar sobre a negritude, o cinema brasileiro, 0 meio
ambiente, favelas, violagdes dos direitos humanos, sobre a valorizacao da lingua galega, entre
outros temas.

Além de querer suprir omissdes dos meios de comunicacdo tradicionais, grupos
alternativos buscam demarcar insatisfacbes com o mainstream (14 mencdes), sobretudo pelo que
alegam ser a impossibilidade de exercer o jornalismo com independéncia. Por causa disso, muitos
grupos (12) colocam como objetivo serem um contraponto aos media tradicionais — 0 que nao
significa necessariamente se opor a eles. Apenas 2 grupos deixaram claro que um dos seus
objetivos ¢ fazer oposicao aos grupos tradicionais.

Colocar em pratica um jornalismo independente, de qualidade, profundo e critico também
¢ uma justificativa usada por muitos grupos entre os que responderam o inquérito (30). O que
torna a pratica jornalistica um fim em si mesmo. Essa intencao ¢ ampliada se incluirmos os que
dizem querer fazer um jornalismo lento (4), fazer grandes reportagens (4), fazer um jornalismo
investigativo (3) ou simplesmente falar a verdade (3).

Os grupos também colocam entre os seus objetivos fins sociais, como inspirar ou gerar
transformacdes sociais (10), denunciar injusticas ou desigualdades (8) e dar voz a grupos sociais
sem acesso aos media (7). Entre os objetivos dos meios alternativos respondentes esta ainda
fortalecer os movimentos sociais (6), ser espaco para ampliar a pluralidade do cenario mediatico
(6) e informar para qualificar a critica e a tomada de decisdes (5). Os grupos argumentam ainda
ter a preocupacao de dar voz a ativistas e a grupos oprimidos, além atuar em busca de justica

social e de empoderar minorias.
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Entre os grupos espanhodis, aparecem ainda, entre o0s objetivos, interesses
declaradamente politicos, como o independentismo, o internacionalismo, o republicanismo. A
causa libertaria, associada ao anarquismo, € recorrente tanto na Espanha como em Portugal (4)

guando perguntamos sobre os objetivos dos grupos.

g) Caracteristicas do publico

Quando falam do publico, os grupos de media alternativa respondentes destacam
especialmente a faixa etaria, maioritariamente jovem. A partir do que mostram os sites de redes
sociais, 0S grupos sabem que 0s principais segmentos sociais que consomem suas producoes
tém entre 20 e 35 anos (com 32 mencdes) e nivel superior (completo ou em curso, com 12
mencoes). O posicionamento politico também é citado. Mesmo grupos que nao tratam diretamente
de politica, mas de musica e cultura, disseram que seu publico ¢ de esquerda, ou segue
tendéncias progressistas (totalizando 30 mencdes). Além disso, dez grupos disseram que parte de
seu publico é formada por ativistas.

O publico é ainda descrito como politizado, critico, com interesse social, com envolvimento
com movimentos sociais e feminista. Ha ainda especificidades, como ser revolucionario,
separatista e republicano (na Espanha). O publico é ainda caracterizado pela profissao ou
interesses profissionais, como artistas, jornalistas e politicos.

Outro aspeto destacado nas respostas sobre o publico é a classe social, maioritariamente
de classe média. Faixas etarias mais avancadas também sao citadas, mas especificamente por
grupos da Espanha (3). Muitos grupos, inclusive, consideram que seu grupo se restringe a
determinados segmentos, que correspondem ao conteldo que produzem, como moradores de
favelas e periferias (7), mulheres (3), e negros (1). A segmentacdo abarca ainda posicionamentos
bastante especificos, como pessoas interessadas em meio ambiente, em direitos humanos, em
musica e no anarquismo. Ha grupos, contudo, que descrevem seu publico de um modo bem mais
genérico, meramente como um publico diverso, de internet, ou usuarios de redes sociais (16

mencoes).

h) Sentidos preponderantes nas respostas abertas

Apenas para ilustrar potenciais sentidos que podem ser extraidos das respostas abertas

dadas no inquérito, construimos nuvens de palavras que evidenciam alguns termos que podem
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indicar interesses e valores prioritarios que os grupos, por mais heterogéneos que sejam, tém em
comum.

Em uma analise simples de conteudo a partir das 500 palavras mais frequentes (com 5
letras ou mais) usadas nas trés perguntas abertas respondidas pelos 78 grupos (llustracao 1), dos
trés paises, vemos uma énfase em trés termos que parecem ser chaves para compreensao dessa
pratica comunicacional: jornalismo, publico e social. O jornalismo sendo claramente identificado
com a pratica profissional cujo principal atributo é informar; o publico relacionado com a audiéncia,
mas também com o que é considerado de interesse coletivo, ou publico; e o social (que também
aparece no plural com grande destaque, sociais) conectado ao papel desse jornalismo, voltado
para causas sociais, para buscar justica social, e ainda para a transformacao social (a palavra esta

ainda associada as redes sociais e @ comunicacao social, e por isso ganha ainda mais forca).

101

llustracao 1 - Nuvem de palavras feita com as respostas abertas de todos os grupos

Como fazem uma maioria numeérica (séo 47 dos 78 grupos respondentes), os brasileiros
tém maior influéncia na nuvem de palavras geral, que retne os trés paises. Até por isso, é

importante destacar as especificidades de cada um, analisando-os isoladamente.
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Por causa dessa vantagem numeérica
- (que acabou sendo relativamente proporcional

-‘ 653 DlalIStaS = = ao numero total de grupos identificados no

I , | estudo), a nuvem de palavras formada pelas

respostas dos grupos brasileiros (llustracao 2)

acaba sendo bastante similar ao resultado geral.

Enfatizando termos relacionados a pratica

llustracdo 2 - Nuvem de palavras das respostas dadas ~ jornalistica e mediatica, com jornalismo,

pelos grupos brasileiros ) ] )

jornalistas e “midia”, bem como, com menos

destaque, termos tradicionais, como imprensa, veiculo, informacéao, agéncia (de noticias) e pautas.

Também se destacam termos ligados a uma acao mais politica, como publico (ligado ao interesse

publico), sociais e social (que se divide entre a ideia de redes sociais e transformacdes sociais, ou

justica social), direito e independente. A associacdo com um viés de esquerda também ¢é
destacada.

Na nuvem de palavras formada pelas
respostas dos grupos da Espanha (llustracao 3),
destaca-se o posicionamento declaradamente
politico. O que pode ser verificado pela énfase

de termos tais como social, /zquierdas,

progresistas e politica, 0s quais se associam a

movimientos (associado a movimentos sociais),

llustracao 3 - Nuvem de palavras formadas pelas
respostas abertas dadas pelos grupos espanhois

necesidad e realidad. O termo jornalismo
(periodismo) aparece com menor destaque,
sendo preterido em relacdo a outros termos ligados a pratica, como /nformacion e comunicacion.
E interessante que o termo independente (/ndependiente), que aparece com muita forca entre os
grupos brasileiros, nao é destacado entre os espanhois, que assumem uma posicao bem mais
fragmentada, utilizando diferentes adjetivos para qualificar suas motivacdes ou objetivos, como

alternativo, feminista, anarquista, entre outros.
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Entre os grupos portugueses (llustracdo 4), ganham relevo termos ligados a pratica
comunicacional e jornalistica, e aparecem

como coadjuvantes termos relacionados a uma ocialistas; SHEMAlNE Syubiic,

atuacdo mais politica. Com isso, comunicacao,

jornalismo, projecto, historias, qualidade, Sriomal =S

grupo e trabalho sao os termos de maior peso. jornalis & Sinads
Termos presentes sobretudo entre os grupos gloniatazelss 2 BMOS=3S
espanhois, como esquerda e anarquismo, >

também aparecem entre os portugueses, com

llustracdo 4 - Nuvem de palavras feita com as respostas

menor destaque. Entre os termos de conotacao
dadas pelos grupos portugueses

mais politica, tém énfase as palavras publico,
social (e sociais) e politica. A palavra independente nem aparece entre as 500 mais usadas entre

0S grupos portugueses, que usam mais os termos alternativa ou alternativo.

6.4 Sintese reflexiva do capitulo

A analise das autoapresentacdes dos grupos de jornalismo alternativo e das respostas
dadas ao inquérito onlinetraduz-se em uma vasta diversidade de elementos distintivos que reforca
0 quanto esta ndo é uma pratica Unica e homogénea. Contudo, é possivel identificar algumas
recorréncias que se estabelecem tanto na constituicao identitaria estabelecida discursivamente,
como nas rotinas produtivas relatadas, o que também nao significa que tais aspetos possam ser
generalizados. Apenas apontam pistas que nos ajudam a perceber melhor o objeto.

Um dos elementos realcados nos dois estudos € a adesao a valores e caracteristicas
relacionadas a pratica jornalistica tradicional. Ao buscar se associar ao jornalismo, seja exaltando
0 COmPromisso com a precisdo e o rigor, seja enfatizando a trajetoria profissional e académica
dos integrantes do grupo vinculada ao mainstream, tais iniciativas demonstram que querem ser
vistas como parte do campo jornalistico, 0 que fazem ao aceitar regras, normas e a linguagem
deste campo, estabelecida pela pratica dominante. Assim, ao menos discursivamente, nesta busca
por se constituir enquanto sujeitos atrelados a certa producao comunicacional, ndo prepondera
uma intencao contra-hegemonica entre os grupos analisados: o que eles expdem € uma grande
aceitacao as regras do jogo, mas atrelando a essa aceitacao um posicionamento alternativo ao
dos setores dominantes, demarcado ndo pela negacdo dos valores jornalisticos, e sim pelo reforco

de caracteristicas relacionadas a pratica comunicacional alternativa.
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A necessidade de difundir representacdes sociais diferentes das que estdo presentes nos
meios tradicionais, seja pelo protagonismo de outras fontes, seja pela abordagem diferenciada de
certos assuntos, ou ainda pela defesa declarada de certas causas sociais, € 0 que parece ser 0
principal elemento distintivo atrelado as praticas comunicacionais alternativas neste processo de
construcao identitaria. Ha, entre os grupos analisados, um descontentamento com a forma como
0s meios do mainstream abordam determinados temas, e & neste ponto que se afirmam papéis
que desafiam a ordem dominante do jornalismo comercial. Neste sentido, os grupos de jornalismo
alternativo reforcam um papel intervencionista, critico ao poder do Estado e distante dos interesses
do mercado, elemento reforcado pela énfase tanto no carater independente, como na atuacéo
sem fins lucrativos. Essa caracteristica, por sua vez, remete, de todo modo, a pelo menos trés
daqueles componentes tipico-ideais referidos por Deuze (2005) ao falar da ideologia do jornalismo:
de que os jornalistas produzem um servico publico relevante; de que sado autdbnomos, livres e
independentes em seu trabalho; e que tém forte senso de ética, validacao e legitimidade.

0O comprometimento com um projeto comunicacional nao preocupado com a captacao de
recursos financeiros é confirmado quando questionamos os grupos sobre os modos e o alcance
do financiamento de sua atuagdo. Contudo, a insuficiéncia de financiamento, mais do que
liberdade, pode representar limitacdes a pratica jornalistica alternativa, levando a precarizacao do
trabalho dos jornalistas, com o acumulo de funcdes e a necessidade de buscar trabalhos extras
para garantir o sustento (o que impede uma dedicacao exclusiva as atividades de producao, edicao
e difusdo de informacdo) e levando muitas vezes a adesao de contribuicdes voluntarias de
amadores, que ao mesmo tempo funciona como estimulo a participacao do publico, mas também
representa risco a qualidade e a periodicidade das publicacées do contetdo produzido.

O estimulo a participacdo da audiéncia é outra recorréncia relevante entre os grupos
analisados, ainda que se dé em niveis bastante diferentes, ja que ha desde grupos que permitem
o envolvimento do publico nas decisdes editoriais — em geral, este tipo de participacéo é atrelado
ao financiamento, por meio da compra de cotas societarias —, outros que s6 aceitam sugestdes
de pautas e comentarios, e outros ainda que recebem todo tipo de conteudo, para ser avaliado e
sO entao publicado. Em nenhum caso, porém, é uma participacao completamente livre e sem
filtros, o que de algum modo reforca a valorizacdo do papel do jornalista de mediador social,
garantindo a credibilidade do conteudo difundido. Por outro lado, essa mediacédo desafia ou limita
a promessa de inclusdo dos sujeitos “sem voz” atribuida @ comunicacao alternativa, como ja

demonstraram Atton e Wickenden (2005). As premissas jornalisticas de selecdo, hierarquizacéo e
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edicdo do conteudo prevalecem.

Vale destacar ainda a relevancia de aspetos contextuais e nacionais entre os elementos
diferenciadores dos grupos analisados, o que ficou bastante evidente com a preocupacao mais
destacada entre os grupos brasileiros em lutar pela democratizacdo da comunicacéo, enquanto
entre os espanhois ¢ dada grande relevancia a um posicionamento anticapitalista, em conexao
com os valores da esquerda difundidos no 15M. Tais atributos deixam ainda mais claro o quanto
trata-se de um campo dinamico, fluido e passivel de transformacdes originadas de fora do campo,
a partir das inter-relacdes com outros setores da sociedade.

O retrato que estas duas etapas da investigacao trazem é apenas parcial e limitado, ja que
nao é possivel perceber como 0s grupos de jornalismo alternativo analisados agem e que sentidos
produzem. Estudar o que estas iniciativas falam de si mesmas em textos de autoapresentacao e
em respostas dadas a um inquérito acaba por restringir os resultados ao aspeto narrativo da
construcao identitaria de tais grupos, nao sendo possivel, apenas com este corpus, confronta-los
com suas praticas, que podem inclusive divergir do que se diz, em alguns casos. Contudo, trata-
se de um esforco relevante para compreender praticas jornalisticas muitas vezes marginalizadas
no campo e nos estudos académicos, por desafiarem o paradigma profissional estabelecido como
referéncia do “bom jornalismo”, ou do “jornalismo de qualidade”.

Por isso, um dos caminhos que propomos aqui € lancar um olhar sobre este tipo de
producao jornalistica superando o modelo da objetividade estruturado no jornalismo tradicional,
como base ontoldgica universal do jornalismo, e passar a compreendé-lo de uma forma muito
mais dinamica e aberta a experimentacdo. Esta nova perspetiva deve ser aplicada nao para
derrubar todo e qualquer parametro sobre a pratica jornalistica ao ponto de ser quase impossivel
dizer o que é e 0 que nao é jornalismo, mas para identificar possiveis novos papéis e valores que
tal pratica possa vir a ter em meio a tantas transformacdes no ambiente mediatico contemporaneo.

Com isso em mente, nos capitulos 7 e 8 apresentamos uma analise de producdes
audiovisuais de alguns dos grupos de media alternativa que integram a nossa amostragem. Tal
analise foi feita a partir de ferramentas da semiética social multimodal, mas tendo como parametro
tanto preceitos do jornalismo tradicional, como da comunicacéao alternativa e do ativismo politico,
de tal modo que fosse possivel perceber mais detalhadamente a relacdo entre os valores
jornalisticos e o engajamento politico na pratica materializada nos videos. Detalhamos todos os

procedimentos da analise a seguir.
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A analise de videos faz parte da quarta etapa da analise empirica desta investigacdo -
precedida, como ja visto, pelo mapeamento de grupos de jornalismo alternativo no Brasil, em
Portugal e na Espanha, por uma analise tematica de textos de autoapresentacao dos grupos de
jornalismo alternativo selecionados e de um inquérito online respondido por representantes dos
mesmos grupos.

A intencao desta etapa é compreender os sentidos produzidos em contetddos audiovisuais
concebidos por diferentes grupos de media alternativa, para identificar recorréncias e diferencas
na aplicacao de estratégias discursivas, tendo como base de referéncia a pratica jornalistica
televisiva.

Para chegar a analise, abordada no proximo capitulo, primeiro apresentamos o0s
procedimentos adotados para a selecao dos videos e para a sua categorizacao, retomando alguns
conceitos-chave da estrutura jornalistica e mediatica (mais especificamente os conceitos de género
e formato); em seguida, discutimos algumas prerrogativas da abordagem semidtica multimodal,
aplicada a analise, agregando a essa discussao um glossario com as dimensodes de andlise para

a melhor percecao do objeto.

7.1 Procedimentos para a escolha dos videos analisados

Assim como as demais etapas da investigacdo, a analise dos videos foi desenhada e
direcionada a responder as seguintes questdes de investigacao:

Questao principal: Como os discursos jornalisticos em audiovisual produzidos por grupos
de media alternativa no Brasil, na Espanha e em Portugal ressignificam acontecimentos de
interesse social, ao propor “contra” ou alter-narrativas aos media mainstrean? Até que ponto é
que estes discursos contribuem para consolidar um ambiente mediatico agonistico?

Questdes secundarias.

1. Em que medida estas producdes reafirmam, modificam e/ou transgridem os
valores que orientam o jornalismo tradicional?

2. Que marcas de engajamento politico podem ser encontradas nestes contelidos
jornalisticos? De que modo as marcas deste engajamento evidenciam os enunciatarios

idealizados?
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3. Como os diferentes modos semiéticos presentes na producao em audiovisual se
articulam nos meios alternativos para produzir sentido? Que gramatica orienta tais producoes?

4, Até que ponto o contexto sociopolitico e social interfere na ressignificacédo do
acontecimento nestes diferentes paises?

Para definirmos que videos seriam analisados, primeiro realizamos um amplo
levantamento das publicacoes feitas pelos grupos de media alternativa elencados, tendo como um
dos critérios iniciais o fato de que eles teriam de ter participado do inquérito on/ine. Foi definido,
entdo, um periodo de publicacdes, de 1/10/2017 a 30/3/2018, e alguns temas que deveriam
abordar. O periodo escolhido foi aleatorio, sem acontecimentos pré-agendados de grande
repercussao, que pudessem distorcer a cobertura de algum desses paises (como eleicoes, jogos
olimpicos, entre outros eventos de grande porte). A partir desse recorte das iniciativas e do periodo
de publicacdes, foram recolhidos apenas os videos que tratavam de protestos sociais, questdes
de género, questdes étnicas e sobre assuntos relacionados a favelas e periferias, temas que
consideramos socialmente relevantes nos trés paises —, chegando a 496 videos do Brasil, 241 da
Espanha e 18 de Portugal, totalizando, assim, 755 videos. Foram excluidos os videos que
notadamente eram oriundos dos media tradicionais (sendo apenas republicados pelos
alternativos), mantendo, assim, preferencialmente as producdes préprias ou contribuicdes feitas
por colaboradores (amadores ou profissionais) especificamente para o meio de comunicacao em
questao. Vale ressaltar que o periodo selecionado acabou por ser relevante em termos de
acontecimentos de interesse social, sobretudo no Brasil e na Espanha, tendo acontecido eventos
tais como a morte de Marielle Franco, no Brasil, a votacado do referendo na Catalunha e o 8M
historico na Espanha (Dia Internacional da Mulher).

A restricao aos temas abordados também foi uma forma de reduzir o volume de material
a ser coletado, a0 mesmo tempo em que se buscou um corpus mais coeso, focando em assuntos
notadamente mais sensiveis aos projetos de media alternativa, de acordo com a literatura que
trata do tema. Deixou-se de fora muito material interessante e relevante também, ligado a cultura
(musica, cinema, artes plasticas, teatro), ao esporte (sobretudo o futebol), a partidos politicos, ao
meio ambiente, a relacdes internacionais, entre outros topicos. Tais exclusbes certamente
implicam em limitacdes do estudo, mas foram inevitaveis para viabilizar a analise.

De todo modo, a quantidade total de videos mapeados ndo permitiria uma abordagem
qualitativa aprofundada, como a que propomos neste estudo, a partir de uma analise semidtica

multimodal. Com isso, foi necessario fazer uma nova triagem de videos, a qual teve como principal
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critério a diversidade, tanto de grupos produtores como de formatos - afinal, um dos objetivos da
investigacao é identificar uma gramatica da producao do jornalismo alternativo audiovisual. Antes
de iniciarmos a analise, contudo, cabe aqui fazer uma breve reflexao sobre o que sao os formatos
jornalisticos e como os distinguimos para este estudo, afinal, até para analise ser viavel, devemos
ter em conta o uso candnico das producdes jornalisticas audiovisuais como referéncia (Ledin &

Machin, 2018, p. 9).

7.1.1 Géneros e formatos

Para falar de formatos, € preciso, no entanto, falar de géneros discursivos e mediaticos.
Diferentemente do que acontece com o jornalismo televisivo, que se materializa a partir de
determinados formatos relativamente estaveis que fazem com que o publico facilmente identifique
o tipo de contelido a que esta se expondo - se € uma noticia de telejornal, uma grande reportagem,
uma entrevista, ou ainda um documentario, entre outros formatos —, na internet ndo existe uma
diferenciacao clara, o que se tornou ainda mais dificil de distinguir pela forma como, por exemplo,
as redes sociais se organizam, ndo por topicos, mas pela #imeline. Uma organizacdo que iguala
todo o conteudo ali distribuido, que passa a ser sequenciado automaticamente pela ordem do
upload. Ainda que seja possivel reunir conteudos ao criar topicos que unifiqguem os videos
postados, como acontece no Facebook e no Youtube (recurso pouco utilizado pelos produtores
dos videos que analisamos), prevalece o acesso aos contetidos pela ordem cronoldgica de inclusao
do video.

De todo modo, é adequado considerar que tais videos possam ser enquadrados em certos
formatos para efeitos analiticos, sobretudo tendo como pardmetro determinados géneros
televisuais. Por causa disso, um dos elementos centrais na definicdo dos videos a serem
analisados foi o formato. Antes de mais nada, entretanto, explicaremos o que consideramos
géneros e formatos, especialmente ao tratar de videos para a internet e que circulam pelas redes
sociais.

Inspirado em Mikhail Bakhtin, mas com o intuito de falar de géneros mediaticos, Machado
(1999, p. 143) considera que o género “é uma forca aglutinadora e estabilizadora dentro de uma
determinada linguagem, um certo modo de organizar ideias, meios e recursos expressivos,
suficientemente estratificado numa cultura, de modo a garantir a comunicabilidade dos produtos
e a continuidade dessa forma junto as comunidades futuras”. No que corrobora Franca (2009, p.

229), que considera que os “géneros sao da ordem da forma”, tém um papel estruturador, dando
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forma a enunciados. Isso faz com que eles se constituam em “unidades estéticas e culturais”
(Fechine, 2001, p. 16), usadas como estratégias de comunicabilidade.

Contudo, nao significa que sejam estruturas estaticas e completamente
institucionalizadas: séo modelos mentais, definidos até mesmo em funcao dos outros géneros,
que permanecem em fluxo, mas necessariamente tendo de ser incorporados pelos repertérios de
géneros do publico. Até porque, como defende Fairclough (2001, p. 109), tanto a producéo como
0 consumo, ou a interpretacao, sdo processos da pratica discursiva que se condicionam
mutuamente, se restringindo. Com isso, reconhecemos facilmente quando ligamos a televisao e
nos deparamos com um telejornal, mesmo que esteja em um idioma que nao percebemos. Mas
possivelmente, em um primeiro momento, vamos estranhar ou até ser enganados por um
programa humoristico que utilize a mesma linguagem jornalistica para produzir seus conteudos.
Precisamos ter alguma ideia do que se trata antes de entrar em contato com o produto mediatico.

No caso especifico do jornalismo, a maioria dos trabalhos tedricos que refletem sobre os
géneros acabaram por focar essencialmente nas producdes impressas, e sobretudo dos jornais,
com pouco interesse sobre outras linguagens (Seixas, 2009). Nesse sentido, uma das
categorizacdes classicas é a de Marques de Melo, atualizada para ampliar seu alcance aos meios
digitais (Marques de Melo, de Assis, de Melo, & de Assis, 2016), delimitando cinco géneros:
informativo, opinativo, interpretativo, diversional e utilitario, os quais se distinguem a partir de
formatos. Por exemplo, no género informativo, temos como formatos a noticia, a reportagem, a
nota e a entrevista. Formatos ainda assim insuficientes para dar conta do que existe na producao
jornalistica audiovisual, com seus multiplos ecras possiveis.

Sobre 0s géneros televisuais, a pesquisa em comunicacao buscou categorizar ndo apenas
a producao jornalistica, mas toda a programacao televisiva. Nao existe um consenso sobre essas
definicdes, com autores que apresentam uma categorizacdo mais extensa, como Benassi (citado
em Franca, 2009), que identifica oito géneros (ficcdo, divertimento, informacao,
revistas/documentarios, esporte, juventude, teatro/musica classica e publicidade), Jost (2007),
que propde trés géneros elementares: informativo, ficcional e ludico, que estabelecem uma base
triangular onde seria possivel reagrupar os principais géneros televisuais, e Duarte (2004), que
chega a uma proposicdo com trés grandes géneros, meta-realidade (modo informativo), supra-
realidade (modo ficcional), e para-realidade (modo ludico), sendo que esses géneros se atualizam

em subgéneros (telejornal, telenovela, reality show) e se realizam em formatos, que sdo os proprios
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programas televisivos (Bom Dia Portugal, telenovela Segundo Sol, o reality show Big Brother Brasil
etc.).

Por sua vez, Fechine (2001) considera um equivoco definir o programa como o seu proprio
formato. A autora elenca uma série de formatos estético-culturais que identificou na producéo
televisiva (Fechine, 2001, pp. 20-21): formato fundado do dialogo (fatk shows), formato fundado
no folhetim (telenovelas), formato fundado no filme, formato fundado na performance (incluindo
0s programas de auditério), formato fundado no jogo, formato fundado no apelo pedagogico,
formato fundado na propaganda/publicidade, formato fundado na parodia, formato fundado no
jornalismo, formato fundado na transmissao direta, formato fundado no voyeurismo, formato
fundado nas historias em quadrinho.

Entre os estudos que avancaram na analise de videos jornalisticos publicados on/ine para
identificar suas principais caracteristicas estao os trabalhos de Bock (2016) e Mayoral (2016;
Mayoral & Edo, 2015). No caso de Bock (2016), a autora buscou comparar videos difundidos em
paginas webde emissoras de TV com outros produzidos por sites de jornais tradicionais, e concluiu
que os de televisdo acabam por seguir o padrao televisivo convencional, aplicando um estilo
narrativo diegético, em que as noticias sao narradas em terceira pessoa, com o reporter contando
para a audiéncia como é o fato, enquanto os sites de jornal aplicam um estilo mimético,
relacionado ao cinema verité (documentario), que permite que os sujeitos filmados contem suas
proprias historias (Bock, 2016, p. 495).

Ja os estudos de Mayoral (2016; Mayoral & Edo, 2015) buscaram perceber que formatos
eram predominantes nos videos difundidos por sites de jornais tradicionais da Espanha e que tipo
de narrativa era utilizada para a sua composicao. Percebeu-se, entdo, que os videos provenientes
de agéncias de noticias (maioria dos conteudos) seguiam um padrao mais proximo do jornalismo
de TV, em que se usa uma narracao em off (voiceover) e uma organizacdo mais alinhada com a
piramide invertida, enquanto os videos produzidos pelos proprios sites se distanciavam dessa
organizacao, sendo mais longos, sem off. com uma estética mais proxima do filme documental,
subvertendo a logica piramidal, ao adotar um modelo expositivo-narrativo (Mayoral & Edo, 2015).
Entretanto, uma grande quantidade de videos nem chegou a ser vinculada a nenhuma das
categorias jornalisticas especificadas pelo autor (todas atreladas ao jornalismo tradicional, como
noticia, reportagem, nota, crénica, opinido e entrevista), ja que, segundo ele, ndo era possivel

identificar a estrutura basica que ordenava os videos inclassificaveis (Mayoral, 2016, p. 122). Essa
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impossibilidade de atribuir categorias a tantos videos demonstra a insuficiéncia da propria
categorizacao proposta pelo autor.

Por causa dessa insuficiéncia de definicbes de género e formato para conteudos
jornalisticos audiovisuais produzidos especificamente para serem difundidos pela internet, ao
delimitarmos critérios para selecionar os videos a serem escolhidos para a analise qualitativa,
tivemos de criar uma proposta de categorizacdo em géneros e formatos, ainda que este nao fosse
um dos objetivos desta investigacao.

Seguindo de algum modo 0 esquema de organizacao proposto por Marques de Melo, sobre
0 jornalismo, e por Jost, sobre a televisdo, tendo como principio a ideia de que os géneros
delimitam algumas caracteristicas gerais do contelido, ou suas intencionalidades, e os formatos
evidenciam um determinado um padrdo pratico, decidimos considerar trés géneros basicos, o
informativo, quando claramente o video tem o propésito de informar algum acontecimento, o
opinativo, quando apresenta especificamente a opinido do produtor, e o hibrido, quando mescla
informacao com opinido ou mesmo com outros elementos nao-jornalisticos, como o humor e a
ficcao.

A partir desses géneros, identificamos alguns formatos entre os videos relacionados. A
comecar pelos que podem ser mais comumente associados ao género informativo:

a) Registo simples: videos que se restringem a captacao das imagens, sem cortes e sem
acrescentar qualquer recurso de edicao e estratégias de apuracao, como entrevistas e
fontes documentais. Restringe-se, assim, as imagens e ao audio captados na hora. Este é
o formato mais difundido entre os grupos alternativos analisados e inclui as emissdes em
direto (que, ao contrario do que acontece nas emissoras de televisdo tradicionais, ndo
passam por recursos de edicao).

b) Registo editado: videos que também se restringem a captacao das imagens no momento,
mas que aplicam um baixissimo grau de edicdo (apenas cortes simples), de modo a
mostrar diferentes momentos do acontecimento relatado. Nao inclui outros recursos de
edicdo nem de narracao.

c) Reportagem: videos elaborados, com a captacdo de entrevistas, uso de dados apurados
previamente, em que ha a montagem de uma narrativa que pressupde um roteiro. Pode
ou ndo incluir a narracdo em off. ou ainda um texto escrito no ecrd que conduza a historia.
Tem duracdo bem variavel, incluindo videos mais longos (com quase 20 minutos de

duracdo), que acabam sendo denominados de minidocumentarios, ou minidocs.
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Video-montagem: videos em que sdo usadas imagens estaticas ou em movimento,
captadas de diferentes fontes, que sdo combinadas com um texto (oral ou escrito no ecra)
para tratar de um tema. Geralmente é acompanhado de uma trilha sonora e tem uma
curta duracao, entre um e dois minutos. Mesmo os videos que tém narracao em o#fséao
em geral complementados com legendas, para que seja possivel assisti-los mesmo com
0 audio desligado.

Entrevista: video que tem como Unico propésito entrevistar uma ou mais pessoas,
consideradas relevantes por um determinado motivo. Pode ser sobre o perfil de uma
pessoa ou para aprofundar um assunto que ela domine.

Registo em 360-: video produzido com dispositivo de captacdo em 360 graus, que permite
ao espectador manusear a imagem, deslocando o enquadramento em diferentes sentidos,
tanto na horizontal, como na vertical. Tem sido pouco usado, ja que é necessario ter um
equipamento especifico para fazer esse tipo de captacdo, mas em geral tem sido usado
em emissdes em direto.

Animacao: videos feitos em animacao, que contam uma determinada histéria, narrada em
audio ou em texto escrito, baseada em apuracdes feitas pela reportagem. As ilustracoes

nao se limitam ao realismo dos fatos, subvertendo-o ao dar formas a sentimentos.

No género opinativo, temos:

Videoclipe jornalistico: video que elege uma musica cantada, que trata de um determinado
tema, e que soma a essa cancao imagens relacionadas a um acontecimento ou assunto
para ilustra-la, montando assim uma narrativa de apoio a certa causa social ou denuncia.
Video-crénica: em que um jornalista aparece falando sobre um determinado tema,
emitindo claramente opinides sobre o assunto, mas utilizando para isso recursos
narrativos literarios, aliados a recursos de edicdo que contribuem para dar sentido a essa
narrativa.

Teaser: video de divulgacdo produzido pelo grupo jornalistico alternativo para falar de sua
atuacao ou de algum projeto que esteja produzindo.

Coluna de opiniao: similar as colunas de jornais, em que um especialista em determinado
tema discorre com argumentos sobre um assunto, para defender seu ponto de vista. Em

video, esse especialista aparece diante da camera, falando diretamente para o ecra.
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No género hibrido, temos ainda:

Enquete ou “o povo fala” (vox pop): formato em que se busca ouvir a opinido de pessoas
comuns sobre um determinado tema. O carater hibrido se da pela forma como o video é
montado na edicao, podendo agregar elementos externos que expdem a opinidao que
marca o ponto de partida do video, evidenciando as respostas “certas” e as “erradas”
dadas pelos falantes, bem como associar aspetos ludicos, aproximando-o do
entretenimento.

Programa de estudio: similar aos produzidos pelas emissoras de TV, com cenario,
bancada, convidados e um roteiro basico relacionado a um ou mais temas a serem
tratados. E hibrido por alternar a busca por informacdes, obtidas pela fala dos
entrevistados, com a expressao da opinido do(s) apresentador(es).

Boletim informativo (stand-up): também similar aos boletins produzidos pelo jornalismo
televisivo, conta com a presenca de um reporter, que relata um acontecimento de modo
a estruturar e hierarquizar os fatos. Diferente do que acontece no mainstream, nos boletins
dos media alternativos o reporter emite claramente sua opinido sobre o que relata.
Videocast: producao em que um jornalista atua sozinho, diante da tela, para tratar de
diferentes assuntos, apresentando informacédo e opinido. Mais longo que o boletim
informativo e mais interativo, pois busca criar alguma interlocucdo com o publico.
Video-drama: video dramatizado, mas baseado em um acontecimento, ou noticia, com o
intuito de difundir uma certa opinido sobre o fato, usando, para tanto, recursos como a

ironia e o humor.

Distinguimos, assim, entre os 755 videos de grupos alternativos coletados, 16 formatos,

que integram trés géneros, o que nao significa abarcar todas as possibilidades ja colocadas em
pratica ou que irdo surgir no ambiente digital, no que se refere a producdo de videos no universo
do jornalismo alternativo. Certamente existem outras experiéncias e técnicas, como a do
jornalismo imersivo (interativo ou ndo), que nao apareceram nos exemplos elencados, mas
poderiam aparecer, se 0 universo recortado fosse outro. Por isso, neste estudo ndo estamos
propondo uma tipologia definitiva dos formatos de videos aplicados pelos grupos de jornalismo
alternativo, e sim uma visdo parcial, mas que nos ajuda a distinguir a pratica e demonstrar o quao
diversa ela pode ser. Na tabela abaixo, trazemos a quantidade de videos levantados ao longo dos

seis meses selecionados, separados por formatos e por pais.
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Videos dos grupos alternativos selecionados na primeira triagem

Formatos Brasil Espanha Portugal Total %

registo simples 253 50 7 310 41,06
reportagem 83 106 7 197 26,09
entrevista 66 6 1 72 9,54
video montagem 36 12 2 50 6,62
registo editado 16 52 68 9,01
teaser 9 5 1 15 1,99
videoclipe 8 7 15 1,99
videocast 6 6 0,79
video-cronica 5 5 0,66
programa de estudio 4 1 5 0,66
registo em 360° 2 1 3 0,40
animacao 2 2 0,26
coluna de opinido 2 2 0,26
video-drama 1 1 0,13
“0 povo fala” 1 1 2 0,26
boletim informativo 2 2 0,26
Total 496 241 18 755

Tabela 6 - Total de videos identificados entre os grupos de jornalismo alternativo selecionados, entre 1/10/2018 e
30/03/2018, sobre os temas delimitados, de acordo com o formato

Observamos uma maior variedade de formatos entre os videos produzidos pelos grupos
brasileiros, 0 que ja seria de se esperar por deterem uma maior quantidade de videos no total,
bem como de grupos elencados. No extremo oposto, constatamos uma baixa variedade de
formatos aplicados pelos grupos de Portugal, justamente pela pouca quantidade de videos e de
grupos no pais identificados para o estudo. De todo modo, é notavel o quanto prevalecem os
formatos ligados aos géneros informativos nos trés paises, deixando um espaco bem menor para
a opiniao e para formatos que se encaixam no género hibrido.

De todo modo, esses resultados quantitativos também nao podem ser tomados como um
retrato fiel das tendéncias dos grupos de jornalismo alternativo por dois motivos: o primeiro é que

os formatos estao relacionados fortemente aos grupos que os praticam. Na pratica, isso significa
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que, enquanto um determinado grupo privilegia as reportagens, outro investe em video-montagens
e um terceiro dedica-se especificamente as emissdes em direto, com registos simples. Essa
caracteristica leva ao segundo motivo: ha grupos que produzem muito mais videos do que outros,
gerando assim um forte enviesamento para determinados formatos. Como aconteceu no caso do
registo simples, muito praticado pelo grupo Jornalistas Livres, do Brasil, que de longe foi 0 que
mais publicou videos sobre os temas selecionados no periodo delimitado para o estudo. Isso
justifica, em grande parte, o fato de mais da metade dos videos provenientes de grupos brasileiros
ter esse formato.

Por haver essa distorcdo nos dados, e ja que um dos objetivos deste estudo é buscar
identificar se existe uma gramatica nas producdes multimodais dos grupos de jornalismo
alternativo estudados, decidimos que a selecdo dos videos a serem analisados qualitativamente
nao teria de corresponder proporcionalmente as quantidades referentes a cada um dos formatos
identificados. Privilegiamos, assim, a diversidade de formatos e de grupos e a complexidade dos
videos, elementos que poderiam agregar sentidos relevantes a analise.

Com isso, acabamos, por exemplo, por incluir entre os videos analisados uma quantidade
reduzida de registos simples, mesmo este sendo o formato preponderante, ja que apresenta baixa
complexidade em sua elaboracéo (ja que nao inclui texto verbal, nem trilha sonora, apenas um
recorte espacio-temporal do acontecimento, sem outros recursos de edicdo). Por outro, inserimos
uma quantidade maior de reportagens (mesmo sem ser o formato mais recorrente), por
apresentarem uma maior variedade de combinacdes de elementos semioticos, propiciando uma
analise mais diversificada. Também decidimos inserir formatos que apareceram pouquissimo,
como o registo em 360° e o programa de estudio, para explorar as potencialidades significativas
da maior quantidade possivel de formatos.

Com esses critérios em vista, foram selecionados 45 videos, entre os 755 elencados
inicialmente. Esses videos sdo oriundos de 25 grupos de media alternativa dos trés paises — no
levantamento completo, os videos reunidos foram produzidos por 37 grupos —, como mostra a

tabela abaixo.
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Quantidade de grupos que tiveram videos selecionados para a analise

Analise
Total (17 | qualitativa (2°
Grupos triagem) triagem)
Brasil 25 16
Espanha 10
Portugal 2 2
Total 37 25

Tabela 7 - Quantidade de grupos de jornalismo alternativo que tiveram videos incluidos no levantamento mais
amplo, e na selecao para a analise qualitativa

A seguir, apresentamos a tabela com a relacao de videos analisados, incluindo a data de

publicacado, o assunto, a duracdo e o numero aproximado de visualizacdes que cada um recebeu

em sua pagina do Facebook até o dia 29/06/2018.

Videos escolhidos para a analise semiética multimodal

X01 | Ahotsa protesto 30/12/2017 | 00:02:20 | reportagem 7000 | Espanha
X02 | QiNews protesto 26/03/2018 | 00:02:59 | reportagem 543 | Portugal
X03 | QuatroV protesto 16/12/2017 | 00:01:15 | video montagem 126000 | Brasil
X04 | Agéncia Publica género 24/12/2017 | 00:03:15 | entrevista 97000 | Brasil
X05 | AzMina género 07/02/2018 | 00:03:08 | "o povo fala" 9300 | Brasil
X06 | El Salto género 04/03/2018 | 00:01:23 | video montagem 52000 | Espanha
X07 | AzMina género 08/03/2018 | 00:01:38 | video-cronica 4000 | Brasil
X08 | Coletivo Nigéria género 13/03/2018 | 00:01:00 | reportagem 359 | Brasil
X09 | Jornalistas Livres género 08/03/2018 | 00:01:55 | registo editado 6900 | Brasil
X10 | LaVoz del Sur género 08/03/2018 | 00:02:16 | registo simples 1700 | Espanha
X11 | Directa género 08/03/2018 | 00:01:01 | registo editado 2100 | Espanha
X12 | Guilhotina.info protesto 16/03/2018 | 00:00:23 | registo simples 556 | Portugal
X13 | QiNews etnia 16/11/2017| 00:11:32 | entrevista 6100 | Portugal
X14 | Guilhotina.info protesto 15/02/2018 | 00:01:52 | registo simples 286 | Portugal
X15 | QiNews género 15/10/2017 | 00:02:20 | video montagem 5800 | Portugal
X16 | Cixt etnia 25/01/2018 | 00:03:51 | entrevista 1100 | Espanha
X17 | El Salto protesto 17/03/2018 | 00:02:25 | reportagem 15000 | Espanha
X18 | El Salto protesto 16/03/2018 | 00:02:18 | reportagem 62000 | Espanha
X19 | Directa etnia 09/03/2018 | 00:01:13] reportagem 746 | Espanha
X20 | Ponte etnia 19/03/2018 | 00:00:57 | videoclipe 2000 | Brasil
X21 | Ponte género 30/11/2017 | 00:02:36 | registo editado 431000 | Brasil
X22 | Encis favela 09/10/2017 | 00:01:20 | teaser 2300 | Brasil
X23 | Repodrter Brasil etnia 21/11/2017| 00:02:37 | reportagem 45000 | Brasil
X24 | Coletivo Papo Reto favela 14/12/2017 | 00:04:22 | entrevista 2000 | Brasil
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X25 | Aima Preta etnia 25/10/2017 | 00:01:11 | entrevista 1900 | Brasil
X26 | Agéncia Publica etnia 21/12/2017 | 00:02:34 | animacdo 20000 | Brasil
X27 | Agéncia Publica etnia 27/02/2018 | 00:09:00 | reportagem 9300 | Brasil
X28 | Coletivo Nigéria favela 17/01/2018 | 00:08:20 | reportagem 98000 | Brasil
X29 | Coletivo Papo Reto favela 17/03/2018 | 00:04:18 | registo simples 7900 | Brasil
Periferia em
X30 | Movimento etnia 01/02/2018 | 00:05:27 | reportagem 14000 | Brasil
X31 | Estopim protesto 15/01/2018 | 00:01:28 | registo simples 42 | Brasil
X32 | Migramundo etnia 31/03/2018 | 00:02:46 | boletim informativo 612 | Brasil
X33 | Sul2l etnia 16/03/2018 | 00:05:42 | entrevista 4000 | Brasil
X34 | Maruim protesto 10/12/2017 | 00:01:51 | reportagem 908 | Brasil
X35 | ElDiario.es protesto 01/10/2017 | 00:00:45 | registo simples 1900000 | Espanha
X36 | Ahotsa protesto 12/10/2017 | 00:03:59 | videoclipe 4600 | Espanha
X37 | ElDiario.es protesto 17/11/2017 | 00:00:41 | registo 360 22000 | Espanha
X38 | Favela News favela 06/11/2017 | 00:02:44 | entrevista 9600 | Brasil
X39 | Jornalistas Livres protesto 26/03/2018 | 00:01:09 | boletim informativo 1800 | Brasil
X40 | Arainfo género 18/01/2018 | 00:01:56 | video montagem 1100 | Espanha
X41 | Ahotsa género 02/03/2018 | 00:07:02 | "o povo fala" 1000 | Espanha
X42 | Nés2 género 14/01/2017 | 00:04:34 | reportagem 2700 | Brasil
X43 | El Salto protesto 01/10/2017 | 00:01:40 | registo editado 33000 | Espanha
programa de
X44 | QuatroV género 29/03/2018 | 00:27:27 | estudio 1400 | Brasil
Periferia em
X45 | Movimento favela 08/01/2018 00:01:34 | animacéo 4200 | Brasil

Tabela 8 - Videos escolhidos para a analise qualitativa, por tema, data de publicacao, formato, tempo de duracéo,
numero de visualizacdes e pais de origem

Por terem uma producao volumosa e com diversidade de formatos, ha grupos que tiveram

mais de um video analisado. Buscou-se estabelecer algum equilibrio entre os temas definidos,

porém o tema favela/periferias acabou sendo o menos abordado (6 videos), ja que a tematica

sobre a precariedade de moradias nao apareceu nem em Portugal nem na Espanha, e mesmo no

Brasil essa foi uma questdo restrita a poucos grupos — 0s mais focados na cobertura das favelas.

Entre os demais, foram 14 os que tratam de género, 11 os que tratam de questdes étnicas e de

imigracdo, e 14 focados em protestos relacionados a lutas sociais em geral. Protestos relacionados

ao 8M foram, entretanto, inseridos no topico de género, pelas suas especificidades discursivas,

gue tornam a questdo da mulher mais destacada do que a prépria forma do protesto em si.

A seguir, apresentamos procedimentos aplicados na analise, explicitando as principais

bases epistemoldgicas e o percurso metodologico definido.
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7.1.2 Discurso e multimodalidade

A abordagem escolhida para analisar os videos selecionados foi 0 da analise multimodal
(Ledin & Machin, 2018; Machin & Mayr, 2012), com o apoio de pressupostos da analise critica
do discurso, ou ACD, (Fairclough, 1995, 2001) e da semidtica social (Hodge & Kress, 1988; Jewitt
& Oyama, 2008; van Leeuwen, 2005), complementados com conceitos da teoria do discurso (em
especial Laclau & Mouffe, 2001). Isso se da pelas caracteristicas singulares do objeto e pelos
objetivos do estudo. Sendo o objeto, no caso, contetidos jornalisticos audiovisuais produzidos por
media alternativos, o que os situa em um determinado campo (dos media e, mais especificamente,
do jornalismo), mas sob um viés nao-hegemonico (e até mesmo contra-hegemanico), ao intercalar-
se com outros campos, como o da politica e das lutas sociais.

Como toda e qualquer analise ancorada na analise do discurso, esta tem um teor
descritivo, mas o componente critico leva a necessidade de que essa descricdo nao seja um fim
em si, mas sim um ponto de partida para trazer a tona elementos significativos que nao estéo
evidentes, e sim impregnados no que ¢é dito e mostrado, bem como no que é omitido. Assim,
conceitos como o de género e formato sdo relevantes para identificar a ordem do discurso
predisposta a partir do campo do jornalismo. Contudo, como tal analise ndo se limita a descricédo
das relacdes textuais e gramaticais, ainda que parta delas, tem como objetivo mais relevante
mostrar que sentidos potenciais sao deflagrados a partir das escolhas feitas em cada construcao
discursiva, e que se materializam na sinergia dos diferentes modos e materiais semiéticos
presentes nos conteudos dos videos (Ledin & Machin, 2018; Machin & Mayr, 2012; Mayr, 2015;
van Leeuwen, 2014). Ou, nas palavras de Fairclough (2001, p. 246):

A descricdo nado é tao separada da interpretacdo, como se supde
frequentemente. Como um(a) analista (e como um(a) simples intérprete de
texto), sempre se esta interpretando inevitavelmente, e ndo ha fase da analise
que seja pura descricdo. Consequentemente, nossa analise textual é formada
e ganha cor pela interpretacdo de seu relacionamento com processos
discursivos e com processos sociais mais amplos. Mesmo produzir uma
transcricdo de um texto falado inevitavelmente implica fixar uma interpretacao
desse texto (...), e a escolha que se faz do que descrever depende de
conclusoes interpretativas anteriores.

Nesse sentido, a atencao aos diferentes modos semiéticos (imagem, sons e texto, modos
que serdo detalhados um pouco mais a frente), como textos inscritos e articulados em diferentes
materiais semidticos (Ledin & Machin, 2018), é essencial para evidenciar o papel que cada um

tem nas construcdes audiovisuais, buscando-se identificar recorréncias, diferenciacoes,
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subversdes, tanto em relacdo a producao dos media tradicionais, como em relacdo aos proprios
produtos alternativos analisados e comparados entre si.

Assim, ha um esforco inicial para descrever as abordagens feitas a partir das imagens
(planos, angulos e movimentos), dos sons (com as vozes, musicas e ruidos), e dos textos (pela
identificacao de transitividades, modalizacdes e nominalizacdes), mas com o objetivo de identificar
sobretudo, a partir das diferentes articulacbes ali encontradas, a estrutura textual, as
intertextualidades e interdiscursividades, as posicoes de sujeitos, as logicas de equivaléncia e de
diferenca, bem como os antagonismos, 0 que nos leva a perceber padrdes estéticos e
posicionamentos ideoldgicos, valores e interesses contidos nas mensagens produzidas. Tudo isso
tendo em mente a perspetiva do discurso defendida por Fairclough (2001), como uma composi¢ao
tridimensional, que faz com que este seja, acima de tudo, uma pratica social, que se efetiva em
praticas discursivas e se materializa em textos, sendo inadequada uma analise textual (ou dos
elementos semioticos) isolada. A analise precisa ter em conta essa tridimensionalidade para
compreender os sentidos produzidos e as possiveis transformacdes sociais que os discursos
indiciam e/ou produzem.

A analise multimodal que aplicamos compreende uma série de procedimentos que
desenvolvemos especificamente para o objeto em questdo, em funcdo das questdes de
investigacao, e que descrevemos a seguir:

1. Transcricdo detalhada do que esta presente em cada modo semiético (imagens, sons,
textos) dos videos, separadamente;

2. ldentificacdo de como se da a articulacao entre os diferentes modos semidticos;

3. Descricao dos elementos jornalisticos aplicados (incluindo a distincao de géneros e
formatos) e omissdes relevantes;

4. Descricao dos elementos relacionados ao ativismo identificados, e omissdes relevantes;

5. Busca de marcas distintivas que possibilitem identificar como foi construido o eu/nos,
o0 outro e o interlocutor imaginado (publico-alvo).

Esse percurso descritivo-analitico foi montado tendo como base a proposta de analise
multimodal sugerido por Ledin e Machin (2018), que em sua esséncia é bastante flexivel e ressalta
a importancia do recurso a referéncias e sobretudo aos canones que marcam o objeto que é foco
do estudo, para ser possivel estabelecer marcos minimos para a sua interpretacao. Nesse sentido,
consideramos necessario incorporar a analise dos elementos multimodais também os elementos

jornalisticos e os vinculados ao ativismo politico, como referéncias significativas fundamentais para
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a compreensao do nosso objeto, como sera detalhado mais adiante, formando, assim, uma grelha
Unica, mas que podera ser replicada em outras investigacbes que busquem analisar contetdos
em video produzidos por grupos de jornalismo alternativo.

O primeiro passo para a aplicacao desses procedimentos é a transcricao (1), considerada
uma etapa fundamental da analise multimodal, como frisado por Baldry e Thibault (2006) e por

Machin (2010). Afinal, como consideram os dois primeiros autores,

Transcription is itself a form of analysis: it is a textual record of the attempts
we make to systematize and unpack the codeployment of the semiotic
resources and their unfolding in time as the text develops. Transcription also
prepares the way for other forms of analysis which are essential for the detailed
and systematic historical or other comparison of texts, the study of their genre
features, the intertextual relations they take part in, the relations between
different analytical units and different levels of textual organisation, and the
coding of texts for the purposes of multimodal concordancing. (Baldry &
Thibault, 2006, p. xvi)

Todos os 45 videos selecionados foram transcritos a partir de suas imagens, dos sons e
do texto (escrito ou falado). Para transcrever as imagens, foram levados em conta os
enquadramentos, planos, angulos e movimentos (Jewitt & Oyama, 2008; Kress & van Leeuwen,
2006), o que inclui observar a posicdo do olhar, os deslocamentos da imagem, bem como as
estratégias de edicdo, com a insercdao de imagens graficas, intervencdes nas cores (saturacdo),
brilho, contraste, além da utilizacdo de efeitos visuais diversos, tais como memes e emojis, de
modo a evidenciar tanto aspetos limitados pelos dispositivos técnicos, como os pontos de vista,
ou as visualidades (Abril, 2013), da abordagem. Sobre os sons, a transcricdo levou em conta
vozes, ruidos e musicas, tendo em vista seus elementos significativos, tais como qualidades
sonoras e o ritmo (Machin, 2014). Por fim, a transcricao textual se deu sobre o que era dito de
modo oral ou por escrito, com especial atencao as transitividades e a modalizacdo (Fairclough,
1995), mas nao apenas. Sendo a transitividade verificada a partir da maneira como processos e
eventos sdo conectados (se de maneira passiva, ativa, naturalizada etc.) e a modalizacdo sendo o
grau de afinidade de um falante com o seu estado (por exemplo, se dizemos “esta frio” ou “talvez
esteja frio”, esses dois modos de falar indicam modalidades em niveis diferentes e tém a ver com
0 estabelecimento da verdade - no primeiro caso, sem duvida, e no segundo, abrindo margem a
duvida). Consideramos tanto a transitividade como a modalizacado aspetos relevantes a serem
destacados nesta analise, tanto por serem expressivos no discurso jornalistico, pelas proprias

caracteristicas desse discurso, formatado a partir de certos valores e normas que acentuam a sua
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relacdo com a verdade, ao mesmo tempo em que mascaram posicionamentos ideologicos e
politicos, como pelas caracteristicas do jornalismo alternativo, que potencialmente desafiam esses
valores e normas por seu engajamento politico, pela hibridizacdo com valores do campo do

ativismo.

Por se tratar de um produto essencialmente multimodal, consideramos importante
acrescentar a transcricao impressdes de como se deu a articulacdo dos modos semiéticos (2),
evidenciando os elementos que tiveram maior peso na conducao da narrativa, em que medida
cada modo acrescentou ou transformou os sentidos dos demais, e identificando possiveis efeitos
de significacdo dessa articulaco.

Simultaneamente, a transcricdo foi acompanhada da descricdo de elementos relacionados
a pratica jornalistica (3) e ao ativismo politico (4). Primeiro, a partir das concecdes sobre os valores
e as praticas jornalisticas tradicionais (Deuze, 2005; Kovach & Rosenstiel, 2001; Schudson, 2001;
Zelizer, 2017), sobre a pratica do jornalismo televisivo (Ekstrom, 2002; Ekstrom & Lundell, 2011;
Jost, 2007), que ainda pode ser tido como o principal parametro para a producéo do jornalismo
audiovisual - tendo em vista, nesse sentido, a identificacdo dos padrdes de noticiabilidade
utilizados, as estratégias de hierarquizacdo da informacdo e os modos como o discurso foi
articulado para gerar efeitos de verdade (Charaudeau, 2006; Fairclough, 1995), o que inclui os
padrdes técnicos e estéticos aplicados. Tudo isso, como ja vimos, partindo dos parametros trazidos
pelos conceitos de géneros e formatos jornalisticos e audiovisuais, para, em seguida, identificar
valores e acdes relacionadas ao ativismo politico, verificados tanto em praticas de media e
jornalismo alternativo (Atton & Hamilton, 2008; J. Downing, 2001; Forde, 2011; Rodriguez, 2001),
como de media ativismo em geral (Bennett, 2003b; Castells, 2012; Russell, 2016).

Apds feita a transcricdo, seguiu-se a primeira parte da analise, que na pratica significa
evidenciar categorias que sdo, enfim, Uteis para identificar recorréncias, diferencas e padroes,
possibilitando uma visdo do todo analisado, que de forma alguma pretende dissipar sua
heterogeneidade, mas sim tornar explicaveis a sua gramatica e suas logicas significativas.

O percurso escolhido é arduo, ndo so por implicar um processo de analise extenso, mas
também por propor compatibilizar perspetivas e conceitos que nao sao rotineiramente articulados,
mas que consideramos a escolha justificavel tanto por representar um caminho inovador, como
por possibilitar novas leituras possiveis sobre fendmenos sociais que em si sao desafiadores, por
estarem em constante transformacado. Assim, aliar uma metodologia ligada aos estudos

linguisticos, como a analise do discurso (ainda que critica) e a semiética social, a conceitos da
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teoria do discurso, de matriz pds-estruturalista, nos propicia agregar uma visao critica ainda mais
agucada, superando as intencionalidades inscritas no discurso e alcancando as ideologias e
hegemonias, bem como os elementos distintivos que dao sentido aos discursos jornalisticos, tendo
em conta as pressdes e 0s constrangimentos que sempre rodeiam esses discursos, sem que
muitas vezes tudo isso seja percebido.

Nesse sentido, a partir das contribuicoes da teoria do discurso, também buscamos
identificar, na analise dos potenciais elementos ativistas identificaveis nos videos, de que modo os
ideais do eu/nos e do outro estavam inscritos no discurso dos videos analisados (5), 0 que se deu
pela aplicacao dos conceitos de posicao dos sujeitos, antagonismo e logicas de equivaléncia e de
diferenca (Laclau, 1988; Laclau & Mouffe, 2001). A partir das mesmas concecdes, foram
detalhados os elementos que d&do pistas do enderecamento feito aos interlocutores imaginados
(publico-alvo) das producdes em questao, o que é relevante por ser um dos componentes a limitar
a circulacdo do conteudo.

Como se pode notar, o percurso descrito resultou da aproximacdo de diferentes
perspetivas tedrico-metodologicas, a comecar pela semiética social (que tem origem na ACD) e a
multimodalidade, aos quais foram acrescentados conceitos da teoria do discurso, passando ainda
pelos estudos em jornalismo, do jornalismo alternativo e do media ativismo. Construimos esta
proposta como uma ferramenta que pode ser aplicada para analise de producdes em video feitas
por grupos de jornalismo alternativo, justamente pela inexisténcia de outros modelos de analise
multimodal que tivessem foco no mesmo tipo de objeto.

Relacionamos, a seguir, um glossario com o detalhamento dos principais elementos
levados em conta na analise, 0 que permite tanto demonstrar a amplitude do objeto, como dirimir

possiveis duvidas sobre o que esta sendo contemplado.

7.2 Dimensdes de analise
i) Imagens

Os videos analisados incluem filmagens, imagens estaticas (fotografias), animacoes,
ilustracoes (digitais ou nao), emojis, memes, além de efeitos visuais usados para alterar as
imagens originais, como slowmotion, camera rapida, zoom in, zoom out, alteracdo de cores, de
saturacao, entre outros. Cada imagem e suas composicdes acabam por responder a determinadas

intencdes (propositadas ou nao), que levam a certos efeitos de sentido. Foram observadas e
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transcritas as principais caracteristicas das imagens utilizadas em cada um dos videos. A seguir,

detalhamos os principais aspetos referentes as imagens.

a) Planos e angulos

A captacao das imagens ¢ feita de acordo com determinados planos e angulos,
0s quais ja possuem uma certa tradicao de aplicabilidade tanto nas producdes jornalistica
de TV como no cinema documentario. Entre os planos, destacamos o meio-primeiro plano
(que foca a pessoa do peito até o alto da cabeca, incluindo os bracos), o primeiro plano
(que capta a pessoa dos ombros para cima), o plano conjunto (que inclui mais de uma
pessoa ha cena), 0 c/ose-tp ou primeirissimo plano (que foca especificamente no rosto da
pessoa), o plano detalhe (que foca em detalhes do corpo ou de objetos, como as méos,
os olhos, a boca, com bastante proximidade), o plano americano (que mostra o sujeito
dos joelhos para cima, captando tanto o seu corpo, como o entorno), o plano médio (que
mostra o individuo de corpo inteiro, incluindo ainda mais o ambiente), e o plano aberto
(que apresenta o ambiente de uma forma bem mais ampla). Em geral, quanto mais perto
esta a camera do individuo, maior € a relacao de proximidade que se estabelece com ele,
e potencialmente maior é a empatia construida. Quanto mais distante, da mesma forma,
menor é a relacdo com esse suijeito.

Da mesma forma, os angulos sdo relevantes, por estabelecerem relacdes de
visualidade com o sujeito. Quando usado o angulo frontal, em que o sujeito captado mira
diretamente para a tela, estabelece-se um contato visual direto entre ele e o espectador,
construindo uma forte relacdo de confianca (como acontece com os apresentadores dos
telejornais). Quando usado o chamado angulo %, levemente em diagonal (em que o sujeito
falante ndo olha para a camera e aparece levemente deslocado para um lado, olhando
para um interlocutor implicito, o reporter), essa relacao de cumplicidade deixa de existir,
ja que existe a mediacédo da reportagem. O uso da camera em plongée (com a lente
captando de cima para baixo) e contra-plongée (de baixo para cima) também indica
visualidades possiveis, ja que podem demonstrar uma relacdo de poder, em que o sujeito
€ mostrado como submisso ou subordinado, quando mostrado de cima para baixo, e 0

contrario quando ele & mostrado de baixo para cima, como um detentor do poder.

b) Cores, saturagao e movimentos
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As cores originais da captacao podem tanto ser mantidas, como ser modificadas,
para alcancar determinados sentidos. Entre as mudancas mais comuns estdo o uso do
P&B (preto e branco), que pode remeter ao passado, ou a uma situacao mais séria, ou
ainda mais dramatica, sem esperanca (como as fotografias de Sebastiao Salgado'=, feitas
quase sempre em P&B), e 0 uso de tons pastéis, em que as cores parecem desbotadas,
sem forca (usadas muitas vezes para remeter a sonhos, em um ambiente onirico). Esse
efeito “desbotado” tem a ver com a perda de saturacao das cores, podendo também
acontecer o inverso, em que sao ressaltadas tonalidades para destaca-las. Para tanto,
pode-se ainda aumentar ou diminuir os contrastes e o brilho da imagem, fazendo com que
esta fique mais clara ou mais escura, de acordo os objetivos tracados.

A movimentacao (ou a falta de movimento) da camera também gera efeitos de
sentido relevantes, podendo se tornar mais imersiva (quando, por exemplo, a camera,
posicionada em meio a manifestantes em um protesto, caminha ao ritmo da marcha), ou
mais distante (quando se mantém estatica diante de uma forte acao repressiva, como se

nao fizesse parte daquele cenario).

c) Efeitos visuais

A manipulacao digital das imagens que cria a camera lenta, ou slowmotion,
reduzindo o ritmo da imagem, é usada tanto para detalhar movimentos, como para
ampliar o suspense, ou mesmo para remeter a algo cémico. Ja a camera rapida remete
a velocidade e a repeticao, além de ser usada para mostrar grandes distancias/trajetorias
de uma forma mais concisa. O zoom in e o zoom out permitem que um elemento da
imagem seja destacado ou que se distancie, possibilitando a inclusao do entorno do objeto
mostrado no quadro, o que pode contribuir para suprimir ou acrescentar algum contexto
ao que é mostrado. Pode ser feita ainda a disposicdo de multiplas imagens na tela, com
ou sem sobreposicdo, o que pode levar a efeitos de simultaneidade, ou de complexidade
(quando, por exemplo, mostra-se um sujeito em close-up, sobreposto por uma outra

imagem sua em acdo, caminhando ou no trabalho).

d) Emojis, memes e selfies

=2 A Agéncia de Imagens Amazonas detalha o trabalho do fotdgrafo brasileiro e apresenta grande parte de sua obra, no link
http://www.amazonasimages.com/accueil (acedido em 26/04/2019).
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A linguagem visual difundida pela internet tem sido cada vez mais absorvida na
producao de videos, ja que o publico esta cada vez mais acostumado com tais elementos.
A comecar pelos emojis, simbolos utilizados para expressar sentimentos e opinides em
chats de redes sociais. Da mesma forma, os memes sao usados para tratar de temas
diversos, com o intuito de gerar ironia ou mensagens bem-humoradas, muitas vezes com
tom critico. Ja as seffies sao um determinado posicionamento de camera, que torna o
sujeito simultaneamente produtor e objeto da imagem. Esse posicionamento tem sido
incorporado em alguns videos, sobretudo nas emissdes em direto em que ha a narracao

dos acontecimentos pela pessoa que filma.

e) Palavras escritas
0 cinema consagrou o uso de legendas para traduzir idiomas estrangeiros, sendo também
utilizadas pelo jornalismo televisivo em determinadas circunstancias — no Brasil e na
Espanha prefere-se, muitas vezes, dublar falas de estrangeiros para facilitar a
compreensao do publico, 0 que nao acontece muito frequentemente em Portugal, onde
prevalecem as legendas. Porém, o texto escrito nos videos online tém tido um papel
ampliado, nado se restringindo as legendas, mas assumindo destaque na narracao dos
relatos, que deixam na maioria das vezes de ser explicados oralmente (na narracao em
offf para serem contados com palavras escritas. O que significa que os videos deixam de
ser feitos também para serem ouvidos, passando a ser planeados para serem apenas
vistos. O texto escrito, assim, ocupa a tela para conduzir a leitura das imagens, dando
sentido a elas, o que faz com énfases de cor e de tamanho, e dando uma certa cadéncia
a leitura, a medida que vai dispondo as palavras e 0s numeros escritos sob um
determinado ritmo. Neste quesito (imagens), buscamos observar estritamente as
qualidades visuais do texto escrito, sendo que os aspetos verbais, relacionados ao
conteudo, foram observados em outro momento da transcricdo, que levou em conta

especificamente o texto (tanto escrito como oral), como veremos no item iii.

ii) Sons
A montagem dos videos possibilita multiplas escolhas relacionadas ao som: que se
mantenha o som ambiente, que pode conter vozes, ruidos e até musica; que se inclua uma trilha

sonora, que pode ser instrumental ou cantada; que se incorpore uma narracao em off, e ainda
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gue se imponham momentos de siléncio, com a exclusao total de qualquer som. Nao sdo opcoes
totalmente excludentes: pode-se manter o som ambiente e uma narracao em offcom uma trilha
sonora, delimitando os volumes de cada uma dessas faixas de som para destacar o que € mais
interessante em cada momento — ora a trilha sonora, ora as falas de um entrevistado, ora os
ruidas da rua. O siléncio pode também ser muito significativo, a partir da tematica tratada no
video, podendo ser relacionado a um vazio, a tristeza, a reflexdo, entre outras coisas.

A trilha sonora, quando incluida, pode ter contetido que dialogue diretamente com o texto
e as imagens, ou pode ser mais simbolica, agregando ritmo e velocidade, de modo a denotar
alegria, festa, energia, ou o inverso, tristeza, melancolia, falta de esperanca. Musicas de melodia
repetitiva levam a uma percecao de rotina e facilidade, ao mesmo tempo em que melodias mais
imprevisiveis remetem a desafios, mudancas, intensidade. De todo modo, essas interpretacoes
sobre os efeitos de sentido da musica sempre dependem da relacdo com os demais modos

semioticos presentes no video.

iii) Texto

0O texto presente nos videos surge de diferentes modos: por escrito, nas narracdes (em off
ou em on, quando ha a presenca explicita do narrador), nas falas de entrevistados ou de falantes
gue aparecem nas cenas, e ainda em faixas e panfletos presentes em protestos, em paredes
pintadas e em palavras de ordem entoadas por multiddes de manifestantes. O texto compde a
narrativa, agregando elementos significativos ao que mostram as imagens e os sons, e muitas
vezes organizando (e contextualizando) o que é mostrado. Um texto que é construido de diferentes
maneiras: em primeira pessoa (sendo liderado pelo enunciador principal, que pode ser um reporter
ou um entrevistado); em terceira pessoa (forma de enunciacdo mais aplicada no jornalismo de TV,
mais impessoal e descritiva); no presente, indicando a atualidade ou a perseveranca dos
acontecimentos narrados; no passado, seja ele o pretérito perfeito, indicando algo que ja
aconteceu, ou no imperfeito, levando a suposicdes e projetando hipoteses. Por fim, o texto pode
adotar uma linguagem formal ou informal, para dialogar com seu interlocutor ideal da forma mais
eficaz — quando usa linguagem informal, procura se igualar a esse interlocutor, ao demonstrar que
compartilha nao s6 a mesma linguagem, mas 0os mesmos valores e sentimentos, intensificando a

relacao de cumplicidade.
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7.3 Sintese reflexiva do capitulo

Ao longo da revisdo de literatura sobre a analise multimodal de conteldos jornalisticos
alternativos, constatamos a pouca quantidade de estudos que focassem nos elementos discursivos
desse tipo de enunciado, ainda que perceber os sentidos produzidos pelos media alternativos seja
de extrema relevancia, sobretudo em contextos de tenséo social, em que as disputas simbdlicas
em torno das representacoes se tornam ainda mais acirradas. Quando acrescentamos a essa
busca estudos que foquem em conteudos jornalisticos audiovisuais, produzidos para a internet,
essa escassez se torna ainda mais evidente.

Para suprir essa lacuna, acabamos por construir um quadro de analise voltado
especificamente para videos de jornalismo alternativo. Esse quadro foi montado a partir de
conceitos-chave do jornalismo, dos estudos sobre ativismo politico e da semidtica multimodal, a
partir de uma perspetiva critica, a qual ndo se limita a descrever os contetdos que formam o
corpus, mas busca interpretar a luz das relacdes de poder e das tensdes ideoldgicas que
atravessam todo discurso.

Nesse sentido, foi necessario identificar os géneros e formatos que orientam as producdes
em videos, inclusive para constatar a existéncia de formatos que ndo se encaixam na nomenclatura
construida para tratar da producdo televisiva ou cinematografica. A producdo de videos
jornalisticos para internet comeca a seguir um modelo proprio, com espaco tanto para o
amadorismo, como para a inovacao.

O desenho desta etapa da investigacdo acabou por contemplar uma série de
procedimentos, que passam por transcricdes dos modos semioticos, tanto separadamente como
articulados, a descricdo de elementos jornalisticos (aplicados e refutados) e de marcas do ativismo
politico, bem como a evidéncia de pistas para identificar o publico-alvo imaginado. Com esse
percurso, consideramos ter construido uma proposta de analise apropriada para abordar
conteudos jornalisticos alternativos multimodais, e nao apenas em video, sendo possivel adequa-
lo para a analise de outros contetdos multimédia.

Passamos, a seguir, a exposicao das principais recorréncias e diferencas identificadas nos
45 videos, o que fazemos primeiro ao esmiucar os aspetos jornalisticos identificados nos videos,
depois os elementos relacionados a um ativismo politico, presentes na literatura que trata do
jornalismo e dos media alternativos, até chegarmos a analise semiotica multimodal. Todo esse
processo nos permitira chegar a uma sintese que nos aproxime das respostas buscadas pelas

perguntas de investigacao.
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Conhecidos os procedimentos adotados para a analise multimodal de videos produzidos
por grupos de jornalismo alternativo, traremos neste capitulo as principais recorréncias e
diferencas identificadas nas 45 producdes audiovisuais selecionadas. Para tanto, estabelecemos
uma organizacao que articula, em um primeiro momento, os elementos jornalisticos que se
destacam (ou que sdo subvertidos) nos videos, em seguida os elementos relacionados ao
engajamento politico, ou ao ativismo, até chegar na analise dos modos semioticos, organizados a
partir dos géneros jornalisticos que estabelecemos como parametros, chegando a uma analise
comparativa tendo em vista os contextos dos trés paises.

Ao final, buscamos construir uma sintese que pudesse nao so articular as caracteristicas
gue elencamos separadamente, mas também avancar em uma reflexao sobre a existéncia, ou
nao, de uma gramatica que dé sentido aos videos jornalisticos produzidos por grupos de media

alternativa.

8.1 Andlise jornalistica

Neste primeiro momento da analise, partimos da questao de investigacdo secundaria “Em
gue medida estas producdes reafirmam, modificam e/ou transgridem os valores que orientam o
jornalismo tradicional?”. A partir dai, buscamos identificar a existéncia, ou a omissdo, de
elementos jornalisticos tradicionais basicos, como a estrutura narrativa do texto, as fontes de
informacao utilizadas e o compromisso com valores tais como a objetividade, a imparcialidade e
a acuracia. Foram considerados para as analises todos os elementos semidticos presentes nos
videos, o que inclui as imagens, os textos e os sons, sendo, assim, desde ja, parte da analise

semidtica multimodal.

8.1.1 Lead e piramide invertida

Praticamente em todos os videos analisados existe a preocupacao em responder aos 4 ou
5 Ws= (Sousa, 2001, p. 221) que consolidam a base do texto jornalistico tradicional (em que se
busca responder, sobre o fato em questdo: o qué/quem, como, onde, quando e porque). As

excecdes sdo os registos simples, sem intervencao de edicao, como o video X10, feito na Espanha

= Em inglés, os e Ws se referem a what, who, when, where, why, e a eles soma-se a letra H, que se refere a how.

234



Capitulo 8 — Sentidos: analise dos conteldos multimodais

sobre a greve feminista do 8M, o X31, um registro feito pelo grupo brasileiro Estopim mostrando
uma manifestacao contra a alta da tarifa dos transportes publicos, e X37, do espanhol El Diario.es,
feito com uma camera em 360, que mostra uma manifestacdo pela condenacao de acusados em
um caso de estupro no norte do pais. Nesses casos, a captacao audiovisual momentanea limita-
se a mostrar o “o qué” (em geral, um protesto) e 0 “como” (a forma do protesto), sem
contextualizar e explicar o “porque”, o quando (implicito apenas nos casos de emissao em direto,
como era 0 X31), nem o onde.

Entre os videos que buscam nao so6 responder a todos os Ws, mas construir alguma
estrutura narrativa, ha os que introduzem um /ead, seja com texto, seja com a fala de
entrevistados. Lembrando que o /ead é como se denomina o primeiro paragrafo (ou os dois
primeiros paragrafos) de um texto jornalistico, onde busca-se dar as informacdes tidas como mais
relevantes para apresentar o fato, respondendo a maioria dos Ws (ou a todos), o que permite que
0 texto assuma um formato piramidal as avessas, ou de piramide invertida (Broersma, 2007;
Pottker, 2003), em que os detalhes do acontecimento em questdo vdo sendo expostos
gradativamente, até que, no final do texto, estejam os fatos considerados menos importantes. Esse
método de escrita foi pensado para o impresso, tanto pelo fato de que sdo poucos os leitores que
chegam até o final do texto, como para facilitar a edicdo do jornal, em que textos longos sao
“cortados pelo pé” caso 0 espaco reservado ndo seja suficiente. Ou seja, por esse modelo
considera-se que os Ultimos paragrafos podem ser facilmente extirpados sem comprometer o
sentido do relato.

No jornalismo televisivo tradicional, o padrao piramidal nao se estabeleceu como o mais
empregado, sendo adotado um estilo narrativo que busca prender a atencdo da audiéncia até o
final da reportagem, trazendo informacdes impactantes ou elementos emocionais como desfecho
da historia narrada (Machill, Kohler, & Waldhauser, 2007; Ytreberg, 2001), ainda que na abertura
da matéria, lida geralmente pelo apresentador do telejornal, estejam as informacdes mais
relevantes — que equivalem ao /ead do contetudo impresso.

Assim, temos tanto em X23, uma reportagem do Reporter Brasil sobre o preconceito que
existe contra pescadores de marisco, no Rio de Janeiro, por serem negros e pobres, como em
X27, outra reportagem de um grupo brasileiro, a Agéncia Publica, sobre a decisdo de indios
Ka'apor de fazer a prépria seguranca da terra onde vivem, na Amazbnia, para se proteger dos
madeireiros, um /ead construido a partir da fala de entrevistados, que resumem o tema do video

com suas proprias palavras. Nos dois videos identificamos ainda uma estrutura narrativa
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argumentativa, em que diferentes falas séo organizadas por topicos, partindo de aspetos mais
gerais, até chegar a detalhes, exemplos, o que remete, assim, a uma estrutura de piramide
invertida. Como na tradicao da televisao, contudo, no final de ambos os videos foram incorporados
elementos emocionais, que visam impactar o publico, como a cena que mostra criancas indigenas
se banhando em um rio, felizes, em X27 (Imagem 1), ou um marisqueiro em sua pequena
embarcacao, navegando sozinho sob o por-do-sol na Baia da Guanabara, dizendo que sua

profissao € muito sofrida, mas que ama o mar, em X23.

Imagem 1 - Uma das cenas inseridas no encerramento de X27, da Agéncia Publica

Chamamos de estrutura narrativa argumentativa, com isso, um modelo que alia uma certa
organizacao textual, dando forma a historia, a argumentos, opinides, sentimentos, que sao
concatenados a partir de diferentes estratégias, como a organizacao por topicos, e nao apenas
com a sucessao de fatos cronolégicos. Nos videos, a construcao narrativa se da pela articulacao

multimodal, em que as imagens, 0s sons e 0s textos escritos se complementam e se modificam.

8.1.2 Com ou sem narracao

Quando falamos de narrativa, ndo significa que haja necessariamente um texto que seja
a base do roteiro, ou seja, uma narracado. A conducao da historia pode ser feita tanto por meio de
palavras — apresentadas em off (ou voiceover), em on (com a presenca do jornalista na tela) ou
em texto escrito e disposto no ecra —, ou sem palavras, apenas com imagens e sons, montados
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de modo a construir uma histéria com um certo sentido. A tabela a seguir indica, em numeros, a

forma como foram construidas as narrativas dos videos analisados.

Construcao narrativa dos videos analisados

Narracdo com texto Narracdo sem texto

OFF (voiceoven 3 Vozes dos 13

ON 4 entrevistados | + imagens 1
+ Entrevistados 2 Letra de + 1

musica entrevistados

Texto escrito 4 + imagens 1
+ Entrevistados 3 Imagens e Editados 5
+ Imagens 2 audio Sem edicdo 6

Total 18 27

Tabela 9 - Tipos de narracdo nos videos analisados

Interessante notar que os videos que contaram com uma narracao em off S&0 minoria
absoluta. Apenas trés entre os 45 videos analisados. O que significa um distanciamento do modelo
preponderante no jornalismo televisivo, como constatou Bock (2016), ao evidenciar que videos
produzidos para a internet adotam um modelo narrativo mimético (que prioriza o mostrar), em
detrimento do modelo diegético da TV (que prioriza o contar).

A falta de off, contudo, nao exclui o “contar”, ja que uma boa parte opta por inserir texto
escrito no ecra como base ou complemento da estrutura narrativa. Na amostra desta investigacao,
10 videos seguem este modelo, levando em conta os que tém apenas o texto escrito, e também
aqueles que mesclam texto escrito com falas de entrevistados com imagens, significativas em si
mesmas pelas acoes exibidas.

Temos ainda os videos que contam com a narracao em o do reporter, seja em emissoes
em direto ou nao, e seja ainda com a participacdo ou nao de entrevistados (que somam 6 videos
da amostra). Como exemplo, temos o0 X32, um boletim informativo feito pelo coletivo Migramundo
(Imagem 2), em que a narracao é conduzida em on, ainda que a repdrter ndo apareca no video,
ja que utiliza a camera para mostrar o que relatava — a construcdo de um muro em uma praca
em Boa Vista, Roraima, no norte do Brasil, onde imigrantes venezuelanos estavam acampados, a
busca de abrigo. Ou ainda na emiss@o em direto feita pelo reporter do Coletivo Papo Reto, no X29,
em que ele também relatava o que via e dava informacdes que havia apurado, durante uma acao

policial com mortes no Complexo de Favelas do Alemao, no Rio de Janeiro.
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Imagem 2 - Trecho de X32, do Migramundo, que foi narrado em on, mas sem a presenca imagética da reporter.
Também nao houve a inclusdo de legenda

Ha ainda algumas recorréncias que devem ser destacadas. Dois dos trés videos que tém
narracdo em off sdo, coincidentemente, animacdes (X26 e X45). Em ambos, o relato orienta a
introducao de imagens animadas, formando ilustracbes ou frases escritas manualmente,
compondo assim a narrativa visual. O terceiro video ¢ um video-montagem (X06), formado pela
sucessao de imagens em P&B, além de palavras e nimeros, que ressaltavam trechos do que era
falado.

Por sinal, entre as video-montagens, prevalece uma mesma caracteristica: todas sao
guiadas por texto escrito que se combina com imagens, estaticas ou em movimento, lancadas no
ecrd a medida que as palavras e frases se seguem. Como veremos mais a frente, ao tratar dos
modos semioticos presentes nos videos, outras caracteristicas, tais como a presenca de trilha

sonora e a modificacao de cores, também marcam as video-montagens.

8.1.3 Fontes de informacéao

Se, entre os videos analisados, temos uma maioria que nao conta a inclusdo de um texto
que sirva de base narrativa para estruturar o relato, outra caracteristica também parece
predominar: 24 dos 45 ndo possuem nenhum entrevistado. E entre os que possuem (21), 8

apresentam apenas um entrevistado.
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Assim, temos desde producdes que sado baseadas especificamente na fala de
entrevistados — como as enquetes ou “o povo fala” (X05 e X41), que buscam ouvir uma grande
quantidade de pessoas para formar sua narrativa —, mas também trabalhos que se restringem a
mostrar um determinado acontecimento apenas com imagens.

Outro numero chama ainda mais a atencao: entre os 45 videos selecionados, 31 nao se
referem a nenhum dado apurado pela equipe de reportagem, e entre os que utilizam dados (14),
apenas 4 indicam a fonte dessas informacdes. Os demais utilizam dados sem discriminar sua
origem, como se fossem de amplo conhecimento publico, verdades inquestionaveis. Quando
falamos de dados, nos referimos a numeros, estatisticas, decisdes de 6rgaos oficiais e autoridades,
documentos, entre outras fontes normalmente utilizadas nas coberturas jornalisticas. A imensa
maioria dos videos é baseada simplesmente em imagens e audio captados em um determinado
acontecimento (13), além das falas de entrevistados (21). Até mesmo evidéncias do senso comum
foram usadas como base para um dos videos, X07, video-cronica produzida pelo grupo AzMina,
do Brasil, falando sobre como os homens devem homenagear as mulheres no Dia Internacional
da Mulher.

Ainda sobre os entrevistados, buscamos identificar quem séo as pessoas que falam nesses

videos, e se sdo identificadas, e encontramos o seguinte:

Quantidade e tipo de entrevistados nos videos analisados

Quem sao os entrevistados? Quantidade Identifica os entrevistados?=
de videos

Ativistas 8 Sim 15

Pessoas comuns 5 Nao

Pessoas comuns + ativistas/especialistas 4

Celebridades 2

Especialistas 1

Autoridades 1

Tabela 10 - Fontes ouvidas nos videos analisados, por atuacao profissional ou politica e notoriedade

A prevaléncia de videos que contam com a presenca de ativistas e pessoas comuns (17
dos 21) reforca resultados de investigacdes prévias sobre o jornalismo alternativo (Atton &

Wickenden, 2005; Harcup, 2015b), que tém a ver com a busca por dar visibilidade a sujeitos e

= A quantidade obtida neste quesito supera os 21 videos com entrevistas porque ha dois que identificam apenas parte dos entrevistados, enquanto
outros falantes, no mesmo video, ndo sao apresentados.
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setores da sociedade invisibilizados ou sem acesso aos media tradicionais. E o caso de X38,
reportagem do Favela News que faz uma entrevista com um jovem chamado Heron, que atua
como cabeleireiro em uma favela no Recife. O jovem é apresentado como um personagem
conhecido na regido, por ser um bom profissional e por permitir que os clientes escutem qualquer
tipo de musica em seu saldo de cabeleireiro. A pobreza e a precariedade das instalacoes, percetivel
nas imagens, nao foi foco da matéria, que o0 mostrou como personagem de uma historia individual
bem-sucedida na periferia - a histéria de um empreendedor.

Valores-noticia herdados do jornalismo tradicional levam ainda a diferenciacdo do
tratamento entre fontes, favorecendo em grande medida uma contra-elite, formada sobretudo por
ativistas e jornalistas (Atton & Wickenden, 2005), em detrimento dos “cidaddos comuns”, mas
também reproduzindo a pratica mais comum, que valoriza fontes legitimadas institucionalmente,
como governantes e outras autoridades publicas, além de especialistas. Um exemplo aconteceu
em X18, reportagem produzida pelo grupo El Salto, da Espanha, que mostrava uma manifestacao
gue responsabilizava a policia de Madrid pela morte de um imigrante africano, que teve um ataque
cardiaco ao fugir de policiais que faziam uma acao contra vendedores ambulantes. A reportagem
nao ouviu em entrevista nenhum dos imigrantes que protestavam, apenas mostrando trechos de
discursos de alguns dos que se pronunciavam em alto-falantes, mas entrevistou uma conselheira
de Madrid, ou seja, uma autoridade, para falar sobre o que havia acontecido.

Outro exemplo é X28, do Coletivo Nigéria, do Brasil, que acompanhou a visita de uma
celebridade, o musico Caetano Veloso, a um conjunto habitacional que acabava de ser entregue
a integrantes do Movimento dos Trabalhadores Sem Teto (MTST). Caetano conduzia conversas
com pessoas beneficiadas por casas e depois foi o Unico a ser diretamente entrevistado pela
reportagem (Imagem 3). Nenhum dos demais falantes foi identificado nem teve sua opinido ouvida

sobre aquele acontecimento.
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Imagem 3 - Cena de X28, em que Caetano Veloso é entrevistado pela equipe do Coletivo Nigéria

Um ultimo exemplo: em X13, uma entrevista do QiNews, de Portugal, o tema era a
“ciganofobia” que existe no pais, ou a grande rejeicao e preconceito que ha contra ciganos pelos

portugueses, e 0 Unico ouvido foi um professor investigador, nao cigano, especialista na area.

8.1.4 Valores-noticia, posicionamento, contextualizacdo

Os valores-noticia aplicados nos videos analisados destoam um pouco do padrédo
estabelecido no mainstream. Maioritariamente, entre os critérios mais aplicados para definir o que
noticiar estao: denunciar alguma injustica social (20), que inclui desde ac¢des violentas da policia,
situacdes de machismo ou de racismo, entre outros problemas sociais; e fazer a cobertura de
protestos ou de atos de movimentos sociais (19).

Ao contrario do que faz normalmente o jornalismo tradicional, que acompanha protestos
a partir da logica da magnitude e da relevancia, muitas vezes os media alternativos relatam esse
tipo de acontecimento mesmo quando sao compostos por poucas pessoas e nao necessariamente
representam situacdes de grande relevancia. Mostrar o protesto e 0 que fazem 0s movimentos

surge, assim, Como um compromisso em si entre 0s grupos analisados.

s Em geral, identificamos mais de um valor-noticia em cada um dos videos analisados, como em geral também acontece na abordagem do
jornalismo tradicional.
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Isso aconteceu, por exemplo, em X09, do grupo Jornalistas Livres, que mostrou um
pequeno protesto de um grupo de mulheres contra uma rede de lojas, e em X34, que mostrou
um protesto, também de pequena proporcao, contra um caso de violéncia sexual.

O foco em injusticas sociais surge em diferentes contextos, como em entrevistas, como
acontece em X13, do QiNews, que denunciava a "ciganofobia", ou X23, do Repérter Brasil, que
mostrou a situacao de precariedade, pela pobreza, vivida por coletores de marisco no litoral do
Rio de Janeiro.

Além da denuncia de injusticas sociais, ha também os que focam na denuncia de abuso
de poder (6) como critério de noticiabilidade. Como exemplo temos X21, da Ponte, que buscou
evidenciar uma situacao de violéncia policial contra manifestantes, deixando de lado inclusive as
motivacdes do protesto.

Ademais, critérios tradicionais também sao aplicados, como o interesse em celebridades.
Esse é, por exemplo, o critério aplicado em X28, do Coletivo Nigéria, em associacdo a cobertura
de movimentos sociais. Como ja mostramos, o video é sobre a visita do musico Caetano Veloso a
um conjunto habitacional construido pelo MTST, em Fortaleza (como vimos na Imagem 3). O grupo
de media alternativa ndo acompanhou Caetano em suas demais atividades artisticas na cidade,
mas apenas nessa visita, justamente porque se conectava com uma pauta de interesse de um
movimento social. Por outro lado, sem a visita de Caetano, nao haveria o video.

A relevancia ou notoriedade de certos temas, a continuidade de pautas (/fow up), a
existéncia de efemérides, a magnitude de acontecimentos, bem como a agenda do proprio meio
de comunicacao, estdo entre outros critérios aplicados para definir o que deve ser noticiado pelos
grupos analisados, o que, por sua vez, demonstra o quanto os /media alternativos também nao se
distanciam tanto assim dos valores-noticia tradicionalmente estabelecidos.

Ja sobre o posicionamento, apesar das diferencas que vimos quanto aos formatos e as
estratégias narrativas, uma caracteristica praticamente unifica todos os videos: a parcialidade das
reportagens. Quase todos os videos analisados limitam-se a mostrar determinado acontecimento
sob um ponto de vista, ndo abrindo margem para divergéncias nem para o chamado “outro lado”,
aplicado no jornalismo tradicional. Do total, 42 videos sdo claramente parciais, posicionados, €,
destes, 37 nao fizeram qualquer esforco para buscar visdes contraditdrias (ha ainda videos que
nao demandariam necessariamente um “outro lado”, como o0 X38, que apresenta uma historia de

vida).
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Apenas quatro videos apresentaram o outro lado, ou demonstraram que ao menos
tentaram contactar esse outro lado. O exemplo que mais se aproxima do relato jornalistico
tradicional é o do video X26, uma animacao produzida pela Agéncia Publica, em que séo incluidas
as versdes dos dois lados que estavam em disputa, um grupo indigena e uma empresa aérea.
Entretanto, pela representacéo visual desses dois lados, nota-se um posicionamento favoravel aos
indigenas, retratados de maneira mais realista, humanizados, em detrimento da empresa aérea,
ilustrada como a sombra de um homem com traje social, 0 que remete a algo sombrio, e até

maléfico (Imagem 4).

—

—
g

A Gol alegou dificuldade
de acesso ao local,

Imagem 4 - Cena de X26, da Agéncia Publica

Outro exemplo em que o “outro lado” foi contactado é o do video X43, um registo editado
do El Salto, mostrando um protesto contra o referendo da Catalunha. Contudo, a edicdo das
imagens foi claramente posicionada de modo a destacar os momentos de intolerancia e
agressividade dos manifestantes, que por duas vezes chegaram a colocar as maos na lente da
camera para impedir a filmagem. Desta forma, o “outro lado” foi mostrado de um modo
extramente negativo.

Ter um posicionamento, entretanto, nao significa que os grupos de jornalismo alternativo
declarem abertamente sua opinido em todos os videos. Pelo contrario: a maioria (30) se exime de

declarar uma opiniao abertamente, mantendo-a apenas implicita, a partir da escolha do assunto
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tratado e do posicionamento. Com isso, tais videos ndo chegam a ter verbalizada qualquer
consideracao que possa ser considerada uma opinido. Como o video X16, da Cxtx, da Espanha,
em que um ativista negro norte-americano ¢ entrevistado e fala sobre a situacao dos negros dos
Estados Unidos com o inicio do governo Trump. O video parte de um pressuposto, implicito: de
que o governo Trump seria negativo para minorias sociais, pressuposto que define um viés de
partida, o que justifica a escolha do entrevistado, que nao é um politico, ou uma celebridade, mas
um ativista engajado com a causa dos negros nos Estados Unidos, legitimado socialmente para
nao apenas falar sobre esse grupo social, mas em nome dele e sobre sua luta, indicando
alternativas a serem seguidas para superar os problemas.

Porém, ha os que declaram abertamente a opinido (15), o que se da de diferentes formas.
A comecar pelo uso de musicas simbdlicas relacionadas a uma determinada causa social, como
no video X20, da Ponte (Imagem 5), que mostrava manifestacdes contra a morte da vereadora
Marielle Franco, dias antes, inserindo a musica “A Carne”, cantada por Elza Soares (cantora negra
famosa no Brasil e militante da causa da mulher negra), o que gerou uma articulacdo com as
imagens que levou ao engrandecimento dos protestos e da causa das mulheres negras. A opinido
também é declarada nos dois boletins informativos (X32 e X39), em que os reporteres
apresentavam informacdes, mas com frases repletas de adjetivos e de juizos de valor, como
aconteceu em X39, do Migramundo, em que a enunciadora acusava a prefeitura local de tentar
“esconder” os imigrantes venezuelanos acampados em uma praca, ao erguer um muro no local.
Como nao buscou ouvir nem os imigrantes, nem os gestores locais, o video se restringiu a construir
uma relacdo de causa e efeito a partir das imagens da construcdo do muro e da informacao de

gue o ente responsavel pela obra era a prefeitura, culpabilizando o gesto como uma acao xendéfoba.
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Imagem 5 - Cena de X20, da Ponte, apresentada ao som da musica de Elza Soares

Entre os que declaram abertamente uma opiniao, ha inclusive um que se inclui entre as
excecbes que escutam o “outro lado”. No video X41, um vox pop da Ahotsa, o coletivo logo no
inicio declara apoio a greve feminista, se incluindo entre as que param, ao inserir a frase “nosotras
paramos” em duas linguas, vasco e espanhol. O video, porém, ao ouvir 14 pessoas comuns,
manteve as opinides contrarias a greve, com argumentos que desconfiavam da efetividade da
medida. Com isso, ao contrapor diversas opinides, buscou contribuir para gerar um debate, ndo
apagando as vozes contrarias e priorizando, assim, a pluralidade.

Nao ser imparcial, contudo, ndo impede que muitos videos (23) busquem estratégias
discursivas que remetam a objetividade jornalistica, alcancando uma objetividade performativa,
termo que aplicamos a partir do que defende Broersma (2010), ao considerar o jornalismo um
discurso performativo. Trata-se de uma objetividade limitada, obviamente, pelo posicionamento
parcial, por assumir um lado, mas que é marcada pela pretensao de mostrar uma verdade, a
partir do uso de imagens e do som ambiente (muitas vezes com baixissima intervencao de edicao,
0 que realca a verossimilhanca do relato), e de dados quantitativos. Assim, monta-se um discurso
gue omite qualquer marca de opinido, e que utiliza como principal estratégia um relato descritivo,
amparado em fatos visiveis ou quantificaveis, que sustentam a argumentacao. Outras visdes de
mundo, possibilidades e contradicdes nao sdo sequer mencionadas, apagamento que faz com que

s6 passe a existir um relato possivel, uma verdade.
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Vamos a dois exemplos. X35, um registo simples do El Diario.es, baseou-se
essencialmente em imagens captadas durante uma acédo policial contra manifestantes que
defendiam o referendo na Catalunha (Imagem 6). O registo mostra policiais agredindo os
manifestantes, chutando alguns, puxando outros pelos cabelos, para desobstruir uma escada.
Enquanto os manifestantes permaneciam em resisténcia pacifica, sentados, tentando manter a
obstrucao. O video nao foi feito de modo imersivo, mas com um certo distanciamento, como se a
camera fosse uma testemunha ocular impercetivel, ndo sendo afetada pelos policiais. Tal
distanciamento garante a visao objetiva do fato, sob o viés jornalistico, ainda que o resultado das

cenas seja extremamente negativo para os policiais.

Imagem 6 - Cena de X35, do El Diario.es

0 segundo exemplo é 0 X21, feito pela Ponte, que também mostrou agressdes de policiais
contra ativistas, com a camera posicionada a uma certa distancia dos manifestantes, nao de
maneira imersiva, para testemunhar as agressoes. A forca das imagens é usada como prova dos
abusos policiais, o que é consolidado pelas omissdes do video, como a nao escuta dos proprios
agentes policiais e até dos manifestantes — o que também, por outro lado, reforca o distanciamento
da reportagem em busca da performance obijetiva.

A aplicacao dessa objetividade performativa esta parcialmente associada com o tipo de
cobertura realizada. Em geral, sdo videos pautados em alguma factualidade, como os protestos,

gue prevalecem na pauta dos grupos alternativos (somando 30 dos 45 videos analisados). Apenas
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15 tratavam de temas conjunturais, ou as chamadas “pautas frias”, o que também nao impede a
aplicacao de estratégias discursivas para aparentar uma objetividade.

Da mesma forma, ha também espaco, entre os videos factuais, para um viés mais
imersivo e subjetivo, a partir do uso de imagens, mas também da exposicao de opinides. 1sso
acontece no video X12, do Guilhotina.info, de Portugal, que mostra um momento de uma
manifestacao em Madrid por causa da morte de um imigrante senegalés perseguido pela policia.
O registo simples foi feito com a camera em meio a multidao que protestava, mostrando a parte
de tras da cabeca dos manifestantes e trazendo em voz alta as palavras de ordem gritadas, “policia
asesina”, entoadas coletivamente, mas com destaque para uma voz masculina, talvez a do préprio
camera, o que tornava a impressao de participacao ainda mais intensa. Temos assim a exposicao
de um fato que poderia ser abordado de modo objetivo, se houvesse maior distanciamento em
relacdo a manifestacao, mas que acabou tendo uma abordagem extremamente engajada, pela
imersao — sem que fosse necessario expor verbalmente qualquer opinido sobre o caso.

0 uso da camera 360 no video X37, do El Diario.es (Imagem 7), também revela um viés
imersivo intencional, ao propor que a audiéncia pudesse nao sé ver de longe como estava sendo
aquele protesto, mas pudesse se sentir dentro do protesto, inclusive com a possibilidade de olhar
para direcdes diferentes para perceber o que estava acontecendo ali (entre as limitacoes dessa
captacao para propiciar uma sensacao ainda mais imersiva, estdo a disposicao da camera, um
pouco mais elevada do que a multidao, e a distorcao gerada pela lente grande angular utilizada

para captar todo o entorno).
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Imagem 7 - Momento de X37, feito com camera 360°, pelo El Diario.es

Outra caracteristica do discurso jornalistico verificado nos videos analisados foi a existéncia
de contextualizacao. Verificamos que sao poucos 0s que apresentam uma boa contextualizacao,
incluindo tanto dados basicos, como o local, os envolvidos e as possiveis motivacoes, além de
dados que detalham o fenémeno, com referéncias que indicam a origem das informacdes. Dos
45 videos selecionados, 12 aplicam esse nivel de contextualizacdo, como acontece com o X18,
feito pelo El Salto. A reportagem se refere a um protesto pela morte do senegalés Mame Mbaye,
em Madrid, e enquanto mostra imagens da manifestacao, que tinha policiais como alvo, também
insere dados gerais sobre o imigrante, indicando quando e como ele havia morrido, desde quando
estava na Espanha, como havia entrado no pais e a forma como se deu a reacao policial contra o
protesto. O video incluiu ainda a convocacao feita pelo “Sindicato de los Manteros” (que representa
os vendedores de rua que trabalham em Madrid) para uma nova manifestacdo no dia seguinte,
indicando local e horario marcados.

Outro video que apresenta uma boa contextualizacao é o X30, do Periferia em Movimento
(Imagem 8). A reportagem trata dos desafios que existem para a masculinidade negra nas
periferias, tendo como principal fonte um investigador especializado no assunto. Entre as falas do
entrevistado, sao incluidos no ecra dados sobre a situacao do homem negro no Brasil, com
numeros sobre desemprego, mortes violentas e pessoas presas — informacdes que mostram a
prevaléncia de negros entre os mais prejudicados. Essa contextualizacao contribuiu para justificar

a relevancia da propria pauta como um tema de interesse publico.
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DOS 62 MIL MORTQS
ANUALMENTE NO BRASIL,

Imagem 8 - Cartela informativa inserida ao longo do X20, do Periferia em Movimento, para contextualizar o tema da
reportagem

Por outro lado, outros 16 videos ndo apresentam qualquer contextualizacdo, o que
restringe bastante a compreensao do fendmeno mostrado. Por exemplo, 0 X31, do grupo Estopim,
mostrava um protesto possivelmente contra o reajuste de tarifas do transporte publico.
“Provavelmente” porque isso ficou apenas indiciado em faixas carregadas por manifestantes, mas
em nenhum momento o video, ou mesmo o postno Facebook, explica as razdes. Também nao foi
indicado onde o protesto estava acontecendo, nem de quanto havia sido o reajuste, nem quem
eram 0s organizadores do protesto. Informacdes basicas para qualquer pessoa que desconhecia
aquele acontecimento e o lugar onde a manifestacdo se passava perceber o que aquelas imagens
mostravam.

X36, um videoclipe feito pela Ahotsa sobre os protestos pré-referendo na Catalunha,
também nao contou com qualquer contextualizacao. Indicou apenas o nome do grupo musical
responsavel pela cancdo e que a montagem surgia no “calor” da repressdo na Catalunha. Porém,
ndo indicou a que protestos as imagens inseridas se referiam, nem contextualizou o préprio
referendo, pressupondo, assim, que a audiéncia ja deveria ter conhecimento prévio do caso
cataldo. De todo modo, o efeito buscado pelo videoclipe ndo era necessariamente informar (ao

contrario de X31), mas gerar empatia e sobretudo engajamento com a causa catala.
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Ha casos, contudo, de videos que nao inseriram contextualizacdo no video, porque
adotaram uma estratégia transmediatica, chamando o espectador para buscar mais informacoes
em outras plataformas. Isso aconteceu, por exemplo, no video X19, da Directa, feito sem qualquer
contextualizacao - tratava de uma associacao de apoio a mulheres imigrantes que atuam como
empregadas domésticas em Barcelona, mas nao indicava sequer o nome da instituicdo, quantas
pessoas eram atendidas, como era feito o atendimento. No post do Facebook, ao apresentar o
video, o grupo remete 0 espectador para a existéncia de um contetldo complementar na publicacao
impressa, onde estariam todas as informacdes dessa historia.

Apesar de serem publicacdes feitas originalmente para a internet, porém, a maioria dos
videos analisados nao se insere em producdes transmediaticas. Dos 45 videos selecionados,
apenas 15 se enquadram nesse quesito — sendo que muitos deles ja sdo 0s que apresentam uma
boa contextualizacdo do fato narrado no proprio video —, enquanto os demais 30 n&o apresentam

qualquer mencéo a contetldos complementares em outras plataformas.

8.2 Marcas do engajamento ou do ativismo politico

Sobre este aspeto, partimos das questdes de investigacdo secundarias “Que marcas de
engajamento politico podem ser encontradas nestes contelidos jornalisticos? De que modo as
marcas deste engajamento evidenciam os enunciatarios idealizados?”

Tendo essas questdes em vista, primeiro identificamos trés temas que orientam a
abordagem de quase todos os videos selecionados para analise. O primeiro refere-se a intencao
de dar visibilidade a sujeitos e grupos sociais minotitarios, relacionados ou nao a movimentos
sociais, que normalmente nao tém acesso aos media mainstream e sao, por isso, invisibilizados
ou estereotipados. O segundo é o elogio do protesto, uma abordagem essencialmente positiva das
manifestacdes sociais de rua, ndo importando contra o que se referem. E o terceiro é a dendncia
contra alguma injustica socfal, que afeta sobretudo grupos minoritarios subjugados socialmente.

Ao todo, 25 videos tiveram como ponto de partida o intuito de promover a visibilidade de
sujeitos e grupos sociais minoritarios, que nos videos analisados se referem a feministas, grupos
LGBT, negros, moradores de favela, imigrantes, indigenas, ativistas pelo direito a habitacdo e
movimentos organizados pela autodeterminacao politica (no caso da Catalunha).

O primeiro exemplo é X01, da Ahotsa, do Pais Basco, que apresentou uma entrevista com
dois integrantes de um movimento social que luta pela libertacdo de presos politicos

independentistas (Imagem 9). O video foi construido como uma reportagem e evitou expor alguma
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opinido sobre a questao da independéncia. Contudo, ao dar espaco exclusivamente aos ativistas,
excluindo outros pontos de vista, como politicos e grupos contrarios a independéncia, demarcou
um posicionamento que privilegiou o ponto de vista desses atores que nao costumam ter acesso

aos media mainstream.

Imagem 9 - Ativistas entrevistados pelo grupo Ahotsa, em X01

Da mesma forma temos em X25, do Alma Preta, do Brasil, um video feito com o intuito
de dar visibilidade a voz de um grupo social minoritario e subjugado no pais, dos negros, pela voz
de uma celebridade da periferia, DJ de um grupo musical conhecido pelas letras engajadas em
dentincias sociais (Racionais MC's). Tal celebridade, entretanto, ndo tem livre acesso ao
mainstream (podemos dizer que é uma celebridade contra-hegeménica ou subversiva), que fala
com conhecimento de causa sobre o que é ser negro e como 0 negro deve agir na sociedade
racista em que vive.

Outra recorréncia dos videos analisados € a promocao de uma visao estritamente positiva
dos protestos sociais, ou um elogio do protesto. Foram 9 videos que tiveram especificamente esse
intuito — entre os que buscam dar visibilidade a minorias e movimentos sociais, também ha videos
que tratam de protestos, mas focando nao no protesto em si, mas no tema de sua luta.

O elogio se da sobretudo pela nao problematizacdo do protesto, e muitas vezes pela
auséncia parcial ou total de contextualizacdo, mostrando o protesto como algo espontaneo, livre e

uma verdadeira festa cidada, coroada pela participacao popular. Nao entram em questao aspetos

251



Capitulo 8 — Sentidos: analise dos conteldos multimodais

relacionados a organizacao, aos objetivos, as disputas internas, aos descontentamentos e aos
interesses que estao em jogo.

Isso se da, por exemplo, em X36, outro video da Ahotsa, que montou um videoclipe ao
agregar imagens de protestos na Catalunha a uma musica feita em defesa do referendo de
independéncia local, cuja letra (em catalao) associa o direito ao voto a liberdade e ao amor. As
imagens usadas sao sempre positivas em relacao aos protestos, como na Imagem 10, que mostra
uma cena ludica, de acrobacia, com a bandeira cataldo, e sobre o proprio dia de votacao (o video
foi lancado 10 dias depois do referendo), omitindo todas as imagens violentas que afetaram

diferentes momentos deste acontecimento.

Imagem 10 - Cena do X36, um videoclipe da Ahotsa

Em X12, do Guilhotina.info, a posicao imersiva da camera, em meio aos manifestantes, e
o momento escolhido para ser exibido, em que a multiddo cantava unissona palavras de ordem
contra a policia, acabam por gerar uma impressao geral positiva do protesto, relacionado a valores
Como uniao, coragem e enfrentamento contra injusticas sociais.

A denuncia contra injusticas sociais também acaba por ser, em si mesma, uma tematica
aplicada pelos grupos de jornalismo alternativo nos videos analisados. Sao 8 videos que assumem
esse ponto de partida para tratar de assuntos diversos, sempre relacionados a uma injustica

cometida pelo Estado ou especialmente pela policia contra sujeitos e grupos sociais subjugados.
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Como exemplos, comecamos com o X21, da Ponte, que mostra uma acao policial violenta
contra um grupo de manifestantes. Na ocasiao, as causas do protesto sequer foram mencionadas.
O unico foco foram as agressoes verbais cometidas por policiais armados contra manifestantes,
com énfase nas ofensas contra as mulheres manifestantes, que nao reagiam, apenas obedeciam
(Imagem 11). A filmagem feita a meia distancia dos acontecimentos, de modo nao imersivo, mas
como uma testemunha ocular, agrega, ainda, a atuacado do jornalista sentidos que podem ser
relacionados ndo apenas a uma performance de objetividade, mas também a um ideal de
comprometimento com a liberdade de expressao e com o direito a informacao, além do direito

humano a um tratamento digno.

Imagem 11 - Cena em que policial ofendia manifestante do sexo feminino, que caminhava a frente sem esbocar
qualquer reacdo, em X21, da Ponte

No mesmo sentido, em X35, video do El Diario.es, temos uma denuncia de agressoes,
desta vez fisicas, cometidas por policiais contra ativistas, que nao reagiam, apenas resistiam
imoveis. O intuito do recorte feito pela edicao do video certamente nédo foi problematizar a
estratégia dos ativistas para a realizacdo do referendo na Catalunha, mas sim especificamente
demonstrar o abuso policial, pelo uso da forca e da violéncia, contra cidadaos pacificos, afetando
diretamente seu direito de expressao.

Nestes dois ultimos exemplos, denunciar significa mais do que informar. Significa também

a busca por gerar comocao do publico, indignacao, até alcancar uma transformacao social, que
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pode se dar com a condenacao dos policiais envolvidos nas agressoes, mas também com uma
possivel mudanca em futuras acoes ostensivas que tentem impedir manifestacoes.

A busca por gerar ou inspirar transformacdes sociais € uma das caracteristicas que
marcam a pratica do jornalismo alternativo, como demonstra a literatura que trata do assunto.
Porém, isso ndo significa que em todos os videos essa potencialidade seja efetivada. Pouco mais
da metade dos videos analisados, 24, ndo apresentam elementos que levem a concluir que
busquem alguma transformacao social. Esse é o caso, por exemplo, de X43, do El Salto, que
mostrou um protesto contrario ao referendo catalao, em prol no unionismo da Espanha. O video
apresentou a manifestacdo exclusivamente por aspetos negativos, mostrando os participantes
como intolerantes, hostis, nao abertos ao didlogo. Entretanto, a denuncia poderia levar, no
maximo, a uma reprovacao das acoes daqueles ativistas, ndo incitando qualquer outra reacao ou
mudanca na forma de tratamento daquele fenébmeno.

Em X19, do grupo Directa, nao ha uma denuncia, e sim a divulgacao de uma acao social
que beneficia mulheres imigrantes que trabalham como empregadas domésticas em Barcelona.
Porém, novamente, no video nao ha elementos que possam sugerir mudancas no tratamento dado
a elas. A reportagem restringe-se a mostrar a iniciativa como algo positivo e relevante para aquelas
mulheres, mas nao problematiza o contexto de desigualdades que as envolve, naturalizando esse
contexto. E é justamente a falta de problematizacdo dos temas que limita o papel potencialmente

transformador que os videos poderiam ter.

8.2.1 O nés e o outro

Mais do que os temas e 0s propositos que estdo por tras de cada video, o que os diferencia
essencialmente é o nivel de engajamento, ou comprometimento, da reportagem com a causa
social exposta, tendo uma gradacao entre grupos muito engajados e outros bem menos, que
justificam as pautas por aderirem a certos valores-noticia, e ndo pelo envolvimento com a causa
em questado. Enquanto, do lado oposto, o nivel de comprometimento pode chegar a tal ponto que
0 jornalista se mescla ao grupo ou a causa social em questao, se assumindo como parte daquela
luta, parte do “nos” da narrativa.

Entre os mais engajados, temos os videos do Coletivo Papo Reto (X24 e X29). O primeiro
apresenta uma entrevista com mototaxistas que denunciam policiais de praticarem extorsao, € 0
segundo & uma emissao em direto, em que o jornalista relata ataques cometidos por policiais na

favela, com tiros, que causaram inclusive a morte de um bebé. Em ambos, o jornalista, apds
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apresentar os fatos, se posiciona como um dos moradores da favela que sofrem a perseguicao da
policia e do préprio Estado, por serem pobres e negros.

No caso do X24, a situacéo ainda apresenta uma possibilidade de dialogo com o comando
da Policia, para buscar cessar as ameacas e cobrancas ilegais cometidas por policiais, mas em
X29, ha claramente a condenacao da policia e o clamor pela retirada dos policiais da favela, para
protecao dos cidadaos que ali vivem, Unicas vitimas da chamada “guerra as drogas” que acontece
no Rio de Janeiro. Para o jornalista, a policia representa o mal, a morte, por agregar os sentimentos
de preconceito contra pobres e negros, o que impede o convivio mutuo e até mesmo o dialogo. A
policia, assim, € um outro antagbnico, um inimigo a ser combatido, e o jornalista se posiciona
entre os “nés” que devem combater esse outro, com acdes de resisténcia e denuncia. O seguinte

trecho da fala do repérter Raull Santiago, em X29, ilustra essa construcao do “nos” e do “outro™:

Tudo isso se resume dentro de um campo da chamada guerra as drogas, né.
Onde essa ideia de guerra so existe dentro das favelas, né. Essa violéncia s
ta pra nossa populacéo, pro povo preto, pro povo nordestino, pro povo indigena
das perifavelas. Essa ideia de guerra nao ta pra outras areas da cidade, é
sempre na favela que nés somos assassinados e que temos as nossas mortes
amenizadas pelo discurso de bala perdida (ofegante). E muito grave o que ta
acontecendo no Rio de Janeiro, mais grave ainda o que ta acontecendo agora,
onde, ao invés de investirem em educacao, arte e cultura, respeito as pessoas,
valorizacdo da vida, cada vez mais militarizam a vida cotidiana, entdo essas
aqui sdo provas de que nao adianta pensar a partir da légica da violéncia,
porque isso nao constroi mudanca nenhuma, pelo contrario, so6 piora a
situacao. A gente ta aqui passando pela entrada da UPA, onde estao a maioria
das pessoas feridas, a gente vai seguir até ali a esquina da Nova Brasilia, o
policiamento ta saindo todo aqui da UPA e seguindo ali em direcao a Nova
Brasilia, varios canas la dentro. A gente ta aqui, perto da UPA, mo galera la
dentro, muito policia também. Mais uma vez o Complexo do Alemé&o se torna
alvo dessa confusao, de toda essa agressao com 0 nosso povo.

O reporter se inclui, assim, ndo apenas entre os moradores da favela, ao falar da “nossa
populacao”, do “nosso povo”, mas entre 0s que sdo mortos, ao falar das “nossas mortes” e que
“nos somos assassinados”, se reconhecendo como o “povo preto”, o “povo nordestino”, o “povo
indigena” das “perifavelas”, neologismo que estende a perseguicdo policial ndo apenas as favelas,
mas as periferias das grandes cidades em geral. Do lado oposto, estdo os policiais, os “canas”
(alcunha popular pejorativa atribuida aos policiais no Brasil, ligada ao papel desses agentes de
prender e agredir/torturar, e ndo de proteger), que representam a légica da violéncia e da morte

e que, apesar de estarem ocupando 0s mesmos espacos que os moradores, no caso a UPA (um
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centro médico de emergéncias), impossibilitam qualquer relacdo com eles, interagindo apenas
pelo uso da forca.

Nesta relacao que culmina com a construcéo de um “nés” e de um “outro” discursivos,
nem sempre se efetiva um outro antagdnico. O outro, como explica Mouffe (2013), pode ser sé o
diferente, o nao “eu”, com quem se pode solidarizar, estabelecer vinculos, se aliar. Isso é possivel
a partir de estratégias que construam correntes de equivaléncia (Laclau & Mouffe, 2001),
minimizando as contradicdes entre os diferentes atores. Da mesma forma, porém, as estratégias
discursivas podem afastar os diferentes, como vimos em X29, o que, entao se torna uma estratégia
que estabelece e enfatiza antagonismos, ao construir cadeias de equivaléncia que se opdem a
outras, criando logicas de diferenca, que distanciam os grupos sociais envolvidos.

Nos videos analisados, apenas uma minoria acabou por evidenciar logicas de diferenca
gue gerassem antagonismos. A maioria, 39, evitou isso, seja ao simplesmente nem mencionar
um possivel “outro”, seja ao tratar o outro por substantivos abstratos, como a “sociedade”, o
“sistema”, ou ainda por instituicbes, como a “Prefeitura”, o “governo”, ou mesmo ao indicar
claramente que o outro ndo é um inimigo, e pode mudar e até se transformar em um aliado. As
referéncias a instituicoes e a entes abstratos, em grande medida, remete ao que Rosanvallon
(2008) chama de nao-politica, como vimos no Capitulo 4, em que ha uma rejeicao dos sujeitos
em relacao a politica tradicional e suas instituicdes, ao mesmo tempo que esses agentes nao
negam movimentos de contra ou alter-democracia, enaltecendo praticas democraticas
alternativas, extraparlamentares, com um objetivo de gerar transformacdes sociais coletivas.

Isso aconteceu, por exemplo, no X08, do Coletivo Nigéria, em que a abordagem permitiu
que o nds estabelecido discursivamente fosse formado por mulheres ativistas, que participavam
de um protesto de rua. As mulheres falavam diretamente para a camera, sempre em primeira
pessoa, passando a representar um coletivo de mulheres que lutam contra o machismo e o
sistema capitalista, dois “outros” abstratos, intangiveis, e que por isso mesmo ndo tém como ser
antagonizados. O video, assim, serviu muito mais para estetizar o protesto, celebrando a acao dos
movimentos sociais liderados por mulheres, em uma acao afirmativa, e ndo com um discurso de
negacao.

No caso de X07, video-cronica do grupo AzMina sobre o dia internacional das mulheres,
a narrativa estabeleceu uma logica que colocou mulheres de um lado e homens, de outro, mas
ndo de maneira antagdénica. As mulheres sdo representadas pela jornalista-narradora, que se

posiciona coletivamente, ao se referir as mulheres como “a gente”, enquanto os homens sdo o
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interlocutor imaginado, o “vocé”. A logica da diferenca fica evidente em uma das primeiras frases
do video: “Por exemplo, hoje, em vez de levar a gente pra jantar fora, por que vocé nao comeca a
cozinhar e lavar a louca depois?”. As diferencas de posicoes e de papéis entre esses dois lados
sao evidenciadas e até colocadas em oposicao, mas ao mesmo tempo ndo sdo antagonizadas,
mostradas como incompativeis. Pelo contrario, ha uma tentativa de aproximacdo e
compatibilizacao dessas diferencas, com a sugestdo de mudanca de comportamento do “outro”,
0s homens.

Retomando a questdo do nivel do engajamento, ha também os grupos que mantém a
maior distancia possivel do fato relatado, ainda que assumam como pressuposto um ponto de
partida posicionado e apresentem apenas um lado da histéria, omitindo outras possiveis versoes
e visdes de mundo.

E o caso do X27, reportagem produzida pela Agéncia Publica que trata da decisdo de
indigenas de fazer a prdpria seguranca das terras onde vivem, para suprir a omissao do Estado e
impedir que areas fossem invadidas por madeireiros nao-indigenas. A reportagem tratou os
indigenas como um “outro” também, a medida que nao s6 buscou ouvi-los, mas também inseriu
especialistas que referendassem o que era dito pelos indigenas. Assim, a reportagem resultou em
uma relacdo de mediacdo, em que o jornalista (a camera) apresenta a historia deste outro
desconhecido, formado pelos indigenas, para um publico ndo-indigena, como € o préprio jornalista,
para perceber detalhes do “Brasil profundo” quase nunca noticiado pelos media mainstream. Esse
trabalho acaba sendo resultado da adocdo de valores-noticia que favorecem o que é considerado
de interesse publico, por se referir a grupos vulneraveis socialmente, e ndo por um engajamento

politico do grupo de jornalismo alternativo especificamente com a questédo indigena.

8.2.2 Publico-alvo

Ao buscar identificar marcas de enunciacdo que evidenciem os possiveis interlocutores
imaginados nos videos analisados, primeiro devemos ter em mente que cada grupo de media
alternativa, ao tracar sua linha editorial e estabelecer determinadas praticas como rotinas de
trabalho, assume um contrato de comunicacdo (Charaudeau, 2006) em que, implicitamente,
ficam estabelecidos certos parametros de sua producdo, ao mesmo tempo em que se delimita
certo comportamento esperado do publico, que passa também a ser idealizado de uma
determinada forma, como vimos nos resultados do inquérito on/ine no Capitulo 6. Isso, por si s6,

ja delimita o possivel publico-alvo a ser alcancado pelo video produzido.
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De todo modo, ao assistir cada video é possivel vislumbrar marcas enunciativas que dao
pistas dessa intencao (com quem se esta falando do outro lado do ecra?), o que é evidenciado por
diferentes fatores, como a escolha da lingua, da linguagem (mais ou menos formal, e até com
girias) e o nivel da contextualizacao disponibilizada.

Assim, no X15, por exemplo, uma video-montagem do QiNews que trata sobre o direito ao
casamento homossexual, percebe-se que o publico buscado nao se restringia ao LGBT, e sim era
mais abrangente, o publico de internet que compreende a lingua portuguesa e que gosta de
consumir videos informativos, mas descontraidos, alegres, o que é evidenciado tanto pelas
imagens escolhidas para ilustrar o video — que remetem a momentos felizes, bem iluminados,
com pessoas de diferentes idades, que nao necessariamente aparentam ser homossexuais, mas
gue sdo associadas a essa causa como um direito humano —, como pelo texto, que se baseia em
um estudo académico, com resultados que demonstram o beneficio que a liberacao do casamento
homossexual gera para uma grande quantidade de pessoas, chegando a impedir suicidios de
jovens. O discurso foi montado de uma forma compreensivel e suficientemente abrangente para
alcancar diferentes perfis de usuarios de internet.

Ja no X24, do Coletivo Papo Reto, a linguagem utilizada, repleta de girias e de referéncias
a locais nao contextualizados, pressupde que o publico-alvo compartilhe aguela mesma linguagem
e que deve reconhecer as referéncias geograficas por suas proprias vivéncias. Essas
caracteristicas nos levam a inferir que a producao é voltada especificamente para um publico local,
formado por moradores do Complexo do Aleméao, no Rio de Janeiro, onde o coletivo atua,
alcancando ainda, no maximo, outros moradores de favelas que se interessam pelos temas
abordados pelo grupo.

O nivel de contextualizacdo incluido, com isso, interfere diretamente na possibilidade de
compreensao do assunto tratado em cada video. Por exemplo, em X20, videoclipe montado pela
Ponte, pressupde-se que o publico ja tivesse conhecimento prévio sobre a morte da vereadora
Marielle Franco (em marco de 2018, a tiros, no Rio de Janeiro), pois nao ¢ inserida qualquer
explicacdo. Da mesma forma, em X35, do El Diario.es, pressupde-se que o publico estivesse
acompanhando a cobertura sobre o dia de votacado do referendo na Catalunha, e que ja soubesse
que estavam acontecendo cargas policiais contra os manifestantes. No video, nenhuma
contextualizacdo foi disponibilizada, apenas as imagens de um determinado momento de ataque

de policiais contra ativistas.
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Por se tratar de videos feitos para a internet, o publico-alvo é naturalmente visto como
mais jovem, ja que ainda ha uma imensa diferenca geracional no acesso a rede, como vimos que
acontece nos trés paises analisados (ainda que em graus diferentes), no Capitulo 5. Isso acaba
sendo confirmado em tracos presentes nos videos, como no X05, do grupo AzMina, que utilizou
memes e emojis para agregar valor de opinido ao conteildo, como mostra a Imagem 12. Trata-se
de uma linguagem amplamente popularizada nas redes sociais, nas interacdes, indicando humor
e sobretudo ironia. O uso dessa linguagem em si ja exclui, entre os interlocutores imaginados,

pessoas que nao estao habituadas a reconhecer esses elementos.

Imagem 12 - Trecho do "vox pop" feito pelo grupo AzMina, em X05, em que é usado um emoji

8.3 Andlise dos modos semidticos

Esta fase se baseia na questdo de investigacdo secundaria “Como os diferentes modos
semioticos presentes na producao em audiovisual se articulam nos meios alternativos para
produzir sentido? Que gramatica orienta tais producoes?”.

Para responder essas questdes, partimos primeiro das transcricbes de cada modo
semiotico, para depois chegarmos a articulacao e, enfim, na identificacdo de uma gramatica.

Neste sentido, mostrou-se relevante fazer uma primeira abordagem separando os géneros
informativo, opinativo e hibrido, bem como os formatos dos videos, para identificar uma estrutura-

base.
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8.3.1 Género informativo
a) Reportagem

Em todas as 12 reportagens foi inserida, em algum momento, a logomarca do grupo
jornalistico que a produziu, seja na abertura, no final, em ambos os momentos, ou como uma
marca d'agua que permanece na tela ao longo de todo o video. A inclusao da logo remete a um
profissionalismo do coletivo jornalistico, buscando demarcar a autoria e estabelecendo uma
identidade profissional que possa ser reconhecida em diferentes trabalhos.

A questdo da autoria é relevante, ja que a maioria dos grupos permite que seus contetidos
sejam utilizados por outros atores, desde que identificada a origem e que o uso nao tenha fins
lucrativos, o que é regulado pelo sistema Creative Commons (CC), que ja discutimos anteriormente
(Capitulo 2). O uso dessa licenca permite a circulacao livre dos contetidos, ao mesmo tempo que
garante o respeito ao produtor original - em dois videos, X20 e X44, ha claramente a utilizacao
de imagens provenientes de outros grupos de comunicacao (alternativa ou nao), inserindo para
tanto a referéncia sobre a origem dessas imagens. No caso de X20, um videoclipe da Ponte, foram
incluidas imagens de arquivo de entrevistas de Marielle Franco dadas ao Buzzfeed Brasil e ao
Midia Ninja. Ja em X44, um programa de estudio produzido pelo QuatroV, foram utilizadas imagens
dos Jornalistas Livres, bem como foi feita referéncia ao grupo Opera Mundi, espaco onde atua a
apresentadora do programa. Com isso, reforca-se o carater colaborativo, e ndo a concorréncia,
desse tipo de producao alternativa, o que evoca ainda a um posicionamento ético de respeito a
autoria, além do reconhecimento da legitimidade de outros atores no campo comunicacional.

O profissionalismo também é evocado com a insercdo de vinhetas e recursos graficos para
definir uma identidade visual nas producdes em video, demarcando séries e coberturas especiais,
e com a insercao da lista de pessoas que participaram da producao da reportagem, nos creditos
finais (como visto em X27 e X42).

Sobre as imagens, as reportagens utilizam uma vasta gama de planos, intercalando planos
de proximidade, como primeiro plano, meio primeiro plano, plano americano, além do
primeirissimo plano (c/ose-up) e do plano detalhe, com imagens abertas, de planos médio e geral,
para contextualizar as cenas. Os planos sdo em geral feitos de forma calculada, em fakes estaticos
ou em movimento, mas com grande controle dos deslocamentos, o que evita que a imagem fique
tremida e desfocada. Das 12 reportagens, trés tiveram imagens mais tremidas (X02, X08, X18 e

X34), todas sobre a cobertura de protestos. Contudo, nesses casos, mais do que amadorismo, o
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tremor é incorporado como estilo, passando a sensacao de copresenca do publico em meio ao
protesto que estava sendo captado.

Os planos de proximidade também sao usados para criar um sentido de imersao no fato
narrado. E o que acontece em X02 (como mostra Imagem 14), X18 e X30, as duas primeiras
reportagens sobre protestos, e a terceira uma reportagem sobre a questdo étnica. No caso de
X02, a sensacao imersiva se da quando a camera é colocada como se fosse um dos manifestantes
a caminhar pelas ruas de Lisboa, entre tantos outros manifestantes, tendo a lente na mesma
altura das cabecas que por ali passavam. Enquanto os planos abertos e gerais sao usados para
mostrar a grande adesao popular aos protestos. As cenas em plano aberto (Imagem 13) séo
intercambiadas por planos de proximidade, o que reforca o tom positivo em relacao ao que era
mostrado. A camera é geralmente mdvel, chegando a balancar em alguns momentos, mas nao
de maneira brusca: busca-se manter um padrao de qualidade semelhante ao que se vé no
telejornalismo tradicional (em que os cinegrafistas empunham equipamentos profissionais, que

possuem estabilizador de movimentos para evitar tremores).

ALAMEDA D. AFONSO HENRIQUES = LISBOA - 24 MARCO 2018 ALAMEDA D. AFONSO HENRIQUES - LISBOA - 24 MARGO 2018

Imagem 13 - Plano aberto em X02, do QiNews Imagem 14 - Take imersivo em X02, do QiNews

As variacdes de planos também sao usadas para criar proximidade com personagens,
com a utilizacado de close-ups que evidenciam a face de entrevistados, como acontece em X17,
X34 e X42, e com planos detalhe que focam em objetos e partes do corpo dos personagens,
dando detalhes extras do ambiente onde se desenvolve a reportagem e ampliando o acesso a
intimidade ou a rotina dos personagens envolvidos. I1sso acontece em trés reportagens, X17 (como
mostram a Imagem 15, com plano detalhe de flores deixadas no chdo para homenagear um
imigrante morto), X23 e X27 (Imagem 16, com o plano detalhe que foca nas mdos de um homem

indigena).

261



Capitulo 8 — Sentidos: analise dos conteldos multimodais

Imagem 15 - Plano detalhe em X17, do El Salto Imagem 16 - Plano detalhe em X27, da Agéncia Publica

Uma recorréncia marcante nas reportagens é o enquadramento utilizado para as
entrevistas, normalmente em primeiro plano, c/ose-up ou plano americano, com angulo %, o que
faz com que o entrevistado seja levemente deslocado para uma das laterais do ecra, voltando-se
para o lado oposto, sem olhar diretamente para a cdmera. Apenas uma das reportagens nao
utilizou esse enguadramento nas entrevistas, o video X08, do Coletivo Nigéria, em que as
entrevistadas falavam em angulo frontal, centralizadas, mirando diretamente para a camera, como
mostra a Imagem 17. Esse posicionamento da camera reforca uma certa autonomia da
enunciadora, que parece falar livremente, ndo necessariamente respondendo a alguém, e

interpelando diretamente o publico.

Imagem 17 - Entrevistada em X08, do Coletivo Nigéria Imagem 18 - Entrevistado em X27, da Agéncia Publica

Ja na Imagem 18, temos um exemplo do enquadramento em angulo %, preponderante
no formato reportagem, e que implica a evidéncia ainda que implicita (pela auséncia da imagem
e da voz) do reporter, com quem o entrevistado fala, respondendo as perguntas feitas. Esse
enquadramento enfatiza o papel de mediacao do jornalista, definindo quem deve falar e sobre o
que falar.

Destacamos que no jornalismo televisivo, tradicionalmente, as reportagens aplicam o

enquadramento diagonal, %, ao inserir entrevistados. Tradicdo que também evoca o cinema
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documentario. O angulo frontal, com o olhar direto para a cdmera, € normalmente reservado para
os jornalistas, tanto os apresentadores dos telejornais, como o0s reporteres, que utilizam a
“passagem” para apresentar informacdes que querem destacar na reportagem, ao mesmo tempo
em que demarcam sua presenca no local da apuracao do fato relatado. Aplicar o angulo frontal,
direto, para apresentar um entrevistado, suprimindo a mediacao implicita do jornalista, subverte
um padrdo jornalistico consolidado — e que segue preponderante mesmo entre 0s grupos
alternativos.

Como imagens de apoio, além das cenas em plano aberto e plano detalhe, ha videos que
utilizam imagens externas, como fotografias de arquivo, infografias e imagens em movimento
diversas, como trechos de videoclipes musicais (como em X30). Nem sempre as imagens
utilizadas replicam o que esta sendo dito pelos entrevistados, ou pelo texto escrito inserido. Na
maioria das vezes, as imagens sao complementares ou meramente contextuais. Para se ter uma
ideia, entre as reportagens analisadas, apenas duas utilizaram imagens para reforcar o que estava
sendo dito em palavras (X19 e X42). Um exemplo é X19: quando a entrevistada dizia que naquela
associacao onde buscava apoio é que estava a sua familia, a imagem inserida a mostrava junto
de outras mulheres, em um gesto carinhoso e trocando sorrisos, como mostra a Imagem 19. Ja
como exemplo da relacdo de complementaridade, citamos X18, do El Salto, que relatava um
protesto contra a morte do imigrante senegalés Mame Mbaye em Madrid, em marco de 2018. As
imagens restringiam-se ao protesto, mostrando inclusive momentos de tensao entre manifestantes
e policiais, que impediam que o grupo avancasse até a rua onde Mame havia morrido. Enquanto
isso, um texto indicava quem era o imigrante (Imagem 20), quando havia chegado a Espanha, o
que fazia para viver e como havia morrido. S6 depois, a narracao por escrito passou a dar detalhes
do protesto, mas em uma sequéncia desencontrada com as imagens, como no momento em que
afirmou que a policia havia usada balas de borracha contra os manifestantes, o que as imagens

nao mostravam.
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Se llamaba Mame Mbaye
y llegé a Espafia desde Senegal.

Imagem 19 - Cena de X19, da Directa Imagem 20 - Cena de X18, do El Salto

0 texto escrito no ecrd ¢ um recurso informativo visual de algumas reportagens, aplicado
em 6 videos com este formato analisados. Os demais ou restringem seus textos a fala de
entrevistados (5), ou apenas as imagens (2), inclusive buscando nelas textos disponiveis em
cartazes, paredes, faixas, que contribuissem para a compreensao do acontecimento narrado. No
caso dos que inseriram algum texto, este passa a ser articulado com as falas dos entrevistados e
com as imagens, para contextualizar e ajudar a contar a historia.

Outro elemento significativo das reportagens é o som. Por se tratar de um trabalho

|n

jornalistico, atrelado necessariamente ao “real”, a maioria absoluta dos videos utiliza 0 som
ambiente (11 das 13 reportagens), mantendo ruidos, como sons da rua, ou barulhos da natureza,
sob as vozes de entrevistados ou durante momentos de “siléncio”, para enfatizar a presenca em
um determinado ambiente, reforcando o efeito de verdade (Charaudeau, 2006).

Entre os que utilizam exclusivamente o som ambiente, ha os que mantém o som atrelado
a imagem captada, ainda que nas transicoes entre as imagens isso cause um estranhamento na
continuidade sonora (como acontece em X02, do QiNews, de Portugal), e hd os que manipulam o
som, estendendo trechos sob imagens diferentes, para nao causar quebras da continuidade
sonora. Um exemplo é X17, do El Salto, da Espanha, que prolonga uma cancao entoada por
manifestantes em protesto contra a morte do imigrante senegalés em Madrid, inserindo, sob esse
audio, imagens nao apenas dos homens cantando, mas de outros espacos da manifestacao,
suprimindo o som ambiente original para estabelecer uma coesao entre esses diferentes
momentos, unificados sob a musica. X34 também faz isso, ao aproveitar duas musicas tocadas
por manifestantes em um protesto para prolonga-las durante todo o video, inserindo diferentes
momentos desse acontecimento sob este som ambiente manipulado.

Também ha grupos que optam por inserir trilhas sonoras, colocadas simultaneamente ao

som ambiente, ou excluindo-o por completo. As trilhas sonoras apresentam dois tipos de musica:
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as instrumentais, sejam classicas, eruditas, ou mais modernas, agitadas, e as cantadas, cujas
letras acabam por também compor a narrativa textual da reportagem.

Como exemplo do uso de musicas instrumentais, X08, do Coletivo Nigéria, do Brasil,
inseriu uma melodia vigorosa, com uma batida rock, alta, nao repetitiva, que deu ritmo e
intensidade (Machin, 2014) a manifestacdo de mulheres contra o machismo e o sistema
capitalista.

Seja extraida do som ambiente, seja de trilha sonora, a musica tem um uso recorrente no
encerramento de reportagens, para dar um tom emocional ao relato. Em X23, do Reporter Brasil,
por exemplo, com a imagem de um pescador deixando o cais em seu pequeno barco a remo, foi
inserida uma musica instrumental lenta, com notas prolongadas, em um tom moderado, mas
sério, quase sem mudancas melddicas, que remete a um sentimento de desilusao, tristeza, e até
cansaco, ou falta de energia. Uma musica que reafirma a situacdo evidente de desigualdade e
injustica social sofrida pelos personagens retratados, e que busca cativar a solidariedade, ou a

empatia, do publico para que se reconheca essa situacao.

b) Video-montagem

A estrutura basica das video-montagens conjuga uma sequéncia de imagens com um texto
escrito e uma trilha sonora. Todos os quatro videos analisados que tém esse formato (X03, X06,
X15, X40) apresentam essa estrutura, sendo que X06, do El Salto, tem ainda narracdo em off,
que corresponde ao que aparece na tela por escrito, 0 que permite que os videos sejam assistidos
tanto com o som, como sem ele, mantendo assim a sua compreensibilidade.

Na montagem de imagens sao usados trechos de videos como fotografias, muitas vezes
manipuladas para que se crie efeitos de movimento. Isso acontece em X15, do QiNews, em que
partes das fotografias inseridas sao escurecidas para criar uma sensacao de tridimensionalidade

(Imagem 21), destacando o texto e a imagem central, que parecem mais iluminadas.
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Imagem 21 - Imagem digitalmente alterada de X15, do QiNews

Em nenhum dos videos, as imagens apresentadas foram contextualizadas, seja indicando
sua origem ou o tema que tratavam. Apenas eram apresentadas para ilustrar e agregar sentido ao

texto, que podemos considerar o0 modo semidtico priorizado nas video-montagens.

TRABAJO DE CUIDADO*U PAGADO
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frente a 14idedifadasial trabajo de cuidados.
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Imagem 22 - Cena de X06, do El Salto

O texto, no ecra, recebe praticamente a mesma forma em todos os videos-montagem:

fontes sem serifa, brancas, sendo destacadas algumas palavras ou nimeros com sua ampliacao,
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0 que acontece em todos o0s videos que se enquadram nesse formato, e com a inclusao de alguma
outra cor, como violeta (X40) e amarelo (X03 e X15), em termos destacados. Em X06, do El Salto,
foi mantida a cor branca nas letras, mas inseriu-se uma tarja violeta translucida sob o que aparecia
por escrito, tendo como base fotografias em P&B (Imagem 22).

Os textos apresentam algumas caracteristicas que criam quase um padrao: sdo escritos
no presente do indicativo, conjugados em terceira pessoa do singular, utilizando em alguns
momentos, para se referir a um acontecimento, o pretérito perfeito, com frases curtas e na ordem
direta. O Unico texto escrito apenas no pretérito perfeito foi X03, do grupo QuatroV, do Brasil.

As imagens inseridas, além de nao contextualizadas, nem sempre coincidem exatamente
com o teor do texto. Como em X40, do Arainfo, em que eram mostradas cenas de uma reunido
de mulheres (sem indicar onde, quando, nem qual o motivo do encontro), enquanto o texto
apresentava numeros sobre a situacao de inferioridade que a mulher se encontra na sociedade
espanhola. Contudo, ha casos que demonstram o interesse evidente em associar o texto ao que
& mostrado, como em X03, do QuatroV, que relatava a luta dos argentinos contra atos do governo,
ilustrando tanto com imagens em movimento, como com fotos cada um dos momentos narrados
por escrito.

Entre os efeitos visuais utilizados, estdo alteracdes nas cores — com o uso do P&B (X06,
como mostra a Imagem 22) e da perda de saturacdo (X40), tornando as imagens desbotadas; a
insercao de infograficos (X06 e X15) e ilustracdes (X03) e a adocdo de uma identidade visual, em
harmonia com a identidade do grupo jornalistico (X15). Assim como aconteceu com as
reportagens, todos os videos-montagem tiveram a inclusao da logomarca do grupo jornalistico,
seja no inicio, no final ou como marca d’agua presente ao longo de toda a duracao do video.

Mesmo secundarizado, por nao ser essencial para a compreensao do video, o som €
trabalhado para agregar algum sentido ao conteudo, principalmente ritmo. E o que acontece em
X03 e X06, videos que tiveram a inclusdo de musicas instrumentais com mais energia e batidas
marcantes, que levam a uma sensacao de evolucdo ou progressdo das acées mostradas. Em X06,
do El Salto, ha momentos da musica em que surge um vocal feminino, sem letra, apenas entoando
notas agudas, que vai ganhando reverb, ou seja, um efeito de multiplicidade, que remete a uma
voz coletiva e ao mesmo tempo sagrada (Machin, 2010). Esse efeito dialoga bem com o objeto do
video, que tratava da greve feminista. X15, do QiNews, de Portugal, incluiu uma musica também
instrumental s6 que mais lenta, mas que nao remetia a um sentimento de tristeza, e sim a algo

ludico, tranquilo, natural (no video que falava do direito ao casamento homossexual). Apenas X40,
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do Arainfo, da Espanha, em outro video sobre a greve feminista, incluiu uma musica cantada
(incluindo, nos créditos, o0 nome do grupo musical, oriundo de Zaragoza). A musica é um rock
alternativo, com momentos so instrumentais, e trechos cantados em voz feminina, também com

um pouco de reverb, que reforcam a ideia de que a luta das mulheres ¢ coletiva e positiva.

c) Entrevista

Os videos de entrevista apresentam como mote a intencao de expor falas de uma ou mais
pessoas, seja pela posicdo social que ocupam, seja por algum acontecimento especifico. Entre os
contetdos associados a este formato, identificamos algumas recorréncias, bem como diferencas
gue marcam a pratica.

A primeira recorréncia é a exclusao das perguntas (X04, X13, X16, X25 e X38). Na maioria
dos videos-entrevista, mantém-se apenas a fala do entrevistado, que é editada para a construcdo
de um texto que define a prdpria narrativa. Apenas em duas das entrevistas analisadas as
perguntas sdo mantidas, X33 e X25, o que nao significa que os repdrteres nunca aparecam. Por
exemplo, em X38, do Favela News (Imagem 23), as perguntas sdo excluidas, mas a reporter
aparece, sempre calada, olhando para o entrevistado. J& em X24, do Coletivo Papo Reto, o

reporter, que também é o camera, nao aparece, mas sua voz sim, ao fazer perguntas e resumir o

acontecimento.

Imagem 23 - Cena em que aparecem repdrter e entrevistado em X38, do FavelaNews
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Em geral, o entrevistado fala em posicao %, levemente deslocado para um dos lados do
ecra, sem olhar para a camera (X04, X13, X16, X33, X38), exatamente como acontece nas
reportagens. Como excecao, temos X25, do grupo Alma Preta (Imagem 24), que mostra o
entrevistado em angulo frontal, falando diretamente para o ecra, e mantendo uma interlocucéo
direta com o publico, e X16, do grupo
espanhol Cxtx, que comeca com O
entrevistado nessa posicao de fala direta,
logo na abertura do video, mas em seguida
assume um angulo diagonal, em uma

posicao de fala mediada pelo reporter que

nao aparece, mas que se mantem implicito. Imagem 24 - Entrevistado em angulo frontal, em X38, do

Outra excecdo é X24, do Coletivo Aima Preta

Papo Reto, em que os entrevistados tém seus rostos preservados (Imagem 25), por se tratar de
uma denuncia — a exposicao os colocaria em risco. Para nao mostrar os rostos, mantendo apenas
as falas dos entrevistados, o reporter primeiro direcionou a camera para o chao, mostrando os
pés das pessoas que o rodeavam, e depois deslocou a lente para uma parede, chegando a exibir
uma parte do tronco de um dos homens ouvidos, mas sem expds seus rostos. Ao fazer toda essa
manobra visual, o reporter em nenhum momento explica sua decisao, pressupondo que o publico

a compreende como forma de manter a seguranca dos depoentes. Fora este, ha dois videos que

Imagem 25 - Cena de X24, do Coletivo Papo Reto, durante entrevista
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mostram o entrevistado nao apenas enquanto fala, mas também em acao, bem como utilizando
planos detalhe que enfatizam alguns de seus gestos (X04 e X38).

As entrevistas, em geral, potencializam o uso da camera estatica, posicionada em tripé, o
que permite uma imagem estavel, sem tremer. A imagem tremida, da cdmera na mao, é uma
opcao usada para imagens de apoio, como em X04, da Agéncia Publica, do Brasil, ou em casos
em que a imagem ¢é secundarizada, como em X24, do Coletivo Papo Reto, em que se evitou
mostrar os entrevistados. A estabilidade da camera é sé mais um dos elementos que remetem a
busca de um profissionalismo, entre os quais também estao: a insercao da logomarca, o uso de
vinhetas e de cartelas, que servem tanto para dar uma identidade ao video, como ajudam a
organizar o conteudo tematicamente; e a insercdo de créditos no final indicando os nomes das
pessoas que participaram daquela producao.

Quanto ao uso dos recursos em audio, no caso das entrevistas, ndo ha um padrao. Ha os
gue mantém apenas 0 som ambiente (X24, X25 e X33), mas ha também os que intercalam o som
ambiente com uma trilha sonora (X16 e X38) e 0s que mantém uma musica ao longo de toda a
entrevista (X04 e X13). A trilha sonora, quando usada, pode ajudar a inserir algo sobre o contexto
do entrevistado, como em X38, do grupo Favela News, em que foram inseridas musicas de
diferentes estilos musicais para se conectar com a fala do entrevistado, que explica que, em seu
saldo de cabeleireiro, os clientes podem escutar todo tipo de musica. Outra aplicacao da trilha
sonora € dar unidade a identidade do video como parte de uma série tematica mais ampla, como
aconteceu em X04, da Agéncia Publica, em que foi utilizado um bolero instrumental, associado no
Brasil a chamada musica brega, marcada por cancdes que retratam desilusdes amorosas, ainda
que a fala da entrevistada ndo estivesse necessariamente associada a esse tipo de situacéo — ela
denunciava situacdes de homofobia. E interessante notar o uso de trilha sonora composta por
musica instrumental erudita especificamente em duas entrevistas, X13, do QiNews (Portugal), e
X16, do Ctxt (Espanha), que tiveram como falantes especialistas em determinado assunto. A
musica classica, sem mudanca de tom, remete a uma certa seriedade do tema tratado, bem como
dos entrevistados (Machin, 2014), valorizando o seu conhecimento.

Quanto ao texto, em geral este restringe-se a fala dos entrevistados. Diferente do que
vimos nas reportagens, em nenhum dos videos com entrevistas analisados foram inseridas
informacdes de apoio nem qualquer outra estratégia para contextualizar o entrevistado — a nao ser

o0 texto de abertura inserido no post do Facebook (no video, ndo ha nada). A Unica excecéo é a
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insercao de legenda, o que aconteceu em X16, do Cxtx, mas para traduzir a fala do entrevistado

(era em inglés, e foi traduzida para o espanhol).

d) Registos editados

Os registos editados se diferenciam dos relatos simples por serem aplicadas técnicas de
edicao, mas sem a inclusao de apuracao, dados, contextualizacdo e documentos, e quase sempre
sem entrevistas (ha uma excecdo entre os casos analisados, X09, que incluiu uma fala). Os
registos editados em geral restringem-se a mostrar um acontecimento, fazendo cortes em takes
para tornar o relato mais conciso. Foram analisados quatro videos deste formato, X09, X11, X21
e X43.

Pelo fato de ser editado, nesses registos ha, muitas vezes, uma sucessado de planos e de
cortes, que ora aproximam a camera do acontecimento, ora distanciam, tornando a narrativa
dinamica.

Em geral, ndo sao inseridas musicas, mantendo-se o som ambiente, que coincide com o
tempo das imagens que integram a montagem. Por ser editado, porém, existe a possibilidade de
manipular esse som, estendendo-o enquanto se faz uma troca de planos, para nao gerar ruido
com a descontinuidade sonora. E o que acontece em X11, do grupo Directa, da Espanha. Nos
demais, mantém-se o audio relacionado a imagem, sem manipulacao.

Outra caracteristica recorrente é que nao ha textos de apoio inseridos no video, mas sim,
no maximo, um titulo ou uma frase de apresentacdo do contetido, como acontece em X11, X21 e
X43. Apenas na postagem no Facebook sao inseridos alguns elementos contextuais, em geral
bastante limitados - levando a crer que o interlocutor imaginado deve ter conhecimento prévio
sobre 0 assunto para compreendé-lo melhor.

Em todos os videos de registo editado analisados, a camera estava na mao e apresentava
diferentes niveis de deslocamento, com algum tremor, chegando a um posicionamento imersivo,
como em X11, da Directa, e X43, do El Salto, ambos com coberturas sobre protestos, se situando
em meio a manifestantes e chegando a ter contato fisico. No caso de X43, ha um contato fisico
agressivo contra a camera, com mais de uma tentativa de impedir a filmagem (Imagem 26).

Os registos editados apresentam alguns dos sinais de afirmacdo de um certo
profissionalismo, como vimos nas reportagens, nos video-montagem e nas entrevistas: a inclusao
da logomarca do grupo jornalistico (X11, X21 e X43) e do crédito com a autoria do video (X09,

X11, X21 e X43, ainda que X09 tenha inserido a informacéo sobre a autoria nao no video, mas
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Imagem 26 - Tentativa de censura em X43, do El Salto

apenas no texto disponivel na postagem do Facebook). Entretanto, por serem feitos muitas vezes
com telemoveis ou dispositivos méveis de baixa qualidade técnica, eventualmente as captacdes
ficam com baixa resolucao, além de tremerem muito, pela falta de instrumentos que permitam a
estabilizacdo das imagens, se aproximando de um certo amadorismo, como aconteceu em X09,
do grupo Jornalistas Livres, do Brasil.

Por outro 14, hd momentos em que ha um desfoque propositado, como aconteceu em
X11, do grupo Directa, em que se buscou evitar ao maximo exibir rostos de mulheres que
participavam de um protesto feminista em Barcelona. Além de mostra-las de costas e a distancia,
chegou-se a usar uma tarja transltcida sobre as cabecas, quando se considerou que de algum

modo elas poderiam ser reconhecidas (Imagem 27) e prejudicadas por terem participado da acéo.
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PT

Imagem 27 - Cena de X11, da Directa, com tarja para proteger identidades

e) Registos simples e 360°

O registo simples é o formato que apresenta menor intervencao editorial, sendo também
0 mais difundido entre os meios de jornalismo alternativo analisados, e também o que mais se
aproxima de um certo amadorismo. Essa aproximacao acontece potencialmente pelo uso de
telemoveis ou outros dispositivos moveis de baixa qualidade técnica na captacao das imagens - o
que leva a filmagens muito tremidas e com baixa resolucéo.

Os registos simples sao caracterizados por terem um Zake unico, em que a camera esta
parada, como acontece em X14, do Guilhotina.info, ou em movimento, mostrando um
determinado acontecimento. Quando se move, a camera pode se deslocar caminhando em meio
ao acontecimento (X29 e X31), ou em torno de seu proprio eixo, ndo alterando o local da captacéo
(X10, X12 e X35).

Entre os videos selecionados, apenas um tem a narracao do reporter, que é quem filma e
nao aparece no video (X29, do Coletivo Papo Reto). Neste caso, trata-se de uma emissao em direto
e 0 reporter narrava tanto o que via, utilizando inclusive o efeito de aproximacao (zoom in) para
detalhar as imagens, como as informacdes que chegavam por redes sociais.

Fora este video, os demais registos simples ndao tém narracdo nem a inclusao de qualquer

texto de contextualizacdo no video, inserindo apenas informacgdes basicas no post do Facebook.
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Além disso, nenhum desses videos inseriu a logomarca do grupo de comunicacdo no ecra, bem
como nao ha créditos nem outros elementos visuais.

Uma caracteristica que chama a atencao é o uso da camera na vertical em alguns videos
- 0 que aconteceu nos dois que estavam com emissao em direto, X29 e X31. Essa escolha nos
foi explicada por Raull Santiago, jornalista do Coletivo Papo Reto, em conversa pelo Messenger,
em julho de 2018, pelo fato de o Facebook, até algum tempo atras, impor que as emissdes em
direto (/ive streaming) fossem na vertical. Essa limitacdo ja ndo existe, mas, pelo habito, alguns
grupos mantiveram essa pratica, entre eles o proprio Coletivo Papo Reto, o que de uma certa
forma criou uma estética para esse tipo de emissao (Canella, 2018; Ryan, 2018).

Inserimos apenas um exemplo de registo 360° (X37), pois ainda sao captacdes bastante
incomuns, entre os grupos alternativos, e também porque a pratica varia pouco entre os que o
executam. O video escolhido, do El Diario.es (uma cena do video foi incluida anteriormente, na
Imagem 7), integra a cobertura de um protesto, em Madrid, pela condenacédo de acusados de
estupro no norte da Espanha, e apresenta uma perspetiva que pretende ser imersiva e interativa
para que 0 publico possa ndo apenas ver, mas sentir como estava sendo aquela manifestacao,
como se fizesse parte dela.

Entretanto, a camera fica estatica, sempre num mesmo ponto, posicionada em um ponto
mais elevado que a multidao que participava do protesto (plongée). Assim, ndo permite que a
audiéncia se sinta de fato entre os manifestantes, mas acima deles. Mesmo a interacao é limitada
ao proprio eixo da camera, nao permitindo que o publico pudesse alterar o angulo da visao nem
se aproximar dos manifestantes, apenas alterar a direcdo do olhar.

Na pratica, entre os grupos alternativos analisados, ndo foram identificados grupos que
apliquem técnicas de jornalismo imersivo com esse tipo de equipamento 360 (Elmezeny,
Edenhofer, & Wimmer, 2018; Jones, 2017; van Den Broeck, Kawsar, & Schoning, 2017). O que
se faz é praticamente um registo simples, sem contextualizacao e com a mobilidade limitada. Por
outro lado, como trata-se de uma inovacdo tecnoldgica, acaba por ser associada a um
profissionalismo do grupo jornalistico, e o video do El Diario.es buscou destacar esse diferencial,
ao inserir a logomarca no inicio, associada a um simbolo que remete ao 360°, com um globo

centralizado no ecra que ensina como a imagem pode ser manuseada.

1 A mudanca aconteceu em fevereiro de 2017, como mostra a reportagem disponivel no link https://www.gadgetsnow.com/social/facebook-
finally-lets-you-shoot-live-videos-in-landscape-mode/articleshow/56931540.cms (Acesso em 22/01/2019).
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f) Animacao

Entre os videos relacionados para a analise, dois foram animacdes (X26 e X45), o que nao
significa que apliqguem métodos idénticos de confecdo. Enquanto X26, da Agéncia Publica, se
constitui em um tipo de animacao mais classico, feito com recursos digitais e que se restringe a
ilustrar, por meio de desenhos, o acontecimento que relatava, X45, do Periferia em Movimento,
se enquadra mais como um formato hibrido, entre a animacao e a video-montagem, ja que da
vida a objetos inanimados por técnicas computacionais, inserindo também representacdes
atreladas ao real, como fotografias, para complementar o relato. Por prevalecer a técnica de
animacao, decidimos manter este video nesta categoria.

Ambos os videos tiveram como base textos narrados em off conduzindo uma narrativa
jornalistica que continha um /ead, informacdes contextuais, referéncias a documentos ou dados
quantitativos, chegando ao desfecho, que em X45 tinha teor critico, o que ndo aconteceu em X26,
que manteve um texto mais descritivo, e com forte apelo a performance da objetividade.

No caso de X26, que tratava de um conflito entre um povo indigena e uma companhia
aérea, a trilha sonora e a forma como as ilustracdes foram feitas contribuiram para agregar alguns
elementos criticos ao texto. A trilha foi formada por trés musicas instrumentais, sendo que a
primeira remetia a um ambiente de misticismo, mistério, passando a uma musica que dava ritmo
a sequéncia de acontecimentos narrados, para enfim terminar com uma melodia mais sombria,
remetendo a conclusao de que os indios sairam derrotados da disputa contra a companhia aérea
Gol, mesmo conseguindo uma aparente vitoria judicial. A representacao visual também ajudou a
definir um lado bom e um mau em X26, por mais que o texto buscasse construir um certo
equilibrio, sendo que os indios eram representados de modo realista e humanizados, e a empresa
aparecia com um vulto, ou grande sombra, sem rosto (como inserido anteriormente, na Imagem
4).

Ja X45, do Periferia em Movimento, ndo usou trilha sonora, mantendo apenas a voz do
narrador para conduzir o relato, feito em articulacdo com a animacdo, uma composicao de
palavras, frases e numeros manuscritos em papéis recortados que iam sendo colados, misturados,
mudavam de cores (que variavam entre cores vibrantes e tons pastéis, como mostra a Imagem
28) e até giravam no ecra, dando uma dinamica bem agil ao que era dito. A voz serena e constante
do narrador assumiu um tom de conversa, com o intuito de explicar os males que a reforma da
Previdéncia traria, sobretudo para os moradores das periferias. Para se aproximar ainda mais do

publico, na montagem foram inseridas imagens de dois “personagens” reais, o proprio reporter
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narrador e uma outra jovem, representados por fotos em P&B em que aparecia parte de seus
rostos, em close-up, sendo que o rosto era parcialmente coberto por uma placa que seguravam e
informava nome, idade atual e a idade projetada para se aposentarem (Imagem 29). Esse recurso
favorece o estabelecimento de vinculos e de empatia em relacao ao publico, sobretudo porque o
olhar, direto a camera, foi mantido, ndo importando necessariamente os demais elementos que
caracterizam o individuo. Afinal, a reforma da Previdéncia atingiria todos os jovens de periferia.
Além das representacoes animadas, os dois videos utilizam recursos visuais digitais para dar
movimento as imagens, como zoorm ine zoom out, e 0 deslocamento lateral ou diagonal da camera

sobre a imagem estatica mostrada.

Y

- PRReise ?

Imagem 28 - Trecho de X45, do Periferias em Imagem 29 - Trecho da inclusao de fotografia em X45,
Movimento do Periferia em Movimento
8.3.2 Género opinativo

Entre os formatos que integram o género opinativo, 0 que chamamos de videoclipe
jornalistico é particularmente interessante, por associar elementos informativos a uma linguagem
audiovisual consagrada na contemporaneidade como meio de circulacao e significacdo da musica
pop, a dos videoclipes musicais, alavancada ainda mais pela facilidade de acesso a plataformas
como o Vimeo e o Youtube, para gerar opinido. Tal associacdo entre musica e elementos
jornalisticos cria um efeito que supera e muito o de informar, ou mesmo o de entreter (como é o
caso dos videoclipes musicais tradicionais), ao gerar adesdo a um determinado ponto de vista, a
partir ndo de argumentos racionais (sejam forjados a partir de dados, documentos ou
depoimentos), mas sim pela emocao.

A estrutura basica dos dois videoclipes jornalisticos que integram a analise (X20 e X36)
contempla uma musica cantada, cuja letra interage simbolicamente com o tema abordado nas

imagens. Tal interacdo se da tanto pela voz que canta (em X20, da Ponte, que mostra protestos
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contra a morte da vereadora Marielle Franco, quem canta é Elza Soares, uma cantora negra
feminista, e em X36, da Ahotsa, sobre a votacdo do referendo na Catalunha, canta uma voz
feminina com forte reverb, como se fosse uma voz coletiva), como pela letra, com um refréo
marcante.

No caso de X20, o refrdo entoava, sob a voz rouca de Elza, “a carne mais barata do
mercado é a carne negra”, de modo repetido, sendo intercalada pela fala da propria Marielle (com
imagens de arquivo) e de outras mulheres negras, dizendo que elas continuariam a ser mortas
por causa da violéncia machista e racista. Em X36, o refrdo que se repete é “Els carrers seran
sempre nostres”, em catalao (“As ruas serao sempre nossas”), entoado enquanto se sucediam
cenas de protestos pelo referendo na Catalunha, inclusive com placas em que a mesma frase
estava escrita.

Nos dois casos, foram utilizadas imagens de eventos recentes para ilustrar o videoclipe,
com alguma contextualizacao inserida no postdo Facebook. De todo modo, a contextualizacdo é
bastante limitada, pressupondo que a audiéncia ja tinha conhecimento sobre os eventos por outras
fontes.

As imagens de ambos os videos passaram por modificacdes digitais. Em X20, alguns
trechos que mostram uma manifestacdo foram convertidos para P&B, estratégia utilizada na
fotografia para ampliar a dramaticidade da cena, ao enfatizar os contrastes e a textura dos
detalhes, e nao as cores. Em X36, as cores também foram alteradas, mas para realca-las, o que
se faz com mudancas na saturacdo e no contraste da imagem, de modo a deixar os tons de
vermelho mais presentes.

Ja o que chamamos de video-cronica ¢ um formato bastante livre, informal, aberto a
linguagens e estratégias que possam representar alguma inovacao por se distanciar do discurso
jornalistico e se aproximar de uma estética literaria, artistica, ainda que tenha como pano de fundo
o acontecimento, atrelado diretamente ao cotidiano.

No caso do video escolhido para a analise, X07, do AzMina, este foi construido a partir de
uma interlocucéo direta entre a jornalista e o publico, com um texto que simulava um dialogo, com
o interlocutor sempre sendo interpelado pela frase iniciada com “por que vocé ndo...". Olhando
diretamente para a camera, seja em planos de proximidade, como c/ose-up ou primeiro plano,
seja mais distante, em plano médio, a jornalista incorpora o discurso das mulheres, como porta-
voz, tanto por ser uma mulher, como por ser jornalista, detentora de um certo conhecimento, mas

também por ser jovem e viver na pele os exemplos que relata. O relato subjetivo é reforcado pelas
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imagens — que mostram essa jornalista em diferentes espacos ao ar livre, sempre sozinha, ora
caminhando sobre um muro baixo, ora sentada em degraus de uma escada, mas sempre com
uma performance que remete a liberdade e a independéncia.

As falas da reporter sao acompanhas de uma trilha sonora em segundo plano, apenas em
determinados momentos realcada - trilha formada por uma musica de Beyoncé e que remete a
autoafirmacdo feminina, sob o titulo, que também é o refrao, “Who run the world’. O
empoderamento feminino é também reforcado pelo uso de enquadramentos com angulo contra-
plongée, de baixo para cima (Abril, 2007), e pelo uso do P&B em algumas cenas, para destacar a
seriedade do assunto tratado. Ao mesmo tempo, buscou-se associar o tema a um tom bem-
humorado, inserindo, como elemento de transicdo tematica, cenas que formam memes,
linguagem de internet usada para agregar sentido de ironia e piada a interacdes. Assim, buscou-
se construir um discurso sério e relevante, a partir de uma interlocucao direta com o publico, para
inspirar mudancas de atitude que combatam o machismo, mas para isso utilizou-se uma
linguagem ludica, que criou leveza, empatia e adesdo de sujeitos consumidores de video na
internet.

Ultimo formato opinativo que teve um exemplo inserido nesta amostra, o feaserrepresenta
um contelido nao jornalistico, mas de divulgacdo - ou seja, de carater publicitario —, e tem como
principal objetivo conquistar a adesdo do publico. Diferentes grupos do jornalismo alternativo
produzem feasers, aplicando diferentes estratégias, mas como pressuposto esta uma
caracteristica que podemos identificar no video selecionado, X22, do Endis, do Brasil, que é a
aplicacao de uma abordagem indireta, que da visibilidade a atuacdo do grupo como sendo
relevante para a sociedade, e nao como um produto que esta a venda.

O feaser é essencialmente auto-referente (ou metadiscursivo, nas palavras de Fairclough,
2001), e X22 nao ¢é diferente. Pela abordagem indireta, o foco ndo foi simplesmente falar bem de
si, mas divulgar um projeto de reportagem investigativa do grupo sobre a falta de acesso a internet
nas periferias, afetando “mais de 70 milhdes de pessoas”. Para demonstrar a relevancia da
reportagem, o0 grupo seguiu a estratégia das video-montagens, com textos inseridos para guiar a
narrativa, cobertos por imagens descontextualizadas, mas que buscam reafirmar ou enfatizar o
que o texto estava dizendo.

Os diferentes modos semiéticos, entdo, sao articulados para confirmar as informacdes
gue estavam sendo relatadas e para gerar empatia. A empatia é buscada tanto pelo uso da trilha

sonora — uma musica instrumental com melodia repetitiva, que vai aos poucos ganhando novos
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instrumentos, e crescendo o volume, representando evolucao, ou progressividade, bem como
adesdo -, como das imagens, que mostram jovens concentrados, trabalhando, buscando
informacdes ou circulando por favelas, o que reforca o ef0s de coragem e de engajamento com
as minorias sociais. O texto é feito de modo a reforcar a agéncia dos jovens e a qualidade da

reportagem que eles produziram, além de justificar a propria pauta.

8.3.3 Género hibrido

A enquete, ou “o povo fala” (jargdo usado no Brasil), ou ainda “vox pop” (como é referido
em Portugal), € um quadro tradicional na televisdo, tanto em alguns programas jornalisticos, de
cunho mais popular, como de entretenimento, em que se busca ouvir a opinido de pessoas
comuns sobre algum assunto polémico ou relevante do momento. A intencdo é tanto dar
visibilidade a opinido do publico, como demonstrar abertura a participacao, fortalecendo os
vinculos com a audiéncia e enfatizando o compromisso com a pluralidade. Tais caracteristicas nos
levaram a enquadrar este formato como um género hibrido, por mesclar algum nivel de
informacao, com opiniao e também entretenimento.

Nos dois videos selecionados com este formato (X05 e X41), os entrevistados falam a um
reporter que aparece de alguma forma, seja de modo frontal (X05, do AzMina), ou s6 a mao com
o microfone contendo a canopla com a logomarca do grupo jornalistico (X41, da Ahotsa). O
ambiente das entrevistas é publico (ruas, pracas, um mercado) e os falantes sao bastante diversos
guanto a idade, restringindo-se a homens em X05 e prevalecendo as mulheres em X41, por causa
das tematicas abordadas. Ndo ha como distinguir diferenciacdes sociais, mas notamos a auséncia
de pessoas com diferencas étnicas (nenhum negro foi entrevistado em nenhum dos videos, o que,
principalmente em X05, feito no Brasil, é significativo, dado a miscigenacdo presente na

composicao da populacao).
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Imagem 30 - Cena de X41, da Ahotsa

Os dois videos inseriram trilha sonora, mantendo a musica mesmo durante as falas dos
entrevistados, ainda com volume baixo. A musica foi Util tanto para contextualizar o momento em
que as entrevistas eram feitas, como em X05, na época do Carnaval (foram inseridas marchinhas
carnavalescas, que sdo musicas tipicas tocadas em bailes de Carnaval no Brasil), como para
demarcar o posicionamento do grupo jornalistico em relacéo ao assunto abordado, como em X41,
que tratava da greve feminista (a musica apresentava letra que dizia “ somos manada feminista,
hasta la huelga valientes, diversas, libres”).

Além disso, a insercao da trilha sonora contribuiu para unificar a ambientacao das
enunciacdes, mesmo captadas em locais diferentes, 0 que permite que a montagem simule uma
conversa virtual entre os entrevistados - entre os dois exemplos, essa simulacdo foi melhor
executada em X41, ja que as perguntas do reporter ndo foram incluidas, dando a impressédo de
que os falantes conversavam entre si. Em X05, algumas perguntas foram mantidas, demarcando
ainda mais a mediacao da reportagem e limitando o dialogo virtual.

Além das diferentes falas, costuradas a partir de temas ou perguntas, em cada um dos
videos, de modo a formarem um roteiro, também foram inseridos elementos audiovisuais externos,
como memes e animacoes, em X0b, e trechos de entrevistas de politicos de direita, em X41. Tais
elementos foram usados em transicoes tematicas, no primeiro caso para gerar um efeito de ironia
e aprovacao ou desaprovacao em relacdo as respostas dadas pelos entrevistados, e no segundo

caso apresentando afirmacoes que eram comentadas pelos entrevistados, em geral em desacordo
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com tais politicos, que eram, assim, criticados. Com isso, por mais plurais que parecessem as
respostas, nos dois casos, os videos buscaram construir consensos para chegar a “verdade”, ao
que é “certo”, o que conseguem alcancar a partir do dialogo simulado, mas também pelo humor,
pela ironia, ou seja, pelo entretenimento, e pela critica.

Ja os boletins informativos ou stand-ups (X32 e X39) sdo enquadrados como hibridos nao
pela aproximacao com o entretenimento, mas pela mistura entre informacao e opinido, o que
acontece pelo posicionamento do reporter, que comanda o relato, assumindo declaradamente sua
opiniao, enquanto apresenta os fatos.

O formato segue um padrao que remete aos stand-ups televisivos, feitos muitas vezes em
emissdes em direto, seguindo em grande parte o padrao textual que rege este formato na TV. Em
geral, o reporter, no local do acontecimento, faz um relato descritivo, enumerando dados, fontes,
sequéncias de fatos, permitindo que a camera mostre o seu entorno, que pode ou nao agregar
informacdo ao relato oral. E exatamente esse o modelo que segue X39, do Jornalistas Livres
(Imagem 31). Em X32, do Migramundo, a repérter ndo aparece, pois manuseia a camera, mas
sua narracao é situada no local do acontecimento, e ela busca comentar exatamente o que estava
mostrando, como se fosse uma narracao em direto. Ao contrario do que é preconizado no stand-
up padrao, os exemplos que vimos entre 0s grupos alternativos sao repletos de opinides dos

reporteres.

Imagem 31 - Cena do boletim informativo do Jornalistas Livres, em X39
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Pelo padrao, os relatos noticiosos sao feitos sobretudo com verbos no presente do
indicativo e com o pretérito perfeito, mas, em ambos os casos, os textos estdao repletos de
advérbios e adjetivos, como “incansavelmente” e “impactado”, termos usados em X39. Os relatos
sao, desta forma, impregnados de opiniao, chegando a incorporar palavras de ordem politica,
como (novamente em X39) o slogan da peregrinacao do ex-presidente Lula pelo pais, antes de ser
preso, dizendo “construindo um Brasil melhor” — evidéncia tanto de uma intertextualidade como
de uma interdiscursividade (Fairclough, 2001, p. 159), pela interseccao do discurso jornalistico
com o discurso politico. Em X31, o relato aplicou metaforas, comparando, por exemplo, um muro
que estava sendo construido ao redor de uma praca como cerca para conter gado. “Aqui ndo tem
bicho nao, minha gente”, discorreu a reporter. Nos dois videos, assim como acontece nos boletins
informativos do telejornalismo tradicional, os reporteres encerram dizendo seus nomes, em mais
uma marca que demonstra a busca por se vincular a uma pratica ja estabelecida e
profissionalizada.

Ressaltamos que tanto nos videos que integram o género opinativo, como o hibrido, os
grupos de media alternativa analisados inserem suas logomarcas, de modo a reafirmar a autoria
e a identidade do grupo e atribuindo a si um profissionalismo em sua area de atuacao.

Em se tratando da afirmacdo do profissionalismo, os programas de estudio dos grupos
alternativos (ainda que pouco realizados) sado uma das experiéncias que mais se aproximam do
modelo estabelecido na televisdo. Como constatamos com X44, do grupo QuatroV, em que houve
a montagem de um estudio, com cenario, posicionamento fixo de cameras, que captam os
participantes tanto em plano aberto (Imagem 32) como de maior proximidade, obedecendo uma
dindmica que resguarda os turnos de fala dos entrevistados e mantém momentos para a

interlocucao direta com o publico (o que é feito pela apresentadora, como mostra a Imagem 33).

Imagem 32 - Cena em plano conjunto de X44, do Imagem 33 - Close-up da apresentadora em X44
QuatroV
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A diferenca entre o programa escolhido para integrar a analise (X44) e os programas de
estudio das emissoras de TV convencionais esta principalmente no posicionamento identitario e
politico da apresentadora, nao apenas uma jornalista, mas uma ativista feminista negra, que
dialoga, entao, com outras ativistas negras, sobre a morte da vereadora Marielle Franco, de igual
para igual. Questionando-as, mas também emitindo opinido, ao mesmo tempo que mantinha a

performance jornalistica, ao contextualizar certos aspetos do acontecimento em debate.

8.3.4 Semelhancas e diferencas entre as producdes de Brasil, Espanha e Portugal

O predominio de formatos relacionados ao género informativo aproxima os contetidos
produzidos em audiovisual pelos grupos de media alternativa dos trés paises, evidenciando a
preocupacao desses grupos com o ato de informar como sendo seu principal papel social, ao
menos quando tratam de assuntos de interesse social como os que relacionamos neste estudo.

As diferencas verificadas entre os paises, no entanto, comecam pelas quantidades, com
uma producao mais variada, em termos de formatos, entre os grupos do Brasil, seguidos pelos da
Espanha, como é evidenciado na Tabela 8, o que ja seria esperado pela proporcionalidade dos
videos elencados para analise. A analise qualitativa, por sua vez, nos apresenta outros elementos
qgue podem demonstrar certas tendéncias e variacdes associadas também (mas ndo apenas) ao
local de origem dessas producoes.

Vamos comecar pelas recorréncias. Maioritariamente, producdes dos trés paises
privilegiam captacdes em video que preservam o som ambiente e que contenham imagens que
mantém um certo distanciamento do acontecimento mostrado, ou seja, que nao aplicam
estratégias imersivas de filmagem. As abordagens imersivas sdo minoritarias, especialmente entre
os videos da Espanha, em que prevalece um olhar jornalistico mais relacionado ao de testemunha,
nao de participe dos acontecimentos.

Essa caracteristica pode ser atrelada ao modo preferencial como os grupos dos trés paises
abordam os entrevistados, a partir do angulo ¥, sem que falem diretamente para a camera, mas
sim impondo uma mediacao que enfatiza o papel do jornalista, mesmo quando este jornalista ndo
aparece nem tem suas perguntas expostas na edicdo final, técnica que reproduz tanto o que se
consagrou no jornalismo tradicional televisivo, como o cinema documentario.

Entre os videos feitos por grupos brasileiros, porém, além desse modelo de fala mediada,
aplica-se também entrevistas em que os falantes aparecem em angulo frontal, olhando

diretamente para a camera, o que subverte a mediacdo jornalistica, ao estabelecer uma
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interlocucao direta da fonte com o publico imaginado. Em grande medida, isso é vedado no
jornalismo tradicional de televisao, ja que apenas o jornalista é autorizado a falar diretamente ao
publico.

Entre os recursos de edicao utilizados, a trilha sonora ¢ uma das mais aplicadas,
sobretudo com musicas instrumentais, que nao interferem na narrativa textual apresentada, com
excecao do que vimos na Espanha, onde prevalecem as musicas com letra cantada, estas sim
integradas intencionalmente ao relato, com o objetivo ndo de agregar informacdo, mas sim
emocao e adesao a causa em questao.

Sobre a construcao narrativa, uma minoria absoluta nos trés paises utiliza a narracéo em
off, recurso tradicional das producdes jornalisticas televisivas. Prevalecem os videos sem textos ou
com uma narracao visual, introduzindo texto no ecra para ser lido pelo recetor com as imagens
(em geral, complementando-as, e nao necessariamente apenas reafirmando as imagens, como
faz o telejornalismo).

Outra recorréncia verificada, desta vez entre as questdes relacionadas ao contetdo (e nao
a forma), € a prevaléncia de videos sem nenhum entrevistado, tanto em Portugal como na
Espanha. No Brasil, a maioria das producdes analisadas contém ao menos um entrevistado.

Outro dado relevante (e preocupante) é a falta de contextualizacéo e de uso de dados na
maioria dos videos dos trés paises. Sdo poucos 0s que apresentam explicagcdes, tanto no ecra
como na postagem do Facebook, que permitam ao publico compreender o fendmeno mostrado
apenas por aquele conteudo. Esse dado demonstra que tais grupos de media alternativa
consideram que seu trabalho é complementar a outras fontes de informacéo as quais esse publico
deve ter acesso.

O posicionamento mais distante (ndo imersivo) de muitos videos dos trés paises, além da
decisado de manter o som ambiente, para manter o foco nas imagens, pode ser associado & busca
pela aplicacdo de uma objetividade performativa por parte desses grupos, o que de todo modo
nao chega a ser necessariamente preponderante, mas se torna mais evidente entre os grupos de
Portugal e da Espanha. Em contrapartida, no Brasil e na Espanha (quase na mesma proporcao)
tém grande presenca os videos em que o posicionamento do rmedia alternativo em relacao a um
determinado fato é bastante evidenciado, por uma defesa ou condenacao do que é relatado. Entre
os videos de Portugal, o posicionamento fica bem mais implicito.

Cabe ainda observar o componente ético evidenciado em apenas dois videos, um da

Espanha e outro do Brasil, que decidiram nao expor os rostos de entrevistados ou participantes
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de um protesto, para nao os colocar em risco de alguma possivel represalia. Esse componente
passa pela tomada de decisao que leva em conta a responsabilidade social de qualquer producéo
mediatica, ao expor imagens de individuos que ndo necessariamente conhecem todas as
implicacdes e consequéncias de aparecer nos media. A preservacao de sujeitos vulneraveis, seja
por qual motivo for, ainda é uma excecao nessas coberturas, como vimos, mas deve ser cada vez
mais acionada, ainda mais em contextos violentos e de crescentes casos de dédio (no que se
enquadra sobretudo o Brasil no contexto atual).

Para exemplificar os diferentes niveis de importancia entre o engajamento e as normas
jornalisticas identificados nos videos analisados, vamos apresentar mais detalhadamente trés
videos, com uma descricao e analise completa de cada um. O primeiro é X29, do Coletivo Papo
Reto (Brasil), que apresenta fortes elementos imersivos e ao mesmo tempo um intenso
engajamento com a causa em questdo, com baixo interesse em demarcar uma objetividade
performativa. O segundo é X17, do El Salto (Espanha), que, do contrario, remete a valores
jornalisticos mais tradicionais, ainda que tenha assumido um posicionamento em favor de um lado
desde o inicio da reportagem, mas com um grau de engajamento mais baixo, e mantendo padroes
normativos do jornalismo tradicional. E, por fim, X02, do QiNews (Portugal), cuja narrativa
apresenta momentos de imersao, mas sem deixar qualquer marca de engajamento com o objeto
evidenciado, enfatizando a objetividade performativa como principal estratégia discursiva, ao se
apoiar nas imagens e no menor grau possivel de edicdo. Incluimos as transcricoes desses trés

videos na integra (Anexo 7), para exemplificar como foram feitas.

a) X29w# — Esse video é parte de uma emissado em direto feita pelo Coletivo Papo Reto, no
dia 17 de marco de 2018. A filmagem foi feita a noite, em um ambiente urbano, com
iluminacédo artificial amarelada. O enquadramento se deu sempre a distancia, na vertical,
em fake Unico, em uma captacao feita possivelmente com um telemovel, pelo jornalista
Raull Santiago (que nao se apresentou no video, mas que é bastante conhecido, se
tornando um digital influencer sobre questdes relacionadas a favela).

O reporter ndo aparece, mas sua voz, sim, conduzindo a narrativa enquanto
caminhava com a camera. A contextualizacdo sobre o local e 0 que estava acontecendo

vinha com a voz, que descrevia o que o reporter via, os fatos antecedentes e

1w O video pode ser visto no link https://www.facebook.com/ColetivoPapoReto/videos/ 1509818419144732/ (acedido em 03/05/2019).
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problematizava as consequéncias da acédo da policia. Em resumo, ele conta que havia
pelo caminho varios carros com marcas de batidas e que muitos condutores decidiam dar
ré para sair daquele local, as pressas, depois de um tiroteio na favela, com varios disparos
que resultaram em feridos e na morte de um bebé. Para o repdrter, tudo é resultado da
guerra as drogas, e 0 maior erro do Estado é deixar de investir em saude, educacao e
lazer, para manter as acOes violentas nas favelas.

A narracao é central neste video, usando as imagens para reforcar a imersao e o
testemunho dos acontecimentos. Ainda que as imagens mostrem pouca coisa — apenas
0s carros batidos e a presenca policial, ndo o tiroteio em si nem os feridos -, enfatizam a
impressao de guerra, de area sob tensao e risco, de medo. A imersao também é reforcada
pela narracao do reporter, feita em primeira pessoa do plural, ja que ele se inclui entre os
moradores da favela e, com isso, entre os alvos dos policiais e da guerra as drogas. “Essa
ideia de guerra (as drogas) nao ta pra outras areas da cidade, é sempre na favela que nés
somos assassinados e que temos as nossas mortes amenizadas pelo discurso de bala
perdida”, diz o reporter ao longo de seu relato.

Neste video, ndo foram feitas entrevistas, mas o jornalista se refere a informacoes
enviadas por moradores, no plural. No final da emissdo, disse que iria falar com mais
moradores, mas sem filma-los (como fez em X24), em respeito a eles.

O reporter deixa claro seu papel ativista ao detalhar que o Coletivo mantém grupos
de comunicacao direta com moradores, para monitoramento de seguranca e também
para divulgacdo de acdes culturais da favela — interlocucdo que realca a relacdo de
proximidade e a forte participacao do publico, mesmo quando esta ausente no ecra. Por
isso, e pelo modo como o reporter se manifesta, expondo suas opinides, de modo
integrado as informacdes, e mantendo uma postura de coragem, ao manter a camera
ligada mesmo em uma situacdo de forte tensdo e violéncia, para testemunhar os
acontecimentos e manter a populacdo informada sobre o que estava acontecendo,
podemos associar 0 video muito mais a um ativismo mediatico do que ao proprio
jornalismo (em seu modelo tradicional).

O publico-alvo desta gravacao é claramente formado pelos moradores locais. 1sso
fica evidente pela forma como ele apresenta os locais (pelos nomes das ruas), de modo a
ser facilmente reconhecivel por quem vive ali, mas bem mais dificil para quem nao

conhece, ja que ndo explica que esses locais sdo parte do Complexo do Alemao, um
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conjunto de favelas do Rio de Janeiro. O enderecamento restritivo as pessoas locais
também se da pela linguagem usada pelo reporter, extremamente informal e repleta de
girias. O trecho a seguir a exemplifica: “Tou chegando aqui perto da UPA. Olha aqui, outro
carro batidao. Isso é tudo na reta da UPA, galera, na estrada da ltararé, o tiroteio
aconteceu la na ltaoca (valeu, valeu, mano), do outro lado ali, mais proximo da avenida
principal, mais ou menos a um quilémetro daqui da onde a gente ta".

E mantida, assim, uma interlocucéo direta com o publico, “galera” (o que é uma
das marcas das emissoes em direto televisuais em geral, mas especialmente nas redes
sociais, pela possibilidade de participacéo direta do publico), bem como a interacéo com
0 ambiente, ao se permitir cumprimentar e agradecer pessoas que encontrava na rua,
como demonstrou na interrupcdo em que disse “valeu, valeu, mano”, mas sem mostrar
a quem se referia na filmagem. Ainda assim, existe, de todo modo, uma preocupacao
informativa, que é demonstrada ao detalhar a localizacdo do acontecimento (ainda que

fosse compreensivel apenas para os moradores daquele local).

b) X17=- A reportagem do El Salto foi feita no dia seguinte a morte do imigrante senegalés
Mame Mbaye, que atuava no centro de Madrid como vendedor de rua (“mantero”). Ele
morreu em uma rua no bairro Lavapiés, no centro de Madrid, apds ser perseguido por
policiais, possivelmente por uma parada cardiaca. Pela perseguicao, houve protestos
contra a morte e a situacao de precariedade em que vivem outros imigrantes na capital
espanhola. O video mostrou uma dessas manifestacoes, liderada por outros imigrantes
da Africa, em caminhada pelas ruas do bairro Lavapiés.

A narrativa foi montada em imagens, em uma sequéncia de planos bastante
variada, ora em planos mais fechados, ora mais abertos, estaticos e em movimento, com
deslocamentos laterais e verticais, e com o uso do som ambiente manipulado,
prolongando falas e musicas sobre imagens diversas, para manter a sua continuidade e
garantir um certo ritmo a edicdo. Também foi inserido texto escrito no ecra para guiar a
narrativa, contextualizando o protesto, ainda que superficialmente. Tal superficialidade

indicia que o publico-alvo necessariamente ja deveria saber o que estava acontecendo, o

1= O video pode ser visto no link https://www.facebook.com/ElSaltoDiario/videos/10155944344390469/ (acedido em 03/05/2019).
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que seria a causa do protesto, e estaria interessado apenas em ver como correu a
manifestacao. E se emocionar com isso.

A captacédo das imagens privilegiou rostos e gestos dos manifestantes, o que
enfatiza o aspeto humano, mas ndo necessariamente a individualizacdo: os sujeitos
mostrados nao tinham nome, nem origem, nem contexto; eram parte do coletivo. O
processo de coletivizacao, por outro lado, fortalece o sentimento de indignacao e de apoio
a causa em questdo, como algo de interesse publico.

A policia, por outro lado, responsabilizada pela morte do imigrante, nao foi
mostrada em posicao totalmente antagbnica, mas sim como um outro, um ente ali
presente, a vigiar todos os movimentos dos manifestantes, representando uma certa
ameaca (ou uma promessa de ameaca), mas sem reacao, mantendo-se distante.

A reportagem captou vozes de imigrantes durante discursos, em que cobravam
medidas do governo para combater a criminalizacdo dos imigrantes na Espanha.
Entretanto, nenhum desses imigrantes chegou a ser de fato entrevistado, nem foram
identificados, nem relataram suas proprias dificuldades. A unica fonte entrevistada e
identificada por uma conselheira de Madrid, uma mulher de nacionalidade espanhola,
branca, e que ocupa um cargo de poder no Conselho de Madrid. Manteve-se, desta forma,
a légica do jornalismo tradicional de privilegiar vozes de autoridades e especialistas como
fontes, em detrimento dos sujeitos comuns, que, nesta reportagem, serviram para ilustrar
a narrativa, remetendo a uma agéncia muito mais emocional, e nao para acrescentar

informacoes.

c) X02= - A reportagem do QiNews foi essencialmente visual. Foi montada com planos
diversos, ora de proximidade, ora a distancia, com uma preocupacao tanto em captar
movimentos de pessoas, como mostrar textos escritos em placas e faixas, que
contribuissem para contextualizar o evento. O video mostrou uma manifestacéo em Lisboa
contra a especulacao imobiliaria que a cidade vive, atribuindo especialmente ao turismo
o encarecimento dos custos para viver na cidade. Como indica texto de uma das faixas
levadas pelos manifestantes, e que o video procurou mostrar: "turistas ndo sao habitantes,

respeitem as licencas de habitacao".

1= O video pode ser visto no link https://www.facebook.com/qginews/videos/1954429344886377/ (acedido em 03/05/2019).
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Nao ha entrevistas nem falas soltas captadas. Toda a narrativa é feita apenas com
as imagens. O som ambiente foi mantido, mas nao foi manipulado, acompanhando os
cortes das imagens, o que torna o audio por vezes confuso e conflituoso. Porém, nao leva
a pensar em um amadorismo do video. Aliada a boa qualidade das imagens, muito
variadas e bem enquadradas, a manutencdo audio original sem retoques fortalece a
performance de objetividade, ja que enfatiza o carater verdadeiro da captacado, com
baixissimo nivel de edicao.

A performance objetiva é reforcada, ainda, pelo distanciamento relativo da camera
em relacdo ao acontecimento, ja que ele mostra tanto a chegada ao protesto, como a
saida, ao se distanciar, ndo sendo parte daquele evento, ainda que tenha inserido cenas
imersivas, em que a camera aparece em meio aos manifestantes, caminhando ao ritmo
deles. Mais do que um dos manifestantes, essa camera é uma testemunha, que circula
por diferentes locais, quase invisivel — ja que ninguém a olha diretamente e ja que nao ha
qualquer sinal da presenca do repérter —, tendo como unico intuito mostrar o que estava
acontecendo, sem emitir qualquer juizo de valor. Ou quase. Cenas que mostraram
possiveis turistas observando o protesto indica que essas pessoas foram posicionadas
como o “outro”, ja que nao se envolvem, apenas olham, consomem aquele evento como
tudo o que é consumido pelo turismo, enquanto os manifestantes, sim, ocupam a cidade.
Essa diferenciacdo, contudo, ndo chega a atribuir um antagonismo, ou alguma
incompatibilidade, entre esses diferentes atores, mas apenas um aparente estranhamento
mutuo.

A intencao de intervir o menos possivel na edicao gerou, no entanto, outro efeito:
limitou o publico-alvo pela quase impossibilidade de se compreender o que estava
acontecendo, ja que nao foi inserido quase nenhum elemento contextual. O publico
imaginado precisaria nao apenas conhecer Lisboa, mas também ter alguma ideia sobre
as consequéncias da especulacao imobiliaria, saber da alta do turismo na regiao, e até
mesmo ter alguma ideia de quem seriam os organizadores do protesto, ja que nenhuma

dessas informacdes foi disponibilizada no video.

8.4 Sintese: ha uma gramaética do jornalismo alternativo audiovisual?
Ao buscar identificar se ha uma gramatica que oriente a producdo de conteudos

jornalisticos audiovisuais entre os grupos de media alternativa analisados, percebemos
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recorréncias e diferenciacdes que evidenciam certas tendéncias. Entretanto, tais tendéncias nao
se sustentam apenas pelas estratégias discursivas aplicadas, bastante heterogéneas, como vimos.
Somente a partir da associacao entre as estratégias discursivas implementadas e questdes
relacionadas a pratica jornalistica convencional, tanto por suas aplicacbes como pelas omissoes,
& que podemos identificar as recorréncias, chegando assim a vislumbrar uma possivel gramatica
dessas praticas discursivas multimodais, que nos ajuda a perceber intencdes, papéis e limitacoes.
Vamos, assim, as principais caracteristicas dos videos analisados:

A maioria busca responder ao menos parte dos 5 Ws que compdem o /ead jornalistico
(Sousa, 2001), o que demonstra nao apenas a intencao de informar algo a audiéncia, este “algo”
atrelado a situacdes vivenciadas no plano do real (ndo-ficcional), do verificavel. Indica também
uma preocupacao em se manter atrelado a ordem do discurso jornalistico (Fairclough, 2001;
Foucault, 1996), que é alimentado pela prdpria ideologia do jornalismo, e que também a reforca,
fundado sobretudo no ideal de verdade.

Notamos, entretanto, diferentes graus de aprofundamento da apuracao, que vai desde o
muito baixo, verificado nos registos simples, que se restringem muitas vezes a mostrar o “o que”
e 0 “como”, sem problematizar os sujeitos envolvidos e muito menos o “por que”, até os relatos
mais elaborados, como vimos nas reportagens e em algumas entrevistas.

Ainda assim, mesmo entre os que apresentam um baixo grau de aprofundamento, recorre-
se a objetividade performativa (Broersma, 2010), principalmente pela separacao entre informacao
e opinido (ao nao expor abertamente a opinido) e ao respaldar o discurso em uma narrativa
descritiva dos fatos, o que em geral acontece simplesmente ao mostrar o acontecimento com
imagens.

Os videos, em sua maioria, assumem um determinado posicionamento em relacdo ao
fato, seja pelo ponto de partida escolhido, ao definir que o acontecimento relatado é socialmente
relevante, seja pelo viés dado a abordagem. Porém, ha também graus diferentes de
posicionamento: desde os que buscam implementar uma narrativa aparentemente mais “neutra”,
até os que assumem declaradamente um determinado lado.

Um dos principais indicios do posicionamento & a inexisténcia de espaco para o chamado
“outro lado”, ignorando-se por completo qualquer hipotese de se buscar o contraditorio, e mesmo
de justificar a auséncia desse outro lado. Essa atitude deixa implicito que existe apenas uma

verdade, a que é exibida no video. O efeito de verdade (Charaudeau, 2006), assim, é concebido
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tanto pelo que é mostrado, ao articular elementos vistos como provas dessa verdade, como pelo
que é omitido sem justificativa.

Em geral, a construcao narrativa nao adere ao modelo da piramide invertida, consagrado
no jornalismo impresso, nem enfatiza a narrativa textual. Prevalece a narrativa visual, que privilegia
0 “mostrar” no lugar do “contar”, assumindo assim um modelo narrativo mimético (Bock, 2016).

Justamente por serem narrativas essencialmente visuais, ficou patente nos videos
analisados a busca por estabelecer visualmente marcas de um profissionalismo, com a insercao
de logomarcas, vinhetas, efeitos visuais e camera estavel. Mesmo a camera trémula, quando
aparece, alcanca um efeito estético que nao necessariamente dissocia o video de um
profissionalismo, mas o aproxima de quadros imersivos, funcionando como mais um efeito de
verdade que permite ao publico sentir a experiéncia da propria camera (apenas em alguns casos
o descontrole da camera pode ser associada a um amadorismo).

Mais do que referenciados no jornalismo televisivo, os videos dos grupos de jornalismo
alternativo seguem preceitos do cinema documentario (com sequéncias, planos e angulos
semelhantes). O vinculo com o jornalismo se da pela intencao de relatar fatos atuais, incluindo-se
no campo jornalistico.

Os planos imersivos rompem a légica do jornalismo convencional, que pressupde um certo
distanciamento do jornalista para a construcdo do relato. Ao mesmo tempo, proporciona
experiéncias sensoriais ao publico, permitindo que este virtualmente participe do evento ao dispor
de recursos audiovisuais imersivos, cCOmo a camera em primeira pessoa, inserida em meio ao
acontecimento, o som ambiente, ou ainda os planos de muita proximidade, como o plano detalhe.
Todos esses recursos ndo agregam necessariamente informacdes, mas sim sensacoes.

Ao mesmo tempo, prevalece nas entrevistas um certo distanciamento, com a insisténcia
no papel jornalistico de mediacdo, o que reafirma e valoriza o papel do jornalista como definidor
de quem fala, quando fala e sobre o que fala. Poucos casos subvertem essa visao.

Por outro lado, ha, nos videos, baixa preocupacao em contextualizar e inserir dados que
fundamentem os relatos, o que sinaliza que o objetivo principal do conteido ndo é
necessariamente informar, mas gerar alguma emocao, empatia, adesao a causa mostrada. Deste
modo, os videos devem ser considerados uma fonte complementar de informacao, e nao a
essencial, pressupondo sempre a necessidade de buscar outras fontes para uma melhor
compreensao do acontecimento. Isso acontece mesmo sendo um conteudo produzido

especificamente para a web, que tem, entre suas principais caracteristicas, a possibilidade de
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estabelecer hiperligacdes que facilitem a contextualizacao dos fendmenos. Na maioria dos videos,
notamos baixissimo aproveitamento dos recursos multimodais e transmediaticos, sendo que, entre
0S grupos que aproveitam tais recursos, estao justamente aqueles que ja demonstram uma maior
preocupacao em contextualizar e inserir dados no prdprio video, o que demonstra que ja nutrem
uma maior preocupacao com a qualidade jornalistica do conteudo que produzem.

Pela falta de contextualizacao, notamos, ainda, que tais videos assumem como publico-
alvo sujeitos “estabelecidos”, e nao owtsiders (Elias, 2000). Isso porque partem do pressuposto
de que esse publico deve saber previamente o que esta acontecendo por outras fontes ou por sua
propria vivéncia. Essa constatacdo é em si contraditoria, ja que, muitas vezes, os media
alternativos abordam situacoes subnoticiadas ou até ignoradas pelo mainstream.

Quanto as fontes de informacao, prioriza-se uma contra-elite (Atton & Wickenden, 2005),
formada sobretudo por ativistas. Quando aparecem, as “pessoas comuns” acabam muitas vezes
secundarizadas, ou sao inseridas de modo ilustrativo. Isso remete a manutencao de determinados
valores-noticia do jornalismo tradicional, que reproduzem valores e hierarquizacdes sociais,
escalonando a relevancia dos sujeitos e limitando seus espacos de fala, o que demonstra o quanto

essa estrutura nao foi descartada pelos media alternativos.

|dentificadas as principais caracteristicas, vislumbramos algumas consideracdes sobre o
papel politico e social dessas producdes jornalisticas audiovisuais dos media alternativos:

Quanto maior a preocupacado em aplicar a objetividade performativa, menor é o nivel de
imersao, bem como o de engajamento em uma determinada causa social (e vice-versa). Como em

uma balanca (llustracéo 5).

Engajamento em
causas sociais

Objetividade
performativa

llustracdo 5 - Relacdo entre objetividade performativa e engajamento, nos videos analisados

Por sua vez, o grau de imersao nao é equivalente ao grau de engajamento. A imersao,
muitas vezes, tem um peso meramente estético nessas producdes alternativas, o que é relevante,
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mas nao necessariamente atrelado a busca por transformacdes sociais. J& o engajamento, este
sim, é associado ao compromisso para gerar transformacdes, seja pela denuncia, seja pelo
enaltecimento de certos fatos, e ndo precisa ter uma abordagem imersiva para acontecer.

Assumir um posicionamento, como acontece em praticamente todos os videos, nao
significa que haja um estimulo a antagonismos, enfatizando inimigos (Mouffe, 1999). Isso se da
por uma estratégia discursiva de nominalizacdo (Fairclough, 2001, p. 223), que transforma
processos e diferentes atores em substantivos abstratos, como “sociedade”, o “sistema”, o
“machismo”. Por outro lado, assumir um determinado posicionamento sem contextualizacéo
acaba por limitar, ou até restringir, a politizacao do discurso, ao vincular-se a uma verdade que
apresenta como inquestionavel e por se efetivar em um discurso essencialmente visual e sem
contraposicoes. Por isso, os videos também ndo chegam a favorecer um agonismo (Maeseele &
Raeijmaekers, 2017), que fica so latente, como uma promessa.

Apenas quando colocamos tais videos sob uma perspetiva mais ampla, como parte do
campo dos media, levando em conta o fluxo comunicacional alimentado por diferentes fontes, e
diferentes pontos de vista, de uma forma plural, é que poderiamos considerar que esse contetido
€ capaz de contribuir para tornar o ambiente mediatico agonistico, permitindo que atores
diferentes falem e sejam construidas outras representacdes. Contudo, por causa das bolhas
(Bozdag, Gao, Houben, & Warnier, 2014; Nikolov, Oliveira, Flammini, & Menczer, 2015) que
limitam o acesso ao ambiente mediatico, fragmentando-o, e pelas proprias limitacdes dos videos,
excluindo owtsiders de sua zona de alcance, esse projeto agonistico dificilmente se efetiva.

Como efeito principal, assim, consideramos que o0s videos podem motivar transformacoes
sociais, ao contribuir para a autoestima dos sujeitos e grupos sociais mostrados, ampliando os
espacos de visibilidade mediatica que eles teriam e em certa medida pluralizando o ecossistema
mediatico, mas nao para gerar debate, aproximando os diferentes. O papel cumprido restringe-se
a autoafirmacéo.

A seguir, nas conclusdes, faremos a sintese do que foi discutido em todas as etapas
empiricas da investigacdo, para enfim chegarmos as respostas as questdes que orientam este
estudo e, assim, apresentarmos uma tese sobre a producdo de conteudos jornalisticos

audiovisuais pelos grupos de media alternativa dos trés paises estudados.
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Esta investigacao foi guiada por questdes que buscam preencher, ao menos parcialmente,
lacunas na pesquisa em comunicacao e jornalismo alternativos. Por isso, da mesma forma, as
nossas conclusdes serao orientadas para refletir sobre essas perguntas, de modo a articular os
elementos identificados nas diferentes etapas empiricas com alguns dos conceitos trabalhados ao
longo da revisao de literatura, agregando nossas proprias reflexdes. Para além de contribuir com
0 marco teorico desse campo de estudos, esperamos apontar saidas que possam aprimorar o
jornalismo de um modo geral, mas principalmente o que é produzido nos media alternativos, ja
gue os consideramos essenciais para garantir um espaco publico mais plural e radicalmente
democratico (Mouffe, 1992).

Antes de comecar a responder as questdes de investigacdo, retomaremos de modo
conciso a discussao tedrica, em que abordamos a producdo de sentidos, o jornalismo e o
jornalismo alternativo, para sintetizarmos a linha de pensamento que nos levou a reflexdo empirica.
Em seguida, passamos as respostas as questdes de investigacdo, comecando pelas primeiras
questdes secundarias: Q1. Em que medida as producdes analisadas reafirmam, modificam e/ou
transgridem os valores que orientam o jornalismo tradicional?; e Q2. Que marcas de engajamento
politico podem ser encontradas nestas producdes jornalisticas? De que modo as marcas deste
engajamento evidenciam os enunciatarios idealizados? Em seguida, focamos em Q3, que pergunta
como os diferentes modos semidticos presentes na producdo em audiovisual se articulam nos
meios alternativos para produzir sentido e que gramatica orienta tais producdes, e em Q4, que
efetiva a analise comparativa, questionando até que ponto o contexto sociopolitico e social interfere
na ressignificacdo do acontecimento pelos media alternativos de Brasil, Portugal e Espanha. Apos
essa reflexdo mais especifica, nos voltamos para um olhar mais amplo para tratar a questdo
principal, que busca perceber como os discursos jornalisticos em audiovisual produzidos por
grupos de media alternativa nos trés paises estudados ressignificam acontecimentos de interesse
social, ao propor “contra” ou alter-narrativas aos media mainstream, e até que ponto esses
discursos contribuem para consolidar um ambiente mediatico agonistico.

Por fim, ao elencar as limitacdes do préoprio estudo, apontamos caminhos ndo s6 para
futuras investigacdes, como também para acdes que possam contribuir para a revitalizacdo nao

so do jornalismo alternativo, mas do jornalismo em geral, para que retome a sua relevancia social.
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9.1 Sentidos em disputa em uma sociedade em profunda mediatizacédo

Para refletir sobre as caracteristicas de contetidos jornalisticos alternativos, consideramos
essencial comecar por uma discussao sobre a producao de sentidos que expusesse as tensoes e
disputas de poder que sempre estdo por tras de todo processo de significacdo. Justamente por
isso, focamos no conceito de discurso, que traz em si ndo apenas a superficie do que esta inscrito
textualmente (sejam textos verbais, visuais ou até gestuais), mas o que esta em sua base, implicito,
mas ainda essencial para construir os significados e, por isso, sempre em disputa.

Esse ponto de partida, que em ultima instancia destaca relacdes de poder, deu suporte a
toda a visao critica aplicada a esta investigacao, ja que pressupde uma distribuicdo desigual de
poder na sociedade, com o estabelecimento de sentidos hegemonicos ancorados em
determinadas ideologias, que podem até ser relativamente duradouros, mas sao instaveis e
precisam sempre se articular e rearticular para se manter preponderantes, caso contrario novos
sentidos passam a ganhar relevancia e a ocupar esse espaco.

Por destacar o protagonismo do discurso nas relacées de poder, conceitos que integram
a teoria do discurso de Laclau e Mouffe (1987), entre eles o de discurso, antagonismos e politica,
foram bastante importantes, mas insuficientes, tanto por nao serem facilmente operacionalizados
em uma analise empirica, de modo isolado, como porque deixam lacunas ao tratar do discurso
mediatico, e jornalistico, mais especificamente. Por isso, também foi fundamental articular tais
nocdes com conceitos dos estudos culturais, como o de representacdo (Hall, 1997a) e identidade
(Hall, 2005; Woodward, 2005), ja que os media tém entre seus papéis construir e difundir
representacdes, sendo fortemente permeados pelos mais diversos discursos, e contribuindo para
sedimenta-los ou desafia-los. Assim, a producdo jornalistica ndo pode ser vista apenas como uma
sequéncia de construcdes discursivas isoladas, mas como a materializacéo de representacdes que
legitimam ou deslegitimam determinadas identidades, que corroboram para manter as relacdes
sociais, mas que também podem agir para altera-las, assumindo assim um papel que,
potencialmente, pode ser transformador.

Assim, o produto mediatico ndo se restringe ao seu préprio campo, por natureza se
impondo as demais dimensdes da vida social, 0 que tem acontecido com cada vez mais énfase,
pelo aprofundamento da mediatizacdo vivida na contemporaneidade. Com a mediatizacao (Couldry
& Hepp, 2017; Livingstone & Lunt, 2014), ou com a ascensado da mediapolis (Silverstone, 2007),
processos, relacdes e identidades sao afetados pela apropriacdo dos media nas mais diversas

acOes sociais, inclusive as mais rotineiras, ainda que as desigualdades persistam inalteradas. A
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mediatizacdo modifica o debate publico, redimensionando e até ressignificando o espaco publico,
cada vez mais acessivel a novos atores, mas também mais fragmentado e difuso. Por tudo isso,
nao haveria como o jornalismo nao ser afetado também por todas essas mudancas.

Em termos empiricos, 0 que vemos sao pessoas cada vez mais conectadas a dispositivos
moveis, que orientam toda a sua rotina e suas relacdes; por essas conexdes, a comunicacao
mediada intensifica o seu grande protagonismo, mas com os fluxos comunicacionais reorientados,
ja que a barreira entre produtor e consumidor de contetdos mediaticos esta cada vez mais borrada
(Dahlgren, 2009); em meio a tudo isso, aprofunda-se um ambiente de crise institucional, movido
por um aparente desinteresse da populacdo por questdes politicas, somada a desconfianca e a
insatisfacéo em relacao as instituicdes tradicionais, como a escola, a igreja, a justica, a familia e,
como nao poderia deixar de ser, os media (Rosanvallon, 2008); concomitantemente, alimentados
pelos novos fluxos comunicacionais, setores populares se mobilizam orientados por um ideal de
cidadania que dispensa a presenca institucional, identificando na luta coletiva uma forca capaz de
gerar transformacdes sociais por meio de atos de contra-democracia (Rosanvallon, 2008). Em
grande medida, tais movimentos assumem uma ética e uma estética que consolidam identidades
alternativas e fundamentam tentativas de reacao ao que se estabelece como o hegemonico, como
0s movimentos pela /nfernet livre, por um estilo de vida mais lento (como o s/ow food ou o slow
Journalism), pela sustentabilidade ambiental, ainda que interrompa o crescimento econémico,
construindo, para tanto, novas representacoes, inseridas em alter-narrativas que validam essas
identidades alternativas.

Em meio a tudo isso, o jornalismo, que se estabeleceu como uma pratica profissionalizada
em escala industrial no século XX, vé-se em uma encruzilhada nessas primeiras décadas do século
XXI, ja que o modelo de negocios que garantia sua sobrevivéncia deixou de ser viavel, pela
fragmentacao mediatica, que ao mesmo tempo assume um modelo ainda mais concentrador que
o do mainstream tradicional, ja que a distribuicao de recursos passa a se centralizar em
pouquissimas plataformas digitais (sobretudo Google e Facebook). Ao mesmo tempo, esse mesmo
jornalismo nao abre mao do monopdlio da informacao, insistindo em manter a formula produtiva
que garantiu a legitimidade social no passado, sem perceber que o consumo mediatico mudou de
maneira acentuada, o que necessariamente deveria levar a mudancas no fazer jornalistico
(Broersma & Peters, 2013). Mudar o fazer nao se restringe a introducao de novas tecnologias, que
propiciem até mesmo novas possibilidades narrativas — como vemos com o chamado jornalismo

imersivo, que aplica técnicas de sforyfelling, além da camera em 360°, para propiciar que o
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espectador se sinta participe do acontecimento. O fazer tem relacao sobretudo com o discurso,
que, no caso do jornalismo convencional, segue limitado por um modelo normativo que delimita
como tipo ideal um jornalismo objetivo, imparcial, neutro e equilibrado, mesmo diante de todas as
criticas que demonstram o quanto é impossivel construir um discurso neutro (Hall, 1978).

O jornalismo produzido em meios de comunicacao alternativa, que denominamos aqui de
jornalismo alternativo, pode ser considerado uma pratica que sempre teve como um dos seus
objetivos desafiar a ordem do modelo hegemoénico de jornalismo, muito antes da difusdo de uma
cultura digital. Seja em radios comunitarias e livres, em jornais, panfletos e revistas impressas, e
em videos que circulavam em VHS ou por ondas eletromagnéticas captadas de modo pirata
(Rodriguez, 2001), os meios alternativos historicamente se posicionaram como produtores de
contra ou alter-narrativas que dessem visibilidade as vozes de grupos e sujeitos subjugados
socialmente e em geral excluidos ou estigmatizados pelos media mainstream (Harcup, 2003).
Com a expansao do ambiente digital, a fragmentacdo do consumo e da circulacdo mediatica, a
crise dos media tradicionais e a difusao de culturas que cultivam perspetivas alternativas de vida,
essa pratica jornalistica ganha espaco, se somando a inimeros novos atores que passam a
coabitar o ecossistema mediatico, engrossando a disputa pelas representacoes.

Porém, esses media alternativos e seus conteudos seguem sendo largamente
marginalizados pelos media convencionais, que continuam clamando para si a prerrogativa do
bom jornalismo, do jornalismo profissional, do jornalismo “de verdade” (Santana & Carpentier,
2010). A falta de uma estrutura social que garanta a sustentabilidade financeira desses media,
bem como as incertezas que envolvem o ambiente social cada vez mais mediatizado e
fragmentado, tornam essa pratica bastante instavel, irregular e heterogénea, sendo necessario
voltar-se para o contetdo que estado produzindo para melhor perceber de que maneira de facto
desafiam o jornalismo e como podem até mesmo contribuir para inspirar transformacoes sociais.

Como vimos, o interesse em dissecar os media alternativos tem crescido no meio
académico, mas em geral as investigacdes focam na organizacdo desses media e em suas
relacdes com os movimentos sociais. Poucos estudos se voltam para a analise dos conteudos, e
menos ainda para a interpretacao de producbes multimodais, com o proposito de compreender
os sentidos produzidos por esses meios de comunicacdo em suas producbes em video, em que
articulam, sob tensao, elementos informativos e valores relacionados a um engajamento politico.
Essa insuficiéncia, ainda mais levando em conta a area geografica definida para este estudo,

formada por paises ibero-americanos que apresentam sistemas mediaticos que restringem a
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participacao popular e que seguem sendo muito influenciados pelo poder, justifica a escolha do
objeto em questao e permite que as reflexdes abarquem uma diversidade ainda maior, tanto por
priorizar conteudos em video, essencialmente multimodais, como por implicar uma analise
comparativa, que permite jogar luz as distincdes entre os diferentes paises.

Temos, como vimos, um contexto bastante singular, que favorece a fragmentacao
mediatica, mas também sua concentracdo; leva a uma apatia politica e a desconfianca
institucional, mas também enseja a mobilizacdo popular e uma cultura civica externa as
instituicoes; enfim, coloca o jornalismo em xeque, a0 mesmo tempo em que esta pratica ganha a
a participacao de novos atores, que pressionam o campo por mudancas. Com tudo isso em mente,
a seguir trazemos as principais reflexdes geradas a partir da articulacdo entre as etapas empiricas,

para responder as questdes de investigacao.

9.2 Performance objetiva, mas parcial e descontextualizada

O jornalismo produzido nos meios de comunicacdo alternativos quer ser reconhecido
socialmente como jornalismo, é feito maioritariamente por jornalistas e aplica técnicas que
reforcam seu papel social de mediador e de produtor da verdade. Por outro lado, tal pratica se
distingue do mainstream, ao renovar os valores-noticia e assumir um certo posicionamento, que
exclui a busca pelo equilibrio e pela imparcialidade. A partir dos videos analisados, pudemos
confirmar que o jornalismo alternativo produzido pelos meios escolhidos para integrar este estudo
€ posicionado, o que se evidencia ao mostrar apenas um lado da historia, e, em maior ou menor
grau, é engajado em determinadas causas sociais. Ainda assim, rejeita, em grande parte, ser visto
como uma forma de ativismo politico (ou a0 menos minimiza isso), preferindo ser associado a
uma pratica comunicacional independente.

A busca pelo reconhecimento da identidade jornalistica se da tanto pela adeséo a certos
principios, assim como pelas rotinas produtivas e por certos recursos discursivos aplicados, que
se enquadram em determinados formatos e géneros estabelecidos no campo do jornalismo (Jost,
2007; Marques de Melo et al., 2016). Entre os principios do jornalismo convencional que sdo
reafirmados pelos meios alternativos esta a busca por estabelecer a verdade, Unica e incontestavel,
a partir da coleta e da exposicdo de dados relacionados a um acontecimento, o que é feito pela
aplicacao de determinadas técnicas, que possam garantir o rigor, a acuracia e a relevancia do que
¢ noticiado. Entre os casos analisados, o principal meio para se alcancar essa verdade é pela

énfase no discurso visual, que, quanto mais puro e preservado — como vimos nos registos simples
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ou editados, com a minima interferéncia possivel da edicdo —, mais apela ao ideal da objetividade
jornalistica.

Assim, a forma com que essa pratica é materializada segue os principios do jornalismo
convencional, com a adocao de certas estratégias discursivas que ressaltam a autoridade do
jornalismo em estabelecer a verdade, ainda que esta seja uma verdade parcial, fragmentada, de
um lado s6, o que nunca é problematizado. Com isso, esse jornalismo mantém-se como um
gatekeeper (Janowitz, 1975), definindo o que ¢ falado e quem fala, e delimitando, pela edicao, o
que é dito e a forma como é dito, mesmo que busque demonstrar que nao editou, e que apenas
mostra o acontecimento em estado bruto. Por isso, em acordo com o que ja preconizava Broersma
(2010) em relacdao ao jornalismo profissional, consideramos que a pratica alternativa se
materializa em um discurso performativo, apelando, em maior ou menor grau, a um ideal de
objetividade que busca distanciar os elementos informativos da exposicdo declarada de opinides,
para se legitimar como enunciador autorizado a difundir noticias relevantes.

Ao mesmo tempo que os meios alternativos demonstram uma preocupacéo em reafirmar
principios e valores do jornalismo tradicional, também demarcam elementos distintivos que se
tornam relevantes para a composicao da identidade do jornalismo alternativo. Entre esses
elementos distintivos esta a renovacao parcial dos valores-noticia, ainda que os principais critérios
que definem o que ¢ noticia no mainstream continuem sendo replicados pelos grupos alternativos.
Assim, segue-se privilegiando acontecimentos que, entre os critérios enumerados por Harcup e
O'Neill (2001, 2017a), contenham celebridades, surpresa, histdrias negativas ou positivas (que
destoem do “normal”), magnitude e conteudo audiovisual, mas introduzindo como elemento
prioritario o compromisso em expor situacdes em que ha injustica social, seja para denunciar essa
injustica, seja para celebrar conquistas de minorias subjugadas, bem como mostrar mobilizacdes
dos movimentos sociais, ainda que nao ressaltem nem as motivacdes desses atos, nem sua
dimenséao, ou seja, sem qualquer contextualizacao.

A partir das restricdes geradas pela aplicacao dos valores-noticia, porém, limita-se também
0 acesso de quem fala nos meios alternativos, como ja tinham evidenciado Atton e Wickenden
(2005). Sao noticiadas preferencialmente situacdes lideradas por movimentos sociais organizados,
e suas liderancas se inserem entre as fontes mais acionadas, se estabelecendo como uma contra-
elite informativa. Também se prioriza a fala de especialistas e dos proprios jornalistas, que muitas
vezes dispensam as entrevistas, ao se colocarem como porta-vozes dos grupos mais vulneraveis.

Pessoas comuns falam, mas muitas vezes sem ser identificadas, para ilustrar o discurso visual e
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gerar empatia, mas como parte de um coletivo, e ndo como sujeitos individuais, que tém uma
histéria prdpria e problemas singulares. Com isso, mesmo quando trata de temas que remetem a
grupos sociais oprimidos, muitas vezes os meios alternativos nao dao visibilidade direta as vozes
dos oprimidos, dando acesso a uma interpretacao, justamente ao insistirem em valores
jornalisticos tradicionais.

A caracteristica que possivelmente mais distinga a natureza da producéo do jornalismo
alternativo da pratica do mainstream é a decisdo deliberada de nao incluir o “outro lado” nas
narrativas construidas. Assim, principios como o do equilibrio e da imparcialidade sao deixados de
lado, em nome de uma acéo posicionada e, em muitos casos, engajada em alguma causa social.
Essa omissao, porém, nao se da por repulsa a escuta desse “outro lado”, em geral formado pelas
autoridades oficiais e pelo Estado, mas pela percecdo da amplitude do ambiente mediatico, em
gue o meio alternativo € apenas mais um entre tantos que povoam o seu ecossistema. Afinal,
parte-se do principio de que o publico tem acesso a diversas fontes de informacao, de diferentes
origens, potencialmente divergentes, e por isso tem a chance de acessar os diferentes lados que
formam aquele acontecimento, sendo dispensavel dar ainda mais visibilidade a quem geralmente
tem espaco garantido nos media mainstream. 1sso fica evidente a partir do momento em que os
media alternativos acentuam seu papel como um complemento ao mainstrearn, como visto no
inquérito onfine, e nao como oposicao, se enxergando, deste modo, como mais um dos atores a
contribuir para a construcao da grande narrativa social alimentada pelos diversos meios de
comunicacao, contribuindo para garantir a diversidade de vozes que possam gerar um espaco
publico potencialmente mais plural.

O posicionamento parcial e restrito é reafirmado nos diferentes elementos que
caracterizam os meios que produzem jornalismo alternativo, a comecar pela segmentacao, mas
passando também pelo conteudo abordado e pela linguagem aplicada nas construcdes narrativas.

0O mapeamento dos grupos nos mostra o quanto preconiza-se maioritariamente uma
especializacao em determinado tema, delimitando a atuacdo de cada meio a um certo nicho ou
segmento, 0 que exclui inumeros acontecimentos, que devem ser procurados em outros meios.
Essa escolha é o oposto do que se estabeleceu nos media mainstream, que propdem uma
curadoria do que consideram ser os principais e mais relevantes acontecimentos sociais, de modo
que o leitor ou espectador possa se sentir suficientemente informado sobre 0 mundo tendo acesso
a apenas um meio de comunicacdo. Seguindo a tradicdo do jornalismo alternativo analégico, essa

segmentacao expde o quanto os meios do mainstream sao incompletos, parciais e insuficientes
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para dar conta da diversidade de eventos que emergem na sociedade, sendo que no ambiente
digital essa incompletude se torna ainda mais explicita, ja que as diferencas podem ser
confrontadas de modo mais instantaneo e dinamico, a partir das apropriacées dos usuarios, ou
prosumers (Bruns, 2011), que agregam novos sentidos as producoes mediaticas ao inseri-las no
debate publico.

O problema é que o espaco publico mediatico nao é acessivel igualmente a todos, nem
em relacdo a quem produz mensagens, nem em relacdo a quem as consome e compartilha. Trata-
se de um ambiente repleto de desigualdades, desequilibrios, influenciado ndo sé pelas vontades
individuais, mas também por fatores estruturais, definidos sobretudo por interesses comerciais,
gue passaram a orientar algoritmos que delimitam o que deve ser visto e quem deve ver, e que
criam potenciais bolhas que impedem a circulacao de certas producdes para além de seus nichos.
Esse contexto torna bastante problematica uma das principais caracteristicas dos videos
analisados, a falta de compromisso em contextualizar os acontecimentos narrados, a partir do
pressuposto de que a audiéncia tera acesso a informacdes complementares provenientes de
outros meios.

Poucas das producbes em video analisadas aproveitam as potencialidades da
multimidialidade para complementar suas informacdes, e mesmo o0s recursos multimodais
acionados sao subutilizados, poucas vezes ampliando a compreensao sobre o contexto em que o
acontecimento narrado se deu. As imagens, na maioria das vezes, sdo apresentadas por si so,
como se, sozinhas, pudessem dar conta da complexidade do préprio acontecimento. S6 que nao
dao. Com isso, as noticias se tornam um tanto vazias, amparadas em sensacdes, como se
buscassem somente a adesdo do publico a causa, e nao fazer com que a audiéncia fique bem
informada. Nesse sentido, tem mais peso o etfios relacionado ao ativismo, caracterizado pela acdo
direcionada a transformacdes sociais, ao agregar apoio publico a determinada causa, o que
envolve muito mais a disposicao de paixdes e crencas, que gerem empatia e solidariedade, do que
a exposicao de argumentos légicos, relacionados ao jornalismo. Por isso, por mais que essa pratica
jornalistica apele a uma performance objetiva, tem seu potencial informativo limitado pela
contextualizacdo insuficiente, assumindo, assim, um papel mais interessado em divulgar uma
determinada luta, do que interpreta-la e tornala mais acessivel e interessante para quem nao a
conhece.

Em funcado dessas marcas discursivas, consideramos que o publico preferencial da

maioria dos videos analisados é formado por “estabelecidos”, por pessoas que ou fazem parte da
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luta, ou ja simpatizariam com ela naturalmente. A restricdo a um publico ja aderente a causa se
da também pela linguagem utilizada, em alguns casos, que apela a informalidade, a jargdes
politicos e até a girias, que limitam os possiveis interessados em acessar aquela peca jornalistica.
Limitar o alcance comunicativo, seja pelo apelo a objetividade performativa, seja pela énfase no

ethos ativista, acaba por limitar o alcance da prépria causa defendida pelos rmedia alternativos.

9.3 Narrativa visual, entre o distanciamento e a imerséao

Em termos quantitativos, ficou evidenciado que prevalece, entre os videos analisados, a
narrativa essencialmente visual, com baixissima interferéncia de edicdo, o que privilegia o
“mostrar” no lugar do “contar”, assumindo um modelo narrativo mimético (Bock, 2016), que
aproxima essa pratica muito mais do cinema documentario do que do modelo televisivo.

Ja em termos qualitativos, o mostrar inclui planos e sequéncias que ora aproximam, ora
distanciam o olhar do que € mostrado, tanto para gerar emocao como para dar a dimenséo dos
acontecimentos, com o intuito informativo, mas sobretudo para obter a aprovacao e o apoio do
espectador, ndo s a causa em questao, mas ao proprio meio alternativo, que busca ali se legitimar
como produtor de conteudo jornalistico de relevancia social. Tanto que, nesse sentido, da-se
énfase a autoria e ao profissionalismo, demarcando com elementos visuais distintivos (logomarca
e vinhetas) cada producao realizada.

O posicionamento da camera torna-se essencial para perceber o posicionamento do
proprio meio de comunicacao na construcao narrativa, possibilitando, em muitos casos, um olhar
mais distanciado, como uma testemunha ocular do fato, em outros uma postura de mediador
entre 0 acontecimento e o publico, ou ainda uma posicao de participe do acontecimento, ao se
aplicar uma abordagem mais imersiva ou enddgena.

O grau de imersao na construcdo narrativa ndo chega a ser proporcional ao sentido de
engajamento que emerge no relato, alcancando, muitas vezes, um efeito estritamente estético,
justamente pela falta de contextualizacdo que pudesse dar destaque a causa e, assim, gerar
adesdo. O engajamento, por sua vez, esta associado a um compromisso de gerar transformacdes
sociais, seja pela denuncia, seja pelo enaltecimento de certos factos, e ndo depende de uma
abordagem imersiva para se efetivar, mas sim do contetido apresentado. Do lado inverso, quanto
maior o grau de distanciamento que se estabelece no relato, maior a énfase na objetividade
performativa, e, com isso, no papel jornalistico de mediador, e nao de ativista. Os dois extremos

dessa interseccdo entre a intencéo de informar e a de defender causas sociais, porém, apelam a
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estratégias discursivas que buscam, acima de tudo, referendar uma verdade, ainda que seja
assumidamente parcial.

No caso dos videos mais imersivos, a verdade é construida em movimentos
aparentemente mais espontaneos, em que se sente a camera na mao, e que permitem que o
espectador se inclua no acontecimento, vivenciando a atmosfera imperfeita de sua captacao. As
imagens trémulas e os ruidos muitas vezes indistinguiveis mantidos no audio de baixa qualidade
afastam tais producdes de um ideal de profissionalismo, mas ao mesmo tempo imprimem verdade
e envolvimento ao relato. A possibilidade de apresentar o relato oral e visual em primeira pessoa,
ainda que pouco usado, sobretudo de entrevistados, mas também do reporter, é outra
caracteristica que marca os videos em que 0 effi0s ativista é mais acentuado, subvertendo a légica
mediadora do jornalismo, ao mesmo tempo que conduz a uma interlocucdo mais direta e livre
entre o publico e os protagonistas dos acontecimentos narrados, o que muitas vezes reduz o
potencial informativo, mas amplifica os valores relacionados a militancia.

Entre os videos que preconizam mais a objetividade performativa, sobressai o recurso a
géneros consolidados no campo jornalistico, sobretudo o informativo, com pouco espaco para a
hibridizacao entre informacao e opinido, além de outras possibilidades, como o humor, ainda que
os formatos colocados em pratica sejam adaptados ao ambiente digital onfine, em que o consumo
se da por ecras de diferentes dimensdes, muitas vezes sem o audio, e por isso mesmo se tornando
mais dependente da narrativa visual.

Com isso, podemos considerar que, apesar de toda heterogeneidade que encontramos,
ha uma gramatica basica que orienta a producao dos videos jornalisticos produzidos pelos grupos
de media alternativa analisados, e que, em sua maioria (como nos registos simples e editados),
conta com a predominancia de um discurso visual, que orienta uma narrativa mimeética e recorre
a estratégias audiovisuais do repertério do cinema verité como método para enfatizar o efeito de
verdade, o que os leva a dispensar, muitas vezes, a composicao com outros modos semioticos
para a construcao do relato. Nos videos que acionam outros modos, como a narracao verbal, a
trilha sonora e efeitos visuais diversos (como vimos nos demais formatos, entre eles as
reportagens, as entrevistas e nos boletins informativos), o componente verbal ganha peso,
agregando informacao, que ¢ articulada aos elementos sensoriais e emocionais atribuidos pela
composicao imagética e sonora. Trata-se, assim, de uma gramatica orientada a reforcar a verdade
como algo para ser visto, mas também experienciado pelo publico, sempre que assume uma

postura mais imersiva.
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9.4 Influéncia dos contextos nacionais

As caracteristicas que marcam os contextos sociopolitico e econdmico dos trés paises
escolhidos para esta investigacao, Brasil, Portugal e Espanha, nos ajudam a perceber melhor
algumas das diferencas notadas nas analises, € que nao seriam visiveis sem a perspetiva
comparativa. Assim, se de um lado os trés paises compartilham um sistema mediatico
semelhante, que se encaixa no modelo pluralista polarizado (Azevedo, 2006; Hallin & Mancini,
2004), de outro, os trés diferem nos niveis de desequilibrio e desigualdade social, bem como em
relacao as consequéncias e ao momento da crise econdmica e politica vivida nos trés locais. Um
exemplo dessas diferencas é no ambito politico, no qual Portugal passou a aderir, desde o final de
2015, a um governo de centro-esquerda, que tem adotado medidas que passaram a conduzir a
saida da crise econdmica — na Espanha, a esquerda assumiu o poder mais recentemente, em
2018, também com a promessa de superar a politica da austeridade, diante de uma recuperacéo
econdmica lenta e indicadores sociais ainda alarmantes —, enquanto o Brasil passa, desde 2013,
por um aprofundamento da crise econémica e politica, que levou, mais recentemente, a queda do
governo da esquerda (em 2016) e a ascensao da extrema direita ao poder (em 2018).

Nos trés locais, uma das reacdes as diferentes crises foi através de manifestacdes
populares entre 2011 e 2016, anti-Troika em Portugal, 15M na Espanha e as jornadas do Brasil.
Tais manifestacdes também levaram a um reordenamento dos movimentos sociais locais, sendo
qgue no Brasil ganharam forca grupos organizados a direta, e, principalmente na Espanha, se
fortaleceram grupos com viés libertario, a esquerda.

Tudo isso tem reflexo direto na producao dos rmedia alternativos analisados. A comecar
pelo Brasil, onde identificamos uma quantidade e uma diversidade muito maior de praticas
jornalisticas alternativas, bastante segmentadas e com maior abertura a inovacao de formatos e
linguagens. Assim, evita-se reproduzir o modelo jornalistico tradicional, que propde uma curadoria
genérica dos acontecimentos sociais, para se aderir a uma proposta segmentada, focada em um
determinado assunto, ou area de atuacao, sem também insistir no modelo de Aard news,
mantendo uma grande flexibilidade na producdo e difusdo de noticias. Busca-se, ainda,
experimentar, com o uso de animacdes e com o recurso ao humor e até a hibridizacdo da noticia
com a linguagem ficcional e poética, para agregar valor a informacao. Ao mesmo tempo, porém,
assume protagonismo quantitativo o formato mais simples, que séo os registos com pouquissima

ou sem nenhuma edicao. A insisténcia nesse modelo de narrativa essencialmente visual pode ser
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justificada tanto pela emergéncia dos acontecimentos, que leva as emissées em direto, como pela
escassez de recursos que permitam investir em relatos mais bem elaborados e aprofundados.
Prefere-se mostrar o que esta acontecendo na hora, como um testemunho, deixando-se de lado
diversos outros elementos que pudessem envolver apuracdo, checagem, entrevistas, e que
gerassem hiperligacoes e interpretacdes mais amplas sobre o acontecimento. Importante ressaltar
que todos os grupos brasileiros que tiveram videos analisados assumem um posicionamento
politico de esquerda ou centro-esquerda, sendo que, no periodo escolhido para a analise, entre
outubro de 2017 e marco de 2018, ja estava no poder da Presidéncia da Republica um grupo
politico mais a direita, de orientacao econémica neoliberal, apos a derrocada politica da esquerda.

Ja na Espanha, prevalece um modelo narrativo mais tradicional, ainda que essencialmente
visual, mas que favorece, de uma forma mais estruturada, a complementaridade entre diferentes
modos semidticos, sobretudo entre as imagens e o texto escrito. Por isso mesmo, a reportagem é
o principal formato verificado no pais, o que da ainda mais relevancia a identidade do jornalista e
ao seu papel social de mediador. Ao mesmo tempo, e possivelmente por isso, os relatos sao
posicionados de uma maneira mais distante dos acontecimentos do que vimos em relacéo a
muitos videos do Brasil, que sdo mais imersivos. Isso, porém, nao significa que as producdes da
Espanha ndo sejam engajadas em causas sociais. O engajamento é evidenciado nado tanto pelas
imagens, mas sobretudo pela articulacao entre a argumentacao verbal e a trilha sonora, aplicada
recorrentemente para gerar empatia e envolvimento, com foco no publico mais jovem. Na
Espanha, os grupos de media alternativa analisados também tendem mais a um posicionamento
politico a esquerda, mas nao necessariamente associados a partidos politicos. A esséncia da
maioria é fortemente relacionada ao espirito do 15M, que por sua vez é vinculado a formacao de
identidades alternativas que enaltecem movimentos de contra ou alter-democracia, com acdes
politicas fora do ambiente institucional, a partir de praticas cidadas que gerem transformacdes
sociais (Rosanvallon, 2008). Os media alternativos da Espanha aplicam, assim, técnicas
jornalisticas sobretudo para amplificar esses movimentos de alter-democracia.

Cabe destacar ainda que, entre os grupos espanhdis, se sobressai o modelo de media
mais generalista, em que se busca falar de diferentes assuntos, distribuidos por editorias, ou abas
tematicas, remetendo a um modelo bem tradicional. Contudo, isso nédo significa que os grupos
analisados assumam um compromisso de noticiar “tudo”: os media alternativos generalistas tanto

assumem ter um lado, como admitem que limitam sua abordagem a factos de real relevancia
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social, ao sugerir que os meios do mainstream apresentam acontecimentos que interessam aos
detentores do poder.

Entre os trés paises analisados, Portugal foi o local em que a expansao dos media
alternativos tem sido mais lenta e restrita, e onde também, entre os grupos analisados, manteve-
se uma postura mais conservadora e menos imersiva e engajada. As causas dessa baixa adesao
aos media alternativos, porém, nao ficaram claras nesta investigacao, principalmente por dois
fatos historicos que, aparentemente, poderiam contribuir para que o pais propiciasse o surgimento
de uma nova onda em prol dos /media alternativos: o primeiro € que Portugal ja teve um momento
em que meios de comunicacao alternativos, sobretudo radios, se proliferaram em larga escala,
pouco depois do 25 de abril de 1974, para ampliar o acesso aos media, ja o segundo é a
ocorréncia de um ciclo recente de manifestacoes, entre 2012 e 2013, impulsionadas em reacéo
as medidas de austeridade apds a a crise econdmica e que poderiam ter despertado um
movimento identitario semelhante ao que aconteceu na Espanha com o 15M. Porém, esses dois
registos historicos ndao parecem ter sido suficientes para gerar uma movimentacao que levasse a
criacdo de meios de comunicacao alternativos em larga escala. Os poucos criados, como vimos,
nao conseguem se sustentar financeiramente, e apenas uma minoria investe em producdes em
audiovisual. Os que produzem, de todo modo, privilegiam uma narrativa principalmente visual,
ancorada estritamente no género informativo, que se encaixa preferencialmente entre os registos
simples e as reportagens. O apelo a objetividade performatica entre os media portugueses é
absoluto, sem espaco para agregar elementos que enaltecessem declaradamente uma causa
social. Apenas mostra-se uma situacdo de desigualdade, ou de luta, sem esbocar um viés mais
critico, assumindo-se que esse papel ndo é do jornalismo, mas sim do publico.

Ainda que tenham restado lacunas para a compreensao mais ampla das causas que levam
as diferencas entre as praticas de media alternativa analisadas em cada um dos paises
selecionados para este estudo, a analise comparativa foi, assim, bastante proficua, ao realcar a
relevancia de se incluir as dimensdes social, politica e econdmica quando se investiga producoes
mediaticas, sobretudo porque essas dimensdes condicionam em grande medida o campo
comunicacional como um todo, em fluxos que ora fortalecem os media, ora os enfraquecem, ao
mesmo tempo em que geram reacdes na sociedade como um todo, e mais especificamente dos

movimentos sociais.
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9.5 Movimentos sociais e grupos subalternos protagonistas, mas descontextualizados

Os grupos de media alternativa do Brasil, de Portugal e da Espanha elencados para esta
investigacao ressignificam os acontecimentos de interesse social em videos ao construir narrativas
que privilegiam as imagens, assumindo, para tanto, pressupostos do jornalismo tradicional, ao dar
preferéncia a formatos essencialmente informativos e que ocultam a exposicdo declarada de
opinides, ainda que definitivamente tais producdes exponham apenas um lado do acontecimento,
o dos movimentos sociais ou de grupos subjugados socialmente.

O apelo as imagens ¢ a principal estratégia discursiva para referendar a verdade nestas
narrativas miméticas, que privilegiam o mostrar, e ndo o contar — o que é ressaltado pela baixa
articulacdo multimédia, uma vez que grande parte dos videos sdo disponibilizados no Facebook
apenas com um texto curto de contextualizacdo, e sem links que remetessem a outros textos,
documentos ou até imagens que contribuissem para a melhor compreensao do acontecimento.
Ao mesmo tempo, ao exercitar esse mostrar, busca-se preencher ao menos alguns dos pré-
requisitos do enunciado jornalistico tradicional, ao responder, se nao todos, alguns dos Ws que
formam o /ead jornalistico. Em grande medida, assim, ha uma nitida preocupacdo em manter a
performance objetiva do discurso jornalistico, mas nao necessariamente o equilibrio nem a
imparcialidade.

Nos casos em que a opiniao € exposta, estabelece-se mais claramente um “nés”, por
qguem se luta, e um “outro”, contra o qual se luta, mas nao necessariamente no sentido de
estabelecer antagonismos inconciliaveis. Como o “outro”, em geral, é abstrato, ndo assumindo
um rosto — € o machismo, a sociedade, o sistema -, até porque esse “outro lado” quase nunca €
ouvido, o relato acaba por dar relevancia aos que lutam, aos integrantes de movimentos sociais,
aos cidadaos injusticados, enaltecendo o seu protagonismo. S6 que, como a contextualizacdo ¢
limitada, esse protagonismo também acaba por se limitar a uma performance discursiva, que
podemos denominar de performance ativista, cujo conteudo se esvazia, ao nao problematizar
causas, relacdes, responsaveis e consequéncias que envolvem as injusticas sociais denunciadas.

Essa performance ativista ¢ marcada, ainda, pelo baixo nivel de personificacdo dos
proprios sujeitos que integram os movimentos de luta social, cujos rostos e gestos sao mostrados,
muitas vezes, sem referéncia a uma identificacdo e sem situa-los como individuos que tém uma
historia. Esse mostrar despersonalizado exclui até mesmo as vozes desses sujeitos, pouco ouvidos
nos videos analisados. Quando integram entrevistas ao seu conteudo, os media alternativos

escolhidos para analise muitas vezes reproduzem critérios que fazem parte dos valores-noticia
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tradicionais, priorizando liderancas, autoridades, especialistas e até celebridades, além dos
proprios jornalistas, entre os que podem falar, e assim referendando uma contra-elite entre as
fontes de informacao (Atton & Wickenden, 2005) que exclui a participacao efetiva dos sujeitos
comuns.

Pela falta de contextualizacdo e pela insuficiéncia de vozes, o discurso que emerge na
maioria dos videos produzidos pelos grupos de rmedia alternativa analisados nao chega a favorecer
uma politizacdo do ambiente mediatico (Maeseele & Raeijmaekers, 2017), ou seja, esses videos
sao insuficientes para estabelecer um debate publico amplo e diverso, capaz de problematizar as
desigualdades e diferencas a tal ponto que, como resultado, pudesse influenciar politicas publicas
e outras decisdes coletivas que efetivamente propiciassem transformacdes sociais. Sobretudo pela
falta de contextualizacéo, situacdes de protesto e condicdes de pobreza e desigualdade, por
exemplo, sao naturalizadas ou pelo menos ofuscadas pelo acontecimento em si, sem que as
causas dessa situacao e os interesses em jogo, incluindo as relacoes de poder, sejam discutidos.
Por outro lado, tais producdes favorecem algum nivel de pluralismo, ao inserir no ambiente
mediatico temas e sujeitos normalmente excluidos do mainstream, ou até estigmatizados, e propor
alter-narrativas que resvalam em uma promessa de gerar uma sociedade agonistica (Mouffe,
2013), em que as diferencas tenham espaco de interlocucéo e de reconhecimento mutuo, levando
a praticas democraticas muito mais acessiveis e plurais.

As transformacoes sociais que tais videos alcancam sado limitadas, ainda, muitas vezes,
ao plano local, ao contribuir para a autoestima dos sujeitos e grupos sociais mostrados, como ja
enfatizava Rodriguez (2001), e ampliando os espacos de visibilidade mediatica que eles teriam, o
gue em certa medida pluraliza o ecossistema mediatico, mas nao ao ponto de fomentar um amplo
debate no espaco publico. O papel cumprido restringe-se a autoafirmacao.

Em suma, os media alternativos de Brasil, Portugal e Espanha que integram esta
investigacao estabelecem um ethos hibrido, que mescla, a partir de diferentes niveis, valores do
jornalismo tradicional, que se materializam no discurso pela objetividade performativa, para se
legitimarem como portadores da verdade, a elementos identitarios que reforcam o engajamento
politico, estabelecendo uma performance ativista que celebra acdes de alter-democracia, mas sem
problematiza-las. Por isso, ao mesmo tempo é dado protagonismo a lutas sociais, mas em
construcdes narrativas multimodais que coletivizam os sujeitos envolvidos, restringem o acesso
aos media a poucos atores e limitam o alcance das mensagens a uma comunidade endogena,

que se identifica com os mesmos valores evidenciados. Tais construcdes se consolidam, porém,
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como alter-narrativas ao discurso hegemdnico dos media, mas nao necessariamente para os negar
ou contrapor, e sim para complementa-los, mantendo-os como atores legitimados para ter acesso
tanto aos contextos que envolvem o acontecimento narrado, como aos “outros lados”. Por tudo
isso, consideramos que 0s /media alternativos analisados potencialmente podem contribuir para
pluralizar o espaco publico mediatizado, mas para isso acontecer & necessario que superem
algumas limitacoes.

A primeira limitacdo a ser superada € a preocupacao em se ater a formatos e géneros
estabelecidos pelo jornalismo tradicional, sobretudo os que enfatizam a objetividade performatica.
Os media alternativos ja assumem ter um lado, se afastando principalmente da prerrogativa do
equilibrio, que determina que se busque os diferentes lados da histéria, sem assumir um juizo de
valor sobre esses lados. Porém, seguem insistindo na separacao entre informacao e opiniao, se
apegando as imagens como provas definitivas da verdade, sem trazer a tona as escolhas feitas, o
que foi excluido, as limitacdes. Deixar a caixa da objetividade de lado, na linha do que propdem
Raeijmaekers e Maeseele (2015), é assumir parcialidades e possivelmente agregar transparéncia
ao relato jornalistico, reconfigurando o contrato de comunicacao estabelecido com o publico
(Charaudeau, 2006).

Outro item desse contrato a ser revisto é a relagdo com os critérios que integram os
valores-noticia. Em grande medida, os valores-noticia dos media alternativos, por um lado,
agregam critérios referendados pelo jornalismo tradicional, mas também agregam como elemento
definidor do que é noticiavel a busca por denunciar injusticas sociais e, com isso, inspirar
transformacdes sociais. Porém, pela baixa audiéncia que muitos desses videos alcancam, como
vimos na tabela 8, que incluiu os numeros de visualizacdes de cada video, pode-se considerar que
o tema ou a forma como ele foi abordado pode nao ter despertado o interesse publico. Estabelecer
uma interlocucao mais intensa e ininterrupta com certos setores da sociedade, sejam eles parte
ou nao de movimentos sociais organizados, podera ser um dos caminhos para reconsiderar tanto
os critérios de selecdo do que é noticia, como também as proprias fontes de informacédo e a
abordagem a ser dada para alcancar uma quantidade maior de pessoas. Afinal, a comunicacao
mediatica pressupde a circulacao mais ampla possivel, principalmente se, entre os objetivos das
mensagens difundidas, uma das metas é inspirar melhorias sociais.

Nesse sentido, transparéncia e participacdo parecem ser dois conceitos que tém muito a
contribuir para a renovacéo ndo sé do jornalismo alternativo, mas do jornalismo em geral. Afinal,

diante de um ambiente cada vez mais mediatizado e fragmentado, marcado pela crise das
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instituicoes e do jornalismo, e pela alteracdo dos fluxos comunicacionais, que mudaram o
consumo mediatico, ampliando o papel do recetor como coautor das mensagens que consome,
ao compartilha-las, é necessario problematizar também a pratica, rever processos e incorporar
medidas que possam restabelecer a confianca e a relevancia da producéao jornalistica, ainda que
seja diante de um grupo segmentado.

Para restabelecer a confianca e, com isso, a legitimidade, o jornalismo precisa abandonar
de vez a ideia de que é o unico definidor do que é noticia, o gafekeeper, e que 0s processos para
a construcao da noticia nao importam, ja que é reconhecido socialmente como portador da
verdade. Como temos visto cotidianamente, mesmo os meios de comunicacdo que insistem em
se autoafirmar como objetivos, imparciais, equilibrados e, sobretudo, independentes, passaram a
ser alvos cada vez mais frequentes da desconfianca do publico, o que tem sido alimentado por
personagens politicos da extrema-direita populista em diferentes paises do mundo, que ganham
pontos ao associar os meios jornalisticos a desinformacao. Assumir limitacdes, posicionamentos,
pontos de vista e, principalmente, incorporar o publico e setores da sociedade civil organizada
como agentes relevante desde a definicdo do que é noticia, mas também sobre o viés a ser dado
a abordagem, valorizando-os como sujeitos que tém o que dizer e que merecem de fato ser
ouvidos, pode ser essencial para revitalizar a pratica e o produto jornalistico nesse contexto de
aparente apatia social, 0 que pode contribuir inclusive para reverter essa tendéncia, dando forca
as praticas cidadas e, com isso, a democracia.

Ressaltamos que a perspetiva critica aqui exposta de modo algum deve ser lida como uma
forma de deslegitimar a producéo do jornalismo pelos media alternativos. Pelo contrario, € mais
do que urgente, para viabilizar uma democracia radicalmente plural (Mouffe, 1992), que a
producdo de informacéo engajada em causas sociais se consolide e se amplifique, de modo a
contribuir diretamente para inspirar transformacdes sociais, em busca de uma sociedade menos
desigual e mais justa. A critica deve ser vista como uma tentativa de contribuir para que essa
forma de comunicacao se torne mais efetiva, alcancando uma melhor qualidade, ja que a disputa
simbolica em torno das representacdes é permeada por relacdes de poder, sendo o discurso, no
caso das noticias, o proprio poder, como discutido por Foucault (1979). Com tudo isso em mente,
decidimos entregar esta tese (apds aprovacado pelo juri) a todos os grupos de jornalismo alternativo
inseridos no levantamento, possibilitando, assim, que esta investigacao possa de algum modo
gerar reflexdes entre os produtores e, com isso, contribuir para aprimorar, em alguma medida, a

qualidade do conteudo jornalistico produzido pelos media alternativos dos trés paises.
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Em sintese, entre os contributos tedricos e de base empirica que esta investigacao

apresenta para os estudos comunicacionais, relacionamos, de modo breve, os seguintes:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

A construcdo de um mapa que buscou identificar grupos de media alternativos que
produziam conteudo jornalistico no ambiente digital, no Brasil, em Portugal e na Espanha,
ainda que esta relacédo seja limitada tanto pela impossibilidade de contemplar todos os
meios similares, como pelo recorte temporal (muitos grupos ja deixaram de existir,
enquanto outros foram criados depois que o levantamento foi interrompido),
possibilitando, com isso, fazer um retrato dessa producao no periodo estabelecido;

O levantamento de pistas que demonstram caracteristicas do funcionamento desses
grupos, indicando praticas, valores e condicdes que demonstram as potencialidades, mas
também as limitacdes da pratica do jornalismo alternativo nos trés paises, com destaque
para a questao do financiamento, da precarizacdo do trabalho, da dependéncia em relacao
aos sites de redes sociais para difundir o contetido, bem como da visao que esses grupos
tém sobre sua propria atuacao em relacao aos /media tradicionais, que nao é de completa
oposicao, mas de complementaridade;

A construcdo de um quadro de analise para perceber especificamente os sentidos
produzidos por conteudos jornalisticos alternativos multimodais, a partir de um
enquadramento teorico que enfatiza uma interpretacéo critica do fenémeno;

A identificacdo de géneros e formatos em que os videos de jornalismo alternativo
identificados podem ser enquadrados, evidenciando hibridismos e inovacdes nao
contemplados na literatura que trata da producao jornalistica audiovisual tradicional, o
que nos levou a propor novas categorias, como do registo simples, o registo editado, o
video-montagem, o videoclipe jornalistico, o video-crénica e o video-drama;

A evidenciacdo do que concebemos como uma estrutura narrativa argumentativa na
montagem de reportagens que nao seguem o modelo da piramide invertida, nem um
modelo cronologico, mas sim concatenam argumentos a partir de diferentes estratégias
discursivas, como a partir de topicos/temas;

A constatacao da preponderancia de um modelo narrativo mimético, fundamentalmente
visual, na maioria dos videos produzidos pelos media alternativos analisados, o que
impacta diretamente o alcance dos sentidos produzidos por esses contetdos, ao enfatizar

uma verdade limitada ao que se vé e sente, e desvinculada do contexto;
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g) A evidenciacdo do peso do contexto local como definidor dos modos de acdo e de
significacao dos grupos estudados, sendo que nos ambientes com conflitos sociais mais
evidentes, o engajamento ganha énfase, ainda que nao seja o suficiente para politizar o
espaco publico mediatico (pela insuficiéncia de contextualizacao e de vozes inseridas
nesses contetudos);

h) A constatacao de que os valores jornalisticos tradicionais seguem tendo grande peso nas
producdes alternativas, limitando, muitas vezes, uma abordagem mais inovadora e até
contra-hegemonica (em relacao ao proprio campo jornalistico), ao reproduzir a ideologia
gue molda o jornalismo tido como profissional, evidenciada pela insisténcia em manter,
no discurso, uma performance objetiva em muitos dos videos analisados;

i) Por outro, a identificacéo de abordagens (ainda que minoritarias) que desafiam o padréo
jornalistico tradicional, algumas inclusive inovadoras, ao inserir perspetivas imersivas e ao
subverter os valores-noticia, priorizando acontecimentos relacionados a movimentos

sociais e a comunidades.

9.6 Limitacdes e possiveis novos caminhos

Apontamos limitacdes que identificamos da pratica jornalistica audiovisual em meios
alternativos, mas agora iremos tratar das limitacdes da propria investigacao. Ja indicamos uma
primeira lacuna que ndo conseguimos preencher, mantendo-se sem resposta as causas de nao
haver, em Portugal, um desenvolvimento mais expressivo de grupos de media alternativa no
ambiente digital que produzam jornalismo. Mas ha outras aspetos que nao ficaram claros com as
respostas obtidas pelos procedimentos empiricos; afinal, por que na Espanha ha mais grupos
jornalisticos generalistas do que no Brasil? E por que, entre os meios espanhois, ha mais grupos
que conseguem se manter financeiramente sustentaveis do que entre os brasileiros e 0s
portugueses? Quais sao os critérios usados por esses grupos para decidir que linguagem deve ser
aplicada para relatar determinados fatos? Quando os videos sdo usados, e quando os videos sdo
deixados de lado? Por que a maioria dos videos ndo conta com contextualizacao? Qual é o peso
da agenda dos movimentos sociais na producdo dos grupos alternativos? Quais sdo as
caracteristicas do publico que consome tais videos? Como esse publico interpreta essas
producdes? Em que medida as pessoas que assistem esse tipo de contetido audiovisual se sentem

representadas pelo que veem? Elas chegam a buscar outras fontes de informacdo para
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complementar o relato visto nos meios alternativos? Onde e de que maneira elas fazem essa
busca? Qual é o peso do mainstream na vida dessas pessoas?

Inimeras questdes sobre a producao do jornalismo alternativo audiovisual, assim, nao
foram respondidas. Para tanto, porém, seria necessario agregar outras etapas empiricas, como
entrevistas com os produtores, periodos de observacao participante, montagem de grupos focais
com individuos que foram o publico (para agregar a rececao no estudo).

A abordagem que aplicamos, que incluiu um mapeamento dos grupos que atuam no
ambiente digital, para dar forma ao corpus, uma analise tematica de textos de autoapresentacao,
para identificar elementos identitarios desses grupos, a aplicacdo de um inquérito online para
perceber valores e procedimentos aplicados por essas iniciativas, até chegarmos a analise
semiotica multimodal de videos produzidos por alguns desses media alternativos, foi pertinente
para refletir a partir das questdes de investigacdo levantadas, que focavam sobretudo nos
contetidos. No caso da analise multimodal, foi ainda mais interessante por ser uma metodologia
muito pouco aplicada aos media alternativos, e que nos permitiu construir uma grelha de analise
que pode ser replicada sempre que forem abordados conteudos do jornalismo alternativo com
caracteristicas multimédia (ndo necessariamente apenas em video, mas em que usem imagens,
sons e textos). Ressaltamos que esse quadro analitico traz vantagens em relacdo a outras
possibilidades de analise, como a analise filmica, ou mesmo a analise do discurso (sem ser
multimodal) por valorizar os elementos técnicos formados pelas escolhas visuais, sonoras e
visuais. No caso dos videos analisados, como vimos, a narrativa visual tem muito peso, se
sobressaindo em muitos momentos em relacédo a outros modos semioticos, o que ressalta a
importancia da forma para a definicdo dos sentidos construidos nesses contetidos multimodais.

Talvez o maior problema da analise semiotica multimodal, por outro lado, seja a extensao
da analise, que inviabiliza abordar uma quantidade muito elevada de videos. Analisamos 45
producoes, de diferentes dimensdes e formatos, um numero relativamente pequeno, em relacao
ao universo produzido no periodo pelos grupos elencados (mesmo com todos os critérios definidos
para reduzir essa quantidade). Porém, consideramos que os videos analisados acabam por ser
bastante representativos, nao quantitativamente, mas por termos conseguido vislumbrar certas
recorréncias a partir da diversidade elencada, que consideramos marcas relevantes para dar peso
as nossas interpretacoes.

Evidentemente, se tivessemos agregado outras etapas empiricas, ampliariamos o alcance

da reflexdo que realizamos, o que seria extramente frutifero, mas isso ficara para o futuro. Ao
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retornar a Universidade Federal do Ceara como docente, pretendo continuar a investigar este
objeto, principalmente porque considero que a investigacdo e a docéncia em comunicacao e
jornalismo precisam se somar a busca por revitalizar as praticas jornalisticas, nao apenas para
fazer a critica, mas também para apontar possiveis saidas para consolidar abordagens que
realmente contribuam para pluralizar e politizar o espaco publico mediatizado. Na presente
investigacao demos apenas um primeiro passo nessa direcao, pressupondo uma continuidade que
passe por ampliar o debate com produtores de conteudo jornalistico alternativo e com pessoas
que formam o publico consumidor em geral, incluindo os que ja integram a audiéncia dos meios
alternativos, mas também os que nao o integram, com foco nos sujeitos que fazem parte de grupos
sociais subjugados e excluidos dos media mainstream. Além disso, € importante também
aprofundar a reflexdo sobre géneros e formatos jornalisticos no meio digital, cuja potencialidade
multimodal tem sido pouco aproveitada, e fortalecer a busca pela informacdo, bem
contextualizada, problematizada e com multiplas vozes (mesmo que estejam posicionadas do
mesmo lado da histdria, mas representando os diferentes tons, ou perspetivas, presentes nesse
“lado”), como uma prerrogativa imprescindivel do jornalismo, para cumprir seu papel social de
prestar um servico publico realmente relevante para a sociedade, e nao para o mercado ou para

os detentores do poder politico.
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Anexo 1

Lista completa de grupos de jornalismo alternativo relacionados para o estudo, com o endereco na

internet

Brasil

Nome do grupo

Endereco na internet

A Escotilha www.aescotilha.com.br/
Afreaka www.afreaka.com.br/
Agéncia Anota www.facebook.com/AgenciaAnota/

Agéncia Mural

agenciamural.com.br

Agéncia Plano

www.agenciaplano.com/por/

Agéncia Publica

apublica.org

Agéncia Pulsar Brasil

brasil.agenciapulsar.org/

Alma Preta

almapreta.com/

Amazonia Real

amazoniareal.com.br

Aos Fatos aosfatos.org
Assiste Brasil www.assistebrasil.com.br/
Azmina azmina.com.br/

Barzo de ltararé

www.baraodeitarare.org.br/

Calle2 calle2.com

Canal Pla www.youtube.com/canalplavideos
Candeia candeia.jor.br

Clichetes www.clichetes.com.br/

Cientista que virou mae

cientistaqueviroumae.com.br/

Ciranda

www.ciranda.net/

Coletivo Carranca

coletivocarranca.cc/

Coletivo Catarse

coletivocatarse.com.br/home/

Coletivo Nigéria

www.nigeriafilmes.com/

Coletivo Papo Reto

100ko.wordpress.com/

Conexao Planeta

www.conexaoplaneta.com.br

Congresso em Foco

congressoemfoco.uol.com.br/

Correio da Cidadania

www.correiocidadania.com.br/

Democratize

democratizemidia.com.br/

Desacato

desacato.info/

Desenrola e ndo me enrola

desenrolaenaomenrola.com.br/

Desneuralizador

www.youtube.com/channel/UCMFQDHAHS51h5RzQnfjWkNg

Do rico ao pobre

www.doricoaopobre.com.br/

Doentes por Futebol

doentesporfutebol.com.br/

Ecodebate www.ecodebate.com.br/
Ecodesenvolvimento www.ecodesenvolvimento.org/
Enois enoisconteudo.com.br/
Envolverde www.envolverde.org.br
Estopim www.estopimcoletivo.com/
FavelaNews www.favelanews.org/menu/
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Fluxo www.fluxo.net/
Global Voices pt.globalvoices.org/
Inclusive www.inclusive.org.br/

InfoAmazonia

infoamazonia.org

Jornalismo B

www.jornalismob.com

Jornalistas livres

medium.com/jornalistas-livres

Jota www.jota.info/
Justificando www.justificando.com
Lado M www.siteladom.com.br/
Livre.jor livre.jor.br

Marco Zero Contetido

marcozero.org

Maruim

maruim.org/

Midia Independente Coletiva

midiacoletiva.org/

Midia Ninja ninja.oximity.com/
Migramundo migramundo.com/
Move that Jokebox movethatjukebox.com/
New Yeah newyeah.com.br/

Nexo www.nexojornal.com.br/
Nonada www.nonada.com.br/

Nos, Mulheres da Periferia

nosmulheresdaperiferia.com.br/

No6s2

www.facebook.com/Nos2.co

0 Antagonista www.oantagonista.com/
0 Eco Www.0eco.org.br/
Opera Mundi operamundi.uol.com.br/
Outra Cidade outracidade.com.br/
Outras Palavras www.outraspalavras.net
Ovelha ovelhamag.com/

Papo de Homem

www.papodehomem.com.br

Passapalavra

www.passapalavra.info/

Periferia em Movimento

periferiaemmovimento.com.br/

Ponte

ponte.org

Por dentro da Africa

www.pordentrodaafrica.com/

Portal Catarinas

catarinas.info/

Porvir

porvir.org

Projeto Colabora

projetocolabora.com.br/

Puntero Izquierdo

medium.com/ puntero-izquierdo/

Quatro V

quatrov.com.br/

Réadio Yandé

radioyande.com/

Agéncia de Noticias Anarquistas

noticiasanarquistas.noblogs.org/

Reporter Brasil

reporterbrasil.org.br/jornalismo/

Revista Afirmativa

revistaafirmativa.wixsite.com/afirmativa/

Revista Berro

revistaberro.com/

Revista Caja

revistacaja.com/caja/

Revista Capitolina

www.revistacapitolina.com.br/

Revista Carda Momo

www.revistacardamomo.com/
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Revista Gambiarra

revistagambiarra.com.br/site/ quem-somos/

Revista Megafonia

megafonia.info/

Revista O Grito www.revistaogrito.com/

Revista Vaidapé vaidape.com.br

Revista Virus revistavirus.com.br/

Rio na Rua www.facebook.com/RioNaRua/
RockinPress www.rockinpress.com.br/

Scream and Yell

screamyell.com.br/site/

Servigo de Utilidade Piblica (SUP)

medium.com/@serviodeutilidadepblica/

SoundsLikeUs

slikeus.com/

Sul 21 www.sul21.com.br/

Terra sem Males www.terrasemmales.com.br
Think Olga thinkolga.com/

Vértices Inconfidentes verticesinconfidentes.com.br/
Volt Data Lab www.voltdata.info/

™V www.tvt.org.br/

CMI - Centro de Midia Independente

midiaindependente.org/

Voz das Comunidades

www.vozdascomunidades.com.br/

Espanha

Nome do Grupo

Endereco na internet

Ahotsa ahotsa.info/

Alasbarricadas www.alasbarricadas.org/noticias/
Aralnfo arainfo.org/

Cixt ctxt.es/

El Salto www.elsaltodiario.com

Diario de Vurgos

diariodevurgos.com/dvwps/

Diario Liberdade

gz.diarioliberdade.org/

Directa

directa.cat

Eco Republicano

www.ecorepublicano.es/

El Mercurio Digital

www.elmercuriodigital.es/

ElDiario.es

eldiario.es

ElSalmonContracorriente

www.elsalmoncontracorriente.es/

Galiza Ano Zero

vimeo.com/ galizaanocero/

Galiza Contrainfo

galizacontrainfo.org/

Hincapié

www.revistahincapie.com/

InfoLibre

www.infolibre.es/

Iniciativa Debate

iniciativadebate.org/

Kaosenlared

kaosenlared.net/

La Aurora Intermitente

www.aurorafundacion.org/

La Haine www.lahaine.org/
La Voz del Sur www.lavozdelsur.es/
LaMarea www.lamarea.com/
LibreRed www.librered.net/
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Pamplonauta

www.pamplonauta.info/

Periodismo Ciudadano

www.periodismociudadano.com/

Periodismo Humano

periodismohumano.com/

Pikara Magazine

www.pikaramagazine.com/

Radiocable

www.radiocable.com/

Revista Pueblos

www.revistapueblos.org/

Soberania Alimentaria

soberaniaalimentaria.info/

Tercera Informacion

tercerainformacion.es/

Toma la Tele www.tomalatele.tv/web/
Viento Sur vientosur.info/
Wiriko www.wiriko.org/

La Independent

www.laindependent.cat/

LaTela

latela.cat

Agora Sol Radio

www.agorasolradio.org/

Madrid15M madrid15m.org/

TeleK tele-k.org/

Canarias Semanal canarias-semanal.org/

Cuarto Poder www.cuartopoder.es/
Portugal

Nome do grupo

Endereco na internet

Afrolis

radioafrolis.com/

Divergente divergente.pt/?lang=pt-pt
Eco eco.pt/
Ecol23 ecol23.info/

Esquerda.net

esquerda.net

Guilhotina.info

www.facebook.com/guilhotina.info/

Jornal Mapa

www.jornalmapa.pt/

Jornal Tornado

www.jornaltornado.pt/

0 Corvo oconvo.pt/

O Diabo jornaldiabo.com/
Fumaca fumaca.pt/
QiNews ginews.pt/
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Anexo 2

Guia com as questoes e as categorias aplicadas aos textos de autoapresentacéo (na
Analise do “Quem Somos”, apresentada no Capitulo 6) de grupos jornalisticos alternativos de Brasil,
Espanha e Portugal

Questao principal — Como os grupos jornalisticos alternativos se apresentam?
a. A que valores jornalisticos tradicionais o grupo se associa?

Atualizacéo e imediatismo

Busca pela verdade

Equilibrio

Independéncia ou isen¢ao

Objetividade

Precisao e rigor

Profundidade

Watchdog

b. Que caracteristicas técnicas associadas a pratica jornalistica ou medidtica tradicional o grupo enfatiza
positivamente?

Compromisso com cddigo de ética

Ter correspondentes internacionais

Seus componentes tém formagado em comunicacao ou jornalismo

Ter conteudo multimédia

Ter recebido prémios

¢. Que atributos relacionados aos média tradicionais o grupo rejeita/critica?
Acriticidade

Dependéncia do poder
Distanciamento do quotidiano
Excesso de opiniao

Pressa

Manipulacao

Nao critica

Neutralidade ou imparcialidade
Objetividade

Parcialidade

Pouca pluralidade
Sensacionalismo

d. Que justificativas utiliza para explicar o inicio de sua atuacdo?
15M

Defesa das minorias sociais

Busca pela democratizacdo da comunicacao

Falta de um enfoque local ou de jornalismo de proximidade
Jornadas de junho

Paixao por certos temas

Rejeicdo a padrdes de mercado

e. Que bandeiras sociais o grupo defende?

Ampliacédo das praticas democraticas

Coletivismo

Comunicacdo como forma de poder

Defesa ambiental

Defesa dos direitos humanos

Direito ao acesso a informacao

Feminismo ou comunicacao com visdo de género
Igualdade racial ou comunicacao com olhar antirracista
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Liberdade de expressao

Liberdade sexual e de identidade de género

Livre circulacao da informacéo

Rejeita todo tipo de discriminacao e desigualdades
Republicanismo

Separatismo

Sustentabilidade socioeconémica e ambiental
Valorizacao cultural

f. Que valores relacionados ao jornalismo alternativo o grupo enfatiza?
Contra-hegemonia

Criticidade

Dar voz a movimentos sociais

Dar voz a temas ou pessoas que nao tém voz no mainstream
Estimular a participacédo/colaboracao

Experimentacéo

Independéncia / midialivrismo

Pluralidade e diversidade

Ser agente politico de transformacao social

Ser espaco de informacao alternativo ao mainstream

Ter engajamento ou envolvimento com causas sociais

Ter posicao ou ter lado

Ter senso de justica

Transparéncia

g Se associa a que ideologias, declaradamente?
Anarquismo

Anticapitalismo

Direita ou neoliberal

Esquerda

Marxismo

Nacionalismo (extrema direita)
Nao diz

Neutro

Progressista

Socialismo (bolivarianismo)

h. Como explica o financiamento?
Editais publicos

Financiado por fundacdes filantropicas
Financiamento coletivo ou doacoes
Nao explica

Patrocinio ou publicidade

Recursos proprios ou sem financiamento
Rejeita recursos privados

Rejeita recursos publicos

Sem fins lucrativos

Sécios ou assinatura mensal

Venda de produtos e/ou servicos
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Anexo 3 - Codebook aplicado para padronizar a codificagdo

Categoria

Definicéo

A

Atualizacédo e imediatismo

Apresenta os assuntos mais importantes e interessantes do momento (o
tempo é um dos valores-noticia considerados)

Busca pela verdade

Considera uma das missdes do jornalismo apresentar a verdade dos
acontecimentos

Equilibrio

Apresentar as versoes diferentes relacionadas ao fato e dar igual espaco
a elas

Independéncia ou isencao

Rejeita vinculos com grupos empresariais ou politicos; diz que provém
informacé&o independente de outros interesses

Objetividade

Aplicacao de técnicas de apuracéo e redacao para aproximar relato da
verdade, livre de viés, de opinido e de emocdes

Precisao e rigor

Por meio de técnicas de apuracédo e checagem, propde apresentar
dados que podem ser verificados e confirmados

Profundidade Ressalta a busca por relatos mais aprofundados, complexos, que
tragam o contexto e possiveis consequéncias sociais. Referéncia a
grandes reportagens, dossiés, jornalismo investigativo

Watchdog Jornalismo que se propde ser os olhos da sociedade para controlar o
poder, vigilancia sobre o poder publico, sobre 0 uso dos recursos
publicos. Escrutinio das instituicbes democraticas

B

Compromisso com codigo de ética

Enuncia seguir um cédigo de ética ou parametros éticos para assegurar
a boa qualidade do jornalismo que produz

Correspondentes internacionais

Diz ter colaboradores ou repdrteres em outros paises, o que reforca o
compromisso com a busca direta das informacdes de modo direto

Multimédia Enfatiza uso de ferramentas tecnoldgicas para melhor informar (ou
informar do modo mais completo e interessante)

Formacao Recorre a formacao como jornalista e a experiéncia dos profissionais
envolvidos em meios de comunicacao tradicionais para se autolegitimar
0 grupo

Prémios Recorre a prémios recebidos por trabalhos jornalisticos como forma de
se autolegitimar

C

Acriticidade Denuncia a falta de posicionamento critico dos meios tradicionais sobre

assuntos de interesse publico

Dependéncia do poder

Critica os vinculos comerciais e politicos dos meios de comunicacéo,
que limitariam sua atuacéo livre

Distanciamento do quotidiano

Critica a falta de atencao para assuntos de interesse de certas
comunidades, e a
énfase em situacdes que ndo interessariam de fato as pessoas

Excesso de opiniao

Critica o espaco dado a artigos de opinido em detrimento do espaco
dado a reportagens e noticias

Pressa Rejeita a urgéncia, o hard news a necessidade de ter de apresentar os
principais fatos do dia, preferindo relatos diferenciados ou o que
considera serem “boas historias”

Manipulacdo Alegra que a midia tradicional manipula informacdes por causa de
interesses escusos €, por isso, nao apresenta a verdade

Nao critica Nao verbaliza qualquer critica a atuacdo dos media tradicionais

Neutralidade ou imparcialidade

Critica os meios por alegarem que buscam ser neutros ou imparciais, 0
que considera falacioso

Objetividade Critica a alegada tentativa de estabelecer um relato objetivo dos fatos,
ao aderir a técnicas e regras, por considerar impossivel a objetividade
Parcialidade Critica os meios tradicionais por serem parciais e apoiarem

deliberadamente os interesses da elite
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Pouca pluralidade

Reclama que os meios tradicionais nao dao espaco a diversos setores
da sociedade; reclamacao recai sobretudo em relacéo a falta de
representacao de grupos minoritarios. Também reclamam da falta de
diversidade de opinido

Sensacionalismo

Denuncia o excesso de matérias com viés exagerado ou deturpado nos
meios tradicionais, com fins de vender mais

D

15M

Refere-se aos protestos sociais iniciados em 15 de marco de 2011, na
Espanha, como um dos principais motivadores da atuacdo do grupo

Defesa das minorias sociais

Grupo justifica sua existéncia pela necessidade de defender ou falar em
nome de minorias sociais

Busca pela democratizacao da
comunicacao

Grupo alega que principal objetivo ¢ lutar contra a concentracdo dos
meios de comunicacdo e por sua democratizacdo

Falta de um enfoque local ou de
jornalismo de proximidade

Mais do que a grupos sociais, faz referéncia a uma regiado geografica
especifica como area de atuacéo e enfatiza a importancia de falar
daquele lugar

Jornadas de junho

Grupos que alegam ter iniciado ou que foram motivados pelos protestos
que comecaram em junho de 2013 no Brasil

Paix&o por certos temas

Interesse por certa tematica que, consideram, tem pouca visibilidade
nos meios tradicionais, ou € abordada de forma incorreta

Rejeicdo a padrdes de mercado

Grupos que justificam sua atuacdo como forma de dar visibilidade a
certas abordagens que fogem aos interesses do mercado, como falar de
sustentabilidade, rejeitar certos padrdes de comportamento e propor
modos alternativos de vida

E

Ampliacédo das praticas | Acredita nas instituicdes democraticas em vigor. Em alguns casos,

democraticas também estimula a livre participacao popular nessas instituicbes como
forma de pratica cidada

Coletivismo Enfatiza a organizacao do trabalho como um coletivo, sem hierarquias

nem uma ordem pré-estabelecida, como um aspeto positivo para
estimular uma comunicacdo mais plural e democratica

Comunicacdo como forma de poder

Enfatiza o papel dos meios de comunicacéo alternativos na construcéo
de novas representacdes que possibilitem que grupos sociais alcancem
outros posicionamentos e sejam “empoderados”

Defesa dos direitos humanos

Enfatiza que o Estado tem o dever de proteger os cidadaos e condena
perseguicdes a grupos minoritarios e a falta de justica

Direitos ao acesso a informacao

Acredita na relevancia de se garantir o0 acesso a informacao de
interesse publico e ressalta o papel do jornalismo na busca por trazé-a
a tona

Feminismo ou comunicacdo com
visdo de género

Denuncia situacoes de desigualdade contra as mulheres e defende
acOes na busca pela igualdade

Igualdade racial ou comunicagédo
com olhar antirracista

Denuncia situacdes que perpetuam as desigualdades sociais baseadas
na cor da pele, especialmente contra afrodescendentes

Liberdade de expressao

Defende o direito de expressar opinides diversas e até controversas, que
contrariem o poder estabelecido. Contra qualquer tipo de censura

Liberdade sexual e de identidade de
género

Combate a homofobia e defende o direito a livre orientacdo sexual e a
identidade de género

Livre circulagéo da informacéo

Grupos que defendem o acesso gratuito a informacao publicada e sua
livre republicagéo. Enfatizam o uso das licengas Creative Commons ou
Copyleft

Rejeicao todo tipo de discriminacao
e desigualdades

Grupos que se preocupam em reafirmar seu compromisso de combate
a todo tipo de discriminacéo, fazendo deste ou ndo seu objeto de
trabalho

Separatismo

Grupos que defendem a separacdo de certa regido do pais, para que se
torne uma nacéo autbnoma

Republicanismo

Grupos que defendem o fim da monarquia na Espanha e o
estabelecimento de uma Republica
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Sustentabilidade socioeconémica e
ambiental

Defende formas alternativas de producao e de consumo para tornar a
sociedade mais sustentavel econémica e ambientalmente

Valorizagao cultural

Grupos que atuam para dar visibilidade a certas linguagens e praticas
culturais, as quais consideram pouco valorizadas pelos poderes e pelos
media tradicionais

F

Contra-hegemonia

Posiciona-se declaradamente contra os meios de comunicacao
tradicionais, bem como contra os detentores do poder

Criticidade

Informacéo critica, que incomoda, problematiza os fatos, que busca
confrontar a realidade, instiga-la de modo incisivo

Dar voz a movimentos sociais

Assume forte proximidade com movimentos sociais, se posicionando
como porta-voz de suas demandas

Dar voz a temas ou pessoas que
nao tem voz no mainstream

Enfatiza a decisdo de dar visibilidade a grupos sociais ou assuntos
normalmente omitidos ou minimizados pelos meios tradicionais

Estimular a
participacédo/ colaboracdo

Estimula a participacdo de pessoas comuns na producdo de matérias
para se tornar mais plural. Chama a contribuicdo tanto para envio de
textos como para sugestao de pautas e apoio financeiro e enaltece isso
como um diferencial

Experimentacéo

Reforca o interesse em experimentar linguagens, formatos, narrativas,
desafiar normas jornalisticas, como um diferencial

Independéncia/midialivrismo

Afirma ser independente, mas faz isso no sentido de nao ter vinculos
com os meios tradicionais, e de poder falar o que eles omitem por
possuir vinculos politicos e econdmicos

Pluralidade e diversidade

Enfatiza a intencao de trazer a tona diferentes versoes, diferentes vozes,
diferentes fontes, diferentes opinides, para tratar dos assuntos
publicizados.

Ser agente politico de
transformacao social

Assume como papel a acdo politica voltada para gerar ou inspirar
mudancas sociais. Objetivo de transformar algo, mudar uma cultura, ou
politicas publicas, de modo ativo, pela comunicacao

Ser espaco de informacao alternativo
ao mainstream

Enfatiza ser meio que busca se diferenciar dos meios do mainstream.
Diferenciacao a partir seja do tipo de producéo, das formas, ou dos
objetivos (até mesmo contrarios) aos meios tradicionais

Ter engajamento ou envolvimento
com causas sociais

Enaltece envolvimento com grupos minoritarios ou causas sociais para
poder falar sobre eles. Feministas, negros, LGBT, imigrantes,
moradores da periferia, pobres. Engajamento politico

Ter posicao ou ter lado

Assumir a defesa de um lado, de um viés, sobre os fatos relatados

Ter senso de justica

Ressalta que apresenta as informacdes sob um viés justo, conforme o
contexto social, e para denunciar injusticas

Transparéncia Expbe os procedimentos para fazer a reportagem e os modos de
financiamento, além de outros vinculos que possa ter

G

Anarquismo Reforca a auto-organizacéo civil como estratégia de luta contra todas as

formas de opressao. Claro vinculo com organizacdes anarquistas
internacionais e locais.

Anticapitalismo

Se posiciona contra os valores orientados pela ordem econdmica
neoliberal

Direita ou neoliberal

Apoiam iniciativas que reduzam o poder do estado e amplie a atuacdo
do setor privado

Esquerda Enfatiza papel dos trabalhadores na transformacéo social. Se autodefine
como de esquerda, mesmo que apartidario
Marxismo Ressalta luta de classes e necessidade de enfrentamento aos

detentores do poder politico e/ou econdmico

Nacionalismo (extrema direita)

Enfatiza papel protecionista do Estado, reforca orgulho da patria e a
relevancia da nacao, a rejeita migracdes

Nao diz

Omite qualquer indice que possa associa-lo a quaisquer ideologias
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Neutro

Reforca a atuacéo apartidaria e busca pela neutralidade. Rejeita
vinculos com partidos, ser independente de partidos, mas nao apenas:
enfatiza respeito as diferentes ideias

Progressista

Com viés de esquerda, defende posicdes politicas diferenciadas que
levem a avancos sociais; antirreacionario.

Socialismo (bolivarianismo)

Se posiciona favoravelmente a posicao politica dos governos de
esquerda da Venezuela e de Cuba

H

Editais publicos

Participacao em concorréncias para receber por certo periodo recursos
publicos para produzir determinada producéo

Financiado por fundacdes
filantrépicas

Expde relacdo com organizacdes sociais internacionais sem fins
lucrativos, que gerem fundos para a difusao de iniciativas socialmente
relevantes para a transformacéo social

Financiamento coletivo ou doacdes

Busca arrecadar recursos por meio de campanhas de crowdfunding
para projetos especificos ou com doacdes livres

Nao explica

Nao diz como busca recursos

Patrocinio ou publicidade

Venda de espaco para empresas ou 6rgaos publicos (governos)
anunciarem

Recursos proprios ou sem
financiamento

Refere-se a trabalho voluntario, autofinanciado, conciliado com outras
atividades profissionais

Rejeita recursos privados

Enuncia claramente que tem entre suas regras de financiamento a
recusa de recursos provenientes de empresas

Rejeita recursos publicos

Enuncia claramente que tem entre suas regras a recusa de recursos
provenientes do Estado

Sem fins lucrativos

Diz atuar sem fins lucrativos. Considera que comunicacéo nao é
produto, é direito, sem fins lucrativos

Sécios ou assinatura mensal

Oferece pacotes para pagamentos regulares, oferecendo em troca
alguma vantagem, como a possibilidade de participar de decisdes
editoriais. Assinaturas mensais, anuais ou com outras temporalidades,
venda de cotas de sociedade

Venda de produtos e servicos

Venda de matérias e apuracoes jornalisticas como agéncia de noticia,
de produtos (camisetas, copos, autocolantes) e/ou cursos, workshops
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Anexo 4
Tabela de codificacdo e resultados da Analise do Quem Somos (Capitulo 6)

a. Que valores jornalisticos tradicionais o grupo ressalta
Precisao e rigor

Profundidade

Atualizacdo e imediatismo

Independéncia ou isencao

Busca pela verdade

Watchdog

Objetividade

Equilibrio

b. Que caracteristicas técnicas associadas a pratica jornalistica ou mediatica tradicional o grupo
enfatiza positivamente?

Seus componentes tém formacao em comunicacao ou jornalismo
Ter conteudo multimédia

Ter recebido prémios

Ter correspondentes internacionais

Compromisso com cddigo de ética

c. Que valores relacionados a midia tradicional o grupo rejeita
Nao critica

Pouca pluralidade
Dependéncia do poder
Manipulacao

Distanciamento do quotidiano
Pressa

Parcialidade

Neutralidade ou imparcialidade
Acriticidade

Objetividade

Sensacionalismo

Excesso de opiniao

d. Que justificativas usa para explicar o inicio da atuacao
Busca pela democratizacdo da comunicacao

Enfoque local ou jornalismo de proximidade

Defesa das minorias sociais

15M

Paixao por certos temas

Rejeicao a padrées de mercado

Jornadas de junho
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e. Que bandeiras sociais o grupo defende
Coletivismo

Livre circulacédo de informacéao

Ampliacdo das praticas democraticas

Defesa dos direitos humanos

Rejeita todo tipo de discriminacao e desigualdades
Feminismo ou comunicacdo com visdo de género
Comunicacdo como forma de poder
Sustentabilidade socioeconémica e ambiental
Liberdade de expressao

Defesa ambiental

Igualdade racial ou comunicacao com olhar antirracista
Direito ao acesso a informacao

Valorizacao cultural

Liberdade sexual e de identidade de género
Separatismo

Republicanismo

f. Que valores relacionados ao jornalismo alternativo o grupo enfatiza

Estimular a participacao ou colaboracéo
Independéncia ou midia-liviismo

Ser agente politico de transformacao social

Dar voz a temas ou pessoas que nao tém voz no mainstream
Pluralidade e diversidade

Ter engajamento ou envolvimento com causas sociais
Ser espaco de informacao alternativo ao mainstream
Ter posicéo ou ter lado

Contra-hegemonia

Experimentacao

Dar voz a movimentos sociais

Criticidade

Transparéncia

Ter senso de justica

g. Se associa a que ideologias
N&o diz

Anticapitalismo

Marxismo

Esquerda

Progressista

Anarquista
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Neutro
Direita ou neoliberal
Nacionalismo

Socialismo (bolivarianismo)

h. Como explica o financiamento

Nao explica

Financiamento coletivo ou doacdes
Patrocinio ou publicidade

Sem fins lucrativos

Sacios ou assinatura

Financiado por fundacdes filantrépicas
Venda de produtos e servicos
Recursos proprios ou sem financiamento
Rejeita recursos privados

Editais publicos

Rejeita recursos publicos
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Anexo 5 - Questionarios aplicados no inquérito online realizado entre grupos de jornalismo
alternativo, nas trés versdes feitas (espanhol, portugués do Brasil e portugués continental)

Espanhol

Media alternativa

jHola!

Mi nombre es Kamila Fernandes y soy estudiante de doctorado en Estudios de Comunicacién en la Universidad del
Minho, en Portugal. Este cuestionario es parte de mi investigacion, en que procuro comprender practicas de los
medios alternativos en Brasil, Portugal y Espafia.

El cuestionario es formado por 25 preguntas, muchas de ellas de escoja multiple, que llevan entre 10 y 15 minutos
para responderlas. Las respuestas seran utilizadas exclusivamente para fines académicos, como parte de los datos
que tengo recogido para desarrollar mi tesis, y sera resguardado por completo el anonimato de las respuestas.
Usted puede saber mas sobre mi pesquisa y sobre mi trayectoria académica en mi blog
jornalismoalternativophd.wordpress.com (los textos estan en portugués, en su mayoria).

iMuchas gracias por participar!

1. ¢En qué afio el grupo empezo a actuar? *
2. ;Cuantas personas actuan en el grupo de manera permanente?*

3. (Ustedes permiten la participacion de colaboradores voluntarios?*

o Si, siempre

o Si, esporadicamente
o Si, pero casi nunca
. No, nunca

4. ;Cual es la formacion académica de los integrantes del grupo? (es posible marcar mas de una opcion)*
. Periodismo

. Publicidad

o Cine y audiovisuales

. Multimedia

J Ciencias Sociales

o Otras areas (;cuales?)
o Sin formacion superior

5. ;Que ha motivado la creacion del grupo? Diga con sus palabras. *

6. ;Como define la actuacion del grupo? (es posible marcar mas de una opcion) *

o Independente

. Alternativa

o Contra-hegemonica

. Mediactivismo

o Media digital

. Otra definicién. ¢Cual?

7. ;Considera la actuacion de su grupo una forma de periodismo alternativo? *
Estoy plenamente de acuerdo

. Estoy parcialmente de acuerdo
. No estoy de ninguna manera de acuerdo
. Sin respuesta

8. ;Considera la actuacion de su grupo una forma de activismo politico? *
Estoy plenamente de acuerdo

Estoy parcialmente de acuerdo

. No estoy de ninguna manera de acuerdo

355



9.

Sin respuesta

;Cuales son los objetivos del grupo? Explique con sus palabras. *

Anexos

10. ;Como usted define su publico/audiencia (;a quién se destina su produccion? - edad, clase social, actividades
profesionales, intereses, posicion politica o ideoldgica). Responda con sus palabras. *

11

12

13

14

15

. ;:De qué manera la audiencia interactiia con el grupo? (es posible marcar mas de una opcién) *
Da likes y comparte publicaciones
Envia sugestiones de pauta y criticas
Contribuye con el financiamiento
Participa de las decisiones editoriales
Envia contenidos listos para publicacion
Otras maneras de participacion. ;Cuales?

. :Como es el financiamiento del grupo? (es posible marcar mas de una opcion) *
Crowdfunding
Convocatorias de incentivos culturales fomentados por el Estado
Convocatorias de incentivos culturales fomentados por instituciones privadas filantropicas
Asignaturas o socios
Venta de publicidad
Venta de productos y servicios
Recursos de los propios componentes del grupo
No hay cualquier financiamiento
Otras maneras. Cuales?
Sin respuesta

. ;Rechaza alguin origen de financiamiento? ;Cual? (es posible marcar mas de una opcion) *
No rechaza recursos de ninglin origen especifico
Si, de origen publica / estatal
Si, de origen publica o estatal
Si, de grupos empresariales envueltos en practicas socialmente condenables
Si, de partidos politicos
Si, de grupos de comunicacion (mainstream)
Si, de otros origenes. ;Cuales?

. ¢El grupo consigue mantenerse sostenible financieramente? *
Consigue plenamente (los recursos cubren todos los gastos)
Consigue parcialmente (los recursos cubren parte de los gastos)
No consigue de ninguna manera
Sin respuesta

. ;Los integrantes fijos consiguen mantenerse exclusivamente con el dinero que reciben del grupo? *
Consiguen plenamente
Consiguen parcialmente
No consiguen de manera ninguna
Sin respuesta

16. ;Si la respuesta anterior ha sido “consiguen parcialmente” o “no consiguen de manera ninguna”, a que otras
actividades los integrantes del grupo se dedican para complementar su renda?

17

. ¢El contenido disponible utiliza que lenguajes? (es posible marcar mas de una opcion) *
Texto
Fotos
Videos propios
Videos de otros productores
Infografias
Emisiones en directo (streaming)
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. Podcasts en audio
. Otros lenguajes. ;Cuales?

18. ;Hace la difusion de su contenido por cuales medios? (es posible marcar mas de una opcién) *

o Site propio

J Facebook

o Twitter

. Instagram

o Snapchat

o Youtube

o Vimeo

J Soundcloud

. Otros. ;Cuales?

19. ;Publica que tipo de contenido? (es posible marcar mas de una opcioén) *

. Contenido informativo

. Contenido opinativo

o Contenido hibrido (mistura informacion y opinion)
. Documentales

. Memes

. Entrevistas

J Contenido humoristico

. Listas

o Otros tipos. ;Cuales?

20. ;Publica con qué frecuencia? *

. Hace varias actualizaciones por dia

. Una o dos veces por dia

J De una a cuatro veces por semana

. De modo esparzo, de una a tres veces por mes

21. ;Como ocurre la division de trabajo entre los integrantes del grupo? *

o Cada integrante posee una funcion diferente
. Hay integrantes que cumplen mas de una funcion
. Todos hacen todo

22. ;Cudles son las funciones normalmente realizadas por los integrantes del grupo (es posible marcar mas de una

opcion) *

. Reportero

. Redactor

. Editor de texto

. Editor de imagenes

o Fotdgrafo

o Camaragrafo o cineasta

. Director de arte

. Programador

. Diagramador/Designer

. Presentador

. Entrevistador

o Vendedor (sector comercial)
. Administracién y finanzas
o Otras funciones. ;Cuales?

23. ;Como su grupo posicionase con relacion a los medios de comunicacion tradicionales (mainstream)? *

. En oposicion al que los medios tradicionales producen
. En complemento al que los medios tradicionales producen
. La produccion de los medios tradicionales no influencia en nada nuestra produccion
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24. ;En su opinion, que papeles los medios de comunicacion deberian desempefiar en una sociedad democratica?
(entre las opciones abajo, marque las tres que considera mas significativas) *

o Fiscalizar el poder publico

o Ser mediador entre la sociedad y el poder publico
o Formar una consciencia critica

o Ampliar las practicas democraticas

o Inspirar transformaciones sociales

o Ser opcién de ocio

J Ser medio de difusion de educacién

. Ser medio de acceso a la ciudadania

. Combatir preconceptos y opresiones

o Dar visibilidad a las voces de las minorias sociales
o Ser instrumento de lucha y resistencia para las clases subalternas
. Otro. ;Cual?

25. ;Cual es el nombre de su grupo de comunicacién? (solamente la investigadora tendra acceso a esta
informacion, que no sera utilizada en el analisis, pero solamente para organizar el material recogido). *

Portugués (Brasil)

Midia alternativa

ola!

Meu nome é Kamila Fernandes e sou estudante do Programa de Doutoramento em Estudos de Comunicacao da
Universidade do Minho, em Portugal. Este questionario é parte da minha pesquisa, em que procuro compreender
melhor praticas de midia alternativa no Brasil, em Portugal e na Espanha.

0 questionario é formado por 25 perguntas, muitas delas de multipla escolha, que levam entre 10 e 15 minutos
para serem respondidas. As respostas serdo usadas exclusivamente para fins académicos, como parte dos dados
que tenho colhido para desenvolver minha tese, e sera resguardado por completo o anonimato das respostas.
Vocé pode saber mais sobre minha pesquisa e sobre meu percurso académico no meu blog
http://jornalismoalternativophd.wordpress.com.

Muito obrigada por participar!

1.
Em que ano o grupo iniciou as atividades?*

2. Quantas pessoas atuam no grupo de forma permanente? *

3. Permite a participacao de colaboradores voluntarios avulsos? *

o Sim, sempre

o Sim, esporadicamente

o Sim, mas raramente

. Nao, nunca

4. Qual é a formacao dos integrantes do grupo? (é possivel marcar mais de uma opcéo) *
. Jornalismo

. Publicidade

. Cinema e audiovisual

. Multimidia

. Ciéncias Sociais

. Outras areas (Especificar qual)
o Sem formacéo superior

5. 0 que motivou a criacao do grupo? Explique com suas palavras. *

(o))

. Como define a atuacdo do grupo? (é possivel marcar mais de uma opcao) *
Independente
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o Alternativa

. Contra-hegemonica

o Midia ativismo

J Midia digital

. Outra definicao. Qual?

7. Considera a atuacdo de seu grupo uma forma de jornalismo alternativo? *

. Concordo plenamente

. Concordo parcialmente

. N&o concordo de forma alguma
o Sem resposta

8. Considera a atuacdo de seu grupo uma forma de ativismo politico? *

. Concordo plenamente

. Concordo parcialmente

. Né&o concordo de forma alguma
o Sem resposta

9. Quais sdo os objetivos do grupo? Explique com suas palavras. *

10. Como vocé define seu publico/sua audiéncia (a quem se destina a sua producédo? - idade, classe social,
atividades profissionais, interesses, posicionamento politico ou ideologico). Responda com suas palavras. *

11. De que modo a audiéncia normalmente interage com o grupo? (é possivel marcar mais de uma opcéo) *

o Curte e compartilha publicacdes

. Manda sugestdes de pauta e criticas

J Contribui com o financiamento

. Participa das decisdes editoriais

. Envia contetdos prontos para publicacdo
o Outras formas de participacao. Quais?

12. Como ¢ a forma de financiamento do grupo? (é possivel marcar mais de uma opcéo) *
. Financiamento coletivo

. Editais publicos

. Editais de entidades privadas filantropicas
J Assinaturas ou sécios

o Venda de publicidade

o Venda de produtos e servigos

. Recursos dos proprios integrantes

o Nao tem qualquer financiamento

o Nao quer responder

13. Rejeita alguma fonte de financiamento? Quais? (¢ possivel marcar mais de uma opcéo) *

o Nao rejeita nenhuma fonte especifica

o Sim, de origem publica/estatal

. Sim, de empresas privadas em geral

. Sim, de grupos empresariais envolvidos com praticas socialmente condenaveis
. Sim, de partidos politicos

. Sim, de grandes grupos de comunicacdo (mainstream)

o Sim, de outras origens. Quais?

14. O grupo consegue se manter financeiramente sustentavel? *

. Consegue plenamente (os recursos cobrem todas as despesas)

. Consegue parcialmente (os recursos cobrem parte das despesas)
. Nao consegue de forma alguma

. Sem resposta

15. Os integrantes fixos do grupo conseguem se sustentar financeiramente atuando exclusivamente no grupo? *
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. Conseguem plenamente

. Conseguem parcialmente

o Nao conseguem de forma alguma
o Sem resposta

16. Se a resposta anterior foi “conseguem parcialmente” ou “ndo conseguem de forma alguma”, a que outras
atividades os integrantes do grupo se dedicam para complementar os rendimentos?

17. O conteudo disponibilizado normalmente utiliza quais linguagens? (é possivel marcar mais de uma opcao) *
. Texto

. Fotos

o Videos préprios

o Videos de outros produtores

. Infograficos

o Transmissdes em video ao vivo (streaming)
. Podcasts em audio

. Outras linguagens. Quais?

18. Faz a difusdo do contetido por quais meios? (é possivel marcar mais de uma opgao) *

o Site proprio

. Facebook

. Twitter

. Instagram

o Snapchat

. Youtube

. Vimeo

J Soundcloud

o Outros. Quais?

19. Publica que tipo de contetido? (é possivel marcar mais de uma opcéo) *

J Conteudo informativo

o Contetido opinativo

o Contetido hibrido (mistura informacao e opinido)
. Documentarios

. Memes

. Entrevistas

. Contetido humoristico

. Listas

o Outros tipos. Quais?

20. Publica com qual frequéncia? *

. Varias atualizacdes ao dia

. De uma a duas vezes ao dia

. De uma a quatro vezes por semana

. De modo esparso, de uma a trés vezes por més

21. Como é feita a divisdo do trabalho entre os integrantes do grupo? *

. Cada integrante tem uma funcéo diferente
. Ha integrantes que cumprem mais de uma funcéo
. Todos fazem tudo

22. Quais as funcdes normalmente realizadas pelos integrantes do grupo? (¢ possivel marcar mais de uma opcao)*

. Reporter

. Redator

. Editor de texto

. Editor de imagens
. Fotdgrafo

. Cinegrafista
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o Diretor de arte

o Programador

o Diagramador / Designer
o Apresentador

. Entrevistador

. Vendas (setor comercial)
. Administracéo e financas
. Outras fungdes. Quais?

23. Como seu grupo se posiciona em relacdo aos meios de comunicacao tradicionais (mainstream)? *

. Em oposicao ao que produzem os meios tradicionais
. Em complemento ao que produzem os meios tradicionais
o A producdo dos meios tradicionais ndo tem qualquer interferéncia na nossa producao

24. Em sua opiniao, quais deveriam ser os principais papéis dos meios de comunicacdo em uma sociedade
democratica? (entre as opcdes apresentadas, escolha as trés que considera mais significativas) *

o Fiscalizar o poder publico

. Ser mediador entre a sociedade e o poder publico
. Formar uma consciéncia critica

. Ampliar as praticas democraticas

. Inspirar transformacdes sociais

o Ser opcao de lazer

o Difundir praticas culturais

o Ser meio de difusdo da educacéo

. Ser meio de acesso a cidadania

. Combater preconceitos e opressoes

. Dar visibilidade as vozes das minorias sociais

. Ser instrumento de luta e resisténcia para as classes subalternas
o Outro. Qual?

25. Qual é o nome do seu grupo de comunicacao? (somente a pesquisadora terd acesso a esta informacao, que ndo
sera usada na analise, mas apenas para organizar o material recolhido) *

Portugués (Portugal)
Media independentes
ola!

Meu nome é Kamila Fernandes e sou estudante do Programa de Doutoramento em Estudos de Comunicacao da
Universidade do Minho, em Portugal. Este inquérito é parte da minha pesquisa, em que procuro compreender
melhor praticas dos média alternativos no Brasil, em Portugal e na Espanha.

0 inquérito é formado por 25 perguntas, muitas delas de multipla escolha, que levam entre 10 e 15 minutos para
serem respondidas. As respostas serdo usadas exclusivamente para fins académicos, como parte dos dados que

tenho colhido para desenvolver minha tese, e sera resguardado por completo o anonimato das respostas.

Vocé pode saber mais sobre minha pesquisa e sobre meu percurso académico no meu blog
http://jornalismoalternativophd.wordpress.com.

Muito obrigada por participar!
1. Em que ano o grupo iniciou as atividades? *

2. Quantas pessoas atuam no grupo de forma permanente? *

3. Permite a participacao de colaboradores voluntarios avulsos? *

. Sim, sempre
. Sim, esporadicamente
. Sim, mas raramente
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. Nao, nunca

4. Qual é a formacado académica dos integrantes do grupo? (¢ possivel marcar mais de uma opc¢éo) *

. Jornalismo

J Publicidade

. Cinema e audiovisual

o Multimédia

. Ciéncias Sociais

o Outras areas (Quais?)

. Sem formacéo superior

5. O que motivou a formacado do grupo? Explique com suas palavras *

6. Como define a atuacdo do grupo? (é possivel marcar mais de uma opcéo) *

o Média digital

o Independente

o Alternativa

. Média ativismo

o Contra-hegemonica

o Outra definicdo? Qual?

7. Considera a atuacdo do seu grupo uma forma de jornalismo alternativo? *

. Concordo plenamente

. Concordo parcialmente

o Nao concordo de forma alguma
o Sem resposta

8. Considera a atuacdo do seu grupo uma forma de ativismo politico? *

. Concordo plenamente

. Concordo parcialmente

. Nao concordo de forma alguma
o Sem resposta

9. Quais sdo os objetivos do grupo? Explique com suas palavras. *

10. Como vocé define seu publico/sua audiéncia (a quem se destina a sua producédo? - idade, classe social,
atividades profissionais, interesses, posicionamento politico ou ideologico). Responda com suas palavras.

11. De que modo a audiéncia interage com o grupo? *

o Da likes e compartilha publicacdes

o Manda sugestdes de pauta e criticas

. Contribui com o financiamento

o Participa das decisdes editoriais

o Envia contetudos prontos para publicacdo
o Outras formas de participacao. Quais?

12. Como ¢ o financiamento do grupo? (é possivel marcar mais de uma opcéo) *

o Financiamento coletivo (crowdfunding)

. Editais publicos

. Editais de entidades filantropicas privadas
. Assinaturas ou sdcios

. Venda de publicidade

. Venda de produtos e servicos

. Recursos dos proprios integrantes

. Nao tem qualquer financiamento

. Nao quer responder

13. Rejeita alguma fonte de financiamento? Se sim, qual? (é possivel marcar mais de uma opcao) *
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. Né&o rejeita nenhuma fonte especifica

o Sim, de origem publica/estatal

o Sim, de empresas privadas em geral

J Sim, de grupos empresariais envolvidos com praticas socialmente condenaveis
o Sim, de partidos politicos

o Sim, de grupos de comunicacdo (mainstream)

. Sim, de outras origens. Quais?

14. O grupo consegue se manter financeiramente sustentavel? *

o Consegue plenamente (os recursos obtidos cobrem todas as despesas)

o Consegue parcialmente (os recursos obtidos cobrem parte das despesas)
o Nao consegue de forma alguma

o Sem resposta

15. Os integrantes fixos do grupo conseguem se sustentar financeiramente atuando exclusivamente no grupo? *

J Conseguem plenamente

. Conseguem parcialmente

. Nao conseguem de forma alguma
o Sem resposta

16. Se a resposta anterior foi “conseguem parcialmente” ou “ndo conseguem de forma alguma”, a que outras
atividades os integrantes do grupo se dedicam para complementar os rendimentos?

17. O conteudo disponibilizado normalmente utiliza quais linguagens? (é possivel marcar mais de uma opcéo) *
. Texto

. Fotos

. Videos préprios

. Videos de outros produtores

o Infograficos

o Transmissdes em direto (streaming)
. Podcasts em audio

o Outras linguagens. Quais?

18. Faz a difusdo do contetido por quais meios? (& possivel marcar mais de uma opcéo) *

o Site proprio

. Facebook

. Twitter

o Instagram

o Snapchat

. Youtube

. Vimeo

. Soundcloud

o Outros. Quais?

19. Publica que tipo de contetdo? (é possivel marcar mais de uma opgao) *

. Conteudo informativo

. Conteudo opinativo

. Conteudo hibrido (que mistura informacao e opiniao)
. Documentarios

. Memes

. Entrevistas

. Contetido humoristico

. Listas

. Outros tipos. Quais?

20. Publica com qual frequéncia? *
. Varias atualizacdes ao dia
. De uma a duas vezes ao dia
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. De uma a quatro vezes por semana
o De modo esparso, de uma a trés vezes por més

21. Como é feita a divisao do trabalho entre os integrantes do grupo? *

o Cada integrante tem uma funcéo especifica a desempenhar
J Ha integrantes de cumprem mais de uma fungédo (multitasking)
J Todos fazem tudo

22. Os integrantes do grupo desempenham que funcdes normalmente? (é possivel marcar mais de uma opcéo) *

o Repoérter

. Redator

o Editor de texto

o Editor de imagens

o Fotdgrafo

. Cinegrafista

o Diretor de arte

o Programador

. Diagramador / designer

o Apresentador

. Entrevistador

o Vendas (setor comercial)
o Administracao e financas
o Outras funcdes. Quais?

23. Como o seu grupo se posiciona em relacdo aos meios de comunicacdo tradicionais (mainstream media)? *

. Em oposicéo ao que produzem os meios tradicionais
. Em complemento ao que produzem os meios tradicionais
. A producédo dos meios tradicionais ndo tem qualquer interferéncia na nossa producao

24. Em sua opinido, quais deveriam ser os principais papéis dos meios de comunicacdo em uma sociedade
democratica? (entre as opcdes apresentadas, escolha as trés que considera mais significativas) *

. Fiscalizar o poder publico

. Ser mediador entre a sociedade e o poder publico
. Formar consciéncia critica

. Ampliar as praticas democraticas

. Inspirar transformacdes sociais

o Ser opcao de lazer

o Difundir praticas culturais

o Ser meio de difusdo da educacéo

. Ser meio de acesso a cidadania

. Combater preconceitos e opressoes

. Dar visibilidade as vozes das minorias sociais

o Ser instrumento de luta e resisténcia para as classes subalternas
o Outro. Qual?

25. Qual é o nome do seu grupo de comunicacdo? (somente a pesquisadora tera acesso a esta informacéo, que ndo
sera usada na analise, mas apenas para organizar o material recolhido) *
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Anexo 6 - Relacdo dos videos que passaram pela analise multimodal, com o link de acesso

Grupo Link do video
X01 | Ahotsa https://www.facebook.com/Ahotsalnfo/videos/904593286411812/
X02 | QiNews https://www.facebook.com/qinews/videos/1954429344886377/
X03 | QuatroV https://www.facebook.com/quatrov/videos/1760105700963292/
X04 | Agéncia Publica https://www.facebook.com/agenciapublica/videos/ 1993886990638305/

X05

AzMina

https://www.facebook.com/revistaazmina/videos/1011191985686518/

X06 | El Salto https://www.facebook.com/ElSaltoDiario/videos/10155906509325469/
X07 | AzMina https://www.facebook.com/revistaazmina/videos/1027371524068564/
X08 | Coletivo Nigéria https://www.facebook.com/coletivoNigeria/videos/1985929768147818/

X09

Jornalistas Livres

https://www.facebook.com/jornalistaslivres/videos/705311039592776/

X10

La Voz del Sur

https://www.facebook.com/lavozdelsures/videos/ 1658848977524824/

X11 | Directa https://www.facebook.com/Directa/videos/10156215371544321/

X12 | Guilhotina.info https://www.facebook.com/guilhotina.info/videos/1584088845040919/

X13 | QiNews https://ginews.pt/ gi-sries-quinhentos-anos-no-chega-os-ciganos-no-tm-futuro-em-portugal /

X14 | Guilhotina.info https://www.facebook.com/guilhotina.info/videos/1551694354947035/

X15 | QiNews https://www.facebook.com/ginews/videos/1871445756518070/

X16 | Cixt https://www.facebook.com/redcontexto/videos/ 1018502731623359/

X17 | El Salto https://www.facebook.com/ElSaltoDiario/videos/10155944344390469/

X18 | El Salto https://www.facebook.com/ ElSaltoDiario/videos/10155940403060469/

X19 | Directa https://www.facebook.com/Directa/videos/10156217382689321/

X20 | Ponte https://www.facebook.com/pontejornalismo/videos/1080971665386245/

X21 | Ponte https://www.facebook.com/pontejornalismo/videos/1023212291162183/

X22 | Endis https://www.facebook.com/enoisconteudo/videos/1512608338831709/

X23 | Repérter Brasil https://www.facebook.com/ONGReporterBrasil /videos/1726442157374460/

X24 | Coletivo Papo Reto https://www.facebook.com/ColetivoPapoReto/videos/1417897905003451/

X25 | Aima Preta https://www.facebook.com/almapretajornalismo/videos/1911722352423863/

X26 | Agéncia Publica https://www.facebook.com/agenciapublica/videos/1992825594077778/

X27 | Agéncia Publica https://www.facebook.com/agenciapublica/videos/2072586782768325/

X28 | Coletivo Nigéria https://www.facebook.com/coletivoNigeria/videos/1908995452507917/

X29 | Coletivo Papo Reto https://www.facebook.com/ColetivoPapoReto/videos/ 1509818419144732/
Periferia em

X30 | Movimento https://www.facebook.com/ PeriferiaemMovimento/videos/ 1645033068890570/

X31 | Estopim https://www.facebook.com/estopim.coletivoo/videos/1373754646087600/

X32 | Migramundo https://www.facebook.com/blogmigramundo/videos/1764998586887522/

X33 | Sul21 https://www.facebook.com/Jornal.Sul21/videos/1935509359809894/

X34 | Maruim https://www.facebook.com/midiamaruim/videos/730352647164512/

X35 | ElDiario.es https://www.facebook.com/eldiarioes/videos/1893329317349598/

X36 | Ahotsa https://www.facebook.com/Ahotsalnfo/videos/862802547257553/

X37 | ElDiario.es https://www.facebook.com/eldiarioes/videos/1945708862111643/

X38 | Favela News https://www.facebook.com/FavelaNews/videos/1714595675241687/

X39 | Jornalistas Livres https://www.facebook.com/jornalistaslivres/videos/717320878391792/

X40 | Arainfo https://www.facebook.com/ArainfoNoticias/videos/1653467484699922/
X41 | Ahotsa https://www.facebook.com/Ahotsalnfo/videos/940110769526730/
X42 | Nos2 https://www.facebook.com/Nos2.co/videos/867290620138925/
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X43 | El Salto https://www.facebook.com/ElSaltoDiario/videos/10155493807805469/
X44 | QuatroV https://www.facebook.com/quatrov/videos/1801989673441561/
Periferia em
X45 | Movimento https://www.facebook.com/ PeriferiaemMovimento/videos/1645062388887638/
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Anexo 7 - Transcri¢des de videos para a andlise multimodal

a) X29 - Coletivo Papo Reto - Registo simples

Analise multimodal
Imagens

Take unico, na vertical. Repdrter com a cdmera na méao, vai caminhando, e mostra a rua. Faz zoom com
a camera para mostrar o que esta falando, como os carros batidos, os carros policiais. E noite, o local
tem iluminacdo amarelada, a imagem fica um pouco pixelada, mas pouco, a visibilidade ¢ boa. Vai
mostrando o percurso até a UPA, a pé. a rua tem pouco fluxo de veiculos, poucas pessoas passam a pé.
Nao chega a se aproximar da UPA com a camera, faz zoom. Quando foi se aproximar, disse que
encerraria 0 ao vivo, para poder conversar com as pessoas. E foi se dirigindo ao local.

Sons

A narracao é feita tendo ao fundo o som ambiente, formado por barulhos de carros e de vozes de
pessoas ao longe (quando se aproximou mais da UPA). Nao ha barulhos de sirenes nem de tiros.

Texto

No FB:

Estamos chegando na UPA do Complexo do Aleméao

No video (emissao em direto), narracdo do reporter:

(trata-se de continuacao de uma emissdo em direto que ja durava bem mais tempo)

Diz que pelo caminho ha varios carros batidos, talvez que tenham voltado de ré. Olha ali um batidao, ou
talvez tenham sido abandonados. Tou chegando aqui perto da UPA. Olha aqui, outro carro batidao. Isso é
tudo na reta da UPA, galera, na estrada da Itararé, o tiroteio aconteceu la na Itaoca (valeu, valeu, mano),
do outro lado ali, mais préximo da avenida principal, mais ou menos a um quildémetro daqui da onde a
gente ta. A gente ta chegando na area da UPA, que ta fechada. A maioria dos carros que estao indo estéo
voltando de ré, como a gente pode ver aqui. Muita policia na rua, aqui 0, policia ali no carro ???, varios
carros batidos pelo caminho, sinistro. A gente ndo tem ainda a informacao oficial do que aconteceu na
Brasilia, porque a gente recebeu relatos de varios moradores, a partir dos grupos que o Papo Reto tem
aqui no Complexo do Alemao, de monitoramento de seguranca, de divulgacao de arte e cultura que existe
na favela, ai a galera comecou a informar pra gente as paradas (ofegante), ééé¢, mas é isso, né, teve um
confronto, teve um tiroteio, teve alguma perseguicao, alguma parada dese tipo, vimos varios disparos,
pessoas diversas baleadas, inclusive uma crianca dentro do carrinho de bebé, que morreu. Tudo isso se
resume dentro de um campo da chamada guerra as drogas, né. Onde essa ideia de guerra so existe
dentro das favelas, né. Essa violéncia s6 ta pra nossa populacao, pro povo preto, pro povo nordestino, pro
povo indigena das perifavelas. Essa ideia de guerra nao ta pra outras areas da cidade, é sempre na favela
gue nos somos assassinados e que temos as nossas mortes amenizadas pelo discurso de bala perdida
(ofegante). E muito grave o que ta acontecendo no Rio de Janeiro, mais grave ainda o que ta acontecendo
agora, onde ao invés de investirem em educacédo, arte e cultura, respeito as pessoas, valorizacdo da vida,
cada vez mais militarizam a vida cotidiana, entdo essa aqui sao provas de que nao adianta pensar a partir
da légica da violéncia, porque isso nao constréi mudanca nenhuma, pelo contrario, sé piora a situacdo. A
gente ta aqui passando pela entrada da UPA, onde estdo a maioria das pessoas feridas, a gente vai
seguir até ali a esquina da Nova Brasilia, o policiamento ta saindo todo aqui da UPA e seguindo ali em
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direcao a Nova Brasilia, varios canas la dentro. A gente ta aqui, perto da UPA, mo galera la dentro, muito
policia também. (???) mais uma vez o Complexo do Alemao se torna alvo dessa confusao, de toda essa
agressao com 0 nosso povo. A gente vai encerrar um pouco aqui 0 ao vivo e a gente ja retorna, porque a
gente vai conversar com algumas pessoas, moradores, familiares, ndo vamos gravar o rosto de ninguém
sem ter conversado com essas pessoas. A gente ja abre o ao vivo de novo, galera, sé em respeito a
familiares, parentes, pessoas que estejam aqui na UPA, pra n&o sair explanando o rosto das pessoas sem
nenhuma conversa, sem explicar o que ta acontecendo, valeu! A gente ja volta.

Articulagdo multimodal

A narracdo é central, usando as imagens como elemento que reforca a imersao, o testemunho dos
acontecimentos. Ainda que as imagens mostrem pouca coisa - apenas 0s carros batidos e a presenca
policial, nao o tiroteio em si nem os feridos - reforca a impressao de guerra, de area sob tensao e risco,
de medo. A imersao também é reforcada pela narracao do repdrter, em grande medida em primeira
pessoa do plural, ja que ele se inclui entre os moradores da favela e, com isso, entre os alvos dos
policiais, da guerra as drogas. A imersdo também se da pela forma como ele cumprimenta pessoas
conhecidas pela rua durante sua narracéao.

Vozes narrativas

A voz é de um reporter, que tem acesso a informacdes, mas também de um morador local e ativista,
engajado na denuncia da violéncia cometida pelo estado contra os moradores das perifavelas. A voz é
coletivizada, ja que ele se inclui entre 0s moradores e assume como sua toda a violéncia sofrida (as
nossas mortes).

Sequéncia narrativa

Raull (que n&o se apresenta, mas € desnecessario para quem acompanha o Coletivo, pois ele é bastante
conhecido e muitas vezes se mostra na tela) caminha até a UPA do Complexo do Alemao, apos um
tiroteio em que varios moradores acabaram baleados, inclusive um bebé, que morreu. A emissao em
direto parecia ja ter sido iniciada muito antes, e esse trecho é uma continuacao, tanto que nao teve uma
apresentacao, ou abertura. Mas ele contextualizou o acontecimento, opinando sobre os resultados
maléficos da guerra as drogas, que afeta apenas moradores de favelas, pretos, nordestinos e indigenas, e
néo o restante da cidade. Ele termina dizendo que iria falar com moradores na UPA e s6 depois voltaria
€om 0 ao Vivo.

Jornalismo X Ativismo
Entrevista

Nao tem entrevistas. Se refere a relatos de moradores enviados nos grupos que o coletivo mantém (nao
diz se na internet ou se via whatsapp ou outro aplicativo). No final, disse que iria buscar falar com
moradores, mas sem filma-los diretamente, para que saibam do que se trata antes.

Elementos informativos

O repdrter apresenta como fontes de informacao relatos enviados por moradores nos grupos mantidos
pelo Coletivo, dizendo néo ter ainda informacdes oficiais sobre o que aconteceu. O relato inclui
informacdes como a existéncia de pessoas baleadas, inclusive um bebé que morreu. Também usa como
informacao a propria experiéncia e as imagens.

Elementos opinativos
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0O relato "objetivo" dos acontecimentos é complementado pela opinido do repdrter, que estabelece uma
relacao direta de causa e efeito entre a tatica de combate as drogas (guerra as drogas) e as mortes de
moradores da favela, como algo que ¢ fruto de racismo. Ele argumenta ainda ser uma distorcao
investimento em violéncia e ndo em educacao, arte e cultura.

Ativismo

O reporter deixa claro seu papel ativista ao detalhar que o Coletivo mantém grupos de comunicacao
direta com moradores, para monitoramento de seguranca e também para divulgacao de acdes culturais
da favela. Sua fala opinativa e sua postura de coragem, de manter a camera ligada mesmo em uma
situacdo de forte tensao e violéncia, para testemunhar os acontecimentos e manter a populacédo
informada sobre o que estava acontecendo, ¢ algo que podemos associar muito mais a um ativismo
midiatico do que ao proéprio jornalismo.

Nés

0 nos é o reporter, que também é morador e fala de modo coletivo, em nome dos moradores, como um
dos alvos dos policiais e de toda a violéncia do Estado, um nos que é negro, nordestino e indigena, que
vive nas favelas e que leva tiros e morre por causa da chamada guerra as drogas. Mas um noés que nao
se cala, que denuncia e que busca, através disso, transformar essa situacao, busca justica.

Outro

O outro ¢é a policia, que personifica a violéncia e o racismo do Estado, que exclui a populacdo mais
vulneravel de suas politicas publicas, sendo seletivo - para a favela, sé destina violéncia, o que nao faz
com o restante da cidade. Esse outro é antagbnico, mostrado a distancia, um ente com o qual nao se
comunica, pois ndo da, ndo ha dialogo. O Coletivo busca didlogo apenas com 0s seus iguais, com 0s
moradores de favelas, os perseguidos, para reforcar sua situacao vulneravel e denunciar isso.

Pablico-alvo

Claramente sdo os moradores locais. Isso fica evidente pela forma como ele apresenta os locais, pelos
nomes das ruas, de modo a ser facilmente reconhecivel por quem vive ali, mas bem mais dificil para
guem nao conhece. A restricao a pessoas locais também se da pela linguagem usada pelo reporter,
extremamente informal e repleta de girias.
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b) X17 - El Salto - Reportagem
Analise multimodal
Imagens

Comeca com imagens noturnas, de um grupo de homens negros cantando uma musica em lingua
estrangeira - ndo compreensivel. Plano fechado, muito proximo (primeiro plano), foca em rostos de
homens que cantavam. A cdmera treme e se move lateralmente. angulo normal. Corta para imagem
aérea, plongéé, plano aberto, mostra multiddo na praca. Corta, volta plano fechado, contra-plongée,
mostra multiddo caminhando de cima para baixo, camera esta de frente para a multidao, que passa com
cartazes. Maioria absoluta de homens negros, com roupas pretas, de inverno. Vai inserindo texto na parte
alta da tela, com uma tarja branco e envolvendo (fonte sem serifa, tudo em caixa alta, as letras vazadas -
transparentes - sob a tarja branca). Nota-se o entorno, de comércio com fachadas coloridas, étnicas,
caracteristico do bairro Lavapiés.

Corta e vai para imagem que mostra multiddo, no més nivel das pessoas (levemente mais alto), mostra a
multidao de costas, tendo ao fundo carros da policia. Imagem imersiva.

Volta com imagem frontal, mostrando multiddo caminhando de frente, com tranquilidade, de cima para
baixo, em plano médio. Corta para nova imagem captando a caminhada dos manifestantes, 3/4,
mostrando os rostos deles, em plano médio - camera se desloca em giro para a a esquerda, mostrando a
caminhada e termina com as costas dos manifestantes. Corta para focar em rosto de manifestante,
homem negro, que grita, (em plano médio) - ele fala olhando para os lados, se referindo a quem estava
ao seu lado, gesticulando enquanto caminhava. Segue inserindo imagens que evidenciam os rostos dos
manifestantes, captando-os em contra-fluxo, em plano médio. / quebra novamente a cronologia, voltando
com imagem em primeirissimo primeiro plano, focando o rosto de um homem negro ja em sob o escuro
da noite. / retoma a caminhada do protesto, de dia, com imagem em plongée em grande plano geral,
focando a multiddo com uma faixa. Mais plano aberto, mostra multidao concentrada, ouvindo discursos e
aplaudindo. Todos voltados para o mesmo lado (imagem lateral), levemente plongée. / Foca em
primeirissimo primeiro plano homem discursando no protesto. Quase nao se vé seu rosto, coberto por
um capuz e por oculos escuro, mas vé-se que gesticula indignado. Intercala imagens dos manifestantes e
de cartazes para cobrir Unica entrevista. Imagens que privilegiam mostrar maos levantadas com punhos
cerrados, protestando, e também os cartazes (por isso o angulo levemente plongée, ou normal, mas
enquadrando so o topo das cabecas). Usa tb imagens aéreas (do alto de algum prédio) para mostrar o
volume do protesto. Sempre imagens em plano geral, bem preenchidas. Entrevistada aparece em
primeiro plano, deslocada para a direita (regra dos trés tercos), falando voltada para a direita (ndo olha a
camera). Ao redor, manifestantes de costas.

Corta para plano conjunto, mostrando duas manifestantes, uma delas gesticulando enfaticamente em
protesto, enquanto entoava palavras de ordem. A outra s parada, séria. Mais pessoas ao redor. Imagem
em contra-pongée.

Mais uma em contra-plongée, mostra helicoptero da policia sobrevoando. Corta para plano grande plano
geral, focando em um grupo de policiais fortemente armados e equipados, tendo atras uma fila de carros
da policia. Corta e foca nas luzes dos carros da policia, em plano mais fechado (plano médio). Corta e
mostra manifestante falando em megafone, de lado, sendo observado por outro manifestante (em plano
médio), angulo normal. Intercala com mais imagens em plongée da multidao, primeiro em grande plano
geral, depois mais fechada, focando em grupo que gesticulava bastante. Depois corta para nova fala de
manifestante em megafone, rodeado de outros manifestantes, todos homens negros. O plano é conjunto.
E corta novamente para close em manifestante sob luz noturna, ele aparece de perfil, de olho fechado.
Corta para a multidao (de dia) aplaudindo, seguida da imagem de dois manifestantes que falavam ao
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megafone ja sem falar, gritando palavras de ordem com os bracos em riste, agitados. Plano detalhe foca
em galhos de uma arvore, atras da qual aparece, bem de longe, e helicdptero voando, depois corta para
novo plano detalhe de um buqué de flores deixado no chéo, com velas, e volta para o grupo de homens,
no escuro, em uma roda (imagem plongée, fechada no grupo) - mostra que eles estavam sentados ou
ajoelhados no chao, e se levantam, sob aplausos. Fecha com a logo do El Salto, que surge com uma
cartela branca com uma bola transltcida no centro, que vai rapidamente diminuindo, até aparecer o S do
El Salto. Vai intercalando o fundo branco com preto na troca de palavras que finaliza o video.

Sons

Privilegia 0 som ambiente, mas o manipula, estendendo em alguns momentos - nem sempre coincidindo
com as imagens, mas muitas vezes sim.

Comeca com um canto dos manifestantes, em lingua estrangeira. Barulho da multidao depois substitui o
canto, com primeiro ndo compreensivel, com palavras de ordem e cantos, até comecarem a gritar
"ningun ser humano és ilegal". Com as palavras de ordem ao fundo, introduz fala de manifestante,
centralizado, que fala coisas incompreensiveis, até dizer "es una mierda". Sobrepde o canto inicial com
mais palavras de ordem, até deixar s6 o canto. Com imagens da multidao, introduz fala de manifestante,
que depois é focalizado. Ele fala com sotaque que estao ali por uma vida melhor, digna, uma vida livre.
Nao podem nos tratar como servos, ndo somos servos. E é aplaudido. Introduz sob imagens do protesto
voz feminina, que fala que ha um menosprezo por essas pessoas (¢ mantido o som ambiente da
multiddo enquanto ela fala, o que dificulta a compreensdo em alguns momentos), mas ela segue dizendo
que essas pessoas precisam dos papéis para viver, e que deve-se buscar resolver isso - porque se uma
pessoa leva anos vivendo em "nosso" pais, € preciso que a situacdo dela seja regularizada. E a Unica
entrevistada - uma autoridade, mulher branca, concejala, ndo manifestante, nao ativista, nao imigrante.
Segue intercalando as palavras de ordem, discursos, mantendo o som ambiente, por exemplo, o barulho
do helicoptero, quando este aparece.

Introduz as vozes de mais manifestantes em megafones, vozes de homens negros, que falam com
sotaque, mas falam espanhol. E que dizem que estao ali para protestar contra a mortes do nosso
companheiro, que mataram, queremos justicia. A cantoria introduzida no principio é retomada,
sobreposta ao som ambiente, de palavras de ordem, até ficar s6 a cantoria, com imagens de detalhes do
protesto, até silenciar e virem os aplausos.

Texto
No post do FB:

Este 16 de marzo, en Lavapiés, mas de 2.000 personas exigieron "justicia" para Mame Mbaye, fallecido
tras una persecucion policial.

Video:

ELSALTODIARIO.COM
CONCENTRACION POR MAME MBAYE
16 DE MARZO DE 2018

1. Miles de personas se manifestaron este viernes por las calles de Lavapiés (placa diz: Basta ya
queremos la paz / outra diz: La desigualdad es mas violenta que cualquier protesta / outra: Mmame
Mbage asesinado por la policia)

2. En repulsa por la muerte de Mame Mbaye tras ser perseguido por la policia municipal
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(faixa: contra el racismo institucional - Organizacion de los barrios obreros - La policia asesina!)
(cartaz: violencia policial es terrorismo institucional)

(cartaz: las vidas negras importan)

(cartaz: el racismo institucional condena a la explotacion exclusion invisibilidad criminalizacion)
E1 - Montse Galceran - Concejala del ayuntamiento de Madrid

Termina com logo do El Salto - Hazte socio / Difunde / Apoya (em fundo preto, letras brancas)
ELSALTODIARIO.COM (fundo branco, letras brancas, em tarja preta)

Articulacdo multimodal

Busca-se associar as falas captadas dos manifestantes e da entrevista com imagens do protesto, dando a
essas falas outros rostos, outras vozes, para além das que a confirmam diretamente. O som ambiente se
articula bem com o que é mostrado, com o volume de pessoas no protesto, e com a vigilancia da policia,
ganhando tom mais emocional com os gritos, os discursos indignados com megafone e com o
canto/oracao final - que ganha sentido religioso ao se expor as flores ao lado de velas, como velando a
morte do vendedor ambulante.

Vozes narrativas

A reportagem capta vozes de imigrantes negros identificados como companheiros do Mmame, mas nao
os identifica. Nao da para saber se sdo também vendedores ou se fazem outras coisas (apenas
pressupde que sado manteros). A Unica fala identificada é a de uma mulher branca, identificada como
conselheira de Madrid, ou seja, uma autoridade. As falas dos manteros sdo mostradas como parte do
protesto, como objetos, eles ndo sao subjetivados. Sao coletivizados, como se ndo importasse suas
identidades.

Sequéncia narrativa

0 video quebra com a narrativa cronologica, intecando diferentes momentos para construir a narrativa.
Comeca pelo final da manifestacao, como em uma oracao, para depois introduzir a caminhada e os atos
discursivos do protesto em si. Apenas contextualiza a manifestacdo em poucas frases, para depois deixar
a narrativa ser construida pelos manifestantes e por uma entrevistada. Comegca com uma oracao
cantada, e termina da mesma forma, sob aplausos, coroando o protesto como algo positivo, mesmo sob
a vigilancia da policia, com forte aparato de violéncia.

Jornalismo X Ativismo
Entrevista

Uma pessoa ¢ entrevistada. E uma mulher branca, espanhola, conselheira de Madrid, identificada por
nome e sobrenome, que fala em defesa da legalizacdo dos imigrantes que trabalham na Espanha ha
muitos anos de modo ilegal. Os demais falantes falavam durante discursos e nao foram identificados
(homens negros, imigrantes, possivelmente manteros).

Elementos informativos

Imagens, audio (som ambiente), com as falas durante o protesto, e uma entrevista com autoridade de
Madrid. Posicdo da camera, de modo mais imersivo, mostra reacoes, expressoes faciais dos
manifestantes, e o0 audio evidencia o sotaque dos ativistas que ali se expdem, mesmo sob forte coercédo
policial.
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Elementos opinativos

Nao é evidenciado o apoio ao movimento de forma declarada. Mas a forma como a narrativa foi
construida, com a emocao dos cantos, e com toda a indignacdo demonstrada no protesto, com coragem,
acusando diretamente os policiais pela morte do vendedor ambulante, implicitamente posiciona o video
ao lado dos manifestantes. Nao ouviu também autoridades policiais nem do governo que pudessem
defender a policia das acusacdes - outro posicionamento relevante que indica a opiniao implicita no video.

Ativismo

A celebracao do protesto, como ato de coragem, e mais ainda um protesto que busca justica em defesa
de um grupo social marginalizado, que é o dos vendedores ambulantes, imigrantes ilegais que nao tém
direito a nada.

Nos

0 néds é um jornalista, que busca registrar a voz dos manifestantes, mas sé mostra-los com uma certa
distancia. Sé entrevistou uma autoridadade madrilenha, o que aproxima esse jornalismo de valores-
noticia tradicionais, como a notoriedade da fonte oficial, colocada como superior a cidaddos comuns.

Outro

O outro é sobretudo a policia, mas acaba por serem também os manteros, que nao sao vistos como o
nos, mas como um ente externo, nao reconhecidos como interlocutores que deveriam ser diretamente
interpelados para falar. A policia € mostrada, contudo, com maior distancia ainda, ndo é ouvida e acaba
por ser associada a violéncia, ao preconceito e a intolerancia.

Pablico-alvo

S&o cidaddos madrilenhos, que conhecem os arredores de Lavapiés, reconhecem os manteros na
paisagem urbana e apoiam o direito de eles trabalharem ali. Mas nao necessariamente os reconhecem
como iguais - 0 que se evidencia pela fala da conselheira, falando sobre eles como agentes externos. Um
publico que se solidariza e compartilha a visao critica contra a policia.
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c) X02 - QiNews - Reportagem
Analise multimodal
Imagens

Video feito com uma sequéncia de takes, que comecam a distancia, mostrando a Alameda D. Afonso
Henriques, com um aglomerado de pessoas no centro do ecra, grande parte delas com roupas pretas.
Plano aberto, geral, que permite ver o entorno, com os carros, o relvado, postes de iluminacéo, arvores e
o0 aglomerado (sem ser possivel distingui as pessoas nem o que estava acontecendo). Corta para uma
imagem um pouco mais proxima da mesma cena, ainda em plano aberto (balancando um pouco por
causa do zoom). Corta para uma imagem mais proxima, em plano também aberto, mas onde as pessoas
ja aparecem de corpo inteiro, mais proximas. Na cena estao policiais ao fundo, e um produto visual com
0 nome da manifestacao, Rock in Riot (em alusado ao Rock in Rio). Corta para novo plano aberto,
mostrando multidao em frente a pequeno palco, no canto direito, com pessoas tocando musica e outras
dancando ou caminhando. A imagem se desloca lentamente para a esquerda, fazendo uma panoramica.
Aproxima do publico com o plano médio e mostra pessoas dangando e sorrindo. Algumas estéo de
costas, outras de frente. Os que dancam séo jovens. Nos arredores, outras pessoas assistem ou filmam
com o telemovel. Corta para outro espaco da manifestacdo, onde se veem cartazes, um deles ¢ legivel e
diz "turistas ndo sao habitantes, respeitem as licencas de habitacéo". Ha também baldes (um branco e
um vermelho). Outro frame é feito para mostrar a multidao, e vé-se 0 mesmo cartaz, sé que por tras dele.
0 foco esta no fundo, onde ha caixas de som sob uma lona, e mais proximo da cdmera a imagem
desfoca, deixando as pessoas que aparecem embacadas. A camera fica parada e capta o movimento da
manifestacdo, que caminha diagonalmente para a direita da tela. Novo corte e agora o foco vai para
policiais, que assistem parados a manifestacdo, em posicao tranquila, nada ameacadora. Em diversos
momentos a camera capta outros reporteres no local, com grandes cameras. Em outro take da multidao
de manifestantes, outro cartaz fica em evidéncia, com o escrito "Nao somos especuladores, somos
espectaculares". Nao se consegue ler as outras faixas. Em plano americano, um take dos manifestantes
0s mostra caminhando tranquilos, alguns com uma garrafa de cerveja na mao, outros fazendo imagens
com o telemével, e a maioria simplesmente caminhando, com as maos nos bolsos. Um carro branco,
com um cartaz pendurado dizendo "afinal queremos tudo" (também branco, com as letras pretas),
aparece em movimento, e com o movimento a cdmera se desloca para focar no homem que estava em
cima do carro, sorrindo, com éculos escuros e uma miniatura de corneta na mao. Em primeiro plano, a
camera capta a caminhada, mostrando as costas dos manifestantes, e seguiu caminhando junto, como
se fosse mais um dos manifestantes. A imagem é da nuca, na mesma altura das outras pessoas, com
gente também caminhando de todos os lados. Novo take em plano americano, 3/4, mostra pessoas com
faixas vermelhas nas maos, com os dizeres 40% aumento (em preto) - ndo da para saber se ha mais
textos na faixa, a imagem a corta ao meio. Sem corte, a cdmera se move para focar na faixa que estava
atras, em que se |é parcialmente "proximos passos? Passos de samba (na cara da especulacdo) -
recuperei cartaz de outro site, https://www.esquerda.net/artigo/rock-riot-reclamou-lisboa-para-pessoas-
nao-os-negocios/53978". Novo corte, mostra composicdo em primeiro plano em que mostra
manifestantes conversando, tendo a faixa vermelha ao fundo, desfocada. Corta e em primeiro plano
mostra a lateral de um caminh&o branco, onde estavam colados cartazes com a convocacao para a
manifestacéo. E possivel ler parcialmente o cartaz "Rock in Riot - 24 marco na Alameda (...) Ocupar as
ruas / Reclamar a cidade (...)". Corta, e mostra a multiddo caminhando, em plano aberto, geral, com
varias faixas brancas e vermelhas. Corta para mostrar os arredores, as calcadas, e foca em uma pessoa
de costas arrastando uma mala de rodinhas entre um grande agrupamento de pessoas (turista
possivelmente); depois foca em um senhor, parado, assistindo a movimentacao; e passa a mostrar
pessoas nas varandas, também assistindo a manifestacao. Novo corte, em plano médio, mostra uma
mulher distribuindo cartazes a pessoas que assistiam a manifestacao da calcada, inclusive para um que
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carregava uma mala de rodinha. Apos novo corte, a camera se distancia e mostra a manifestacao de
longe, no plano aberto, geral, com um carro da policia a frente, lento, com as luzes piscando, e termina
com um fade out em branco, com a logo do QiNews.

Sons

E mantido o som ambiente durante todo o filme, mas no comeco a musica captada ¢ mantida por algum
tempo, mesmo com a troca de takes. Depois 0 som segue o corte das imagens. Ora entrando musica,
ora s6 conversas. Ora a musica esta mais forte, ora mais fraca. Os cortes alteram as musicas, que
perdem o fluxo normal. Nao ha gritos de guerra, nem falas de ninguém. Sé sons de guitarra, ritmos
musicais e barulhos da rua, com fluxo interrompido.

Texto
No FB:
Qi Bruto - Alameda D. Afonso Henriques - Lisboa - 24 Marco 2018

#QiBrutos
Alameda D. Afonso Henriques - Lisboa - 24 de Marco de 2018

No video:

0 texto que se mantém ao longo de todo o video ¢ o titulo, QiBruto - Alameda D. Afonso Henriques -
Lisboa - 24 Marco 2018. Também foca-se nos textos dos cartazes e das faixas. Chama a atencéo cartaz
que questionava qual seria o proximo passo: "passos de samba na cara da especulacao", que remete a
uma danca tipica do Brasil e ndo apenas, mas a uma expressao popular brasileira (sambar na cara da
sociedade, que significa que alguém subordinado, sem poder, consegue mostrar para a elite que é
superior, que tem uma habilidade que essa elite ndo tem, que é saber sambar). Trata-se, assim, de uma
referéncia transcultural - mesmo os brasileiros sendo estrangeiros e sendo um dos principais grupos que
passaram a imigrar para Lisboa.

Articulagao multimodal

A imagem se sobressai nessa narrativa, sendo que o som acaba sendo secundarizado por ndo manter
uma continuidade, e se tornar bastante recortado. Assim, as sequéncias de imagens e 0s movimentos da
camera é que acabam dando o ritmo do relato, que é jovem, curioso e critico, ainda que totalmente
pacifico.

Vozes narrativas

A voz narrativa € o olhar do reporter, que chega como alguém externo ao protesto, um curioso, ou uma
testemunha, e aos poucos passa a integrar essa manifestacao, chegando ao ponto de fazer parte dela
como qualquer outro manifestante, inclusive assumindo um olhar de estranhamento e até reprovacao aos
gue aparentavam ser turistas.

Sequéncia narrativa

0 video mostra a chegada e a saida da manifestacao, que comeca como uma festa de rock, e depois de
torna um protesto mais tradicional, com uma passeata em que os manifestantes portavam faixas e
cartazes, mas nao davam gritos de guerra. O evento também foi mostrado como momento de
socializacao e de lazer de jovens, bem como um espetaculo para ser assistido por pessoas que nao
participavam. Na narrativa, buscou relacionar o protesto com suas motivacdes, a presenca de turistas em
Lishoa, o que fez ao focar em pessoas tentando atravessar a multiddo arrastando malas, e ao mostrar as
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pessoas nas varandas, possivelmente turistas, assistindo a manifestacao como se fosse mais uma
atracao turistica, de modo desinteressado.

Jornalismo X Ativismo

Entrevista

ndo tem entrevistas / ninguém fala nem por discurso indireto
Elementos informativos

imagens do evento. Hierarquiza a informacéo, ao reunir certas situacdes para demonstrar recorréncias
(como 0 momento em que passou a mostrar as pessoas assistindo a manifestacao, ou na hora que
mostrou os turistas percorrendo as ruas, ou ainda o momento em que passou a focar mais nas faixas de
protesto. Ndo apresenta qualquer informacao contextual, por exemplo sobre o aumento do preco dos
arrendamentos, ou sobre a ocupacao crescente de habitacdes em certas zonas de Lisboa por
alojamentos temporarios / hostels e hotéis. Objetividade - ao privilegiar um relato informativo, livre de
opiniao declarada; factualidade, relato de interesse publico. Mas nédo aplicou a imparcialidade nem o
equilibrio (pois nao foi ouvir turistas nem donos de hosteis e especuladores em geral).

Elementos opinativos

A visao do protesto é toda positiva, ao mostrar momentos alegres, danca, conversas, uma caminhada
pacifica, ordenada, sob as vistas também pacifica da policia. Ao se posicionar entre os manifestantes,
caminhando junto (ainda que de modo mais lento), o video passa a assumir o mesmo olhar e a mesma
preocupacao dos manifestantes, somando-se a eles e partilhando, assim, a sua opinido. A ndo escuta de
outros pontos de vista reforca esse viés.

Ativismo

Engajamento com causas sociais, assumindo um lado. Neste caso contra a ocupacao de Lisboa pelo
capital e por turistas, para conservar a cidade para quem nasceu ali.

Noés

0 nos é o lisboeta, que é multiétnico (logo no comeco, entre os que dancavam, havia jovens negros, bem
como no palco, cantando), jovem, alegre, e que luta com musica, com festa, para que seu direito a
cidade seja garantido, se sobrepondo ao peso do turismo.

Outro

Nao é a policia, que assiste a tudo calmamente, sem intervir, nem é o Estado, que nao chega a ser nem
mencionado. E o estrangeiro, capitalista, e os turistas, que passam a ser preferenciais na cidade, e nao
os habitantes.

Publico-alvo

E um video que nao traz contexto algum, que s apresenta algumas pistas que indicam as razdes do
protesto. Com isso, podemos considerar que endereca a um publico que vivencia a realidade do
encarecimento dos imdveis em Lisboa por causa da especulacao imobiliaria, pressionada pelo turismo.
Assim, trata-se do lisboeta, jovem, que tem dificuldades ou ja ndo consegue mais viver nas zonas onde
vivia até alguns anos atras, por causa dessas alteracdes geradas pelo turismo.
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